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Ekologické zemédé€lstvi a jeho prispévek k rozvoji
venkova

Souhrn

Bakalaiska prace pojednava o ekologickém zemé&délstvi, oznacovani biopotravin a
kvalitnich potravin a jejich propagac¢nich a informac¢nich programech a kampanich.

Prvni ¢ast této prace se zabyva predstavenim pojmu ekologické zemédelstvi,
seznamenim s jeho vyvojem jak ve svété, tak i v Ceské republice. Dale pojednava o
legislativé a propagacnich programech. V zavéru prvni c¢asti seznamuje cCtenafe
s oznacovanim biopotravin a logy pouzivanymi k oznaéeni ¢eskych i evropskych produkti
ekologického zeméd¢lstvi.

Druhé c¢ast bakalarské prace uvadi a popisuje propagacni a informacni programy a
kampané, které v soucasné dobé probihaji nebo skoncily pted kratkou dobou. Uvadi takeé
vysledky vyzkumt v ndvaznosti na uskute¢néné propagacni programy.

V zavéru prace je uveden dopad propagacnich kampani na rozvoj venkova.

Kli¢ova slova: ekologické zemédélstvi, biopotraviny, kvalita, propagacni programy,

kampané



Organic farming and its contribution to rural
development

Summary

This paper discusses the overall development of the organic farming sector
highlighting the organic food and high quality food, their information programs and
campaigns, eventually discussing the impact of these programs and campaigns to rural
development.

The first part gives a background about organic farming; its development
worldwide and in Czech Republic. This will additionally discuss the relevant legislation
and advertising programs. Moreover, the later portion of the first part will introduce the
status of labeling organic food: Specifically the logos used to represent and distinguish
between European Union and Czech Republic’s organically farmed products.

The second part focuses on the ongoing or recently finished advertising and
campaign programs. This part will also reveal the results of the field research that was
carried out for the promotional programs for organic farming.

The paper will conclude by stating the impacts of advertising campaigns on rural
development.

Keywords: organic farming, organic food, quality, advertising program, campaign
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1. UVOD

Ekologické zemédélstvi je v soucasnosti velmi populérni a aktualni, nebot’ se tyka
témet kazdého obyvatele Zemé. Je to zpusob hospodaieni, ktery vychazi z predpokladu
zivota v souladu s piirodou a snazi se tak co nejméné Skodit jiz tak zatizenému zivotnimu
prostiedi. Je to jeden z prostiedkti pro trvale udrzitelny rozvoj, ktery je v soucasné situaci
velmi Castym a diskutovanym tématem dotykajicim se budoucnosti Zivota na planeté.

V Ceské republice se ekologické mysleni rozsifilo v poslednich dvaceti letech a
Vv souvislosti s tim vzniklo mnoho znacek zdobicich obaly produktii vypéstovanych a
vyrobenych v souladu s pravidly ekologického zemé&délstvi, které zarucuji jejich kvalitu.
Tento zptisob hospodaieni je predevsim velka prilezitost pro obyvatele venkova - ti maji
k péstovani ekologicky ptiznivych plodin blize nez obyvatelé mést. Je to zarovein moznost,
jak zabranit vylidilovani venkova, a skv¢la pfilezitost k tvorbé novych pracovnich mist a
navratu zemédélské prvovyroby tam, kde plivodné vznikala.

V roce 1990 hospodatily ekologicky pouze 3 podniky na vymeétre 480 ha. Do roku
2010 se jejich pocet rozrostl na 3517 a celkova vymeéra zemédélské pidy v ekologickém
zeméd¢€lstvi na 448 202. Nartist poctu zeméd€lci a obhospodafovanych ploch nastal
zejména diky dotacim, které od roku 1998 poskytuje Ministerstvo zemédé&lstvi Ceské
republiky.

Téma povazuji za zajimavé a dulezité hlavné proto, Ze zejména v poslednich deseti
letech 1ze pozorovat nejen jiZz zminény narlst ekologicky hospodaficich firem, ale také
obrovsky z4jem spotiebitelti o jejich produkty. Je patrné, Ze lidé se po roce 1989 zacali
zajimat o to, co kupuji a jak se stravuji — pfi¢in je pravdépodobné hned nckolik. Jednou
Z nich je fakt, Ze éra socialistického zemédé€lstvi znicila rodinné hospodatstvi jako takové,
a tim zanikly tradiéni farmarské vyrobky, zakladni biopotraviny, jako je napf. maso,
mléko, zelenina, maslo, slanina... Se spoleCenskymi zménami se zacaly objevovat pro nas
nov¢ informace ze zahrani¢i, zejména vyspélych sousednich stati jako je Rakousko a
Némecko, a do jisté miry zaCaly ovliviiovat nase vnimani tohoto problému. Podstatnym
faktorem bylo 1 zjisténi, Ze provazanost zplisobu stravovani a naSeho zdravotniho stavu je
vice nez jasnd. Lidé si kone¢n€é uvédomuji, Ze nartst alergii ¢i civiliza¢nich nemoci je
alarmujici, a jednu z moznosti, jak jej alespoii zmirnit, mame do jist¢ miry ve svych rukou.
Hleddme zdravé potraviny bez chemickych ptisad, konzervantii, barviv a viini. A kone¢né:

uspéchana doba, stres, hon za materialnimi hodnotami mnohé z nas pfili§ neuspokojuji;



spoleCensky tlak je ovSem natolik silny, Ze byvéa obtizné se takovému Zzivotnimu stylu
vyhnout. Lze jej ovSem alesponi kompenzovat — mozna pravé hledanim nového ptistupu
k naSemu stravovani. N¢ktefi lidé vnimaji tuto novou cestu dokonce takika filozoficky —
potfebuji dat novy smysl svému zivotu, prave tfeba tim, ze respektuji pfirodu a potteby
zvitat.

Jednou z dulezitych oblasti v souCasné dobé v souvislosti s ekologickym
hospodafenim jsou informacni a propagacni kampan¢ o principech ekologického
zemedelstvi a jeho produktech — biopotravinach. Znaceni biopotravin stejné jako pravidla
ekologického zeméd¢lstvi podléhaji evropské legislativé a zakonu 242/ 2000 Sb. o
ekologickém zeméd¢lstvi. Na ceském trhu se mohou spotiebitelé nejCastéji setkat s
nasledujicimi znackami: Biozebra, Klasa a Regionalni potravina. Oznaceni BIO, nebo také
,biozebra“, se na ¢eském trhu vyskytuje jiz od roku 1993, témét od samého zacatku
ekologického hospodateni v Ceské republice. Znacka Klasa, které si miizeme vSimnout na
billboardech i v televiznich spotech, se poprvé zacala objevovat na biopotravinach o deset
let pozdé&ji, tedy roku 2003. Novinkou na trhu je znacka Regiondlni potravina, ktera se
objevila roku 2010.

Tato bakalarskd prace se kromé vysvétleni zakladnich pojmu tykajicich se
ekologického zemédélstvi uvedenych v literarni reSerSi zabyva v empirické ¢asti
propagacnimi kampanémi vySe zminénych znacek. Uvadi, jak tyto propagacni kampané
probihaji co je jejich cilem, na které skupiny spotiebiteli se zamétuji a jakym zpiisobem

obecné interpretuji podstatu ekologického hospodateni a kvalitu biopotravin.
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2. CIL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je nejprve pomoci literarni reSerSe piedstavit
ekologické zeméedélstvi, jeho zdsady a pravidla, popsat jeho vyvoj, uvést dalsi dulezité
informace a pojmy souvisejici s tématem ekologického zemédélstvi, a dale ptedstavit
finan¢ni fondy a organizace, které podporuji rozvoj ekologického zeméd¢lstvi.

Obecnym cilem empirické casti bakalarské prace prozkoumat a vysvétlit rizné
zptsoby propagace kvalitnich potravin v Ceské republice, jako napf. potraviny
s certifikatem Bio, Klasa a regionélni potravina.

Specifickym cilem je pfedstavitreklamni materidly zminénych kampani a
uvést vysledky vyzkumt tykajici se povédomi obcanii o ekologickém zemédélstvi a
biopotravinach za tcelem zodpovézeni hlavni vyzkumné otazky: ,, Jak jsou propagovany

kvalitni potraviny a jaké jsou dusledky jejich produkce pro rozvoj venkova?*

2.2 Metodika

Teoretickd Cast prace je sestavena na zaklad¢ literarni reSerSe. V této Casti se
zabyvam seznamenim se zakladnimi principy ekologického zemédélstvi, jeho vyvojem a
legislativou a uvadim zde ty znacky biopotravin, jejichZz kampanim se vé€nuji v Casti
praktické. Pottebné informace k napsani této literarni ¢asti jsem ziskala studiem odbornych
publikaci, odbornych clankd a webovych stranek zabyvajicich se ekologickym
zemé&délstvim, jeho propagaci a problémy s tim spojenymi. Jejich seznam je standardné
uveden na konci bakalarské prace.

Empirickd cast vyuziva kvalitativniho pfistupu v socidlnich védach. Data pro dané
Setfteni byla pofizena prostiednictvim techniky studia dokumentli. Sebrani data byla
analyzovdna s vyuzitim standardnich postupti v kvalitativnim vyzkumu. Soubor
sledovanych dokumentli (propagacni materialy) byl sestaven prostfednictvim zamérného
vybéru. V této Casti jsem vyuzila informaci prezentovanych zejména na webovych
strankach Ministerstva zemé&délstvi CR, Evropské komise a piisluinych stranek

propagujicich znacky Bio, Klasa a Regionalni potravina.
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3. LITERARNI RESERSE

3.1 Zemédélstvi

Zemédélstvi je jednim z nejstarSich a nezastupitelnych odvétvi lidské Cinnosti a
spolu s navazujici potravinaiskou vyrobou se fadi mezi tradi¢ni odvétvi narodniho
hospodaistvi. Uroven zemédélstvi v Ceské republice se blizi priméru zemi byvalé
evropské patnactky, a to predevSim diky stoleti dlouhé a ovéfené tradici, ktera Ceské
zemede€lstvi proslavila i1 za hranicemi. Mezi exportni produkty se na prvnich piickach tadi
cukr, slad, obiloviny, zZiva zvitata a mléko.

Mezi primarni ukoly zemédélské vyroby se fadi zabezpeceni vyroby potravin,
kvalitnich krmiv a steliv pro ZivociSnou vyrobu a déale zabezpeceni kvalitnich surovin pro
primysl potravinaisky, textilni, farmaceuticky, krmivatsky, chemicky a dalsi.

V dnesni dob¢ nepatii mezi tkoly zemédélstvi pouze vyroba potravin, toto odvétvi
plni i dalsi spolecenské a ekologické funkce. Vytvareni a ochrana krajiny spolu s plnénim
socialni a osidlovaci funkce venkova patii mezi jeho dal$i neméné dulezité cile.

Jelikoz je zemédélskd cCinnost nedilnou soucasti venkovského prostoru, ktery
potiebuje nejen péci, ale 1 podporu, jsou zemédélei k témto prospeéSnym cinnostem vedeni

dota¢nimi nastroji, a to nejen na trovni narodni, ale i evropské. (Mze 2009, Mze 2004)

3.2 Ekologické zemédélstvi a jeho vyznam

Webové stranky organizace IFOAM (2009) uvadéji, ze ve svété ekologicky se
hospodaii vel60 zemich a 37,2 milionu hektard zemédélské plochy je ekologicky
obhospodatovano 180 miliony farmart.

Ekologické zeméd¢lstvi, které byvalo zejména u nas pted rokem 1990 oznacovano i
jako alternativni, organické zeméd¢€lstvi nebo také biozeméd¢lstvi, je nazvem pro mnoho
smérl a forem tohoto zemédélstvi. Jedna se o zplisob hospodateni, ktery dbd na ochranu
zivotniho prostfedi, Setfi neobnovitelné zdroje a chrani zdravi populace. Je to takovy
systém, ktery zaklada svou plisobnost na lokalnich a obnovitelnych zdrojich. Pfiroda je zde
chapana jako celek se svou vnitini hodnotou, a proto ekologické zeméd¢lstvi vytyCuje
pravidla, podle kterych by se kazdy mél fidit, aby napomahal pfirozenému chodu ptirody,
zacletiovani kulturni krajiny do harmonického vztahu s ptirodou. Prosazovani kvality nad

kvantitou patii mezi jeho priority. I kdyz ma ekologické zemédélstvi vice forem, v zadné
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Z nich neni povoleno pouzivani chemickych hnojiv a pesticidi. Jsou pouzivana takova
hnojiva, ktera jsou Setrnd K pfirod¢, chovanym zivoc¢ichiim, k celému zivotnimu prostiedi.
Jsou to hnojiva organicka. (Petr, Dlouhy a kol., 1992)

Evropska i nase legislativa upravuji pravidla ekologického zeméd¢€lstvi a spolu
snim i vyrobu biopotravin. Nova evropska legislativa plati od 1. ledna roku 2009 a je
stejné pro vSechny ¢leny Evropské unie. (Vorlicek, 2010)

Mezi dalsi dilezité podpérné pilife ekologického zemédélstvi se fadi Codex

Alimentarium. Jak uvadéji FAO a WHO (2010), je to dokument, ktery definuje ekologické
zemédélstvi na zékladé vyjadieni expertl z celého svéta. Byl zalozen roku 1963 a na jeho
vzniku se podilely dvé organizace Spojenych narodi, FAO a WHO, neboli Organizace pro
potraviny a zemé&délstvi a Svétova zdravotnickda organizace. Nazev Codex Alimentarium
pochazi z latiny a Casto se uvadi pieklad ,,potravinaisky zakonik*.
,,Codex Alimentarium definuje ekologické zemédelstvi jako komplexni systém zemédelské
produkce (zahrnujici rostliny i zvirata), ktery dava prednost vnitropodnikovému kolobéhu
pred vyuzivanim externich produkcnich faktori. K tomu jsou pouzivany biologické a
mechanické péstitelské metody, zatimco chemicky-syntetické pomocné latky se nepouzivaji.
Ekologicky chov zvirat je zaloZen na uizkém propojeni mezi zviraty a zemédélskou plochou.
K tomu patri i skutecnost, zZe zvirata dostavaji znacnou moznost pohybu venku na velkych
plochach a krmiva, ktera jsou vyprodukovand nejen ekologicky, ale prednostné ve viastnim
podniku. Ustanoveni tykajici se etického ustdjeni a primérené veterindrni péce tvori prisny
ramec pro tuto oblast ekologického zemedeélstvi. V EZ plati pro péstovani rostlin a chov
zvirat stejné cile: produkcni metody Setrné z hlediska ochrany Zivotnihoprostredi,
harmonické vyuzivani krajiny, eticky chov a vyroba zemédélskych produktii vysoké
kvality. “(Urban, Hradil, Cech, 2002)

Kazdy ekologicky zemédélec ma povinnost byt registrovan na Ministerstvu
zemédélstvi Ceské republiky, je pravidelné kontrolovan piislusnymi stitem povéfenymi
kontrolnimi organizacemi. Stat sam garantuje dodrzovani téchto pravidel, uvadi Asociace
soukromého zemé&délstvi CR (2011).
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3.3 Divody vzniku ekologického zemédélstvi

Pocatkem 20. stoleti se stale vice obyvatel zacalo st¢hovat do mést a napomahat tak
rozvoji prumyslu, védy a techniky, coz se také velmi vyznamné promitlo do zptsobu
obhospodarovani zemédé€lskych ploch. Pomoci nové a lepsi techniky se zvySovala
zemédelska produkce a lidé na venkové uz vypéstovanymi potravinami nezasobovali jen
sebe, ale ptevzali roli dodavatelt a zasobiteli lidi ve méstech.

Jednak byl prodej pramyslovych hnojiv ekonomicky vynosny a jednak se objevil
dalsi faktor, ktery podporoval pouzivani pramyslovych hnojiv, a to byl nadbytek amoniaku
a dusi¢nanu , které se pouzivaly jako zaklad pro vyrobu vybusnin a chemickych bojovych
latek v obou svétovych valkach. Nadbytek téchto latek a nevyuzita kapacita chemického
primyslu po druhé svétové vélce ptinesly moznost pouzivat primyslova hnojiva a postavit
tak zemé&dé€lstvi do role ptirozené¢ho odbératele jiz zminénych latek.

Jiz po prvni svétové valce zaCinaji byt kromé vyrazného pokroku znamy i prvni
negativni disledky tradicniho zemédélstvi. Jedna se tehdy hlavné o snizeni kvality pldy,
spojené s nizs$i plodnosti hospodatskych zvitat, a to predev§im kvuli pouzivani tézkych
strojii a mineralnich hnojiv.

Po druhé svétové valce se projevuje industrializace zeméedélstvi jeSté vyraznéji,
v dobé valky i po ni stale pietrvava nedostatek potravin. U nas se toto obdobi nazyvalo
,, socializace zemé&dé@lstvi “, probihala intenzifikace zemédélstvi. Dochazelo k likvidaci
rodinnych farem, zakladani JZD, scelovani pozemku, prakticky kuplnému potlaceni
soukromého zeméd¢lstvi. To byly pii¢iny zmén vztahli zemé&délcti K pracovni motivaci,
zmeénily se jejich vztahy k pidé, a tim i k Zivotnimu prostfedi a hospodaiskym zvitatim.
To se pozdégji zaCalo projevovat v siln€ zneciSténém a poSkozeném zivotnim prostiedi.
V ramci intenzifikace zemédé€lstvi se zvySovala kvantita potravin neustalym hnojenim
primyslovymi hnojivy, ale na kvalitu a disledky tohoto poc¢inani uz nikdo tolik ohledy
nebral. Velmi vyznamnou tulohu v péstovani v tomto obdobi mélo Slechténi urcitych
plodin. Avsak podminky, ve kterych byly péstovany nové odridy plodin a chovana dana

zvitata, mély nespocet nedostatkl. (Urban, Sarapatka a kol., 2003)
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3.4 Hlavni problémy konven¢niho zemédélstvi

Petr, Dlouhy a kolektiv (1992) uvad¢ji tyto disledky intenzifikace zemédélstvi
podle H. Vogtmanna:

Vyhody Nevyhody
Racionalizace snizeni zpustoSeni krajiny (devastace), omezeni pfirody,
produkce potfebného casu | degradace pid, ekologicka nerovnovaha, znecisténi
a prace prostiedi, plytvani — zneuzivani piirodnich zdrojt,

odcizeni se piirodé¢

Pouzivani zvySeni vynostt | zhorSeni kvality potravin, znecisténi vody,

primyslovych degradace pudy, snizeni odolnosti plodin, plytvani

hnojiv energii

Pouzivani snizeni ztrat, | rezidua Vv potravinach, zmény v rozmanitosti a

pesticidi zaruka  vysoké | sloZeni druht, vznik rezistence proti pesticidim
sklizné

Konvenc¢ni zpiisob zemédelstvi béhem poslednich nékolika desitek let iplné zménil
tvai krajiny. Prosazovani koncentrace a specializace vyroby vedlo K rozsifovani a
zvétsovani hospodarskych podniki, odlesiiovani krajiny, zakladdni novych poli. To
zpusobovalo postupné mizeni nadherné krajiny protkané siti potackt, mozaikami luk,
strani a mezi, ve kterych nachazel domov nespocet rostlinnych i zivo¢isnych druhi. Volné
zijici druhy rostlin i zivocichu tak pfisly o své pfirozené domovy. (Petr, Dlouhy a kol.,
1992)

Mezi hlavni problémy dosavadniho, tedy konvenéniho zemédélstvi, patiilo
vykofistovani neobnovitelnych zdroji, kontaminace podzemnich i1 povrchovych vod,
sniZzeni urodnosti pld, sniZzeni imunity kulturnich rostlin, vytvéiela se odolnost $ktidcd,
plevelii i chorob proti pouzivanym prostiedkiim - to vSe bylo zpiisobeno piedevsim
pouzivanim agrochemikalii. V chovu hospodaiskych zvitat se objevovaly problémy, jako
je tyranie zvifat, Spatné ustajeni, nadbyte¢né upravy tél zvirat, napf. kupirovani, podavala
se jim kontaminovana krmiva, zvifata mé¢la snizenou odolnost vi¢i nemocem, nizsi

Mezi dalsi nedostatky patfil problém skladovani a zpracovani potravin. Zeméd¢lci

ztraceji pifimy kontakt se spotiebiteli, potraviny je potieba piepravovat na vétsi
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vzdalenosti, je nutné zajistit delsi trvanlivost pomoci konzervacnich latek, a tim se méni
puvodni slozeni potravin - obsah mineralnich latek, vitaminti, aminokyselin a jiné. Celkové
se meéni struktura zemédé€lskych podniki, jsou vice zavislé na dodavatelskych, vnéjSich
vstupech, mezi néz patii napiiklad Slechtitelé osiv, nova technika, hybridizace a dalsi. Na
zemédé€lce nartistd tlak ohledné zvySovani produkce, coz ma za disledek poSkozovani
krajiny a zéroven uUbytek rolnikii na venkové. Celkové poklesl vyznam zemédélstvi na
venkovée, poklesla kvalita potravin a motivace rolnikl, a objevuji se Skody na zivotnim

prostiedi i poskozeni kulturni krajiny. (Urban, Sarapatka a kol., 2003)

3.5 Vyvoj ekologického zemédélstvi

Vsechny vySe zminéné negativni disledky konvencéniho zemédé€lstvi vedly
k jednotné myslence prukopnikti ekologického zemédé@lstvi, a to k utvofeni a vymezeni
jeho zékladnich principi a pravidel.

V Sedesatych letech se jednalo pfedevSim o par pfiznivcd alternativnich metod,
kteti se pokouseli hospodaftit velmi jednoduse a pfedevsim bez geneticky modifikovanych
organismil. Necekali na vysledky vyzkumt, ale sami dokazali, ze hospodateni timto
zpusobem je uspeésné a udrzitelné. Jednalo se v prvni fad€é o nadSence z Anglie, Nizozemi,
Francie a Némecka.

Prvni vyzkumna pracovisté, ktera vznikala piedevSim za podpory nadSenych
spotfebiteltl, se nachazela z po¢atku ve Svycarsku, Anglii, a Némecku. V sedmdesatych
letech se kideji alternativniho hospodateni, podpofené ekonomickymi i idealistickymi
divody, zacaly hlasit i tradicni zemédélské rodiny.

Velmi dilezité také bylo ziskat oddané a spokojené spottebitele, ktefi byli ochotni
zaplatit za potraviny vyprodukované ekologickym zemédélstvim vyssi cenu, a v nékterych
pfipadech si 1 pro produkty ekologického zemédé€lstvi dojet. Pro zaruceni kvality a
dodrzovani ekologickych principii zavedli zemédélci systém dobrovolnych kontrol a
certifikaci ekofarem.

Mezi zminéné principy tohoto zpisobu hospodateni patii hospodafeni v souladu
s ptirodou a s pokud mozno co nejmensi zavislosti na vnéjsich vstupech. (Urban, Sarapatka
a kol., 2003)

V roce 1972 vznikla mezindrodni federace sdruzeni za organické zemédélstvi

IFOAM - International Federation of Organic Agriculture Movements. Tato federace
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sdruzuje v soucasné dob¢ vice nez 750 organizaci ze 108 zemi svéta. Mezi tyto organizace
se pocitaji svazy ekologickych zeméd¢€lct, zpracovatelé, obchodnici, poradci, vyzkumné a

vzdé€lavaci instituce, producenti a jiné. (IFOAM, 2009)

3.5.1 Vyvoj forem a smérii ekologického zemédélstvi ve svété

Nasledujici text o vyvoji forem a sméri ekologického zemédélstvi ve svété je
zpracovan z publikace Petra, Dlouhého a kolektivu (1992).

Némecti veédci jiz koncem 19. stoleti kritizovali pouzivani lehce rozpustnych soli
jako hnojiva pro rostliny. Védci byli ovlivnéni filozofii pfirodniho romantismu, ktery klade
duraz na zemédélské metody v souladu s ptirodou. Do tohoto obdobi se datuje vznik
prvnich forem ekologického zemédélstvi. Mezi tyto formy se fadi zhruba pét hlavnich
smérti ekologického zemédélstvi, které se lisi jak svoji filozofii, tak dobou vzniku a
praktickymi opatfenimi.

Za prvni formu alternativniho zemé&dé€lstvi se oznacuje organické zeméedélstvi. Jeho
zakladatelem byl Albert Howard, ktery jako jeden z prvnich zacal kritizovat pouZzivani
chemickych hnojiv. Na svych cestach po Indii se nechal v oblasti Indore inspirovat
mistnimi zeméd¢lci, jejichz metody se vyznacovaly recirkulovanim organickych latek a
kompostovanim odpadl v zemédélstvi a jejich vyuZzivanim jako humusu. Danou techniku
kompostovani nazval Indore - tato technika se poté stala zakladem organického
zeméd¢€lstvi. Za misto vzniku se oznaCuje Velkd Britdnie a definice organického
zemedelstvi téméf odpovida obecné definici ekologického zeméd€lstvi. Jelikoz je ve Velkeé
Britanii jiné klima a jina tradice, naptiklad v pastvé zvifat, je v pivodni form¢ organického
zem&délstvi vidét znacné ovlivnéni témito podminkami. Predev§im se klade dlraz na
podporu rozvoje komplexu mykorrhizy. Je dokazano, Ze v ekologickém zemédé€lstvi je
rozvoj mykorrhizy podstatné vétsi oproti zemédélstvi konvenénimu. Tento typ zemédélstvi
je predevsim rozsifen v anglicky mluvicich zemich.

Na zakladech antroposofické filozofie rakouského filozofa, védce, pedagoga,
umélce a zakladatele antroposofie Rudolfa Steinera vznika pocatkem dvacatych let 20.
stoleti biodynamické zemédélstvi. Roku 1924 v Koberwitzu ptedlozil Steiner svoje nazory
na nutné zmény v tehdej$im zemédélstvi v cyklu prednasek. Tyto nazory jeho stoupenci a
nasledovnici pozdéji rozvijeli az do dneSni podoby biodynamického zeméd¢€lstvi. Steiner

se pii stanoveni zakladnich principti biodynamického zeméd€lstvi opiral o nazory J. W.
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Goetheho, ktery povazoval za novy zplUsob chapani svéta pouhé intuitivni mysleni a
pozorovani piirody. Toto pak stavél do protikladu s analytickym a fyzikalné¢ mechanickym
myslenim, které v t€¢ dob¢ pievladalo. To Steiner jesté doplnuje o oblasti, kterym se Goethe
vyhnul. Steiner odvozuje své poznatky od nazoru, Ze k ¢lovéku vedou v piirod¢ tii stadia, a
to zvifata, rostliny a minerdly, a clovék se od nich odliSuje svym myslenim a
uvédomovanim si vlastniho ja.

Tento druh zemédélstvi 1ze nalézt po celém svéte, nejvice vSak v Evropé, a to v Némecku,
Svycarsku, Nizozemi a Skandinavii.

Po druhé svétové valce se v Evropé pomalu $ifi organicko-biologické zemedélstvi.
Taro metoda vychazi z predpokladu, ze kvalitni a plnohodnotné produkty zemédélstvi lze
vypéstovat pouze a jediné za predpokladu, Ze jsou péstované ve zdravé a kvalitni pldé,
kterd ma ptirozenou Urodnost. A dale zastavéa nazor, ze zdravi organismu mé jednoznacnou
a piimou souvislost s biologickou kvalitou potravy. K hnojeni se vyuziva organického
hnojiva, a to zejména kompostu a chlévské mrvy. Za zakladatele se oznacuji Svycarsti
biologové Hans a Maria Miillerovi a némecky 1ékat Hans Peter Rusch. V roce 1948 se
potkal 1ékat Rush s biologem Miillerem a diky vzajemné spolupraci ur¢ili o dva roky
pozdéji, tedy roku 1950, zdklady organicko-biologického zemédélstvi. Na zdkladé
poznatkt o kolibakteriich a laktobakteriich stanovuji tfi zony v pidé: zoénu rozkladu, vrstvu
s bakteriemi mlé¢ného kvaseni a humusovou zonu. Rusch rozviji svou teori
,, Kreislauf lebendiger Substanz®, ve které popisuje obéh Zivouci substance pies rostliny
do organismu, nejen zvifat, ale zarovenl do organismu lidi a poté zpét do pudy v podobé
humusu. Tento model hospodafeni se rozsitil pfedev§im v némecky mluvicich zemich a
dale do Skandinavie.

Dalsi formou alternativniho zemédélstvi je biologické zemédélstvi. Tato metoda je
roz$ifena pfedevsim ve frankofonnich zemich; ve Francii, kde byla zaloZena a ma nejvice
stoupenctl, se vyskytuji jeji dvé formy.

Prvni formou je metoda Lemair-Boucher, ktera vznikla za spoluprace profesora
Raoula Lemaireho s fytopatolagem Jaenem Bourem. Tato metoda se vyznacuje tim, Ze se
zde hnoji motskou fasou. Hnojeni touto fasou (Lithotamnium calcareum) vede ke zlepSeni

kvality ptidy a podporuje vétsi sklizen a zdravejsi plody.
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Za druhou formu biologického zeméd¢lstvi zalozenou, v 60. letech, je ozna¢ovana
metoda Claude Auberta. Tato metoda neni néjak vyznacna. Svym charakterem odpovida
zékladnimu a obecnému popisu ekologického zemédélstvi.

Rychle se rozvijejici a Sifici forma ekologického zeméd¢lstvi je alternativni
ekologické zeméd¢lstvi. Je to metoda, do které se promitaji nékteré jiz zminéné formy
zemédélstvi, jako je biologické, organické, organicko-biologické, a ke které se hlasi ti,
ktefi se nehlasi k Zadnému z vyhranénych zpiisobli zeméd¢lstvi, ale respektuji zasady
ekologického hospodareni a fidi se jimi. Velka ¢ast vyzkumi ve vyzkumnych ustavech a
na univerzitach se hlasi k této forme.

Kromé¢ téchto péti uvedenych forem ekologického zemédélstvi se vyskytuje jesté
mnoho dal$ich; jsou to formy, které se vyskytuji naptiklad jen lokéln€, nebo v urcitych
uzavienych skupindch lidi (ovlivnénych napf. orientdlni filozofii nebo védecky tézko
prokazatelnymi teoriemi) a jsou mélo rozsifené. Radi se mezi n& napiiklad makrobioticka,

veganicka a jiné.

3.5.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi v Ceské republice

Pogatky ekologického zemé&délstvi v Ceskoslovensku se datuji do devadesatych let
20. stoleti. Prvni zminky o ekologickém zemédélstvi se sice objevovaly jiz v letech 1985-
1987, ale tehdy Slo o pouhé jednoduché pretisky odbornych €asopisii, o které mezi béZznou
populaci téméf nikdo nejevil zajem, nebo byly dokonce odsuzovany. AZ Casem sami
spotiebitelé projevili zajem o produkty, které jsou vypéstovany v souladu s pfirodou a
zarucuji kvalitu. Mezi obyvateli se zacal zvySovat zajem o zdravé a nezdvadné potraviny
v souvislosti s publikacemi vydavanymi v samizdatu. Jednalo se o publikace, které
kritizovaly tehdejsi potraviny, informovaly o nemocech, zejména onkologického ptivodu, a
srovnavaly Ceskoslovensko s ostatnimi, v tomto sméru vyspélej$imi zemémi Evropy.

Ke konci osmdesatych let vznikaly prvni publikace na téma zdrava vyziva, rady,
jak si vypéstovat zeleninu bez pouziti chemie a jiné. Pravé zajem spotiebitelt 0 ekologicky
pestované potraviny byl ten pravy impuls, ktery dal vzniknout prvnimu ekologickému
hospodareni. Vlivem komunistického rezimu, ktery odmital a dokonce zakazoval kritiku
dosavadniho hospodateni, vSe trvalo déle nez v ostatnich zemich. Roku 1988 zalozila
skupina moravskych védct a odbornikli ,,Odbornou skupinu pro alternativni zeméd€lstvi,*

kterd po prevzeti zakladnich pravidel a krokl ekologického hospodateni ze zahranici je
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zalala prakticky ovéfovat v podminkach Ceskoslovenska. Téhoz roku se zacalo ekologicky
hospodafit v ttech podnicich, z nichZz jednim byl nyné&j$i ZD Stary Hrozenkov, ktery je
v soudasné dobé nejstar$im ekologicky hospodaticim podnikem v Ceské republice. O rok
pozdéji, tedy roku 1989, zacal byt vydavan cCasopis o ekologickém zemédélstvi.
Vyznamnou akci pro rozvoj ekologického hospodafeni v Ceskoslovensku byla
mezinarodni konference, kterd vzesla z podndtu odborné skupiny CSVTS! a byla svolana a
uskutecnéna za pomoci svétové organizace IFOAM ve Velké Bystiici u Olomouce. Mezi
nemén¢ vyznamné mezniky vzniku a dalSiho rozvoje ekologického zemédélstvi patii pocin
naméstka zemédé€lstvi pana Richarda Bartdka, ktery se roku 1990 zaslouzil o pfijeti
ramcové smérnice IFOAM a prosadil prvni dotace pro podniky hospodafici na ekologické
trovni. (Urban, Sarapatka a kol., 2003)

Avsak roku 1992 se ministerstvo zemed¢lstvi rozhodlo dotace zrusit. Za pouhé dva

roky, a to hlavné za pomoci dotaci, narostla obhospodarovanad zeméd¢lska plocha podle
pravidel ekologického zemédélstvi az na 15 tisic hektart. Mezi lety 1993 az 1996 sice
stagnoval narlst ploch, ale ekologické zemédé€lstvi se rozristalo po kvalitativni strance.
Z pivodnich péti svazli ekologickych zemédé€lct zbyly pouze dva. Lidé a podniky, ktefi
diive hospodatili ekologicky pouze z diivodu dotaci, od tohoto zptisobu ustoupili.
Roku 1994 bylo zavedeno jednotné oznaceni bioprodukti na ¢eském trhu. Roku 1998
ministerstvo obnovilo opét dotovani ekologickych zemédélct a 1. dubna roku 1999 vznika
nezavisla organizace KEZ, ktera kontroluje dodrzovani pravidel ekologického zeméd¢lstvi
v Ceské republice. (Abeceda Zdravi s.r.o., 2005)

KEZ o.p.s. je prvni Ceskou kontrolni a certifikacni organizaci, byla zaloZzena Svazem
producentli a zpracovateli biopotravina PRO-BIO, Spolkem poradcii ekologického
zemédélstvi EPOS a Nada¢nim fondem pro ekologické zemédé€lstvi FOA. KEZ o.p.s. a je
akreditovana u Ceského institutu pro akreditaci jako certifikaéni a kontrolni organizace.
KEZ o.p.s. a celd Ceskd republika jsou zafazeny do seznamu zemi, jejichz systém
certifikace a kontroly je shodny s pravidly pro kontrolu v Evropské unii. Pomoci

programu certifikace a kontroly byly organizaci KEZ o.p.s. ud¢leny nejen akreditace U

v Cesky svaz védeckotechnickych spolecnosti - CSVTS - byl zalozen v roce 1990 po rozdéleni
Ceskoslovenské védeckotechnické spolecnosti na dva narodni svazy. Jeho aktivity maji dlouholetou tradici a
Jjednotlivé spolecnosti byly postupné zakladany jiz v prvni poloviné 19. stoleti.

V' soucasné dobé je dobrovolnym sdruzenim 68 nezavislych védeckych spolecnosti, které jsou
samostatnymi pravnimi subjekty s viastnimi stanovami a hospodarenim.“(Cesky svaz védeckotechnickych
spole¢nosti, 1990)
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Ceského institutu pro akreditaci, o.p.s. — CIA, ale i celosvétové platné akreditace, a to v
ramci Akredita¢niho programu IFOAM. (KEZ 0.p.s., 2009)

V tabulce vyvoje vyméry zemédélské pady v ekologické zemddélstvi v Ceské
republice, které uvadi ministerstvo zemédélstvi k datu 31. 12. 2010, mizeme vidét, jak se

ménila situace v Ceské republice za celych dvacet let.

Rok Pocet podnikii | Vyméra zemédélské | Procentualni podil ze
celkem pidy v EZ v ha zem. piidniho fondu
1990 3 480 -
1991 132 17 507 0,41
1992 135 15371 0,36
1993 141 15 667 0,37
1994 187 15818 0,37
1995 181 14 982 0,35
1996 182 17 022 0,40
1997 211 20 239 0,47
1998 348 71621 1,67
1999 473 110 756 2,58
2000 563 165 699 3,86
2001 654 217 869 5,09
2002 721 235 136 5,50
2003 810 254 995 5,97
2004 836 263 299 6,16
2005 829 254 982 5,98
2006 963 281535 6,61
2007 1318 312890 7,35
2008 1946 341632 8,04
2009 2 689 398 407 9,38
2010 3517 448 202 10,55

Zdroj: Mze, 2011
3.6 Legislativa a dokumenty v Ceské republice

3.6.1 Legislativa

V Ceské republice je ekologické zemédélstvi a jeho pravidla definovano zdkonem
¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemé&délstvi. Tento zakon definuje ekologické zemé&délstvi
takto: ,,Ekologickym zemédélstvim se rozumi zvlasini druh zemédeélského hospodareni,
ktery dba na Zivotni prostiedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazu
pouzivani latek a postupii, které zatézuji, znecistuji nebo zamoruji Zivotni prostiedi nebo

vvvvvv

projevy a chovani a na pohodu chovanych hospoddiskych zvirat."(Urban, Hradil, Cech,
2002)
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Mezi dalsi dokumenty patii natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a
oznacovani ekologickych produktli, Natizeni Komise (ES) 889/2008 kterym se stanovi
provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) €. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani

ekologickych produktt, pokud se jedna o ekologickou produkci, oznacovani a kontrolu.

(PRO-BIO LIGA, 2011)

3.6.2 Akéni plan CR

Akéni plan Ceské republiky a Program rozvoje venkova jsou dokumenty, které
podporuji rozvoj ekologického zemédelstvi.

Ak¢ni plan je dokument vydavany ministerstvem zemédélstvi. Popisuje strategie
rozvoje ekologického zeméd¢€lstvi a predevS§im vytyCuje ty oblasti, které je nejvice
potiebné rozvinout a vice se na n€ zaméfit. Od letoSniho roku, tedy roku 2011, je schvalen
Akéni plan na obdobi 2011-2015. Tento plan byl piijat vladou Ceské republiky dne 14.
prosince 2010. Stary ak¢ni plan byl sestaven na obdobi mezi roky 2004 — 2010. Novy
akéni plan ma 8 kapitol. Kazda kapitola se vénuje jiné problematice. Prvni kapitola uvadi
problematiku ekologického zemédélstvi, v druhé kapitole nalezneme zpétné vyhodnoceni
predchoziho Akéniho planu Ceské republiky do roku 2010, tieti kapitola popisuje sou¢asny
stav ekologického zemédélstvi, Ctvrta vytyCuje vize a hlavni cile Ak¢niho planu. Pata
kapitola uvadi hlavni oblasti pfi realizaci planu a je jesSté¢ rozdélena do péti hlavnich
okruhi, Sesta kapitola stanovuje zptsob hodnoceni a implementace, sedma celkové shrnuje

danou problematiku a posledni kapitola, tedy osma, obsahuje analyzu SWOT. (Mze, 2010)

3.6.3 Program rozvoje venkova

Program rozvoje venkova je evropsky zdroj finan¢nich prostiedkd, které jsou také
asteéné kofinancované Ceskou republikou. Tento Program rozvoje venkova zastituje
pusobeni Evropského fondu pro rozvoj venkova. Podpory plynouci z Programu rozvoje
venkova jsou dvojiho charakteru. Mlze se jednat o podporu investicni nebo podporu
plosnou. Realizace tohoto programu vede k dosazeni cild, které jsou stanoveny Narodnim
strategickym planem rozvoje venkova. Mezi tyto cile patii rozvoj venkova na bazi
udrzitelného rozvoje, vytvofeni podminek konkurenceschopnosti Ceské republiky, zlepseni
zivotniho prostfedi a snizeni negativnich vlivli, zejména intenzivniho zemédé€lského

hospodateni, vytvafeni novych pracovnich mist, sniZeni nezaméstnanosti na venkové a
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posileni sounalezitosti obyvatel venkova. V soucasné dob¢ je v platnosti Program rozvoje
na obdobi 2007 — 2013. Program rozvoje je tvofen Ctyfmi osami. Osy jsou rozdéleny podle
svych zameétfeni. Do prvni osy spadd zlepSeni konkurenceschopnosti zeméd¢lstvi,
potravinaistvi a lesnictvi. Druha osa si klade za cil zvySeni biologické rozmanitosti,
ochranu vod a pidy a zaroven snahu o zmirnéni klimatickych zmén. Tteti osa se zabyva
zvySenim kvality zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikaci venkovského
hospodarstvi. Posledni, ¢tvrta osa, je metodickd, jde o propojeni tfech pfedchozich os,
pomaha obyvatelim venkova vypracovat si vlastni strategii rozvoje uzemi, na kterém ziji.

Tato osa je také nazyvana osou Leader. (Mze, 2010)

3.7 Ekologické zemédélstvi a Evropska unie

Evropskd unie upravuje nafizeni a pravidla ekologického hospodafeni. Rada
ustanoveni se vyznacuje urcitou pruznosti, jelikoz Evropska unie sdruzuje zemé lezici na
opaénych svétovych stranach Evropy, v jinych podnebnych pasmech ¢i s jinou kulturou.

Evropskd komise je hlavni z organti, které rozhoduji o otdzkach ekologického
zemédélstvi. Staly vybor pro ekologické zemédé€lstvi je organ slozeny ze zastupcii
Clenskych statti Evropské unie a jeho piedsedou je zastupce Komise. DalSimi organy jsou
Poradni vybor pro ekologické zemédélstvi a Expertni skupina pro propagaci ekologického
zemé&délstvi. Poradni vybor propojuje ekonomické a zajmové skupiny, jako je napiiklad
IFOAM, COFALEC, BUEC a jiné, a napomaha pfi feSeni otazek ekologické produkce,
¢imz podporuje neustaly rozvoj evropské legislativy. Expertni skupina pomdha Komisi
Vv propagacnich a informacnich kampanich, které se poradaji v ramci Evropského akéniho
planu pro ekologické potraviny a zemédélstvi. Rozhodnuti obou skupin nejsou zavazna,
jsou vSak velmi véazend a ob¢ skupiny jsou informované o vSem, co by mohlo
v rozhodovani n¢jak pomoci.

Evropska unie ma sviij informacni systém o ekologickém zemédélstvi ISEZ neboli
Informacni systém ekologického zeméd¢lstvi. Tento systém pouziva Komise a Clenské
staty jako nastroj k vyméné dat a obstaravani informaci pro spotiebitele. Nalezneme zde
seznamy kontrolnich organt a ufadl, souhlas c¢lenskych zemi s prodejem produkth
dovezenych a vypéstovanych v zemich tfetiho svéta nebo dokonce povoleni k uzivani
nékterych produktli konvencéniho zemédélstvi. Jedna se o takové produkty, které nelze

vyprodukovat v potfebném mnozstvi ekologickym zeméd¢lstvim. (EK, 2011)
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19.6.2001 uznala Rada ministri zemédélstvi Evropské unie ekologické zemédélstvi
jako jednu z cest vedouci k trvale udrzitelnému rozvoji. Soucasné také vyzvala Clenské
staty Evropské unie ke spolupraci na rozvoji produkce, zpracovani a obchodu s produkty
vypéstovanym ekologickou cestou. (Snobl, Pulkrabek, 2007)

Evropska rada ministri zeméd¢lstvi se v roce 2007 domluvila na novém natizeni
rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti, které
definuje zaroven jeji cile, pravidla a principy. Tato ustanoveni si kladou za cil podporu
udrzitelnych kultivacnich systémt, riznorodosti a vysoké kvality produktd; spolu s tim
klade velky diraz na ochranu zivotniho prostfedi a zvifat. O rok pozdé¢ji pfijala Evropska
unie nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008 a ¢. 889/2008 , ktera upravuji dovoz, oznacovani,
distribuci a produkci ekologickych produktt.

Od 1. ledna 2009 vstoupila v platnost nova nafizeni Evropské unie o oznaCovani,
vyrobé a kontrole produktli vypestovanych ekologickym zemédélstvim.

Ode dne 1. ¢ervence 2010 musi byt podle nové pravni tpravy vSechny ekologické
vyrobky oznaceny logem Evropské unie pro ekologickou produkci a dile zde musi byt
uvedeno misto vyroby. Vyjimku tvofi produkty ze zemi tfetiho svéta, u kterych je oznaceni
dobrovolné.

Evropsky akéni plan je tvofen dvéma dokumenty. Je reakci na velky a prudky
nartist ekofarmait a neustale se zvysujici poptavku spotiebitelit po kvalitnich ekologickych
produktech. Prvnim dokumentem je oficialni sdéleni Komise Radé¢ a Evropskému
parlamentu, ve kterém je vytyCeno 21 iniciativ vedoucich k dosaZeni planovanych cild,
jako je rozvoj trhu s ekologickymi produkty, zvétseni diveéry spotiebitelil nebo zlepsSeni
norem zvySenim transparentnosti. Druhym dokumentem je Pracovni dokument utvari
komise - ten obsahuje komplexni popis navrhi a podkladovou analyzu. Obecnym cilem
tohoto Evropského akéniho pldnu je zvysit informovanost o ekologickém zeméd¢lstvi,
posilit vyzkum, podnitit vefejnou podporu prostiednictvim rozvoje venkova a zlepsit
normy produkce.

Vyzkumy ekologického zemédélstvi a biopotravin jsou provadény prostfednictvim
ramcovych programii. Tyto programy maji dva hlavni cile: jednak posilit védecka a
technologicka  vychodiska  primyslu v Evropé, jednak posilit mezindrodni

konkurenceschopnost. V této dobé probiha ramcovy program FP7, Sedmy ramcovy
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program pro vyzkum a technologicky vyvoj. Tento program trvd od roku 2007 a ma

skoncit roku 2013, na jeho realizaci je vy¢lenéno vice nez 50 miliard euro. (EK, 2010)

3.7.1 Logo Evropské unie

Od cervence roku 2010 je jednotné logo biopotravin pro vSechny zemé Evropské
unie. Toto logo je povinné pro vSechny pifedem balené biovyrobky, které jsou vypéstovany
V Evropské unii. Dobrovolné 1ze logo pouzit na ekologické vyrobky piedem nebalené,
ptfipadné produkty ekologického zeméd€lstvi pochdzejici ze zemi tietiho svéta. Potravina
nebo vyrobek oznaceny timto logem =zarucuje spottebiteli svoji kvalitu, informuje
spotiebitele o svém plvodu a zaru€uje soulad s Nafizenim Evropské unie o ekologickém
zemeédelstvi.

Od btrezna do ¢ervence roku 2009 probihala souté¢z o navrh loga Evropské unie,
které se zucastnilo 3422 studenti designu. Po kontrole autorskych prav a hodnoceni
odborné poroty slozené z profesiondlii byly vybrany tfi ndvrhy loga, o kterych se hlasovalo
online. O vitéznou podobu loga (obr. €. 3) se zaslouzil némecky student designu DuSan

Milenkovié.

Obr. €. 4 — Logo Evropské unie

Na néekterych produktech se stale jest¢ milize objevovat logo staré (obr. €. 4), do té
doby, nez se doprodaji produkty timto logem oznacené jeste¢ v dob¢ jeho platnosti. Logo se
zacalo dobrovolné pouzivat na konci devadesatych let 20. stoleti. Od 1. Cervence je tento
symbol jiz zastaraly. (EK, 2010)

Starym logem se mohly bioprodukty oznacovat od tnora roku 2000. Logo je
barevné a predstavuje symbolizovany obilny klas obklopeny kruhem dvanacti hvézd a
zelenym zoubkovanym prstencem s napisem ekologické zemédélstvi. (Sarpatka, Urban a
kol., 2005)
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Obr. €. 5 — Staré dobrovolné logo pro biovyrobky Evropské unie

,;;;‘:t.ra‘
"oy ,«4“
3.8 Cile ekologického zemédélstvi
Ekologické zeméd¢lstvi si klade za jeden z cili pomoci venkovu, ktery opoustéji
lidé kvili zaméstnani stéhovanim do vétSich mést, nebo proto, Ze davaji prednost praci
Vv jiném sektoru, nez je ten primarni. Dale si stanovuje cil snizeni disparity regionalniho
rozvoje.
Petr, Dlouhy a kolektiv (1992), uvadéji tyto cile:
,,produkovat potraviny vysoké kvality a v dostatecném mnozstvi,

- trvale zachovat prirozenou urodnost pudy,

- wytvorit system chovu zvifat prizpiisobeny jejich prirozenému chovani a
pFirozenym zivotnim potiebam,

- vytvorit pestrou obytnou kulturni krajinu, druhové bohatou, s genetickou
rozmanitosti uvniti druhit a se zajisténymi moznostmi vyvoje pro vSechny Zivé
organismy,

- hospodarné vyuzivat prirodni zdroje tak, aby nedochazelo k negativnimu
ovlivitovani Zivotniho prostred;,

- wytvorit dobry vztah mezi zemédélcem a konzumentem,

- zajistit co nejveétsi recirkulaci zZivin a energie pomoci integrace urbanizované
spolecnosti, agroekosystemit a prirodnich ekosystémai,

- snizZit energické vstupy na nezbytné minimum, zejména ty, které predstavuji
znacné riziko pro zivocichy, rostliny a cloveka.* ( Petr, Dlouhy a kol., 1992,

str.223)

Akeni plan pro rok 2004 — 2010 uvadi obdobné cile jako pred témét dvaceti lety,
avsak doplnuje je o nékteré dalsi, o cile, kterych je potifeba dosahnout v soucasnosti. Jedna

se predevS§im o rozsifeni povédomi ob¢ani o biopotravinach, zvySeni jejich odbytu,
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zvétSeni

informovanosti o ekologickém zemédélstvi, posileni duvéry spotiebitele,

obeznameni spotiebitele s rozdilem mezi konvencnim a ekologickym hospodafenim a jiné.

Zde je pro ilustraci n¢kolik zminénych cilia Akéni planu:

prostfednictvim ekologické produkce prispét k ochran¢ z4jmu spotiebitelt,
posilovat spottebiteliim pozitivni vniméni kvality biopotravin,

rozSifovat trh s biopotravinami a spolu s rostoucim trhem zlepSovat a
zefektiviiovat produkci a zpracovani produktii ekologického zemédélstvi,
zlepsit odborné poradenstvi, vyzkum a vzdélavani v oblasti ekologického

zemeédélstvi.

vvvvvv

propagovani biopotravin a informovani spotiebitelt. (Mze, 2004)

V soucasné dob¢ je k dispozici Akéni plan 2011-2015. Mezi jeho cile do roku 2015

patfi:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

,,Dosahnout podilu ekologického zemeédélstvi 15 % z celkové plochy zemédeélské
piidy v CR, dosdhnout podilu miniméalné 20% orné piidy z celkové vyméry piidy
v EZ.

Dosdhnout 3% podil biopotravin na celkovém mnozZstvi zpracovanych potravin,
zwysit podil ceskych biopotravin na 60 % na trhu s biopotravinami.

Dosahnout nariist spotieby biopotravin rocné minimalne o 20 %.

Zvysit duveru spotrebitele.

Zvysit  podil prijmu  z produkce/zpracovani viici  podporam  a posileni
podnikatelského mysleni a konkurenceschopnosti.

Zvysit redlny prinos EZ pro Zivotni prostredi a pro pohodu zvirat a zdravotni

stav obyvatelstva. “ (Mze 2010)

3.9 Podpora a propagace

Statni podpora je v Ceské republice opétovné a nepietrzité vyplacena od roku 1998.

Prvni podpora byla zavedena roku 1991, avSak zéhy - v roce 1992 - byla zrusena. Statni

podpora je ud€lovana zemédélcim na zakladé nafizeni vlady. Nafizenim vlady se stanovi

podptirné programy k podpoie mimoprodukénich funkci zeméd¢lstvi.(Mze, 2004).
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SZIF neboli Statni zeméd¢€lsky intervencni fond, ktery byl ziizen zdkonem .
256/2000 Sb. o Statnim zeméd¢lském intervenénim fondu, jak uvadi SZIF (2010), hraje
V otazce podpory velmi vyznamnou roly. SZIF je pravnickou osobou, sidli v Praze a nalezi
do ptuisobnosti Ministerstva zemédé€lstvi.

DalSim nastrojem podpory je FOA, Nadacni fond pro ekologické zeméd¢lstvi.
Tento fond je neziskovou organizaci, kterd byla pivodné zalozena jako nadace roku 1991 a
v roce 1996 byla transformovana do dnes$ni podoby, tedy v nada¢ni fond. FOA byla ziizena
za uéelem podpory a rozvoje ekologického zeméddlstvi v Ceské republice. Mezi tikoly
Nadacniho fondu patii podpora vyzkumu, vychovy, vzdélavani a vyvoje ekologického
zemé&d¢lstvi a ochrany zivotniho prostiedi, rozvoj ekologického zemédé€lstvi za podminky
dodrzovani principt trvale udrzitelného rozvoje, podpora rozvoje venkova a obcanské
spole¢nosti, podpora rozvoje agro-enviromentalnich programii predeviim v CHKO Ceské
republiky, podpora modelovych projekti a vyhledavani a zajistovani finan¢nich podpor na
vySe zminéné projekty a programy. (FOA nadacni fond pro ekologické zeméd¢lstvi, 2007)

Vyznamnou podplirnou a propagacni akci je ,,Mésic biopotravin.“ Mesic
biopotravin se poprvé konal roku 2005 a mésic zafi byl vyhldSen Ministerstvem
zem&délstvi spolu s Ministerstvem Zivotniho prostiedi jako mésic biopotravin. Tato
propagacni akce se pofadd kazdoro¢né. 1. zafi se usporada tiskova konference a v pribéhu
celého zafi se konaji seminafe, dny otevienych dvefi, exkurze, ochutnavky biopotravin,
biojarmarky a podobné.

Mezi dalsi tradi¢ni akce patii naptiklad soutéZ o biopotravinu roku, Bartakliv hrnec
— soutéz o nejlepSiho ekologického zemédé€lce roku, biovino Pavlov pod Palavou —
ochutnavka biovin, a dalsi. (Mze, 2004)

Nasledujici tabulka, zvefejnénd na webovych strankdch Ministerstva zeméd¢lstvi

eagri.cz, ukazuje narlst poctu vyrobctl biopotravin za poslednich deset let.

Pocet vyrobcu biopotravin v letech 2001-2010

Rok 2001 | 2002 | 2003 | 2004 |2005 |2006 |2007 |2008 |2009 | 2010
Pocet 75 92 96 116 125 152 | 253 | 422 497 626
vyrobci
biopotravin

Zdroj: Mze, 2011
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3.10 Loga potravin

3.10.1 Klasa

Nasledujici informace jsou ¢erpany z SZIF (2010).

Klasa je narodni znacka kvalitnich potravin, kterou od roku 2003 udé€luje ministr
zem&délstvi domacim potravinafskym a zeméd€lskym produktim. Byla vyrobena na
zakazku jakoZzto chranéna registrovana ochrannad zndmka a jejim vlastnikem je
Ministerstvo zemédé@lstvi. Od roku 2004 je tato znacka spravovana oddélenim marketingu
Statniho zemédélského intervencniho fondu SZIF. Tato znacka umoziuje u odbératelii
lepsi a jednodussi orientaci pii vybéru kvalitnich produktl a garantuje kvalitu a zdravotni
nezavadnost nabizenych potravin. Kazdy vyrobek, ktery ziska oznaceni Klasa, je od
ziskani certifikatu kontrolovan po dobu 6 mésictl, a po skonceni této lhity je kontrolovan
namatkové, pfipadné€ na podnéty spotiebitelt. Certifikat je platny tfi roky, po jeho skonceni
muze byt propijceni tohoto oznaceni prodlouzeno, piipadné odebrdno pro poruseni
podminek jejiho drzeni a ziskéni. Posuzovani kvality a kontrola dodrzovani podminek
nalezi Statni zeméd¢€lské a potravinaiské inspekci. Za sedmileté plsobnosti oznaceni Klasa
ziskalo toto logo jiz celkem 1323 vyrobkt od 227 ¢eskych a moravskych vyrobct. Takto
vybrany a znaCkou Klasa oznafeny vyrobek je zafazen do statni propagacni podpory,
kterou zabezpecuje Oddéleni marketinku Statniho zemédélského intervenéniho fondu.

Obr. ¢. 1 —logo Klasa

KLASQ)

3.10.2 Bio

Znacka Bio, tak zvana ,,biozebra“, je ndrodni znacka pro oznacovani ceskych
biopotravin. Tato znacka s napisem ,, Produkt ekologického zemédé&lstvi® se pouziva jako

celostatni ochranna znamka spolu s ¢islem kontrolni organizace CZ-BI0-001, CZ-BIO-002
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nebo CZ-BI0-003 pro produkty vypéstované v Ceské republice a v souladu s ekologickym
zemédéelstvim. Kazdy tento produkt musi byt oznacen jak néarodni znackou Bio, tak i
evropskym logem. Kudileni ,biozebry* jsou povéfeny Ministerstvem zemédélstvi tii
kontrolni organice. Organizace KEZ o.p.s., Biokont CZ a ABCERT AG. Zakon 242/2000
Sb. o ekologickém zemédélstvi upravuje oznacovani produktii touto znackou. Logo
existuje v barevné i Cernobilé verzi, snapisy nebo bez nich. Ministerstvo zemédé€lstvi
doporucuje pouzit nejcastéji vyuzivanou verzi, a to verzi barevnou, kde jsou dva odstiny
zelené s napisem Produkt ekologického zemédélstvi. Divodem pro toto doporuceni je fakt,
ze s touto podobou loga se spotiebitelé setkavaji nejéastéji. Vlastnikem ,,biozebry* je stat,
jeji uzivani je bezplatné a je velmi znama mezi spotiebiteli. (Mze, 2010)

Obr. ¢. 2 — Logo Biozebra

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

3.10.3 Regionalni potravina

Regiondlni potravina je novd znacka, kterd byla vytvofena Ministerstvem
zemedélstvi jako soucast podpurné propagaéni kampané. Tato znacka byla zavedena roku
2010, aby pomohla seznamit spotiebitele S regionalnimi potravinami z jednotlivych kraja
Ceské republiky. Davodi, pro¢ tato znacka vznikla, je hned nékolik. Prvnim diivodem je
snaha prosadit na ¢eském trhu opravdu kvalitni, chutné a tradi¢ni potraviny, protoze trh je
z velké vétSiny zaplnén produkty dovaZzenymi z celého svéta a jejich kvalita nebyva jejich
prednosti. DalSim piiznivym aspektem regiondlnich potravin je fakt, zZe jsou potraviny
prepravovany na men$i vzdalenosti, a tak jsou mnohem cCerstv€j$i nez potraviny
pfepravované ze svéta. Proto maji Cerstvéjsi regiondlni potraviny lepsi chut’ i cenngjsi
nutriéni vlastnosti. DileZita je i skutecnost, ze ¢im kratsi je vzdalenost pfepravy potravin,
tim méné je znecCisStovano Zivotni prostiedi. Upfednostiiovani regionalnich potravin je

zaroven vyznamnym faktorem pro podporu zameéstnanosti v daném regionu. Ceska
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republika se timto krokem pfipojuje k fadé vyspélych statd, které obdobné podpiirné
programy jiz del§i dobu Gspé$né provozuji.
U potravin, které jsou oznaceny timto logem, si mtizeme byt jisti:

e, Zezelenina a ovoce jsou cerstvé a plné vitaminii,

e Ze napoje k Vam nemusi jet pres piil svéta,

e Ze maso a uzeniny maji garantovany sviij piivod a kvalitu

e Ze mlécné vyrobky mozna vyrabi prave Vas soused

e aze obili pro chléb, ktery si kupujete, vyrostlo na polich kolem vas *“ (Mze, 2010)

Obr. €. 4: Logo Regionalni potravina

jondini Potry,,
Q&g ’/IQ
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4. EMPIRICKA CAST

4.1 Propagace ekologického zemédélstvi a jeho produkti — prirodni
bohatstvi

Pted ne€kolika mésici skoncila tiileta kampan ,,Propagace ekologického zeméd¢lstvi
a jeho produktii — pfirodni bohatstvi* na podporu zvyseni informovanosti spotiebitele o
ekologickém zeméd¢lstvi. Tato prvni statni propagacni kampan probihala od roku 2008

do roku 2010. Webové stranky EK (2011) uvadéji tyto tidaje o kampani:

Nazev programu Natural Treasure (pfirodni bohatstvi)
Organizace Statni zemedélsky intervencni fond ( SZIF)
Adresa Ve Smeckach 33, Praha 1, 110 00
Produkty Ekologické produkty

Cilena zemé Ceska republika

Datum zacatku/konce 10/10/2008 - 9/10/2010

Celkovy rozpocet 865.511 €

Spoluuéast EU 432.757 €

Popis programu
Cile:
Hlavni cile programu jsou:
e Zvysit uroveni informovanosti o oznaGovani bioprodukti v Ceské republice a
Evropské unii.

e Propagovat urovei narodniho a evropského trhu s bioprodukty.

Zvysit informovanost mezi spotiebiteli a profesionaly ohledné principli a vyhod

ekologického zemédélstvi.

Vysvétlit podstatu a vyznam bioproduktii z pohledu vSech cilovych skupin.

Polozit zdklady pro neustély riist spotieby bioproduktii v Ceské republice.

Cilové skupiny:
e Zeny a muzi Zijici ve stfedné velkych a velkych méstech, se stiednimi a vy3$3imi
piijmy a vzdélanim.
e Matky s détmi.

e Lidé preferujici zdravy Zivotni styl a vyvaZenou dietu.

32



Hlavni zprava:

e Biopotravina znamena produkt ekologického zemédélstvi, je vlidna k Zivotnimu
prostiedi a lidskému zdravi.

¢ Bio je zivotni styl!

Akce:
e Reklama v tisku: noviny, spolecenské magaziny a ¢asopisy o zivotnim stylu
e Venkovni billboardy umisténé u hlavnich silnic a ve meéstech s vice nez

100 000 obyvateli.

e Infocentra
e Internetové bannery
e Webové stranky
e Internetové interaktivni hry
e Brozury
e Balicky produkti
e Letaky

e Kampan¢ orientované na styk s vefejnosti

Ocdekavany vysledek:

e Zvysit informovanost lidi o ekologickém zeméd€lstvi a biopotravinach tak, aby
v roce 2010 alespont 80% spotiebitelli znalo ceskou nebo evropskou bio znacku,
aby rozuméli jejimu vyznamu a aby byli schopni vysvétlit principy ekologického
zemedélstvi.

e Zvysit primérnou spotfebu biopotravin ze stavajicich pfibliznych 45 K¢ na osobu
za rok na 100 K¢ na osobu za rok, a to do konce roku 2010.

e Podpofit rozvoj ceského trhu s biopotravinami a zvysit podil ¢eskych biopotravin
na trhu tak, aby na konci roku 2010 alesponn 25% ¢eskych obcant kupovalo

biopotraviny pravideln¢ (minimalné jednou za tyden).

V Ceské republice byly ktomuto tuéelu zfizeny webové stranky ziju-bio.cz.
Nezavisle na této kampani byly v bfeznu roku 2009 zalozeny webové stranky

jimebio.cz, na jejichz podkladech je zpracovan nasledujici text.
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Kampai s nazvem ,,ptirodni bohatstvi“ byla zahéjena na tiskové konferenci 3. 4. 2008
ministrem zemédélstvi Petrem Gandalovi¢em. Tato kampan byla financovana Evropskou
unii a Statnim zeméd@lskym intervenénim fondem SZIF. VySe finan¢ni podpory na
reklamni kampan, kterd v sobé zahrnuje propagaci ekologického zemédélstvi a jeho
produktii, tedy zejména biopotravin, ¢inilo 430 000 eur z fondi Evropské unie a 430 000
eur piisp€l i Statni zemédelsky intervenéni fond. Jako reklamni propagaéni materidl byly
vyrobeny billboardy, reklamy do tiskové inzerce, plakaty a letdky do ordinaci, letdky do

supermarketd a balicky do porodnic.

Obr. ¢. 6 - Billboardy

B[O je iivotni Sty‘ | Josef Abrle, movmm‘lv."i::,‘. {’:,/" i’ -

www. ziju-bio.cz

(SZIF, 2008)

Zde je ptiklad billboardu, ktery zachycuje spokojeného farmare, apeluje na
spotiebitele, Ze BIO je zivotni styl, uvadi webové stranky, na kterych se lidé mohou vice
informovat a uvadi oznaceni bioproduktd ,,biozebru* a staré¢ logo pouzivané v Evropské

unii.
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Obr. ¢. 6 — Letaky do ordinaci

Mami, chceme bio!

Abychom té& mohli zlobit, vymyslet
lumparny, hrat si a délat ti radost.

Doprejte kvalitu bio
svym détem i sobé

Biopotraviny jsou produkty
ekologického zemédéistvi,
Jejich vyroba je v souladu

s pfirodou, bez pouZiti
syntetickych hnojiv a pesticida.

Biopotraviny nejsou jen pro
vegetariany. Bio je | maso,
miégné vyrobky, kofenl, vino,
dtavy... Jakykoliv druh potravi-
ny, dokonce i kosmetika, odévy
nebo kvétiny mohou pochazet
z ekologického zemédélstvi.

Biopotraviny a ekologické
zemedélstvi jsou Setrné nejen

L pro nase télo, ale take k pfirodé,

Jiz bychom méli zachovat pro
. nade déti.

Biopotraviny neni tfeba sloZité
hiedat. Koupite je v mnoha
obchodech, hypermarketech

¢i na internetu, staci se poradné
rozhlédnout.

Biopotraviny sice mivaji vyssi
cenu, ale splfiuji pfisna kritéria
stanovena zakonem.
Vyzkou$ejte biopotraviny
oznacené znamkou bio.

Bio je zdravy Zivotni styl.
Névrat ke zdravému rozumu.

27 je zivotni sty

Infdlinka 848 100 708, www.gu-bio.cz

"!!!" s i
‘ I l ) @ S A -
KAVPAR FINANCOVANA X PADETAEDN EVIROFIKE LML A SEIKE REFUSL Y

(SZIF, 2008)

Na téchto letacich do ordinaci jsou stru¢né charakterizovany biopotraviny a hlavni
principy ekologické zemédélstvi, dale jsou zde vyjmenovany dal§i bioprodukty
ekologického zemédé€lstvi, jako je maso, mlééné vyrobky, kosmetika, odévy a dalsi. Text
informuje obcany o dostupnosti biopotravin a vysvétluje jejich vyssi cenu. Uvadi infolinku
a internetové stranky, kde se obyvatelé mohou informovat o bioproduktech a ekologickém

zemédéelstvi. Z letdku je ziejmé, ze je predevSim zaméfen na cilovou skupinu matek

s détmi.
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Obr. ¢. 7 — Bali¢ky do porodnic
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Maminko, Bio je Zivotni styl.
bio nam prospiva! Navrat ke zdravému rozumu.

Jako darek vam pfinasime fenyklovy
¢aj v kvalité bio, ktery bude v prvnich
mésicich dobrym pomocnikem vas

i vadeho détatka.

_Z7S je zivotni sty

Infolinka 848 100 708, www.ziju-bio.cz
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(SZIF, 2008)

V ramci kampané dostdvaly maminky novorozenych déti balicky s fenyklovym
cajem.

Webové stranky Ministerstva zemédélstvi Ceské republiky uvedly v prosinci 2010
vysledky vyzkumu ,,Povédomi a nakupni chovani spotiebitelli v oblasti biopotravin®
zvefejnéné Ministerstvem zeméedélstvi.

Prizkum provedla v fijnu roku 2008 a 2010 agentura Stem/Mark. Mezi dotazovanymi byly
osoby z vétsich mést nad 50 000 obyvatel, se stiedoSkolskym nebo vysokoskolskym
vzdélanim a s vysSim piijmem, ktery mési¢n€ na jednoho €lena Cinil nejméné 15 000 K¢.
Celkovy pocet respondentli v roce 2010 byl 513, roku 2008 se vyzkumu zucastnilo 504

respondentll.
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Nasledujici udaje a grafy byly Cerpany z vysledkii zminéné¢ho vyzkumu ,,Povédomi
a nakupni chovani spotiebitell v oblasti biopotravin® zvetejnénych na webovych strankach
Mze.

Vroce 2008, tedy vdobé, kdy zacala tiiletd propaga¢ni kampan, védélo o
biopotravindch 92% obyvatel Ceské republiky. V roce 2010 se toto &islo zvysilo na 96%.

Graf €. 1 — Co jsou podle vas biopotraviny, co si pod timto ndzvem vybavite, s ¢im

si tento termin spojujete, co Dbiopotraviny odliSuje od ostatnich potravin?

Nevi.nekupuje ™ ‘g
Horgichut, nedobre Ol

Jeto lez. pouzereklama n 5

R 2

Evalitne) =i, chutnej=i 5
Bez konzervant, emulgaton, odtncnené joguity racionalnn g é
vyava m 2010
Zviata - voluny vybeh, bez krmnych simésy, nesty esovana = g 2008
Vy&siceny, drahe _— ?
- ; I 02
Zdrave zdraveg s &8Il 30

Ekolomcky pé&stované, bez chenue, hnopv a postiku ;j

0 10 20 30 40 50 60 70 80

(vlastni zpracovani dat z Mze, 2010)
Z vyse priloZzeného grafu vyplyva, ze ndzory obanil na biopotraviny se po tfileté

kampani nijak zvlast nezménily. 74% respondentii vi, ze biopotraviny jsou péstované

ekologicky, bez chemie, hnojiv a postiiku.
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Graf ¢. 2: Nakup biopotravin
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Nékolikrat za mésic

Jednou tydné

Nékolikrat tydné

Graf znazorfiuje procentudlni nartist spotfebitelii biopotravin mezi roky 2008 a
2010. Zatimco v roce 2008 nakupovalo biopotraviny né€kolikrat za mésic 31% dotazanych,
v roce 2010 tento pocet spotiebitelli narostl o 10%. Obyvatel, kteti nakupuji jednou tydné,
ptibylo 1%, stejné narostlo i mnozstvi téch, ktefi nakupuji nékolikrat tydné. Cilem
kampané bylo, aby na konci roku 2010 alespon 25% ceskych obcani kupovalo

biopotraviny pravidelné (minimalné€ jednou za tyden), coz, jak vyplyva z vyse uvedené¢ho

(vlastni zpracovani dat z Mze, 2010)

z grafu, bylo splnéno jiz v roce 2008, kdy byla kampan zahajena.

Graf ¢. 3 — Vidél (a) jste uz nekdy toto logo?
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Jednim z cili kampané bylo, aby alespoin 80% spotiebiteld znalo ceskou nebo
evropskou znacku. Oznaceni Bio znalo 54% respondentti. Pivodni evropské logo poznalo
24% respondentil, souc¢asné pouze 9%, coz je predevsim ovlivnéno tim, ze toto logo plati
teprve od ¢ervence roku 2010 a priazkum probéhl v fijnu tohoto roku.

Zde jsou uvedeny hlavni vysledky kvantitativniho vyzkumu - Ekologické zeméd¢lstvi a
biopotraviny:

o Vetsina respondentii dokdze uspokojivé  spontanné  vysvetlit  termin

., biopotraviny “. 3/4 spravné udavaji, ze jde o ekologicky péstované potraviny bez
chemickych zdsahii. Ddle jsou biopotraviny povazovany za zdravejsi nebo
kvalitnéjsi, chutnejsi, zarovern také za drazsi.

o O existenci a prodeji biopotravin védi témer vsichni (96 %), kupuji je ale jen necelé
domdcnosti.

o Nejcastéji se nakupuji mlécné vyrobky (24 %). Nasleduje zelenina a ovoce (23 %,
resp. 19 %), biomaso a pecivo (12 %, resp. 8 %).

o Pokud domdcnost biopotraviny nakupuje, c¢ini tak vetsinou pravidelné - 35 %
nakupuje minimalné 1x za mésic. Mésicné utrati 19 % dotazanych do 500,- K¢,

13 % kupuje biopotraviny za 501-1000 K¢. Nejvyssi vydané castky deklaruji lidé do
29 let.

e [7 % vrespondentii deklaruje, Ze v porovnani s minulym rokem nakupuje
biopotraviny spise vice. Nejcastéji nakupuji lidé biopotraviny v supermarketu
(21 %), i kdyz za nejkvalitnéjsi pokladaji ty ve specializovanych prodejndch (13 %)
a na farmé u biozemédelce (13 %).

o Jedna pétina lidi deklaruje povedomi o biobedynkach (koupila si ji vSak pouze
3 %), casteji jsou to zeny a vysokoSkolsky vzdélani respondenti.

e Hlavnim ditvodem, proc¢ biopotraviny nekupuji, je pro nejvétsi cast dotdazanych
Jjejich vysoka cena (40 %). Pri podrobnéjsim pohledu Ize nalézt typické ditvody pro
riizné skupiny: skupina 40 — 50 let neveri, Ze jsou biopotraviny lepsi nez bézne,
zdrovei také prizndvaji, Ze maji mdlo informaci; pro VS se $patné shanéji
a jsou malého sortimentu. Zeny castéji uvddéji viastnictvi soukromé zahradky. ,,

(Mze, 2010)
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Zavérem vyzkumu zvefejnéného na strankach Ministerstva zemé&délstvi Ceské
republiky je uvedeno, ze jsou k problematice biopotravin pozitivn¢ naladéni a i vice
biopotraviny nakupuji zejména Zeny, respondenti s vyS$im stupném dosazené¢ho vzdélani a
lidé, ktefi se pokouseji dodrzovat ekologické zasady ve svém Zzivotnim stylu. Neutralni
postoj k této problematice zaujimaji nejcastéji lidé ve véku 30-39 let. Negativné se stavéji

muzi, respondenti s niz§im stupném vzdélani a 1idé, ktefi ekologické zadsady nedodrzuji.

4.2 Propagace znacky BIO — ,,biozebra*

Akeni plan na rok 2011-2015 uvadi shrnuti akéniho planu 2004-2010, ktery mezi
nejdulezitéjsi aspekty rozvoje trhu biopotravin a informovanosti spotfebiteld o
biopotravinach fadi propagaci narodniho loga BIO. Proto bylo toto logo pfevedeno do
vlastnictvi statu a piedano ke spravovani Ministerstvu zemé&délstvi Ceské republiky.
Dal§im nastrojem podpory rozvoje informovanosti spotiebiteli o biopotravinach a
ekologickém zeméd¢lstvi, zminéné v Akénim planu 2011-2015, je prispévek Ministerstva
zemé&délstvi Ceské republiky na provoz internetovych stranek agronavigator.cz/ekozem a
dale na zfizeni stranek biospotiebitel.cz. Stranky ,,biospotiebitel jsou provozovany PRO-
BIO ligou ochrany spotiebitelii a ptatel ekologického zemédélstvi. Obé tyto stranky
seznamuji spotiebitele, kromé jinych informaci o biopotravinaich a ekologickém
zemé&délstvi, s logem BIO — ,,biozebra“

Dale uvadi Akéni plan 2011-2015, ze v roce 2010 skoncila prvni statni kampan na
propagaci biopotravin a zatim neni zZadna dal$i kampan schvalena, i kdyz jedna je jiz ve
stadiu ptiprav. Pokud by byl projekt schvalen Evropskou Komisi, finan¢ni obnos na jeji
realizaci by byl cca 20 mil. K¢ na tiileté obdobi realizace projektu. Z 50% by projekt
spolufinancovala Evropska unie.

Jiz vySe zminénd tiiletd kampan ,,Propagace ekologického zemédé€lstvi a jeho
produktli — pfirodni bohatstvi se zaslouzila o propagaci znacky Bio — ,biozebra“. Na
kazdém letaku, billboardu, reklamé je vzdy zobrazené logo ,,biozebry*“(viz obr. 5-8).

PRO-BIO liga vydala fadu informacénich letaki, které zveiejnila PRO-BIO LIGA
(2010) na svych webovych strankach. Informaéni letaky obsahuji informace o
ekologickém zemédélstvi, biopotravinach, alternativnich distribu¢nich systémech potravin
a jiné. Tyto letdky jsou pro potieby nevladdnich organizaci, jednotlivcli 1 Skol. Jednim

typem letakt jsou komoditni letaky. Letaky popisuji jednotlivé komodity podle jejich
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puvodu v ekologickém zeméd¢€lstvi. Jedna se o letdky o bioveptrovém, biovejcich,
biohovézim, biobramborach, biozelening, biopecivu, biobylindch, biomléku a dalSich

potravinéch.

Obr. ¢. 10: Biozelenina
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(PRO-BIO LIGA, 2010)

Kazdy takovy letak uvadi informace o tom, jak spotiebitel pozna, Ze se jednd o
biopotravinu, jakym logem je biopotravina oznacena — zde uvadi ,,biozebru® - dale uvadi
divody, pro¢ je biopotravina lepsi, seznamuje spotiebitele s principy ekologického
zemédé@lstvi, popisuje tidaje na cenovce a odkazuje na webové stranky biospotiebitel.cz
nebo pro-bio.cz. Druha strana letaku uvadi pozitivni vlastnosti biopotravin, které jsou
podlozeny vysledky védeckych studii a je zde seznam ¢lent PRO-BIO svazu, spole¢né s

jejich kontaktnimi tdaji, kteti danou biopotravinu vypéstovali.
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Mezi dalsi typ letakti patii letdky o ekologickém zemédélstvi a biopotravinéach,
které nabizeji tyto informace: Argumenty pro ekologické zemédélstvi, Jak se stat
ekologickym zemédélcem, PRO-BIO Svaz ckologickych zemédé€lci, Ekologické

zemédélstvi a obojzivelnici, Ekologické zeméd¢lstvi a louky a Znaceni biopotravin.

Obr. €. 11: Znaceni biopotravin

(PRO-BIO LIGA, 2010)

Vyse uvedeny letak uvadi informace o znadeni biopotravin v Ceské republice,
znaCeni podle ptfedpisi Evrospké unie, predstavuje kontrolni organizace, stanovuje
pravidla pro oznaceni potravin ,biozebrou®, uvadi znafeni biopotravin v ostatnich
¢lenskych zemich Evropské unie, legislativni udaje o ekologickém zeméd¢€lstvi a

biopotravinach a odkazy na webové stranky pro zajemce o vice informaci.
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Ptesto vysledky jiz zminéného vyzkumu ,,Povédomi a nakupni chovani spotiebitelti
V oblasti biopotravin® uvadéji, ze 46 % dotazanych jest¢ nikdy nevidélo logo pro narodni

oznaceni biopotravin, tzv. ,,biozebru® s napisem Produkty ekologického zemédélstvi.

4.3 Propagace znacky Klasa

Jak jiz bylo vySe zminéno, je tato znacka spravovana odd€lenim marketingu Statniho
zemédelského intervencéniho fondu SZIF. Oddé€leni marketingu se stara o jeji propagaci.
Ve vyrocnich zpravach Statniho zeméd¢lského intervenc¢niho fondu z let 2007, 2008 a
2009 vyvésenych na szif.cz je uvedena marketingova ¢innost SZIF tykajici se podpory
znacky Klasa. Vyro¢ni zprava roku 2007 popisuje medidlni propagacni kampané, zprava
z roku 2008 uvadi a popisuje teti fazi propagac¢ni kampané této znacky, zprava z roku
2009 predstavuje tii nové agentury, které maji zajistit propagaci jiz zminéné znacky.

Prvni faze kampané si kladla za cil zvysit povédomi obcanli o znacce Klasa a

druhé faze se zaméfila zejména na podporu nakupniho chovani. Jak uvadi vyro¢ni zprava
zroku 2007, jednalo se o medialni propagacni kampan. Celkové bylo odvysilano 89
televiznich spoti na CT1 a TV Prima, tiskova inzerce prob&hla ve specializovanych
potravinaiskych a Zenskych magazinech, v osmi prodejnach Globus byla vysilana reklama
na LCD obrazovkach, do prodejen TESCO bylo nasazeno 1500 kust reklamnich rdmecku
na voziky, reklama byla také umisténa na 53 billboardl, 8 gigaboardi, 19 bigboardd a 10
MaxCube. V ramci této kampané prob&hla rozhlasova prezentace v siti MMS, internetova
kampan a Klasa noviny. V ramci druhé faze, zaméfené na podporu prodeje, se konaly
marketingové eventy u piileZitosti akci Kin roku, 66. a 67. Zofinského fora, dale akce
V Moskvé, kde byly navdzany nové obchodni kontakty (Madarsko, Viden, Rakousko,
Budapest, Bratislava a dalsi), promo akce v prodejnach Hypernova, prezentace a
ochutnavky a dalsi. Dale probéhly 1 veletrzni a vystavni prezentace. Néklady na vSechny
marketingové akce za rok 2007 Cinily 186 234 tis. K¢, které byly vyplaceny z rozpoctu
Ceské republiky.
charakteristiku potravin oznacenych znackou Klasa, tedy na jejich kvalitu a kontrolu
kvality. ,, Dvojnasobné kontrola kvality potravin® je hlavni mySlenkou této faze kampané¢.
Od kvétna roku 2008 byly prezentovany nové vizudly na billboardech, bigboardech, a

hypercubech v blizkosti velkych obchodnich center, dale reklamy v tisku, na reklamnich
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obrazovkach a SmartBoxech. Celkova finan¢ni ¢astka vynalozena za rok 2008 na zminéné
marketingové akce ¢inila 219 050 tis. K¢.

Na zakladé fadného vybérového tizeni byly vybrany tii agentury, které maji zajistit
kvalitnéjsi propagaci, uvadi Vyrocni zprava roku 2009. Kazd4 z agentur zajistila jiné
odvétvi propagace. Agentura MediaCom Praha, s.r.0. se starala o medialni kampan, sluzby
Vv oblasti komunikacni strategie poskytla agentura McCANN - ERICKSON PRAGUE,
spol. s.r.o. a agentura Crest Communications, a.s. zajistila PR podporu znacky Klasa.
Propagac¢ni kampan, kterd zacala roku 2009, byla zaméfena novym smérem. Tato kampan
vychazela ze svého sloganu ,,Vyjimecna kvalita zaruena™ a jejim cilem bylo seznamit
obCany srozdilem v kvalit¢ potravin, ukdzat méfitka kvality produkti a objasnit
spottebitelim, pro¢ je dualezité upfednostiiovat potraviny oznacené pravé logem Klasa.
Hlavni diraz byl kladen na pfimy kontakt se spotfebiteli. Probihaly tzv. roadshow —
prezentace, které se konaly vramci vyhledavanych akci vroiznych méstech Ceské
republiky, naptiklad veletrhy, vystavy a jiné. Dale Vyro¢ni zprava 2009 uvadi, Zze znacka
Klasa je v povédomi vice nez 80% zakazniku a tietina z nich dokonce potraviny oznacené
logem Klasa vyhleddva. Financni Castka za marketinkové aktivity roku 2009 Ccinila
207 657 tis. K& z rozpoétu Ceské republiky. (SZIF, 2010)

SZIF (2010) uvadi vysledky prazkumu uskuteénéného agenturou STEM/MARK
koncem roku 2009. Prizkum byl zaméfeny na posun vnimani znacky kvality Klasa
spotiebiteli. Spontanni znalost znacky v roce 2009 u cilové skupiny mezi 15-55 lety
dosahla v prosinci 2009 na 62 %. Dale uvadi, Ze tento vysledek dokonce nékolikanasobné
prevysSuje znalost znacky Bio. Fakt, Ze navozena znalost znacky Klasa dosahla dokonce
87%, dokazuje, ze zvolena marketingova strategie, ktera byla pfedevS§im orientovana na
pfimé osloveni zakaznikl v misté prodeje, pfinesla pozitivni vysledky.

| v roce 2011 budou probihat roadshow jejichz cilem je prostiednictvim
ochutnavek, nabizenych na zminénych mistech, zvysit povédomi o znacce Klasa.

NiZe je pfiloZzeny billboard, ktery se vztahuje ke kampani ,,Vyjimecna kvalita
zarucena.” Je zde zachycena idea této kampané — porovnat dva stejné produkty a objasnit,

Ze ten oznaceny logem Klasa je kvalitnéjsi.
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Obr. ¢. 9 — Billboard kampang ,,Vyjimecna kvalita zaru¢ena“

Stejné hOUSk)/? Kousnéte si a pozndte rozdil.

Vyjimecna kvalita zarucena

www.eklosa.cz

(SZIF, 2010)

4.4 Projekt ,,Regionalni potravina“

Jak uvadeji webové stranky Ministerstva zeméd¢lstvi, tento projekt podporuje malé a
sttedni vyrobce a zeméde€lce a soucasné je reakci na silici zajem vefejnosti o kvalitni
domaci potraviny od malovyrobcti. Na projektu se podili Agrarni a Potravinarska komora a
projekt osobn¢ podporuje ministr zemédélstvi Ivan Fuksa. Oznaceni ,,Regiondlni
potravina“ ziskava vitéz soutéze. VyhlaSovatelem soutéze ,Regionalni potravina“ je
Ministerstvo zemédé€lstvi v soudinnosti s Krajskou Agrarni komorou nebo Regionalni
Agrarni komorou, pifipadné tfetim subjektem, ktery je povéfeny Ministerstvem
zemédélstvi. Soutdz o znacku ,,Regiondlni potravina® probihd v kazdém z kraji Ceské
republiky. V roce 2010 byla soutéz rozdélena do Sesti kategorii - mlééné produkty,
pekatské a cukrafské vyrobky, ovoce a zelenina, napoje, uzeniny a produkty z masa a
ostatni potravinaiské produkty. O vysledku soutéze rozhodly odborné poroty
v jednotlivych krajich, které vybraly vzdy jeden vyrobek v kazdé z Sesti kategorii. Ocenéné
vyrobky ziskaly pravo uzivat oznaceni Regiondlni potravina po dobu Sesti let a dale
certifikat Ministerstva zemédé&lstvi.

Podminky soutéZe se pro rok 2011 v nékterych smérech zménily. Pocet ¢lent odborné
poroty bude maximaln¢ sedm a o vitézich se bude rozhodovat v deviti kategoriich misto
puvodnich Sesti. Kategorie masnych vyrobktl bude rozdélena na masné vyrobky tepelné

opracované a masné vyrobky trvanlivé, z kategorie mlééné vyrobky se oddéli samostatna
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kategorie syri a k rozdeleni dojde i u pekafskych a cukraiskych vyrobkd, ze které
vzniknou kategorie dvé. Do soutéze se mohou piihlasit malé a stfedni podniky do 250
zaméstnancll a ocenénym vyrobkiim bude oznaceni ,,Regiondlni potravina® udéleno na
Ctyfi roky misto nynégjSich Sesti. V prvnim roce tohoto projektu bylo ocenéno 71 produktii
Z 943 prihlasenych. Ocenéni vyrobci ptedstavovali své potraviny na prvnim Regionfestu.
Regionfest je trh ocenénych potravin, jehoz prvni ro¢nik se konal 22. a 23. fijna 2010 na
Néamésti Jifitho z Podébrad.

,,S projektem Regionalni potravina pocita rozpocet ministerstva i na pristi rok, kdy
poroty oceni dalsi desitky vyrobcu. Jde o dosud nejrozsahlejsi podporu mensim vyrobciim
a péstiteliim v regionech *, Fikd zdstupce Ministerstva zemédélstvi Martin Stépdnek.

V ramci propagacni a informacni ¢asti projetu, kterou Ministerstvo zemédélstvi spolu
se zemédélci pokladaji za velmi dileZitou, se pro rok 2011 chysta inzerce v mediich a fada
prezenta¢nich a ochutnavkovych akei i dalsi Regionfest.

Klicova je dlouhodobd strategie s predem definovanym rozpoctem na 3 — 5 let a
aktivni zapojeni viech zucastnénych stran. Vedle ministerstva, profesnich komor a vyrobcii
to jsou i asociace regionii, obchodnici, podnikatelé v gastronomii a hotelnictvi nebo
instituce podporujict turisticky ruch, “ zduraznil Robert Kastner podminky uspéchu.

Webové stranky projektu uvadeji vysledky vyzkumu agentury DEMA.

Graf ¢. 3 — Zajem spotiebitelll o koupi potraviny piimo od péstitelti a zemeédélch
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Prilozeny graf porovnava zajem spotiebiteld a rizné potraviny. Nejvice se
spotiebitelé zajimaji o kvalitni zeleninu a maso.

97% obcéanii Ceské republiky starSich 18 let je nazoru, Ze tuzemské produkty
ekologického zemédelstvi jsou srovnatelné se zahrani¢nimi. Kazdy druhy spotiebitel ma
zdjem kupovat potraviny piimo od vyrobcl. Ministerstvo zemédélstvi zvetejnilo
nasledujici vysledky priizkumu na vystavé Zemé Zivitelka:

- vznik nové znacky ,,Regionalni potravina* uvitalo 86% dotazovanych ob¢ant

- 95% dotazovanych uptednostiuje regiondlni potraviny

- ve velké vétsing se spottebitelé orientuji dle znacek kvality

Ministr zemédélstvi Milan Fuksa uvedl, ze jiz po dvou tydnech od udileni tituli
Regiondlni potravina se u nékterych vyrobct zvysil nckolikandsobné zijem o jejich
produkty. Dale uvadi, ze velky zdjem o farmaiské trhy i vysledky Setfeni nezavislé

agentury potvrzuji, ze projekt Regionalni potravina ptisel pravé vcas. (Mze, 2010)
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5. ZAVER

V literarni reSerSi této bakaldiské prace je vymezen pojem ekologické zemédélstvi
obecné, jsou uvedeny diavody jeho vzniku, pfedstaveny zasadni problémy konvencéniho
zemé&délstvi a je nastinén jeho vyvoj v Ceské republice i vyvoj ve svéts. Dale jsou zde
pfiblizeny dokumenty podporujici ekologické zemédélstvi a legislativa v Ceské republice.
Je zde ptedstavena tloha Evropské unie ve vztahu k ekologickému zemédélstvi a jsou
vyjmenovany cile ekologického zeméd¢€lstvi. Zavérecnd Cast literarni reSerSe popisuje
podporu a propagaci produkti ekologického hospodateni a uvadi informace o znac¢kach -
Bio, Klasa a Regionalni potravina.

Prakticka ¢ast se vénuje propaga¢nim kampanim zamefenym na rozsifovani povédomi
spotiebitelt o ekologickém zemédé€lstvi a biopotravindch a propagaci zminénych znacek.
V této ¢asti je Cerpano predevsim z dokumentii Evropské komise, Ministerstva zemédélstvi
Ceské republiky a Statniho zemé&dé&lského intervenéniho fondu.

Ekologické zemé&délstvi méa v Ceské republice jiz dvacetiletou tradici a kazdym rokem

se rozrasta plocha obhospodafovana ekologickou cestou, pfibyva ekofarem, oteviraji se
nové bioprodejny, které se plni stale nartstajicim mnozZstvim biopotravin a pfibyvajicim
poctem spotiebitell. Za poslednich deset let vzrostl pocet ekologicky hospodaficich
podnikti z 654 na 3 517.
217 869 hektart zemédelské pudy v ekologickém zemédélstvi se rozsifilo na 448 202 ha a
pocet vyrobcl biopotravin stoupl ze 75 na 626. VysSe dotaci vyplacenych za rok 2009
dosahuje ¢astky 980 809 000 K¢. Ekologické zeméd€lstvi spolu s biopotravinami je jednim
z nejdiskutovanéjSich témat dnes$ni doby, je to oblast, kam mifi obrovské castky dotaci
nejen z ¢eskych fondd, ale i z fondt evropskych.

Uvedené vysledky vyzkumu dokazuji, Ze stale ptibyva mnozstvi obfani s povédomim
o biopotravindch a principech ekologického zeméd€lstvi, ze pocet spotiebiteld, ktefi
nakupuji biopotraviny, stale nartsta. Nejméné informované obCany piesvédcené o kvalité
biopotravin tvofi vékova skupina 40-50 let. Nejvice se o biopotraviny zajimaji Zeny,
pfedev§im matky s détmi, a obecné pak lidé s vySSim stupném vzdélani. Bylo by jisté
pfinosné v budoucnosti zaméfit kampan na lidi s niz§im stupném vzdé€lani a na muZzskou
populaci.

Ak¢ni plan do roku 2015 si klade za jeden z cili posilit divéru spotiebitelti ve zminéné
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produkty. Propagacni program stale vSak neni schvaleny. Stejn¢ tak projekt Regionalni
potravina planuje na rok 2011 medialni kampan na propagaci nové znacky.

Cilem této prace je odpoveédét na otazku: ,,Jak jsou propagovany kvalitni potraviny
a jaké jsou dusledky jejich produkce pro rozvoj venkova?*“ Na zakladé uvedenych
informaci o propagacnich projektech a kampanich orientovanych na biopotraviny a
jejich oznacovani mizeme konstatovat, Ze pravé propagacni a informacni kampané
jsou jednim z kliCovych aspektd ovliviiujicich rozvoj venkova. V poslednich letech
jsou soucasti téméi kazdého viceletého planu tykajiciho se ekologického zemédélstvi.
Je dulezité, aby spoticbitelé davali prednost regionalnim biopotravinam nad
potravinami dovazenymi, nebot’ pravé dovoz zpiisobuje ztratu jejich Cerstvosti, ale
zaroven se v kone¢ném disledku podili na poskozovani zivotniho prostiedi.

Podle zaznamenaného zajmu o farmarské trhy s regiondlnimi potravinami i na
zaklad¢ vysledkd prizkumu znalosti oznaceni kvalitnich potravin mezi spotiebiteli
muzeme konstatovat, ze zdjem o kvalitni potraviny se stale zvySuje.

Nejvice zndmou znackou potravin je Klasa, znacka, za jejiz propagaci se rocné
vynalozi sta milion korun. Znacka, kterd plni regily supermarketd produkty
oznacenymi ,,modrocervenym ackem,” znaCka, které spotiebitelé vé&fi, protoze na
reklamnim letadku Cetli, ze Klasa zarucuje vyjimecnou kvalitu. Tady se ovSem naskyta
otazka: Nekupuji tuto znacku spottebitelé jen proto, Ze je na ni zaméefena nejmasivngjsi
kampan? Nebylo by ovSem piinosnéjsi, kdyby se tito spotiebitelé zasli podivat na
néktery z farmatskych trhti a nakoupili si kvalitni potraviny piimo od vyrobce?
Pozitivni ohlas po prvnim ud¢leni titulu ,,Regionalni potravina® znaci, Ze tento projekt,
ktery patfi mezi vyznamné projekty zamétrené na rozvoj venkova, diky svému Uspéchu
napomahd vytvareni novych pracovnich ptilezitosti praveé zde. Nektefi potiebitelé jsou
ochotni zaplatit cenu za kvalitn€j$i potraviny a podpofit tak rozvoj ekologické
produkce na venkové. Je dilezité, aby se v sou¢asné dob¢é zaméfila podpora zejména
na regionalni potraviny a na mén¢ informované skupiny obyvatel. Je nutné, aby se vice
spotfebitelll seznamilo s moZnosti nakoupit kvalitni potraviny, ale aby si spotfebitelé
pfitom uvédomovali, Ze takto aktivné podporuji malé farmare a pfimo tak napomahaji
rozvoji ¢eského venkova.

Miizeme véfit, ze piipravované propagacni kampané podpoii v prvni fadé pravé

regionalni potraviny a zajisti tak dal$i pozitivni dopad na rozvoj venkova.
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