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Vyhodnoceni dopadii vladnich opatfFeni na spotiebu
alkoholu v regionech CR béhem pandemie covid-19 na

zakladé maloobchodnich dat

Abstrakt

Hlavnim tématem bakalaiské prace bylo vyhodnoceni dopadi protipandemickych
vladnich opatfeni béhem pandemie covid-19 na spotiebu alkoholu v jednotlivych
sledovanych regionech Ceské republiky. Vliv dopadt byl zkouman na zakladé sekundarnich
maloobchodnich dat pomoci statistické metody analyzy casovych fad.

V teoretické Casti byl popsan spotiebitel a spotiebitelské chovani. Dale byl definovan
obchod se zaméfenim na maloobchod a pohostinstvi, které jsou relevantni pro praktickou
Cast prace. V dalsi Casti byl popsan region vcetné rozdeleni dle metodologie spolecnosti AC
Nielsen a specifikovan alkohol se zaméfenim na zkoumané kategorie pivo, vino a lihoviny.
Na zavér teoretické cCasti bylo popsano onemocnéni covid-19 vcetné vybranych
protipandemickych opatieni.

Prakticka &ast vychazela z pohledu na nejvétsi potravinaiské kategorie v Ceské
republice pro zasazeni zkoumanych kategorii do kontextu celého trhu. Nasledné byly
vyhodnocovany kategorie pivo, vino a lihoviny v letech 2019 az 2021 a porovnavany mezi
sebou. Dale doslo k vyhodnoceni vyvoje prodejii v ramci sledovanych regiontt Ceské
republiky.

Zaveér prace obsahuje vyhodnoceni vlivu protipandemickych opatfeni na spotfebu
alkoholu v CR v dob& pandemie covid-19 a vyhodnoceni rozdildi ve spotieb&é mezi

jednotlivymi regiony.

Klicova slova: regiony, vladni opatieni, spotteba, alkoholické napoje, pivo, vino, lihoviny,

pandemie, maloobchodni audit



Evaluation of the impact of government measures on
alcohol consumption in the regions of the Czech Republic

during the covid-19 pandemic based on retail data

Abstract

The main topic of the bachelor's thesis was the evaluation of the impact of anti-
pandemic government measures during the covid-19 pandemic on alcohol consumption in
the individual monitored regions of the Czech Republic. The impact of impacts was
investigated based on secondary retail data using the statistical method of time series
analysis.

In the theoretical part, the consumer and consumer behavior were described.
Furthermore, business was defined with a focus on retail and hospitality, which are relevant
for the practical part of the work. In the next part, the region was described, including the
division according to the AC Nielsen methodology, and alcohol was specified, focusing on
the researched categories of beer, wine and spirits. At the end of the theoretical part, the
disease covid-19 was described, including selected anti-pandemic measures.

The practical part was based on the view of the largest food categories in the Czech
Republic in order to place the investigated categories in the context of the entire market.
Subsequently, the beer, wine and spirits categories were evaluated between 2019 and 2021
and compared with each other. Furthermore, there was an evaluation of the development of
sales within the monitored regions of the Czech Republic.

The conclusion of the work includes an evaluation of the impact of anti-pandemic
measures on alcohol consumption in the Czech Republic during the covid-19 pandemic and

an evaluation of differences in consumption between individual regions.

Keywords: regions, government measures, consumption, alcoholic beverages, beer, wine,

spirits, pandemic, retail audit



1 UVOUuceuuunreenmmncenssnsssssssssssssssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssss 8
2 Cil prace a MetodiKa .....ceueeruerrnesenseinsnnseensaecseesanesaesanessssssssanssassssssssssssssssssses 9
2.1 CHLPIACE c.vieveeviieetieeee ettt ettt et e 9
2.2 MELOAIKA ..ot e 9
2.2.1  Charakteristika spoleCnosti AC Nielsen .......c...ccceeeviiiiiiiiiininiiiiennnens 10
2.2.2  Charakteristika metodologie maloobchodniho auditu AC Nielsen .......... 10
2.2.3  Metody vyhodnoceni vyvoje trhu s alkoholickymi napoji .........c.ccccoeueee. 13

3 Teoreticka vychodiska 14
3.1  Vymezeni pojmu spotiebitel, obchod a spotiebitelské chovani....................... 14
3.1.1 MaloODChOd ...t 14
3.1.2  PONOSHNSIVI..ueiitieiieieie ettt ettt et s sa e e en 15
3.1.3  Spotiebitelské a nakupni ChOVANI ........ccoceeiiiiiiiiiiiiiiii 15

3.2 REZIOMY ettt ettt st e 16
3.3 AIKOhOIiCKE NAPOJE ..ceveeveecniieiieiieieciiete et 18
33.1 O pPivi V Ceské rePUDLICE ......c.eververieieeiieeeiieee e 19
332 O vINU V CeSKE TEPUDLICE ......vvveveceeeceeceeiecees ettt 22
3.3.3 O lihovinach v Ceské republice .........covvovevereeeierreieeririee e 24

3.4  Pandemie @ epidemie........coceevieuiiiiieiiiiiiiiiiiiiiii it 25
34.1  Covid-19 v Ceské republice a reakce vlady Ceské republiky .................. 26

4 PraKtiCKka CASE PraCe...ccccccssecsecssecseessensarssaessasssssssessassssssnessessasssssssssssssssssssssassssssasss 29
4.1  Dvacet nejvétsich potravinarskych kategorii v Ceské republice........ccoonn... 29
4.2 Vyvoj trhu s alkoholickymi napoji v Ceské republice ..........o.vvververurereneeen. 30
42.1  Vyvoj KateQOorie VINO .....cccueveeeeuiieeieieieieiie it evee e 33
42.2  Vyvoj kategorie TOVINY ......ccccoueeeeviniiiiiiiiiiiiiincicie v 36
4.2.3  Vyvoj Kate@Orie PiVO ...cccccveriirieiiniinieiiiieciieeiie ittt 38

S Vysledky a diskuse 41
6 Zavér 43
7 Seznam POUZItYCh ZATOJU ceceevuererrecnssessessncsensaesansansaessessessesssssnsssessessessssassssnssnsanes 44
8 Seznam obrazki, tabulek, grafu a zkratek 48
8.1  Seznam ODIrAZKIU ....c.eevvveieiiiiiiet e 48
8.2  Seznam tabulek .........cccccooviiiiiiiiiiiiiiiii e 48
8.3 SezNaAmM Grafll...c.cc.eeueeeieieiieecieet e 48
8.4  Seznam pouZityCh zKratek..........coeouevevieniiiiiiiiiiiiiiiice e 49
Prilohy 50




1 Uvod

Pandemie covid-19 vypukla v prosinci roku 2019 v ¢inském Wu-chanu. O mésic
pozdéji, tj. v1lednu 2020, vyhlasila WHO stav zdravotni nouze a v bfeznu téhoz roku situaci
oznaclila za stav pandemie. Kromé dopadt pandemie na lidské Zivoty, nelze opominat ani
zpomaleni ekonomiky, které s sebou pfinesla nejriznéjsi protipandemicka nafizeni.

Do prosince 2019 zazivala ¢eska ekonomika zlaté Casy. Nizka nezaméstnanost,
vysoké HDP a nizk4 mira inflace vytvarely perfektni podhoubi pro vyrobce, obchodniky
1 spotiebitele. Snastupem pandemie se vSak karta obratila a pfiSla cela ftada
protipandemickych opatfeni spojenych skrizovym stavem a se zisadnim omezenim
kazdodenniho zivota. Tato opatieni méla za cil prfedev§im ochranit lidské zivoty, zaroven
vSak meéla byt pfijimana surcitou citlivosti. Navzdory snaze ucinit jednotliva opatieni
efektivné a citlivé se ale podminky pro vyrobce, obchodniky a spotiebitele zasadné
zménily. Mezi hlavni omezeni autorka fadi omezeni volného pohybu osob, organizovani
kulturnich a spolecenskych akci, a pfedev§im uzavieni provozoven v ramci pohostinstvi.

Mezi nejvice postizeny prodejni kanal se tak v dobé pandemické situace zaradily
hospody, restaurace a kavarny. Spotieba se dusledkem uzavieni provozoven presunula do
maloobchodu a doslo tak ke zméné spotiebitelského a nakupniho chovani. Pravé to, jak
spottebitelé zmeénili sviyj pristup k nakupu zbozi, typicky prodavaného v provozovnach
pohostinstvi, bude predmétem této prace. Jako vhodné zbozi autorka identifikovala kategorie
pivo, vino a lihoviny, jelikoz jejich spotfeba probiha jak na poli maloobchodnim, tak
i v oblasti hospod, restauraci a kavaren. Pivo se fadi mezi nejvétsi potravinaiské kategorie
v Ceské republice a zaroveti je oznatovano za jeden z &eskych symbold. Historie vyroby
vina saha az do prvni poloviny 10. stoleti a domaci vyroba lihovin se pak fadi mezi oblibené
koni¢ky napfi¢ viemi regiony Ceské republiky.

Ackoliv se Ceska republika svou rozlohou fadi mezi mensi staty, je mozné pozorovat
rozdilné chovani napfi¢ jednotlivymi regiony, at uz se jedna o druh alkoholu ¢i jeho
spotiebovaného mnozstvi. PfedevSim doba pandemie pak znamenala dynamické zmény
v ramci sledovanych kategorii, které 1ze nejpresnéji vyhodnotit pomoci dat. Nejvétsi svétova
spolecnost, ktera se zamétfuje na sledovani trzniho chovani, je spolecnost AC Nielsen
a jeji nezavisla trzni data pak poskytuji komplexni pohled na vyvoj trhu. Tato sekundarni
data jsou tedy idealni pro vyhodnoceni realnych dopada na celkové spotiebované mnozstvi

alkoholu v Ceské republice.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo vyhodnoceni dopadu protipandemickych
opatfeni na spotiebitelské chovani na ¢eském trhu s alkoholickymi napoji v dobé pandemie
covid-19. Na zaklad¢ pouzité statistické metody analyza casovych fad a komparace pattilo
mezi dil¢i cile vyhodnoceni, zdali a do jaké miry se zménila spotieba piva, vina a lihovin
béhem pandemie covid-19. Dale byl zpracovan pohled na jednotlivé sledované regiony
v ramci Ceské republiky pro posouzeni, zdali jednotlivé regiony reagovaly na opatieni
rozdiln€. Byla pouzita data za roky 2019 az 2021, aby bylo mozné porovnat obdobi pred
pandemii, béhem pandemie a nasledné rok, kdy bylo postupné upusténo od jednotlivych

opatfeni se snahou vratit se do predpandemického stavu.
2.2 Metodika

Bakalarska prace byla rozdélena do dvou ucelenych casti, kterymi jsou teoreticka
a praktickd c¢ast. Teoretickd C¢ast prace byla =zaloZzena na popisu spotiebitele
a spotrebitelského chovani na zaklade studia dostupné literatury, a to pfedevsim odbornych
knih a dalSich relevantnich zdroji. Dale byl popsan obchod se zameéfenim na maloobchod
a pohostinstvi, které jsou relevantni pro praktickou Cast prace. V nasledujici ¢asti se autorka
vénovala definici regiond a jejich rozdéleni z pohledu Eurostatu se zaméfenim na Ceskou
republiku. Pro ucely této bakalaiské prace bylo vybrano ¢lenéni regionti dle dostupné
segmentace spolecnosti AC Nielsen, ktera byla podrobnéji popsana v kapitole vénujici se
regionum. V dalsi Casti byla pozornost vénovana popisu alkoholu a jeho historie, se
zaméfenim na sledované kategorie, kterymi jsou pivo, vino a lihoviny. Vzhledem k cili prace
se autorka zaméfila pouze na popis vybranych kategorii v ramci Ceské republiky s ohledem
na platnou legislativu. V zavéru teoretické cCasti byly rozebrany pojmy souvisejici
s onemocnénim, jako je epidemie a pandemie s naslednym zaméfenim se na vybrana
onemocnéni, které autorka vyhodnotila, jako relevantni pro dané téma.

Vychodiskem pro zpracovani praktické ¢asti bakalaiské prace jsou sekundarni data
poskytnuta spolecnosti AC Nielsen (podrobnéji viz kapitola 2.2.1 a 2.2.2), ktera byla
nasledné vyhodnocena pomoci metody analyzy ¢asovych fad a komparace. Autorka vyuzila

dostupna sekundarni data z maloobchodniho auditu, ktera samostatné zpracovala do formy

9



prehlednych graft a tabulek a podrobila je naslednému vyhodnoceni formou komparace.
Ziskané vysledky byly dale interpretovany a diskutovany. V zavéru bakalarské prace byla

ziskana vysledna zjisténi prehledné shrnuta.

2.2.1 Charakteristika spolecnosti AC Nielsen

Spolecnost AC Nielsen je globalni spole¢nost s vedoucim postavenim na trhu
v oblasti poskytovani informaci o spotiebitelském chovani. Spolecnost byla zalozena v roce
1923 panem Arthurem Charlesem Nielsenem starsim, jehoz jméno firma nese dodnes.

Primarnim pfedmétem podnikani spolecnosti je maloobchodni audit, ktery bude
podrobnéji popsan v dalSich kapitolach. Hlavni otdzkou, na kterou se snazi spole¢nost AC
Nielsen odpovédét, je co, kdy a kde lidé nakupuyji.

Pocet klienti z fad vyrobcu je vétsi nez 100, pficemz se mezi né fadi ti nejvétsi
svétovi hraci, kterymi jsou Coca-Cola, Nestlé, Ferrero, Procter&Gamble, Colgate, Henkel
a mnoho dalSich. Za zasadni povazuje spolecnost AC Nielsen i spolupraci s lokalnimi
a informaci (UZEI), pro ktery se stal AC Nielsen vyznamnym partnerem v otazkéach analyzy

zemé puvodu vybranych skupin potravin.
2.2.2 Charakteristika metodologie maloobchodniho auditu AC Nielsen

Maloobchodni audit méfi chovani trhu a detaily toho, jaké prodeje jsou
uskuteCiiovany v maloobchod€, coz je misto, ve kterém se koncovy spotiebitel rozhoduje
o tom, co si koupi. Samotna metodologie sbéru dat je velice slozity proces, ktery se sklada
ze tii zakladnich kroka, které jsou popsany nize.

o Universe — prvnim a nejdalezitéj§im krokem je =ziskani informace

o aktualnim stavu maloobchodni struktury v dané zemi, a to pfedev§im o poctu

obchodu v celé republice a jejich typu.

o Panel — vzhledem k velkému mnozstvi obchodu je nemyslitelné, aby sbér dat

probéhl v kazdém mésici v kazdém jednom obchodé. Je tedy nutné pfistoupit k bodu

Cislo dva, kterym je nastaveni panelu, coz je v podstaté zvoleni poctu realné

navstivenych obchodti v daném mésici.

o Sbér dat — poslednim krokem je pak samotny sbér dat.
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Uzivané ukazatele prodeju
V ramci vyhodnocovani prodeja jsou uzivany tii zakladni ukazatele:
o Prodana hodnota — hodnota prodejt realizovanych obchodnikem smérem ke
spotiebiteli vyjadienych v mén€ dané zemé. Prodana hodnota je vzdy uvadéna veetné
DPH.
o Prodany objem — objemu prodeju realizovanych obchodnikem smérem ke
spottebiteli v mérnych jednotkach, jako jsou kilogramy nebo litry.
o Prodané kusy — mnozstvi prodeji realizovanych obchodnikem smérem ke

spotiebiteli v jednotkach kust prodanych spotiebitelskych baleni.

Dostupné periody
Zakladni dostupny detail dat jsou jednotlivé kalendarni mésice v celkové délce tii
poslednich let. Jednotlivé mésice 1ze scitat do logickych celkd, kterymi jsou:
o Celé kalendaini roky — naptiklad 2019, 2020, 2021
o MAT (Moving Annual Total) — jedna se o kumulaci 12 po sobé jdoucich
mesict (napiiklad MAT kvéten 2022 je soucet mésicu Cerven 2021 az kvéten 2022)
o YTD (Year To Date) — jak uz nazev sam napovida, jedna se o soucet mésicu
od zacatku roku k aktualni dostupné periodé (napiiklad YTD kvéten 2022 je soucet
mésict leden 2022 az kvéten 2022)

Clenéni trhu
Aby bylo mozné data spravné interpretovat a pochopit spotiebitelské chovani, je
nutné uvést, jak spole¢nost AC Nielsen d&li maloobchodni trh v Ceské republice. Zakladni
rozdéleni je na organizovany a neorganizovany trh.
o Organizovany trh — od trhu neorganizovaného je oddélen podminkou, ktera
mezi organizované prodejny fadi vSechny, které spadaji pod urcity fetézec ¢i znacku.
Mezi tyto trhy se fadi hypermarkety (nad 2 500 m?), supermarkety véetné diskontii
(401-2 500 m?) a organizované smiené prodejny do 400 m?. Dale jsou zafazeny pro
relevantni kategorie 1 organizované drogérie a Cerpaci stanice.
o Neorganizovany trh — do neorganizovaného trhu pak patii drobni

podnikatelé, ktefi provozuji sviij obchod pod unikatnim nazvem a nefadi se tak
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k zadné fransize' & pod jednu znacku. Jsou sem fazeny napiiklad vederky, malé

drogérie, kolonialy atd.

Sledované regiony

Na Ceskou republiku Ize nahliZet i z pohledu na regionalni rozdéleni. Spole¢nost
AC Nielsen rozdéluje celou Ceskou republiku na regiony vychazejici z geografického
rozdéleni, které nasledné kumuluje do vétSich celki, aby bylo mozné zajistit

reprezentativnost dat. Rozdéleni regiont bylo podrobnéji popsano v kapitole 3.2.

Interpretace dat

Aby bylo mozné data spravné interpretovat, je nutné dodrzet ¢lenéni dat do tzv.
dimenzi. Data jsou seskupovana do formatu OLAP krychle?, ktera se sklada ze Sty Gasti.
Kazda ¢ast je nize detailnéji vysvétlena pro lepsi pochopeni skladby datové kostky.
Produkt — v ramci produktové Casti se zpracovavaji informace o konkrétni kategorii. Data
je mozné analyzovat na arovni celé kategorie s rozpadem na vyrobce, znacky ¢i konkrétni
vyrobky.
Ukazatele prodeju — ruzné zvolené ukazatele prodeji dokazou odpoveédét na odlisné
otazky, a proto je zasadni pfed samotnou analyzou urcit, co bude cilem zkoumani. Pokud
bude cilem analyza vyvoje spotieby, tak je jako vhodny ukazatel prodeje zvolen prodany
objem. Pokud je naopak cilem porovnavat rizné kategorie, které jsou odli$né naptiklad svoji
meérnou jednotkou, tak se jako vhodny ukazatel jevi prodana hodnota.
Perioda — perioda je obdobi, za které jsou data vyhodnocovana. Je nutné predem definovat
zkoumané obdobi.
Trh — spolecnost AC Nielsen déli trhy dle vlastni metodologie, ktera byla blize vysvétlena
v kapitole ¢lenéni trhu na strané 11.

V ramci spravné interpretace je vzdy nutné dbat na odpovidajici nastaveni vSech Ctyt
dimenzi, jelikoz pii zdmén€ jedné z nich dochazi ke zmeéné celkového vystupu datové

analyzy a k pfipadnému znehodnoceni zjisténych zaveéri.

! Systém marketingovych produkti a sluzeb, kdy je frangizant opravnén vyuzivat nazev a provozovat ¢innost
v souladu se zakoupenym konceptem.

2 Online analytical processing (OLAP) — jedna se o rozsifeni standardniho dvojrozmérného tabulkového
uspofadani diky kterému je mozné k jednotlivym zdrojim piistupovat z riznych hledisek (dimenzi) (Wrembel,
2007)
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2.2.3 Metody vyhodnoceni vyvoje trhu s alkoholickymi napoji

Komparace

Komparace vychazi zlatinského slova comparatio, coz v pfekladu znamena
srovnani/srovnavani. Jedna se o zakladni a nezbytnou soucast ve vSech teoretickych
1 empirickych postupech, ale 1 v bézném nevédeckém uvazovani. Komparace byla v ramci
praktické ¢asti vyuzita pro vyhodnoceni sekundarnich dat. Cilem komparace je popsat

a pochopit urcité jevy (encyklopedie.soc.cas.cz/, 2017).

Analyza ¢asovych rad

Casové fady jsou hodnoty uréitého statistického ukazatele, které jsou chronologicky
usporadané. Pomoci téchto hodnot 1ze analyzovat dynamiku zmény v Case, identifikovat
priciny, které tyto zmény zavinily a statisticky predpovedét, jaky bude vyvoj v budoucnu pii
zachovani soucasnych podminek (Stédroti, 2012, s, 49).

Samotnou dynamiku vyvoje v Casové fade€ je pak mozné zkoumat na zakladé zmény
hodnot sledovaného ukazatele. Mezi ty nej¢asté]si jsou fazeny tzv. absolutni charakteristiky,
které nam umoziuji porovnavat jednotlivé hodnoty v ¢asové fadé. Nejbéznéjsi a nejvice
pouzivanou je prvni diference neboli absolutni pfirastek. Absolutni pfirastek nam odpovida
na otazku, jaky je rozdil mezi sousedicimi hodnotami (Stédroii, 2012, s, 60). Pro vypocet

absolutniho pfirtstku je pouzivan nasledujici vzorec:

dy:=yi-yri; t=2,3, ....,n (1)
Dal§im ukazatelem, ktery je v ramci analyzy ¢asovych fad pouzivan, je koeficient

rastu. Koeficient ristu odpovida na otazku, jaka je relativni rychlost zmén sledovanych

hodnot v ¢asové radé. Pokud je tento ukazatel preveden na procenta, tak je ziskana hodnota

relativniho prirtstku oznacovanou pismenem r, ktera informuje o tempu rastu (SvatoSova,

2008).

ki=yi/yri;t=2,3, ....,n 2)
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3 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola je v€novéna teoretickému ramci bakalarské prace, ktery je nutny pro
uchopeni daného tématu. V kapitole budou vymezeny pojmy jako spotiebitel
a spotrebitelské chovani, obchod, regiony, dale bude uvedena definice alkoholu s detailem

na jednotlivé zkoumané kategorie a na zavér bude popsano onemocnéni covid-19.
3.1 Vymezeni pojmu spotiebitel, obchod a spotiebitelské chovani

Zakon €.89/2012 Sb. obcansky zakonik v §419 uvadi, ze ,, Spotiebitelem je kazdy
clovék, ktery mimo rdmec své podnikatelské cinnosti nebo mimo ramec samostatného vykonu
svého povoldani uzavira smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak jednd“ (Novy obcCansky
zakonik, 2012).

Obchod je Cinnost, ktera se vyskytovala jiz v rannych pocatcich lidské existence. Dle
Zaboje lze obchod charakterizovat, jako specifikou obchodni ¢innost, kdy je prodej a koupé
zbozi €1 poskytovani sluzeb uskuteciiovano za urcitou protthodnotu, pficemz do obchodu se
radi veskeré Cinnosti, které jsou spojené s poptavkou a nabidkou a jsou realizované mezi
kupujicim a prodavajicim (Zaboj, 2007).

Samotny obchod je mozné klasifikovat z mnoha hledisek, pfi¢emz jednim z nich je
Clenéni dle mista pasobnosti. Toto hledisko déli obchod na zahrani¢ni obchod, vnitini
obchod a mezinarodni obchod (Stérbova a kolektiv, 2013).

Vnitini obchod probihé na celostatni a regionalni urovni daného statu, ktery 1ze dale
Clenit na velkoobchod, maloobchod, pohostinstvi a cestovni ruch (Mulac a kolektiv, 2013).
Pro ucely této bakalarské prace bude definovana pouze oblast maloobchodu a pohostinstvi

v kapitole 3.1.1 a 3.1.2.

3.1.1 Maloobchod

Cimler ve své definici maloobchodu uvadi, ze maloobchod je Cinnost, pii které
velkoobchod ¢i vyrobce prodava své zbozi obchodnikiim a ti je bez dal§iho zpracovani ¢i
upravy prodavaji kone¢nému spotiebiteli (Cimler, 2007).

Maloobchod je kazdodenni soucasti nasich zivott. V horizontu poslednich tficeti let
prosel v ramci Ceské republiky zasadnimi zménami. V prvni poloving 90. let pronikalo na
Cesky trh velké mnozstvi zahrani¢nich obchodnich fetézch, coZz mélo za nasledek zanik

tradi¢nich mensSich prodejen. V poslednich letech je pozorovan trend zvétSovani prodejnich
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ploch a rozsifovani sortimentu, kdy zakaznik mize na jednom misté zakoupit razné druhy
zbozi od potravin a drogistickych vyrobku, pres elektroniku ¢i domaci potieby. Poté, co
Cesky trh proSel vyse zminénou transformaci lze uvést, ze je vramci Evropy jednou

z nejmoderngjsich maloobchodnich siti viibec (amsp.cz, 2019).

3.1.2 Pohostinstvi

Jiz ve starovéku patiilo pohostinstvi mezi vyznamné oblasti v poskytovani sluzeb.
Lidé vyuzivali pohostinské sluzby predevsim béhem svych dlouhych cest spojenych
s obchodem, studiem ¢i pfi nabozenskych cestach, kdy se potiebovali po dlouhé cesté
obcerstvit a odpocinout si.

Sluzbami spojenymi se stravovanim se potom rozumi takové sluzby, které jsou
,,kombinaci vyroby, servisu, prodeje a poradenstvi, zahrnuji kromé kucharské pripravy
pokrmi také uméni nabidky, se kterou je spojen prodej, vhodné prostiedi, ale také odborné
podavani gastronomickych produkti* (Buresova, 2014, s.39).

Mezi stravovaci zafizeni se fadi pfedevsim restaurace a bary. Spadaji sem restauracni
zafizeni, hospody, motoresty, kiosky, rychla obcCerstveni ¢i bistra, kde dominuje prode;
pokrmi. Bary jsou naopak provozovny, kde prevlada prodej napoju a fadi se mezi né
predevsim pivnice, vinarny, nocni kluby, bary ¢i kavarny (Beranek, 2013, s. 184). Pro tucely

této prace bude pouzita oficialni zkratka pro hospody, restaurace a kavarny — HORECA.

3.1.3 Spotrebitelské a nakupni chovani

Spotiebitelské chovani predstavuje chovani spotfebitele pfi nakupu. Jedna se pfitom
o velice slozity proces a jeho rozkli¢ovani je vSemi marketingovymi spole¢nostmi hledanou
odpovedi na otazku, proc si spottebitel koupil urcity produkt za urcitych podminek na trhu.
Diky pochopeni spotiebitelského chovani lze totiz efektivné uspokojit potieby zakazniki se
zaméfenim na konkrétni cilové skupiny spotiebitelt (Vysekalova, 2004, s.7).

Vramci zkoumani nakupniho chovani existuji dva pojmy, které jsou casto
zaménovany. Jedna se o pojem zakaznik a spotiebitel. Spotfebitel je §ir§im pojmem, jelikoz
se jedna o osobu, kterd zbozi spotfebovava, av§ak sama ho nemusela zakoupit. Oproti tomu
zakaznik je osoba, ktera zbozi kupuje, plati za néj, a predevsim se v misté prodeje rozhoduje,

co konkrétné zakoupi (Vysekalova, 2004, s. 29).
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Aby bylo mozné chovani zakaznikt 1épe pochopit, tak bude vyuzito ¢lenéni na tfi
zakladni typologie kupujiciho dle Svétlika:

Prvni skupinou jsou individudlni kupujici. Takovyto kupujici nakupuje zbozi
s cilem uspokojit své vlastni potfeby a o nakupu se rozhoduje individualné. Ma-li zizen,
zakoupi si v obchodé vodu ¢i limonadu, kterou sam spotrebuje.

Druhou skupinou jsou domécnosti. Zpravidla se jiz nejedna o individuélni prani
nakupujiciho, ale nakup je realizovan pro celou domacnost, ktera se sklada zpravidla
z n€kolika ¢lent. Motivatory nakupu jsou tedy ovlivnény faktem, Ze zbozi bude konzumovat
cela rodina, kdy maze mit kazdy jednotlivec jiné preference.

Treti skupinou je organizace, kterou reprezentuji napiiklad vladni organizace,
firmy, sportovni kluby ¢i prispévkové organizace. V ramci kazdé organizace maji jeji
Clenové urcitou roli a nakup tedy byva pfedem oSetien v ramci predepsanych specifickych
procedur (Svétlik, 2018, s.52).

Dale existuji dvé zakladni skupiny faktord, které ovliviuji chovani kupujiciho, jimiz
jsou interni a externi faktory. Svétlik ve své publikaci mezi interni faktory fadi predevsim
otazku osobnosti, motivace, vnimani, uceni se i postoje zakazniki. Naopak do externich
faktort dle n¢j zahrnujeme hodnoty spole¢nosti, referencni skupiny, ekonomické faktory,

demografické vlivy, etnické a socialni tridy ¢i sdélovaci prostredky (Svétlik, 2018, s.62-73).
3.2  Regiony

V otazce definice regionu nepanuje piilisna shoda. Dle Cadila neni pojem region
jednotné definovan a obecné lze fici, ze se jedna o oblast vytvofenou urcitym procesem
regionalizace. ,, Tento proces mize byt dvoji, a sice vytvoreni regionu na zakladé jednoho Ci
vice spolecnych znakii (homogenni region), nebo vytvoreni regionu na zdkladé intenzity
vazeb mezi agenty v prostoru (funkcni region)* (Cadil, 2010, s.6).

Pti uplatnéni zasad regionalni politiky je mozné dle Laciny definovat region takto:
., Region je specificky uzemni celek, ktery ma za icelem dosazeni vyssi efektivnosti jeho rizeni
— a tim i na provddeni obecné odsouhlasené regionalni politiky — pridéleny potiebné

pravomoci. “ (Lacina, 2007, s.6).
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Typologie regionu

Pfi zaméfeni se na regiony v konkrétnéj§im kontextu je mozné pozorovat snahu
o porovnavani jednotlivych regioni mezi sebou. Pro tyto udely zavedl Eurostat® zacatkem
70.let 20.stoleti deéleni uzemnich jednotek do tzv. NUTS — Nomenclature of Units for
Territorial Statistics, pfelozeno jako Nomenklatura uzemnich statistickych jednotek (Data
analysis and related applications 2, 2022).

Toto Clenéni bylo zavedeno pfedev§im pro moznost porovnani statistickych dat
napii¢ Evropskou unii. Vramci Ceské republiky je pak vyuzivan systém
CZ-NUTS, ktery se Cleni na 4 zakladni jednotky:

- NUTS 0 - Ceska republika jako administrativni celek

- NUTS 1 — Ceska republika jako neadministrativni celek
- NUTS 2 - sdruzené kraje

- NUTS 3 —kraje

Tabulka 1: Rozdélenti jednotek CZ-NUTS

NUTS 1 NUTS 2 NUTS 3
Praha Hlavni mésto Praha
Stiedni Cechy Stredocesky kraj
L Jihoc¢esky kraj
Jihozapad —
Plzensky kraj
) Karlovarsky kraj
Severozapad - - -
Ustecky kraj
. . Liberecky kraj
Ceska republika ) - —
Severovychod Kralovehradecky hraj
Pardubicky kraj
o Kraj Vysocina
Jihovychod X -
Jihomoravsky kraj
Lo Olomoucky kraj
Stfedni Morava —
Zlinsky kraj
Moravskoslezsko Moravskoslezsky kraj

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ministerstva pro mistni rozvoj CR (2022)

Pro potieby bakalaiské prace bylo vyuzito Clenéni regiont dle dostupnych dat
spolecnosti AC Nielsen. Spolecnost déli jednotlivé regiony (NUTS 3) do logickych celka,

které jsou popsany detailnéji na obrazku nize (obrazek 1):

3 Eurostat = Statisticky ufad Evropské unie (ec.europa.eu, 2023).
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Obrdzek 1: Clenéni regiomi Ceské republiky dle spolecnosti AC Nielsen

Ceska republika

Praha

Stredocesky kraj

Jihocesky / Karlovarsky / Plzerisky kraj
Kralovéhradecky / Liberecky / Ustecky kraj
Pardubicky kraj / kraj Vysocina
Moravskoslezsky / Olomoucky kraj
Jihomoravsky / Zlinsky kraj

Zdroj: skoleni Nielsen studio, AC Nielsen (2022)

3.3 Alkoholické napoje

,Alkohol (ethanol), resp. alkoholické ndpoje patri do Siroké skupiny navykovych
latek. Pojem navykovd ldtka je upraven ve vice zdkonech, ale tim vychozim (obecnym) je pro
nasi potrebu zakon ¢. 65/2017 Sb., o ochrané zdravi pred Skodlivymi ucinky navykovych
latek, ve znéni pozdéjsich predpisii. Alkoholickym ndpojem je kazdy ndpoj, ktery obsahuje
vice nez 0,5 % objemovych ethanolu “ (alkoholpodkontrolou.cz, 2022).

Samotny vyraz alkohol pochazi zarabského slova ,al-ghul“, které pavodné
znamenalo , jemna substance”. Zminky o konzumaci alkoholu pak sahaji az do samotnych
pocatka lidské historie (Samanek, 2010, s.19).

Podle Roda Phillipse mizeme existenci alkoholickych napoji datovat az do obdobi
7000 let pt. n. I. Je téméf jisté, ze praveci lidé konzumovali alkohol v ovoci €1 bobulich. Ve
chvili, kdy ovoce piekroci optimalni bod zralosti a sladkosti a za¢ne se rozkladat, divoké
kvasinky zacnou spotifebovavat cukry, které ovoce pfirozené obsahuje a spontannim
procesem kvaseni vznika alkohol. Lidstvo se tedy s alkoholem setkalo uz pied vice nez deviti
tisiciletimi (Phillips, 2014, s. 6).

Konzumace alkoholickych napoja ve vétsi mife byla vSak mozna az s rozvojem
zemédélstvi, kdy je pravdépodobné nejstar§im alkoholickym népojem medovina, ktera

vznikla nakvaSenim medu a vody. Samanek ve své knize uvadi, ze hlavnim divodem
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konzumace alkoholu byl pfedevsim fakt, ze voda byla plna bakterii nebezpecnych pro lidsky
organismus. Proto byla zbavena téchto nezadoucich bakterii, a to pravé pomoci fermentace,
pti které alkohol vznika. V prvni fazi tedy alkohol nevznikl pro pobaveni a potéSeni, ale Ciste
ze zdravotniho hlediska (Samanek, 2010).

Pfi zaméfeni se na samotnou vyrobu alkoholu je pak dokazano, ze prvnim narodem,
ktery objevil destilaci byli Cifiané kolem roku 90 pi. n. . Prvni pisemny popis destilace ale
pochézi az od arabského alchymisty Abu Musa Jabira (721-815) téz latinsky nazyvaného
Geber. Je tedy paradoxem, ze Arabové, ktefi stali u samotného vzniku tvrdého alkoholu,
v sou¢asné dobé konzumaci kategoricky zakazuji (Samanek, 2010).

V nasledujicich kapitolach budou jiz detailnéi popsany zkoumané skupiny
alkoholickych napoju, kterymi jsou pivo, vino a lihoviny. Bude popsana historie vyroby

t&chto napojd, lenéni a jejich spotieba v ramci Ceské republiky.

3.3.1 O pivu v Ceské republice

Dle vyhlasky ¢. 248/2018 Sb., o pozadavcich na napoje, kvasny ocet a drozdi, se
pivem rozumi pénivy napoj vyrobeny zkvaSenim mladiny pfipravené ze sladu, vody,
neupraveného chmele, upraveného chmele nebo chmelovych vyrobkd, ktery vedle kvasnym
procesem vzniklého etanolu a oxidu uhli¢itého obsahuje i ur¢ité mnozstvi neprokvaseného
extraktu; slad 1ze do vySe jedné tfetiny hmotnosti celkového extraktu ptivodni mladiny
nahradit extraktem zejména cukru, obilného Skrobu, nesladovanych obilovin nebo ryze
(zakonyprolidi.cz, 2020).

Chladek pak ve své definici uvadi, ze ,pivo je slaby alkoholicky napoj, ktery vznikl
Fizenym kvaSenim cukernatého roztoku, povareného s chmelem nebo chmelovym vyrobkem,
kvaseny vybranym kmenem pivovarskych kvasinek pri technologicky urcenych teplotdch
a dobdch hlavniho kvaseni a leZeni piva‘‘ (Chladek, 2007, s.57).

Vyroba piva za¢ina pripravou mladiny, nasledné probih4 hlavni kvaSeni, na které
navazuje dokvasSovani a zrani piva. Pfed samotnym stacenim piva do pfepravnich nadob
(sudy, sklenéné lahve ¢i plechovky) probihaji zavérecné upravy piva, kterymi jsou filtrace,
pasterace a stabilizace (Basafova, 2011).

Dle dat maloobchodniho auditu poskytnutych spole¢nosti AC Nielsen mezi nejvétsi
zna&ky dle celkového obratu v korunach v ramci Ceské republiky patii Branik, Gambrinus,

Pilsner Urquell, Radegast a Velkopopovicky kozel (fazeno abecedn¢) (AC Nielsen, 2022).
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Druhy piv

,.Na svété se vyrabi nékolik set druhii piv v mnohondsobném poctu znacek. Déleni
druhii (typu) piv se u jednotlivych autoru lisi, pricemz se vychdzi ze zdkladniho rozdéleni na
piva typu Ale a na lezaky, coz zhruba odpovidda déleni na spodné kvasend a svrchné kvasend
piva. * (Basarova, 2010).

Kromé& barvy se pivo v Ceské republice dé&li podle obsahu alkoholu, ptivodniho
extraktu a dle zpusobu konecné Upravy na vyCepni piva, lezaky, specialni piva, piva se
snizenym obsahem alkoholu, nealkoholicka piva, lehka piva, piva se snizenym obsahem
cukrt, pSeni¢na piva, kvasnicova piva, portery neboli tmava piva a ochucena piva (Basafova,
2011).

V tabulce nize (tabulka 2) je popsano rozdéleni piva dle stupnovitosti, a to na zakladé

interniho Skoleni spoleCnosti Plzenisky Prazdroj, a.s.:

Tabulka 2: Rozdéleni piv dle stupriovitosti

Stolni pivo stupniovitost do 6,00 % hm.

Vycepni pivo stupniovitost 7,00 - 10,99 % hm.

Lezak stupniovitost 11,00 - 12,99 % hm.; spodn¢ kvasen¢
PIn¢ pivo stupniovitost 11,0 - 12,99 % hm.; svrchné kvasené
Siln¢ pivo stupriovitost 13,00 % hm. a vice

Nealkoholické pivo do 0,5 % obj. alkoholu

Nizkoalkoholické pivo 0,5 - 1,2 % obj. alkoholu

Zdroj: vlastni zpracovani ze Skoleni spoleCnosti Plzerisky Prazdroj, a.s. (2022)

Spotreba piva

Cesky spotiebitel se neziidka kdy pysni faktem, Ze se jeho zem& fadi mezi nejveétsi
konzumenty piva na svété (denik.cz, 2019). Organizace Brewers of Europe, ktera sdruzuje
narodni pivovarské asociace, kazdorocné¢ vydava report Pivni statistiky EU, kde
shromézdeéna Cisla za rok 2021 tento fakt pouze potvrzuji.

Na grafu nize (graf 1) je mozné pozorovat, Ze primérna spotieba piva na jednoho
obyvatele v CR &inila 129 litréi za rok 2021. Drzime si tak prvni misto s vyraznym naskokem
oproti sousednimu Rakouskou, kde na jednoho obyvatele pripada 101 litri piva za rok 2021.
Na dalsich prickach se umistilo Polsko (92 litrii na obyvatele), Némecko (89 litri na jednoho

obyvatele) a Rumunsko (87 litrii na jednoho obyvatele) (Brewersofeurope, 2022).
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Graf 1: Spotieba piva na jednoho obyvatele za rok 2021 (v litrech)

CESKA REPUBLIKA 129

RAKOUSKO 101
POLSKO 92
NEMECKO 89
RUMUNSKO 87
SLOVINSKO 78
BULHARSKO 77
CHORVATSKO 77
FINSKO 71
MADARSKO 68
VELKA BRITANIE 68

DANSKO 65
NIZOZEMSKO 62
IRSKO 61
SLOVENSKO 60
SVEDSKO 57

SVYCARSKO 51
LUCEMBURSKO 50
SPANELSKO 50
PORTUGALSKO 48

KYPR 47
MALTA 41
ITALIE '35
FRANCIE 33
RECKO 32

Zdroj: Brewersofeurope.org (2022)

Pivovarska asociace Cesky svaz pivovarti a sladoven zaroveii kazdoroéné zverejiiuje
vysledky pivovarského oboru, ze kterého vyplyva, ze rok 2021 nebyl pro pivovarstvi prili§
uspésny. Od roku 2019 mizeme na grafu nize (graf 2) sledovat kazdoro¢ni pokles celkového
vystavu piva, ktery pro rok 2021 ¢ini 19 559 tis. hl. piva, coz znamena pokles oproti roku
2019 09,1 % (Ceské-pivo.cz, 2022).
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Graf 2: Cellovy vystav pivav 1 000 hl., 2009-2021, Ceskd republika
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Zdroj: Generalni feditelstvi cel a Cesky svaz pivovart a sladoven, z.s. (2022)

3.3.2 O vinu v Ceské republice

Dle historickych pramenti vino na uzemi Ceské republiky piislo ze zapadnich zemi,
a to konkrétng z Rimské fige. Prvnim tizemim, kde se vino objevilo, byla dnesni Morava,
kde bylo nalezeno mnoho dukazii o pusobeni fimskych legii v obdobi 3. stoleti naseho
letopoctu. Z toho tedy usuzujeme, ze prvni vino, které se na nasem izemi objevilo, bylo vino
importované. Archeologové nalezli prvni dikazy na tizemi dnesSnich Lovosic a Statenic
z obdobi 8.stoleti naseho letopoctu (Mejstiik, 2019; Smutna, 2005, s. 7, s. 15-20; Dolezal,
2001, s. 7).

Prvni dikazy o péstovani vinné révy na nasem tzemi se datuji do prvni poloviny
10. stoleti. Vzhledem k pfiznivéjSim klimatickym podminkam té doby byla vinna réva zprvu
péstovana vice na tizemi Cech nez na Moravé. Za tento fakt mluvi cela fada diikazd, jako
jsou napriklad nalezy hroznovych pecek v Libici nad Cidlinou nebo v Hartigovském
a Lichtenstejnském palaci na Malé Strané. Kromé téchto archeologickych nalezi se
dochovaly i pisemné dikazy, které potvrzuji péstovani révy vinné v 11. a 13. stoleti na uzemi

Prahy (Mejstiik, 2019, s. 15-20; Smutna, 2005, s. 7; Dolezal, 2001, s. 7).
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Druhy vina

Zakladni déleni vina je dle barvy, a to na Cervené a bilé. Toto zabarveni vino ziskava
diky vyuziti riznych odriid vinné révy. Konkrétné tedy maceraci slupek hroznti obsahujicich
bud’ vice pigmenttu Cervené Ci bilé barvy. Dal§$im druhem vina je vino rizové, které se
ziskava ze specifické vinné odrudy. U levngjsich vin je rizové barvy docileno smichanim
bilého a Cerveného vina. Méné€ znamym druhem vina je oranzové vino, kde je jeho barvy
docileno specialnim vyrobnim postupem, kdy je zvolena dlouha macerace slupek bilych
hroznt a nasledného vylisovani mostu. Toto vino se dasledkem tohoto postupu vyznacuje
vysokym podilem tfislovin (Michlovsky, 2015, s. 180-189; Metz et al., 2008, s. 197-209;
Kuttelvaser, 2003, s. 31-38).

Na schématu nize (obrazek 2) je v jednotlivych krocich znazornén postup vyroby

cerveného a bilého vina od samotné sklizné€ az po lahvovani.

Obrazek 2: Schéma vyroby cerveného a bilého vina

Bilé vino
-
wssES
’:}J:_Ef, Lsove rTentiace Stacen Cifen 3‘ trace Zran vina Lafhvoven
Cervené vino
(- @ el
-
Odstopkovani, droeni Fermentace a nas'ednd gen, ifeni 3 fitrace Zréni vina Lahvovani
2 macerace? maloiakticka fermentace ¥

Zdroj: vinovnici.cz (2022)

Spotieba vina

Situacni a vyhledova zprava ministerstva zemeédelstvi z roku 2021 uvadi (tabulka 3),
ze ,, primérnd produkce vina v CR se za posledni tii roky (sledovadno za vinarisky rok, tj. od
1. 8. kalenddrniho roku do 31. 7. ndsledujiciho kalendarniho roku) pohybuje okolo 584 tis.
hl za rok. Celkova produkce vina a mostu ve vinarském roce 2020/2021 cinila 603 tis. hl.
Z celkové produkce vina v CR pripadaji cca 2/3 na bild vina a 1/3 pripadd na vina cervend. “

(eagri.cz, 2022).
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Tabulka 3: Produkce vina v CR ve vinarskych letech 2014/2015-2020

V‘“::)rljk? 2014/15 | 2015/16 | 2016/17 | 2017/18 | 2018/19 | 2019/20 | 2020/21
produkce
vina 536 810 617 649 680 481 590
(tis. hl)

Zdroj: EK, MZe (2022)

Dle dat Ceského statistického ufadu (tabulka 4) se primérna spotieba vina
pohybovala na hranici 19,71 na jednoho obyvatele CR, piicemz spotieba v roce 2021 vzrostla

oproti letim 2019 a 2020 na 20,81 na jednoho obyvatele (czso.cz/csu, 2022).

Tabulka 4: Spotieba vina na obyvatele v Ceské republice v letech 2011 az 2021
rok 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021

VIO iy | 19,4 | 19,8 | 18,8 | 19,5 | 18,9 | 19,6 | 19,4 | 20,4 | 20,3 | 19,8 | 20,8

Zdroj: Vlastni zpracovani z dat Ceského statistického ufadu (2023)

3.3.3 O lihovinach v Ceské republice

Stejné jako je tomu u piva, i lihoviny jsou v Ceské republice vymezeny vyhlaskou
¢. 248/2018 Sb. o pozadavcich na népoje, kvasny ocet a drozdi § 2 pism. a) jako népoje
obsahujici vice jak 0,5 % objemovych etanolu nameérenych pii teploté 20 °C (Vyhlaska
¢. 248/2018 Sb., 2018).

Historie lihovin
Prvni historické zminky o vyrobé lihovin sahaji do obdobi 800 let pf. n. 1. na izemi
dnesni Indie. Jednalo se o napoj arak, ktery se vyrabél z prokvasené ryze ¢i z palmového

vina (Malleova, Schmickel, 2010, s. 11).

Spotieba lihovin

Z dat Ceského statistického Gfadu (tabulka 5) vychazi zjevné klesajici trend spotieby
alkoholu na jednoho obyvatele Ceské republiky v letech 2011 a7 2013. Za poslednich sedm
let se ale trend navratil zpatky k rostouci tendenci a v poslednich letech vykazoval
nadpramérné hodnoty. Priméma spotieba lihovin v roce 2021 tedy cinila 7,1 litri na

jednoho obyvatele CR.
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Tabulka 5: Spotieba lihovin (40 %) na obyvatele v Ceské republice v letech 2011 az 2021
rok |2011 2012|2013 |2014 2015|2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021

lihoviny
litry {69 |6,7 |65 |67 |69 (7.0 |69 |70 |7,1 (7.0 |71

Zdroj: Vlastni zpracovani z dat Ceského statistického ufadu (2023)
3.4 Pandemie a epidemie

Epidemie je zvySeny vyskyt onemocnéni infekéniho charakteru, které se vyskytuje
v uritém cCasovém useku v urCité oblasti. Pandemii se pak rozumi epidemie velkého
rozsahu. Jedna se o infek¢éni onemocnéni, které se preneslo z izemi jednoho statu a rozsitilo
se napii¢ vice zemémi, piipadné kontinenty. Zasadni je také fakt, ze pro danou nemoc
neexistuji 1éky, a proto je naprosto klicova piipravenost statu, vyhlaseni vyjimecného stavu
a rychlé vyvinuti vakciny (pandemie.cz, 2020).

Epidemie doprovazeji lidstvo po celou dobu jeho existence. Naptiklad pravy mor se
na uzemi Evropy i v Ceskych zemich objevoval jiz ve 14.stoleti. V 18.stoleti vystiidala mor
onemocnéni jako cholera, tyfus ¢i tuberkuléza. V soucasné dobé jsou v kontextu epidemie

casto sklorfiovana onemocnéni horec¢kou zika, SARS ¢i covid-19.

Spanélska chiipka

Jako jedna z prvnich pandemii v Evropé se objevilo onemocnéni s nazvem Spanélska
chiipka, které bylo poprvé popsano v letech 1918-1920. Tomuto onemocnéni podléhali
predevsim mladi lidé v dobré fyzické kondici se silnou imunitou a navzdory celé fadé
védeckych teorii neni dodnes znam uspokojivy divod, pro¢ tomu tak bylo. Odhaduje se, ze

na Spanélskou chiipku zemfelo padesat az sto milionu lidi (Riebauerova, 2021).

Horecéka zika

Jednim z dal§ich onemocnéni je horecka zika, kdy k nadkaze dochézi postipanim
infikovanym komérem v tropickych oblastech. Virus zika byl objeven jiz v roce 1947
v Ugandé a prvni vétsi epidemie probehla v letech 2013-2014 ve Francouzské Polynésii.
Posledni vyskyt tohoto viru se datuje do roku 2015, kdy se objevil v Brazilii a od té doby je

rozsiten v celé Jizni Americe (who.int, 2023).
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SARS
Virové onemocnéni nesouci nazev SARS neboli Severe acute respiratory syndrome

bylo poprvé zaznamenano v Cin&. Pienasi se kapénkami, tedy bud’ pomoci slin, nebo
vzduchem, stejné jako chiipka nebo nachlazeni. Samotny pienos je pak mozny 1 pies
povrchy, kterych se infikovana osoba dotkla. Jedna se o prvni nemoc ve 21. stoleti, kdy bylo
mozné pozorovat pfenos mezi lidmi po celém svété predevsim diky rozvinuté letecké ¢i lodni
dopravé. Okruh nakazenych lidi je velmi Siroky a pohybuje se od 25 do 70 let. Aktualné

neexistuje ucinna vakcina, ktera by zabranila Sifeni nakazy (who.int, 2021).

Covid-19

Onemocnéni covid-19 bylo zptsobeno novym typem koronaviru s odbornym
oznatenim SARS-CoV-2. Jedna se o vysoce infekéni onemocnéni, které se projevuje
zejména horeckami, respiraCnimi potizemi (kaSel, duSnost), bolesti svali a unavou.
U starsich a chronicky nemocnych osob miize nemoc mit vaznéjsi prabéh a vést i k umrti.
Pocatek epidemie covid-19 je datovan k 31. prosinci 2019, kdy byly prvni ptipady hlaSeny
v &inském mé&sté Wu-Chan v provincii Chu-Pej. V Ceské republice byly prvni tii piipady
nakazy = novym  koronavirem  prokazany 1. bfezna 2020  (onemocneni-

aktualne.mzcr.cz/2022).

3.4.1 Covid-19 v Ceské republice a reakce vlady Ceské republiky

S nastupem pandemie onemocnéni covid-19 v Ceské republice byla zavedena cel4
fada mimotadnych ochrannych opatfeni vyhlaSenych Ministerstvem zdravotnictvi na
zakladé zakona ¢€.258/2000 Sb. o ochrané vefejného zdravi a o zméné nékterych
souvisejicich zakonli a zakona ¢. 94/2021 Sb. o mimoradnych opatienich pfi epidemii
onemocnéni covid-19 a o zméné nekterych souvisejicich zakond. Vsechna tato opatfeni méla
zasadni vliv na kazdodenni zivot. V samotném zacatku byla krize fizena Bezpecnostni radou
statu, kterou vedl premiér zemé€. Posléze byl ustanoven krizovy §tab, ktery kontroloval
prubéh vyvoje a reagoval zménami ¢i modifikacemi opatieni.

Na zakladé zapist z jednani vlady, jsou fazena mezi ta nejdulezitéjsi pro potieby této
prace nasledujici opatieni (vlada.cz/2022):

e Dne 12.3.2020 doslo k vyhlaseni nouzového stavu.
e Dne 14.3.2020 byl zakazan maloobchodni prodej a poskytovani sluzeb. Toto

omezeni se tykalo i provozu restauraci, kavaren a obchodu (s vyjimkami).
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Dne 16.3.2020 byly uzavfeny statni hranice (s vyjimkami) a byla zavedena
povinnost nosit ochranu dychacich cest (rousky).

Dne 20.4.2020 byl zaveden Harmonogram uvoliiovani podnikatelskych
¢innosti, diky ¢emuz doslo k uvolnéni karanténnich opatieni.

Dne 11.5.2020 doslo k opétovnému povoleni hromadnych akci (pouze do 100
osob). Doslo ke znovuotevieni kadefnictvi a provozoven v nakupnich
centrech s rozlohou nad 5 000 m?.

Dne 25.5.2020 doslo ke znovuotevieni kavaren, restauraci a zoologickych
zahrad. Zaroven doslo k rozsireni po¢tu osob na hromadnych akcich na 300
osob.

Dne 10.9.2020 dochazelo k opétovnému zavedeni povinnosti nosit ochranu
ust a nosu ve vnitfnich prostorach a omezeni oteviraci doby no¢nich klubdg,
barQ a restauraci.

Dne 9.10.2020 doslo ke 14dennimu uzavieni sportovist, jako jsou posilovny,
bazény ci koupalis§té. Provozovny stravovacich zafizeni mohly byt otevieny
pouze do osmé hodiny vecerni, pfi¢emz u stolu mohli sedét pouze Ctyfi lidé,
v obchodnich centrech ¢i jidelnach pouze dva lidé.

Dne 12.10.2020 doslo k uzavteni divadel a kin.

Dne 28.10.2020 zavedla vlada Ceské republiky zakaz no&niho vychézeni
s vyjimkou navstévy lékarny, prodejen ¢i Cerpacich stanic. DoSlo zaroven
k omezeni maloobchodniho prodeje, v pracovni dny musely obchody zavfit
jiz v osm vecer. Vlada zaroven odsouhlasila zakaz prodeje na trzich.

Dne 18.11.2020 byl zaveden limit poctu osob v obchodé na jednu osobu na
15 m?,

Dne 27.12.2020 zistaly oteviené jen potraviny, lékarny a drogerie. Velké
obchody nesmély prodavat sortiment obchodu, které zistaly zaviené, coz se
tykalo hlavné elektroniky, obleceni, sportovniho vybaveni atd.

Dne 26.2.2021 vyhlasila vlada Ceské republiky tzv. ,tvrdy lockdown®, coz
obsahovalo predevsim zékaz volného pohybu osob mezi okresy, povinné
noSeni ochrany ust a nosu ve formé nanorousky nebo respiratoru FFP2 ¢i

KNOs.
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e V prubéhu mésice kvétna roku 2021 pak dochazelo k dalsim pribéznym
rozvolnénim opatfeni. Postupné dochazelo k otevirani zahradek restauraci
a dale byly povolovany venkovni akce s dodrzenim maximalniho poctu
navstévniku 700 osob.

e Dne 25.11.2021 byl odsouhlasen a zaveden nouzovy stav, povinné noseni
ochrannych pomuacek dychacich cest a testovani ve firmach.
Uprednostiiovany byly bezkontaktni platebni styky (platba kartou) a platil
uplny zakaz konzumace alkoholu na vefejnosti. V ramci restriktivnich
opatieni byl i zaveden zakaz poradani vanocnich a adventnich trhd. V ramci
restauraCnich zafizeni byla zavedena cela fada opatieni, které mély zamezit
pfimému kontaktu vétsiho poctu konzumentt. Museli byt usazeni tak, aby byl
dodrzen rozestup alesponi 1,5m mezi skupinami 6ti osob. Zarovei bylo nutné
se prokazat platnym oc¢kovacim certifikatem, potvrzenim o prodélani nemoci
¢i aktudlnim negativnim PCR testem.

e Dne 22.12.2021 doslo k povoleni otevieni obchodi nad 200 m?. Vefejnych
akci se pak mohlo castnit tisic sedicich lidi.

e Vunoru roku 2022 byla zrusena povinnost prokazovat se platnym o¢kovacim
certifikatem v restauracich, hospodach a kavarnach.

e Vbieznu roku 2022 do$lo kuvolnéni fady omezeni, jako je stanoveni
maximalniho poctu osob na hromadné akci nebo tfeba noSeni ochrany ust
anosu.

Kazdé zavedené opatieni nutilo obyvatele Ceské republiky reagovat na vzniklou
situaci, coz mélo za nasledek zménu spotiebitelského chovani. Uvést 1ze napiiklad masivni
zasobovaci akce trvanlivymi potravinami v pocatku pandemie. Uzavieni HORECA
segmentu pak omezilo spoleCensky zivot a zapfiCinilo pokles poctu provozoven tohoto
druhu. Postupnym uvolfiovanim opatfeni se kazdodenni zivot vracel zpatky do normalu.
Nyni zijeme v tzv. novém normalu a je tedy nutné spotfebitele pochopit a ptizpisobit se jeho

novym zvyklostem, které si za dva roky pandemie osvojil.
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4 Prakticka c¢ast prace

Hlavnim cilem bakalafské prace bylo vyhodnoceni vlivu protipandemickych opatieni
b&hem pandemie covid-19 na spotiebu alkoholu v Ceské republice, a to na zakladd dat
z maloobchodniho auditu spole¢nosti AC Nielsen. Dil¢im cilem prace pak bylo vyhodnoceni
miry dopadii vybranych protipandemickych opatfeni v jednotlivych reportovanych

regionech.

4.1 Dvacet nejvétsich potravina¥skych kategorii v Ceské

republice

V této Gasti byly vyhodnoceny nejvétsi potravinaiské kategorie v Ceské republice
predevsim z divodu zasazeni zkoumanych kategorii do kontextu celkového trhu.

Na grafu v nasledujicim textu (graf 3) je vyobrazeno 20 nejvétSich potravinarskych
kategorii za rok 2021, a to z pohledu celkovych trzeb v milionech ¢eskych korun (v¢etné
DPH). Mezi tyto kategorie se dostanou pouze vyrobky oznafené specifickym cCarovym
kédem, které jsou zaroven kalibrované, tzn. maji na sobé uvedenou informaci o celkové
hmotnosti a zaroven se hmotnost jednotlivych baleni nelisi. Vytazené jsou tedy potraviny
typu ovoce, zelenina, pecivo ¢i volné lozené maso, uzeniny, syry a ostatni zbozi na vahu.

V grafu jsou oranzovou barvou zvyraznéné zkoumané kategorie pivo, vino
a lihoviny. V jednotlivych barevnych polich je pak dopocitana meziro¢ni procentualni
zmeéna v prodané hodnoté. Pole zvyraznéna zelenou barvou oznacuji rostouct trend kategorie
a udavaji procento zmény trzeb v meziro&nim porovnani. Cervené zvyraznéna pole naopak
ukazuji na klesajici tendenci dané kategorie a tim tedy mezirotni pokles trzeb. Cerna
prerusSovana linka pak udava primér mezirocni zmény v celkovych trzbach v ramci pohledu
na zobrazenych dvacet nejvétsich kategorii.

Z uvedenych dat vyplynulo, ze kategorie pivo byla nejvétsi potravinaiskou kategorii
v Ceské republice za rok 2021 s trzbami pies 23,7 miliard korun roéné. Na tfetim misté z top
dvaceti kategorii byly lihoviny (trzby 14,8 miliard korun ro€né) a na patém misté kategorie
vino s trzbami 10,4 miliardy korun. Zatimco kategoriim lihoviny a vino se dafilo mezirocné

rast v prodané hodnoté, kategorie pivo klesala 0 0,9 % (AC Nielsen, 2022).
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Graf 3: Dvacet nejvétSich potravindrskych kategorii dle celkovych trzeb v mil. CZK,
Ceskd republika, 2020 vs. 2021
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Zdroj: FMCG trends, AC Nielsen (2022)
4.2 Vyvoj trhu s alkoholickymi napoji v Ceské republice

V této kapitole byla provedena komparace trhu piva, vina a lihovin v Ceské republice
v letech 2019 az 2021 na zaklad¢ dat z maloobchodniho auditu spole¢nosti AC Nielsen. Toto
obdobi bylo vybrano pravé ztoho divodu, Ze pandemie covid-19 vypukla 1. bfezna roku
2020, a bylo tedy mozné idealné porovnat obdobi pred pandemii a béhem pandemie. Zaroven
pohled na rok 2021 ukézal, do jaké miry se konzumace vratila do pfedpandemického stavu.

Na grafu nize (graf 4) je znazornén vyvo] jednotlivych kategorii na trhu
hypermarkety a supermarkety celkem. Tento trh byl zvolen, jelikoz jde o Cisté elektronicka
data ziskavana pfimo z pokladnich systému jednotlivych fetézct. Diky tomu bylo mozné
vyhodnotit dopady vybranych protipandemickych opatfeni na masivnim datovém vzorku,

jelikoz vyznamnost tohoto kandlu Cini vice jak 86 % z celého maloobchodniho trhu
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(AC Nielsen, 2022). Aby byla data porovnatelna napfi¢ kategoriemi, byl vyuzit pohled na
celkovy prodany objem v tisicich litrech. Tento ukazatel byl oproti prodané hodnot¢ idealni
pro vyhodnoceni celkové spotieby, jelikoz ocistil pohled na data o vliv inflace ¢i o vliv
promocnich akeci.

Pti pohledu na nize uvedeny graf (graf 4) bylo mozné vypozorovat, ze kategorie vino
mezi lety 2019 a 2020, dokazala meziro¢né generovat rust dvoucifernym tempem, a to
o 11,2 %. Kategorie pivo a lihoviny pak rostly obdobnym tempem o pfiblizné 7 %
v meziro¢nim porovnani. Mezi lety 2021 a 2020 si kladné tempo rastu udrzela jen kategorie
vino a lihoviny. Pivni kategorie naopak zaznamenala pokles o -5,5 %, coz poukazalo na

rozdilné chovani mezi kategoriemi.

Graf 4: Vyvoj trhu s pivem, vinem a lihovinami v Ceské republice mezi lety 2019-2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dat poskytnutych spole¢nosti AC Nielsen (2022)

Na nasledujicim grafu (graf 5) byly kategorie pivo, vino a lihoviny agregovany do
jedné kumulované kategorie, ktera byla pro ucely vyhodnoceni pojmenovana jako
,ALKOHOL®. Tato agregovana kategorie byla vyhodnocena napfic¢ sledovanymi regiony,
které byly podrobnéji popsany v teoretické Casti zamétujici se na metodologii sbéru dat

maloobchodniho auditu.
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Graf 5: Vyvoj prodaného objemu alkoholu napric sledovanymi regiony mezi lety 2019-2021
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Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Z uvedenych maloobchodnich dat byl nejvétsi narGst pozorovan v regionu
Pardubicky kraj/Kraj VysocCina (+10,4 %) a v regionu Jihomoravsky kraj/Zlinsky kraj
(+10,3 %). Mezi oblasti, kde prodany objem alkoholu rostl nejpomaleji se tadi Praha
a Kralovehradecky kraj/Liberecky kraj/Ustecky kraj se shodnym rtistem o 4,8 % v prodaném
objemu. Pfi porovnani vyvoje mezi lety 2020 a 2021, kdy se situace na trhu jiz vratila do
predpandemického stavu, byl pozorovatelny pokles napfic¢ vSemi regiony. Zajimavy vSak
zustal fakt, Ze v nékterych regionech, a to predevsim v téch nejvice rostoucich (Pardubicky
kraj/Kraj Vysocina a Jihomoravsky kraj/Zlinsky kraj), se hodnoty stale drzely nad
hodnotami roku 2019 a bylo tedy mozné usuzovat, ze spotiebitelé zménili své nakupni
chovani, a 1 nadale konzumovali vétSi mnozstvi alkoholu mimo restauracni zafizeni
v porovnani s rokem 2019.

Pti stejném porovnani diive zminénych regiont, které mezi lety 2019 a 2020 rostly
nejpomaleji tj. Hlavni mé&sto Praha a Kralovehradecky kraj/Liberecky kraj/Ustecky kraj se
celkovy prodany objem v podstaté vratil na hodnoty pred pandemii. Ve sledovaném kraji

Kralovehradecky kraj/Liberecky/Ustecky kraj se dokonce hodnoty dostaly pod celkovy
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prodany objem z roku 2019. Navzdory poklesu trhu hypermarkety/supermarkety mezi lety
2021 a2020 o0 4,2 % byl tento trh v porovnani s rokem 2019 o 3,2 % véts§i. Znamena to tedy,
ze spotrebitelé nakupovali vétsi mnozstvi alkoholu v maloobchodég, nez tomu bylo pred
nastupem pandemie.

Pro komplexni pochopeni vlivu vybranych vladnich protipandemickych opatieni na
celkovou spottebu alkoholu v§ak bylo nutné nahlédnout i na kanal HORECA, ktery pokryva
hospody, restaurace a kavarny. Dulezitou otazkou totiz zustava, zdali narust prodaného
objemu alkoholu v maloobchodech v plné mite, ¢i alespori ¢aste¢né kompenzoval pokles
prodeju restauranich zafizeni. Neékteré dostupné pruzkumy v prubéhu pandemie
naznacovaly, Ze Cesky spotiebitel zacal alkoholu holdovat vice nez pred uzavienim gastro
provozoven (zpravy.aktualne.cz, 2021). Dostupna sekundarni data vSak potvrdila, ze trend
byl opaény a uzavieni HORECA segmentu znamenalo celkovy pokles spotieby
alkoholickych napojt.

Z agregovanych ro¢nich dat je zjevné, Ze kategorie pivo vykazovala rozdilné chovani
oproti kategoriim vino a lihoviny pfedevsim mezi lety 2021 a 2020, kdy se zivot jiz vratil do
predpandemického stavu, provozovny HORECA jiz fungovaly bez omezeni a bylo tedy
mozné konzumaci presunout zpét do hospod, restauraci a kavaren. Proto budou
v nasledujicich kapitolach detailnéji rozebrany sledované kategorie v pohledu na meziro¢ni
vyvoj, vyvo] v jednotlivych mésicich a v pohledu na situaci v jednotlivych regionech.
Zaroven budou vyuzity i informacni zdroje z oblasti HORECA segmentu pro zasazeni

vyvoje do kontextu celého trhu s alkoholickymi népoji.

4.2.1 Vyvoj kategorie vino

Hlavnim cilem praktické ¢asti bylo vyhodnoceni, zda a o kolik poklesly €i vzrostly
celkové prodeje v ramci kazdé kategorie v pohledu na celkovy prodany objem v ramci Ceské
republiky se zaméfenim na jednotlivé sledované regiony. V tabulce nize (tabulka 6) jsou

uvedeny namétfené hodnoty celkového prodaného objemu alkoholu mezi lety 2019-2021.

Tabulka 6: Vyvoj trhu hypermarkety/supermarkety, kategorie vino, v letech 2019-2021

Rok Prodany objem v 10001 | Absolutni piirustek | Koeficient rustu | Relativni piirastek
2019 61833 - - -
2020 68756 6923 1,1120 -0,1120
2021 70160 1404 1,0204 -0,0204

Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)
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Data z maloobchodniho auditu spolecnosti AC Nielsen byla porovnana pomoci
statistické metody analyza ¢asovych fad a z dat vyplynulo nasledujici:
e kategorie vino rostla mezi lety 2019 a 2020 o 6 923 hl, coz ¢inilo rist
o011,2 %;
e kategorie vino si udrzela rust mezi lety 2021 a 2020, kdy celkov€ rostla

o 1 404 hl, coz v procentualnim vyjadreni znamenalo rist 0 2,0 %.

Graf 6: Vivoj trhu hypermarkety/supermarkety v Ceské republice, leden 2019-prosinec 2021
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Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Na grafu vySe (graf 6) byl pozorovan meésicni vyvoj kategorie vino od ledna 2019 do
prosince 2021. Pti porovnani dat za brezen 2019 a bfezen 2020, kdy vlada poprvé vyhlasila
uzavieni provozoven restauracnich zafizeni, doslo k narGstu prodeji o 8 %. Vzhledem
k pfetrvavajicim restriktivnim opatfenim pak bylo mozné pozorovat rostouci trend i v meésici
nasledujicim.

Na nasledujicim grafu (graf 7) byla kategorie vino porovnavana jiz napftic
sledovanymi regiony. Graf byl doplnén o meziro¢ni vyvoj v procentech, pfi¢emz pro lepsi
vizualizaci byla pouzita zelena barva pro kategorie vykazujici rostouci meziro¢ni trend

a Cervena barva pro trend klesajici.
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Graf 7: Vyvoj prodaného objemu vina napric sledovanymi kandly mezi lety 2019-2021
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Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

U kategorie vina byl pozorovatelny rast prodeja mezi lety 2019 a 2020 napii¢ vSemi
sledovanymi regiony, a to dokonce téméf vSude dvoucifernym tempem. Pouze regiony
Hlavni mésto Praha a Kralovehradecky kraj/Liberecky kraj/Ustecky kraj vykazovaly rist
prodaného objemu pod 10 %. Zasadni byl pohled na vyvoj prodejii vina mezi lety 2020
a 2021. Kromé& Prahy si totiz rostouci trend udrzely vSechny sledované regiony. Je tedy
zjevné, ze si spotiebitelé zvykli konzumovat vice vina v pohodli domova a v tomto trendu
pokracovali 1 po navratu do predpandemického stavu.

Dle vyjadieni nejvétsiho vinaiského uskupeni v Ceské republice — Bohemia Sekt,
prodeje v maloobchodé dokonce dokazaly kompenzovat pokles prodeji v gastronomii.
Zasluhu na tom nesl predev§im segment Sumivych a perlivych vin. Naopak tichd vina
meziroén¢ ztratila a uzavieni gastro provozoven zpusobilo celkovy pokles kategorie

(lidovky.cz, 2021).
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v maloobchodé¢ za obdobi mezi lety 2019-2021. Naméfené hodnoty byly nasledné

vyhodnoceny pomoci statistické metody analyzy ¢asovych fad a porovnany pomoci metody

V nasledujici tabulce (tabulka 7) je uveden celkovy prodany objem v 1000 1

4.2.2 Vyvoj kategorie lihoviny

komparace.

Tabulka 7: Vyvoj trhu v kategorii lihoviny, hypermarkety/supermarkety, 2019-2021

Rok Prodany objem v 10001 | Absolutni pFirtistek | Koeficient rustu | Relativni piirastek
2019 38480 - - -
2020 41293 2813 1,0731 - 0,0731
2021 43434 2141 1,0519 - 0,0519

Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

V ramci kategorie lihovin z vyse uvedenych maloobchodnich dat vyslo nasledujici:

e kategorie lihoviny rostla mezi lety 2019 a 2020 o 2 813 hl, coz Cinilo rast

07,3 %;

e kategorie lihovin rostla obdobnym tempem mezi lety 2020 a 2021, kdy

celkové prodeje v objemu rostly o 2 141 hl, coz ¢inilo rist 0 5,2 %

Graf 8: Vyvoj trhu hypermarkety/supermarkety v Ceské republice, leden 2019—prosinec 2021
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Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

prosince 2021. Pfi pouziti stejné logiky porovnani jako u kategorie vino, byl pozorovan rist

Na grafu vysSe (graf 8) byl pozorovan vyvoj kategorie lihoviny od ledna 2019 do
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mezi mésicem unor a biezen 2020 o 14,8 %. V porovnani se stejnou periodou roku 2019
vSak nebylo mozné pozorovat tak vyznamny narust prodaného objemu, jako tomu bylo
u kategorie vino. Pfi porovnani meési¢nich periody bfezen 2020 s bifeznem roku 2021 byl
pozorovan rostouci trend, ktery byl nejvyraznéjsi pfedev§im v dubnu 2020, kdy dochéazelo
k zasobovacim akcim a presunu spotieby lihovin z kanalu hospod, restauraci a kavaren do
kanalu off trade, tzn. do domacnosti.

Na nasledujicim grafu (graf 9) byly pomoci komparace porovnavany sledované
regiony v Ceské republice mezi lety 2019 az 2021. Pii porovnani let 2019 az 2020 byl
pozorovan rast napii¢ vSemi regiony. Pfi pohledu na rok 2021 dale bylo mozné vyvodit, Ze
kategorie lihovin si udrzela rostouci trend i po otevieni restauracnich zafizeni a rok 2021

tedy dokazal generovat rast o 5,2 %.

Graf 9: Vyvoj prodaného objemu lihovin nap¥ic sledovanymi regiony mezi lety 2019-2021
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Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Nejvétsi mezirocni rast mezi lety 2019 a 2020 byl pozorovan v regionech
Jihomoravsky kraj/Zlinsky kraj (+10,9 %) a Moravskoslezsky kraj/Olomoucky kraj

(+10,2 %). Nejmensi rust pak vykazoval kraj Hlavni mésto Praha, kde se spotieba
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v maloobchodé zvysila pouze 0 2,2 %. Pti pohledu na rok 2021 pak bylo mozné vyhodnotit,
ze si spotiebitelé napii¢ jednotlivymi regiony udrzeli své nakupni chovani z dob pandemie,
a 1 nadale konzumovali vét§i mnozstvi lihovin v domécim prostiedi.

Z maloobchodnich dat se tedy zdalo, ze kategorie lihovin obdobi pandemie zvladla
bez vétSich problému. Pii pohledu na cely trh, tzn. vCetné segmentu HORECA, bylo ale
spolecnosti AC Nielsen celkovy odbyt rozlévanych a lahvovych lihovin klesl v roce 2020
oproti roku 2019 0 2,4 milionu litrt (-4,3 %). Pti pohledu na oblast gastronomie pak vyplyva,
ze odbyt tvrdého alkoholu klesl celkem o 43 % (lidovky.cz, 2021).

4.2.3 Vyvoj kategorie pivo

V tabulce nize (tabulka 8) jsou uvedeny hodnoty, které byly namétfeny v ramci

kategorie pivo mezi lety 2019-2021 v ramci maloobchodniho auditu.

Tabulka 8: Vyvoj trhu v kategorii pivo, hypermarkety/supermarkety, 2019-2021

Rok Prodany objem v 1000 1 Absolutni prirustek | Koeficient ristu | Relativni piirastek
2019 600611 - - -

2020 645030 44419 1,0740 -0,0740

2021 609729 -35301 0,9453 0,0547

Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

V ramci kategorie pivo z uvedenych dat vyplyva nasledujici:

- kategorie pivo rostla mezi lety 2019 a 2020 o 44 419 hl, coz Cinilo rust
0 7,4 %;

- kategorie pivo naopak mezi lety 2020 a 2021 zaznamenala pokles o 35 301 hl,
coz znamenalo v procentudlnim vyjadfeni pokles 0 5,5 %.

Na nize uvedeném grafu (graf 10) byl porovnavan vyvoj kategorie pivo za sledované
obdobi leden 2019 az prosinec 2021. Nejvétsi pozorovatelny rist byl zaznamenan v obdobi
duben a kvéten 2020, kdy dochéazelo k masivnim zasobovacim akcim a k pfesunu spotieby
z hospod, restauraci a kavaren/bard do domaciho prostiedi. Spotiebitelé navysili celkové
zakoupené mnozstvi na sledovaném kanalu v porovnani s dubnem 2019 o 28 % a v mésici
kvéten 2022 o 22,7 %. Pravé u kategorie pivo byla reakce spotiebiteli nejvyraznéjsi.
V nasledujicich mésicich se celkové zakoupené mnozstvi piva dostalo dokonce pod troveri

roku 2019, coz poukazovalo na fakt, ze zakoupené zasoby z dubna a kvétna byly
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konzumovany praveé v téchto mésicich. Pti presunu do roku 2021, a to konkrétné do mésica
duben a kvéten, byl jiz pozorovan pokles v porovnani s rokem 2021 (-20,4 % v dubnu
a-12,5 % v kvétnu), k Cemuz dochazelo dusledkem pozvolného znovuotevieni provozoven

a navratu ke konzumaci v hospodach, restauracich a kavarnach/barech.

Graf 10: Vyvoj trhu hypermarkety/supermarkety v Ceské republice, leden 2019—prosinec 2021
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Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Na nasledujicim grafu (graf 11) bylo provedeno porovnani jednotlivych regiont
v ramci zkoumané kategorie. V uvedenych datech byl zaznamenan vyznamny narast
prodaného objemu piva mezi lety 2019 a 2020 v regionu Pardubicky kraj/Kraj Vysocina
(+10,4 %) a v regionu Jihomoravsky kraj/Zlinsky kraj (+9,9 %). Naopak nejmensi nartst byl
naméfen v regionu Kralovehradecky kraj/Liberecky kraj/Ustecky kraj (+4,5 %) a v regionu
Hlavni mésto Praha (+4,7 %). Oproti kategoriim vino a lihoviny byl pozorovany pokles
prodeji mezi lety 2020 a 2021 napfii¢ v§emi regiony. Jednalo se tedy o rozdilné rysy chovani
spotiebiteld tohoto alkoholického napoje, jelikoz bylo zjevné, ze uprednostiovali

konzumaci piva v restauracich, hospodach a barech pred konzumaci v domacim prostredi.
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Graf 11: Vyvoj prodaného objemu piva napric sledovanymi regiony mezi lety 2019-2021
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Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Z vyzkumu spolecnosti AC Nielsen vyplynulo, ze celkové mnozstvi prodaného piva
v roce 2021 na kanalu pokryvajici hospody, restaurace a kavarny pokleslo oproti roku 2019
0 35 %. Z dat bylo tedy mozné usuzovat, ze rust prodeji v maloobchodé dostatené
nekompenzoval pokles prodeji v HORECA segmentu a celkové mnozstvi vypitého piva se
dokonce snizilo o 24 pullitrovych piv na jednoho obyvatele CR. Podobny pokles si Gesky
spotiebitel pamatuje naposledy zlet 2009-2010, kdy domaci trh spadl o témét 9 %
(lidovky.cz, 2021).
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S Vysledky a diskuse

Vyhodnoceni dat bylo provedeno na zakladé maloobchodnich dat spoleCnosti
AC Nielsen. Z poskytnutych dat a ze studia relevantnich zdroji vyplynula nasledujici
zjisténi.

Mezi lety 2019 a 2020 doslo k naristu prodaného objemu alkoholu v maloobchodech
napfi¢ vS§emi sledovanymi kategoriemi. Nejvetsi narist zaznamenala kategorie vino, ktera
meziro¢n¢ rostla o 11,2 %. Kategorie pivo zaznamenala rtst o 7,4 % a lihoviny pak rostly
0 7,3 % v celkovém prodaném objemu. Lze tedy fici, Ze trend rastu mezi lety 2019 a 2020
u kategorii pivo a lihoviny byl téméf shodny. Z mési¢nich dat 1ze néasledné vypozorovat, ze
s nastupem pandemie a uzavienim restauracnich zafizeni doslo k masivnim zasobovacim
akcim, a tedy i k dynamickému narastu prodeja sledovanych kategorii v maloobchodech,
coz potvrzovala i vyjadieni obchodniki z pocatkti pandemie (zpravy.aktualne.cz, 2020).

Hlavnim cilem bakalatské prace bylo vyhodnotit, jak na jednotliva protipandemicka
opatfeni reagovaly regiony Ceské republiky. Z pohledu na sledované regiony, které jsou
dostupné z dat maloobchodniho auditu spolecnosti AC Nielsen vyplyva, ze trend v chovani
spotrebiteld se s nastupem pandemie pfilis nelisil a vSechny sledované kategorie vykazovaly
riist napii¢ celou Ceskou republikou. Pii detailn&j$im pohledu viak bylo mozné pozorovat,
Ze intenzita reakce, tzn. meziroCni narust spotfebovaného objemu alkoholu, se napfic
regiony v nekterych ptipadech liSila. Pfi pohledu na jednotlivé kategorie byl pozorovan
nejnizsi narGst prodaného objemu alkoholu v kraji Hlavni mésto Praha (+4,8 %) a regionu
Kralovehradecky kraj/Liberecky kraj/Ustecky kraj (+4,8 %). Uzavieni segmentu HORECA
tedy sice zasadné ovlivnilo celkovou spotfebu alkoholu, ale samotni obyvatelé Prahy svou
spotfebu alkoholu mimo restauracni zafizeni vyrazné nenavysili. Roli v celé v&ci mohl hrat
i vyrazny odliv turistq, ktefi pfedevsim pro hlavni mésto Prahu tvofil vyznamny zdroj piijmu
pramenici z cestovniho ruchu. Protipolem byl region Pardubicky kraj/Kraj Vysocina, ktery
mezi lety 2019 a 2020 rostl dvoucifernym tempem o 10,4 % a region Jihomoravsky
kraj/Zlinsky kraj, ktery generoval rist 0 10,3 % v celkovém prodaném objemu alkoholu.

Rok 2021 se pak postupné nesl ve znameni uvolfiovani opatfeni a navraceni zivota
zpét do predpandemického stavu. Zacatkem roku 2021 dochazelo k postupnému uvoliiovani
jednotlivych protipandemickych opatieni a v kvétnu 2021 doslo ke znovuotevieni hospod,
restauraci a kavaren. Lidé se tak mohli navratit k zivotu pfed pandemii a pfesunout svou

spotiebu zpét do restauracnich provozoven. Diky maloobchodnim datim bylo vSak mozné
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pozorovat rozdilné trendy, které byly nasledné detailné€ji analyzovany. Zasadni rozdil byl
pozorovan ve vyvoji trhu s pivem a dals$imi sledovanymi kategoriemi, tj. vino a lihoviny.
Mezi lety 2020 a 2021 doslo k poklesu prodaného mnozstvi piva v maloobchodech o 5,5 %,
coz souviselo se zminiovanym znovuotevienim restaura¢nich provozoven. Naopak rostouct
trend si 1 nadale udrzela jak kategorie vino (2,0 %), tak i1 kategorie lihovin (5,2 %). Zde se
tedy trend v kategorii pivo a lihoviny rozchéazel oproti situaci mezi lety 2019 a 2020, kdy
ob¢ kategorie narostly obdobnym tempem. Ze zkoumanych dat bylo tedy mozné usuzovat,
ze spottebitelé lihovin 1 nadale konzumovali vy§si mnozstvi lihovin v pohodli domova i po
otevieni restauraCnich zafizeni, zatimco spotfebitelé piva si opét nasli cestu do hospod,
restauraci a kavaren.

Pti pohledu na samotna maloobchodni data §lo tedy fict, ze celkova spotteba alkoholu
na off trade kanalu vzrostla a rostouci trend si maloobchodni trh udrzel i v roce 2021. Tento
fakt je pozitivni pro prodejce alkoholu mimo HORECA segment, av§ak pii komplexnim
pohledu na cely Cesky trh, ktery zahrnuje jak off trade, tak 1 on trade, 1ze pozorovat celkovy
pokles spotifebovaného objemu alkoholu. Tyto vysledky potvrzuje i vyjadfeni pfedniho
ceského adiktologa PhDr. Miroslava Bartaka PhD., ktery dosel ke stejnym zavéram i béhem
svého zkoumani. Podle jeho zjiSténi se ve skuteCnosti vlivem uzavieni restauracnich
zafizeni, a tedy snizeni moznosti konzumace alkoholu mimo domov, snizila samotna troven
piti v celé populaci (onlinelibrary.wiley.com, 2021).

Na zaklad¢ maloobchodnich dat a z dat z prodejniho kanalu HORECA bylo mozné
vyjadieni pana Bartdka jednoznaén& potvrdit. Tyto zavéry potvrzovala i zjisténi Ceského
statistického ufadu & pivovarské asociace Cesky svaz pivovard a sladoven. Napiiklad mezi
lety 2019 a 2020 spotieba piva poklesla o 24 pallitrovych piv na jednoho obyvatele Ceské
republiky, coz byl nejvét§si zaznamenany pokles od roku 2009. Nejvétsi pokles odbytu
zaznamenala kategorie rozlévanych a lahvovych lihovin, kdy spole¢nost AC Nielsen
naméfila celkovy pokles o 2.4 milionu litrd (-4,3 %) oproti roku 2019. Pii pohledu na
samotna restauracni zafizeni dokonce klesl odbyt rozlévanych lihovin v roce 2020 o0 43 %.
Je tedy zfejmé, Ze rust prodeju v maloobchod€ sice dokazal alespon Casteéné kompenzovat
pokles prodaného objemu lihovin, ale kompenzace byla zcela nedostate¢na. Nejvice pak
pandemii a s ni spojenym opatfenim odolala kategorie vina, ktera diky rGstu Sumivych
a perlivych vin dokazala kompenzovat pokles prodeji v gastronomii, coz potvrzuje

1 vyjadieni pfedniho Ceského vinafského uskupeni — Bohemia Sekt (lidovky.cz, 2021).
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6 Zavér

Hlavnim cilem bakalarské prace bylo zjistit a nasledné ovéfit, do jaké miry vybrana
protipandemicka opatfeni b&éhem pandemie covid-19 ovlivnila spotiebu alkoholu
v jednotlivych regionech Ceské republiky. Proto bylo v ramci prace pozorovano, jak na
vladni protipandemicka opatieni reagoval trh z pohledu spotfebovaného objemu alkoholu
a do jaké miry se zmeénilo spotiebitelské chovani z pohledu maloobchodnich dat
v kombinaci s informacemi z kanalu hospod, restauraci a kavaren.

Bakalatska prace byla ¢lenéna do dvou zakladni Casti, kterymi byla teoreticka
vychodiska a vlastni prace. V Casti zabyvajici se teoretickymi vychodisky byly uvedeny
zakladni informace o zkoumanych kategoriich, které byly autorkou vyhodnoceny jako
relevantni pro tuto praci. Autorka popsala historii vyroby piva, vina a lihovin, vydefinovala
zékladni rozdé&leni kategorii dle platné legislativy a uvedla zakladni data ziskan4 z Ceského
statistického uradu a dalSich relevantnich zdroji. Dale bylo v praci popsano onemocnéni
covid-19 a vybrana protipandemicka opatfeni vCetné data jejich zavedeni pro zasazeni
datovych zmén do ¢asového ramce. Jelikoz byla pro dosazeni cile prace vyuzita sekundarni
data z maloobchodniho auditu, byla v dalsi casti popsana metodologie maloobchodniho
auditu a v samotném zaveéru teoretické Casti byla popsana i statisticka metoda analyza
casovych tad, ktera byla pouzita pfi vyhodnoceni dat. Teoretickd vychodiska umoznila
plynule navazat a pfistoupit k samotnému vyhodnoceni dopadu protipandemickych opatieni
v dob& pandemie na spotiebu alkoholu v Ceské republice se zaméfenim na jednotlivé
sledované regiony.

V praktické casti autorka uvedla zakladni informace a Ceském trhu z datového
pohledu vcetné uvedeni nejvétSich potravinarskych kategorii. Dale byly vyhodnoceny
jednotlivé kategorie zvlast z pohledu na cely Cesky trh v meziro¢nim porovnani a se
zaméfenim na jednotlivé meésice. V zavéru jednotlivych casti vénujicich se uvedenym
kategoriim byla rozebrana situace ve sledovanych regionech a vyhodnoceny dopady
protipandemickych opatfeni na HORECA segment na zaklad¢ studia relevantnich zdroju.
Na zékladé provedeného vyhodnoceni dat bylo zjisténo, ze pandemie covid-19 a jednotliva
opatfeni ovlivnila nakupni chovani spotiebitelt a tim i celkovou spotiebu alkoholickych

napoju.
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Pilohy

Tabulka 9: Zdrojova data pro kategorie pivo, vino a lihoviny, 1/2019-12/2021, prodany objem

v 10001
prodany objem v 1 0001
Perioda Vino A?'S(Zlutm' Koeoﬁcient Lihoviny A?'S(Zlutm' Koeoﬁcient Pivo A?'S(Zlutni Koeoﬁcient
prirustek rustu prirustek rustu prirustek rustu

172019 | 4894 |- - 2671 |- - 37550 |- -

212019 | 4518 |- 376 0,9231 2654 |- 17 09938 | 37223 |- 328 0,9913
3/2019 | 5115 597 1,1321 2871 217 1,0817 | 46396 9174 1,2465
4/2019 | 5079 |- 36 0,9930 3179 308 1,1071 | 52658 6262 1,1350
5/2019 | 5068 |- 10 0,9980 2702 |- 477 0,8499 | 51685 |- 974 0,9815
6/2019 | 4807 |- 262 0,9484 2815 113 1,0420 | 60743 9058 1,1753
712019 | 5369 562 1,1169 3135 319 1,1135| 60107 |- 637 0,9895
8/2019 | 4827 |- 542 0,8991 3035 |- 100 0,9681 | 58338 | - 1769 0,9706
9/2019 | 4996 169 1,0349 2836 |- 199 0,9345 | 48080 | -10257 0,8242
10/2019 | 5112 116 1,0232 3247 411 1,1451 | 47291 |- 790 0,9836
11/2019 | 5777 665 1,1301 3935 687 12117 | 46415 |- 876 0,9815
12/2019 | 6273 496 1,0859 5399 1465 1,3722 | 54125 7711 1,1661
172020 | 5104 |- 1169 0,8137 2912 |- 2488 0,5392 | 39687 | -14438 0,7332
2/2020 | 4764 |- 340 0,9334 2710 |- 202 0,9306 | 40382 695 1,0175
3/2020 | 5522 757 1,1590 3111 402 1,1483 | 52733 | 12351 1,3059
4/2020 | 5873 351 1,0636 3204 93 1,0300 | 67413 | 14679 1,2784
5/2020 | 5869 |- 4 0,9993 3125 |- 80 0,9751 | 63409 |- 4004 0,9406
6/2020 | 5268 |- 602 0,8975 3235 110 1,0353 | 55059 |- 8351 0,8683
7/2020 | 5503 236 1,0447 3351 116 1,0360 | 58386 3327 1,0604
8/2020 | 5600 97 1,0176 3121 |- 230 0,9313 | 57162 |- 1224 0,9790
9/2020 | 5258 |- 342 0,9389 3015 |- 106 0,9661 | 48273 |- 8889 0,8445
10/2020 | 5837 579 1,1101 3360 344 1,1142 | 49533 1260 1,0261
11/2020 | 6919 1082 1,1854 4380 1020 1,3037 | 52819 3286 1,0663
12/2020 | 7239 320 1,0463 5769 1389 1,3170 | 60173 7354 1,1392
12021 | 6042 |- 1197 0,8346 3529 |- 2239 0,6118 | 46956 |-13217 0,7803
212021 | 5375 |- 667 0,8896 3062 |- 467 0,8676 | 43392 |- 3564 0,9241
312021 | 6434 1059 1,1970 3864 802 1,2617 | 53025 9633 1,2220
4/2021 | 6203 |- 231 0,9641 3435 |- 428 0,8892 | 53653 628 1,0119
52021 | 5976 |- 227 0,9634 3491 56 1,0163 | 55507 1853 1,0345
6/2021 | 5303 |- 673 0,8873 3198 |- 293 0,9160 | 56731 1225 1,0221
712021 | 5492 190 1,0358 3309 111 1,0347 | 57636 904 1,0159
8/2021 | 5336 |- 156 0,9716 3315 6 1,0017 | 53554 |- 4082 0,9292
9/2021 | 5258 |- 78 0,9853 3200 |- 115 0,9653 | 46009 |- 7545 0,8591
10/2021 | 5614 356 1,0676 3333 134 1,0418 | 45787 |- 222 0,9952
11/2021 | 6500 886 1,1579 4226 892 1,2677 | 44551 |- 1236 0,9730
12/2021 | 6627 127 1,0196 5472 | 1246 1,2949 | 52929 8378 1,1881

Zdroj: Vlastni vypocty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)
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Tabulka 10: Ceskd republika v rozdélent na sledované regiony v letech 2019-2021, prodany objem

v 10001
Region prodany objem v 10001

2019 2020 2021
Kralovéhradecky/Liberecky/Ustecky kraj 130752 137084 129205
JihoCesky/Karlovarsky/Plzenisky kraj 111709 120091 111865
Jihomoravsky/Zlinsky kraj 102316 112886 110799
Moravskoslezsky/Olomoucky kraj 106421 115322 112083
Kraj Vysocina/Pardubicky kraj 69989 77286 75801
Hlavni mésto Praha 85655 89751 86291
Stfedocesky kraj 94083 102659 97279

Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)

Tabulka 11: Vyvoj sledovanych kategorii v letech 2019-2021, prodany objem v 1 000 I,

hypermarkety/supermarkety

Kategorie 2019 2020 2021 2020 vs. 2019 2021 vs. 2020
Pivo 600611 645030 609729 7.4 % -5,5 %
Vino 61833 68756 70160 11,2 % 2,0 %
Lihoviny 38480 41293 43434 7,3 % 52 %

Zdroj: Vlastni vypocCty a zpracovani z dat spolecnosti AC Nielsen (2022)
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