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Dalsi hodnoceni:

Prace Veroniky Slechtové je velmi aktualni, protoZe zpracovavala dosud nefeSeny vztah mezi marketingovou
automatizaci a socialnimi sitémi s ohledem na efektivitu marketingu. Novost si vyzadala 34 pisemnych konzultaci,
dvé online konzultace a konzultace s odbornikem na marketingovou automatizaci. Pfedem domluvena firma
pozdéji odmitla poskytnou svUj web na testovani, a proto autorka vytvofila své vlastni stranky, na kterych test
provedla, coz dokladé teoretickou i metodologickou naroénost prace. Teoreticka naro€nost spocivala i v tom, Ze
socialni sité a marketingova automatizace na sebe sekvenéné navazuji, coz komplikuje pfimou komparaci. Zavéry
v8ak potvrdily, Ze socialni sité jsou efektivni v oslovovani a marketingova automatizace v uzavirani obchodu, coz
umoznuje paralelni komparaci zmén. Prace méla spiS experimentalni, nez teoreticky zaklad.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokud "Autorka na zakladé dat ziskanych z Mauticu a Meta Business Suite doporu€uje zacinajicim firmam vyuziti
marketingové automatizace", co pak doporucuje firmam, které online marketing pouzivaiji jiz dlouho?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Pro¢ autorka "feSit marketingové kampané pomoci marketingové automatizace"? Muze doplnit charakteristiky
kampané pro marketingovou automatizaci, kdyZ je znamo, Ze jeji hlavni vyhodou je individualizovany pfistup k
zakaznikovi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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