VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Marketing na socialnich sitich a marketingové automatizaci

Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Slechtova Veronika

Vedouci prace: Doc. Ing. Zdenék Linhart, CSc.

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace Veroniky Slechtové je velmi aktualni, protoZe zpracovavala dosud nefe$eny vztah mezi marketingovou
automatizaci a socialnimi sitémi s ohledem na efektivitu marketingu. Novost si vyzadala 34 pisemnych konzultaci,
dveé online konzultace a konzultace s odbornikem na marketingovou automatizaci. Pfedem domluvena firma
pozdéji odmitla poskytnou svij web na testovani, a proto autorka vytvoiila své vlastni stranky, na kterych test
provedla, coz doklada teoretickou i metodologickou naro€nost prace. Teoreticka naro¢nost spodivala i v tom, ze
socialni sité a marketingova automatizace na sebe sekven&né navazuji, coz komplikuje pfimou komparaci. Zavéry
vSak potvrdily, ze socialni sité jsou efektivni v oslovovani a marketingova automatizace v uzavirani obchodu, coz
umoziuje paralelni komparaci zmén. Prace méla spi$ experimentalni, nez teoreticky zaklad.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokud "Autorka na zdkladé dat ziskanych z Mauticu a Meta Business Suite doporuduje zac¢inajicim firmam vyuziti
marketingové automatizace", co pak doporucuje firmam, které online marketing pouzivaiji jiz dlouho?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Pro¢ autorka "fes$it marketingové kampané pomoci marketingové automatizace"? Mize doplnit charakteristiky
kampané pro marketingovou automatizaci, kdyz je zndmo, ze jeji hlavni vyhodou je individualizovany pfistup k
zakaznikovi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 12.05.2023 Podpis vedouciho price
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