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Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace

Search Engine Optimization



Souhrn

Diplomova prace zhodnocuje vliv optimalizacnich technik webovych stranek
pro fulltextové vyhleddvace na nékolika redlnych projektech. Pfedstavuje metody,

jejichZ uplatnénim je mozné posunout webové stranky na vyssi pozice ve vyhledavaci.

ReserSni Cast prace prezentuje optimalizacni metody, zpusob jejich uziti
a fungovani. Zabyva se optimaliza¢nimi problémy, se kterymi se Ize pti optimalizaci
setkat, zmifluje prvky, které se aplikuji pfimo do zdrojového koédu stranky a prvky
umisténé mimo vlastni stranku. Zabyva se i metodami zakdzanymi a prezentuje

softwarové nastroje pro usnadnéni vlastni optimalizace.

Prakticka cast diplomové prace aplikuje metody z teoretické ¢asti na konkrétni
webové projekty, a to jak na projekty nové vytvorené, tak na weby s del§i dobou
fungovani. Ukazuje, jak dodrzovanim a uplatiiovanim zmiflovanych postupti a metod

zvySovat jejich navstévnost a jak dosahnout konkrétniho hmatatelného vysledku.
Kli¢ova slova

SEO, optimalizace, vyhledava¢, Google, odkaz, on page, off page, PageRank,

robot, sitemap, konverzni pom¢r.
Summary

Graduation theses evaluate influence optimalization techniques of Web sites at
full-text locator on several real plans. It poses methods by that can be provides Web

sites higher positron on locator.

Background research shows optimalization techniques, way of their application
and operation. This part deals with optimalization problems, which can supervene
at optimizing. It mentions items, which apply directly to the source code of page and
elements paced except personal page. It deals with forbidden methods and presents

software tools for convenience optimalization too.



Practical part of graduation theses applies methods from theoretic part
to conerete Web projects, as new-coined projects as Webs with longer time function.
Show, that adherence to described process and methods escalate their visite rate and

how it is possible achieve concrete tangible result.
Keywords

SEO, optimization, locator, Google, link, on page, off page, PageRank, robot,

sitemap, conversion ratio.
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1. Uvod

Existence na pohled dobie udélanych webovych stranek, které napt. formou
elektronického obchodu nabizi zajimavé a zddané zbozi nebo obsahuji uzite¢né
informace, je$té neni zarukou jejich Gspéchu. Pokud totiz takové stranky na internetu
nejsou k nalezeni, pfislo Usili jejich tvirce skoro vnive¢. Pfanim kazdého tviirce webu
urCité je, aby navstévnost na jeho strankdch byla co nejvyssi, aby se Ctenaii na jeho
stranky co nejcastéji vraceli a aby se web umistil na co nejvysSich pozicich
ve vyhledavacich. A i1 kdyz vyhledava¢ takové stranky najde a zaindexuje, s velkou
pravdépodobnosti je neumisti na své top pozice, ale vyrazné¢ dal za podobné
konkuren¢ni weby. Dochazi k tomu proto, ze autor internetovych stranek nevyuzil
vSech alternativ, diky kterym by svlj web dostatecné zviditelnil. A to je prave
ptilezitost pro SEO (Search Engine Optimization) — optimalizaci stranek
pro vyhledavace. Tedy uprava celého webu tak, aby se pii hledani urcitého klic¢ového

slova nebo fraze objevil na top mistech ve vyhledéavaci.

Nejvice vyuzivanym zpisobem, kterym lze na internetu najit v podstaté
jakoukoliv informaci, je pouziti internetového vyhledadvace, a to na jednoduchém
principu dotaz-odpovéd’. Zadanim urcitého dotazu do vyhleddvafe dostane uzivatel
1 odpovidajici odpovéd’. Tou odpovédi je odkaz na stranku, kde se hledand informace
nachdzi. I kdyz se bude vyhleddvat néjaka velmi specifickd informace nebo je zadan
specificky dotaz, jako odpoveéd’ neni vétsinou odkaz na jednu stranku, ale stranek vice.
Muze se jednat dokonce o tisice i miliony vice ¢i mén¢ relevantnich odpovédi na dotaz.
Poradi zobrazenych vysledkli ve vyhleddvaci zavisi na spousté faktorti a pravé jejich
znalost a implementace do webovych stranek znamena vyssi pozici ve vyhledavaci. Je
tedy na samotném tvirci webu, aby vhodnou optimalizaci ovlivnil tyto faktory

a zaroven 1 vyhledavac, aby pravé jeho stranky ,,vyzdvihl*“ na top pozice ve vysledcich.

Vyhledavace a jejich pouzivani je jedna znejCastéji vyuzivanych aktivit
na webu, slovo ,,giiglovdni se uZ natrvalo usidlilo v ¢eském slovniku, ale pfesto jsou

uzivatelé internetu, ktefi vyhleddvaji informace prostfednictvim katalogli. Prace s nimi
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se li8i od prace s vyhledavacem a i vysledky vyhledani nejsou srovnatelné. Diplomova
prace soustfed’uje svoji pozornost na vyhledavace, charakterizuje jednotlivd kritéria,
faktory a metody, souvisejici s optimalizaci webovych stranek a doklada, jak lze

vyuzitim takovych faktord a metod zvysit navstévnost webovych stranek.
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2. Cil a metodika prace

Cilem diplomové prace je zhodnotit vliv optimaliza¢nich technik webovych
stranek pro fulltextové vyhlediavae na nékolika realnych projektech. Ucelem
optimalizace webovych stranek pro vyhledavace (SEO — Search Engine Optimization)
je dostat optimalizovany web na piedni pozice ve vyhledavacich a ukdzat, Ze ke zvySeni
navstévnosti, vylepSeni pozice ve vyhledavaci a k predloZzeni konkrétniho vysledku se
lze dostat jednoduchou a ptimocarou modifikaci stranek, akceptaci a implementaci

béznych webovych standardi a optimalizac¢nich prvka.

Teoretické resersni ¢ast prace piedstavuje néstroje, s jejichz pomoci 1ze vyhledat
jakoukoliv informaci na internetu — katalogy a vyhledavace, jejich rozdilnost, zplisob
uziti a fungovani. Stejné tak se zabyva optimalizaénimi problémy, které mohou pfii
vytvafeni internetovych stranek pulsobit protichudné, jako napf. ramova struktura
stranek, flash apod. Nésledné jsou charakterizovany prvky, jejichz aplikaci pfimo do
zdrojového kodu stranky je mozné podstatnym zptisobem zménit pozici stranek ve
vyhledavaci — jedna se o tzv. on-page faktory, znichz nejvice vlivu na pozici maji
klicova slova a tagy ve zdrojovém kodu stranky. Dale jsou to prvky, které jiz nejsou
soucasti vlastni stranky, ale pfesto i ony plsobi na jeji pozici pfi vyhledavani — tzv. oft-
page faktory, coz jsou napiiklad zpétné odkazy, jejichz produkce neni pravé snadnou
zalezitosti, ale presto velmi uzite¢nou a profitabilni. Kromé téchto pozitivnich metod
a faktort jsou v diplomové praci zminény i prvky negativné pusobici — tzv. zakézané
metody, neboli black hat SEO, které sice prvoplanové dokaZou posunout stranky do
vysSich pozic, ale za cenu pozdéj$iho propadu a penalizaci ze strany vyhledavace.
V zavéru teoretické Casti jsou prezentovany softwarové nastroje, které poskytuji
piehledy pro snadné vyhodnoceni optimalizace a s jejichz pomoci lze proces

optimalizace vyrazn¢ ulehcit a v ur€itych Castech i automatizovat.

Prakticka cast diplomové prace aplikuje poznatky a postupy z teoretické ¢asti
na konkrétni webové projekty. Pro tento ucel byly vytvoreny zcela nové webové stranky

se snahou dostat je ve vyhleddvaci na co moznd nejlepsi pozice, zvySovat jejich
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navstévnost a dosahnout néjakého konkrétniho vysledku. Stejné tak byla optimalizace
provedena u stranek sdel§i dobou fungovani a se zaméfenim na odstranéni
optimalizac¢nich chyb a zvySeni navstévnosti. Do praktické ¢asti jsou zahrnuty i webové
projekty, jejichz optimalizace byla provedena jiz v ramci bakalafské prace zr. 2008

a ktera v pozitivnim ¢i negativnim smyslu potvrzuje nebo vyvraci teoretické aspekty.
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3. Problematika optimalizace

Problémy, které mohou pfi optimalizaci nastat, nelze zminit bez toho, aby bylo

ziejmé, pro jaké néstroje vlastné optimalizace probiha — pro katalogy a vyhledavace.

3.1 Uvod do katalogii a vyhledavadi

Vyhleddvani na internetu probihd prostfednictvim vyhleddvact a katalogi.
Z pohledu uzivatele je lhostejné, zda informaci ziskal prostfednictvim katalogu nebo
vyhledavace, vétSina z nich to ani nerozliSuje. Statistiky ale ukazuji, ze prevazna ¢ast
uzivatelli pfichazi na stranky ptes vyhledavace. Tato kapitola charakterizuje ob¢ dvé

kategorie a poukazuje na jejich vzajemné rozdily.
3.1.1 Katalogy

Vyhledavac je v SirSim pojeti jak katalog, tak fulltextovy vyhledavac. Katalog je
web, ktery obsahuje odkazy na jiné webové stranky, pficemz odkazy jsou fazeny
z t&ch zahrani¢nich Yahoo!* a DMOZ (Open Directory Project)’. Na internetu lze nalézt
spoustu dal§ich vice & mén& relevantnich katalogd, jako napf. Katalog odkazi®,

Bezvaportal’ nebo Najisto.cz.®

Za zminku stoji DMOZ — jednd se o katalog, ktery edituji dobrovolnici z celého
svéta. Z pohledu SEO je registrace na tomto misté velmi vyznamna, a to pravé kvili

nezavislosti proveéfenych editort. Pokud je web zafazen do tohoto katalogu, znamena to,

"http://www.seznam.cz

% http://www.centrum.cz

* http://www.atlas.cz

* http://www.yahoo.com

> http://www.dmoz.org
Shttp://www katalogy.iglu.cz/
7 http://www.bezvaportal.cz

¥ http://najisto.centrum.cz
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ze se jedna o web pozitiviné¢ hodnoceny, a proto odkazy z néj sméfujici jsou vysoce

kvalitni.

Odkaz na konkrétni webové stranky se do pfislusného katalogu zatadi registraci
do tématické casti, kterd odpovida obsahu webu. Napt. zdznam o webovych strankach
Ceské zemédélské univerzity v Praze (www.czu.cz) je na Seznamu zafazen do kategorie
Instituce a urady/ Vzdelavaci instituce/ Vysoké Skoly /Statni a verejné vysoké skoly
a univerzity. Editor takového katalogu ho musi ovéfit, a pokud ho schvili, je odkaz
zatazen do konkrétni ¢asti katalogu, zpravidla té, kterou autor webu navrhoval. Takovy
web se vyhledd jednak proklikdvanim jednotlivych kategorii katalogu nebo
prostfednictvim dotazu, ktery uzivatel zadd do vyhleddvaciho pole. Pfi tomto zpiisobu
vyhledavani neni dilezité, jaky obsah je na vyhleddvané strance, ale titulek a popis
stranky, ktery autor uvedl ve svém navrhu a editor ho schvalil. Stejn¢ tak vyhledavac
nabidne vysledek, pokud je hledané slovo shodné s ndzvem kategorie, do které byl

odkaz zatazen.

Ve vétsing katalogl existuje moznost placeného odkazu, tedy koupit si pozici,
na které se bude web zobrazovat. Obdobna moznost je i u fulltextovych vyhledavaci,
tam ale jsou takto upiednostnéné odkazy viditelné odliSeny od ostatnich vysledka

vyhledéavani.

Ptekotny vyvoj lze ale zaznamenat pravé v oblasti vyhledavani, proto
1 provozovatelé katalogli nespoléhaji jen na ruéni vkladani odkazii do kategorii, ale
postupn¢ vice a vice vyuzivaji technologii fulltextu. V ptipadé Seznamu je to jeho
vlastni fulltext s nazvem SeznamBot. Ten ve své nové verzi rychleji indexuje nové
domény, umi indexovat PDF dokumenty a obsahuje ochranu proti DoS’ utokiim, jez

jsou zamé&feny piimo proti hledani.

? Denial-of-service — odmitnuti sluzby; utok na sit, ktery zptisobuje nedostupnost sluzby tim, e ji zahlti
velkym mnozstvim ndhodnych dat
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Obr. 1 — Vyhledavani v katalogu Seznam.cz

Viijnu 2009 spustii Seznam novou verzi vyhledavani (dostupné

na http://searchtest.seznam.cz). Hlavnim pfinosem je technologicky upgrade ve

vyhodnocovéani relevance. Stard verze uz byla na konci svych moznosti a jakékoliv dalsi
uprava byla zna¢né komplikovana (pokud viibec byla mozna). Novy zptisob oproti tomu
nabizi Upln€ novou dimenzi moznosti; to, co pro starou verzi znamenalo maximum,

pro novou znamena pouze startovni implementaci.

Algoritmy pro vypocet relevance bylo nutné zcela prepracovat, protoze nebyly
kompatibilni s novym zplisobem vyhodnocovani relevance. Rozdil mezi starou a novou
verzi je asi jako mezi parnim strojem a spalovacim motorem. Oba d¢laji ve vysledku

totéz, ale kazdy jinym zplsobem.
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I kdyz hlavnim ucelem byl technologicky upgrade, byla zrealizovana néktera
vylepSeni, kterd novy zplsob nabidl. Vysledky se na nékteré dotazy nezmeénily skoro

vibec, na jiné hodné. Velkd zména a pozitivni dopad je vidét napt. na dotaz "Peru": [16]

staré hledani - http://search.seznam.cz/?q=peru

nové hledani - http://searchtest.seznam.cz/?g=peru

V zahrani¢nim vyhleddvani Seznam dlouhou dobu vyuZival technologii Google,
tu vSak vr. 2009 opustil a pteSel k technologii Bing od Microsoftu (Bing, dfive také
Live Search, Windows Live Search a MSN Search). [29]

3.1.2 Fulltextové vyhleddavace

Vyhledavace se staly soucasti zivotniho stylu, ,,giiglovdni je néco, nad ¢im se
dnes témét nikdo nepozastavuje a stdva se synonymem pro vyhledani cehokoliv
a katalogizaci podobn¢ jako to dodnes funguje v knihovnach — rozliSeni dle autora,

nazvu knihy a jejiho zaméteni.

Vyznat se v soucasném bludisti internetu je stdle komplikovanéjsi a bez
vyhledavace by to bylo prakticky nemozné. Microsoft spustil novou verzi Live Search
vyhledavade pod nizvem Bing, v Cesku je nejpouzivandj§im vyhledavadem Seznam,
v Americe maji Yahoo! a v Ciné Baidu. Jedni¢kou na tomto trhu, ktera ziistava

nepokotena, je Google.

Data na celosvétové siti se méni kazdou sekundu a zachytit tuto neustalou
a nekoncici zménu nelze efektivné ptes ,.knihovni systém®. Jediny, kdo muize tento
informacni napor zvladnout, je fulltextovy vyhledava¢ a jeho systém relevantnich

odpovédi na relevantni dotazy.

Fulltext (n€kdy také full-text ¢i fulltextové vyhledavéani) je obecné oznaceni

pro vyhledavace fungujici na zdkladé porovnavéani frdze se vSemi ostatnimi slovy
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v daném dokumentu. Fulltext je tedy souhrn algoritmii, které dokazi z daného
dokumentu vytvofit podrobnou statistiku vyskytu jednotlivych pojmi a tu zanést
do databdze (fika se tomu indexace dokumentu). Pfi vyhledavani pak algoritmy

fulltextu porovnaji hledané klicové slovo s touto databazi. [17]

B3 B —
(9ef)
60 e A
— HISTORY
&5 W 1. Seznam (Fulltext)
| e AT — T t——"1 @ 2. Google.CZ
1) B 3. Google 5K
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Obr. 2 — Podil pouZzivani vyhledavaca a katalogi [15]

Na rozdil od jinych zpusobti vyhledavani (napt. vyhleddvani v ndzvech)
se obvykle fulltext vyznacuje vysokou relevanci vysledkl. Pokrocilé fulltexty umi
sledovat nejen pocet slov v textu, ale i jejich hustotu, sémantiku (naptf. umisténi
v nadpisech, titulcich...) a mnoho dalSich parametri. Bézné je také sklonovani

a Casovani, obvykle fungujici na principu slovniki. [17]

Slovo fulltext se nejcastéji spojuje s vyhledavaci prohledavajicimi cely internet
(napt. Google, Jyxo'®) a fulltextovym vyhledavanim fungujicim v ramci jednoho webu

jako soucast jeho navigace. Internetové fulltexty samoziejmé byvaji mnohem

' http://jyxo.cz/
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propracovangjsi, nebot’ zpracovavaji vétsi mnozstvi dokumentt, jednotlivé fraze si zde
tedy mnohem vice konkuruji a navic ziskovost internetovych fulltext zavisi predev§im
na jejich kvalité. Proto také internetové fulltexty nepracuji jen s on-page faktory, ale

i se vztahy mezi jednotlivymi strankami (off-page faktory). [17]
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Obr. 3 — fulltextové vyhledavani v Google.cz

Specialni program, ktery tvoii zdklad fulltextového vyhledavace, se nazyva
robot (pavouk, bot, crawler, spider, fish, worm). Jeho hlavni role spociva v tom,
ze neustale prohledava web a navstivené stranky uklada do databaze. V piipad¢ robota
Google (googlebot) se jedna o prohledani cca 100 stranek za sekundu. Robot pracuje
zcela nezavisle a jeho Cinnost se fidi urc¢itym algoritmem, ktery stanovuje, jaké stranky
a kolik jich bude prochazet. To, jak casto bude robot stranky prohledavat, neni ze strany

tvirce webu nijak ovlivnitelné, proto také umisténi meta tagu
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<meta name=" revisit-after " content="5 Days">

do webov¢ stranky je neucelné, opétovnou navstévu robota to nijak neuspisi.

Prochazeni webu se d€la tak, Ze robot dostane na zacatku seznam atraktivnich
vstupnich mist (odkazl), jejichz obsah si piecte, ulozi na disk do databaze a zapamatuje
si navstivenou adresu odkazu, aby se na ni jiz podruhé nevracel. Z obsahu stazené
stranky vybere seznam vSech obsazenych odkazi a opét vSechny odkazy navstivi.
Cyklus navstévy, sesbirdni odkazii a dalSich navstév se stidle opakuje. Robot
se na navstivené stranky vraci v pravidelnych intervalech, aby zjistil, zda se na strance
neobjevily néjaké nové informace. Vyhleddva¢ shromazd'uje obrovské mnozstvi dat,

a proto neni jednoduché ho naprogramovat a technicky zajistit. [18]

Kazdy robot vyuziva vlastni databazi, ze které¢ si vybere odkaz na stranku,
kterou navstivi. Jakmile se tak stane, pfecte obsah stranky a ulozi na vlastni server.
Pokud se na strance vyskytuje né¢jaky odkaz (v parovych znackach <a> a </a>), nacte
tuto stranku a cely proces opakuje. Neni ovSem robot jako robot — jsou roboty, které
stahuji obsahy dokumenti a ukladaji je do databaze, roboty, které totéz ¢ini s obrazky,
dalsi Cinnosti robotil je kontrola na neexistenci stranek, shromazd’ovani poctu odkazt

a mnozstvi stranek. Dal$i robot ma na starosti nacitani stranek z databaze — fetching.

Dilezitym pojmem v pfipadé¢ Cinnosti robota je timout stranky — tedy cas,
za ktery se stranka zpracuje. V ptipad¢ datové objemnych stranek a souborti mize dojit
k omezeni jejich stahovani, protoze se mize jednat o napi. nefunkéni stranku. Tento
timeout je robotem uchovavan, aby ho pfist¢ mohl porovnat se skute¢nosti, napt. proto,

ze pti minulé navstéve byla stranka z ditvodu jeji aktualizace nedostupna.

Pii tvorbé webu, jeho ndvrhu a testovani, je dobré vzit v vahu Ccinnost
indexovaciho robota, coZ je vlastné princip optimalizace. Protoze ale Google robot neni
néco, co by se dalo odkudsi stdhnout a vyzkouset, jak vlastn¢ a na jakém principu

funguje, je mozné alespon pro testovaci ucely vyuzit jeho simuldtoru. Na adrese
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http://www.seochat.com/seo-tools/spider-simulator je mozné nechat si zobrazit stranku

tak, jak ji zhruba vidi vyhledavac.
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Obr. 4 — Simulace vysledku ¢innosti robota

Zajimaveé je zjisténi, zda a kdy byly stranky navstiveny robotem. To lze vypatrat

za pouziti PHP skriptu, ktery je k dispozici na http://zajimavosti.net-d.cz/navsteva-

googlebot-seznambot.php a tyka se jak robota Googlu, tak Seznamu.

Vlastni vyhledavani probiha pfes vyhledavaci pole, kam se zadd dotaz (fraze
nebo klicové slovo), tento dotaz vyhledavac ovéii proti své databazi a zobrazi vysledek.
Presny algoritmus fazeni vysledkti neni zndm a programatofi robotli ho velmi pecliveé
taji. Jeho znalost by optimalizatorovi webu poskytla zna¢nou vyhodu. Jsou ovSem
obecné znamé faktory, jejichZ pouZiti vylepsi pozici stranky ve vyhledavaci a jejichz

popis je uveden dale v této diplomové praci. Obecné lze fici, ze pro robota je velmi
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zajimavy titulek stranky (tag title), nadpis stranky (h1), obsah stranky a také jeji
popularita (ranking — PageRank u Googlu, S-Rank u Seznamu).

Po celém svété lze nalézt obrovské mnozstvi vyhledavaci, jejich seznam je

dostupny napf. na http://vyhledavace.net nebo http://vyhledavace.unas.cz.

Podily vyhledavaci v Ceské republice za r. 2009 zistaly ve srovnani
s predchozimi roky v podstaté stabilni. Seznam si stale drzi prvenstvi v poctu ptichozich
navstév, na zacatku r. 2009 mél trzni podil 56 %, na konci pak 54 %. Google
si ve stejném obdobi zachovaval svoji stabilni pozici, jeho podil na ceském trhu

se pohyboval mezi 31 — 33%.

Vyhledavac leden unor | brezen | duben | kvéten | Cerven

Seznam.cz 55,94 % | 55,88 % | 54,39 % | 52,41 % | 52,79 % | 53,09 %

Google (.cz, .com) | 31,64 % [ 31,54 % | 31,27 % | 31,63 % | 31,84 % | 31,90 %

ZboZi.cz 3,15% [3,43% [3,51% |3,46% |324% |[3,28%

Firmy.cz 4,03% [4,01% [398% |3,66% |3,65% |3,32%

Centrum.cz 2,54% 1257% 1245% [227% [228% |2,29%

Bing.com 042 % [0,49% [2,40% |4,72% |4,46% |4,44 %

Vyhledava¢ cervenec | srpen Zari Fijen | listopad | prosinec

Seznam.cz 50,92 % | 52,19 % | 54,82 % | 54,97 % | 55,41 % | 53,91 %

Google (.cz,.com) | 32,22 % | 31,41 % | 31,27 % | 31,68 % | 31,49 % | 32,85 %

ZboZi.cz 3,63% 1399% |4,63% [448% [447% [495%

Firmy.cz 3,33 % 385% [424% [4,02% [3,90% |3,52%

Centrum.cz 235% [2,74% [2,75% 2,66% |2,56% |2,50%

Bing.com 5,79% 14,04% 10,51% |0,51% [0,46% | 0,48 %

Podil jednotlivych vyhledavaéi v CR v r. 2009 [19]
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Podil vyhledavaci v celosvétovém méritku (zdroj: Comscore)

3.2 Problémy optimalizace

Pfi vytvafeni internetovych stranek mitize pouzivani urcitych technologii
piedstavovat problém pro spravnou optimalizaci. Robot totiz stranky, na kterych byla
takova problematickd technologie pouzita, nemusi vibec, anebo z¢asti, zaindexovat.
Faktorl, které k tomu mohou pfispét, je vice, a k jejich odhaleni staci zjistit, kolik
stranek z celého webu je zaindexovano. Vysledek se pak konfrontuje se skuteCnym
poctem stranek website. K takové revizi postaci vyuzit schopnosti Googlu tim, Ze se

do jeho vyhledavaciho pole zada dotaz

site:www.domena.cz

Odpovédi na dotaz je vypis vSech zaindexovanych stranek, které je mozné
porovnat s jejich skutenym poctem na webu. U rozsahlych webl s poétem stranek
v fadu tisici to pravdépodobné tviirce webu nebude do detailu rozpitvavat, ale u méné

obsahlych (napf. osobnich stranek) to nebude ¢init zadné problémy.
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3.3 Frames

Jiz od jejich vzniku zplsobovaly ramy (frames) pomérné vyznamné problémy.
Dnesni moderni weby uz rdmy vibec neznaji, ale na internetu lze nalézt tisice stranek,
které vyuzivaji takovy layout. Okno je rozdéleno ramy na nékolik obdélnikovych casti,
kazdy ram obsahuje samostatnou HTML stranku. Jeden zrdma vétSinou zahrnuje
odkazy, které se po kliknuti oteviraji v jiném okné&. Pocet takovychto rdmil v okné neni
nijak omezen, ale v praxi se pohybuje v poctu 2-3. Nejvetsi piekazkou pouziti ramu
je nemoznost vyhledavact takové stranky indexovat. Ty totiz projdou pouze to, co
je umisténo v elementu <noframes>. Jedna se o neviditelny element ve strance, ktery
je velmi casto zneuzivan spamery. Pokud vyhledava¢ zahrne do své databaze
samostatné stranky v ramech a zobrazi je pak uzivateli jako vysledek vyhledavani,
kliknutim na takovy vysledek se zobrazi samostatnd stranka bez naviga¢niho menu.
V praxi to znamend, ze se napfi. zobrazi stranka s kontakty kontakt.htm, kterd postrada
jakékoliv navigacni menu, takze je nemozné se z takové stranky dostat na jinou cast

totozného webu.

V ptipadé¢ pouziti rdmd méa pomoc vyhleddvacim, které si snimi prilis
nerozumi, podobu elementu <noframes>. To, co je uvedeno v tomto elementu, se pak

zobrazi ve vysledku vyhledavace.

<frameset ...>
<noframes>Tento text se =zobrazi ve vysledku vyhledavace
</noframes>

</frameset>
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3.4 Dynamické stranky

Dynamické stranky jsou vesmés programovany pomoci jazyka PHP a databéaze
(napf. MySQL), ze které generuji svilj obsah. Jejich URL'' obsahuje dalsi parametry

za otaznikem, napf. http://www.kabat-revival.cz/index.php?id=3. Velmi casto je tento

problém u elektronickych obchodii (e-shopil), kde mé kazdy nabizeny produkt sviij
parametr za otaznikem. Pokud je takovych parametrli za otaznikem velké mnozstvi,
znamena to zaroven ztizenou indexaci vyhleddvacim robotem. Ovéfeni, zda jsou
vSechny dynamické stranky zaindexovany, lze provést pomoci jiz zminéného dotazu

Googlu:

site:www.domena.cz

Vychodisko z tohoto problému se nazyva optimalizace URL pouzitim

mod_rewrite.

Mod rewrite se ovlada pomoci souboru .Ataccess, ktery musi byt umistén
v ptislusném kofenovém adresaii. Aktivace rezimu Mod rewrite se provede napsanim

nasledujiciho piikazu do souboru .Ataccess:
RewriteEngine on

Pot¢ je tieba ptidat dalsi tadek, ktery bude sméfovat na adresar

produkt/néco.htm
RewriteRule “produkt/ (.*).htm$ produkt.php

Ten si zavola soubor produkt.php, ktery vezme a dany dotaz zpracuje a vypise
ho do URL adresy prohlizece na strané klienta (uzivatele), ktery chce stranku zobrazit.
Uzivatel pak vidi "podstréenou stranku® — virtudlni adresu, kterd ve skutecnosti

s takovym jménem neexistuje. A protoze neni zadouci, aby se pravidlo fetézilo dal, je

" Uniform Resource Locator — jednoznaéné uréeni zdroje
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tteba pridat dalsi fadek — do hranaté zavorky zapsané pismeno L. Dale je potieba, aby
do cilové URL adresy zobrazené na stran¢ uZivatele byly zobrazeny piipadné piedavané
proménné — to jest vSechno, co se vyskytuje za otaznikem v URL adrese stranky.
K tomu slouzi parametr QSA. Vysledny zdznam ovlivitujici dynamickou URL adresu je

zapsany tedy takto: [26]
RewriteEngine on
RewriteRule “produkt/ (.*).htm$ produkt.php

[L,QSA]

3.5 Javascript

Javascript je objektovy skriptovaci jazyk, ktery se pouZiva na internetovych
strankach. Skripty jsou zapisovany rovnou do kdédu stranky a jsou vykondvany
na pocitaci klienta. Je to tedy interpretovany jazyk (nemusi se kompilovat) a zaroven
zavisly na prohlizeci. To difive zptisobovalo problémy, nebot’ kazdy prohlize¢ ho mohl
interpretovat jinym zpusobem. V dneSni dobé jsou jednotlivé prohlize¢e natolik
sofistikované, Ze si s nim bez potizi poradi. Javascriptovy odkaz mize vypadat napf.

takto:

<a href=“#"“ onclick=“location.href="http://www.domena.cz ;

return false;“>

Pouziti takového odkazu je hodné nestastné, vtomto piipadé by pomohl
obycejny odkaz. Vyhledavaci robot ma totiZz s prochdzenim takového webu potize;
pokud by navigace na strankéach byla tvofena prave timto zplisobem, robot by se timto
webem tézko ,,prokousaval®, coz by v kone¢ném disledku mohlo znamenat to, ze z celé
website bude do databdze zafazena pouze uvodni stranka. Vhodné je tedy vytvorit
k javascriptové navigaci jeji textovou alternativu, nebo vytvoftit seznam odkazii na konci

stranky.
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3.6 Flash a AJAX

Flash je graficky vektorovy program, momentdlné¢ ve vlastnictvi spolec¢nosti
Adobe (dfive Macromedia). PouZzivé se pfedevSim pro tvorbu (pfevazné¢ internetovych)
interaktivnich animaci, prezentaci a her. Rozsifeni Flashe na internetu pomohla mala

velikost vyslednych souborti, protoze se uchovavaji ve vektorovém formatu.

Flash ma také vlastni implementovany programovaci jazyk ActionScript, ktery
slouzi k rozvinuti vSech mozZnosti interaktivni animace a vyvoji robustnich aplikaci,
v aktualnich verzich je ActionScript pomérné vyspély objektové orientovany

programovaci jazyk. [27]

AJAX (Asynchronous JavaScript and XML) je obecné oznaceni pro technologie
vyvoje interaktivnich webovych aplikaci, které méni obsah svych stranek bez nutnosti
jejich znovunacitani. Na rozdil od klasickych webovych aplikaci poskytuji uzivatelsky
piijemnéjsi prostiedi, ale vyzaduji pouziti modernich webovych prohlizeci. Mezi
vyhody patifi odstranéni nutnosti znovunacteni a piekresleni celé stranky pti kazdé
operaci, které jsou nutné u klasického modelu WWW stranek. Mezi nevyhody patii
hlavné¢ zmény v paradigmatu pouzivani webu: webové stranky se chovaji jako
plnohodnotna aplikace se slozitou vnitini logikou, nikoli jako posloupnost stranek, mezi

kterymi se 1ze navigovat i pomoci tlacitek Zpét a Dalsi. [28]

Stranky vytvorené Cisté¢ ve Flashi nebo AJAXu pfedstavuji pro robota problém
vtom, Ze zhlediska technologie se jednd o aplikaci vlozenou do jedné stranky
a vyhledavace jsou urCeny k prochazeni dokumenti, nikoliv aplikaci. Proto je dobré
k tvorbé webu s vyuzitim téchto technologii pfistupovat vyvazené — tedy zéklad webu
ajeho vétsi cast zaloZzit na HTML a Flash ¢i AJAX pouzit tam, kde to bude pro

uzivatele ptinosné.
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Pozitivni je, Ze Google uz umi indexovat spravné napsané flashové stranky,

a to tak, e z SWF souboru ,,vytdhne* textovy obsah a ten ulozi do indexu.'

3.7 Splash page

Takto se nazyva uvodni stranka k webové prezentaci, na které je vétSinou néjaky
velky obrazek, logo ¢i animace a kromé toho uz stranka nenese zadny informac¢ni obsah.
Tedy jak pro uzivatele, tak pro vyhledavac, je zcela zbyte¢nd a proto by se neméla
vibec (nebo co nejméné) pouzivat. Obrazek nebo logo na splash page funguje zpravidla
jako odkaz, jimz se uzivatel proklikne na hlavni ¢ast webu (popf. je pod obrazkem
textovy odkaz s moznosti preskocCit na dalsi ¢asti webu), ktera jiz obsahuje navigaci.
Také je mozné pockat na automatické presmerovani, ke kterému by mélo béhem
n€kolika sekund dojit. Obecné splash page spise zdrzuje a dokonce mize i navstévnika

od stranek odradit.

3.8 Velikost stranky

Obecné doporuceni ohledné velikosti stranek je ¢im ménég, tim lépe, a to jak
pro uzivatele, kterému se stranky rychleji nacitaji, tak pro robota. Stdle plati,
ze obséahlou stranku nemusi robot celou zaindexovat, proto je dobré z hlediska SEO
vytvaret datove ,,utlejsi* stranky, ovSem nikoliv na ukor jejich obsahu a kvality, napf.
zmenSovanim obrazkl na minimum, coz by je mohlo zcela zdegradovat. Idedlni velikost
je do 3040 kB, miize byt vSak o néco vyssi, zalezi pochopitelné na tématickém
zaméteni webu a hlavné na obsahu stranky. Na zestihleni stranky je idealni pouziti CSS
(kaskadovych stylt), tedy disledné oddéleni obsahu stranky (vlastni informace)
od formy (layout, barvy, apod.) K analyze velikosti jednotlivych stranek webu je urcéen

nastroj Web Page Analyzer".

' http://googlewebmastercentral blogspot.com/2008/06/improved-flash-indexing. html
1 http://www.websiteoptimization.com/services/analyze/
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Obr. 5 — Praktické pouziti Web Page Analyzer

3.9 Zména URL

Idedlni URL je snadno zapamatovatelnd, obsahuje klicova slova a je pokud
mozno trvala, coz je diilezité nejen pro roboty, ale zejména také pro uzivatele. Takova
URL totiz ,,zavdze* uzivatele k opakovanému navratu na stranky. To se da fici ovSem
pouze pro statické URL, které neobsahuji dotazovou Cast. Naproti tomu dynamické
URL jsou takové, které obsahuji dalsi parametr(y) za otaznikem. To mize zpusobit
vyhleddvactim potize, coz potvrzuje 1 specialista Googlu na vyhledavani Matt Cutts na
svém blogu'®. Pokud je potfeba zménit zné&jakého déivodu URL, tak za piispéni
pfesmérovani mod rewrite (viz. kapitola 3.4), po kterém robot zaindexuje novou

adresu a PageRank ptivodni stranky ptidéli strance nové.

' http://www.mattcutts.com/blog/seo-answers-on-google-video/
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Mod rewrite nenijedinou moZznosti, pfesmérovani lze zrealizovat i za pouZiti

meta tagu v hlavicce stranky:

<meta http-equiv="refresh" content="7;

url=http://www.novadomena.cz">

Zmény v piesmérovani se ve vyhleddvacich neukdzou hned, chvili to trvé a tak
je dobré si ovéfit, zda na webu nejsou nefunkéni odkazy. Vychodiskem muze byt
ponechani webu na obou doménach, coz ale v kone¢ném dusledku mize skoncit

penalizaci, nebot’ jde o jednu ze zakézanych metod (viz kapitola 6.5).

3.10 Duplicitni URL

Vsechny vyhledavace se dostavaji do problému, pokud narazi na podobné

adresy:

e www.stranky.cz/
e www.stranky.cz/index.htm
e http://stranky.cz

e stranky.cz/index.htm

I kdyz se z praktického hlediska jednd o jeden a ten samy web a po kliknuti
na jakoukoliv z téchto adres se objevi ta sama stranka, vyhleddvaci robot to chéape
ponékud jinak — z jeho pohledu se jedna o Ctyfi riznorodé weby, jejichz zaindexovanim
by vznikl problém duplicitniho obsahu a nasledné penalizace z jeho strany. Proto je
potteba odkazovat pouze na jednu zuvedenych variant. Napravu tohoto stavu lze

zjednat pomoci kodu vlozeného do souboru . htaccess:
RewriteCond ${HTTP_ HOST} "“stranky\.cz

RewriteRule "~ (.*)$ http://www.stranky.cz/$1 [R=301,L]

231 -



3.11 Validita HTML kodu

Validita je shoda HTML kodu se standardy organizace W3C (World Wide Web
Consortium)."”” Je sporné, zda pravé validita tvori piedpoklad pro tsp&$nou
optimalizaci, protoze prohlizece si bez problému poradi i se $patné napsanym HTML
kodem a zobrazi ho tak, Ze to zobrazeni dané stranky neovlivni. V kazdém ptipad¢ ale
nic nebrani tomu mit strdnky validni, tedy vsouladu se zavedenymi standardy.
Vhodnou pomiickou pro zjisténi, zda je tomu tak, je validator'®, ktery odhali jakoukoliv

anomalii vuci standardim.

/= [Valil] Markup Validation of hip:fwww . pernicky infof - W3C Markup Validator - Windows Internet Explorer
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Obr. 6 — Vysledek prace validatoru W3C — stranka odpovida standardim

"> http://www.w3.org/
' http://validator.w3.org/
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3.12 Optimalizace pro cizi jazyky

Internet je médium bez hranic a samotné weby mohou byt umistény kdekoliv
po svété. Piesto stranky a informace na nich z Ceska budou zajimat pfevazné ¢eského
uzivatele, némecké stranky zase prevazné uzivatele z Némecka. Neni mozné
to samoziejm¢ povazovat za dogma, ale vyhleddva¢ muze stranky, které se nachazi

ve stejné oblasti jako uzivatel, povaZovat za ptinosnéjsi.

V ptipadé expanze né&jakého e-shopu na zahrani¢ni trh je nutné jednak vytvofit
dokonale jazykové zpracované stranky se spravnym nazvoslovim a pak pro vyhledavace
nastavit, v jakém jazyce a pro jaky region je web urCen. To Ize zajistit umisténim

parametru 1ang do tagu meta v hlavicce stranky.

Nemén¢ dulezité je rovnéz doménové jméno, uz z néj je mozné odvodit, pro jaky
region je web ur¢en. Koncovka . cz dava na védomi, pro jaké uzivatele je urcena a jaky
asi jazyk bude pouZivat. Stejné tak je moZné dovodit jiné koncovky doménovych jmen
(.de - Némecko, . fr — Francie, .1t - Italie apod.). Domény .com a .net nejsou,
jak je jesté zapsano v obecném podvédomi, ur¢eny pouze pro USA, ale lze je, stejné

jako domény . info a .biz, pouzit pro jakykoliv region.

S optimalizaci webu pro cizi jazyky souvisi i pouziti diakritiky. Nejenom
CeStina, ale 1 napf. SpanélStina, vyuziva znaka s diakritikou. Z hlediska vyhledavani
to znamend, ze pii zadani slova ,,pocitac” zobrazi vyhledava¢ vysledek i pro slovo
»pocitac. OvSem takovy vyraz bez diakritiky ma mensi vahu, nez ten s diakritikou,

stejné tak Cetnost hledani ,,pocitace je mensi, nez ,,pocitace™.
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3.13 Nespolehlivy hosting, DNS

At uZ se jedné o vypadek serveru, na kterém bézi webové stranky, nebo je potiz
s DNS', vzdy to znamena nedostupnost stranek a také to, e vyhledavaé nema
co prochazet a indexovat. Nefunkcéni stranky znamenaji automaticky snizeni
navstévnosti, v ptipadé¢ dlouhodobého vypadku u e-shopu to mulze zplsobit odliv

zakaznikd, stejné tak to, Ze robot miiZe stranky vytadit z databaze.

Pokud je potfeba z vySe uvedenych diivodi zménit poskytovatele hostingu, je
tfteba postupovat obezietné, tedy pokud je to mozné, pfipravit si stranky na novy hosting
a v okamziku jejich spusSténi nechat jest¢ zaroven aktivni ptivodni umisténi stranek.
Ty by mély byt vyfazeny az v okamziku, kdy je novy hosting pln€ funkcéni véetné

zmény DNS zdznamd.

3.14 Méreni webu

Meéftitkem uspesnosti stranek je jejich navstévnost, coz je stejné dilezity udaj,
jako napft. sledovanost televize, poslechovost radia ¢i prodejnost novin. Mimo jiné
proto, Ze urcuje vliv média a také tieba cenu reklamy. Na prvni pohled se zd4, ze métfeni

navstévnosti je jednoducha zalezitost, ale v praxi se jedna o véc pomérné nesnadnou.

Zm¢éfit pocet pristupli na stranku je dnes jednoduché, na internetu lze nalézt
velké mnozstvi riznych pocitadel. Ty ale poskytuji pouze orientacni a velmi neptesné
udaje. Aby métfeni mélo urcity kredit, je nutné pouzit nezavislé sluzby, které u nas

poskytuji nap. Navrcholu.cz,'® Netmonitor'® nebo Toplist.”

' Systém doménovych jmen, je realizovan servery DNS a protokolem stejného jména, ukolem jsou
vzajemné pievody doménovych jmen a IP adres uzli sité

'® http:/navrcholu.cz

' http://www.netmonitor.cz/

2% http://www.toplist.cz/
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Samotné méteni probiha tak, Ze administrator webu umisti na stranky kéd, ktery
mu piidéli jim zvolend sluzba a ta uz ze ziskanych dat vytvoii pozadované piehledy.
Samotna navstévnost neni totéz, co zobrazené stranky. Tento Uidaj se nazyva pageviews
a nema velkou véhu, protoze néktery web ziskd béhem chvilky od jednoho uzivatele
hned nékolik zobrazeni stranky, jiny pak pouze nékolik kliknuti, protoze stravil na
strance vice ¢asu. Za navstévnost nelze povazovat ani pocet unikétnich IP adres, protoze

za jedinou IP adresou mohou byt desitky i stovky pocitaca.

v

Vedle samotné navstévnosti dokazou meftici systémy zobrazit i dalsi udaje, jako

pouzité operacni systémy, prohlizece apod.
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4. On Page faktory

On-page faktory (n€kdy také onpage faktory ¢i on page faktory) jsou pojmem
z oblasti optimalizace pro vyhledavace (SEO). Oznacuji se tak faktory piimo spjaté
s obsahem a kodem stranky a jejim umisténim v rdmci celého webu (narozdil od off-
page faktor)). Peclivé vyladéni on-page faktor mize velice pfiznivé ovlivnit
hodnoceni stranky vyhleddvadem a tim i jeji umisténi ve vysledcich vyhledavéani. To

plati zejména pro mén¢ konkurenc¢ni oblasti.

On-page faktory lze rozdélit do nékolika hlavnich kategorii. Sémantikou stranky
mame na mysli pfedev§im spravné pouzivani HTML znacek z hlediska jejich vyznamu,
napt. <hl> pro oznafeni hlavniho nadpisu, <strong> pro zvyraznéni atd.
Vyhledavac tak poznd, které Casti stranky jsou jak dulezité a ¢eho se tedy dand stranka

tyka.

Kvalitou kédu myslime jeho strukturu (napf. obsah by mél piredchazet navigaci),
validitu (pokud je stranka plna chyb, robot ji nemusi ptecist), absenci neplatnych
odkazli, celkovou piistupnost webu (vyhledavaci roboti napiiklad neumi JavaScript)
a spoustu dalSich. Mezi on-page faktory tohoto typu pravdépodobné také patii pomér

textového obsahu k délce celého kodu.

Hodnota textG z pohledu vyhleddvade je urCena predevSim ptitomnosti
prislusnych klicovych slov, jejich rozmisténim (napt. v titulku, hlavnim nadpisu)
a hustotou (neni tak dilezity pocet, jako pomér k ostatnim sloviim). Patfi sem
i frekvence tzv. stop slov (viz kapitola 4.3). Predpoklada se, ze tyto on-page faktory také

ovliviiyje existence piibuznych slov v textu.

Kromé¢ téchto tii kategorii vSak existuje spousta dalSich on-page faktoru, které
ovliviiuji pozice stranky ve vyhledavaci. Piikladem takovych on-page faktorii mize byt

tieba klicové slovo v URL dokumentu, staii strdnky, Castost jejich uprav nebo délka
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existence cel¢ domény. Piedpokladd se, ze vyhledavace dnes berou pii hodnoceni

v tvahu vice nez 150 faktort. [25]

4.1 Keywords — kli¢ova slova

Kli¢ova slova tvofi jednu znejpodstatnéjSich casti optimalizace stranek
pro vyhledavace, jsou pro dobré umisténi v ném opravdu kli¢ova. Pokud ma vyhledavac
najit n¢jakou stranku podle urcitého klicového slova, je potieba, aby se na strdnce ono
slovo skute¢né vyskytovalo. Optimalizace stranek na kli¢ova slova znamena tedy jejich
vybér s ohledem na jejich hledanost uzivateli a poté jejich zaneseni do jednotlivych
stranek. Kromé toho je dobré zohlednit nejenom samotnd klicova slova, ale i slovni

spojeni, dale jaka klicova slova pouZiva konkurence, klic¢ova slova v URL adrese apod.

Obecny postup pii vyhleddvani jakékoliv informace na internetu je takovy,
ze uzivatel napiSe do vyhledavace klicové slovo/slova/frazi, které dle jeho ndzoru
vystihuji to, co hleda. Pokud se takové slovo/fraze nachazi na webové strance, je velka

pravdépodobnost, Ze se tato stranka objevi na urcité pozici ve vysledku vyhledani.

Pii vybéru klicovych slov je idealni vcitit se do pozice navstévnika stranek,
uvédomit si, co mize hledat a jakymi slovy to hodla popsat. Co uzivatel, to jiny zptisob
hledani — jinak pfi hledani pfemysli informatik, jinak senior. Analyza kli¢ovych slov
pted jejich aplikaci na strdnku by méla vzit v ivahu i1 zvldStnosti Ceského jazyka,
zejména pouziti diakritiky, sklofiovani slov, mnozna ¢isla a ostatni mluvnické tvary.
Lze samoziejm¢ vyuzit i synonyma, s jejich vyhledanim pomize MS Word (néstroje
Synonyma nebo Tezaurus). Pfitom elementarni zasadou je soulad mezi hledanym
slovem a obsahem webu. Dostat se pfi hledani informaci o pocasi na stranku s on-line

hazardem je pfinejmensim velmi zvIastni a nevhodné.

Pii vybéru klicovych se nesmi zapomenout na samotny nazev stranek nebo

firmy. Tato informace by méla byt vidét na kazdé strance webu. Kromé nich je potteba
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neopomenout nazev produktu nebo sluzby, jeho odborné ¢i slangové oznaceni, slova,

ktera nejlépe vystihuji predmét podnikani, vyrobek, sluzbu apod.

V jakych znackach nejlépe pouzit klicova slova:

o <title>

e meta keywordsadescription

e <hl>, <h2>, <h3>...

e <JIstrong>, <em>

e v samotném textu stranky, ale tak, aby to nebylo pfili§ piehnané. Vyssi
procentudlni podil kli¢ovych slov vii¢i ostatnimu textu by nemél piesahovat
10%, jinak hrozi preoptimalizace (OOP — Over Optimized Penalty).

e v odkazech na jednotlivé stranky (vyvarovat se odkazl typu ,,dalsi informace
ZDE*, ,,podrobnosti najdete TADY*

e v atributech alt u obrazku

4.2 Nastroje pro navrh kli¢ovych slov

Pro vybér vhodnych klicovych slov lze, krom¢ jejich vlastniho vymysleni,
vyuzit rizné cilen¢ zamétené nastroje, které pomohou s hledanim novych slov, frazi,

podobnych vyrazl a frekvenci jejich vyhledavani.
4.2.1 Google Keyword Tool’’!

Nastroj Keyword Tool od Googlu je soucasti PPC (pay per click) systému
Google AdWords, ktery nabizi vysoce sofistikovanou spravu reklamnich kampani,

presné zacileni, nastroje pro jejich pfipravu a vyhodnoceni a také velmi vyhodné ceny.

Keyword Tool umoziiuje navrhovat klicova slova i v ¢esting, pfi¢emz dokaze

zobrazit objem jejich vyhledavani a konkurenci inzerentfi.

*! https://adwords.google.cz/select/KeywordToolExternal
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4.2.2 Sklik*

Seznam.cz je provozovatelem sluzby Sklik, kterd umoziuje realizovat reklamu
cilenou na kli¢ova slova a jejiz soucasti je i nastroj na navrh klicovych slov. Jedna se

o podobny nastroj, jakym je Google Keyword Tool.

Hlavni rozdil mezi obéma je v poc¢tu nalezenych frazi i jejich relevanci. Seznam
ma daleko lepsi databazi hledanych slov, diky ¢emuz nachdzi klidné i1 stovky
relevantnich frazi, a i u malo hledanych slov néjaké fraze nabidnout dokdze. Naopak ale
nedisponuje funkci Pouzit synonyma. Umoziuje v zadani vyloulit zobrazeni frazi

obsahujici konkrétni slova, jinak ale vyluCovaci shodu nezpracovava.

Z navrzenych frazi jsou automaticky odstraiovany neslusnosti, stejné¢ jako
v Naseptavaci. Nastroj bohuzel ignoruje pifi zadavani néktera slova, jako napf.

13

predlozku ,,na“, coz znemoznuje nechat si vyhledat pokracovani typu pujcky

na (cokoliv, auto, dovolenou, ...) nebo zdjezdy na (kole, Krétu, miru, posledni chvili,

... [31]
4.2.3 Wordtracker™

WordTracker je nastroj na klicova slova, ktery pomuze webu dostat se
ve vyhledavac¢i nad své konkurenty. Diky dikladné analyze kliCovych slov dokaze
odhalit mezery na trhu, ziskat inspiraci pro nové produkty, a vytvafet zajimavy obsah,
ktery odlisi stranky od ostatnich. Diive se jednalo o nastroj placeny, dnes uz ma i svoji

free variantu.

2 http://www.sklik.cz/
> http://www.wordtracker.com/
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4.2.4 Etarget24

Etarget je pfedni dodavatel PPC reklamy na ¢eském, slovenském a mad’arském
trhu. Jeho nastroj umi ke konkrétnimu ¢eskému slovu vybrat jeho jinou variantu a také

zjistit denni navstévnost.

4.3 Stop slova

Stop slova (stop words) jsou slova/vyrazy kterd samy o sobé nemaji Zadny
vyznam, nenesou zZadnou dulezitou informaci. Jedna se ptedevsim o piedlozky a spojky,
které je dobré zcela vypustit z titulkli a nadpist. V Cestin€ se jedna o napft. a, aby, ale,

by, co, do, jak, kde, kdo, kdyz, 1, nic, v anglictin¢ pochopitelné jejich ekvivalenty.

4.4 Tvar URL

Piestoze to na prvni pohled neni ziejmé, piivétiva adresa je také jednim ze SEO
prvkl. Adresa s vice proménnymi a spoustou riiznych znaki, ze které neni patrno,
v jaké casti webu se jeho navstévnik pravé pohybuje, neni piili§ vhodna. Piikladem

takové adresy mlize byt napf.

http://www.domena.com/out.php?f=14&u=st/st.php?id=198&url=0o
onyl40:PAS:mel,0,0,0,1536&p=100

Naproti tomu adresa ve tvaru

http://www.kasa.cz/pocitace-prislusenstvi/koupit/hewlett-
packard/hewlett-packard-1p3065/

jasn¢ ukazuje, kde se momentalné uzivatel nachazi. Pokud takovy tvar adresy obsahuje

klicova slova ¢i dokonce celé fraze, jde o vyznamny optimalizaéni prvek.

** http://www.etarget.cz/
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4.5 Tagy na strankach
4.5.1 Title — titulek
<title>Titulek webové stranky</title>

Jednim z nejvyznamnéjSich tagl stranky je title, umistény v elementu head
dané stranky. Neni dulezity pouze z hlediska tazeni vysledki, ale také z hlediska miry
prokliku (pomér mezi poctem kliknuti a poctem navstévnikid stranky). V tomto tagu
by mél byt vzdy zapsan jednoznacny nazev stranky, a to tak, ze kazda jednotliva stranka
ma jiny ndzev, ktery zahrnuje klicové slovo/slova a z jehoz tvaru je zifejmy i jeji obsah.
V piipadé¢ firemniho webu je soucasti titulku i nazev firmy. Pfi tvorbé€ titulku je potieba
dat pozor na to, aby neobsahoval pfili§ mnoho klicovych slov, nebo v ptipad¢ firmy,
aby vSechny stranky nemély stejny ndzev tvofeny ndzvem firmy a jejim sloganem.
Ptestoze se jedna o vSeobecné znamé pravidlo, které je zdkladem pfi tvorbé webovych
stranek, na internetu je mozné nalézt velky pocet stranek, jejichz titulek je navlas stejny,
nebo které v titulku nemaji napsano viibec nic. Stejné tak je existuje obrovské mnozstvi

stranek, jejichz titulek zni ,,Untitled document". Google takych stranek najde témér 27

miliond.
4.5.2 Nadpisy ve strance
<hx>Nadpis stranky</hx> ........... x=1,2,3,4,5,6

Nadpisy jsou zvyraznéné ¢asti textu, obvykle liSici se od okolniho textu velikosti
pisma, barvou apod. Z hlediska optimalizace maji sviij vyznam, vétSinou to, co je
na strance n&jak odliSeno a zvyraznéno, zdiraziiuje nasledujici text. Nejveétsi vyznam
ma nadpis uvedeny v elementu <h1>, nadpisy v ostatnich elementech maji snizujici
se dulezitost. Obecné pravidlo tika, ze element <h1> by m¢l byt pfitomen na strdnce

pouze jedenkrat, ostatni se mohou vyskytovat ve vice exemplatich.
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4.5.3 Klicova slova a popis v elementu <meta>

<meta name="description" value="popis">

Text uvedeny velementu <meta> slouzi pfedevSim pro zépis stranky

ve vysledcich vyhledavani, coz miize mit vliv na miru prokliki.

Co se tykd klicovych slov uvedenych v tomto elementu, tak tento faktor nema
prilis velky vyznam. Je sice urcen je pro vyhledavace, ale ty ho vicemén¢ ignoruji nebo

nepfifazuji hodnotu sloviim obsazenym pouze v keywords a nikde jinde na strance.
<meta name="keywords" wvalue="klicova slova">

4.5.4 Alternativni popisy u obrazkii

<img src="obrazek.jpg" alt="popis obrazku">

Atribut alt je uren pro textovou variantu obrazki, které maji néjaky obsahovy

vyznam a je podstatny z n¢kolika divodu:

e text poskytuje vyhledavaci uzite¢né informace o obrazku, ktery tak miize

vybrat vhodny obrazek jako odpoveéd na dotaz uzivatele

e zrakové¢ postizeni nemusi obrazky na strankach vibec vidét, alternativni

popis jim poskytuje jejich ndhradu
Varianty pouziti:
Nevhodné: <img src="rychlobrusleni.jpg" alt=""/>
Lepsi: <img src="rychlobrusleni.jpg" alt="Sablikova"/>

Nejlepsi: <img src=" rychlobrusleni.jpg" alt="Sablikova se

zlatou olympijskou medaili">
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4.5.5 Kurziva, tucny text

<strong>tucné</strong>

<em>kurziva</em>

Velky vliv na optimalizaci zvyraziiovaci tagy <strong> a <em>
pravdépodobné nemaji, ale neni od véci témito tagy oznacit néjaka klicova slova.
V kazdém ptipadé by se nemélo s ohledem na citelnost takto oznaCovat velké bloky

textu.
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5. Off Page faktory

Off Page jsou takové prvky, které plsobi na strdnky ve smyslu jeji
vyhledatelnosti, ale zaroven to jsou faktory umisténé mimo vlastni optimalizovanou
stranku (na rozdil od On Page faktori). Neznamena to ale, ze tyto faktory nemtize
optimalizator ovlivnit. Nékteré z nich maji dokonce vétsi vyznam, nez On Page faktory.
To se tykd zejména zpétnych odkazi, jejich pocet s ohledem na dulezitost ovliviiuje

ranking stranky.

Off Page faktory dokazou zlepSit pozici webu ve vyhledavadi 1 pfiesto,
ze webova prezentace je tvorena technologii Flash, tedy je obtizn€¢ indexovatelna.
Znamena to tedy vytvofit dostatecny pocet zpétnych odkazii a pozice webu se

ve vyhledavaci posune smérem nahoru.

5.1 Zpétné odkazy

Asi nejzasadnéjSim off page faktorem, ktery dokaze posunout stranky
na vyhodnéjsi pozice ve vyhledavaci, jsou pravé zpétné odkazy z podobné zaméfenych
stranek, a to jak jejich pocet, tak také jejich kvalita. Jestlize na stranky smétuji odkazy
z jinych kvalitnich webt, znac¢i to, Ze jsou také kvalitni. Podle mnozstvi a kvality
zpétnych odkazi, tedy podle popularity webu, se vypocitava PageRank. Bez odkazl by
stranky byly pouze souborem textd bez jakékoliv provazanosti. Odkazy vytvari
strukturu a davaji strankam hodnotu (hodnota URL, hodnota odkazu). Hodnota odkazu
je hodnota, kterou odkaz pfendsi na odkazovanou URL. Tato hodnota je pro roboty

velmi vyznamna a ovliviluje umisténi ve vyhledavaci.

Dulezity u zpétnych odkazl je také pocCet odkazli na strance (¢im méné odkazi,
tim vétsi hodnotu ma zpétny odkaz). Kazda stranka mé néjakou hodnotu a kazdy odkaz

je kanal, kterym hodnota rovhomérné odtékd. Déle je vyznamna tématicka podobnost

vvvvvv
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opacnym zamétfenim (zpétné odkazy z webli zamétenych na kuchatské recepty maji

vEtsi vahu neZ provazani stranek s recepty a autoservisem).

jsou tvofeny obrazkem nebo technologii Flash. Vnitini odkazy v ramci jedné a té samé
webové prezentace je mozné také povazovat za zpétné, ale nemaji stejnou vahu jako
odkazy smétujici mimo web. Zpétné odkazy lze vypatrat ve vyhledavaci zapsanim:

link:www.domena.cz

Existuje vice moznych metod, jak budovat zpétné¢ odkazy. V ptipadé nové
zalozeného webu je dobré zacit registraci do katalogii, a to jednak obecnych (Seznam,
Centrum, Atlas), tak specialnich oborovych dle zaméteni webu, pficemz se mize jednat
jak o registraci zdarma, tak placenou, automatickou i ru¢ni (odkaz je funkcni az po jeho
schvaleni pfisluSnym sprdvcem). Pomérné obsahly souhrn katalogii, kam je mozné
provést registraci, existuje na www.seznamkatalogu.cz, kde k datu 30.1.2010 bylo

mozné najit 961 katalogt.

Velmi cenné jsou ale samovolné vznikajici odkazy — libi-li se nékomu stranky
a odkéze na n¢ ze svého webu. Dal§i moZznosti je domluva s administratory a tvirci
stranek, které maji podobné zaméieni, tedy vzdjemné si vyménit odkazy na weby.
A urcité se pti tvorbé zpétnych odkazl vyplati publikovani na jinych strankach (pokud

to samoziejme Ize) a Gcast v diskuzich, chatech a konferencich.

V piipadé¢ vymény odkazli se spratelenymi weby je vhodné vzit v ivahu
PageRanky stranek. Pokud ma stranka vysokou hodnotu PR a odkazuje na stranku
s hodnotou nizsi, nema to pro ni zadny pifinos. Na mist¢ je rovnéz kontrola PR stranky,
kde je odkaz zatazen. Takovy PR je rozmélnén mezi dalsi odkazy, v ptipad¢ péti odkazi

na strance je pomér déleni 1:5
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5.2 PageRank

PageRank (PR) je algoritmus, ktery ma patentovany spolecnost Google a ktery
méti vyznamnost konkrétni webové stranky vic¢i jinym strankam zaindexovanym
v prohlizeci. Jeho autory jsou zakladatelé Googlu Larry Page a Sergey Brin. PageRank
zohlediiuje hodnotu odkazu pro jeho fazeni v prohlize¢i a bere odkaz na stranku jako
hlas pro ni, ktery naznacuje jeji dilezitost. Kazda stranka, ktera odkazuje na jinou
stranku, zvysuje jeji PR a je pravdépodobné, Ze stranky s vy$§im PR vice zvySuji PR

odkazované stranky.

Pokud na urcity web odkazuje velké mnozstvi dalSich webt, da se oCekavat, ze
vytvorem®, jejich kvalita je také hodnocena zlidského hlediska. Tato myslenka
prevedena do cisel, je, zjednoduSené feceno, zdkladem PageRanku. Zjednodusené proto,
ze je mnoho dalSich ovliviiujicich faktorti — napi. odkazy z kvalitniho webu maji vétsi

hodnotu, nez stejny pocet odkazli z webt nizsi kvality.

PageRank neni jediny algoritmus k hodnoceni vyznamnosti strdnek, i jiné
vyhledavace maji svoje algoritmy — u Seznamu se jmenuje S-Rank, vyhledava¢ Jyxo
pracuje s JyxoRankem. Mezi méné znamé patii algoritmy HITS® nebo TrustRank®.
Hodnotu PageRanku jakékoliv stranky lze zjistit pomoci nastroje Googlu, ktery se
jmenuje GoogleToolbar*’. Po jeho instalaci se v prohlize&i objevi nové lista, ktera
kromé& zjiSténi hodnoty PR aktudlni stranky obsahuje spoustu dalSich uZzite¢nych
aplikaci. Podstatné ale je, ze umi zobrazit PageRank dané stranky, jehoz hodnota se
pohybuje v intervalu od 1 do 10. Tato hodnota je pfifazena kazdé samostatné strance

na webu, neni to tak, Ze by jednou hodnotou PR byl oznacen cely web.

% http://en.wikipedia.org/wiki/HITS_algorithm
*® http://en.wikipedia.org/wiki/TrustRank
7 http://www.google.com/intl/cs/toolbar/ie/index.html
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PageRank je pouze jednim z dvou set faktorti, které urcuji fazeni vysledki
ve vyhledavaci, ale jeho pouZivani vice ¢i méné urcuje spolecenskou prestiz webu.
navstévniki a v neposledni fadé mnozstvi odkazi z jinych stranek, které na web smétuji

diky poutavému a pfitazlivému obsahu.

5.3 BadRank a nulovy PageRank

Kazda stranka dostava PageRank jednak tim, Ze na ni odkazuji dalsi stranky,
jednak mé sama od sebe né&jaky maly pfirozeny PR (zdrojovy PageRank). BadRank
funguje dost podobné jako PageRank, také se pocita z odkazové siteé, pro kazdou URL
zvlast, iteraéné v n€kolika kolech a také s ur€itym utlumem. V ¢em se BadRank od PR

1isi pfevazné:

e BadRank se pfenasi opacnym smérem nez PageRank, tedy z odkazované stranky
na stranku odkazujici. Nejvic BadRanku tedy nachytd stranka, kterd odkazuje

na Spatné stranky nebo na stranky odkazujici na Spatné stranky.

e Normalni strdnka nema zadny pfirozeny BadRank. Zdrojovy BadRank ziska

stranka tak, Ze ji administrator vyhledavace oznaci jako $patnou.
e Cim vyssi BadRank na strance, tim hife.[23]

Nulovy PR u néjaké stranky znaci, Ze stranka je nova a neziskala jest¢ zadny PR,
nebo na ni nevedou zaddné odkazy, popft. ji byla ud€lena penalizace, a to kviili pouziti

nékteré ze zakazanych technik (black hat seo).

5.4 Mapa webu

Mapa webu je webova stranka, ktera shromazd'uje odkazy na ostatni stranky
celého webu. Kromé¢ toho, Ze usnadnuje orientaci na webu, obsahuje také velké

mnozstvi klicovych slov. Klasicka mapa se ¢leni do skupin podle struktury webu
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a pomaha robotiim pii indexaci (snadné¢ji se dostavaji do hloubky webu). Je dilezita
také pro odkaz na stranky, na které se nelze dostat béZznou navigaci. Tradi¢ni mapu lze
vytvorit stejné, jako jakoukoliv jinou stranku, at uz ruéné, nebo s pomoci néjaké
dynamiky, pficemz na takovou mapu by mél vést alespon jeden odkaz ze stranek,

typicky z t€ tivodni.

Existuji 1 mapy, které jsou $ité na miru vyhleddvacim a umoziuji snadnéjsi
prochédzeni webu — typicky pii zméné néjaké hluboko zanotené stranky. Google pro tyto
mapy vytvoril jakysi standard, ktery definuje jejich format — jednd se o Google
Sitemaps®®. Prostfednictvim XML souboru mize tviirce webu dat vyhledava&i Googlu
na védomi, ze doslo ke zméné na webu, tedy k aktualizaci na strankéch nebo ke vzniku

v

stranek novych. XML soubor Ize vytvofit rucné, efektivnéjsi je ale pouziti néjakého

sitemap generatoru — napt. XML-Sitemaps.com™.

5.5 Google bomba

Nazev Google bomba oznacuje techniku, kterd umoznuje ovlivnit internetovy
vyhledavac, ktery pak vraci nerelevantni vysledky. Samoziejmé se autofi podobnych
»zertikl” nezamétuji jen na Google. V takovém ptipadé se tento jev oznacuje obecnym

nazvem linkbomb.

Jak to funguje? Algoritmus vyhledavaci je velmi komplexni zaleZitost a musi
zohlednovat fadu faktori a sbirat mnoho informaci o strdnkéch. Kromé obsahu webu
si obvykle robot zaznamenava také udaje o odkazech z jinych stranek. Obsah téchto

odkazi pak hraje svou roli pfi sestavovani vysledkti vyhledavani.

Je mozno to velmi jednoduse ptiblizit na ptikladu. Pokud se objevi fada stranek,
které budou odkazovat na Root.cz s textem odkazu tieba ,,éesky server o open source”,

bude Google reagovat na hledani fraze ,,Cesky open source” odkazem pravé na Root.

% http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=cs&answer=156184
* http://www.xml-sitemaps.com/
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Tento postup je samoziejmé zcela v pofadku, vyhledavac¢ tak zohlednuje
1 informace, které o odkazu uvedou dalsi zdroje. Pokud si naptiklad fada blogeri bude
pochvalovat vynikajici obchod s elektro spottebici a napisi ,,nejlepsi elektro je...”, pak
dalsi navstévnik vyhleddvace dostane po zadani ,,nejlepsi elektro” spravny odkaz

na kvalitniho prodejce.

BohuZel je tato metoda pomémné dobie zneuzitelna. Odkazy je totiZ moZno
formulovat zcela libovolné, a pokud jich bude dostatecné mnozstvi, vyhledava¢ ptiradi
text k odkazovanému webu, ackoliv on sdm dany vyraz neobsahuje. Mulze se tak stat,
ze se odkaz dostane az na prvni pficku v seznamu vyhledanych odkazt. To je Google

bomba nebo obecné link bomba. [24]

Vzhledem k tomu, Ze se kvili bombam stal Google teréem kritiky, rozhodl

se tento problém vyftesit algoritmem, ktery eliminuje dopad Google bomb.

Ptikladem Google bomby bylo napft. slovni spojeni ,,z/ocinci a vrazi®, na které
se po jeho zadani do vyhledavace objevil odkaz na stranky KSCM, nebo ,ministerstvo
brutality** odkazovalo na web Ministerstva vnitra CR. Diky opatfenim Googlu uZ tyto
bomby nefunguji, ale na internetu lze stdle nalézt nejenom tato slovni spojeni jako

priklady této techniky.

5.6 Konverzni pomér

Jako konverzni pomér, neboli miru konverze, oznaCujeme pomér téch
navstévnikil, kteti dokon¢i pozadovanou akci (napf. si objednaji zbozi), ke vSem
ostatnim. Konverzni pomér se udava v procentech. Piesny vypocet konverzniho poméru

zalezi na konkrétni metodice, obecné jej vSak lze spocitat podle vzorce:

konverzni pomér (%) = pocet zkonvertovanych navstévnika /

pocet vSech navstévnikt * 100
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U dobfe vedenych stranek vychazi konverzni pomér obvykle kolem 1 %,
u konkrétnich produkti ¢i zndméjSich sluzeb se vSak muze vySplhat az na desitky
procent. Naopak konverzni pomér pod jednim procentem naznacuje, Ze s webem neni
néco v poradku, nejcastéji jde o problém s pouzitelnosti nebo duvéryhodnosti

stranek.[21]

vvvvvv

samotnd navstévnost. Napt. u elektronického obchodu je zcela podstatné ne to, kolik
navstévniki se podivalo stanky, ale kolik jich ucinilo objednavku zbozi (popf. za kolik).
Zvysovani konverzniho poméru Ize realizovat optimalizaci na hledana klicova slova,

tedy na produkty, které se v obchodé prodavaji.

5.7 Robots.txt

Vyhledavaci robot pti své ¢innosti indexuje vzdy cely web, coz se nékdy muize
pro autora stranek jevit jako ne zcela potiebné. Jedna se naptiklad o doCasné stranky,
které¢ by se po jejich zaindexovani a pozd¢jSim zobrazeni prezentovaly néjakym
chybovym hlaSenim. Tviirce webu mtize za pomoci souboru robots.txt definovat, které
¢asti webu si nepfeje indexovat a to tim, ze vyuzije protokol Robot Exclusion.
Podstatou tohoto protokolu je existence souboru robots.txt v kofenovém adresari webu.
V ptipad€, Ze pfi indexaci nalezne robot tento soubor, prohledd nejdiive jeho obsah

a s ohledem na néj pak za¢ne vlastni indexaci.

Z valné casti je vétSinou zadouci, aby robot indexoval cely web. Pak neni
potieba tento soubor umist'ovat na web. Pokud pfesto, napt. proto, ze n¢jaky on-line
analyzator zdrojového kodu ozna&i neptitomnost robots.txt jako chybu (Seo Servis™),

stac¢i do souboru umistit text:

30 http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/
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User—-agent: *

Disallow:

Tim je dano najevo, Ze se ma indexovat cely web.

V opa¢ném piipadé, tedy z dlvodu zakazu indexovat nckteré casti webu, je

potieba v robots.txt definovat, o které casti pajde:

User-agent: *
Disallow: /neprohledavat/

Disallow: /safeguard/

Tento zapis zplsobi to, Ze robot pii indexaci vynechd adresite neprohledavat

a safeguard.

Jinou moznosti, jak zakdzat indexaci nékterych casti webu, je pouziti tagu meta

v hlavicce stranky. Syntaxe v tagu miize byt nasledujici:

<meta name="robots" content=" noindex, nofollow ">

Ptipustné hodnoty:

Index obsah stranky je indexovan (standardni hodnota)

Noindex  obsah stranky neni indexovan

Follow odkazy jsou sledovany (standardni hodnota)

Nofollow odkazy nejsou sledovany

All vSe povoleno
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5.8 Stari webu a odkaza

Webové stranky, které existuji delsi dobu, jsou vétSinou lépe hodnoceny, nez
nové stranky. D4 se fici, ze ¢im star$i web, tim vy$8i hodnoceni, ale zalezi pochopitelné
na obsahu a jeho kvalité. Nové stranky se diky budovani hodnotného obsahu mohou
rychleji dostat na vyssi pozice ve vyhledavaci. Na stranku, ktera existuje delsi dobu,

se pravdépodobné vytvofilo i vic odkazil, nez na nové vznikly web.

5.9 Délka registrace domény

Délka registrace domény je sice méné vyznamny, ale nijak nezanedbatelny
faktor — vyhledavace mohou brat délku registrace domény za znak toho, ze web neni

urcen pro spamerské tcely.
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6. Nekorektni metody SEO

Nekorektni metody se oznacuji slovnim spojenim black hat (¢erny klobouk).
Znamena to néco neetického, nekalého, nedovoleného, néco, co méa za ucel kratkodobé
zvysit PageRank a posunout web na vyssi pozice ve vyhleddvaci. K t¢émto metodam
a postupiim se uchyluji tvlrci stranek, aniz by si mnohdy uvédomili (anebo tak ¢ini
zamérng), ze se sice posunou ve vyhleddvaci na vyS$$i mista, ale za cenu nasledné
penalizace. Vyhleddvace se témto technikdm snazi uspé$né branit a v piipad¢ jejich
odhaleni pak na pfislu$né stranky uvali tzv. ban, tedy penalizaci. V kone¢ném disledku
to pro web mize znamenat, Ze je vyfazen z databaze a ve vyhled4vaci se nebude

zobrazovat.

K pouziti téchto technik dochazi jednak imysiné, kdy tviirce webu chce vyuzit
black hat SEO a pro pfipad, ze se tak stane, je srozumén s tim, jakou reakci muze
od vyhleddvace ocekavat. Nékteré z nich ale miize pouzit i nevédomky nebo z pouhé
neznalosti, napf. duplicitni strdnky nebo pfili§ mnoho klicovych slov na strance.
V kazdém ptipad¢ ale plati, Ze obsah webu, ktery uzivateli neptinasi nic pozitivniho,
nebo je neeticky, nemd na kvalitnich strankach misto. Pak totiz mtze navstévnika
zklamat a ten se vickrat na stranky nevrati. Analogie je jasna: zklame-li navstévnika

nékdo nebo néco v klasickém obchodé, nelze ocekavat, Ze se objevi znovu.

6.1 Klamné presmérovani

V tomto piipadé¢ jde o odkaz, ktery odkaze navsStévnika na zcela odliSnou
stranku, neZ kterou on sdm vzhledem k podobé a formatu piedpoklada. Jestlize je
na strdnce odkaz, zjehoz podoby je zifejmé, Ze odkazuje na vysledky zimnich
olympijskych her, ale po kliknuti na né& se uzivatel dostane na hazardni hry, jde

o klamné presmérovani.
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6.2 Skryty a maly text (odkaz)

Pokud ma text nebo odkaz na strance stejnou barvu, jako je pozadi stranky,
jednd se o skryty text. Takovy je pro uzivatele neviditelny, coz se ale nedd fici
o vyhledavaci, ten ho bezpecné vidi. Proto zafadi stranku do databaze vcetné tohoto
skrytého textu. Vysledkem vyhledavani je zcela jiny text nebo pouze urcity dil
zaindexovaného obsahu. Obdobné je na tom 1 skryty odkaz — nelze ho rozeznat

od normalniho textu, eventuelné je skryt v malém obrazku.

O skryty text se ale nejednd v pripade textu, ktery se zobrazi, pokud se mysi
najede na néjaky objekt na strance. MiiZze se jednat napi. o napovédu, alternativni popis
fotky ¢i obrazku apod. Tento text neni normdalné viditelny, objevi se az po spusténi

dynamické akce (najeti mysi na objekt).

Maly text takovy, jehoz velikost je pouhym okem neviditelna, na strance

ho navstévnik nenajde, ale vyhledavac ano.

6.3 Casto opakovani slova

Je zcela mylny ndzor, ze opakovanim toho samého klicového slova je mozné
vylepsit hodnoceni stranky. Slova maji totiz jistou vyznamnost, ktera se urcuje
v procentech nebo pomérem. Pokud vyznamnost slova piekroci urCitou hranici (cca
20%), dojde k protichidnému ucinku a web si nejenze nezlepsi pozici ve vyhledavaci,

ale naopak pohorsi.

Z pohledu vyznamu kli¢ového slova je bezvyznamné, zda-li je v titulku stranky
uvedeno <title>superstar superstar superstar</title> nebo

<title>superstar</title>

-54 -



6.4 Klamna slova

Klamné slova nejsou s obsahem webu nijak spjata, ale patifi mezi nejCastéji
vyhledavana slova. Takova slova lze nalézt na strankdch Googlu, ktery pravidelné
zvefejituje prislusné statistky.’’ V roce 2009 pattila mezi nejvyhledavangjsi slova u nas
mp3, free a video; slova, ktera zaznamenala nejvétsi skok v poctu vyhledavani ¢eskymi
uzivateli byla Windows 7, Facebook a Superstar. Jestlize se napt. slovo mp3 objevi
na webu tématicky zaméfeném na autoservis, nelze to povazovat za eticky postup.
Na klamné slovo muze robot stranku zaradit do své databaze a tim ji posunout

na vyhodnéjsi pozice ve vysledcich, pfestoze stranky nemaji s mp3 nic spole¢ného.

6.5 Duplicitni obsah

Je definovan jako obsah webu, ktery se objevuje na vice URL. Takovy obsah
jednoduse neobsahuje nic origindlniho. Uzivateli urcité neudéla radost, kdyz narazi pii
brouzdani na identické stranky, které uz nc¢kde vidél. Vyhledavace pouzivaji urcité
metody, které takovy obsah umi rozpoznat a z vysledki vyhledavani ho dokazou
odfiltrovat. Pfedpokladaji totiz, Ze stranky nejsou pfili§ hodnotné a kvalitni.
Jednoznaéné nazory na penalizaci takového webu mezi SEO administratory na

to nejsou, ale obecné panuje shoda, ze duplicita miize uskodit.

Duplicita webu mlze byt zptisobena jednak jeho samotnou architekturou, jednak
kradezi vlastniho obsahu. Z hlediska architektury jsou problémem stranky s verzi
pro tisk, které jsou narozdil od téch originalnich napt. oprostény od grafickych prvk,
dale stranky s podobnym obsahem ale odlisnou URL a v pfipad¢ e-shopu napt. stranky

s pouze barevné se liSicimi vyrobky a stejnym popisem.

Kradez obsahu je néco, co se v prostfedi internetu objevuje velmi casto.

Vzhledem k tomu, Zze vyhledavace duplicitni obsah filtruji, se mize stat, Ze originalni

3! http://www.google.com/intl/en/press/zeitgeist/yearend. html
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stranka je postizena a web s kradenym obsahem naopak. Moznost, jak zjistit, zda n¢kdo

nepouzil obsah n&jakého webu na jinych strankach, nabizi sluzba Copyscape™.

6.6 MFM (made for money)

Jedna se o stranku, ktera nenese zadnou informacni hodnotu a na které neni
zadny nebo témét zadny text, avSak je prehlcena reklamou. Jejim primarnim cilem

je tedy profitovat na reklamé.

6.7 Odkazové farmy

Jednim ze zasadnich faktorti SEO jsou zpétné odkazy, které dokazou web velmi
vyznamné posunout na vyssi pozice ve vyhledavaci. Prakticky to ale znaCi co nejveEtsi
vyménu vlastnich odkazi s weby, které poskytuji podobny obsah. Neni to pravée
jednoduché zalezitost, coz pomohlo vzniku odkazovych farem, které provazani odkazt
vytvareji ve velkém tim, ze produkuji velké mnozstvi stranek, které jsou pak vzajemné
provazany odkazy. Jejich hlavnim tkolem je zvySit hodnoceni u robotl, coz ovSem

Google bez problémt odhaluje a nasledné penalizuje nulovym PageRankem.

6.8 Cloaking

Pojem cloaking je piekladan jako maskovani a oznaCuje poskytovani rtiznych
obsahii vyhledavacim a uzivatelim. Tedy vyhledavaci je podsunut jiny obsah stranky,
neZ navstévnikovi. Jedna se o spornou metodu, kterou lze vyuZit k pozitivnimu ucelu,
ale 1 zneuzit. Obdobnou metodou je geo-targeting, tedy zacileni podle zemépisné
polohy, coz ale vyhleddvace povazuji za postup eticky. Pokud stranky obsahuji prvky,

které nejsou prohledavatelné vyhledavaci, neméli by se mu vibec poskytnout, Naopak,

32 http://www.copyscape.com/
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je vhodné poskytnout napt. alternativni text, ktery popisuje obrazky pro navstévniky

s hlasovou cteckou, poskytnout textovy obsah JavaScript ve zna¢ce <noscript>.

Ur¢itym legitimnim pouzitim cloakingu je ptiklad zpravodajskych serverd, které
pouzivaji placeny obsah. Bézny uzivatel stranek ma moznost se podivat na urcity ¢lanek
v jeho zkracené podobé, a pokud by chtél celou verzi, musi si pfedplatit ptistup
do placené ¢asti webu. Zpravodajsky server tak miize vyhledavaci predlozit plné znéni

¢lanku, ale normalni navstévnik — nepredplatitel — obdrzi pouze tu zkracenou.

6.9 Registrace duplicitnich domén do katalogii

Urcitou pomoci, jak si zvysit PageRank, je vytvofit stejny obsah stranek na vice
doménach a tyto domény pak zaregistrovat do stejnych casti néjakého katalogu.
Prestoze by spravce katalogu mél takové duplicitni weby odhalit a zkatalogu
je odstranit, ¢asto se tak nestava a proto je mozné, v piipadé odhaleni takovych duplicit,

kontaktovat samotného spravce katalogu a zazadat o vymazani.

6.10 Doorway stranky

Doorway stranky jsou typicky obsahlé stranky s nekvalitnim obsahem, kde je
kazda stranka optimalizovana pro urcité klicové slovo ¢i frazi. V mnoha ptipadech jsou
stranky psané tak, aby smétfovaly na jinou stranku, nez kterou pozadoval uzivatel. Cilem
doorway pages je vylepSeni pozice jiné stranky ve vyhledavaci. Z pohledu Googlu
se jedna o klamavy postup, ktery je postihovan penalizaci a odstranéni doty¢nych

stranek z databaze.

Vyhledavaci gigant Google zatadil vr. 2006 némeckého vyrobce automobilil
BMW na blacklist a vyfadil ho ze svého indexu. VySetiovatelé spole¢nosti Google
zjistili, ze BMW upravilo své stranky, aby vylepsilo jejich rating a posunulo je
ve vysledcich nahoru. Spole¢nost BMW pfipustila pouziti metody doorway pages,

odmitla v§ak iimysl uvést uzivatele v omyl.[30]
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6.11 Odkazovy spam

Odkazovym spamem se rozumi zanechavani odkazli na stranky v rGznych
diskuznich férech, navstévnich knihach, chatech, katalozich apod., pfi¢emz se o spam
jedna v ptipad¢, ze odkaz je zcela mimo téma diskuze nebo katalogu, do kterého je
vkladan. Umisténi odkazu na web v katalogu do sekce, kam podle svého zaméieni
logicky patii, je zcela v pofddku a o spam se nejednd. V piipadé diskuzi, chatl
a navstévnich knih je na misté jejich zabezpeceni tak, aby nemohly byt touto technikou

zneuzity.

- 58 -



7. Google SW nastroje

Pojem Google neni dnes pouze synonymem pro vyhledavani. Kromé toho, ze
je to jedna z nejcennéjSich znacek na svété, je to také velky balik stale vice a vice
se roz§ifujicich nastrojii a sluzeb®, které pokryvaji oblast vyhledavani, komunikace,
sdileni a mobilnich aplikaci. Mezi takové produkty patfi 1 nastroje urcené

pro optimalizaci webovych stranek.

7.1 Google Analytics

Google Analytics je sluzba, ktera dokdze podrobné analyzovat navstévnost
v libovolném obdobi, vedle méfeni ndvstévnosti eviduje i1 pomér vracejicich
se navstévnikl, miru okamzitého opusténi stranky, pocty navstév uZzivatell, pocet
zobrazenych stranek pii jedné navstévé apod. VSechna méfeni dokaze rozclenit

na jednotlivé stranky nebo vybrané sekce webu.

UmozZiuje snadnou orientaci ve statistikach, jejich analyzu a filtrovani, ziskavat
podrobné zpravy o navstévnicich a dobé, po jakou zlstavaji na strance, zjistit, jak
navstévnost ovliviiuje navratnost investic, pomahd vyladit stranky pomoci SEO

a identifikovat nefungujici stranky.

Google Analytics je sluzba urcend pro vSechny weby, od téch nejmenSich
s ndvstévnosti v jednotkach denné, az po obrovské portaly, které eviduji denni
navstévnost v fadu stovek tisic. Vyuzivéa cookie soubory piimo z domény prohlizeného
webu a JavaScriptu ke shromazdovani udaji o navstévnicich. Anonymné sleduje,
jakym zplsobem névstévnici prochdzeji webové stranky véetné toho, odkud na stranku
pfisli, co na ni délali a zda splnili n€ktery z konverznich cild. VSechny ziskané

informace jsou prehledné zpracovany, vcetn¢ jejich spojeni s geografickou polohou.

33 http://www.google.cz/intl/cs/options/
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Obr. 7 — Uvodni stranka Google Analytics s piehledem sledovanych webi
Hlavni vyhody pouZiti Google Analytics:

e pouziti je zdarma

e vybér z 25 jazykl, vetné CeStiny

e pichledy Ize snadno exportovat do formatt typu PDF, XML, CSV

e propojeni s reklamnim systémem AdWords

e sledovani transakci pti e-obchodovani

e tydenni, mezim&si¢ni 1 mezirocni srovnani (Google Analytics uchovava
udaje az po dobu 25 mésicii)

e kiizovd segmentace (napf. segmentace Ceskych navstévnikli proti

klicovym sloviim)
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sleduje, ktera klicova slova jsou dulezita pro navstévniky a ktera zadavaji
do vyhledavace (lidé hledaji urcity produkt pod nazvy, které webmastera

mnohdy ani nenapadnou)

Hlavni nevyhody pouziti Google Analytics:

novinky systému vétSinou pouze v anglicting

exportované piehledy pro Excel je zpravidla nutné dale upravit

udaje o poctu proklikii ze syst¢tmu AdWords neodpovidaji udajim
o poctu navstév v Google Analytics

nelze propojit ze systémem Sklik

Alternativy ke Google Analytics:

SiteCatalyst”* od Omniture je jednim z nejpropracovan&jsich nastroji
webové analytiky s mnoha funkcemi. Nevyhodou je vSak cena. Za web
s navstévnosti 1 000 000 navstév mesi¢né je cena od 3000 do 6000 €.
Coremetrics> - dle hodnoceni agentury Forrester dokonce jesté lepsi nez
SiteCatalyst.

Unica®® patii také mezi nejlépe hodnocené zahraniéni nastroje
pro analyzy. Také zpoplatnény.

WebTrends® je o néco lepsi neZ Google Analytics. Jeho nehostovana
verze stoji 3500 $.

ClickTracks™®, nastroj opét srovnatelny s Google Analytics. Zkusebni
verze je zdarma, za plnou pak kolem 1200 $. Forrester jej hodnoti jako

nejhorsi.

3* http://www.omniture.com/en/products/online_analytics/sitecatalyst
3 http://www.coremetrics.com/

36 http://www.unica.com/

37 http://www.webtrends.com/

3 http://www.clicktracks.cz/
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e Z méné kvalitnich nastrojii pro analytiku Ize uvést napt. TOPlist’

AWStats™. Tyto nastroje lze vyuzit pro analyzu nav§tévnosti, oviem

pro hlubsi analyzy uzptisobeny nejsou.[22]

Jak funguje Google Analytics

V okamziku, kdy se navstévnik dostane na sledovanou stranku (at uz

z vyhledavace, zapsanim piimé adresy do prohlizece nebo z externich odkazl), sluzba

Google Analytics shromazdi idaje o ném a vytvoii cookie soubory pro jeho identifikaci.

Pak tyto informace odesle serveru Googlu, pficemz cela tato operace trvd zlomky

vtefiny. Google zpracovava nashromazdéna data kazdou hodinu, ovSem vzhledem

k velkému mnozstvi dat aktualizuje ptehledy cca kazd¢ tii hodiny.
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Obr. 8 — Zakladni panel sluzby Google Analytics — pro www.pernicky.info

* http://www.toplist.cz/
*0 http://awstats.sourceforge.net/
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7.2 Nastroj pro webmastery Google

Okolo Googlu a jeho vyhledavace koluje mnoho dohadii, zejména téch, které
se tykaji zplisobu tazeni vysledkd vyhledavani a zda existuji néjaké zarucené funkcni
figle, které posunou web na prvni pozici a zajisti mu tak permanentni navstévnost.
Podle Chewy Trewhella, specialisty Googlu na jeho odbornou propagaci, se jedna

pouze o lobbing stovek SEO firem, ktery si na Googlu postavily vlastni byznys.

Optimalizaci si miize provést kazdy sam, sta¢i mu k tomu zakladni analytické
schopnosti a registrace webu v Nastrojich pro webmastery. Spolu s Google Analytics je
to naprosty zaklad pro pochopeni, jak vlastné Google vyhledava¢ funguje a jak Casto

robot navstévuje konkrétni web.

Pomoci Nastrojii pro webmastery lze piedat adresy stranek, které usnadni
vyhledavacimu robotu pfi praci pfi jejich prochazeni. Od toho okamziku je mozné vidét
slova pouzivand k propojeni na stranky a vidéna vyhledavacim robotem. Nastroj da také
veédét, pokud narazi pifi prohledavani na néjaky problém, napi. z n&jakého divodu
nemuze zaindexovat danou stranku. Dal$imi dalezitymi informacemi je to, zda
Googlebot navstivil stranky a pokud je k dispozici soubor Sitemap, tak zda jsou stranky
z tohoto souboru zaindexovany. Piipadné chyby se objevi v polozce Diagnostika

a je tak hned vidét, kde je ¢i neni n¢jaky problém.

-63 -



/= Wistroje pro aftery - Ridici panel - Windows Internet Explorer

mdesotcz ] B |21 )

Soubor  Upgavy  ZTobramit  Oblbenépolotky  Néstroje  Mépovida
% Google | web page analyzer v | *PHedat - oo B- mme O zoodly - BafPleldt - L [T web [Q poge (G anatyzer < - @i, -

S nsstroge pro webmastery - Ridici panel

Gonglc nastroje pro webmastery _
) www.desor.cz = « Zo&t na domovskou stranku
Ridici panel Ridici panel
= Kaonfigurace stranek
B Vaie stranky na webu Nejvyznamnéjéi vyhledavaci dotazy Chyby prochazeni
B Diagnostika €. Vyhledavaci dotaz Pozice HIIP
[ Laboratoi Goagle 1 cheb mapa 10 Medostupna -
2 autohazar cheb 1 [denalezano
5 L » X E n}' !IEI !:gg 7 3 Vi 2
Témata napovédy: 3 lig:va SWlobIRar H Hesledovane
blsjrjznamngisi ktualizovang 20 3.2010 Omezeno souborem robots tad -
wehledsvaci dotazy i v soitiorsih Shenip
Chulis I & i A, -
Chyty prochazent Casowy limit wiprZel -
Opétovne posouzeni
sirdnak Odkazy na vase stranky
Seubary Sitatmag Dalgi »
Odkazy na vase stranky Swanka Odkazy (1)
hittp:/fweow desont.cz/ i
I Klicova slova
Aktuatizovano 21.3 2010
Klicove slovo DileZitost
DalSi » desort ——
aute —
cheb = ——1
B — )
Hit e & trkernet v ®iow -~

Obr. 9 — Ridici panel Nistroje pro webmastery

Z Nastroje lze velmi jednoduSe vycist, na jaké klicova slova se web objevil
ve vyhledavaci, jaké jsou nejvyznamnéjsi vyhledavaci dotazy, odkazy na stranky a také
chyby v prochazeni. Umoziuje odeslat soubory Sitemap, upravovat soubor robots.txt,
zjistit, zda pro web byly vygenerovany odkazy Sitelink — odkazy na interni stranky
webu. Tyto odkazy jsou plné automatizované a Google je zobrazuje pouze u vysledk,

u kterych se domniva, Ze jsou pro uzivatele uzitecné.
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Obr. 10 — Sitelink

Celkové¢ Ize zhodnotit, ze Nastroj pro webmastery je pro tvirce stranek velkym
pfinosem. Pomulze jim zrealizovat funkéni a bezchybny web s mnoha statistickymi
udaji, vstficny vyhledavacimu robotu a v ptipadé, ze se n¢jaké chyby dopusti, nastroj je

na to upozorni.

7.3 Optimalizator webovych stranek Google

Jedna se o bezplatny nastroj pro testovani a optimalizaci webovych stranek,
sjehoz pomoci lze dosdhnout zvySeni miry konverze na strankach, snizeni miry
odchodi navstévnikt a prodlouzeni ¢asu, ktery navstévnici na strance stravi. Sta¢i zvolit
prislusné stranky, véetné jejich alternativ, a optimalizator se postara o to, aby se jak
puvodni stranky, tak jejich alternativy, zobrazovali ndvstévnikiim a po celou dobu bude

sledovat, které¢ kombinace vedou k nejvyssi mife konverze. D4 se tak snadno zjistit, jaké
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prvky na strance jsou nejefektivnéjsi, at’ uz jednotlivé bloky reklamnich textl, obrazky

nebo rozlozZeni celych stranek.

f," Optimalizator webovych dranek - Windows Internel Explorer

@j’\ - "{ |"Itl'D5'.i.’\1'r""- -qwﬂia;.wnx;an:l'.-':cssiltctDi.aab I-fi‘n-':;'r:t‘.\-?f_‘ll"\t‘"':'-";ac:."JI.T."“J:'I.L:ti'J.'::._’;
Soubor Upravy Zobrazit  Obliben pobiky  Mastroje  Mipoveda
x (Google | pef & v | P Hledat - e Bh- mme §P Zokdky - aapidost - 4 [ pet [ Eu

18 )1 8

i | M ontimsizétor webovith strinek

GOL}SIC Optimalizator webovych stranek

Experimenty Mij déet

Oplimaizdtor webowy transt = Hastaveni experimentu AB: Zadéni nazvu experimeniu a urdeni strinek
-
Zadani ndzvu experimentu a uréeni stranek > Instalace a ovifenl znatek kidu JavaScopt = Zob ]

Nastaveni experimentu A/B: Zadédni ndzvu experimentu a uréeni stranek

1. Zaddni nazvu experimentu

Padle nazvu odliite expenment od ostatnich. UZnatelé tento nazev nawvidi

Mazev expenmentu

Pfiliad: Test domavakd stranky 1

2. Uréeni testovacich stranek

Zadejte libovolny pocet obmén. Nazvéte je tak, abyste je snadno rozlisili v prehledech. Pozadovany jsou nejmené dvé varianty
{vEetnd plvodni verze). Tyta adresy URL mohou vadi uZivatels phidat do zéleZek. Z tohe divodu je dobré po skendeni
experimentu ponzchat tyta adresy URL v platrosti. Dalsiinformace

Zobrazeni nahledu a spudténi axperimantu

milan.jarosik@gmail.com | Hapovada | Odhlast

Dbvyklé dotazy

' Jak zvolim debrou
e

' Kolik allematimich verzi
stranky Ize testovat?

* Co kdyE je komvergni
stranka chianéna heslam
nebo je goudasti
nakupniho procesu?

' Lze mit v sxperimenty

yice neZ jedny konwerzi?

' [ byt jako konverze
zapotitana kodovand
) ol of
jinou stranku?

Nézev Adresa URL plvodni stranky. 2

Prikiad: hitpifwww exampie. comiwebovastranka himl

Mazew Adresa URL =tranky s variantou: 2 * Dalsi napovida k nastroji
Varianta 1 H Optimalizator webawch
Piklaa: hap:iwww exampie. comiwedovastrankal.itml stransk
s Piidani dal5i vananty strénky w

& treernet - Haoen v

Obr. 11 — Nastaveni experimentu A/B v Optimalizatoru webovych stranek

V prosttedi Optimalizatoru se hovofi o tzv. experimentech, coz je v podstaté
zvolend webova stranka s jejimi alternativami, kterd pak prochazi pfisluSnym

testovanim. Experimenty mohou byt dvojiho druhu:

1) experiment A/B, coz je nejjednodussi zplisob, jak stranky otestovat. Tato
metoda porovnavd ucinnost zcela odlisSnych verzi stranky, pouziva

se v ptipadech, kdy je potieba otestovat novou stranku a porovnat ji se

stavajici

2) experiment svice proménnymi — srovnava U¢innost variant obsahu

na riznych mistech stranky. Pouziva se pro stranky, jejichz zobrazeni se
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pocCitd na tisice tydn¢ a v situacich, kde je potieba otestovat vice zmén

obsahu v riiznych ¢astech stranky najednou

Pred zacatkem vlastniho testovani je tedy potfeba vybrat testovaci stranku, coz
muze byt napiiklad uvodni stranka nebo stranka s detailem produktu. Déle je nutné
vytvorit alternativy této stranky s odlisSnymi adresami URL a nakonec urcit konverzni
stranky, coz je existujici stranka, kterd se zobrazi navstévnikovi po uspéSném dokonceni
konverze (odesland objednavka, registrace do e-shopu, vyplnéni kontaktniho

formulare).

7.4 Generator Sitemap

Generator Sitemap soubort je skript v jazyce Python, s jehoZ pomoci je mozné
vytvaret soubory Sitemap ve formatu XML. Jedna se o serverovy plugin, ktery lze
nainstalovat jak do serverti se systémy Linux/Apache, tak do serverl se systémem
Windows a sluzbou Microsoft IIS. Kromé béznych souborii Sitemap generator vytvari
1 Sitemap soubory pro video, mobilni web, zpravy, a dalsi. Tyto specialni soubory

Sitemap poskytuji Googlu informace o specialné¢ zaméreném webovém obsahu.

Soubory Sitemap jsou vyhodné, pokud webové stranky maji dynamicky obsah,
web obsahuje stranky, které nejsou béhem prochdzeni robotem zjistitelné (flash,
multimédia, obrazky), strdnky jsou nové vytvorené a smétfuje na né¢ malo odkazl nebo

web obsahuje archiv stranek, na néz nevedou zZadné odkazy.

Obecnymi pravidly pfi vytvareni Sitemap soubort je jednak jejich format XML,
dale Ze indexovy soubor Sitemap nesmi obsahovat vice nez 50 000 souborii Sitemap

a kazdy soubor mtize obsahovat maximaln¢ 50 000 URL adres.
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Pro samotné vytvoieni Ize kromé Google Sitemap generatoru vyuzit i produkty

tietich stran, jako napf. XML-Sitemaps.com®, nebo ho lze vytvofit ru¢ng.

7.5 Google Trends

Tato sluzba poskytuje statistiky o hledanych klicovych slovech, pfi¢emz
piehledy Ize tvofit za riizna obdobi, podle jazyka a zemépisné oblasti. Google piitom
dava k dispozici data od r. 2004. Grafy ukazuji vyvoj jednotlivych hledanych slov, ktera
lze vzajemné porovnavat mezi sebou podle mést, oblasti nebo jazyki. Zjednodusené

feceno, ukazuji ¢etnost a zajem o hledané slovo.

Google vyzkousSel aplikovat svlij vlastni néstroj na vyskyt nemoci. "Informace
zdravotniho charakteru vyhledavaji kazdy den miliony lidi po celém svété. Je logické,
ze v dobach chiipkové epidemie se vyskytuje vice dotazii na chiipku, v dobé alergii
zase vice dotazii na nejriiznéjsi alergie a v parném 1¢t€ se dotazy nejCastéji tykaji 1écby
pokozky spalené od slunce," piSe se v oficidlni tiskové zpraveé. Pii analyze vysledkt
vyzkumnici z Google zjistili, ze Google Trends umoznily velice ptesnou predpovéd
vyskytu chiipky v jednotlivych staitech USA. "Samoziejmé ne kazdy cloveék, ktery
do vyhledavace zada 'chiipka', je skute¢né nemocny," vysvétluje tiskova mluvci
Google. "Nicméné kdyz porovname data z jednotlivych kraji, 1ze dat dohromady jisty
model. Zkusili jsme to a data porovnali s udaji, které vygeneroval systém Amerického
federalniho centra pro monitoring a prevenci chorob (CDC), pfi¢emz jsme zjistili,
ze Cetnost jisty dotazl stoupd pravé v dobé chiipkovych epidemii." A nejenze tento
systém fungoval zpétné. Google pomoci dat mohl predpovidat budoucnost! Vice méng¢:
"Ve vSech deviti monitorovanych regionech Spojenych statii se nam podaiilo odhadnout
spravné intenzitu chiipkové epidemie, a to s tydennim az dvoutydennim piedstihem

oproti CDC." [20]

*! http://www.xml-sitemaps.com/
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8. Praktické dopady SEO

V posledni ¢asti této diplomové prace je objasnéna prakticka optimalizace
webovych stranek, coz znamena preneseni postuptl, které jsou popsany v teoretické
reserSni Casti, na konkrétni webové projekty. Pro tento ucel byly vytvofeny zcela nové
webové stranky, na které byly aplikovany teoretické principy se snahou dostat je ve
vyhleddvaci na co moznd nejleps$i pozice, postupné zvySovat jejich navstévnost
a dosahnout néjakého konkrétniho hmatatelného vysledku. Optimalizace byla
provedena rovnéz u stranek s delsi dobou fungovani, ktera byla zaméfena na odstranéni
optimaliza¢nich chyb a zvySeni navstévnosti. Dale jsou zde zminény webové projekty,
jejichz optimalizace byla provedena jiz v ramci bakalafské prace zr. 2008 a které
dokladuji, jak je proces optimalizace b¢h na dlouhou trat, ze vysoké pozice
ve vyhledavaci dnes automaticky neznamenaji stejné pozice 1 o n¢kolik tydnti ¢i mésict
pozd€ji a Ze strnulost pii praci s webovym projektem znamena okamzité i pokles

navstévnosti.

Vsechny zde uvedené webové projekty byly vytvofeny autorem této prace, jedna
se o stranky zamétfené nekomercné (tfi projekty sméiujici do oblasti hobby a konicki)

a stranky firemni pro dvé fyzické podnikajici osoby z okruhu rodiny autora prace.

Postup optimalizace v pfipadé¢ novych stranek je takovy, ze uz pfi navrhu
layoutu a rozdéleni jednotlivych sekci je tfeba vzit v ivahu optimalizacni kritéria
a v souladu s nimi tvofit web. Tedy vyhnout se problémtim optimalizace jako jsou ramy
(frames), velikost stranky, duplicitni URL apod. Vzit v avahu pfinos jak off-page, tak
on-page faktori, zcela ignorovat zakdzané metody (black hat SEO) a v neposledni fad¢
vyuzit Google softwarovych nastrojii jako vyznamnych pomocnikii pii vstupu

do internetovych vod.

U jiz existujicich webovych projektii je nutné zjistit, zda se stranky nepotykaji
s n¢jakymi problémy optimalizace a pokud ano, pak je odstranit nebo vhodné

eliminovat. Dulezitym udajem jesté pred optimalizaci je zjisténi Grovné navstévnosti
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tak, aby mohla byt porovndna sjeji hodnotou po provedené optimalizaci. Velmi
podstatnym faktorem je vybér klicovych slov a optimalizace webu na tato klicova slova

a také budovani zpétnych odkazl tak, aby PageRank stranek m¢l co nejvyssi hodnotu.

Jakmile je web zoptimalizovan, je tieba vyckat na jeho indexaci vyhledavacim
robotem. Po urCité dob¢ po jeho indexaci se miize provést prvni posouzeni toho, zda
optimalizace byla G¢inn4, pomohla webu dostat se do vyssich pozici ve vyhledavaci,
zvysit navstévnosti a miru konverze. Zcela urcité¢ nebude hned na prvni pokus vse
v potadku, a protoze je optimalizace déletrvajici proces, znamena to sledovat vSechny

jeji aspekty, vysledky a na optimalizaci trvale pracovat.

Finanéni ndklady na optimalizaci zde uvedenych webovych projekti byly

nulové, nebylo vyuzito zadnych placenych néstrojli, pouze volné dostupné zdroje.

8.1 Optimalizace webu www.pernicky.info

Tyto stranky byly zaloZzeny sumyslem deklarovat teoretické aspekty
optimalizace pfimo od pocatku, tedy nenapravovat chyby na existujicich strankach
a optimalizovat tzv. zpétn¢, ale uz pii jejich navrhu pocitat s jejich navstévnosti, pozici
ve vyhledavaci apod. Tématem téchto stranek je koni¢ek maminky autora této prace,

a to je peCeni vanocnich a velikono¢nich pernickt, dortil, peciva a cukrovi.

Stranky byly pfipraveny v pribéhu zaii 2009 a spusStény 1.10.2009. Jsou
vytvofeny v souladu se standardem XHTML 1.0 Transitional, na samostatné domén¢
2. fadu s koncovkou .info, nebot’ domény .cz , .com a .eu pro nazev pernicky byly jiz
obsazeny. Styly jsou oddé¢leny od obsahu stranek v css souboru, stranky jsou statickeé,
neobsahuji s vyjimkou hostované navstévni knihy zddnou dynamiku, vyhybaji se vSem

problémiim optimalizace, které jsou zminény v kapitole 3.
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Do kazdé stranky byl vloZen javascriptovy meéfici kod pro Google Analytics,
ktery byl Googlem potvrzen 5.10.2009. Indexace robotem probéhla 11.10. Od okamziku

spusténi webu byl do stranek také vlozen kéd pro méteni navstévnosti Navrcholu.cz.

Dne 23.10.2009 byl upraven zdrojovy kod stranky a vygenerovan soubor
sitemap.xml. Nasledujiciho dne probéhla registrace do internetovych katalogh —
klikni.idnes.cz, katalog.stranek-sukvos.com a bezvaportal.cz. Snaha o registraci
do prestizniho katalogu DMOZ nebyla az do této chvile (bfezen 2010) uspeésna. Ostatni
katalogy jiz pouzivaji fulltext a proto registrace jinych nez firemnich stranek do nich jiz
neni moznd — Atlas, Centrum, Seznam. Web byl zaregistrovan do Nastroje Google

pro webmastery.
8.1.1 Vyhodnoceni optimalizace (bfezen 2010)

1) Pocet zaindexovanych stranek — 169
2) Ovérieni validity stranek dle standardu W3C — bez chyb (Ptiloha - Obr. 1)
3) Analyza zdrojového kédu dle SEO Servis* — 95% (Piloha — Obr. 2)
4) Analyza klicovych slov dle SEO Servis (Pfiloha — Obr. 3)
5) Pozice ve vyhledavaci na klicova slova (bfezen 2010):
e pernicky — 36. misto (v fijnu 2009 — mimo prvni 100, v listopadu —
65. misto)
e pernic¢ky velikono¢ni — 11. misto
6) Vyvoj navstévnosti (Pfiloha — Obr. 4)
7) PageRank homepage = 1

Pivodnim zamérem, ktery vedl k vytvoreni téchto stranek, byla snaha zviditelnit
hobby, zaméfené na pernicky, dorty, zdkusky a cukrovi, a to jak prostfednictvim
zvetejnéni receptl na tyto produkty, tak vlastni prezentaci fotografiemi. Stranky byly

vytvoieny v souladu s aktualnimi webovymi standardy a SEO faktory. Vzhledem

*2 http://seo-servis.cz/
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k jejich nekomerénimu zameétfeni se v prvni chvili se neuvazovalo o konverznim
pomeéru, ktery by ukdzal néjaky hmatatelny a konkrétni vysledek. Piesto ale k urcitému

pozitivnimu vystupu doslo (viz kap. 8.1.2).

Jiz od spusténi stranek bylo hlavnim cilem vytvafet zajimavy obsah, ktery
nebude stagnujici, ale bude se pravidelné¢ obménovat a doplnovat, coz je jeden
ze zakladi optimalizace. Diky zvySené aktivit¢ autorky pernickii se tato Cést
optimalizace podafila, stranky jsou aktualizovany a dopliiovdny zejména o nové
fotografie minimalné 1x tydné, coz je na web tohoto zaméteni a rozsahu pomérné slusna

hodnota.

Ptestoze se na klicové slovo pernicky zatim nepodafilo dostat web do prvni
desitky ve vyhleddvaci, navStévnost stranek piijemné piekvapila vSechny
zainteresované. Kulminovala v pfedvano¢nim obdobi, coz se da vysvétlit
pochopitelnym zdjmem o tyto produkty pravé v tomto Case, v lednu a unoru 2010 sice

navstévnost lehce poklesla, ale v bfeznu zaznamenala doslova raketovy vzestup.

Snaha o budovani zpétnych odkazli vyménnym systémem s obdobné
zaméfenymi weby se zatim miji ucinkem, coz neni pozitivni, nebot’ pravé zpétné
odkazy pomahaji zvySovat jak navstévnost, tak PageRank stranek. Piesto byly
zaznamenany kladné ohlasy na stranky na webech se stejnou tématikou

(www.peceni.info).
8.1.2 Prakticky p¥inos pro www.pernicky.info

Prakticky pfinos optimalizace pro konkrétni webové stranky Ize hodnotit
subjektivné i objektivné. Objektivni piistup je mozny u komercnich webti, které maji
napt. vlastni elektronicky obchod. Pak lze nastavit urcité konverzni poméry
a vyhodnocenim téchto pomérii lze deklarovat prakticky dopad optimalizace. Takze
diky optimalizaci se napi. muze zvySit pocet navstévniki, ktefi provedli registraci
do eshopu, mlze se zvysit pocet dokoncenych objednavek, coz znamend i vyssi trzby

a zisk obchodu. To vSechno jsou objektivni a ovétitelné tdaje.
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V ptipadé nekomercnich stranek (osobni, hobby apod.) je prakticky piinos
subjektivni, 1 kdyZ i1 toto hodnoceni md své opodstatnéni a neziidka se vyrovna

objektivnim méfitelnym vysledkim.

Stranky www.pernicky.info nebyly primarné realizovany s podobnym cilem,
jako u e-shopi — tedy realizovat objednavky a prodavat produkty. Chtély pouze ukazat
tvorbu riznych ruéné tvofenych cukraiskych vyrobkd, a to zejména zvefejnénim jejich
fotografii a receptl. Diky nebyvale vysoké navstévnosti a zdjmu o produkty k urcité
»~mife konverze®“ pfeci jen doslo. Autorka produkti obdrzela nékolik objednavek
na vytvotfeni prevazné vanocnich a velikonoCnich pernickt a zejména dortil, jejichz
provedeni a vzhled byly na nékolika internetovych forech s touto tématikou velmi
pfiznivé hodnoceny. Protoze objednavek zacina pfibyvat, je zvaZzovana moZnost
pfechodu ke komerénimu zameéteni, tedy zalozeni malé rodinné firmy, ktera bude

nabizet vyrobu a prodej cukratskych produktl pro rizné slavnostni ptilezitosti.

Druhym konkrétnim piinosem je ucast na vystavach se zaméfenim na tyto
produkty. Autorka byla ve dvou ptipadech kontaktovana poradateli kulturnich akci, a to
v prosinci r. 2009 a v bteznu 2010. Jednalo se o vytvofeni a dodani vanocnich,

respektive velikono¢nich pernicki pro vystavy s tématem vanoc a velikonoc.

8.2 Optimalizace webu www.prakiada.cz

P

na domén¢ sweb.cz/prakiada, od srpna 2008 na vlastni doméné 2. fadu prakiada.cz.
Jedna se oficialni stranky ptiznivcl tohoto sportu i zdbavy, ktefi jsou rozmisténi po celé
republice a jsou registrovani jako obCanské sdruzeni u Ministerstva vnitra. Nekteré
z potadanych stieleckych soutézi jsou zapoéitavany do seridlu Mistrovstvi Ceské

republiky ve stielbé z praku.

Za celou dobu existence doznaly nékolika zmén v layoutu, naposledy

v souvislosti se spusténim na nové doméné¢ na podzim r. 2008. Pivodni navrh stranek
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byl vytvofen za pomoci frames, obsahoval javascriptové menu, coz bylo jako vyrazna
optimalizacni ptfekdzka pifi optimalizaci odstranéno. Novy layout vychdzi jiz
ze webovych standardi XHTML 1.0 Transitional a vyuzivd kaskddové styly pro
odd¢leni obsahu od formy. Soucasti optimalizace byla validita zdrojového kodu, nebot’
ten vykazoval znadné chyby. Upravou prosly titulky jednotlivych stranek, nadpisy,

alternativni popisy u grafickych prvki a adresarova struktura webu.
8.2.1 Vyhodnoceni optimalizace (bfezen 2010)

1) Pocet zaindexovanych stranek — 356
2) Ovéfteni validity stranek dle standardu W3C — bez chyb (Ptiloha — Obr. 5)
3) Analyza zdrojového kédu dle SEO Servis — 97% (Ptiloha — Obr. 6)
4) Analyza klicovych slov dle SEO Servis (Pfiloha — Obr. 7)
5) Pozice ve vyhledavaci na klicova slova (bfezen 2010):
e prakidda — 1. misto
e stielba z praku — 1. misto
6) Vyvoj navstévnosti (Piiloha — Obr. 8)
7) PageRank homepage = 3

Optimalizace na klicové slovo prakidada 1 spojeni strelba z praku probéhla bez
problémt, stejn¢ tak pozitivni je vyvoj navstévnosti stranek. Zpocatku se stranky jevily
jako rozcestnik pro ur¢itou uzavienou komunitu pfiznivcel této zdbavy, diky zvySené
navstévnosti se podafilo tuto disciplinu dostat do SirSitho povédomi tak, Zze od loniského
roku jsou nékteré soutéze zapsany do oficidlnich celoro¢nich kulturné-sportovnich
prehledi mést a obci (Bfezovd, Muténice), véetné jejich prezentace v mistnim tisku.
Zajem novinafi zvefejiovat prubch a vysledky téchto akci plyne i z netradi¢ni podstaty

tohoto sportu a zabavy.

Pti optimalizaci na klicova slova se vyskytla ur¢ita nejasnost se samotnym
oznacenim discipliny prakiada, nebot’ na internetu lze nalézt i soutéZze pod nazvem

prakydda. Podle Jazykové poradny Ustavu pro jazyk &esky je preferovanym vyrazem
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prakiada, nicméné v pripad¢ recesnich klani je akceptovatelnd 1 ptipona —yada
(drakyada, neckyéda). Pti dalSi optimalizaci je proto pocitat i s timto pojmem a zahrnout
ho do kli¢ovych vyhledavatelnych slov. Dal§im klicovym slovem, na které bude
zaméfena naslednd optimalizace, je prak, v letoSnim roce bude vytvofena nova
kategorie stimto nazvem, ktera bude pojedndvat o historii praku, jeho vyrobé

a charakteristikach.

Vytvareni atraktivniho a aktudlniho obsahu, co by jednoho ze =zaklada
optimalizace, zavisi vtomto pfipadé na cetnosti jednotlivych soutézi a dodanych
podkladt od jejich potadatel at’ uz se to tyka propozic soutézi, vysledkli a fotografii
znich. To jsou prvky, které vzdy pfitdhnou ndvstévniky na stranky. Vzhledem k jiz
zminéné zavislosti neni obsah strdnek ménén tak, jak by bylo potieba, fotografie
a vysledky z probéhnuvsich soutézi nejsou zasilany bezprostfedné, coz ma v kone¢ném

disledku vliv na navstévnost stranek.
8.2.2 Prakticky p¥inos pro www.prakiada.cz

Prakticky pfinos pro www.prakiada.cz je, stejné¢ jako v pfipad¢ pernickového
webu, subjektivné vyjadritelny. Co se tykd konverzniho poméru, tak tento neni
meéfitelny, ale urCity pozitivni vysledek optimalizace ptesto piinesla. Prostfednictvim
stranek doslo ke kontaktu se tfemi zahrani¢nimi kluby, které rovnéz potadaji prakové
soutéze. Vysledkem byla ulast &eského druzstva na prakiadach ve Spanélsku
(Valencie), Italii (Udine) a Belgii. Stejné tak byla zaznamenana zahrani¢ni ucast

na ¢eskych mistrovskych prakiadach.

8.3 Vyvoj optimalizace webii www.snikers.cz, www.desort.cz, a-konto.sweb.cz

Soucasti praktické casti bakaldfské prace vr. 2008 na stejné téma byla
optimalizace stranek klatovské hudebni skupiny Snikers, chebské firmy Auto Desort

a klatovské ucetni firmy A-Konto.
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8.3.1 www.snikers.cz

Stranky klatovské hudebni skupiny Snikers — www.snikers.cz — byly
optimalizovany v prub¢hu prosince 2007 a ledna 2008, prvni zmény se daly oCekavat
v unoru a breznu 2008. Jak je vidét z grafu (Pfiloha — Obr. 9), navstévnost prave
v téchto mésicich §la prudce nahoru. Cilem optimalizace bylo zvySit navstévnost
a zajem o tvorbu skupiny. Tento cil byl bezezbytku naplnén, koncertni aktivita skupiny
mésicn¢, kromé& vys$S$i navstévnosti na strankach se zvedl i pocet posluchaci

na koncertech samotnych.

V pribéhu roku 2008 a 2009 nebyla z hlediska optimalizace stranek provedena
74dné zasadni zména, diraz byl po celou dobu kladen na zajimavy obsah a jeho
aktualizaci. Nejvice vyhledavanym obsahem na strankach je fotogalerie — fotky
z jednotlivych uskutecnénych akci, coz je poznat hned v nasledujicich dnech
po probéhnuté akci, kdy se navstévnost zvedd nad bézny primér. I diky tomu se az

do soucasné doby podaftilo udrzet vysokou navstévnost stranek.

Kli¢ova slova Snikers a rock Klatovy si zachovala svoji pozici ve vyhledavaci,
propad slovniho spojeni mp3 download je z diivodu stazeni volné nabizenych skladeb
z prvniho alba skupiny ze stranek. Na strankéch jiz zistavaji pouze ukazky skladeb alb

nasledujicich.

Srovnani pozice klicovych slov ve vyhledavaci pro www.snikers.cz

brezen 2008 brezen 2010
Snikers 1. misto 1. misto
rock Klatovy 2. misto 2. misto
mp3 download 45. misto > 100
fotogalerie Klatovy 14. misto 41. misto
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8.3.2 a-konto.sweb.cz

K optimalizaci stranek klatovské ucetni firmy A-Konto doslo v pribéhu prosince
2007 a ledna 2008. Firma A-Konto se zabyva vedenim ucetnictvi, danovou evidenci
piijmid a vydaji, vypracovani vSech typd pfizndni a mzdovou a personalni
problematikou. Cilem optimalizace bylo navySeni navsStévnosti a zvySeni zdjmu
o nabizené sluzby. V dob¢ optimalizace se navstévnost zvedla o 143% (porovnani
praméru navstévnosti za r. 2007 a prvni tfi mésice r. 2008). Zaroven bylo konstatovéano,
ze tvar URL adresy je z hlediska optimalizace nevhodny, navrzen byl pievod stranek

na vlastni doménu 2. fadu.

Od poloviny roku 2008 ale firma zacala stagnovat (a to ze zdravotnich divodi
majitele firmy), provoz vlastni domény 2. fadu nebyl realizovan a obsah na strankach
zustal dlouhou dobu nezménén. To vSe mélo vliv na postupné snizeni navstévnosti
stranek (Ptiloha — Obr. 10) a lehky propad u pozic klicovych slov ve vyhledavaci. Jedna
se vlastné o negativni dikaz dopadu optimalizace, tedy to, Ze neaktualizovany a staticky
obsah na strankach vede k jejich postupnému propadu, snizeni navstévnosti a nezajmu

o nabizené sluzby.

Srovndni pozice klicovych slov ve vyhledavaci pro a-konto.sweb.cz

brezen 2008 brezen 2010
ucetnictvi Klatovy 1. misto 2. misto
ucetnictvi 115. misto >100
dané Klatovy 13. misto 21. misto
ucetni sluzby Klatovy 4. misto 11. misto
danové priznani Klatovy | 8. misto 4. misto
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8.3.3 www.desort.cz

Optimalizace stranek chebské firmy Auto Desort byla provedena rovnéz v ramci
praktické c¢asti bakalarské prace zr. 2008, probehla v listopadu a prosinci 2007.
Cinnosti firmy je autoservis, dovoz vozidel a autobazar, to vie se zaméfenim na vozidla
Volkswagen. Optimalizacnim cilem byl vzestup navstévnosti stranek a pochopitelné tim
zajem o nabizené sluzby a produkty. Obdobné jako u Gcetni firmy se nejednd o vysoka
absolutni ¢isla navstévnikl, ale ve sledovaném obdobi roku 2008 doslo k vice jak

dvojnasobnému navyseni navstévnosti.

Dalsi vyvoj firmy byl jiz nastinén v bakalarské praci, jeji stagnace pokracovala
nejen vr. 2008, ale i po cely rok 2009. Stranky nebyly zasadnim zpisobem
optimalizovany, zlstaly nezménény, jejich obsah neni aktualizovan a sekce Autobazar,
na kterou byl zpoc¢atku kladen velky diraz a ktera méla ptitdhnout dal$i navstévniky
a potencionalni zakazniky, zlistala prazdna, bez jakékoliv nabidky vozidel. Paradoxem
je, ze pozice ve vyhledavaci na spojeni autobazar cheb poskocila oproti r. 2008 z 12.
na 8. misto. Cinnost firmy se nyni zaméfuje spiSe na servis vozidel, samotny prodej
ojetin je jiz okrajovy. I pfes tuto strnulost se navstévnost stranek drzi zhruba na stejné

urovni, kterd byla nastolena po optimalizaci na pocatku r. 2008 (Pfiloha — Obr. 11)

Srovndni pozice klicovych slov ve vyhledavaci pro www.desort.cz

bi‘ezen 2008 bi‘ezen 2010
Desort 1. misto 2. misto
autobazar Cheb 12. misto 8. misto
dovoz aut Cheb 8. misto 8. misto
volkswagen Cheb 10. misto 7. misto
opravy aut Cheb 1. misto 11. misto
opravy vozidel Cheb 17. misto 45. misto
STK Cheb 7. misto 8. misto




9. Zavér

Cilem diplomové prace bylo objasnit oblast optimalizace internetovych stranek
pro vyhledavace (Search Engine Optimization — SEO), a to ve dvou rovinach: jednak
z pohledu teoretického, coz obnaselo vysvétlit teoretické metody optimalizace, a jednak
z pohledu praktického, tedy aplikace poznatkil a postuptll z teoretické ¢asti na konkrétni

webové projekty.

Teoreticka ¢ast prace nastinila moznosti, které 1ze vyuzit pro optimalizaci webd,
at uz Slo o on-page faktory, které jsou pfitomny na strance, nebo faktory off-page
umisténé mimo vlastni stranku, prezentovala problémy, které pfi optimalizaci mohou
nastat a poukdzala na zakazané prostfedky, které dokdzou posunout stranky do vyssich
pozic, ale za cenu pozd¢jsiho propadu a penalizaci ze strany vyhledavace. V zavéru
teoretick¢ Casti zminuje softwarové ndstroje, umoziujici tvofit statistické piehledy

a ulehcit vlastni proces optimalizace.

Praktickd c¢ast byla aplikaci teoretickych optimaliza¢nich aspektli na reédlné
webové projekty. V jednom ptipadé se jednalo se nové vytvorené stranky, ve druhém
0 jiz existujici webovou prezentaci a dale bylo provedeno vyhodnocenti tfi webi, jejichz
optimalizace probéhla vramci bakalarské prace vr. 2008. VSechny projekty zde
zminéné byly vytvofeny autorem diplomové prace, ve tfech ptipadech se jedna
o stranky zamétené nekomercné (hobby) a ve dvou o firemni weby pro fyzické

podnikajici osoby z okruhu rodiny autora prace.

V piipad¢ projektu www.pernicky.info bylo tmyslem deklarovat teoretické
aspekty optimalizace pfimo od pocatku, tedy nenapravovat chyby na existujicich
strankach a optimalizovat tzv. zpétné, ale uz pfi jejich navrhu pocitat s jejich
navstévnosti, pozici ve vyhledavaci apod. Tématem téchto stranek je peCeni vanocnich
a velikono¢nich pernic¢kl, dortl, peciva a cukrovi. Zamérem, ktery vedl k vytvofeni

téchto stranek, byla snaha zviditelnit toto hobby, a to jak prostfednictvim zvetejnéni
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receptl, tak fotografiemi. Vzhledem k nekomerénimu zaméfeni stranek se zpocatku
neuvazovalo o konverznim poméru, ktery by ukédzal n&jaky hmatatelny a konkrétni
vystup. Od zacatku spusténi stranek bylo cilem tvofit zajimavy a co nejcastéji
aktualizovany obsah, coz se povedlo a bylo dodrzeno. Pfestoze na klicové slovo
pernicky se web nedostal na vysoké pozice ve vyhledavaci, nadvstévnost stranek Sla
prudce nahoru. Budovani zpétnych odkazii vyménnym zpisobem s obdobné
zaméfenymi weby nebyla uspéSn¢ dokondana, presto probehly kladné ohlasy na stranky
na webech s podobnou tématikou. I diky tomu doslo k urcité mife konverze v podobé
objednavek na vytvofeni prezentovanych produkti. Druhym konkrétnim pfinosem je

vyzva k i€asti a samotné prezentace na vystavach se zaméfenim na tyto produkty.

Stranky Ceskomoravské prakiady na adrese www.prakiada.cz jsou oficialnimi
strankami pfiznivel tohoto sportu i zabavy, ktefi jsou rozeseti po celé republice, a které
jsou rozcestnikem pro fadu soutézi, znichz nékteré jsou zapocitavany do serialu
Mistrovstvi Ceské republiky ve stielb& z praku. V provozu jsou od r. 2000 a sou&asti
jejich optimalizace byl ptechod na doménu www.prakiada.cz. Vzhledem k tomu,
ze vykazovaly nékteré chyby popsané mezi optimalizacnimi problémy, doslo k jejich
patficné uprave. Optimalizace byla provedena na kliCové slovo prakiada a slovni
spojeni strelba z praku. Pozitivné hodnocen je vyvoj navstévnosti stranek, diky niz
se podafilo tuto disciplinu dostat do SirStho povédomi a tak jsou néckteré soutéze
zapsany do oficidlnich celoro¢nich kulturné-sportovnich ptehledi mést a obci. Pii
optimalizaci se vyskytla uréita nejasnost u slova prakidda, které 1ze podle Ustavu pro
jazyk Cesky psat i s -y- (prakyada). Dal§im tkolem optimalizace je tedy pocitat i s timto
pojmem a zahrnout ho do klicovych slov. Obdobné tomu je u slova prak, nebot’
na strdnkach po shroméazdéni podkladi vznikne nova kategorie stimto nazvem,
s tématikou historie, vyroby a charakteristik praku. Urcitou optimaliza¢ni piekazkou je
Cetnost aktualizace stranek, nebot’ ta zavisi na dodanych podkladech od potadatela
soutézi (propozice, vysledky a fotografie), coz neni vzdy promptni. Praktickym

pfinosem je navadzani kontaktl se zahrani¢nimi kluby a diky tomu i Uc¢ast ceského
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druzstva na mimorepublikovych soutézich a naopak, tedy ptijezd zahrani¢nich hosta

na ¢eské mistrovské prakiady.

Soucasti diplomové prace bylo i srovnani webi, které byly optimalizovany
vramci prace bakalaiské vr. 2008, s dvouletym odstupem. Jednalo se o stranky
klatovské hudebni skupiny Snikers, klatovské tcetni firmy A-Konto a chebské firmy
Auto Desort. VSechny stranky prosly optimalizacni pravou v pribéhu listopadu 2007
az ledna 2008.

Navstévnost stranek hudebni skupiny Snikers na www.snikers.cz $la
po optimalizaci prudce nahoru, jejim cilem, kromé vyssi navstévnosti, bylo zvysit zajem
o tvorbu skupiny, coz se povedlo. V pribéhu roku 2008 a 2009 nebyla z hlediska
optimalizace provedena zadnd vyznamna zména, duiraz byl kladen na obsah stranek
a aktualizaci. Nejvice vyhledavanym obsahem na strankach se stala fotogalerie — fotky
z jednotlivych uskute¢nénych akei a 1 diky tomu se podatilo az do soucasné doby udrzet
vysokou navstévnost stranek. Ne&ktera klicova slova si zachovala svoji pozici

ve vyhledavaci, u jinych byl zaznamenan posun smérem dolt.

Cilem optimalizace stranek ucetni firmy A-Konto akonto.sweb.cz bylo zvyseni
navstévnosti a zdjmu o nabizené sluzby. V dobé optimalizace se navstévnost zvedla
0 143%. Od poloviny roku 2008 zacala firma stagnovat a obsah na strankéach zlstal
dlouhou dobu beze zmén, coz mélo vliv na postupné snizeni navstévnosti a propad
pozic u klicovych slov ve vyhled4dvaci. Toto lze oznacit jako negativni diikaz
optimalizace — neaktualizovany a staticky obsah na strankach vede k jejich postupnému

propadu, snizeni navs§tévnosti a nezdjmu o nabizené sluzby.

Optimaliza¢nim cilem stranek pro firmu Auto Desort www.desort.cz byl vzestup
navstévnosti a tim 1 zajem o nabizené sluzby a produkty, ve sledovaném obdobi roku
2008 doslo k vice jak dvojnasobnému jejimu navySeni. Dalsi vyvoj firmy byl nastinén
jiz v bakalétské préci, stagnace firmy pokraCovala nejen v r. 2008, ale i po cely rok

2009. Stranky nedoznaly zéasadnich zmén, jejich obsah se neméni a kategorie
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Autobazar, kterda méla pritdhnout dalSi ndvsStévniky, zistala bez jakékoliv nabidky
vozidel. Paradoxni je, Ze pozice ve vyhledavaci na spojeni autobazar cheb poskocila
oproti r. 2008 z 12. na 8. misto. I pfes stagnaci firmy a tim i webovych stranek
se navstévnost stranek drzi zhruba na stejné urovni, kterd byla nastolena po optimalizaci

na pocatku r. 2008.

V této diplomové praci bylo ukazano, Ze SEO neni jen vydobytek urcité skupiny
IT nadSenct, ale je zalezitosti, jez se stava béznou soucasti pti tvorb&é webovych stranek.
Dokazuje, ze ke zvySeni navstévnosti, vylepSeni pozice ve vyhledavaci a k predlozeni
konkrétniho pozitivniho vysledku vede pfiméd cesta formou snadné upravy stranek,
implementaci béznych webovych standardi a vyuzivani optimalizacnich prvki.
Zaroven ale upozornuje na to, Ze optimalizace je dlouhodobd a trvala zalezitost,
ze dnesni top pozice ve vyhledavaci neznamena automaticky stejnou pozici o nékolik
mesici pozdéji a ze ustrnuti pii praci s webovym projektem je v kratké dobé

poznamenano poklesem navstévnosti.
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