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Souhrn
Tato bakal#ska prace je zattena na YouTube jako nastroj moderniho podnikargrwhi

casti je uvedena charakteristika a podstata YouTdéke, je tu jeho historie a vyvoj az po
sowasnost. ¥nuje tedy pozornost také pouziti Youtube v byznysthodam podnikani na

internetu a elektronické komerci.

V druhécasti prace je navrh vlastniho kanalu a dosazehiiefé propagace kanalu tvorbou
vlastni zakladny odivateli. Také je zde prozkoumana analyza kanalu a wghio

dodaténého pasivnihoifjmu.
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Cil a metodika

Hlavnim cilem bakal&ké prace je vytuit piehled o YouTube komerci. Bimi cilemi jsou:
dosazeni efektivni propagace kanalu, tvorba vlastkiadny odbrateli a dodateného
pasivniho pijmu.

Prace je zpracovana na zakiadformaci ziskanych z odborné literatury a intéomgch
materiai. Dale jsou pouZzité takové metody, jako vyjednavanddborniky v oblasti
YouTube komerce, vyzkum mezi potencialnimi éditeli existujicich YouTube kanah
realizace nastudovanych poznatkramcireSeni problému.

V teoretick&asti budou uvedeny charakteristiky video sluzby ¥daoe. Jeho historie, vyvoj
az po sodasnost a moznosti, které zahrnuji i pouziti YouTubebyznysu. Bude
prozkoumano elektronické podnikani s uvedenim k&tnlich vyhod a nevyhod podnikéni
na internetu.

Prakticka ¢ast prace bude zatena na navrh affpravu vlastniho kanalu, vyuziti
partnerského programu a provedeni analyzy kanahopoYoutube Analytics.

Zaveér

Kazdy den p&et uZivatel internetu roste. To je proto, Ze internet vykarSiuje moznosti
a poskytuje mnoho vyhod pro jeho uZzivatele. Intepre rekteré lidi eliminuje vzdalenost

a umozuje tak komunikace z jednoho&adilu na druhy. Pro ostatni je to kéek a volny



¢as. Vzdy v jednom okamziku najednou existujzné variace zabavy. Jaké je mnoZstvi jen
vytvorenych sociélnich siti! Pro studenty je interneti@pas elektronickymi knihami, audio
soubory a newerpatelnym zdrojem informaci. Nicm&axistuji take lidé, kié si nemohou
piedstavit nejen s\ Zivot, ale také jejich podnikani bez internetundstvi webovych
stranek a nastrdj které mohou pomoci v podnikani, se blizi nekone A jednim zdchto
uzitetnych nastraj je video sluzba YouTube. Je patha dodat, Ze to neni jen video sluzba,
ale je to také obrovské&iBte s obrovskymi filezitostmi pro absoluthkazdéhailoveka na
zemi. UZivatelé YouTube Ize rodd do dvou skupin. V prvni skupéjsou lidé, ktéi sleduji
videa, vytvdeji aktivity na kanalech a dostava se jim z totaosdi. Lidé z druhé skupiny
vytvareji videa, staraji se o jejich propagaci, ale zétowdélavaji a také maji radost z
téchtocinnosti. Dnes jsou podminky podnikani docela &idéotakze fezit, znamena pouzit
vSechny mozné prasidky, které je mozné pouzit. A YouTube je jednit@kovych nastrdi,
ktery prost musi byt pouzit v rozvoji vlastniho podnikani #oZani spolénosti.

V teoretickécasti byly popsany a rozebrany vSechiiledité aspekty historie, vyvoje az po
sowasnost sluzby YouTube. Bylo vydlené specifikované tajemstvi g§meho kanalu.
Dostatek prostoru byl &ovan elektronické komerci a a@ni perspektiv podnikani na
internetu. V kapitole 4.2 bylyipdstaveny konkrétnitiklady pouZziti YouTube v byznysu.
Vysledkem praktickécasti je vlastni funéni kanal na YouTube, ktery plniét&inu
stanovenych Ukél Byla provedena analyza kanalu pomoci Google Artalyktera ukazala,
Ze zvolené téma kanalu je velmilezité a budi velky zdjem mezi divdky. Kanél seijiyv
postup a kazdym dnemifiahuje vice cileného publika. Témza jeden rok se kanal
vyrazre zvetSil co do pdtu zhlédnuti videi, ale také co dogw odkErateli, ktery mize byt
nasleds preveden mezi metodytigmi, jez byly jiz dive popséany v teoretick&sti. Lze
piedpokladat, Ze kanal dosahne 1000soaliel v pribéhu jednoho résice. V sotasné dob

je kanal pimym zdrojem dodat®ého a pasivnihorfpmi bez aktivni dasti autora kanalu.
V budoucnosti ma tento kanél na YouTube perspekfistu a spoluprace se zahrarimi
firmami. V disledku toho jeieba poznamenat, Ze vytemi kanalu bylo jednoduchou,

vzrusujici a perspektivni investici do budoucnosti.
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