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Abstract

Kynérova, P. The Wine Falsification. Bachelor thesis. Brno: Mendel University in
Brno, 2016.

The aim of my thesis is based on the desk review of available literature and re-
sources to map the issue of wine falsification in the Czech Republic and selected
European Union countries. Based on information gathered, the concept on how to
avoid the problem is drafted and suggested ways to alert the domestic consumer to
the fact that our market is increasingly flooded by falsified wine. The history and
current situation in the field of wine and viticulture is introduced in the first part.
Following part defines terms of marketing. In this practical part of bachelor thesis,
quantitative research using questionnaires was conducted, and based on the re-
sponses low-cost advertising campaign is developed and introduced.

Keywords

Falsified wine, cask wine, imports, exports, production, consumption, advertising,
market research, consumer, advertising campaign.

Abstrakt

Kynérova, P. Problematika falSovani vina. Bakalarska prace. Brno: Mendelova uni-
verzita v Brné, 2016.

Cilem moji bakalarské prace je na zakladé studia odborné literatury zmapovat
problematiku fal$ovani vina v Ceské republice a ve vybranych zemich Evropské
unie. Na zakladé ziskanych informaci je vypracovan navrh, jak tomuto problému
predejit a upozornit predevsim tuzemské spotrebitele na skutecnost, Ze na naSem
trhu se vyskytuje ¢im dal vice falSovaného vina. V prvni ¢asti prace se seznamime
s historii a soucasnou situaci v oblasti vina a vinaftstvi. Dale pak s pojmy z oblasti
marketingu, se kterymi pracujeme ve druhé Casti prace. V této praktické casti je
proveden Kkvantitativni vyzkum pomoci dotaznikl a na zakladé odpovédi z nich
vyplyvajicich je vytvorena nizkonakladova reklamni kampan.

Kli¢ova slova

FalSované vino, sudové vino, dovoz, vyvoz, produkce, spotreba, reklama, marketin-
govy vyzkum, spotiebitel, reklamni kampan.
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Uvod 11

1 Uvod

Vinarskou tématiku jsem si pro svou bakalaiskou praci vybrala proto, Ze jsem
z Jihomoravského kraje, coz je kraj vina a vyriistala jsem v podstaté mezi vinohra-
dy. BohuZel posledni dobou se v oblasti tohoto zemédélského oboru rozmahaji ¢im
dal vice praktiky, které vinarstvi a predevsim tuzemskym vinaftim velmi Skodi.
Hodné aktualnim tématem v nasi spolecnosti je totiZ nyni falSovani vina. Stejny
problém vsak resily i dals$i zemé, nejen nasi sousedé, ale i jiné staty EU. FalSovani
vina je neSvar, ktery se ostatné na nasi planeté vyskytuje uz od davné historie, kdy
se viilbec réva vinna zacala péstovat a z ni vyrabét vino.

Rik4 se, Ze lihova mafie na vino piresla z destilatli a z levného vina dovezeného
ze zahrani¢i u nas smicha pomoci riznych ptidavkl napoj, ktery dale vydava za
Ceské vino. Vzhledem k tomu, Ze na naSem trhu vina je ¢im dal vétsi spotieba, velké
mnozstvi se ho knadm dovazi. Podvodnici, ktefi nemaji zabrany vino jakymkoliv
zplsobem zfalSovat, vyuzivaji toho, Ze naSe zemé nema zatim dostatecné propra-
covanou platnou legislativu, ktera by jim v tom snad alespon z ¢asti zabranila. Také
spotrebitelé vina jsou pomérné neznali a nékterym je dokonce asi i jedno, jaké vino
nebo alespoii néco, co vino napodobuje, piji. Myslim si, Ze je potieba na této nevé-
domosti Ceskych spotrebitelli neustdle pracovat a tak zajistit, aby si vybirali jen
vina kvalitni a Zddna falSovana. Proto jsem se rozhodla, vytvorit reklamu, ktera by
spotrebitele alespon upozornila na to, Ze tento problém u nas existuje a je potireba
se o néj zajimat.

Vsude kolem nas je spousta reklam, které nas nabadaji si néco koupit, ale dle
mého nazoru je potreba spolecnost i timto zpilisobem varovat pted riiznymi nesva-
ry jako je pravé falSovani vina.
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2 Cil prace

Cilem moji bakalaiské prace je na zdkladé studia odborné literatury zmapovat
problematiku fal$ovani vina v Ceské republice a ve vybranych zemich Evropské
unie. Na zakladé ziskanych informaci je vypracovan navrh, jak tomuto problému
predejit a upozornit predevsim tuzemské spotrebitele na skutecnost, Ze na naSem
trhu se vyskytuje ¢im dal vice falSovaného vina. V prvni ¢asti prace se seznamime
s historii a soucasnou situaci v oblasti vina a vinarstvi. Dale pak s pojmy z oblasti
marketingu, se kterymi pracujeme ve druhé Casti prace. V této praktické c¢asti je
proveden vyzkum pomoci dotaznikl a na zakladé odpovédi z nich vyplyvajicich je
vytvorena nizkonakladova reklamni kampan.
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3 Prehled literatury

3.1 Historie péstovani, vyroby a také falSovani vina na
uzemi dnesni Evropy

Vino je jednim z nejstarsich napojti na svété. Podle nékterych archeologickych na-
lez1i se lidé pokouseli o jeho pripravu jiz 10 000 let pt. n. l. Podle vétSiny védcti ma
vino své pocatky v okoli Kaspického moie, odkud se v priibéhu pristich 8 000 let
pomalu rozsifovalo do Malé Asie a pres Indii aZ do Ciny. Z Indie se dale vinna réva
dostala také do starého Recka, kam ji podle jednoho feckého mytu ptinesl biih Di-
onysos, kterého pokladali za darce révy a zakladatele vinarstvi. (Kohout, 1982)

Vinna réva a jeji péstovani se pak rozsitilo po celém Recku véetné okolnich os-
trovil jako je Kréta, Lesbos, Naxos, K6s nebo také Kypr a dalsi. Ostrov Kés tehdy
napriklad proslul zhotovovanim téZzkého Cerveného vina, ze kterého se uz v té dobé
extrahoval vinny kdmen a pouZzival se k 1éCeni Zaludecnich onemocnéni. OvSem
i bilé vino z tohoto ostrova, jez mélo sladkou chut, bylo znamé, protoZe udajné vy-
volavalo u svych konzumenti bolesti hlavy diky moi'ské vodé do néj prilévané kvi-
li jeho lepsi konzervaci. Slavné, ale hlavné dobré, bylo kuptikladu i vino Methym-
nejské, které pochazelo z ostrova Lesbos.

JiZ v 5. stol. pt. n. 1. se na Kypru pfi popijeni vina pouZivaly kalichy, ze kterych
se pije i v dnesni dobé a rika se jim ,verre de go(it". Jsou to sklenice, ve kterych se,
diky jejich tvaru, soustied’uje viiné vina Uiplné nahote u okraje, cozZ konzumentovi
umoziuje toto aroma lépe vychutnat a prozkoumat. To svéd¢i o tehdejsi dobré kul-
ture podavani tohoto napoje.

0d Rekii ptevzali péstovani hroznti staif Rimané. Oni piti vina milovali mozna
jesté vice nez Rekové a tak si je od nich ti majetnéj$i nejprve jen dovézeli, ale poz-
vinlim svou kvalitou dlouho nemohli konkurovat.

Rimané tehdy ziejmé podle vzoru Reki vino fedili studenou nebo teplou vo-
dou a pridavali do néj koreni.

Jak pise Kraus (2009), vodou nefedéné vino pil jen ten, kdo se z néj hodlal
opit. Kdo si ale chtél opravdu vychutnat piedevsim jeho vini, Fedil ho podle své
chuti. Cato, coZ byl fimsky spisovatel, mél pro vlastniky sklepli dobrou pomiicku
z brec¢tanového dreva, s nimz se vino nesnasi. Pomoci takové misky by totiz velmi
snadno zjistili, zda jim jejich sklepmistr neptridava do vina vodu. Tvrdil totiz, Ze
pokud je vino opravdu zredéno, tak z té misky vyteCe, ale voda se v ni udrzi i
nadale. DalSim neSvarem bylo matolinové vino, neboli druhak, ktery vétSinou
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dostavali vojaci nebo otroci. Vérilo se totiz, Ze obsaZené kyseliny v ném maji dobré
ucinky proti infekcim a moru.

Padélana vina se zacala hodné objevovat ve 2. stol. pt. n. 1., kdy do néj pridava-
li napriklad zahu$tény most s cilem dosahnout lepsi chuti. Pokud bylo vino tenké,
napravili to kvasni¢nimi kaly nebo vinnym kamenem. Pti octéni vin se do nich da-
vali na 40 dni platky médi, cinu nebo olova a k odkyseleni nékterych vin se pouZi-
valo vapno nebo rozdrcené muslicky.

Tehdy nejvice proslavené a oblibené italské vino se vyrabélo z hroznt vypés-
tovanych v dnesni provincii Caserta kolem mést Capua a Formie. Toto bilé vino,
které se nazyvalo Falernské (podle mésta Falernum), bylo svétleZluté barvy a ob-
sahovalo hodné alkoholu. Proto se smésovalo s jinymi viny a sladilo se medem.
Ono smichavani riznych vin dohromady, které se dnes také casto praktikuje, se
provadélo, jak tedy vidime, uZ v dobach starého Rima a to z riznych déivoda.
Mnohdy k tomu vyrobce vina nutily jeho vysoké ceny, a proto ho leckdy falSovali.
Proti tomuto padélani se svymi vyroky ohrazoval i tehdejsi filozof Plinius. (Kohout,
1982)

Néktera vina se stavala modernimi diky tomu, Ze je fimsti panovnici upied-
nostiiovali. Napriklad Tiberius rad preferoval ta, kterda pochazela z Alp na severu
[talie.

Do stiredni a severni Italie se vino dostalo nejspise diky narodu Etruskd, kteri
tam prisli ziejmé z Orientu v 11. stol. pt. n. L. Jejich znalosti nejen o vinarstvi byly
opravdu velké a nékteré vypatrané fresky svédci i o tom, Ze se radi u vina bavili
a veselili. To také dokazuji vykopavky velmi péknych nddob a pohari na vino, kte-
ré se po nich nasly.

V 1. stoleti n.l. zaznamenava rimské vinat'stvi obrovsky vyvoj, protoze vyvazi
velké mnoZstvi vin do provincii. OvSem nékteri tvrdi, Ze se to déje na ukor kvality.
Vinare k tomu pohanél rychlejsi a vétsi vydélek, nez jaky by ve své zemi utrZili za
vina s vyssi jakosti. (Kraus, 2009)

V tomto obdobi zacali nejdiive Rekové a pak i Rimané psat o vinafstvi odbor-
né knihy. Prikladem je vySe uvedeny Plinius, ktery v jednom svém dile vyli€il aZ
6 raznych vedeni révy, které je vhodné pouzit podle jejich odriid a nékterych dal-
$ich aspektii. Také napsal, Ze predev$im v Recku se péstovalo velké mnozstvi roz-
licnych odrid vina. Z mnoha spist od rtiznych autori z této doby se ale docteme
i 0 postupech pri samotné vyrobé vina a nejen o jeho péstovani. Tehdejsi vinari
totiZ pouZivali pro nas dnes uz pomérné zvlastni metody, kdy vino napriklad cistili
holubimi vejci, sddrou ¢i kridou. Pro jeho delsi uchovani ptidavali tfreba kadidlo,
drceny mramor i perly a olej. Viniim se téZ dodavaly rizné viiné. (Kohout, 1982)
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KdyZ bylo vino ve fazi zrani, nechavali ho néktefi 4 roky vystavené na slunci,
¢imzZ dostavalo chut, kterou maji vina zrajici alespoii 15 let. Prodejci takové vino
pak distribuovali za vysoké ceny. Jini nepoctivci se snaZili z mladych vin ziskat vy-
zrala napriklad tim, Ze slévali zahtivana vina s nezahtivanymi. V Alpach zase z vina
vybirali led, ktery se v ném vytvoril béhem zdejSich mrazivych noci, a dosahli tak
vys$iho obsahu alkoholu. (Kraus, 2009)

Preprava vina se ve starovéku nejcastéji uskutecniovala na lodich a tehdejsi
cesty po moti vedly piredevsim na Blizky vychod, dale do Recka, jizni Itlie, Galie,
Hispanie a Rima. (Kohout, 1982)

NejvyznamnéjSim centrem obchodovani s vinem na vychodé Stredozemniho
moie byla Alexandrie, odkud se vyvaZelo vSemi sméry. (Kraus, 2009)

Prodejce musel kupci garantovat, Ze vino neni naoctélé, a Ze se na hladiné ne-
bude tvorit kiis. Kupujici kontrolovali kazdy sud vina zvlast a jeho kvalitu hodnoti-
li degustaci.

Kraus (2009) piSe, Ze kvalita vina se tehdy posuzovala jednak podle toho, z ja-
ké zemépisné oblasti pochazelo, dale také podle umisténi daného vinohradu, podle
ro¢niku vina a v neposledni radé se hodnotilo jeho zabarveni, viiné a chut.

Rekové a také Féni¢ané maji velkou zasluhu na tom, %e péstovani vinné révy
a jeji nasledné zpracovani ve vino se rozsitilo na jiznim pobieZi Francie, odkud se
dostalo i na izemi dne$niho Spanélska. Do tehdejsi Galie vino ptinesl Caesar, ktery
tam vysadil nespocetné mnozstvi vinohradt predevsim podél velkych rek, jako je
tfeba Ryn, a tamnimu lidu vStipil potfebné dovednosti spjaté s ptipravou vina.
(Kohout, 1982)

Galové neboli Keltové obyvali izemi, které se rozprostird mezi nynéjsi Ceskou
republikou, severem Italie a vychodni ¢asti Francie. Oni byli nejspiSe témi, kdo
u nas jako prvni pili vino a zirejmé ho i péstovali, i kdyZ za¢atky vinohradnictvi na
na$em tzemi byvaji ptipisovany az Rimantim. (Kraus et al., 2005)

V Italii ale ve 3. stol. n. . dochdazi k rliznym problémlm i valkdm a zemédélstvi
zaCina upadat. To ma po rozpadu Zapadni riSe fimské v roce 476 n. 1. nejvétsi do-
pad pravé na vinohradnictvi, které tu takika zanikne. Nasledné stéhovani narodi
a zacinajici stredovék je obdobim, kdy Evropa zazivala tézké casy, které se opét
podepsaly na vinné révé. Vyroba vina se zacala zase rozvijet azZ za panovani Karla
Velikého nékdy kolem roku 780 n. 1., kdy se celkova situace zklidnila. O dalsi vyvoj
v této oblasti se zaslouzila predevSim cirkev, coZ dosvédcCuje i to, Ze sklepmistri
v klasterech patrili k prvnim opravdovym znalcim v tomto oboru. Vinnou révu
mnisi v 10. - 12. stol. postupné zacali, nejen z cirkevnich divod{, vysazovat i v se-
vernich oblastech, jako je Sasko ¢i Branibory, a dale také na uzemi okolo reky Labe
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¢i Odry, kde se ovSem hrozniim tak dobte nedafilo. Zdej$i podnebi jim nesvédcilo,
a proto tu jejich péstovani posléze pominulo. Vina, vyrobend z téchto hroznii, neby-
la prilis pitelna a z toho diivodu do nich pridavali riizné byliny a med. Také se tu,
jako v dobach starého Rima, setkdvame s jejich hojnym falSovanim. To bylo ale
velmi striktné potrestano. (Kohout, 1982)

Vratme se nyni ale jeSté do 5. stol. n. 1, kdy se do Evropy dostal mongolsky na-
rod Hunt. Uzemi, které obsadili, sahalo od feky Ryn az do Stfedni Asie. Ze svého
asijského uzemi prinesli predevsim do stiednich a severnéjsich koncin Evropy své
odridy vina, které se tady pak rozsitily po selskych vinohradech, protoze z nich
byvala velmi bohata Uroda. Kraus (2009) dale popisuje, Ze tyto asijské odrlidy se
dostaly i do oblasti vychodni Francie, predevsim pak do zndmého regionu Cham-
pagne. Podle nejriiznéjSich analyz, které provadél hlavné rakousky Slechtitel dr.
Ferdinand Regner, je zfejmé, Ze tato Hunska invaze vyznamné obohatila vinatstvi v
Evropé, protoze z jejich odriid zvanych Heunisch vzniklo riiznym kiiZenim znacné
mnozstvi novych odrid a rada z nich se nejen u nas péstuje dodnes.

Na konci 18. stoleti se pak zac¢ina vice dbat napriklad na kvalitni vysazovani
vinohradu nebo na sklepni hospodarstvi. (Kohout, 1982)

3.2 Historie vinai'stvi v Ceské republice

V dobé, kdy Rimska ¥i$e zaZivala vrchol svého rozkvétu, dostalo se péstovani hroz-
nl a vyroba vina diky jejim vojakim a obchodnikiim také k ndm, na nase tizemi.
OvSem zacatek vinarstvi a rozSifovani vinic je u nas spojovano s Velkomoravskou
dostal od moravského knizZete Svatopluka sud dobrého vina, které pochazelo z Mo-
ravy. Jeho Zené Ludmile pry zachutnalo tak, Ze vinohradnictvi u nas zacala velmi
podporovat. Pozdéji se vyrobé vina vénoval dokonce i jeji vnuk svaty Vaclav, ktery
byl posléze uctivan jako nejvyssi perkmistr vinic. (Kraus et al., 2005)

Velkou zasluhu na Sifeni vyroby vina méli mnisi v klasterech, jak jsem psala uz
vyse. A ne jinak tomu bylo ve stredovéku i u nas. Od roku 933 se v brevnovském
klastere délalo vino a z roku 1057 se dochoval nejstarsi zapis o ceskych
vinohradech, které se nachazely nékde u Litoméric. O moravskych vinicich byl
nalezen prvni zaznam az z roku 1101, ktery se tykal klaSternich vinohradi
v Ttrebici. Tyto zminéné vinice zakladal predevsim feholni fad Benediktinii. DalSim
Ffadem, ktery rozvijel vinohrady predevSim na jiZni Moravé u Hustopeli nebo
v Pritlukach a Kobyli, byl cisterciacky rad. Oviem ani v Cechach nezahaleli a v roce
1251 vysazovali vinohrady naptiklad v obci Velké Zernoseky na LitoméFicku, kde
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také vytesavali do skaly vinné sklepy. Zdejsi vino pak exportovali prostrednictvim
ri¢ni dopravy do severniho Némecka.

[ to, co piSe Dolezal (2001), jenom potvrzuje, Ze nejvétsi zasluhu na rozmachu
vinarstvi na Moravé ma v této dobé pravé cirkev a tehdejsi aristokrati. VétSina
produkce totiz byla urcena k cirkevnimu vyuziti.

Ve 13. stol. u nas mnisi vysazovali ve svych rozlehlych vinicich francouzské
a némecké odridy. V téchto dvou zemich se nechali inspirovat, i co se tykalo po-
stupli a metod pfri jejich péstovani. Vino zacalo byt velmi oblibené, a proto se jeho
péstovani stale vice rozSirovalo i do okoli mést anebo sidel tehdejSiho panstva.
(Kraus et al., 2005)

Zachovaly se ndm urcité poznatky o tom, Ze na konci 13. stoleti existovaly na
Moravé vinohrady pobliZ Brna, KromériZe a také Znojma a Velkych Pavlovic. Po-
stupné se tyto moravské vinice staly na zacatku 14. stoleti dileZitym zdrojem ob-
zivy pro lidi chudych poméri. (Dolezal, 2001)

Jak uz to byva, i tehdy zazivaly vinarské obce rizné spory tykajici se vinic,
a proto se zacali ridit FalkensStejnskym horenskym pravem z Dolniho Rakouska.
A kdyZ uz vzpominam Rakousko, pro jihomoravské vinate byla odtamtud doveze-
na vina velkou konkurenc¢ni hrozbou. Od roku 1325 proto platilo, Ze se od podzimu
do jara nesmi v Brné nalévat jiné vino nez to, které bylo vyrobeno mistnimi obyva-
teli. Dals$i normou, kterou se vinohradnici méli ridit, byl vini¢ni fad pro Moravu
vydany v roce 1355. Nové se také vinice musely zaznamenavat do bernich knih
a byly z nich také vybirany povinné poplatky. (Kraus et al., 2005)

Ve 14. stol., dosSlo ve vinarstvi k velkému rozvoji a na Moravé k navySovani po-
Ctu vinic a také rozSirovani jejich rozlohy. Tehdy tady vladl Karel IV., ktery nejen Ze
k ndm nechal dovést nové odridy ze zahranici, ale také dal v roce 1358 samotné-
mu péstovani révy urcity pravni ramec tim, Ze vydal kralovsky mandat. V ném na-
priklad ur¢il, jak by mély byt vinohrady velké a Ze se musi vysazovat na mistech,
ktera jsou pro péstovani hroznt piihodna. Za panovani Karla IV. vzniklo i pravo
vini¢né, které slouZilo k ochrané vinarstvi napriklad pred dovozem jinych vin nez
zdejSich a to v obdobi od fijna do dubna nasledujiciho roku. V roce 1375 cisat do-
volil, aby se vina vyrobena ve Znojmé mohla vozit i do Cech, Slezska nebo do né-
meckych Branibor.

V 15. stol., kdy probihaly husitské valky, zaZiva vinatstvi téZké casy. Velky
pocet vinic bylo zpustoSeno a néktera mésta byla vypalena. AvSak vinarstvi se jesté
ve 2. pol. 15. stol. postavilo opét na nohy a dospélo dokonce ke svému vrcholu. Na
konci tohoto stoleti vySlo ustanoveni, které ukladalo povinnost zaregistrovat
veskeré vinohrady do tzv. gruntovnich knih. Poprvé v Evropé bylo také verejné
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prikdzano ochutnavat vino a tim dohliZet na dodrZeni jeho urcité kvality. Pocet
vinic na celém naSem uzemi potad nartlistal a bohuZel také stale ¢astéji dochazelo
k padélani vina. Proto bylo tfeba postarat se o to, aby vino nebylo pro své
konzumenty néjak Skodlivé predevSim po zdravotni strance. Nejen z tohoto
diivodu se zaslouZil kral Vladislav II. Jagellonsky o diikladnéji vypracované vinicni
rady. Avsak i pres tyhle neprijemnosti moravska vina i nadale dokazala na trhu
sméle soutézit s viny jak z Rakouska, tak i z Uherska.

Bylo také panstvem dovoleno vino volné nalévat, k ¢emuZ nebylo ani nutné
mit néjaké opravnéni a na takto spotrebované vino dokonce nebyla uvalena Zadna
dan. Nicméneé i tak bylo vinai'stvi pro mésta velmi dtlezitym zdrojem prijma. (Do-
lezal, 2001)

Zhruba v poloviné 16. stoleti napsal ucitel Jan Had viibec prvni ceské odborné
dilo pojednavajici o péstovani a vyrabéni vina. (Kraus et al., 2005)

Da se rict, Ze béhem tohoto stoleti vyvrcholilo na naSem tzemi rozsifovani vi-
nic. Na Moravé se jejich plocha ustélila na né&jakych 20 000 ha a v Cechéch to bylo
jen asi 3 500 ha. Pokud se stalo, Ze v nékteré sezéné byl nadbytek vina, snaZili se
ho prodat v ciziné. Vinice v Cechach, predev$im v Praze, se prodavaly a kvalita je-
jich obhospodarovani sla dold. S tim doslo i ke snizovani vytézki ze sklizni v téchto
vinohradech. Tento nepiiznivy vyvoj ve vinarstvi pokracoval i v obdobi, kdy u nas
panoval cisai Rudolf II. Na izemi Moravy se ale ve 2. pol. 16. stol. usadili obyvatelé
zapadni Evropy, ktefi tady budovali sklepy a znovu vysazovali nové vinohrady,
jejichZ celkova vymeéra se pak na Moravé pohybovala kolem 17 000 ha. Rudolf II.
chtél upozornit na slévani domdaciho vina se zahrani¢nimi a proto v roce 1590
vznikla zevrubna Instrukce o vinarstvi.

NasSe vina stoupala v oblibé a hojné se vyvaZela naptiklad do némeckého Sas-
ka nebo do Polska. BohuZel ale stav vinarstvi hlavné v Praze byl opét horsi a horsi,
coz zpusobilo, Ze pracovnici na mistnich vinicich, kterym se snizili jejich vydélky,
usporiadali v roce 1619 prvni stavku. V této dobé uz probihala tricetileta valka, bé-
hem které bylo stejné jako za husitskych valek velké mnoZstvi vinic zdevastovano.
Mnohym lidem, kterym patrily vinice, byly spaleny jejich obydli a vysidleny. Na
misto vinic se vysazovaly rtizné uZitkové rostliny nebo stromy plodici ovoce. Valky
17. a 18. stol. zapricily, Ze lidé se vice nez péstovanim vina zacali zabyvat obcho-
dem a remesly. KdyZ ale toto val¢eni skoncilo, moravské vinarstvi se z toho zase
pomalu dostavalo a v roce 1748 byla rozloha vinic na Moravé témér na stejné
urovni jako za vlady Rudolfa II.



Piehled literatury 19

Cisar Josef II. dovolil v roce 1784 uplné vSem vyrobclim vina, ale i jinych po-
travin, jej také prodavat. Ve stejném roce se vina z Moravy zacala tridit dle jejich
rozdilné urovné kvality.

Témeér ke konci 18. stoleti je na Moravé skoro tficet tisic hektart vinic, kdeZto
jejich momentalni celkova vymeéra z toho tvori jen asi jednu tietinu. To jen dokazu-
je tehdejsi vzestup tohoto zemédélského odvétvi. (DoleZal, 2001)

. Pocty vinic se znovu prudce snizuji. Lidé se vice vénuji vysazovani jinych
rostlin, jako tfeba cukrové repy, protoZe v roce 1848 se stala vyznamna udalost,
ktera vedla k vyraznému rozmachu priimyslu. Doslo totiZ ke zruSeni poddanské
prace pro vrchnost. Aby se vinarstvi néjak podatilo zachranit, ziizovaly se napfi-
klad ve Znojmé, Valticich nebo v Mélniku vinaiské skoly. Ve 2. poloviné 19. stoleti
vSak celou Evropu vcetné naSich vinic zasahla pohroma v podobé amerického
Skiidce a nemoci, které predevsim na jizni Moravé zpustosili vSechny ptivodni kere
hroznt. (Kraus et al., 2005)

Jak jsem uvadéla uz vysSe, podle Dolezala (2001), bylo na konci 18. stoleti na
Moravé skoro tricet tisic hektart vinic, coz se udrzelo jesté zhruba do poloviny sto-
leti devatenactého, ale vlivem udalosti zminénych v predchozim odstavci, se jejich
vymeéra rapidné zmenSila, coZ znamena, Ze na zacatku stoleti 20. zabiraji moravské
vinice uz jen necelych dvandct tisic hektart.

Toto Spatné obdobi, kdy hektarti osazenych vinnymi kefi na Moravé opét dost
rapidné ubyvalo, trvalo sice pomérné dlouho, ale v obdobi pfed druhou svétovou
valkou se u nds i v okolnich statech poradaly rtizné konference, jejichz cilem bylo
dosdhnout obnovu vinafstvi. BEhem deseti let se do tohoto oboru u nas vloZila
jedna miliarda korun a vinohrady se za jeden rok rozsifovaly cca o 500 az 1000
hektart. Bohuzel se tady ale dostavame do obdobi jiZ zmitiované druhé svétové
valky, kdy vinafstvi opét malem zaniklo. Par let po valce v roce 1952 vsak vlada
pripravuje jakysi pomocny program, jehoZ soucasti je Jednotny plan vysadby vinic,
rizné vzdélavaci seminare a také napiiklad zdokonalovani vyuky tohoto oboru na
skolach.

Po par desitkach let se v roce 1985 moravské vinohrady rozkladaly zase na
docela slusnych 15 000 ha. BohuZel vinafi tu zimu utrpéli dalsi ranu v podobé kru-
tého mrazu, ktery zavladl na vinicich. Ty to samoziejmé nepreZily a byly tedy zlik-
vidovany. V téchto letech, kdy u nas vladl socialismus, bylo hlavnim cilem vytéZzit z
vinic co nejvice hroznt. Mnohdy proto nebyly dostate¢né zralé a tedy ani sladké.
Proto se bezmezné pridaval do vina cukr. (Kraus et al., 2005)

Moravska vina tehdy timto bohuZel dost ztratila na své kvalité a opravdu oje-
dinéla vina z trhu uplné vymizela. (Dolezal, 2001)
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3.3 Soucasny stav vinarstvi ve vybranych zemich Evropy

3.3.1  Francie

Moji prvni zastavkou na evropské cesté za momentalni situaci ve vyrobé a pésto-
vani vina, na kterou se v této kapitole zamérim, bude Francie. BEhem tohoto pomy-
slného putovani vyrazim i do nékterych tamnich vyznacnych vinarskych oblasti.

Tato zemé je vyznamnym producentem tohoto napoje a to zejména ze dvou
divodi. Postupy, kterymi tam vina vznikaji a které jsou zde zazité uz od davné mi-
nulosti, se totiZ i vdnesni dobé stavaji dokonalou piedlohou pro vyrobce vina na-
pri¢ vSemi kontinenty. S tim souvisi také to, Ze velké mnoZstvi ptivodnich fran-
couzskych odriid je dnes vysazeno vSude mozné po svété. Druhou pricinou je to, Ze
Francie jako Uplné prvni zemé zavedla soustavu ustanoveni, ktera meéla hajit dobré
jméno zdejsich nejkvalitnéjsich vin. To ovSem ve svété zvedlo vinu nejriiznéjsich
nazort, Ze tyto predpisy omezuji francouzské vinare a Ze mistni vinai'ské odvétvi
neni schopno obstat v soucasné soutéZi mezi viny na mezinarodni drovni. Fran-
couzi to vidi ovSem spiSe naopak. Tvrdi, Ze jim tato natizeni v podstaté pomohla
pozvednout mistni vina tak, Ze se radi k tém nejlepSim. Tyto predpisy vznikly, aby
se postupné omezila vyroba vin, ktera pochazi od horsich vinari a kazi tak reputa-
ci tém lepsim. Mimo Francii se vSak tyhle regulace pozvolna vytvari ve vSech sta-
tech produkujicich vino. (Walton, 2003)

Opravdu kvalitni francouzska vina se mohou radit do dvou velmi netiprosnych
tiid kvality jejich vyroby oznacovanych zkratkami AC a VDQS Pokud vino
z néjakého diivodu nemuze byt zarazeno do téchto dvou skupin, ale spliiuje ob-
lastni charakter, oznaci se jako vin de pays, coZ znamena ,zemska vina“. Pfi vyrobé
takovych vin je pak zakdzano, prisypavat k nim hrozny z jakéhokoliv jiného regio-
nu. Produkci vin de pays tvofi z pétasedmdesati procent vina ¢ervena.

Existuje zde jeSté jedna trida kvality a to v podstaté nejnizsi, ktera oznacuje
vina nijak charakteristicka, pochazejici predevSim zjiZnich oblasti a vyrabéna
v obrovském mnoZstvi. Tato skupina se nazyva vin de table.

Ke svétové Spicce ve vyrobé zejména Cervenych vin patii ve Francii bez ja-
kychkoliv pochyb vina pochazejici z oblasti Bordeaux. V tomto kraji se vSak velmi
dafi i sladkym bilym vintim, ktera se zde délaji vyhradné z bobuli, na nichz se uz
v opravdu velké mire nachazi uslechtila plisen, diky niZ je potom toto vino jedinec-
né. V poslednich zhruba dvaceti letech se stala pomérné zajimavymi i sucha bila
vina, ktera svou chuti pripominaji jedny z nejlepsich vin vyrabénych ovSem jediné
v Americe.
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Z dalSich vinarskych oblasti vyberu Champagne, kde jsou v porovnani s jinymi
francouzskymi regiony sice chladnéj$i podminky pro péstovani révy, ale zdejsi
Samparniské je véhlasné po celém svété. Za zminku urcité stoji to, Ze Sumivé vino je
dovoleno vyrabét jen ze tii odriid a z toho jsou jesté dvé cervené. Jsou jimi Ruland-
ské modré, Pinot Meunier a jedinou bilou odrtidou je Chardonnay.

Alsasko je krajem, kde se potkavaji domaci odrlidy s odridami sousedni zemé
a tim jsou zdejsi vina velmi osobitd. Némecko se totiZ od roku 1870 snazilo dlou-
hou dobu o nadvladu v tomto Uzemi, a proto je zdejsi vinai'ské odvétvi timto sta-
tem hodné ovlivnéno.

Ve Francii se vina oznacuji podle nazvi vesnic, ze kterych pochazeji, jen v Al-
sasku se to déla podle odriid hrozni, z nichz je vyrobeno.

Dal$Sim vyznamnym vinarfskym krajem ve Francii je Burgundsko, které
bohuzel dodnes pomérné dost trpi zakonem, ktery vydal uz Napoleon. Prikazal
v ném totiz, Ze po smrti majitele polnosti si jeho dédicové podéli parcelu mezi sebe
stejnym dilem. Tim tady vzniklo mnoho velmi malych vinard, kteri diky své
minimalni produkci nemaji prostifedky na ndkup modernich vyrobnich zarizeni
a tak své vino nebo i hrozny radéji prodaji tém, kteri je tady ve velkém skupuji
anasledné znich vyrabi opravdu kvalitni vino. Na druhou stranu se ale i mezi
témito drobnymi vinari najdou takovi, ktefi patii k tém Uplné nejlepsim v daném
kraji.

Do oblasti Burgundska patfi na jihu umistény velky vinarsky kraj Beaujolais,
kde se déla slabsi cervené vino, které se vyborné hodi ke konzumovani zejména
v letnich dnech. Toto vino se vétSinou moc dlouho neuchovava a ani se neceka, az
vyzraje. (Walton, 2003)

Posledni mnou zminénou oblasti Francie, kde se vyrabi vino, je ostrov Korsika.
Zdejsi vinatstvi, které je hodné ovlivnéno Italii, ponévadz to do ni odsud neni vi-
bec daleko, se koncem minulého stoleti svou trovni zna¢né pozvedlo. I tak se zde
ale porad vyrabi prevazné stolni vino, diky ¢emuz se Korsika jen tézko zatradi mezi
vyznamnéjsi francouzské vinarské oblasti vyrabéjici opravdu kvalitni vina.

Francouzi povazuji vino za zakonem povolenou omamnou latku a veSkera
manipulace s vinem od jeho vyroby az po konetnou spotiebu se ridi velkym mnoz-
stvim ustanoveni. (Formankova et al., 2015)

3.3.2 Italie

Italii se uz od dob, kdy na jeji tizemi vpadli Rekové, fika zemé vina. A ona ji oprav-
du doslova je. Vinohrady zde najdeme po celé jeji délce od severu azZ po jizni biehy
Stredozemniho more. Nelze vSak pominout ani vinice na tizemi obou velkych ost-
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rovi Sicilie a Sardinie. Vzdyt produkce vina je v této zemi dlouhodobé nejvétsi na
celém svété. A podle Stuarta Waltona (2003) se zde vino nejen vyrabi ve velké mi-
fe, ale i konzumuje. CoZ jsem ja osobné vidéla na vlastni oci pti jednom svém poby-
tu v Toskansku.

V Itdlii existuji od 60. let minulého stoleti jakési znacky DOC a DOCG, kterymi
se vina oznacovala, ale systém jejich udélovani neni priliS propracovany a tak ne-
byly rozdavany spravné, jak by mély. Italie by potrebovala poiradnou soustavu do-
hliZzeni na dodrzenti a rizeni kvality vina, ktera by jeho produkci posunula zase dal.

V roce 1992 byl navrzen takzvany Goritiv zakon, ktery mél pritvrdit podminky
davani vyse zminénych znacek. Stanovil i hodnoceni nejkvalitnéjsich oblastnich vin
a jejich znaceni pismeny IGT, coZ je podobné jako vin de pays ve Francii. Pokud
vino nenese tuto znacku, pak spada do kategorie stolnich vin neboli vino da tavola.
Bohuzel i pres tento zakon bylo par nejlepsich vin vyprodukovano navzdory usta-
novenim a tedy nespravné oznamkovano.

Kolem mésta Milan se rozprostira nejrozlehlejsi vinarska oblast Italie a tou je
Lombardie. V minulosti byla zdejsSi vina svou kvalitou vzorem pro vinare
z ostatnich regioni.

NejzasadnéjSim krajem vina na severu zemé je Benatsko. Zde kvalitu vina
zhorsuje jeho enormni vyroba, presto existuji oblasti, kde se vyrabi vina jiz vSeo-
becné proslula.

Dalsi dtilezitou a velmi krasnou vinarskou krajinou s opravdu dobrymi viny,
ktera bezesporu patii mezi celosvétovou Spicku, je Toskansko. (Walton, 2003)

Na jihozapadé zemé kolem mésta Neapol se rozklada kraj zvany Kampdnie.
Oproti jinym vinafskym oblastem v Itdlii je tady prikladan aZ neobycejné velky
vyznam tomu, Ze zdejSi pouzivané zplisoby vyroby vina jsou zachovavany mezi
vinafi po mnohé generace. Presto je jen Uplnému minimu mistnich vin udélena jiz
zminéna znacka DOC.

[ pres zvySujici se kvalitu vina v nékterych castech italského ostrova Sicilie,
patii tato dalsi ¢ast zemé k tizemim, kde se vyrabi predevSim vino stolni. Tento
ostrov se mezi ostatnimi regiony Italie radi k tém nejvykonnéjsim, ovSem zatim jen
co se kvantity tyce.

Mistni vino Marsala je nejzndméjSim sicilskym vinem. Pfi jeho vyrobé mu ale
vinari dodavaji vice alkoholu a to pridanim zahuSténé hroznové $tavy, ktera prosla
varem. Tento zplsob ovSem neni vzdy dovoleno pouzivat, obzvlast ne u kvalitnéj-
Sich kategorii tohoto vina.
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3.3.3 Némecko

Diive v historii bylo vino pochazejici z Némecka u konzumentli ocefiovano skoro
stejné jako vino francouzské. BohuZel péstovani jinych plodin spolu
s pivovarnictvim odsoudilo vinarstvi v této zemi k témér uplnému zaniku. Vinarsky
primysl v Némecku prekonal toto tézké obdobi jen diky vyvozu do Britanie. Aby se
vyvazené vino lépe prodavalo, zamérné se u néj dosahovalo sladké chuti. Ukazkou
takového vina je Liebfraumilch. OvSem tento fakt v dnesni dobé némeckému vinar-
stvi spiSe Skodi. (Walton, 2003)

[ v Némecku prirozené funguje uz desitky let, za tu dobu uZ pochopitelné né-
kolikrat pozménény, systém hodnoceni vina uplatiiovany ve vSech c¢lenskych sta-
tech EU, ktery rozdéluje vina do ¢tyr jakostnich tiid. U téch nejméné kvalitnich vin
nezalezi na ptivodu pouzitych hroznt. Do dalsi tridy spadaji pouze vina, ktera maji
ptivod ve dvaceti urcitych oblastech. Treti tfidu, oznacovanou v prekladu jako
ykvalitni vino ze specifického regionu”, tvori vina, u nichz je dovoleno vylepSovat je
napriklad sladkou hroznovou Stavou. Vina zatrazovana do tridy nejvyssi kvality
Némci opatifuji pismeny QmP. Jsou to takzvana ,jakostni vina s ptivlastkem®.
U nich je dtlezity obsah cukru zjiStovany ptrimo v posbiranych plodech. Do této
skupiny pattii,ledové vino“.

Je ziejmé, Ze se klade dliraz na lokalitu vzniku vina a aby byl znam i vinar,
z jehoZ vinohradu se dané hrozny urodily. Vino se dale musi oznacit i ndzvem od-
povidajicich odrid.

V Némecku je nejvyhlasenéjsi odriidou Ryzlink a za nim nasleduje Sylvanské
zelené. Nejcastéjsi odrlidou péstovanou ve zdejsSich vinohradech je ale Miiller-
Thurgau, coz je jejich hybrid. Némci totiZ potiebovali vytvofrit révu, ktera bude pfti-
hodnéjsi pro rist v jejich studenéjsim klimatu. Dalsi vysSlechténou odrtdou je
okolnosti pripominat francouzské Beaujolais. Méné vysazovanou odrtidou je Mod-
ry Portugal, ale naproti tomu Rulandské modré se v némeckych vinicich vyskytuje
opravdu hojné.

Regionem, kde nejvétsi podil na vinicich ma jiz zminény Ryzlink, je Stredni
Ryn. Naopak tfeba v kraji zvaném Rynsko-Hesensko ho Stuart Walton (2003,
s. 182-185) viibec nezminuje. Je to oblast, odkud pochazi cca 50% celkové produk-
ce vySe uvedeného Liebfraumilchu. Z hybridii se zde nejvice péstuje Miiller-
Thurgau. Uvedena vina pochazejici z tohoto regionu se ovSem nepysni priliS valnou
kvalitou. Zato Rulandské modré, Dornfelder a Sylvanské zelené umi mistni vinari
udélat prinejmensim uspokojivé. Jizné odsud se nachdazi kraj zvany Falcko. Vino-
hrady v této oblasti jsou pomérné bohaté na pocet druhtli zde péstovanych odrid.
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Opét se tu setkdme napriklad s Ryzlinkem, Dornfelderem, Rulandou a krom toho se
s francouzskym Beaujolais, jak se piSe v predchozim odstavci, tak falcké Rulandské
modré se dd porovnavat s Burgundou. Dal$im krajem, kde bilym vinim vladne
opét Ryzlink spolu s odriidou Miiller-Thurgau, je Wiirtembersko, jehoZ hlavnim
méstem je Stuttgart. Mistni vinafi se zde zaméruji ale zejména na Cervena vina.
Piedposledni mnou zminénou vinatskou oblasti Némecka bude Badensko, které se
fadi k velmi pozoruhodnym c¢astem Evropy, kde se péstuje a vyrdbi vino. Je to
uzemi rozkladajici se na jihu zemé, coZ prinasi vyssi teploty a to na vinicich preje
hlavné Rulandskému modrému. Kromé toho se zde péstuje také Rulandské bilé,
dale zase Tramin, Miiller-Thurgau a samoziejmé i velmi dobry Ryzlink. VSechny
tyto odrldy se péstuji také na vychodé Némecka podél reky Labe ve spolkové zemi
Sasko. /Mistni relativné kvalitni vina vznikaji prevazné ve sdruzeni malych vinard.

Némci vyrabi i Sumiva vina, ktera stejné jako klasicka vina tiidi do Ctyt skupin.
v jedné urcité oblasti. Hrozny, z nichZ jsou Sumiva vina zarazena do nizsi skupiny,
mohou byt z jakékoliv oblasti v zemi. Nemusi byt striktné jen z jedné, ale mohou
tvorit mix z riznych koncin. Takovy sekt je oznacovan jako Deutscher Sekt. BohuZzel
ale vétSina Sumivych vin v Némecku je vyrabéna z patokd, které jsou importované
z predchozich dvou zminiovanych evropskych zemi. Tyto spadaji do tieti kategorie
sektli. Do té uplné posledni skupiny Sumivych vin je pak zahrnovan jakykoliv jiny
sekt, ktery nespliiuje vyse zminéné vlastnosti, ale hlavné staci, kdyz Sumi. (Walton,
2003)

V roce 2013 bylo v Némecku vyrobeno 8,4 milioni hektolitr vina, coZ zna-
menalo oproti roku 2012 sniZeni o 7 %. Naproti tomu export vzrostl o 4 %. Tato
zemeé prodala vina do 137 statd svéta v mnozstvi 1,3 milionu hl za 334 miliont eur.
Nejvice vina vyvezli do USA a to celkem 25 %. (Formankova et al., 2015)

V Némecku je v dnesni dobé na prodej vétSinou lahvové vino a sudové je bra-
no jako vino, které se staci bezprostredné z tanku nebo demizénu. Kdyz je vino
v tanku, neznamena to vsak, Ze je méné kvalitni. Tyto nadrZe se pouZivaji pro
transport vina, protoZe ho pojmou zna¢né mnozstvi. V.dobach minulych se sudové
vino v Némecku pouZivalo hodné v kuchyni. (WEINAUSKUNFT, 2015)

K falSovani vina v Némecku nedochazi, jelikoZ sudové vino se tam snazi co
nejrychleji dostat do lahvi. Proto je spotfebiteli prodavano v podstaté jen vino
lahvové. I presto se v roce 2012 prodalo pres 4 miliony hektolitrt sudového vina.
Toto vino kupuji obchodnici, ktefi ho opét ihned plni do lahvi. Vzhledem k tomu, Ze
se vSechno déje pod dohledem mnoZstvi aradd, které vSe ovéruji, neexistuje tady
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v podstaté Zadny prostor pro falSovani. Pokud by o to vSak prece jen nékdo usilo-
val, vystavoval by se nebezpeci, Ze pii prozrazeni této ¢innosti mu bude hrozit
upadek. (Formankova et al., 2015)

Vinar, prodavajici vino kone¢nému spotrebiteli, si musi délat podrobné za-
znamy o vSech svych obchodech, aby se v piipadé néjaké kontroly dalo vSe snadno
dohledat.

3.3.4 Rakousko

Jako prvni ze zemi stredni Evropy se budu zabyvat Rakouskem. V letech nastésti uz
minulych se vtomto staté udala obrovska aféra ohledné falSovani vina, coz pro
rakouské vinare mélo na dlouhd 1éta katastrofalni nasledky. Bohudik se mistni
vinafsky primysl nakonec prece jen dokazal vzpamatovat, coZ se projevuje
mezinarodnim uspéchem jejich vin. (Walton, 2003)

Vinice se v této zemi nachazi vyhradné na vychodé, kde lemuji hranice se sou-
sednimi staty. Kromé némeckych a francouzskych odriid se zde daii samoziejmé
také tém domacim rakouskym. Z nich je nejhojnéji vysazené Veltlinské zelené, je-
hoZ chut je absolutné mimoradna. A tak jako se némecka vina podobala francouz-
skym, tak toto vino se zase pro zménu velmi podoba viniim z Alsaska. Kromé této
odridy najdeme v rakouskych vinohradech i odridy, které byly zminovany uz
v kapitole o Némecku, a jsou jimi hlavné Miiller-Thurgau, Ryzlink rynsky, Tramin,
Rulanda a navic jeSté Chardonnay a Sauvignon. Tato bila vina dopliiuje jeSté Ryz-
link vlassky, ktery se péstuje také v Italii a Mad’arsku. Ty ovSem tomu rakouskému
nedokazi viibec konkurovat.

Hlavni zastoupenou odriidou mezi ¢cervenymi viny je rakousky Zweigelt. Vedle
néj nasi jizni sousedé péstuji némecky Modry Portugal, Frankovku, Cabernet Sau-
vignon a Rulandské modré. Odridou, kterd opét piripomina francouzské burgund-
ské vino, je Svatovavrinecké, které si vytvari stale lepsi jméno.

NemiliZzeme ovSem zapomenout ani na dezertni vina, ktera se v Rakousku pro-
dukuji hlavné blizko madarskych hranic a do nichz naleZi jak vina ledova tak
i slamova.

Stejné jako v Némecku tak i v Rakousku se vina rozdéluji dle kvality do néko-
lika skupin, z nichZ ta, do které spadaji ta nejlepsi vina, nese znacku Prddikatt-
swein.

Jednou z rakouskych oblasti vina jsou Dolni Rakousy, kde se péstuje hlavné
Veltlinské zelené a také oba dva Ryzlinky. VSem témto odriidam a jesté Rulandé
bilé se dafi i ve Vidni, coZ je dalsi rakouska vinai'ska oblast. Na jihovychodé zemé je
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velky region Styrsko, kde pievladaji bila vina, ale objem produkce v tomto regionu
neni nejvétsi. (Walton, 2003)

Na rakouském trhu zaznamenali v roce 2013 nariist ve vyrobé vina o 11 %
oproti roku 2012. Vinari vyprodukovali dohromady 2,39 milionu hektolitrii vina.
Vroce 2014 toto mnoZstvi opét vzrostlo na 2,45 milionu hektolitri. Export
rakouského vina béhem vinarského roku 2012/2013 byl ve vysi 449 000
hektolitrii a import byl v témZe roce 832 000 hektolitri. Toto mnoZstvi se za
uplynulych par let markantné navysilo. Vino se na rakousky trh vozi predevsim z
Itdlie, Francie aSpanélska. Zhruba 76 % domaci produkce vypiji tuzemsti
spotrebitelé. V této zemi se da vino koupit bud pfimo u vinare, v malych
obchodech s potravinami nebo ve specializovanych prodejnach. Z celkovych asi
82 mil. | vina, které byly v Rakousku zkonzumovany v roce 2013, bylo témér 68 %
z domaci produkce a zbytek predstavovala vina z dovozu. Vice jak polovina
domaciho vina se v této zemi spotifebovala v ramci gastronomie a jen malou cast
tuzemské produkce zkonzumovali v Rakousku lidé z jinych statli. Zbytek nasi jizni
sousedé méli pro svou vlastni spotiebu. (Formankova et al., 2015)

Zakon upravujici vinarstvi v Rakousku vychazi z legislativy Evropské unie. Co
si ale ustanovili sami a na ¢em si zakladaji je, Ze reviduji, odkud vino pochazi. Podle
toho, odkud jsou hrozny, rozeznavaji vina s ptivodem a bez piivodu. DileZita je
taky cukernatost vylisované Stavy z hroznd. Dale dohlizZi na kvalitu tohoto
alkoholického napoje a maji vytvoreny skupiny podle jakosti, do kterych jsou vina
zafazovana. Zadkon urcuje i maximalni vytézek z hektaru vinice. Rakusané rozlisuji
vina jakostni, zemska a vina s chrdnénym oznacenim ptivodu (DAC). Stat tato vina
prisné kontroluje prostrednictvim jejich rozboru po chemické strance a vyboru,
ktery ma statni osvédcCeni na ochutnavani vin. Po splnéni vSech pozadavki jeho
kvality dostane toto vino ¢islo statni kontroly, které se uvadi na Stitku lahve a také
ochranou pasku cervenobilé barvy. RakuSané maji presné stanoveny i dalsi
nalezitosti, které musi mit natisknuto na vinété. A to je naptiklad ptlivod, stupei
kvality, obsah alkoholu, cukernatost a oznaceni vyrobce.

Pokud je v Rakousku prepravovano vino ve vétSim mnozstvi nez 60 litrti, musi
byt vystaven doprovodny list a potvrzeni o transportu.

Podminky pii prodavani sudového vina ve vinarnach a nalevnach vina
upravuje znacné omezujici Dolnorakousky zakon 7045-4.

3.3.5 Mad’arsko

Tato zemé se, co se tyce vina, proslavila hlavné dezertnim tokajskym vinem. Kromé
toho se zde ale dafi také francouzskym odridam typickym pro oblasti Bordeaux,
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Alsasko a Burgundsko. Na jihu zemé se péstuje mad’arska odrtida Kadarka, ktera je
z Cervenych tou nejvyznamnéjsi. Nam znameéjsi bude ale asi Frankovka, ze které se
zde také dari vyrobit skvéla vina. (Walton, 2003)

3.3.6 Recko

Jak uZ jsem uvadéla v kapitole o historii péstovani vina, Recko bylo prvni evrop-
skou zemi, do které se vinna réva privezla, a proto bude i jedinym vychodoevrop-
skym statem, o kterém se nyni zminim.

Recko ihned po té, co se stalo soucasti EU, provedlo po vzoru Francie uzéko-
néni zemépisného oznaceni ptivodu hroznti. Tim vzniklo okolo tfech desitek regio-
ntl, do nichZ se fecké hrozny zatazuji. Jednim z nich je naptiklad Makedonie, ktera
se rozklada na severu zemé spolu s Thrakii. V obou téchto regionech se vyrabi pre-
devSim velmi dobrda cervend vina. Za zminku stoji také napriklad jeden
z nejvéhlasnéjsich reckych muskatli Muscat Blanc, ktery se vyrabi na ostrové Sa-
mos. Jeho chut muze byt bud'to velmi jemna anebo naopak nékomu az protivné
sladkd, ¢ehoz je dosazeno diky tomu, Ze je vyprodukovano z hroznd, které jsou zce-
la vysuSeny. Vino, jeZ je ale nejvice znamé turistlim, se nazyva Retsina a najdete ho
ve viech oblastech Recka, predev$im tedy v okoli hlavniho mésta. Je to bilé vino,
v némzZ najdeme zbytky smoly z borovice, ktera slouzi kjeho delSimu uchovani.
(Walton, 2003)

3.4 Soucasny stav vinaistvi v Ceské republice

3.4.1 Oznaceni vin CHZO a CHOP dle zakona

Dle § 17 odstavce 1 zakona ¢. 321/2004 Sb. o vinohradnictvi a vinarstvi lze vino
pojmenovavat jako ,zemské“ (CHZO), pokud je z hroznl pochazejicich vyhradné
z vinohradi vinaiské oblasti Cechy nebo zvinarské oblasti Morava a souc¢asné
z nich bylo v téchto oblastech vino vyrobeno. Tyto hrozny musi byt zaroveii vhod-
nou surovinou pro vyrobu jakostniho vina. Obsah cukru v nich musi byt alespon
14 stupnu standardizovaného mostoméru.

V odstavci 2 § 17 tohoto zakona se piSe, Ze na etiketé zemského vina se musi
uvadét kromé naleZzitosti ur¢enych evropskymi ustanovenimi také oznaceni ,zem-
ské vino“ a podle vinarské oblasti, ve které bylo vyprodukovano i oznaceni ,Ceské”
nebo ,moravské“.

Paragraf 18 zdkona ¢. 321/2004 Sb. o vinohradnictvi a vinatstvi pojednava
o jakostnim vinu (CHOP). Povinnosti vinare neni tisknout oznaceni ,vino CHOP“ na
vinétu. Totéz plati pro pojmenovani ,vino s chranénym oznacenim piivodu“, coz je
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uvedeno v odstavci 8. OvSem v odstavci 6 je stanoveno, Ze oznacenti ,jakostni vino“
byt na etiketé musi jesté spolu s dalsimi informacemi. Vinar na ni musi uvést nazev
vinarské oblasti, ve které bylo toto vino zhotoveno a také evidencni Cislo jakosti.

V odstavci 2 je stanoveno, Ze jakostni vino musi byt vyrobeno z hroznti, které
pochazeji z vinohradd vhodnych pro jeho vyrobu, coz jsou podle § 5 tohoto zdkona
vinice ve vini¢nich tratich, ve kterych jsou vysazeny odridy zapsané na seznamu
odrid podle § 4. Hrozny musi byt ve stejné oblasti vypéstovany a zarovern zpraco-
vany ve vino. A také naptiklad jejich obsah cukru musi byt tentokrat 15 stupnii na
mostoméru. Jakostni vino musi pfitom odpovidat narokiim na jakost provadéciho
pravniho predpisu a Evropské unie.

3.4.2 Produkce vina v Ceské republice

MnoZstvi vina vyrobeného v Ceské republice v minulych tiech vinai‘skych letech,
ktera se pocitaji vZdy od 1. srpna daného roku do 31. Cervence pristiho roku, je
kolem 550 tis. hl/rok. Z toho 2/3 jsou vina bild a 1/3 prislusi vinlim Cervenym.
Konkrétni c¢isla udavajici velikost produkce za dané roky jsou uvedeny v tabulce
¢. 1., priCemz za posledni rok 2014/2015 je k dispozici jeji odhad. (Eagri.cz, 2015)

Tab. 1 Produkce vina v CR v letech 2012/2013-2014/2015

2012/2013 2013/2014 | Odhad 2014/2015
Produkce vina (tis. hl) 487 650 532

Zdroj: Eagri.cz, 2015

V nasledujici tabulce je uvedeno, Ze nejvétsi podil na produkci vina v Ceské repub-
lice maji ,vina CHOP“. ,Vina CHZO" predstavuji také nezanedbatelnou ¢ast produk-
ce.

Tab. 2 Produkce vina v CR vletech 2012/2013 a 2013/2014 podle kategorie produktu

Tis. hl Vina CHOP | Vina CHZO | Odrtidova vina Jina vina
2012/2013 310 130 20 10
2013/2014 561 58 8 23

Zdroj: Eagri.cz, 2015

3.4.3 Spoticeba vina v Ceské republice

Konzumace hroznového vina se rok od roku stale stupriovala. Jeho piti ve spravné
mire je zahrnovano do zdravé stravy a zvlasté u mladSich generaci je vino ¢im dal
vice popularnim mokem. Vzhledem ke stoupajici tendenci ve spotrebé se pocitalo
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stim, Ze jeji narGst bude zaznamenan i vroce 2013, ale vtomto roce doslo
k poklesu z 19,8 1/0s./rok zaznamenanych v roce 2012 o cely jeden litr na osobu
arok. Podle rlznych specialistli je tento zdporny vyvoj zplsoben existenci
a neustalym rtstem cerného trhu vina v nasi republice. Diky tomu nemaji oficialni
statistiky tu spravnou vypovidaci schopnost, jelikoZ neobsahuji informace tykajici
se této Cerné produkce. (Formankova et al.,, 2015)

Tab. 3 Spotieba vina v CR v letech 2006-2014 v litrech na osobu

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Celkem 172 | 185| 185| 187| 194 | 194 | 198 | 188 | 195

Hroznové | 148 | 16,1| 163 | 165| 173 | 173| 175| 162 | 16,6

Ostatni

, 2,4 2,4 2,2 2,2 2,1 2,1 2,3 2,6 2,9
vina

Zdroj: CSU, 2015

3.4.4 Zahraniéni obchod Ceské republiky s vinem

Nasi vinafi a vyrobci vina jsou schopni uspokojit pouze jednu tietinu poptavky
tuzemskych spotiebitelli a proto se navysSuje i import vina do nasi zemé. (Forman-
kova etal,, 2015)

Nejvyznamnéj$im dovozcem vina do Ceské republiky bylo v roce 2014 Spa-
nélsko, ze kterého se k nam dopravilo 33 % veSkerého dovezeného vina. Hned za
Spanélskem to byla Italie, z ni% se dovezlo 22 % vina a na ti‘etim misté bylo Mad'ar-
sko s podilem 10 %. Dohromady se i z ostatnich zemi dovezlo 1 382 741 hl vina,
coZje 4 021 477 tis. K. (Eagri.cz, 2015)

Vletech 2011 aZ 2014 se dovoz vina do Ceské republiky postupné sniZoval,
coz se mohlo v pocatku tohoto obdobi pifisuzovat velmi dobré trodé hroznii na
domacich vinicich. JenZe naproti tomu v roce 2012 vynos z tuzemskych vinohradi
vlibec nedosahoval obvyklé irovné, z ¢ehoz Slo predpokladat, Ze dovoz vzroste. Ale
to se nestalo, ba naopak i v nasledujicich letech 2013 a 2014 doslo opét k jeho sni-
zeni. Tato skutec¢nost upozornila na to, Ze je k ndm dopravovano i vino, o kterém
nema celni sprava zadny zaznam. Od sez6ény 2011 mnozstvi takového vina u nas
rok od roku roste a je mozné, Ze dosahuje 30 aZ 85 % domaci urody za jeden rok.
(Vinarsky véstnik, 2015)

Pri pohledu na niZe uvedeny obrazek €. 1 je zfejmé, Ze aZ do roku 2011 u nas
rostl import vina v 1ahvich. Tento trend pak ale nabral opa¢nou tendenci a v roce
2014 se snizZilo mnozstvi dovezeného lahvového vina téméf na troven z ro¢niku
2006. Naopak dovoz sudového vina do sezény 2008 vzristal, poté mirné poklesl
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avletech 2010 a 2011 se jeho mnoZstvi dopravené ze zahranic¢i dostalo na uroven
mnozstvi lahvového vina. V nasledujicim roce se vsak dovoz sudového opét snizil
a od té doby stale narista. V roce 2014 bylo uz dokonce jeho mnozstvi vétsi nez
u vina lahvového.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 M2 20013 2014

Obr.1 Dovoz sudového a lahvového vina
Zdroj: Vinatsky véstnik, 2015

: N\

—  \

7 - Itilie = Chile
Spanélsko = Francie
== Slovensko == Makedonie
== Madarsko == Némecko

— Ra.km.lsk/o—\
200 \/_>¢==( S
100

/

0 T I 1 T T T T 1 T |
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Obr. 2 Vyvoj dovozu vina do CR podle statti v letech 2005-2014
Zdroj: Vinarsky véstnik, 2015

Na obrazku ¢. 2 vidime, Ze nejvice vina k ndm bylo v roce 2014 poprvé dopraveno
ze Spanélska, jelikoZz mnozstvi vina kazdoro¢né dovazeného od nasSeho
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dlouholetého dovozce, kterym byla Italie, rapidné poklesl. Naopak import ze
zminéného Spanélska ten rok meziroéné stoupl o vice jak polovinu. Vzestup
zaznamenavame také u Francie. Staty, které k nam v uplynulych letech naopak
zacali dovazet méné vina, jsou Rakousko a také Mad'arsko.

Chile 3 %
Moldavsko 3 %
Slovinsko 2 %

ostatni 4 %

— Makedonie 2 %

Itilie 26 %

Slovensicy 5 o,

38 % Madarsko
12 %

Obr. 3 Dovoz sudového vina do CR v roce 2014 podle statfi
Zdroj: Vinat'sky véstnik, 2015

Nejvice vina v sudech bylo v roce 2014 dovezeno od naseho nejvétSiho dodavatele,
kterym bylo Spanélsko, jak uZ je uvedeno vyse. Z celkového objemu sudového vina,
které k ndm bylo privezeno, ma 86 % plivod ve statech Evropské unie. Také
lahvové vino se nejvice dovaZelo ze Spanélska a druhym vyznamnym dovozcem
byla Itdlie. Dohromady se z téchto dvou zemi dovezlo 40 % celkového mnoZstvi
importovaného vina v lahvich. Ze stati mimo Evropskou unii k nam bylo
dopraveno 12 % objemu dovozu.

Co se tyce cen téchto vin ze zahranici, tak od roku 2007 aZ do roku 2010 se
ceny vin v lahvich i v sudech u vSech dovaZejicich zemi postupné sniZovaly. Nej-
draZzsi lahvova vina se dovazi z Chile a Francie. Neustale se zvedajici ceny tohoto
vina z Némecka jakoby ani nemély vliv na dovoz némeckych vin, protoze ten usta-
vicné také nartista. Pokles cen lahvového vina v minulych dvou letech 2013 a 2014
registrujeme u Francie, Spanélska a také Madarska. U sudového vina ceny v roce
2011 zacaly nartstat. Nejvice u posledni jmenované zemé. Nicméné v roce 2014 se
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u vSech dovozctli uz zase snizily. NejvysSich cen sudového vina bylo béhem sledo-
vanych let dosaZeno v roce 2013.

Vyvoz vina zCeské republiky se od roku 2005 do roku 2007 zvy$oval
z pivodnich 5 % domadci vyroby az na 25 %. V dalSich dvou letech byl zaznamenan
mirny pokles, ale vletech 2010 a 2011 se vystupnioval az na 65 %. V roce 2014
dospél export na tretinovou uroven vyroby, ¢emuZ predchazelo jeho stridavé
kolisani. Dochazi vsak i k vyvozu vina, které k ndm bylo uz odnékud importovano,
a uvedend procenta jsou tim tedy zkreslena.

Z grafu na obrazku ¢. 4 je patrné, Ze v roce 2014 vyvoz naSeho vina do zahra-
nic¢i poklesl a to jak sudového tak i lahvového. Vino v lahvich se dostalo na droven,
kterou dosahovalo dva roky predtim a sudové vino spadlo na méné nez 50 % jeho
vyvazeného objemu v roce predchozim. Toto vino se ale v letech 2004-2006 témér
nevyvaZzelo a o tfi roky pozdéji uz jeho exportovany objem byl zhruba 120 000 hl.
V nejvétsi mife bylo vyvaZeno v roce 2013 v mnozZstvi 173 000 hl. Je pozoruhodné,
7e vletech 2010 a 2011, kdy v Ceské republice byl nedostatek vina, objem vyvaze-
ného sudového vina nejen narostl, ale po obé dvé obdobi se drzel na hodné vysoké
urovni. Vede to k podezieni, Ze vino nepochazelo z domacich vinic.
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Obr. 4 Vyvoj vyvozu vina z CR v letech 2004-2014
Zdroj: Vinarsky véstnik, 2015



Piehled literatury 33

3.4.5 Navrhy opati‘eni Svazu vinaiti CR proti falSovani vina

Svaz vinaii vypracoval plan, jak pfedchazet a zabranit falSovani vina v nasi zemi.
Vedla je k tomu skutecnost, Ze sudova vina, ktera se u nas daji koupit na 30 tis. mis-
tech a jsou vydavana za moravska, odtud viibec nepochazi. DohliZet na takové
kvantum prodejcti je ale momentalné naprosto nezvladatelné. (Formankova et al.,
2015)

V nasledujicim vy¢tu jsou vybrana opatieni, ktera popisuje Svaz vinaii CR na
svych internetovych strankdch www.svcr.cz v odkazu Navrhy opatreni Svazu
vinar Ceské republiky v ramci aktivit proti ¢ernému trhu s vinem (2015) a nase
republika by méla tato doporuceni zavést:

e Je Zadouci zvysit pocet kontrolort, ktefi doziraji na vinate a obchodniky s vi-
nem. Doporuceno je, aby vZdy jeden mél na starost dva kraje pouze v kraji Ji-
homoravském by jich mélo byt celkem sedm. DohliZzeni na dovozova vina
v sudech i v lahvich musi byt Castéjsi a také mnozstvi vzorkli odebranych in-
spektory navysit alesponi pétkrat.

e MnozZstvi jihomoravskych celnikd revidujicich alkohol, ktefi jsou soucasné ve
stejnou dobu ve vykonu sluzby, zvétsit na deset a tim bude prace Celni spravy
ucinnéjsi.

e Rozsirit spolupraci organii Statni zemédélské a potravinaiské inspekce (SZPI)
a Generalniho feditelstvi celni spravy (GRC).

e DohliZet predevsim na spravné hygienické podminky pti prodeji vina zejména
v trafikach, zeleninach a dal$ich malych prodejnich mistech.

e Béhem prosetiovani zjisténych informaci SZPI a Celni spravy o mozném orga-
nizovaném trestnim jednani pozadat o pomoc Policii CR.

e Zavést "falSovani potravin" jako trestny €in, ze kterého se bude zodpovidat ur-
cita osoba.
e Zavedeni tvrdSich postihii jako naptiklad tplné zakazani vykonu ¢innosti nebo

penéZni tresty pro producenty i prodavajici. Pokud kontrola odhali neexisten-
ci potrebnych dokumentti, ihned uzavie provozovnu.

Svaz vinari sestavil také navrhy proti cernému dovozu vina:
e Povinné vedeni kompletni dokumentace predevSim sudového vina od jeho vy-
roby aZ po jeho konzumaci.
e Prozkoumavat zahrani¢ni obchody s podezrele velkym mnoZstvim sudového
vina. V kazdy okamZik provérit, kde vino bylo, s kym tam priSlo do styku a co
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se tam s nim délo. Spoluprace mezi finan¢nimi a celnimi urady okolnich zemi.
Zaznamy o vinech v rezimu volného danového obéhu zahrnovat do statistik
o zahrani¢nim obchodu, protoZe v soucasné dobé nemaji bez téchto informaci
spravnou vypovidaci schopnost.

¢ DohliZet na cesty cisteren pomoci bran slouZicich pro vybér myta.

e Zaridit, aby vstoupilo v platnost povinné piimé hlaseni dovozu vina na SZPI.

e Zavést nekompromisni postihy pro dovozce, pokud nedodrZi své povinnosti.

Dalsi opatieni Svazu vinati CR se tykaji prodeje sudového vina a jsou nasledujici:

e Soustiedit prodej vina jen do odbornych obchodi.

e Zakon o vinohradnictvi a vinarstvi upravit tak, aby nelahvové vino bylo mozné
zpenéZit jen v pripadé, Ze bude vyprodukovano registrovanym vinafem na na-
$em tzemi a bude jenom z hroznti posbiranych na vinicich v Ceské republice.
Takovéto prodani vina bude uskutecnitelné v provozovnach samotného vina-
fe a dale pak prodavajiciho, ktery bude mit s producentem vina smlouvu. Oba
dva pak budou spolu garantovat, Ze nelahvové vino je opravdu kvalitni.
V opacném pripadé budou celit trestu.

e Producenti a prodavajici sudovych vin se budou muset nucené evidovat u SZPI
a také hlasit sviij rozsah vyroby.

e Opét neuprosné postihy, a pokud budou zpenézZovat vino pancované, tak
i trestni sankce.

¢ U samotnych vinart dohliZet na to, odkud vino, které nabizeji, pochazi.

Poslednim blokem navrhi, které Svaz vinait vydal, jsou vSeobecné ve vztahu
k vinu:
e Vytvorit strukturu, podle které se budou ovérovat povinné raporty u SZPI
o vyrobé, sklizni a nakupu.
e Podnécovat ke vzniku "Apela¢niho systému".
e Pobizet k zaloZeni komerc¢niho pracovisté pro rozbory vina.
e Dle seznamu SZPI, na kterém jsou ti, ktefi se dopustili v oblasti "pancovani"”
vina néjakého deliktu, vyradit tyto podvodniky z Gc¢asti na prestiznich souté-
7ich vina v CR.

3.4.6 Nékteré zmény v novele vinairského zakona

Novela vinarského zdkona z ledna 2016 prinasi sniZeni poctu mist, na kterych je
moZzné koupit sudové vino, v€etné uplného zamezeni jeho prodeje v automatech.
U importd nelahvového vina nastdva dovozciim nova povinnost, aby do 12 hodin
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po dopraveni vina do na$i zemé, oznamili Ustifednimu kontrolnimu a zkuebnimu
ustavu zemédeélskému kolik, odkud, jaké a jak staré vino privezli. (Jordan, 2016)
Poprvé jsou také do zadkona vloZeny ustanoveni zabyvajici se falSovanim vina
a jeho presnym vymezenim. Narizeni urcuje, Ze takové jednani neni v souladu
s evropskymi normami.
Za nedodrzZeni zakona o vinafstvi je nyni nové stanovena horni vysSe pokuty
misto péti padesat miliont korun.
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4 Prakticka cast a vysledky

4.1 Cil vyzkumu

Cilem tohoto vyzkumu bylo vytvoreni dotazniku orientovany na prozkoumani zku-
Senosti spotiebiteld pri ndkupech vina, co je pti tom ovliviiuje a jaké je jejich pové-
domi o falSovani vina. Jestli viibec znaji jeho praktiky. A zda vi, jak rozeznat vina se
zarucenym plivodem. Dotaznik se zaméroval také na to, jak lidé vnimaji reklamu.
Na zakladé téchto odpovédi vytvorit reklamu, kterd upozorni spotiebitele na falso-
vané vina na nasem trhu a také jim pfipomene zpiisob oznacovani naSeho ¢eského
vina.

4.2 Metodika vyzkumu a sbér dat

Na dalSich strankach této prace jsem rozebrala otazky a odpovédi respondentti
z dotazniku. V prvnich otazkach dotazovani zadavali své pohlavi, do jaké vékové
a prijmové kategorie patri, jaka je jejich ¢innost, rodinny stav a odkud pochazi. Jsou
to otazky identifikacni, diky kterym jsem ziskala ptehled, jaky typ respondentt na
mij dotaznik odpovidalo. Dalsi okruh 11 obsahovych otazek byl zaméren na to, zda
dotazovani vlibec vino spotiebovavaji a pokud ano, tak co je ovliviiuje pfi jeho vy-
béru a jaké vino voli. Nasledujici 4 otazky se ptaly na povédomi respondenti
o problematice falSovani vina a posledni 4 otazky byly zaméreny na reklamy.

Na dotaznik odpovédélo celkem 187 dotazovanych obou pohlavi a vSech vé-
kovych kategorii.

4.2.1 Identifikac¢ni otazky

Tyto otazky jsem do dotazniku vlozila, abych se o lidech, ktefi mi ho vyplnuji, do-

Vv

Jiny nazor bude mit na problematiku o viné asi ¢lovék do dvaceti let a jiny starsi
cloveék.
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Tab. 4

Otazka ¢. 1, identifikacni: Jaké je VaSe pohlavi?

Absolutni Relativni

Pohlavi vyjadreni vyjadreni
Zena 125 66,8%
Muz 62 33,2%
Celkem 187 100,0%

Potvrdilo se, Ze se vSeobecné do vypliovani dotaznikl zapojuji vice Zeny nez muzi,
ponévadZ mezi mymi respondenty bylo Zen dvakrat takové mnozstvi, jako prislus-
niki silnéjsiho pohlavi. Z celkového poctu 187 dotazovanych, bylo 125 Zen a jen 62

muZzu.
Pohlavi
80,0%
70,0% 66,8%
60,0% |
50,0% -+
40,0% - 33.2%
30,0%
20,0% |
10,0% -
0,0%
Zena Mu?
Obr. 5 Graf znazornujici odpovédi na otazku €. 1
Tab. 5 Otazka ¢. 2, identifika¢ni: Do jaké vékové kategorie pattite?
Zeny Muzi Celkem
Vék Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
do 20 let 9 7,2% 4 6,5% 13 7,0%
21-40let 92 73,6% 38 61,3% 130 69,5%
41-60 let 17 13,6% 17 27,4% 34 18,2%
61leta
vysSe 7 5,6% 3 4,8% 10 5,3%
Celkem 125 100,0% 62 100,0% 187 100,0%

Dale jsem si respondenty rozdélila do ¢tyr kategorii podle véku. Priizkum byl urcen
pro lidi od 18 let, jelikoz se tyka problematiky zabyvajici se alkoholem. Nejmladsi
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kategorie byla sice omezena jen shora vékovou hranici 20 let, ale respondenti byli
jesté pred otevienim dotazniku upozornéni, Ze je jen pro dospélé. Nejvice se mi
jich vratilo od lidi ve vékovém rozpéti od 21 do 40 let. To plati pro obé dvé pohlavi.
Lidé v tomto véku se totiZ nejcastéji ucastni riiznych spolecenskych akci, na kte-
rych se popiji alkohol véetné vina. Nejméné dotaznikii jsem obdrZela od muzi star-
Sich 61 let a mladsich 20 let.

80,0%

73,6%

69,5%

70,0%

60,0%

50,0%
mZeny
40,0%

W Muii

30,0% Celkem

20,0%

6,5%
7,2% 7,0%

10,0%

0,0% -

do 20 let 21-40 let 41-60 let 61let avyse

Obr. 6 Graf znazornujic{ odpovédi na otazku €. 2

Tab. 6 Otazka ¢. 3, identifika¢ni: Jste:

Cinnost Absolutné | Relativné
0svC 18 9,2%
Zaméstnanec 93 47,4%
Nezaméstnany 5 2,6%
Student 65 33,2%
Diichodce 10 51%
Jiné 5 2,6%
Celkem 196 100,0%

U treti identifika¢ni otazky lidé mohli vybrat vice moznosti najednou. Nejvice re-
spondentdi, témér polovina, je zaméstnanych a 33 % jsou studenti. Nejméné dotaz-
nikl se mi vratilo od jedinct, ktefi nemaji praci a diichodci se do vyplnovani zapo-
jili z 5 %. U jinych odpovédi, které mohli lidé sami napsat, uvadéli, Ze jsou na ma-
terské dovolené nebo napriklad v domacnosti.
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Obr. 7 Graf znazornujicl odpoveédi na otazku €. 3
Tab. 7 Otazka ¢. 4, identifika¢ni: Vas Cisty mésicni prijem je:
Zeny Muzi Celkem
Prijem |Absolutné |Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
Do 9 000,-
K¢ 55 44,0% 16 25,8% 71 38,0%
9001-18
000,- K¢ 39 31,2% 22 355% 61 32,6%
18 001 -
26 000,-
K¢ 22 17,6% 15 24,2% 37 19,8%
26 001,-
K¢ avice 9 7,2% 9 14,5% 18 9,6%
Celkem 125 100,0% 62 100,0% 187 100,0%

U otazky, kterd rozrazuje respondenty podle vySe jejich cistého prijmu za mésic,
nejvice lidi, a to 38 %, uvedlo, Ze pobiraji pouze do 9 tis. K¢. Byli mezi nimi hlavné
Zeny, jichZ bylo z celkového poctu 55. Celkem 18 lidi uvedlo, Ze jejich prijem presa-
huje 26 tis. K¢. Podle pohlavi se déli pfesné na poloviny. Druhou nejvice zastoupe-

nou skupinou jsou lidé za mésic pobirajici prijem v rozpéti od 9 do 18 tisic korun.
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50,0%
45,0% 44,0%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0% 24,2% m Zeny
20,0% W Mufi
15,0% Celkem
10,0%
5,0%
0,0% T
Do 9 000,- K& 9001 -18 000,- 18001-26 26001,-KCa
K& 000,- K& vice
Obr. 8 Graf znazornujici odpovédi na otazku ¢. 4
Tab. 8 Otazka ¢. 5, identifika¢ni: Vas rodinny stav je:
rodinny Zeny Muzi Celkem
stav Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
svobodny/a 78| 62,4% 38|  61,3% 116| 62,0%
Zenaty/
vdana 36 28,8% 20 32,3% 56 29,9%
rozvedeny/a 5 4,0% 4 6,5% 9 4,8%
ovdovély/a 6 4,8% 0 0,0% 6 3,2%
Celkem 125| 100,0% 62| 100,0% 187 | 100,0%

Vv

Jako nejcastéjsi rodinny stav uvadéli respondenti svobodny/4. Bylo jich celkem
116, coZ je 62 %. Dotaznik mi vypsalo 6 ovdovélych Zen a 5 rozvedenych, které
dohromady tvori necelych 9 % vypliiujicich. Témér 30 % respondentii uvedlo, Ze
jsou Zenati nebo vdané, ptricemZ Zen bylo o 16 vice jak muzi. Dotaznik nevyplnil
ani jeden vdovec.
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62,4% 62,0%
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60,0%

50,0%
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0,0%
svobodny/d Zenaty/vdand rozvedeny/d  ovdovély/a

Obr.9 Graf znazornujici odpovédi na otazku €. 5

V dalsi otazce jsem zjiStovala, z jakého kouta nasi republiky, mi respondenti po-
chazi. Dotaznik byl urcen pro vSechny kraje bez omezeni, protoZe jsem chtéla zjis-
tit jaké povédomi o falSovani vina naptic¢ celou republikou. Polovina vyplnénych
dotaznikid se mi vratila z Jihomoravského kraje. Tento vysledek jsem predem oce-
kavala, ponévadz jih Moravy je vinarskym regionem. Deset procent respondenti je
z hlavniho mésta a zbytek krajii bylo zastoupeno vétSinou do péti procent
z celkového poctu dotaznikd. V Jihomoravském Kkraji odpovidalo jednou takové
mnoZstvi Zen neZ muzi a v Praze byl jejich pocet stejny.
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Obr.10  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 6
Tab. 9 Otazka ¢. 6, identifikacni: Z jakého kraje pochazite?
Zeny Muzi Celkem
kraj Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
Praha 9 7,2% 9 14,5% 18 9,6%
Stiedoc.
Kkr. 3 2,4% 2 3,2% 5 2,7%
Karlov.

Kr. 3 2,4% 0 0,0% 3 1,6%
Plzen. kr. 3 2,4% 0 0,0% 3 1,6%
Liberec.

Kkr. 2 1,6% 1 1,6% 3 1,6%
Ustec. kr. 3 2,4% 4 6,5% 7 3,7%

Kralov.
Kkr. 5 4,0% 2 3,2% 7 3,7%
Pardub.

Kkr. 4 3,2% 0 0,0% 4 2,1%
Vysocina 8 6,4% 2 3,2% 10 5,3%
Jihoc. Kr. 5 4,0% 3 4,8% 8 4,3%
Jihom. kr. 63 50,4% 33 53,2% 96 51,3%
Olom. kr. 4 3,2% 1 1,6% 5 2,7%

Moravs. 8 6,4% 3 4,8% 11 5,9%
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kr.
Zlinsky
kr. 5 4,0% 2 3,2% 7 3,7%
Celkem 125| 100,0% 62| 100,0% 187 100,0%
4.2.2 Obsahové otazky

Prvni blok obsahovych otdzek byl zaméfen na to, zda respondenti vyplnujici do-
taznik viibec spotiebovavaji vino a pokud ne, tak z jakého dtivodu.

Tab.10  Otazka C. 7: Spotfebovavate vino?
Zeny Muzi Celkem
Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
Ano - pro
sebe 39| 31,2% 17| 27,4% 56| 29,9%
Ano - dar 3 2,4% 1 1,6% 4 2,1%
Ano - pro
sebeidar 74| 59,2% 37| 59,7% 111 59,4%
Ne 9 7,2% 71 11,3% 16 8,6%
Celkem 125| 100,0% 62| 100,0% 187 | 100,0%
70,0%
59,7%
59,7%°59,4%
60,0%
50,0%
40,0% .
31,2% 29,9% m Zeny
30,0% - 7,4% m Muzi
20.0% - Celkem
11,3%
10,0% - o3 6%
2,4% - 2,1%
0,0% -  — . . .
Ano - pro sebe Ano - dar Ano - pro sebe Ne
idar
Obr.11  Graf znazornujici odpovédi na otazku €. 7
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Pokud respondenti v otazce €. 7 odpovédéli, Ze vino sami spotfebovavaji nebo ho
jesté taky nékomu daruji, automaticky prechazeli na otazku ¢. 9 bez odpovédi na
¢. 8. Pii odpovédich, ze ho viibec nespotiebovavaji nebo ho jen davaji nékomu da-
rem, pokracovali na otazku 8. Témér 90 % respondentii potvrdilo, Ze je spotiebite-

lem vina.
Tab.11  Otazka €. 8: Pokud vino nekonzumujete, z jakého divodu?
Divod |Absolutné | Relativné
Zdravotni 1 4,8%
Abstinent 9 42,9%
Jiny 11 52,4%
Celkem 21 100,0%
o
Duvod
60,0%
52,4%
50,0%
42,9%
40,0%
30,0% .
m Davod
20,0%
10,0% 4)5%
0,0% -
Zdravotni Abstinent Jiny

Obr.12  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 8

Touto otdzkou pro 19 respondenti dotaznik koncil, protoze pokud vino sami ne-
spotiebovavaji, nema vyznam jim klast dalsi otazky. V tabulce je jich ale uvedeno
21, protoZe 2 respondenti vyplnovali dotaznik jesté pred uptfesnénim jeho nasta-
veni spravného vétveni. Jeden z nich je abstinent a druhy ze zdravotnich divodi
vino nekonzumuje, ale i presto dotaznik vyplnili cely aZ do konce.

Nejvic respondentii se na tuto otazku vyjadrilo jinym diivodem a do vlastnich
odpoveédi uplné vSichni v podstaté napsali, Ze jim vino nechutna.
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Tab.12  Otédzka ¢. 9: V pripadé, Ze jste jeho spotiebitelem, jaky je VA$ hlavni zdroj vina?
Zdroj vina Absolutné | Relativné
Vlastni vyroba 19 11,3%
Nakupuji 94 56,0%
Dostavam ho
darem. 44 26,2%
Jiny 11 6,5%
Celkem 168| 100,0%
Zdroj vina
60,0% 56,0%
50,0%
40,0%
30,0% 26,2%
M Zdroj vina
20,0%
11,3%
10,0% . 6,5%
00 | | .
Vlastnivyroba  Nakupuji Dostavam ho Jiny
darem.
Obr.13  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 9

Spotiebitelé uvedli, Ze vino nejcastéji ziskavaji ndkupem. Bylo jich celkem 56 % ze
zbylych 168 respondentd, kteii u predchozi otazky dotaznik neukoncili. Vic jak
26 % lidi vybralo moznost, Ze jim vino nékdo daruje a 11 % dotazovanych si vyrabi
své vlastni. Respondenti méli moZnost uvést i jinou formu pofizeni vina, ale do
vlastnich odpovédi uvadéli, Ze ho sice nevyrabi pfimo oni sami, ale déla ho nékdo
z jejich neblizsi rodiny. Pouze dva odpovédéli, Ze vino nakupuji a zaroven jim ho
nékdo daruje.

Touto otazkou jsem se snaZila zjistit, kolik odpovidajicich si vyrabi vino vlast-
ni, ponévadz tito lidé jen v minimalni mife spotifebovavaji vino od nékoho jiného
a tim padem se nestavaji obétmi podvodnikd, kteri falSuji vina. Kdezto ty, ktefi ho
nakupuji, je potfeba na tuto problematiku upozornit a varovat je pred ni.



46 Prakticka cast a vysledky

Tab.13  Otédzka ¢. 10: Konzumujete ¢astéji vina:

Zeny Muzi Celkem
Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
tuzemsko 85 75,2% 38 69,1% 123 73,2%
zahranici 7 6,2% 7 12,7% 14 8,3%
nerozlisuji 21 18,6% 10 18,2% 31 18,5%
Celkem 113 100,0% 55 100,0% 168 100,0%
80,0% 75,2% 73.2%
9,1%
70,0% -
60,0% -
50,0% -
m Zeny
40,0% - ..
W MuZi
30,0% - Celkem
200% | 18,6% 018,5%
10,0% -
0,0% -
tuzemsko zahranici nerozliSuji

Obr.14  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 10

Podle odpovédi na otazku €. 10 jsem zjistila, Ze 73 % spotiebitelti konzumuje vino
pirevazné z tuzemska a jen 8,3 % lidi upfednostiiuje zahrani¢ni vino. Zeny a muzi
ho nakupuji ve stejném pomeéru. Celkem 31 respondentli ptivod vina nebo hroznij,
z nichZ bylo vyrobeno, viibec nerozliSuje. Myslim, Ze je potieba vefejnost upozor-
novat, Ze jsou mnohdy vina vydavana za ¢eskd nebo moravska, i kdyZ tomu tak ne-
ni. Jeho ptivod neresi hlavné zeny. Muzli tuto moznost zvolila jen polovina oproti
Zenam.

Bylo dilezité zjistit, i kolik mi respondenti vlastné toho vina spottebuji. Jestli
mi dotaznik nevyplnuji jen lidé, ktefi si daji jednu sklenicku za rok tfeba nékde na
svatbé. Takové osoby by nemélo moc velky vyznam upozoriiovat na falSovana vina.
Z dotazniku vyplynulo, Ze nejvice lidi vypije 0,3 - 0,7 litrG vina, primérné tedy
0,5 litru za mésic. Jejich spotieba je sice prekvapivé malg, ale je to dano tim, Ze vét-
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Sina, z téch co toto rozmezi volilo, jsou Zeny. Nejméné lidi za mésic vypije vice jak
5 litrd, ale co je prekvapujici, tak tuto odpovéd' volilo opét vice Zen nezZ muZzi.

Tab. 14  Otédzka ¢. 11: Jakd je Vase priblizna spotieba vina za 1 mésic?

Zeny Muzi Celkem
mnozstvi | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
0-0,21 16 14,2% 8 14,5% 24 14,3%
0,3-0,71 59 52,2% 17 30,9% 76 45,2%
0,8-1,51 14 12,4% 11 20,0% 25 14,9%
1,6 -31 11 9,7% 7 12,7% 18 10,7%
3,1-51 6 5,3% 9 16,4% 15 8,9%
Vicjak 5
1 7 6,2% 3 5,5% 10 6,0%
Celkem 113 100,0% 55 100,0% 168 100,0%
60,0%
52,2%
50,0% 45,7%
40,0%
,9% m Zeny
30,0% ..
W Muii
200% 14,5% 20,0% Y o Celkem
' 14,2% 14,3% 124 49% 5 o SO
9 ’ 9,7%l 0.7% 9% 6oy 600
10,0% - i 53 2%
0,0% T T T T T T - 1
0-021 03-071 0,8-151 1,6-3I 3,1-51  Vicjak5|

Obr.15  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 11

Z mého priazkumu dale vyplynulo, Ze lidé vino nejcastéji nakupuji ve vinotékach. Je
jich témér polovina, Ze vSech dotdzanych. Dal$im nejoblibenéjSim prodejnim mis-
tem jsou obchodni retézce, kam chodi vino nakupovat 36,3 % respondentt(i. Témér
stejné mnoZstvi dotazanych kupuje vino pfimo u vinare anebo ho nenakupuje vii-
bec. Jen jeden clovék uved], Ze vino obvykle potizuje v prodejnach typu kvétinar-
stvi, trafiky atd. Necelych 5 % respondentti uvedlo, Ze vino ziskava jinymi zptsoby,
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nez byly dany v dotazniku. Nékteri uvedli, Ze ho dostavaji nebo ho vyrabi. Jeden
clovék uvedl, Ze vino nakupuje pies eshop.

Tab.15  Otédzka ¢. 12: Kde obvykle vino nakupujete?

Absolutné | Relativné
obchody s nepotravinovym

zboZim 1 0,6%

malé obchody s
potravinami 8 4,8%
obchodni retézce 61 36,3%
vinotéky 82 48,8%
restauracni zarizeni 23 13,7%
primo u vinare 46 27,4%
nenakupuji 43 25,6%
jinde 8 4,8%
Celkem respondentii 168| 100,0%

Tab.16  Otazka ¢. 13: Nasledujici faktory sefad’te podle toho, jak Vas pti ndkupu vina ovliviiuji od
1do 5 (1 = nejvice, 5 = nejméné):

pramérné poradi
kritérium odpovédi
cena 3,304
kvalita 1,702
jeho
vyrobce 3,554
odruda 2,679
zemeé
ptuvodu 3,762

Lidé se pti nakupu vina rozhoduji hlavné podle jeho kvality, kterou davali v nejvét-
$1 mife na prvni misto. Na druhém misté se pti vybéru vina ridi podle odridy. Po-
sledni tri kritéria respondenti nejCastéji uvadéli na treti misto pri rozhodovani jaké
vino koupit. D4 se tedy Fict, Ze cena, vyrobce a zemé ptivodu ovliviiuji spotrebitele
stejné.
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Na otevienou otazku ¢. 14, ve které jsem se ptala na Spatné zkuSenosti re-
spondentt pii nakupu vina, valna vétsina z nich uvedla, Ze s ni¢cim neuspokojivym
se nesetkali. Nékteri napsali, Ze se vino nedalo pit, nebylo dobré nebo cena neod-
povidala kvalité. Jeden respondent uvedl, Ze po konzumaci malého mnoZstvi lev-
ného staceného vina mél zdravotni obtiZe.

Tab.17  Otédzka €. 15: Jakému vinu davate Castéji pfednost?

Zeny Muzi Celkem
druh |Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
lahvové 57 50,4% 36 65,5% 93 55,4%
sudové 56 49,6% 19 34,5% 75 44,6%
Celkem 113 100,0% 55 100,0% 168 100,0%
70,0% 65,5%
60,0%
50,0%
40,0% m 7eny
30,0% m Muii
m Celkem

20,0%

10,0%

0,0%

lahvové sudové

Obr.16  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 15

Vice lidi uvadji, Ze nakupuje lahvové vino, ale sudové vino nakupuje jen o 11 % re-
spondentli méné. Podle svych odpovédi se u této otazky dotazovani opét rozdélili.
Ti, co vybrali moZnost sudového vina, pokracovali hned na dalsi otazky ¢. 16 a 17,
kdeZto druha cast respondentd preskocila az na otazku ¢. 18. Nemélo vyznam se
jich dale vyptavat na sudové vino. V dalsi otdzce jsem totiz zjiStovala, co dotazova-
né vede pravé kjeho odbéru. Jejich odpovédi byly rizné, napt. Ze nakupuji vino
pfimo u zndmého vinare, cena sudového vina je nizsi, nez lahvového, maji moznost
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ho ochutnat a podle nékterych ma i lepsi chut, je bez konzervantli, ma lepsi kvalitu,

je pro né snadno dostupné, nejsou zklamani ze zhorsené kvality diky Spatnému

skladovani jako u lahvového vina a maji mozZnost vzit si jen pil litru do plastové
lahve, ktera se nerozbije a je leh¢i. Naopak pti dotazu ¢. 17 na nedostatky prodeje
sudového vina uvadéli spotiebitelé Casto, Ze je s nim horsi manipulace, miiZe byt
falSované a je nevhodné k darovani nékomu druhému. Také psali o jeho kratkodo-
bém skladovani a potiebé oSetiovat. Nékteri si mysli, Ze Zddné nedostatky nema

anebo je neznaji.

Tab.18  Otazka ¢. 18: Vite o problému falSovani vina?
Zeny Muzi Celkem
Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
Ne 25 22,1% 5 9,1% 30 17,9%
Ano, ale
nezajima
mé to. 65 57,5% 26 47,3% 91 54,2%
Ano,
zajima
mé to. 23 20,4% 24 43,6% 47 28,0%
Celkem 113 100,0% 55 100,0% 168 100,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0% -
| Zeny
30,0% B Muii
20,0% - Celkem
10,0% -
0,0% -
Ne Ano, ale nezajimad  Ano, zajimd mé to.
mé to.
Obr.17  Graf znazornujici odpovédi na otazku ¢. 18
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Pri otazce zjistujici povédomi lidi o falSovani vina vic jak polovina z dotazovanych
odpovédélo, Ze o problematice slyselo, ale nezajima je to. Ze o problému nic nevi,
uvedlo 25 Zen a jen 5 muzi. Posledni skupinou jsou lidé, ktefi o falSovani védi a
zajimaji se o to. Jde o 43,6 % muzl a 20,4 % Zen. Z tohoto rozdilu Ize usoudit, Ze
muziim je tento problém méné lhostejny neZ Zenam.

Tab.19  Otéazka ¢. 19: Oznacte praktiky pti falSovani vina, o kterych jste slyseli:

Absolutné | Relativné

fredéni vodou 124 73,8%

pridavek barviv 95 56,5%

pridavek glycerolu 12 7,1%

pridavek denat. lihu 26 15,5%
pridavek nepovol.

sladidel 94 56,0%
nadlim. prid. kys.

sorbové 41 24,4%

nespravné oznaceni
ptuvodu 80 47,6%
neslysel jsem o

Zadnych 24 14,3%

jiné 2 1,2%

Celkem respondentii 168| 100,0%

Jak se ukazalo, fedéni vodou je jako praktika falSovani vina nejvice zndma. Jako
dalsi problém, o kterém uz lidé slySeli, uvadéli pridavky barviv, nepovolenych sla-
didel a nespravné oznacovani ptivodu. Jeden respondent ve vlastni odpovédi uvedl
pridavani aromat a dal$i uvedl nastavovani vina levnéjSim nebo jable¢nou slozkou.
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80,0% -713.8%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0,0%

Obr.18  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 19

KdyzZ méli respondenti v otazce ¢. 20 vyjadrit svlij nazor na mozna zdravotni rizika
po konzumaci falSovaného vina, psali hodné o travicich potizich, bolestech hlavy
nebo o hrozbé oslepnuti. Toto byly nejcastéjsi odpovédi. Vétsina se shodla, Ze ta-
kové vino miliZe mit Spatny vliv na zdravi, ale bud’ je Zddna konkrétni rizika nena-
padla, nebo uvedli, Ze je neznaji. Cast dotazanych napsala, Ze to Zadny vliv nema
nebo Ze prosté nevi.

Tab.20  Otazka & 21: Znéte zpiisob oznacovani domacich vin zarucujici jejich ptivod v CR?

Absolutné | Relativné
Ne 123 73,2%
Ano, uved'te
jaky: 45 26,8%
Celkem
respondentii 168 100,0%

Vic jak 73 % respondentt v dotazniku uvedlo, Ze viibec nevi, jak poznaji na trhu
vina, ktera zarucené pochazi z domaci produkce. Pouze 26,8 % napsalo ve vlast-
nich odpovédich predevsim to, Ze se naSe vina oznacuji vlajeCkami v narodnich
barvach.
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80,0% 73.2%
70,0% -
60,0% -
50,0% -
40,0% - "
W Rady1l
30,0% - 26,8%
20,0% -
10,0% -
0,0% - .
Ne Ano, uvedte jaky:
Obr.19  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 21
Tab.21  Otazka ¢. 22: S jakym typem reklamy na vino se setkavate nejcastéji?
Zeny Muzi Celkem
typ reklamy | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
tv a rozhlas. 21| 12,5% 7 4,2% 28| 16,7%
tisk 15 8,9% 7 4,2% 22 13,1%
letaky 46| 27,4% 22 13,1% 68| 40,5%
billboardy 32| 19,0% 15 8,9% 47| 28,0%
plakaty 33| 19,6% 14| 83% 47| 28,0%
auta a
vylohy 17| 10,1% 13| 7,7% 30| 17,9%
stanky 7 4,2% 6 3,6% 13 7,7%
internet 17| 10,1% 7 4,2% 24| 14,3%
nesetkavam
se 32 19,0% 21 12,5% 53| 31,5%
Celkem
respond. 168 | 100,0%

Respondenti uvedli, Ze nejcastéji registruji reklamy zamérené na vino v letacich,
dale shodné na billboardech a plakatech. Asi tifetina napsala, Ze se s takovou re-
klamou vilibec nesetkava.
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Obr.20  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 22
Tab. 22  Otazka €. 23: Ktery z uvedenych typi reklam Vas nejvice oslovuje?
Zeny Muzi Celkem
typ reklamy | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
tv arozhlas. 24| 14,3% 4 2,4% 28| 16,7%
tisk 13 7,7% 11 6,5% 24| 14,3%
letaky 34| 20,2% 14 8,3% 48| 28,6%
billboardy 16 9,5% 8 4,8% 24| 14,3%
plakaty 21 12,5% 6 3,6% 27| 16,1%
auta a
vylohy 7 4,2% 7 4,2% 14 8,3%
stanky 11 6,5% 13 7,7% 24| 14,3%
internet 28| 16,7% 13 7,7% 41| 24,4%
Celkem
respond. 168 | 100,0%

NejcastéjSim typem reklamy, ktery upoutava pozornost Zen, jsou letadky (20,2 %)
areklamy na internetu (16,7%). Ostatné oba dva tyto nastroje vybirali nejvice
i muZi. Letdky oznacilo 8,3 % muzi a internet 7,7 % stejné jako reklamni stanky.
Zeny si nejméné viimaji reklam vyobrazenych na autech a taky ve vylohach prode-
jen. Tyto reklamy oslovuji i naprosto stejné procento (4,2 %) muzi. Ti davaji

nejméné pozor pri televiznich a rozhlasovych reklamach.
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Obr.21  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 23

Tab.23  Otazka ¢ 24: Co by Vas na prvni dojem zaujalo v reklamé propagujici kvalitni vina z Cech
a Moravy, ktera ma zaroven upozornit spotiebitele na problematiku vyskytu falSovani vin na nasem
trhu?

Zeny Muzi Celkem

Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné

krajina 59| 351% 18| 10,7% 77| 45,8%

lahev vina 47| 28,0% 26| 15,5% 73| 43,5%

muz/Zena 7 4,2% 6 3,6% 13 7,7%

osobnost 10 6,0% 6 3,6% 16 9,5%

slogan 34| 20,2% 201 11,9% 54| 32,1%

slepec 12 7,1% 9 5,4% 21| 12,5%

erot. namét 1 0,6% 8 4,8% 9 5,4%
Celkem

respond. 168 | 100,0%

Zatimco Zeny odpovidaly na otazky na propagaci vin z Cech a Moravy, Ze by se jim
nejvice libil motiv krajiny s vinohradem, u muzi vzbudila nejvétsi dojem lahev vina
a hrozny. Tuto variantu Zeny oznacovaly hned jako druhou (28 %). Celkové se ale
témér 46 % vsech respondentii nejvice libila pravé scenérie s vinici. MuZi by u ta-
kové reklamy neuvitali ani krasného chlapa ani krasnou Zenu a zaroven by je stej-
né malo oslovila zndma osobnost. Pouze jedna Zena vybrala motiv s erotickym na-
métem a celkové tuto moznost vybralo také nejméné respondentd.
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Obr.22  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 24
Tab. 24  Otazka ¢. 25: Ktery slogan Vas nejvice oslovi?
Zeny MuzZi Celkem
slogan | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné | Absolutné | Relativné
¢1 35 31,0% 15 27,3% 50 29,8%
c.2 6 5,3% 4 7,3% 10 6,0%
¢3 5 4,4% 4 7,3% 9 5,4%
.4 31 27,4% 17 30,9% 48 28,6%
¢.5 16 14,2% 7 12,7% 23 13,7%
¢.6 4 3,5% 5 9,1% 9 5,4%
7 16 14,2% 3 5,5% 19 11,3%
Celkem 113 100,0% 55 100,0% 168 100,0%

Respondentiim bylo nabidnuto na vybér sedm slogani zamérenych na vino a dva
z nich, slogan €. 1 a ¢. 4, vybral skoro stejny pocet dotazovanych. O dva hlasy byl
sama sebou! Zatimco u Zen zvitézil slogan ¢. 1 u muzi naopak slogan ¢. 4. Nejméné
se lidem libily slogany ¢. 3 a ¢. 6, které oznacilo jen 5,4 % odpovidajicich.
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Obr.23  Grafznazornujici odpovédi na otazku ¢. 25

4.3 Vytvoreni reklamy

Aby vina byla sama sebou!
/

Vite, %e je na trhu spousta fal¥ovaného vina?

Mes) neastaié mewary ptitiedintvodou

a také zamérné klamavého uvadén zem& prvodu.

PH Ki‘eleroéen( rovoleného mnoZstv( konzervatnich

l4tek, jako kyseliny sorbové nebo oxidu sificitého, jde jiz
0 vina nebezpe:

Y Cheete-li m(t garantovén ptivod hroznit i vina v Ceské republice
vénujte pozornost znadent na hom plose zaklopky nebo ptmo uzévéru [4hve.

Obr.24  Navrh letaku a plakatu
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Na zakladé odpovédi z dotazniku jsem vytvorila navrh letdka a plakati obsahujici
motivy, které si zvolili respondenti. Na navrhu je krajina s vinohradem a lahev vi-
na, u nichz lidé volili, Ze by je nejvice upoutali. Je tam také prvek upozornujici na
skutecnost, Ze vina jsou fedéna vodou a slogan ,Aby vina byla sama sebou!”, kte-
rym chci sdélit, Ze vina jsou falSovana riiznymi zptsoby, kdy se do néj kromé vody
davaji rtzné pridavky, které do nich nepatti a vina pak prosté nemohou byt sama
sebou. Uprostried letdku je také text, ktery upozoriiuje na nejcastéjsi prohiesky, ke
kterym v této oblasti dochazi. Jeho znéni je ,Vite, Ze je na trhu spousta falSovaného
vina? Mezi nejcastéjSi neSvary patri redéni vodou a také zamérné klamavého uva-
déni zemé pivodu. Pfi prekroceni povoleného mnozstvi konzervacnich latek, jako
rantovan piivod hrozn i vina v Ceské republice vénujte pozornost znaceni na hor-
ni ploSe zaklopky nebo pirimo uzavéru lahve.”

4.3.1 Kalkulace nakladi na reklamu

Letaky (letaky.cz):

-parametry tisku: - Format A5 bez lomt, Material 100g lesk, Typ tisku: jednostran-
ny barevny,

Pocet kust 30 000,

cena 5 700,-K¢c+DPH

Plakaty (cenik tisku)

-parametry tisku: - Format A2, Material 135g lesk,

Pocet kusu 2000,

cena 5063,50,-Kc+DPH

-parametry tisku: - Format A3, Material 135g lesk,
Pocet kusu 2000,

cena 2669,50,-K¢+DPH

CELKOVA CENA = 13 433 K¢ + DPH
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5 Zaver

V mé bakalaiské praci byla rozebrana aktualni problematika falSovani vina. JelikoZ
je to nesvar, ktery existuje uz od davnych casti, kdy se vino viibec zacalo produko-
vat, tak jsem se mu v prvni c¢asti prace vénovala i z historického hlediska.

Dale jsem mapovala situaci vinai'stvi ve vybranych statech Evropské unie, jako
je Francie, Rakousko nebo Némecko. Tyto zemé dokonce v minulosti celily aféram
s falSovanym vinem.

V teoretické ¢asti jsem se seznamila také se soucasnou situaci na domacim tr-
hu vina. Zabyvala jsem se tim, jaka u nas byla produkce vina od roku 2012. Dale mé
zajimala spotfeba vina na domacim trhu a zahraniéni obchod Ceské republiky
s vinem. Nastinila jsem také nékteré zmény chystané novely zakona o vinarstvi.

Cilem bylo navrhnout jak predchazet problému falSovani vina a upozornit
piredevsim tuzemské spotiebitele na skutecnost, Ze na naSem trhu se tohoto vina
vyskytuje ¢im dal vic.

V praktické ¢asti byl proto proveden priizkum mezi spottebiteli vina v CR pro-
strednictvim elektronického dotazniku uveiejnéného na webovém portalu. Na-
vratnost dotazniku nebyla 100%. Celkem ho vyplnilo 187 respondentti v podstaté
z celé Ceské republiky, ale vic jak polovina z nich byla zJihomoravského kraje.
Ucastnili se ho lidé viech vékovych kategorii, nejvice jich bylo ve vékovém rozmezi
21-40 let. Nejvétsi zastoupeni méli lidé zameéstnani. Podle rodinného stavu, ktery
respondenti zadavali, se dotazniku prizkumu zucastnilo nejvice lidi svobodnych.
Mezi odpovidajicimi bylo jednou takové mnoZstvi Zen nez muZzi.

V dotazniku bylo tieba zjistit, zda ho vypliiuji viibec lidé, kterym je vinaistvi
nebo spoti‘eba vina néjak blizka. Témér 90 % respondentii uvedlo, Ze ho sami kon-
zumuji a 60 % z nich ho také vyuZziva jako prostiedek k obdarovani nékoho jiného.

Dalsi otazky byly zaméreny na to, odkud lidé vino berou a jestli rozlisuji jeho
ptivod. 73 % dotazanych uvedlo, Ze castéji konzumuji vino tuzemské. Co se tyce
mésicni spottfeby vina, kterou méli uvést, 76 % se shodlo, Ze za tu dobu vypije jen
0,3 - 0,7 litru vina. Témér polovina respondentti chodi vino nakupovat do vinoték
a pti jeho nakupu se lidé nejcastéji ridi podle kvality, kterou uvadéli na prvni misto.
Vice jak polovina (55 %) ze zucastnénych dava prednost lahvovému vinu pred su-
dovym.

Nasledovali otazky, ve kterych jsem se ptala na problematiku falSovani vina a
pouzivané praktiky. Pfes polovinu dotazovanych odpovédélo, Ze sice o tomto pro-
blému vi, ale nezajima je to. Lidi, ktefi uvedli, Ze o tom jeSté neslyseli, bylo 18 %.
Jako nejcastéjsi problém pfti falSovani vina uvadéli jeho fedéni vodou. Kdyz jsem
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zjiStovala, kolik lidi znd nebo ma tuSeni, jak se oznacuji vina se zaruc¢enym ptlivo-
dem v Ceské republice, 73,2 % odpovédélo, Ze to neznaji.

V otazkach, zamérenych na typy reklamy a podnéty v nich, lidé uvadéli, zZe
nejvice se s reklamami na vino setkavaji v rtiznych letacich a ty je také jako typ re-
klamy obecné nejvice oslovuji. Pfi vybéru motivu a sloganu, které je maji zaujmout
pii propagaci kvalitnich vin z CR a upozornéni na fal$ovani, oznacovali nejvice kra-
jinu s vinohradem a témét 30 % respondentii vybralo slogan ,Jen z hroznii je dobré
vino!“. Skoro stejné procento dotazovanych uvedlo, Ze se jim zamlouva slogan ,Aby
vina byla sama sebou!“.

Na zakladé téchto odpovédi jsem vypracovala graficky navrh letadkl a plakatd,
které predevsim upozornuji spotiebitele na falSovana vina a propaguji kvalitni
domaci vina.
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Priloha 1: Dotaznik

1) Jaké je Vase pohlavi?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Zena
Muz

2) Do jaké vékové kategorie patfite?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi

Do 20 let
21-40 let
41-60 let
61 let a vyse

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespori nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou
vlastni (min. 1).

osvC
Zaméstnanec
Nezaméstnany
Student
Duchodce

Jiné

4) V&s Cisty mésicni pfijem je:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Do 9 000,-K¢

9 001 - 18 000,-K¢
18 001 - 26 000,-K¢
26 001,- K¢ a vice

5) Vas rodinny stav:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

svobodny/a
Zenaty/vdana
rozvedeny/a
ovdovély/a
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6) Z jakého kraje pochazite?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

e hl. mésto Praha

e Stfedocesky kraj

e Karlovarsky kraj

e Plzenisky kraj

e Liberecky kraj

o Ustecky kraj

e Kralovehradecky kraj
e Pardubicky kraj

e kraj Vysocina

e Jihocesky kraj

e Jihomoravsky kraj

e Olomoucky kraj

e Moravskoslezsky kraj
o Zlinsky kraj

7) Spotfebovavate vino?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu zobrazily dalsi
otdzky [Ano, ale jen pro svoji vlastni konzumaci. - otazka €. 9, Ano, ale jen za ucelem obdarovdni nékoho
druhého. - otazka €. 8, Ano, pro svoji konzumaci i jako dar. - otazka ¢. 9, Ne. - otazka ¢. 8].

e Ano, ale jen pro svoji vlastni konzumaci.

e Ano, ale jen za Ucelem obdarovani nékoho druhého.
e Ano, pro svoji konzumaci i jako dar.

e Ne.

8) Pokud vino nekonzumujete, z jakého diavodu?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi nebo napsat odpovéd' viastnimi slo-

vy.

e Zdravotni.
e Jsem abstinent.
e lJiny:

9) V pripadé, Ze jste jeho spotiebitelem, jaky je Vas hlavni zdroj vina?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi nebo napsat odpovéd' viastnimi slo-
vy.

e Vyrabim si vlastni.

e Nakupuiji.

e Dostavam ho od ostatnich k rdznym pfilezitostem.
e lJiny:


https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993674
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993673
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993674
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993673
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10) Konzumujete castéji vina:
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

v

e od tuzemskych vinafl
e od zahranic¢nich vinaf(
e puvod nerozlisuji

11) Jaka je Vase priblizna spotfeba vina za 1 mésic?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

e 0-0,2
e 0,3-0,7
e 0,8-1,5l
e 1,6-3I
e 31-5]|

e Vicjak 5 litrQ

12) Kde obvykle vino nakupujete?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou
vlastni (min. 1).

e Obchody s nepotravinovym zbozim - trafiky, kvétinarstvi, benzinové pumpy...

e malé obchody s potravinami (popfipadé vecerky, malé prodejny zeleniny, feznictvi...)
e obchodni fetézce (markety)

e vinotéky

e restauracni zatizeni

e pfimo uvinare

e nenakupuiji

e jinde:

13) Zhodnotte, co Vas pfi ndkupu vina nejvice ovliviuje:
Povinnd otdzka, respondent musel u kaZdé z nabizenych odpovédi urcit jedinecné poradi.

e cena
e kvalita
e jeho vyrobce
e odrida

e zemé pUvodu

14) Uvedte, zda mate néjaké Spatné zkusenosti s nakupem vina.
Nepovinnd otdzka, respondent mohl napsat odpovéd' vlastnimi slovy.

15) Jaké vino Castéji odebirate?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu zobrazily dalsi
otdzky [v lahvich - otazka ¢. 18, sudovému (rozlévanému) - otazka ¢. 16].

e lahvové


https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993684
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=56018#otz993682
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e sudové

16) Co Vas vede k odbéru sudového vina?
Povinnd otdzka, respondent musel napsat odpovéd vlastnimi slovy.

17) Jaké nedostatky ma podle Vas prodej sudového vina?
Povinnd otdzka, respondent musel napsat odpoved'viastnimi slovy.

18) Vite o problému falSovani vina?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

e Ne, nikdy jsem o tom neslysel.
e Ano, ale nezajimam se o to.
e Ano a zajima mé to.

19) Oznacte praktiky pfi falSovani vina, o kterych jste slyseli.
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespori nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou
vlastni (min. 1).

e fedénivodou

e pfidavek barviv

e pridavek syntetického glycerolu

e pridavek denaturovaného lihu

e pridavek nepovolenych sladidel

e nadlimitni pfidavek kyseliny sorbové

e nespravné oznaceni pivodu vina nebo pouZitych hrozn(
o jiné:

20) Mze podle Vas mit falSované vino negativni vliv na zdravi jeho konzumenta? Uvedte, jaké
zdravotni rizika mlzZe prinaset.
Nepovinnd otdzka, respondent mohl napsat odpovéd viastnimi slovy.

21) Znate zplsob oznacovani domaécich vin zarudujici jejich pavod v CR?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi nebo napsat odpovéd vliastnimi slo-
vy.

e Ne
e Ano, uvedte jaky:

22) S jakym typem reklamy na vino se setkavate nejcastéji?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi (min. 1).

e televizni a rozhlasova reklama
e reklama v tisku
o letdky
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e billboardy

e plakaty

e reklama na automobilech a ve vylohach prodejen
e reklamni stanky

e internetova reklama

23) Ktery z uvedenych typl reklam Vas nejvice oslovuje?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi (min. 1).

e televizni a rozhlasova reklama
e reklama v tisku

o letaky
e billboardy
e plakaty

e reklama na automobilech a ve vylohach prodejen
e reklamni stanky
e internetova reklama

24) Co by Vas na prvni dojem zaujalo v reklamé propaguijici kvalitni vina z Cech a Moravy, ktera

ma zaroven upozornit spotrebitele na problematiku vyskytu falSovanych vin na nasem trhu?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit alespor nékterou z nabizenych odpovédi (min. 1).

e krajina s vinohradem

e |lahev dobrého vina a hrozny
e krasny muz/krasna Zena

e znama osobnost

e vtipny slogan

e slepecs holi

e eroticky ndmét

25) Ktery slogan Vas oslovi nejvice?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

e Jen z hrozn( je dobré vino!
e To jevinecko!

e At piti vina nepfinasi riziko!
e Aby vina byla sama seboul!
e Vino sbliZuje.

e Vino dle Vasi chutil

e Vino nas bauvi.



