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Uvod

Dnesni trzni ekonomika je postavena na principu poptavky a nabidky. Kupujici

cv v

prodat své zbozi co nejlépe, musi se snazit nabidnout to, co si zdkaznici preji.

Potraviny tvoii zdkladni a stabilni soucést ndkupniho kose spotiebitelid. Diky
rostouci zivotni Urovni je trendem poslednich let také zdravy a ekologicky zplsob

Zivota, spotiebitelé se tedy vice zajimaji o ptivod a kvalitu zbozi.

V soucasné dob¢ je mozné ziskat Cerstvé potraviny nékolika zptsoby. Prvnim je
nakup v obchodé¢ s potravinami, kde jsou produkty rizného ptivodu i slozeni. Diky stale
se roz$ifujici podpofe doméci produkce a prodeji téchto vyrobku je mozné zde najit 1
zbozi od Ceskych vyrobcl (znacka Klasa, Regionalni potravina). Druhou moznosti je

nakup nékterych druhti potravin pfimo od producentli — napt. prodej ze dvora.

Prodej ze dvora, neboli pfimy prodej zemédé€lskych produkti na farmé
kone¢nym spotiebiteliim, je zplsob, jak nabidnout Cerstvé produkty zdkazniklim, pokud
chybi moznost distribuce produkti do obchodni sit¢ nebo neni takovd moZznost

vyhodna.

Tato forma prodeje se u nds stale rozviji. Potize plsobi pfisné hygienické,
potravinaiské, ale i1 Zivnostenské piedpisy a také skutecnost, Ze u nas zatim nejsou
zékaznici navykli na takovy zptisob prodeje. Nyni uz v Cesku plati pravidla pro prode;
ze dvora. Farmafi mohou nabizet nékteré produkty piimo spotiebiteli nebo do mistni
sit¢ a do obchodl v okoli. Tato forma prodeje ale u nas neni natolik rozsifena jako

v sousednich zemich.



2. Cile a metodika prace

2.1 Cile prace

Hlavnim cilem této bakalafské prace je zhodnoceni soufasného stavu nabidky a
poptavky v oblasti prodeje zemédélskych produktii a potravin ze dvora, predev§im zmapovat
prekazky, které brani SirSimu rozvoji. Zjistovala jsem, s jakymi problémy se producenti
potykaji se snahou o nalezeni moznosti jejich feSeni. DalS§im cilem je zjiSténi povédomi
spottebitell 0 moznostech ndkupu cerstvych potravin piimo od producentt, jejich kvalité a

dostupnosti, a také jaké jsou motivy spotiebitelii k nakupu téchto produkti.

2.2 Metody a techniky zpracovani

Literarni reSerSe je zpracovana na zaklad¢ studia odborné literatury, zakoni, denniho
tisku a internetovych clankt. Zjisténé poznatky jsou vyuzity pii zpracovani praktické casti

prace.

Praktickd ¢ast je zalozena pfedevSim na analyze a syntéze dat zjiSténych z primarnich
zdrojt, a to z dotaznikového Setfeni u spotiebitelti a komunikace s prodejci. Dotazovani je
nejcastéj§i a nejvice vyuzivanou metodou, ktera je zalozena na vypovédi spotiebiteld,
zékaznikl, kupujicich. Vlastni dotaznik byl rozeslan potencidlnim respondentim pomoci
socialni sité, emailem a ncktefi byli dotdzani osobné. Prodejce jsem oslovila na zakladé
doporuceni znamych, nebo jsem vyhledala kontakty v dostupnych informac¢nich zdrojich. Své

dotazy jsem nasledn¢ zaslala emailem, nebo jsem s prodejci mluvila po telefonu.

Dal$imi pouzitymi metodami jsou statistické vyhodnoceni dotaznikového Setfeni u

spottebitell, komparativni metoda mezi zjisténymi informacemi od prodejcti a spotiebiteld.



3. Prehled zkoumané problematiky v literature

3.1 Zakladni pojmy

V kazdé spolecnosti zalozené na délbé prace vyvstava nutnost zavrSit vyrobni proces
dovedenim vyrobku (sluzeb) ke spottebiteli. Toto dovrSeni podnikového reprodukéniho
procesu, zaméefeného na uspokojeni cizich potieb, 1ze nazvat odbytem. Dil¢i oblasti ¢innosti
v odbytovém procesu je prodej. Pti prodeji se prodavajici zavazuje pievést na kupujiciho
vlastnické pravo k uzivani a kupujici se zavazuje uhradit kupni cenu. Obecné lze uvést, Ze
prodej je uplatny ptevod zbozi (vyrobkil) nebo uplatny vykon sluzeb ve prospéch jiné

hospodatské jednotky. (Synek, 2002, s. 204, 205, 452)

Pojem ,,prodej ze dvora* je vSeobecn¢ chapan jako forma ptimého prodeje domécich
produktii od vyrobce ptimo spotiebiteli. Dostupna literatura pfesnou definici tohoto pojmu
neobsahuje. Pfesto lze z vyrazu odvodit, ze prodejem ze dvora je myslen prodej pfimo
z farmy. Hospodafstvi vzdy bylo spiSe zalezitosti vesnic. A uzavieny dvur tvofil donedavna
nedilnou soucédst téméf vSech vesnickych staveni, protoZze spojoval obytnou cast
s hospodaiskou. Pokud tedy nékdo nakupuje zeméedélské produkty pfimo u vyrobce, déje se
toto pravé ve dvore. Cerstvé domaci potraviny lze nazvat také jako farmaiské produkty &i

,jidlo z blizka“.

Distribuce je dle Johnové (2008, s. 19) néstrojem, ktery ma zajistit, aby se produkt
dostal k zédkaznikovi ve spradvném cCase a na spravném misté. Synek (2002, s. 207) konkrétné

uvadi, ze se jedna o rozhodnuti, jakymi zptisoby (cestami, kanaly) vyrobky prodavat.

Pojem prvovyroba (primarni produkce) zahrnuje chov zvitat nebo péstovani plodin,
véetné sklizné, dojeni a chovu zvitat uréenych k produkei potravin pred porazkou. Déle pak
také lov  zvifat, rybolov. a  sbér voln€  rostoucich  plodid.  (Zdroj:

www.thinktank.cz/fileadmin/thinktank-upload/texty/prirucka-maloproducenta.pdf)

Bioproduktem je dle zdkona o ekologickém zeméd¢lstvi (§ 3, Zakon ¢. 242/2000 Sb.)
surovina rostlinného nebo zivocisného pivodu nebo hospodaiské zvite ziskané v ekologickém
zemédé€lstvi podle predpistt Evropskych spolecenstvi. Biopotravinou je potravina vyrobend
za podminek uvedenych v tomto zdkoné a ptedpisech Evropskych spoleCenstvi, spliujici

pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stanovené zvlastnimi pravnimi predpisy.
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Ekologické zemédé&lstvi sleduje dle nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické
produkci a oznacovani ekologickych produkti a o zruSeni nafizeni (EHS) ¢. 2092/91 tyto
obecné cile: zavadi udrzitelny systém fizeni zeméd¢€lstvi, ktery respektuje prirodni systémy a
cykly a zachovava a zlepSuje zdravi pudy, vody, rostlin a zivo¢ichli a rovnovahu mezi nimi,
ptispiva k vysoké trovni biologické rozmanitosti, odpovédnym zplsobem vyuziva energii a
ptirodni zdroje, jako je voda, piida, organickd hmota a vzduch, dodrzuje pfisné normy pro
dobré zivotni podminky zvifat a zejména uspokojuje jejich druhové specifické etologické
potfeby; zamétuje se na ziskavani produktli vysoké jakosti; zamétuje se na ziskdvani celé fady
potravin a jinych zemédélskych produkti, které odpovidaji spotiebitelské poptavce po zbozi
vyprodukovaném za pouziti postupl, jez neposkozuji zivotni prostiedi, zdravi lidi, zdravi

rostlin nebo zdravi a dobré zivotni podminky zvirat.

3.2 Druhy prodeje

Prodejni funkce je jedna z primarnich ¢innosti podniku a jejim tkolem je realizovat
(prodat) na trhu vyrobky, resp. sluzby. Zahrnuje fadu ¢innosti jako je vyzkum trhu (potieb,
poptavky), stanoveni nabizeného sortimentu vyrobkl, stanoveni cen, propagace a reklama,
servis, poradenska ¢innost, public relations a mj. také volbu odbytovych cest. (Synek, 2002, s.

66, 67)

Volba distribucnich cest patii mezi nejkritictéj$i rozhodovaci problémy a
bezprostiedné ovliviiuje veskera dalsi marketingova rozhodnuti (tvorba cen, reklama, apod.).

(Kotler, 1992, s. 546)

Synek (2002, s. 207, 208, 452) rozdeluje distribuéni cesty zbozi ke spotiebiteli na

prodej piimy a neptimy.

e Prodej nepFimy (zprostiedkovany) = mezi vyrobcem a spotfebitelem je
zprosttedkovatel, tj. samostatny podnikatel (napt. obchodnik, dealer, prodejni agent,

velkoobchod, maloobchod).

e Prodej pfimy = pfimo mezi vyrobcem a spotiebitelem.



3.2.1 Zprostiedkovany prodej

Zprostiedkovatele vyuzivaji vyrobci tehdy, pokud jsou schopni vykonavat nékteré
funkce odbytové cesty efektivnéji nez vyrobce samotny. Vyrobce ale ve vétSiné piipadl ztraci
kontrolu nad prodavanym zbozim a jeho kvalitou a narGstaji tim i cenové néklady na jinak

mnohem levné&;jsi produkty.

Kotler (1992, s. 551, 573) rozdéluje nepiimy prodej na jednouroviiovou a

viceuroviovou (tj. zahrnujici vice zprostiedkovatelll) marketingovou distribu¢ni cestu.
Zprostiedkovatele 1ze obecné rozdélit dle Kotlera (1992, s. 546) na:

- obchodni prostiedniky, ktefi kupuji zbozi, stavaji se jeho vlastniky a znovu ho

prodavaji (velkoobchodnici, maloobchodnici),

- obchodni jednatele, kteti vyhled4vaji zdkazniky, vyjedndvaji s nimi v zastoupeni
vyrobce, avSak zbozi neni v jejich vlastnictvi (pfekupnici, zéastupci vyrobce, prodejni

zastupci),

- obstaravatele, ktefi pomahaji distribuci, ale zadny z nich nepfebird zbozi do svého
vlastnictvi, ani nezprostfedkovava obchody (pfepravni firmy, skladovaci firmy, banky,

reklamni agentury).

Velké prodejni fetézce bohuzel vyzaduji zasobovani pres centralni logistické sklady, je
tedy témét nemozné zakoupit zde Cerstvou zeleninu od mistniho farmare. Nepiimy prodej
zeleniny a ovoce lze ovSem ve vétSich méstech videt napt. v samostatnych obchodech tzv.

“Zeleninach* a maso v “Reznictvi‘.

Nové se také zalaly rozsifovat v Ceské republice obchody se zemédélskymi produkty,
predev§im &erstvymi regiondlnimi potravinami, specializované prodejny Cesky grunt (prvni
farmaiské prodejny v CR budované formou uceleného konceptu), které vznikaji jakozto
fransiza v mnoha obcich a méstech. V centru Ceskych Bud&jovic lze navstivit také napf.
Obchod U Dobriaka. Tyto maloobchodni prodejny maji spoleéné to, Ze se snazi lidem
priblizit kvalitni, tradi¢ni, Cerstvé potraviny po cely rok od malych a stfednich tuzemskych

vyrobcl a farméit a na rozdil od piivodnich Zelenin a Reznictvi je zde §irsi sortiment a kazdy



zédkaznik vi, odkud produkty pochazi. (Zdroje: www.ceskygrunt.cz,

www.obchodudobraka.cz)

3.2.2 Primy prodej

Podstatou primého prodeje je, ze nevyuziva zadné zprostiedkovatele. Vyrobek nebo

sluzba putuje z vyroby ¢i produkce rovnou ke spotiebiteli.

P#imy obchod s potravinami ma ovSem jista legislativni omezeni — riizna hygienicka a
fytosanitarni opatteni, zajistujici kvalitu a nezdvadnost prodavanych potravin. Na rozdil od
prodeje ostatnich vyrobkli a sluzeb je obchod s potravinami a zemédélskymi vyrobky
specificky. Poptavkou je ovlivnén jen velmi malo, ovliviiuji ho hlavné velikost urody, délka
vyrobniho cyklu a jiné. Potraviny jsou také viceméné rychle se kazici zbozi, které se neda
dlouho skladovat. Pfimy prodej zemédélskych produkti byva nékdy také spojeny s nabidkou
stravovacich a ubytovacich sluzeb na selském dvoire (ekoagroturistika). Hlavni vyhodou
pfimého prodeje je, ze se zemédélec ned€li o trzby se zprostiedkovateli, dopravci a
obchodniky. Nevyhodou je velky narist prace a dalSich ndkladi spojenych se zpracovanim,

balenim, dopravou k zakaznikovi a prodejem. (Moudry, 2001, s. 94)

3.2.2.1 Formy primého prodeje

Kazda forma ptimého obchodu ma sva specifika. Vybér zptisobu distribuce potravin je
potieba prizpisobit danému druhu — tj. jak ji l1ze skladovat, jak dlouho, jak je naro¢né sklizeni

apod.
a) Samosbér

Samosbér spo¢iva v tom, Ze zdkaznik si sam nasbira vypéstované produkty. V Ceské
republice se tak v drtivé vétsiné sbira ovoce — jablka, tfe$né nebo jahody, z ostatnich plodin
cibule nebo brambory. Jahodovych plantaZi je zde n&kolik desitek - v jiznich Cechach napf.

v Drazicich u Tabora.



Hlavnim efektem je uspora rucni prace (sbér) a dopravy ke spotiebiteli (tj. dvou
nejzakladngjsich polozek), ktera se promitne do niz§i ceny produktu. Uspé&snost této formy
zemédé@lské produkce zavisi na fad¢ faktorti. Organizace samosbéru je velmi narocnd na
reklamu, resp. podchyceni dostatecného — piimétené¢ho poctu zdkaznikii na spravnou dobu.
Maly pocet zajemcii vyvola potiebu dodate¢ného sbéru sezonnimi pracovniky. Pro dodatecné
sklizené produkty je tfeba mit zajistény odbyt (velkoobchod, vykupy, trznice, konzervace).
S vlastni sklizni je tfeba pocitat pfi nepiiznivém pocasi, v dobé dozravani plodi nebo
vzhledem ke konkurenci (mechanizované sklizené, dovazené levné zbozi stejné komodity).

(Moudry, 2001, s. 100)

b) Ptimé dorucovéni

Tato forma prodeje se rozsifila predevSim v poslednich letech prostfednictvim prodeje

bedynek (tasek) s farmarskymi produkty.

Bedynky jsou formou pfimého dorucovani, kterou uspéSné provozuje jiz znacné
mnozstvi zemédélct. Jsou jednou z nejkratSich cest kvalitnich potravin od zemédélce ke
spottebiteli. Bedynka nebo taSka obvykle obsahuje namixovanou Cerstvou sezonni zeleninu,
ke které se Casto ptidadvaji mlécné vyrobky, med, vino, pe¢ivo, maso apod. Vyhodou bedynek
pro farmafe jsou nizké ndklady na prodej (v porovnani naptiklad s trhy), nezavislost na
obchodnich fetézcich a moznost prodavat i malé mnozstvi zbozi pravé tehdy, kdy je k

dispozici. (Zdroj: http://www.bedynky.cz/text/pro-farmare)

Vyrobky jsou nabizeny rovnou ze dvora nebo jsou rozvaZeny po okoli. VétSina
produktti pfitom pochéazi z mistnich farem. Farmafi zadsobuji nejcastéji zdkazniky z okoli, kteti
se registruji na internetu. (Zdroj: http://www.bio-info.cz/zpravy/zdrave-bedynky-miri-na-

jihoceske-stoly)

Zakaznici 1 farmafi maji také moznost zapojit se do bedynkového odbytového
druzstva. Jednotliva druzstva se vSak lisi, napi. zptisobem odbéru (jestli zdkaznik predem vi,
co vbedynce bude, jestli ji musi odebirat pravideln€), zplisobem placeni (pravidelné,
jednorazové na celou sezonu), sdilenim rizik se zemédélcem, apod. (Zdroj:

http://www.bedynky.cz/text/typy-bedynkovych-druzstev)



c) Stankovy prodej

Jako stankovy prodej lze chépat Cinnost mimo stalou provozovnu, tj. prodej na
trzistich, u cesty, i z dodavkového auta. Podminky pro stankovy prodej zavisi piredevsim na
prodavaném sortimentu a hygienickych a zdravotnich pozadavcich na prodej jednotlivych
produktt (napf. pro prodej bortivek u silnice neni potifeba mit chladici zatizeni), dale pak na

druhu opravnéni pro prode;.

Zivnostenské opravnéni pro prodej ve stancich a mobilnich provozovnach neni potieba
pouze v piipad€ jednordzového, nesoustavného prodeje. Pokud fyzickd osoba neprovozuje
pifimo stanek s obcerstvenim, ale chce prodavat piebytky z vlastni zahrady, nepotiebuje
zivnostenské opravnéni. A to ani tehdy, pokud je bude prodavat opakované. Ve vSech
ptipadech prodejce nesmi zapomenout uvést cenu svého zbozi, mit cejchovanou vahu, pokud
prodava zbozi na véhu, a také byt schopen vystavit paragon, pokud ho zakaznik pozaduje.

(Zdroj: http://www.podnikatel.cz/clanky/jak-na-stankovy-prodej-a-mobilni-provozovny/)

Tento zplsob prodeje je vhodny pro produkty nabizené sezonné a dopliujici
permanentné nabizeny sortiment. Pfi stinkovém prodeji vyrazné vzriista potieba dodatkové
prace. Zisk snizuji i relativné vysoké ztraty u cerstvého zbozi, ptipadné velkd dopravni

vzdalenost do mista prodeje. (Moudry, 2001, s. 102)
Prodej na trzich a trzistich

Tato forma prodeje je v Ceské republice ¢im dal tim popularngjsi. Tradici
pravidelnych zemédé&lskych trhti obnovila teprve vroce 2009 zndmd gastronomickd
vétsim mésté. Udelem bylo piinést zakaznikim prvotiidni a levné suroviny a zemé&d&lctim
odbyt, ktery dosud neméli. (Zdroj: http://www.michopulu.cz/cz/hana-michopulu/,

http://www.vitalia.cz/clanky/rozhovor-hanka-michopulu/)

Pro prodej na trzich vSak mistni ufady ¢i pfimo provozovatelé vydavaji vlastni
nafizeni a provozni fad, ktery stanovi konkrétni pravidla pro prodej vyrobkd na daném trhu.
Trzni fad nejCastéji uvadi, co se na daném trhu smi, nebo nesmi prodavat (farmarské/femesiné

trhy), organizace pribchu, opravnéni k prodeji, zdsobovani apod. Statni veterindrni sprava



navic vydala k prodeji na farmarskych trzich tzv. ,Desatero®, které shrnuje pravidla pro

prodej zemédélskych produktl a potravin. (Zdroj: http://www.farmarsketrhytabor.cz/)

d) Prodej ze dvora

Prodej ze dvora je definovan Moudrym (2001, s. 103) jako sezonni prodej bez
obchodu na farmé. Dle autora tento zpusob prodeje nékdy slouzi jako doplnék k jinym
formam prodeje, napt. pro odbyt produktl, které jsou v nadbytku a neodpovidaji presné
pozadavkiim odbératelti nebo pro prodej na trznici. Prodej s obchodem na farmé by vyZzadoval
staly a $ir§i sortiment, mnohem vétsi investice (do zafizeni prodejni mistnosti) a nutnost

studia vSech potiebnych legislativnich ptedpist (pfedevsim hygienickych).

Ing. Tomas Capek, CSc., z poradenské spolenosti UniConsulting, s.r.o. zabyvajici se

potravinami, uvadi, Ze prodej ze dvora znamena:

a) prodej do maloobchodni sité, na mistni Grovni v rdmci 1 kraje nebo kraji s timto

krajem sousedicich, celkovy podil vyroby do 35% produkce.

b) dodani ptfimo konecnému spotiebiteli, opracovava dale jen na vyslovné prani

koneéného spotiebitele. (Capek, 2011)

Vétsina malych farmaitt v Cesku uz &ast své produkce prodava piimo zakaznikim. Z
2500 ¢lenti Asociace soukromého zemeédélstvi (ASZ) to podle odhadu predsedy Josefa
Stehlika plati skoro o tfech ¢tvrtinach hospodaistvi. Prodej ze dvora a na farmatskych trzich
zac¢ina byt v nékterych ptipadech témét hlavnim zdrojem odbytu téchto zemédélch. Podle
Stehlika je pro zemédé€lce diileZity hlavné prodej ze dvora, aby se lidé naucili chodit na statek
pravidelné nakupovat. (Zdroj: http://www.studentskefinance.cz/zpravy/finance/312836-asz-

primy-prodej-ze-dvora-uz-ma-velka-cast-malych-farmaru/)

Vyhody prodeje ze dvora

Autofi Moudry i Capek se shoduji, Ze vyhodou prodeje ze dvora pro prodejce je

pfedevsim cena produkti — nizké rezijni naklady, minimalni finan¢ni investice, prodej bez
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potfeby dalSiho persondlu, vyrazn¢ vyssi realizacni (vykupni) cena. Pro zdkazniky je
atraktivni pomér hodnota/cena a hmatatelna identifikace - zdkaznik pfimo vidi a zna prostredi

puvodu. Spotiebitelim z blizkého okoli je umoznén snadny a vyhodny nakup.

Jako dalsi vyhody lze uvést: vétsi mira osobni odpovédnosti prvovyrobce, znalosti o
prodavaném produktu, piimy vztah mezi spotiebitelem a prvovyrobcem, moznost propojeni s
agroturistikou.  (Zdroj:  http://www.cschms.cz/DOC_AKCE/1044  Prodej ze dvora -
_marketing.pdf)

Nevyhody prodeje ze dvora

Moudry (2001, s. 103) uvadi predevsim nevyhody pro prodejce:

- Nesnadna predvidatelnost zajmu spotiebiteli.

- Ztrata soukromi, zdkaznici nakupuji nepravidelné a v nevhodnou dobu.
- Nutnost pferuSeni jiné prace za ucelem prodeje.

- Relativné nizky obrat.

Naopak v dokumentech poradenské spole¢nosti UniConsulting, s.r.o. zminuji spise nevyhody

z pohledu nakupcich:
- Nevyrovnany sortiment.

- Spoluprace piimo od producenta zabira vice ¢asu a financnich prostiedkl (je snazsi

objednat vétsi pocet druhti produktti u 1 obchodnika ¢i distributora).

- Problém nedostatecného objemu - feSenim muze byt specidlni odriida nebo produkt,

ktery se néjakym zpiisobem odliSuje (napt. prémiovou kvalitou, obalem apod.).
- Rizikovost pfi neznalosti producenta.

- Mén¢ spolehliva nabidka/dodavka - po vyprodani nemuze farmar zajistit dalsi zbozi.
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Jako nevyhodu pro prodejce uvadi riziko negativni reklamy, pokud nastane problém, a
dodrzovéani zdkonnych pozadavkl a hygienickych podminek (legislativa), coz také uvadi i
predseda Asociace soukromého zemédélstvi Josef Stehlik. (Zdroj:
http://www.cschms.cz/DOC_AKCE/1044 Prodej ze dvora - marketing.pdf,
http://www.studentskefinance.cz/zpravy/finance/312836-asz-primy-prodej-ze-dvora-uz-ma-

velka-cast-malych-farmaru/)

Automaty na mléko

Mlééné automaty jsou fakticky nejpohodInéjsim feSenim maloprodeji syrového
mléka, které je oproti tepelné opracovanému mléku jisté biologicky hodnotné;si, obsahujicim
ale pro ¢ast populace urcitd zdravotni rizika. Problém je ve spotiebiteli, ktery si mléko z
mlékomatu koupi a v€as je nespotiebuje nebo je vCas nepievaii. Tim se mohou v syrovém
mléce pomnozit rizné typy bakterii plisobicich stfevni potize. Mlékomaty jsou navic, zcela

proti duchu prodejii ze dvora, instalovany v soucasné dobé spise ve méstech. (Havel, 2011)

3.3 Legislativni predpisy pro prodej ze dvora

Prodej ze dvora neni zdkonem definovan. Z hlediska pravnich ptedpist lze prodavat

zemeédé€lskou produkei ze dvora dvéma zpisoby.

Prvni moznosti je prodej jako evidovany zemédélsky podnikatel dle zikona ¢.
252/1997 Sb. o zemé&dé€lstvi, v platném znéni, kdy je nutné dodrzovat veskeré pravni predpisy,
jak hygienické, zivnostenské apod. V tomto piipadé miize podnikatel také vyuzivat riznych
dotaci a granti, napt. pro rok 2011 byl piipraven Grantovy program: Podpora ptfimého

prodeje jihoceskych zemédélskych a potravinarskych produkti. (Hryzbilova, 2011)

Druhou moznosti je dle zdkona o zeméd€lstvi § 2e prodej v malych mnozstvich ptimo
spottebiteli jako fyzickd osoba provozujici drobné péstitelské a chovatelské ¢innosti, anecbo
prodavajici nezpracované rostlinné a zivocisné vyrobky, kterda nepodléhd evidenci

zemédé€lského podnikatele. Pokud piijmy za veSkerou pfilezitostnou c¢innost neptesahuji
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20.000 K¢ za kalendaini rok, nemusi se dle § 10 odst. 3) a § 10 odst. 1 a) zdkona o danich

z piijmi danit, ani uvadét v daniovém piiznani.

Veterinarni a hygienickd pravidla pro dodavani malych mnozstvi vlastnich
ZivociSnych produkti z prvovyroby a pojem ,,malé mnozstvi® pro produkty jednotlivych
druht vymezuje v soucasné dobé komplexné ustanoveni § 27a zdkona €. 166/1999 Sb., o
veterindrni péci a o zméné nékterych souvisejicich zakonl, ve znéni pozdéjsich predpisi a
provadéci predpis k veterinarnimu zékonu, konkrétné wvyhlaska ¢. 289/2007 Sb., o
veterinarnich a hygienickych pozadavcich na Zzivocisné produkty, které nejsou upraveny

piimo pouzitelnymi predpisy ES, ve znéni pozdéjSich predpist. (Drobnicek, 2011)
Chovatel mize v malych mnozstvich prodéavat dle § 27a zakona ¢. 166/1999 Sb.:

o se souhlasem krajské veterindrni spravy syrové mlékarensky neoSetfené mléko a
syrovou smetanu,

o med,

o cerstva vejce,

° Cerstvé kralici a drubezi maso,

° zivou dribez, kréliky,

o zivé ryby a jiné ZivocCichy pochdzejici z akvakultury z vlastniho chovu.

V oblasti prodeje zahradnich prebytki se uplatni fada predpisii, véetné natizeni ES.
Zakon 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich, ktery obsahuje zakladni
povinnosti pii uvadéni potravin na trh a vymezuje nékteré zakladni pojmy, navazuje na
nafizeni ES, prebird ¢astecné i terminologii téchto nafizeni. Povinnosti dle tohoto zakona se
vztahuji na provozovatele potravinaiského podniku, zdkon 110/1997 Sb. v tomto piipadé
pfimo odkazuje na nafizeni Evropského parlamentu a Rady ¢. 178/2002, kterym se stanovi
obecné zasady a pozadavky potravinového prava. Toto nafizeni pak predné v clanku 1
vymezuje svou pusobnost na vSechny faze vyroby a distribuce potravin s vyjimkou
prvovyroby pro doméci spotiebu, a dale pak v ¢lanku 3 bodu 2 vymezuje, co povazuje za
potravinaisky podnik. Potravinaiskym podnikem je tedy: ,,vefejny nebo soukromy podnik,
ziskovy nebo neziskovy, ktery vykondva cinnost souvisejici s jakoukoli fazi vyroby,
zpracovani a distribuce potravin.” Tento pojem zahrnuje i ty, co pouze prodavaji piebytky ze

své zahrady. Zakon 110/1997 Sb., o potravinach se uplatni tedy i na drobné péstitele, tzn.,
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uplatni se na né ptedev§im pozadavky na jakost potravin a jejich hygienicky zptsob uvadéni
na trh, ale také je zde stanovena ohlaSovaci povinnost o zahdjeni ¢innosti organu dozoru
(Statni zeméde€lskou a potravinarskou inspekci). Konkrétni naroky na jakost a nezavadnost

potravin jsou pak upraveny ve vyhléasce ¢islo 157/2003 Sb. (Motzke, 2011)

Ekologické zemédé&lstvi upravuje predevSim zékon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém
zemédé@lstvi a o zméné zakona ¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich
predpisti, vyhlaska ¢. 16/2006 Sb., kterou se provadéji néktera ustanoveni zdkona o
ekologickém zemédélstvi, pfipadné natizeni vlady €. 655/2004 Sb., o stanoveni podminek pro
zafazeni skupin vyrobct, zajist'ujicich spoleény odbyt vybranych zemédélskych komodit, do
programu zakladani skupin vyrobct a o stanoveni podminek pro poskytnuti dotace k podpote

jejich ¢innosti. (Ministerstvo zemédé€lstvi, 2011)
Dale by se méli vSichni vyrobci zemédelské produkce tidit témito predpisy:
Zakon €. 114/1992 Sb., v platném znéni, o ochrané ptirody a krajiny.

Vyhlaska ¢. 61/2009 Sb. - stanoveni podrobnégj$ich podminek pro pifimy prodej ulovené volné

zZijici zvéte.
Vyhlaska €. 128/2009 Sb., o pfizplisobeni veterinarnich a hygienickych poZadavki pro

nékteré potravinaiské podniky, v nichz se zachézi se zivo€iSnymi produkty.

Vyhlaska ¢. 157/2003 Sb., kterou se stanovi pozadavky pro Cerstvé ovoce a ¢erstvou zeleninu,
zpracované ovoce a zpracovanou zeleninu, suché skotapkové plody, houby, brambory a

vyrobky z nich, jakoz i dalsi zpiisoby jejich oznacovani.

Zakladni pravidla pro zachazeni s potravinami ve vSech ¢lenskych zemich Evropské
unie urcuje od 1.1.2006 tzv. hygienicky bali¢ek, nafizeni Evropského parlamentu a Rady.
Tato nafizeni jsou normami s pfimym ucinkem, to znamend, Ze se pouziji bezprostiedné¢ a
vzdy ptednostné, resp. pokud Ceska pravni uprava stanovi néco jiného, pouZzije se natfizeni.
Nektera témata sveétuji ptimo do kompetence ¢lenskym zemim. Jedna se zejména o definovani
pravidel pro pfimy prodej malych mnozstvi vlastnich produktd z prvovyroby koneénému

spotiebiteli nebo mistnimu maloobchodu a stanoveni podminek pro provozovatele podniki
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smalym  objemem  vyroby. (Zdroj:  http://www.thinktank.cz/fileadmin/thinktank-

upload/diskusni_sesity/faremni-zpracovani-ve-svetle-hygieneckych-predpisu.pdf)

V okolnich statech, zejména v Rakousku nebo Némecku, jsou podminky pro prodej ze
dvora mnohem mé&kéi nez v CR. Ministerstvo zemé&délstvi CR v souéasné dobé piipravuje
zjednoduSeni byrokracie alespoii na uroven pravé Rakouska a Némecka. (Zdroj:
http://www.asz.cz/cs/zpravy-z-tisku/trh-s-komoditami/mze-zjednodusi-do-dvou-let-malym-

farmarum-prodej-potravin-z-dvora.html)

14



4. Stav a perspektiva prodeje z dvora

4.1  Prodej zemédélskych produktii v Ceské republice

Podil zeméd¢lstvi na celkovém HDP vykazuje klesajici trend, podobné jako vyvoj
zaméstnanosti v zemédélském sektoru. Zemédélstvi v Ceské republice je charakterizovano
vyraznym zastoupenim velkych zemédé€lskych podniki, ¢imz se napadné lisi od struktury
evropského zemédelstvi tvotfeného z velké ¢asti malymi, ¢asto rodinnymi, farmami. Primérna
plocha obdé&lavané pady na jeden podnik dosahuje v CR sedmindsobku evropského priméru
(84,2 ha oproti 11,9 ha). Nadprimérné velikost farem by méla umoznit dosahovani uspor
z rozsahu a diverzifikovat produkeci, a tim minimalizovat riziko nestabilnich pfijma. Podobné
rozdily je mozné zaznamenat také u struktury zaméstnanosti. V EU tvofi farmaii a jejich
rodinni piislusnici 83,6 % stalé pracovni sily v zemé&délstvi, v CR je to jen 21,5 %. Podil
pronajimané pidy v CR piitom patfi k nejvy$sim v ramci EU. Obé tyto skuteGnosti se
nasledné¢ promitaji do vySs$i nakladovosti ceskych farmari. Problém predstavuje také
dlouhodobé podkapitalizace a uvérové zatiZzeni podnikd, nizka trovent podpor a ochrany trhu
ve srovnani s ostatnimi zemémi EU pred vstupem CR do EU. (Ministerstvo zemé&délstvi,

2011)

Napt. v JihoCeském kraji ma primérni sektor vyznamnéjsi postaveni nez ve vétSiné
ostatnich kraji CR. Z hlediska dlouhodobého vyvoje doslo v zemédélstvi k zasadni zméné ve
vztahu zivocisné a rostlinné vyroby. Zatimco pifed rokem 1989 méla vyznamnéjsi podil na
zemdddlské produkci CR Zivo&isna vyroba, v soudasnosti je pomér obraceny. V Jihoteském
kraji, ktery mé& mezi kraji nejvyssi podil zivocisné produkce, je situace ponckud jind. Doslo
sice k mirnému poklesu Zivocisné produkce, ale objem rostlinné produkce ji nedostihl. (Zdroj:

http://www.czso.cz/xc/edicniplan.nsf/t/41002AF6C1/$File/ 31136109a41.pdf)

V &eskych prodejnach ale stale ptevazuji levné zahraniéni produkty. Ceska republika
v poslednich dvou letech dosahovala dokonce rekordniho zaporného salda obchodu s
potravinami. Z diivodu §tédrejsi dotacni politiky v nékterych statech EU a diky tomu i nizké
konkurenceschopnosti domacich farmait roste dovoz potravin, tuzemska produkce klesa a tim
1 potravinova sobéstacnost. Nejvetsi utlum produkce se objevuje u masnych produktd a

zeleniny a ovoce. Naopak nejvice vyvazenou komoditou jsou obiloviny a také mlécné
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vyrobky, které se ale vétSinou nevyvazi do EU. (Zdroj: http://zpravy.el5.cz/byznys/obchod-a-

sluzby/cesko-dovazi-stale-vice-potravin-vyvoz-roste-pomalu-759621)

Toto by se mohlo v brzké dobé zménit. Cesi stale vice vnimaji v mediich velmi
kritizované klamani spottebitelli v obchodech a informace o tom, Ze ve stejném obchodu jen
kousek za hranicemi lze koupit kolikrat levnéj$i, pfesto mnohem kvalitngj§i potraviny.
V posledni dobé byly nejvétsimi neSvary obchodnikli prelepovani data spotteby, oznacovani
zahrani¢ni potraviny Ceskou znackou, technicka stl v polskych potravinach atd. Prizkumy
totiz ukazuji, Ze spotiebitelé zainaji vice sledovat pivod a slozeni potravin, Ceskym
potravindm véii vice nez zahrani¢nim, a supermarkety maji snahu se na tom za kazdou cenu
néjak prizivit. Pfestoze zatim davaji zakaznici stale jest¢ pfednost pohodlnym nakupim
levného zahrani¢niho zbozi v supermarketech, situace se zlepsuje i diky pfibyvajicim trhiim a
specializovanym obchodiim s regiondlnimi vyrobky. Také vlada znaéné podporuje snahu o
zlepSeni pozice farmait, ministii 1 zemé&de€lské svazy volaji po vét§im podilu ¢eskych potravin
v prodejnach nejen u nds, ale i napt. na Slovensku. Uvazuje se také o moznostech, jak podil
Ceskych vyrobkil zvysit pomoci legislativniho opatieni, tedy napt. zavést regulaci podilu
zahrani¢nich potravin v obchodech podobné jako v Rakousku, coZ by bylo velkou podporou

zejména pro mistni farmare.
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4.2 Analyza poznatkii z vlastniho zkoumani

Vlastni $etfeni u prodejcti a spotiebitelti probihalo vroce 2011. Ugelem bylo
shromazdit dostatek podkladi pro praktickou ¢ast prace, tedy zhodnoceni soucasného stavu a
perspektivy prodeje zeméde€lskych produktii a potravin ze dvora. Ziskané poznatky byly
zpracovany anonymne¢. Pro zhodnoceni aktualniho stavu se pokusim shrnout dle mého ndzoru

vvvvvv

zjistila.

4.2.1 Producenti

Pro zjisténi aktudlni situace na strané nabidky zemédé€lskych produktii, jsem se obratila
pfimo na producenty predevsim v Jihoceském kraji se snahou o zmapovani soucasnych trendt

a potizi, se kterymi se potykaji.

Pfi svém Setfeni jsem se zaméfila na producenty, kteti alespon ¢ast své produkce
prodavaji ze dvora. Oslovila jsem 40 riznych farem a drobnych zemédélct, které jsem
vyhledala na serverech firmy.cz a najdisisvehofarmare.cz, nebo jsem se o nich dozvédéla ze
svého okoli. Pokud byla moznost kontaktovat prodejce osobné, nebo po telefonu,
uptednostnila jsem osobni kontakt. Nékteré farmy ochotné odpovidaly 1 po emailu, bohuzel
vétSinou jsem se setkala s negativni reakci. Z jedné farmy mi naptiklad odpovédéli, ze kdyby
m¢éli odpovidat na vSechny ,,studentské* otazky, nedélali by nic jiného. Pfesto jsem od 13

producentt ziskala cenné informace a podnéty pro dalsi zpracovani této prace.

Jednotlivé dotazy byly ptizptisobeny vzdy danym okolnostem, protoze neexistuji dvé

totozné farmy se stejnymi produkty, a proto by byly nékteré otdzky bezpfedmétné.
Zakladnimi okruhy otdzek pro rozhovor byla tato témata:

1) Produkce — objem a formy prodeje

2) Moznosti marketingové komunikace

3) Dotacni programy

4) Vyhody a perspektiva, nevyhody a prekazky prodeje ze dvora
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4.2.1.1 Charakteristika producenti a produktii

Prvni otdzkou jsem zjiStovala, co dany producent prodava ze dvora a jaky je objem
prodeje touto formou. Snahou bylo charakterizovat typ prodejce, ktery bude prodavat své

produkty ze dvora.

Kazda farma se zabyva produkci podle svych finan¢nich a hmotnych moznosti — dle
velikosti pozemkil, zadzemi pro pestovani ¢i chov, moznosti dotaci atd. Je tedy nemozné najit a
porovnat dv€ farmy, které by prodavaly totozné produkty. Velké farmy se vénuji své €innosti
za ucelem zisku. Tyto podniky jen velmi malo prodavaji ze dvora svou produkci. Diky
dotacim, které¢ vSichni vyuzivaji, si mohou dovolit zajistit pro zjednoduseni hospodafeni nové
stroje, prondjem dalSich pozemkl atd. Velké farmy se tedy zabyvaji produkci takovych
potravin, které lze zpracovavat nejlépe strojové ve velkych objemech. Piikladem produkti je
napi. obili, kukufice, krmné smési, fepka, chov prasat a dobytka na jatka, atd. V takovém
pfipadé¢ ma farma zajistén odbyt i distribuci zpracovateliim a prodej ze dvora predstavuje
odbyt v fadu setin procenta. Tento zplisob prodeje vyhovuje i odbératelim, protoze mohou

spolupracovat pouze s nékolika malo ovéfenymi producenty.

Cim je hospodafstvi ,,mensi®, tim se zvy3uje podil ruéni prace a také produkce ruéné
obdélavanych produktt. Prodejci, pokud nemaji stalé odbératele, zapojuji kromé prodeje ze
dvora také dal$i formy odbytu, napiiklad samosbér brambor, prodej zeleniny a ovoce na
trzich, nebo dodévani produkce do maloobchodil v okoli. Napt. prodej brambor ze dvora se
pohyboval u oslovenych prodejcti okolo 3 — 5 % celkové produkce. Bedynkovému prodeji se

nikdo z oslovenych farméit nevénuje.

Drobni péstitelé a chovatelé, ktefi se vénuji zemedélstvi predevsim pro svoji vlastni
potfebu a sobéstacnost, prodavaji své produkty v drtivé vétSiné pouze ze dvora. Mezi takové
produkty patii napt. vejce, med, mléko, syry. Casto slouzi tyto piebytky také jako prostfedek
naturalni smény mezi znamymi ¢i sousedy na vesnicich. Pfestoze obavy z hygienickych a
danovych postihit ohledné¢ produkce mléka jsou ptitomné, maloktery drobny zemédé€lec
prodej piebytkil uvadi v daitlovém piiznani, i kdyz by tfeba ve findlnim souctu byl vydélek dle
zékona z pfijmil zdanitelny. Oficialné to ale z zddnych producentil neptiznal a otazce se snazil
vyhybat. Dlivod je prosty. Legislativa nerozliSuje velké a malé producenty a drobni zemédélci

nemaji na zajiSténi vSech predepsanych hygienickych pozadavkt prostiedky. Napft.
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pozadavky na vybaveni provozoven jsou velmi niro¢né a pfitom na malé farmé se jedna o
velmi malé mnozstvi, které ptijde do styku s omezenym pocétem osob a samotnému prodejci
v jeho vlastnim z4jmu zalezi predevsim na kvalité, ostatn¢ jako u vSech ostatnich potravin.
V literature jsem se setkala 1 stim, Ze farmar kvuli hygienickym poZadavkim prodaval
domaci syry napi. jako krmivo, toto ale Zadny z oslovenych prodejci v soucasné dobé

neprovozuje.

Biokvalitou se oficialné nezabyva ani jeden z dotazovanych producentd. VétSina se
shodla, Ze v biokvalité¢ se daji vypéstovat oproti konvencnim zpusobiim sice moznd
,kvalitn¢j$i“ potraviny, ale je jich mensi mnoZstvi, cena vyss$i a s produkei je vice prace napf.
s plevelem. Zaznamenala jsem vSak snahu o postupné zmény smérem k ekologickému

zpisobu zemédelstvi.

Ceny prodavanych produktli ze dvora a na trzich jsou obecné srovnatelné s cenami
v obchodech, protoze pfimym prodejem odpadd navySeni o marze zprostiedkovatell a
prodejce na tom i tak vydéla vice. Zalei oviem také na produktu a Girodé v daném roce. Casto
zminovana je cena Ceského Cesneku, ktery 1ze zejména na trzich zakoupit za nékolikandsobné

vy$si ceny, nez je cena ¢inského ¢esneku v supermarketech.

4.2.1.2 Moznosti marketingové komunikace

Kazdy podnik i podnikatel potiebuji k ziskdni novych zdkazniki né&jakou formu
doporuceni od zdkaznikli, protoze nespokojeny klient informuje o své nespokojenosti
mnohem vice lidi, nez ten spokojeny. Zakladem je mit samoziejmé kvalitni produkty a dale
pak také doplikové sluzby a piistup k zdkazniklim. KdyZ jsem naptiklad mluvila po telefonu s
pani, kterd proddva ze dvora vejce, byla jiz od pozdravu tak nepiijemnd, Ze bych se jako
zékaznik asi neodvazila farmu osobné navstivit, pfestoze jsou nyni ceny nékolikanasobné
vyssi. Ostatni prodejci davaji svym stalym zékaznikiim bud’ néco navic, nebo piipadné také

slevy, aby mél zdkaznik dlivod se pfiste vratit.

Dalsi formou reklamy drobnych prodejcti jsou tradi€né cedule u silnice, které jsou

ovSem uzitetné pouze u frekventovanych komunikaci. V soucasné dobé, kdy je velice
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popularni internet, vétSina prodejcii uvedla, Ze internetové reklamy a registrace na rtiznych
roznesené do posStovnich schranek domacnosti, které upozorni zdkazniky na farmu jako
takovou, na aktudlni prodejni misto se sezonnimi produkty, bliZici se trh apod. 4 prodejci také
jesté vyuzivaji v men$i mife mistni inzerci v novinach a ucastni se mistnich trhil. Pro prodejce
je trh ovSem casové i financné naroény - dojet nékam do meésta a stravit tam cely den
s nejistym vysledkem. VSichni se ale shodli, ze trh je vhodnym prostfedkem, jak naldkat

zékazniky na svou farmu.

Podnikatelé¢ velkych farem jsou vétSinou cleny néjaké organizace (napi. Agrarni
komora CR), sdruzuji se do svazii (Svaz faremnich zpracovatel, PRO-BIO svaz
ekologickych zeméd¢€lcl) a ucastni se riznych veletrhi a vystav. Reklama je tedy zaloZzena
CasteCné¢ na internetové propagaci, ale predevSim na ziskdni novych kontakti ze
zemé&délskych vystav. Organizaci, které n€jakym zplisobem pomahaji farmariim, je nespocet.
I jeden clovék byva cElenem nékolika organizaci. Dale jsem se setkala napf. s témito
organizacemi: Komora zeméd¢€lskych poradcti, Spolek poradct v ekologickém zemédélstvi

EPOS CR, Asociace soukromého zemé&dglstvi.

4.2.1.3 Dotace a statni podpora

Kazdy evidovany zemédélec ¢i prévnickda osoba se mizou podilet na néjakém
dotac¢nim programu a kazdy jich také vyuziva vice nez jeden. Problematika dotaci je pomérné
Sirokd, proto uvedu pouze ptiklady dotaci, které zminili prodejci béhem mého vyzkumu:
SAPS (Jednotna platba na plochu), nejéastéji zmitiovany Program rozvoje venkova Ceské
republiky na obdobi 2007-2013 - OSA I: ZlepSeni konkurenceschopnosti zemédélstvi a

lesnictvi, Podplrny a garancni rolnicky a lesnicky fond, a.s.

Dalsi diskutovanou otazkou byla podpora vzniku novych zeméd€lci. Generace
souCasnych farmara starne a podnikatelé nemaji své hospodarstvi komu predat. V soucasnosti
existuji dva programy - Zahéjeni ¢innosti mladych zemédélcii (financni pomoc do zacatki) a
Pied¢asné ukonéeni zemédélské Ginnosti — PUZC (15ti letd renta, zajisténi existence
hospodafstvi do poslednich sil). Zadny z dotazovanych prodejcti o PUZC zatim neuvazoval a
navic bude program s velkou pravdépodobnosti do konce roku 2012 ukoncen.
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4.2.1.4 Prekazky prodeje z dvora

Pro prodej zeméd¢€lskych produkt a potravin je jiz ze své podstaty rychloobratkového
zbozi nutné zajistit rychly odbyt s pfijatelnymi naklady. Pro velké producenty je prodej ze
dvora ¢asové a organizacné naro¢ny, takze v ném perspektivu nevidi. Piesto jsou prodejci,

ktefi tvrdi - cituji: ,,Jak jinak to prodat?‘.

Vsichni prodejci, bez ohledu na objem produkce, uvadéli na prvnim misté jako nejvetsi
ptekazku bezproblémového prodeje ze dvora sloZitou administrativu, kontroly a legislativni
omezeni. Konkrétng cituji: ,,Ufednici nas jednou zni¢i.“ Snahou o odstranéni byrokracie
(takovou, kterou od nés nevyzaduje EU) a tlakem na Antibyrokratickou komisi Ministerstva
zemédé€lstvi se zabyvaji vSechny nevladni organizace, které se vénuji problematice
zem&délstvi. Vlastnici stfednich a vétSich farem se v téchto organizacich angazuji se snahou o

ucinngj$i prosazovani svych zajmu.

Dalsi problém vidi prodejci v penézich — pfedev§sim vykupni ceny, tragickd platebni
moralka nékterych odbératelti a zbyteén€ vynalozené penize na pozemkové upravy. Jeden
z prodejci to okomentoval slovy: ,,Az pfijde Pepik z Némecka, Danska nebo z jinejch
kotéhtlek a bude chtit néco koupit, tak si to koupi, a my se budeme vSichni

divit, kolik je schopnej zaplatit..*

Na jafe roku 2011 jsem komunikovala s prodejcem, ktery mél obavy
z nekontrolovatelné vystavby bioplynovych stanic. Na vystavbu stanic se vztahuji dotace
Narodnim planem rozvoje obnovitelnych zdroji energie do roku 2020. V poloving roku vSak
vlada vyplaceni dotaci zastavila. Stanice se mohou dal budovat, ov§em bez dotaci. Toto se

netyké ptimo prodeje ze dvora, ale mize to ovlivnit konkurenceschopnost farem.

4.2.1.5 Perspektiva prodeje z dvora z pohledu producenti

Na otazky ohledné perspektivy prodeje ze dvora, odpovidali producenti spiSe
vSeobecné. Jak jsem zminila, velké farmy v takovém zplsobu prodeje nevidi budoucnost.
Mensi zemédelci, ktefi jsou na prodeji z farmy vice zavisli, by pfivitali predevSim zlepSeni

legislativnich podminek. Vsichni osloveni prodejci by ov§em dal podnikali i bez dotaci.
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Co se ty¢e navrhll pro zlepSeni ¢i dalSimu rozvoji podnikani, méli prodejci spiSe
negativni postoj. Za v§im vidi dalsi starosti, naklady a papirovéani. Napft. nikdo z oslovenych
farmart neposkytuje ve svém hospodarstvi ubytovani ¢i jiné turistické sluzby. Pouze jeden z
prodejcti 1 na svych internetovych strankach nabizi za pomoc na farmé néjaké obcerstveni a
moznost pfespani na slame. Ze stejného divodu se také nikdo nezajimal o soutéZe ¢i znaceni
pro tuzemské potraviny, jako jsou napf. ocenéni "Chutnd hezky. JihoCesky.", Regionalni
potravina, Klasa. V posledni dob¢ se predevsim rtizné organizace zabyvaji podporou Zivota na
venkové a k tomu patii mimo jiné snaha o vytvoieni téchto ochrannych znamek na tradi¢ni a
regionalni produkci. Tato ocenéni se ale udé€luji ptedev§im konkrétnim zpracovanym
potravinam, ale drobni prodejci mohou dle zakona prodavat pouze nezpracované produkty z

prvovyroby.

Pokud by tedy mél byt prodej ze dvora pro zemédélce do budoucna néjak zajimavy a
perspektivni, méli by se zabyvat ve vlastnim zajmu zejména zlepSenim reklamy, hleddnim
novych odbytovych cest, zapojovat se do zemedélskych svazli a organizaci, a neupoustét od
natlaku na vladni organizace za i€elem prosazovani svych zajmi, nejen v administrativnich

zalezitostech, ale méli by hledat 1 jiné moZnosti a inspiraci napt. v zahranici.
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4.2.2 Spotiebitelé

4.2.2.1 Dotaznikové Setieni

Pomoci dotaznikového Setfeni jsem se pokusila zjistit nazory spotiebitelit na pfimy
prodej a jejich motivy k nakupu Cerstvych potravin piimo od producentti. Ze 100 respondentt
vratilo fadné vyplnény dotaznik 67, coz vypovida o stfedni navratnosti dotaznikl. Priizkum u
spotiebiteli probihal ptedevsim kvili predpoklddanému mnozstvi odpovédi internetovou

formou dotazniku.

Otazka &. 1: Zaslechl/a jste nékdy termin ..prodej ze dvora“?

Tato otdzka zjistuje, jaké obecné informace spotiebitelé vnimaji. Polovina respondentt
(34/67) tento pojem nikdy neslySela. Analyzou =zavislosti bylo zjiSténo, ze vétSina

dotazovanych, kteti nakupuji potraviny piimo od vyrobci, jiz tento pojem zna.

vvvvvv

vvvvvv

je chut. Dalsim dualezitym ukazatelem je pro spotifebitele cena (cca
21 %) a sloZeni (cca 20 %). Piivod ¢i dostupnost potravin ovlivituje ndkupni chovéani pouze u

cca 9 %, resp. 6 % dotazanych.

Pouze jeden z respondentd, ktery uvedl cenu jako nejdulezitéjsi faktor, by byl ochoten zaplatit
za Cerstvé domadci produkty vice nez za bézné potraviny. Coz dokazuje skutecnost, ze pokud
n¢kdo uptednostiiuje cenu, nebude pravdépodobné ani ochoten kupovat chutnéjsi, ale drazsi,

domaci potraviny.
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44.78%

B Chut: 30 (44.78%)
OCena: 14 (20.9%)

E SloZenl: 13 (19.4%)
EPlvod: 6 (B.96%)

H Dostupnost: 4 (5.97%)

Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otazka €. 3: Nakupujete néjaké Cerstvé potraviny primo od vyrobcu na farmach, trzich apod.?

Napf. zeleninu, mléko, vejce, med, ryby...

2/3 respondentl Cerstvé potraviny na farmach nebo trzich nakupuje, pravidelné ale pouze
necelych 6 %. Ostatni respondenti tyto produkty nenakupuji, nebo nemaji moznost zakoupit.

Na konkrétni divody byli poté tdzani v dalsi otazce.

Otéazka ¢. 4: Z jakého duvodu nenakupujete tyto potraviny na farmé, trhu?

Pokud respondent odpovedél na predchozi otdzku, Ze Cerstvé domaci potraviny nenakupuje,
byl nasledné tdzan na divod. 70 % dotdzanych si pohodiné¢ nakoupi vSe potiebné
v supermarketu, nebo moznost koupit tyto potraviny v jeho okoli tplné chybi (tyto potraviny
nejsou dostupné). Nékteti také vyuzivaji vlastni zdroje, zvlasté ti, kdo ziji na vesnici, nebo
v malé obci. Jako vlastni odpovéd’ uvedl jeden zrespondentd, Ze ani nevi, kde se takové

podniky nachézi, na coZ navazuje otazka tykajici se reklamy a propagace.
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Graf ¢. 2: Nejcastéjsi ditvody, proc¢ spotrebitelé nenakupuji Cerstvé potraviny na farmé nebo

trhu

B Je jednodussl nakoupit vie najednou treba v supermarketu: 8 (36.36%)
ODostupnost: 8 (36.36%)

BYlastnl zdroje: 3 (13.64%)

B nevim kde se nachazl takove firmy: 1 (4.55%)

BCena: 1(4.55%)

EMyslim si, Ze se neliil od b&2nych potravin v supermarketu: 1 (4.55%)

Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otazka ¢&. 5: Které produkty konkrétné kupujete?

V této otazce zaznamendvali respondenti libovolny pocet odpovédi podle toho, které produkty
nakupuji. Nejcastéji tedy kupuji od farmaia cerstva vejce, ovoce, zeleninu, med a vceli
produkty. Naopak zivou dribez ¢i kraliky kupuje jen mala ¢ast zdkaznikd a to prevazné ti,
kteti vyuZzivaji 1 vlastni zdroje a ziva zvifata tedy vyuZivaji k dalSimu chovu pro vlastni

potiebu.
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Graf ¢. 3: Jaké produkty spotiebitelé kupuji

— derstva vejoz S7.TB% (26)

K P owooe a zelenina 57.78% (26)
med a daldi vdeli produlkdy 51.11% (23)
Zive ryby 22.85% (13)
bylinky, kokeni 24.44% (11)
syrove kravake, owii a kozi mleko nebo syrova smetana 24.44% (11)
K 7 cersted krali€i a drabezi maso 2.2% (10)
Ziva dribeZ, kralici 6.6 (3)

kozi syry 2.25% (1)

Zive jehfata, husy, kachny 2.25% (1)

masa, mlehko, brambory 2.25% (1)

Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otazka ¢. 6: Kde nakupujete nejéastéji doméaci produkty?

Témér 70 % respondentd, ktefi maji zajem o domaci produkty, odpovédélo, ze nakupuji
pfimo u vyrobce, zarovenn 50 % nakupuje domaci produkty i na trzich. Jeden z respondent

uvedl, Ze nakupuje v prodejné Cesky grunt.

V dalsich otazkéach jsem se snazila zjistit, co jsou pro ndkup Cerstvych produktti spotiebitelé

ochotni podstoupit, konkrétné vzdalenost k prodejci, ceny apod.

Otéazka ¢. 7: Z jakého duvodu kupujete tyto produkty?

Témér 60 % dotazanych dava prednost senzorické kvalité potravin, tj. predevsim chuti, stejné
jako u nakupu potravin obecnég. DalSich 30 % respondentil je kupuje proto, Ze jsou podle nich
zdrav§j$i a ostatni proto, Ze jsou snadno dostupné. Jedna osoba také uvedla, Ze diivodem je

podpora vyrobcti.
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Graf ¢. 4: Duvody, pro¢ spotrebitelé kupuji domdci produkty

B Chut: 25 (56.82%)
O Jsou zdravéjsl 13 (29.55%)

W Jsou pro mé snadno dostupné: 4 (9.09%)
Evsechny 3 odpovedi: 1 (2.27%)

B podpora vyrobcd: 1 (2.27%)

Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otéazka ¢. 8: Jakou cenu jste ochoten/a zaplatit za Cerstvé domdci potraviny?

Spotiebitelé jsou ochotni platit za farmaiské potraviny znejvétsi Casti stejné, jako za
potraviny stejného druhu v obchodu — 42 % respondentii. Vice by bylo ochotno zaplatit jesté
37 % respondentti. BIO kvalitu by vyzadovalo za vétsi cenu produktd jen 13,43 %. 5 osob
uvedlo, ze by za domaci potraviny utratilo méné nez za bézné prodavané potraviny. Diivodem

T

zdaji byt na pohled méné kvalitni.

27



Graf ¢. 5: Jakou cenu jsou spotrebitelé ochotni zaplatit za cerstvé domdci potraviny.

B Stejné: 28 (41.79%)

OVice: 25 (37.31%)

EVice, ale jen pokud budou v deklarovang BlOkvalité: 9 (13.43%)
EMéEné nez za bézné dostupné potraviny: 5 (7.46%)

Zdroj: Viastni prace, 2011

Otazka ¢. 9: Jakou vzdalenost jste ochoten/a piekonat k nakupu Cerstvych domacich potravin

pfimo k vvyrobci na farmu?

Témet 66 % respondentti by dojelo pro domaci potraviny maximalné 20 km, pouze 2 osoby
az 40 km. Obcas i delsi vzdalenost nez 40 km by absolvovalo 15 % osob. Piekvapivé 16,42 %
respondentli neni ochotno pro domaci produkty nikam jezdit. Tuto otdzku nedostali
respondenti, ktefi domaci potraviny nekupuji, je tedy zfejmé, ze tito lidé vyuZivaji pouze

mistni trhy v blizkosti bydlisté.

Otéazka ¢. 10: Nakupujete potraviny v BIO kvalité?

O BIO potraviny nemd vibec zadny zajem 55 % respondentil, tedy nadpolovi¢éni vétSina.

Obcas je zakoupi 37 % dotazovanych, pravidelné je nakupuje pouze 8 %, tedy pouze 5 osob.
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Graf ¢. 6: Kolik respondentii nakupuje potraviny v BIO kvalite.

331 %

B Ne: 37 (55.22%)
OAno, obéas: 25 (37.31%)
B Ano, pravidelné: 5 (7.46%)

Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otazka &. 11: Uvital/a byste pravidelné trhy s domacimi ¢i BIO produkty ve Vasem mésté?

Ptestoze farmaiské trhy se v poslednich dvou letech znacné rozsitily, stale v nékterych
mensich obcich chybi a 55 % dotazovanych by je zde i uvitalo. Trhy by viibec nevyuzivalo
194 %  respondentii. Pravidelné trhy ve svém okoli pak navstévuje

16 % a nenavstévuje pouze 9 % osob.

Otazka ¢. 12: Vyuzivate/vyuzil byste na farmé kromé nakupu potravin néjaké dalsi sluzby?

Témér 50 % respondentii by v ramci rekreace vyuzilo na farmé ubytovani spojené s vylety do
okoli. DalSich témét 30 % respondentl by se zcastnilo spolecenskych akci typu zvéfinoveé

hody apod.

Nékteti respondenti by méli zdjem také o péci o chovna zvitata (nejcastéji kon¢), pouze 4
osoby by se chtéli podilet na péstovani plodin. Ostatni reakce byly spiSe negativni,

15 % respondentt by jelo na farmu pouze kvili ndkupu potravin, ostatni o to nemaji zajem.
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Graf ¢. 7: Jaké sluzby by vyuzili spotrebitelé na farmé kromé nakupu potravin.

Ubyiovani a wylety 47.76% [ 32)
I T Akce typu zvEfinowe hody 2587 (18)
Pede o chovna zvifata 17.91% (12)
Ne, jen nakup poiravin 14.953% (10)
MWic/z uvedengho, na farmu bych asi nikdy nejelia 13.43% (9)
Péstovani plodin 5.597% (4)
nevyuzivam 1.45% (1)
Memam Zadnou farmu v dosahu 1.450% (1)
pochazim z vesnice, feznidinu d&lam sam 1.45% (1)
nepremyslel jgem o naveleve farem 1.45% (1)
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Zdroj: Vlastni prace, 2011

Otazka &. 13: SlySel/a jste o moznosti zakoupit (na objednavku, pies internet) bedynku se

sezonnimi domacimi produkty pfimo od farmaie?

Polovina respondentll jiz tuto moznost nadkupu domécich potravin znda, ale jen 3 % ji
vyuzivaji. 24 % respondentli tato otdzka zaujala natolik, Ze se o ndkup prostfednictvim
bedynek budou déle zajimat. Pro 26 % dotazovanych, ktefi o této moznosti ani neslySeli, je

pry hloupost, kupovat tfeba zeleninu pies internet - nemaji o to zajem.

Otazka &. 14: VyzkousSel/a jste jiz mléko z mlékomatu?

Pravidelné nakupuje mléko z mlékomatu pouze 15 % respondentd, jen jednou to vyzkousSelo
dokonce 24 %. Dalsich 30 % dotazovanych v okoli nemé zadny mlékomat, nebo o ném nevi,
15 % se obava nedostatecnych hygienickych opatfeni a néaslednych zdravotnich problémd.

Ostatni reakce byly spiSe negativni, ¢asto lidé zddné mlééné vyrobky nekonzumuji.

Otazka ¢. 15: V8iml/a jste si ve svém okoli néjaké reklamy farmaiu na jejich produkty, ¢i

farmu?

Témet 60 % respondent uvedlo, Ze ve svém okoli nevniméd Zadnou reklamu tykajici se

prodeje zemédéElskych produkti ze dvora. DalSich 21 % ziskalo povédomi o néjaké farmé
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jako doporu€eni od svych znamych. Internetovou reklamu vniméa 13,5 % dotazovanych,
v tiskovinach jen 12 %. Pouze dva lidé zaznamenali outdoorovou reklamu, z ¢ehoz jedna byla

mlékomat.

Graf ¢. 8: Zda a jakou reklamu farem ci na jejich produkty vnimaji spotiebitelé.

Me 52.7% (40)
f P Doporuéeni od znamych 20.8% (14)
Imlerned 13.43% (9)
Tiskoviny, letlky 11.94% (2)
Pouze automaty na mleko 1.4%%% (1)
outdoor 1.45% (1)
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Zdroj: Vlastni prace, 2011
4.2.2.2 Charakteristika zakaznika

Obecné se zdravym zivotnim stylem a kvalitou potravin zabyvaji vice vzdé€lani lidé, lidé
s vy$§imi piijmy a Zeny. Diivody jsou nasnadé. Zeny se staraji o svou rodinu a vzhled, vyssi
pfijmy umoziuji nakupovani kvalitnéjSich potravin. Otazka ceny je ale pro spotiebitele také
dilezita, a proto jsou nejcastéji zakazniky farem lidé z blizkého okoli, pfedevSim z vesnic a
mens$ich mést. Pro tyto zdkazniky jsou domaci produkty lehce dostupné a setkavaji se s nimi

odjakziva.

Soucasti spotiebitelského dotazniku byly také otazky €. 16. — 19. na pohlavi a vék

cey

respondenttl, kraj a velikost obce, ve které ziji. Témér 60 % dotazovanych Zije v soucasnosti
na vesnici, nebo v malém mésté. 22 % dotazovanych bydli ve velkém (krajském) méste, 18 %

v okresnim méste.

Nejvice respondentli, ktefi dotaznik cely vyplnili, Zije v Jihoceském kraji — 64 %.
Z Hlavniho mésta Prahy a Plzeniského kraje odpovédelo 8 %, resp. 6 % respondentti. Ostatni

kraje byli zastoupeni 1 — 2 osobami.

Na dotaznik odpovédélo 60 % Zen, 40 % muzi. Nejveétsi vékovou skupinou tvofili lidé

v rozmezi 21 — 30 let, celkem 35 osob, tedy cca 52 %.
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Graf ¢. 9: Vék respondentii.
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Zdroj: Vlastni prace, 2011

4.2.2.3 Perspektiva prodeje ze dvora z pohledu spotiebitela

Posledni otdzkou jsem chtéla umoznit respondentiim vyjadfit jejich postoj k prodeji ze
dvora, jaky maji ndzor na soucasnou situaci a budoucnost, ¢ili dalsi zalezitosti, které nebylo
mozné zaznamenat v dotazniku. Casto zmifovali opét nespokojenost s nedostate¢nou reklamu
na farmarské produkty a trhy, a také to, ze ve zdravé stravé vidi spiSe komeréni zdméry (jeden
z respondentd  dokonce odpovédél, Zze lidé jsou fanatici). Nekolik respondentti také
okomentovalo kvalitu proddvanych potravin. Projevovali pfedev§im piani, Ze by se také

potravinové firmy mély zabyvat vyrobou vice potravin bez konzervacnich latek a tzv. “écek™.

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze zdkaznici maji pomérné velky zdjem o kvalitni a
cerstvé potraviny. A pokud budou 1épe informovani a farmati budou mit co nabidnout, 1ze

jesté ocekavat i dalsi rozvoj prodeje ze dvora.
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4.3 Shrnuti vyzkumu

Cilem této prace bylo pomoci vyzkumu u producentli a spotiebitelll zjistit potfebné
informace ke zhodnoceni aktudlni situace na trhu dcerstvych zemédé€lskych produkti
prodavanych ze dvora a navrhnout mozné zplsoby zlepSeni aktudlni situace. Osloveni
prodejci neméli moc zdjem spolupracovat, nicméné spotiebitelé ano a na zakladé vsech

ziskanych informaci jsem dospéla k n¢kolika zaveérim.

Objem produktii prodavanych ze dvora zavisi pfedevS§im na velikosti farmy a typu
prodejce. Velké farmy prodavaji své produkty pomoci zprostredkovatelti, mensi zemédélci a
drobni podnikatelé prodavaji svou produkei, tedy predevsim piebytky produkce pro vlastni

spottebu, vyhradné ze dvora.

Administrativni a legislativni bariery jsou nejvét§Sim problémem, ktery prodejce
omezuje. Prodejci pak nemaji zddnou motivaci na néjaké zmény, které by znamenali dalsi
naklady, kontroly a administrativu. Drobni producenti, ktefi se zabyvaji predevsim prodejem
ze dvora, Casto zajist'uji odbyt své produkce neoficidln€, nebo formou naturdlni smény na

vesnicich.

Dotacéni programy vyuziva kazda farma, ktera splni dané predpoklady. OvSem 1 bez

dotaci by se osloveni prodejci zemédélstvi vénovali.

Propagace farem a produkti ze dvora je nedostatecnd, ackoli vétSina prodejcti ma
z velké ¢asti zajiStén odbyt na zdkladé ovéfené kvality svych produktii zakazniky, ktefi je
doporucuji dale. Z vyzkumu u spotiebiteld vyplynulo, ze maji zdjem o cCerstvé domaci
produkty, ale zvlast¢ ve vétSich méstech jsou maélo informovani. Na vesnicich jednoduse
funguji dlouhodobé vazby mezi prodejci a spotiebiteli a reklama tak neni tolik potfebna.
Pozitivné lidé vnimaji také pravidelné trhy, bedynkovou formu nékupu jiz méné. Popularni
zadinaji byt i specializované prodejny typu Cesky grunt. Mlékomaty diky hygienickym

riziklim jiz tolik oblibené nejsou.

Hlavnim divodem, pro¢ spotiebitelé nakupuji domaci produkty ptimo u producentt, je
chut’. Produkty v deklarované BIO kvalité kupuje pouze mala ¢ast spotiebiteld, ani osloveni

vyrobci o tento typ potravin nemaji zajem. Z vyzkumu vyplynulo, Ze lidé se zajimaji o to, jaké
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potraviny kupuji, 1 kdyz cena je pro vétSinu z nich také vyznamnym faktorem, na zakladé

kterého se rozhoduji.

Prekvapivym zavérem bylo to, ze velkd Cast spotiebitelti by se na farmu vydala i za
jinym ucelem, nez je ndkup. Nejvice by je zajimalo ubytovani a spoleenské akce. Pro

farmare je ale agroturistika jen vizi dal$ich starosti a ndkladu.

4.4 Navrhy na zlepSeni

Soucasny trend zdravého zivotniho stylu a zpusobu zivota podstatné nahrava
prodejctim ze dvora do karet. Lidé maji zdjem kupovat Cerstvé domaci potraviny a produkty a
jsou ochotni pro to také néco ud¢lat. Nejveétsim problémem je ale fakt, zZe prozatim existuji
velké bariery v legislativé. Pokud by se podatfilo odbourat legislativni a administrativni
prekazky a vzit v uvahu rozdéleni na velké a malé producenty, mé¢li by prodejci vétsi
moznosti piedev§im v propagaci svych vyrobkli a predavani informaci spotiebitelim. Za
souCasnych podminek je velké mnozstvi produkce stale jesté predmétem neoficidlniho
obchodu ¢i naturdlni smény a prodejci na sebe reklamou nechtéji upozorniovat. Prodejci by
pak méli také vétsi motivaci pro zmény, které by ptildkaly nové zdkazniky. VSe by piispélo

k lepsimu poznani venkova, rozvoji, i turismu na venkove.

Prodejciim, ktefi maji zajem o jakékoli zlepSeni svého podnikani, bych doporucila
pfedevsim zaméteni se na zajiSténi novych odbytovych cest, nebat se inovaci a zmén, a také
vice se vénovat propagaci a reklamé. V tomto je stdle nevyuzity potencial. Jako se diive
mluvilo o prodeji ze dvora, dnes se fesi jidlo z blizka. Stac¢i vhodny reklamni tah a zékaznici
se zajmem o néco nového vse vyzkousi a doporuci kvalitni vyrobky dale. Odbyt produkti je
také mozné zajistit napojenim na vykupny, odbytova druZstva, specializované vyrobny a

prodejny, piipadné propojenim s agroturistikou.

Nevyuzité moznosti také vidim v ucasti v zemédélskych organizacich a svazech.
Producenti by se méli vice angazovat, sami hledat dal$i moznosti a inspiraci, stat si za svymi

pozadavky a prosazovat své zajmy.
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5. Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo zhodnotit stav a perspektivu prodeje ze dvora a
nasledné navrhnout opatteni pro zlepSeni stavajici situace. Na zaklad¢ ziskanych teoretickych
podkladl jsem v prvni Casti prace vysvétlila zdkladni pojmy, zabyvala jsem se riznymi druhy
prodeje a nastinila legislativni podminky pro prodej zivocisnych i rostlinnych produktii, u nas

a v zahranici.

V praktické ¢asti prace jsem nejprve analyzovala ziskané informace od prodejct
zemédéElskych produktt. Charakteristicky prodejce ze dvora je podnikatel s menSim objemem
celkové produkce ¢i fyzicka osoba, kterd prodava piebytky své vlastni produkce a spotieby.
Nejvétsi barierou pro prodej jsou legislativni a administrativni omezeni. To zapficinuje i to, ze
znacnd Cast prodeje se uskuteciiuje neoficidln€é. Producenti se ovSem angazuji v fadé
organizaci se snahou o zlepSeni podminek a mensi byrokratické zatizeni zeméd¢lct, jako je to
napi. v sousednich zemich. Dal§im problémem se jevi nedostatend reklama. VétSina
producenti se spoléha zejména na doporuceni a stalé zékazniky, coZz je nedostatecné i
z pohledu zékaznik. Na konci kapitoly jsem shrnula ocekavani prodejci a zhodnotila
perspektivu prodeje ze dvora zjejich pohledu. Vesmés se shoduji na tom, Ze zdsadnim
omezenim je a bude legislativa, a v soucasné dobé vidi ve vSem pouze dal§i naklady a

papirovani a jejich postoj je spiSe negativni.

Druhou ¢asti mého vyzkumu bylo dotaznikové Setfeni u spotiebitelti. Cilem bylo zjistit
povédomi zdkazniki o moZznostech nakupu Cerstvych potravin pfimo od producentt, jejich
kvalit¢ a dostupnosti, a také jaké jsou motivy spotiebitell k ndkupu téchto produkti.
Vysledkem je zjisténi, ze lidé maji ¢im dal vétsi zajem o kvalitni domaci produkty, sleduji
sloZeni i1 ptivod potravin, ale dillezitym aspektem je pro né stale cena. Navstévuji také trhy i

farmarské prodejny a uvitali by 1 dalsi aktivity pfimo na farmach.

V posledni ¢asti prace jsem shrnula cely vyzkum, porovnala zjisténé informace od
prodejct a spotiebitelli, a navrhla moznosti zlepSeni. Mezi mé hlavni doporuceni patii
predevsim vétsi aktivita prodejcti zejména v oblasti reklamy, vét§i angazovani v organizacich,

nebo hledani dalsi inspirace pro nové odbytové cesty.

Zjisténé poznatky by mohly byt dal§im podnétem pro bliz$i zkouméni predev§im v

oblasti marketingové komunikace ve vztahu k prodeji zemédélskych produkti piimo
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spotfebitelim, at’ uz ze dvora, nebo jinymi distribu¢nimi cestami. Déale by bylo vhodné
zpracovat problematiku prodeje ze dvora piehlednéji a predevSim prakticky za ucelem
podpory novych producentl, protoze pii psani této prace jsem postradala jakékoli prameny
napi. ohledné historie, vyvoje zemédélstvi ¢i ucelené studii podminek a moznosti prodeje

zemédé€lskych produktii ze dvora.
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6. Summary

The aim of this work was to evaluate the status and prospects of the yard sale and then
propose measures to improve the current situation. Based on the theoretical background in the
first part [ explain the basic concepts of work, I have dealt with different types of sales and the

legislative conditions for the sale of animal and plant products at home and abroad.

In the practical part of the work I first analyzed the information received from
producers of agricultural products. The biggest obstacles of the sale are the legislative and
administrative restrictions. Another problem seems to be a lack of advertising. Most
producers rely mainly on the recommendations and standing customers. At the end of the
chapter, I summarized the expectations of sellers and evaluate perspective. They all agree that
a major limitation is in the legislation and they only see in all the additional costs and

paperwork, and their attitude is rather negative.

The second part of my research was a survey of consumers. The aim was to determine
consumer awareness about how to buy fresh food directly from producers, their quality and
availability, and what are the motives of consumers to purchase these products. The people
are interested in quality home products, monitor the composition and origin of food, but an
important aspect for them is still the price. They visit the markets and farm shops and would

welcome other activities on farms.

In the last part I summarized the research, compared the findings from producers and
consumers, and prospects for improvement. My main recommendation is especially more
activity of producers, especially in advertising, greater involvement in organizations or

seeking additional inspiration for new distribution channels.
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Priloha €. 2: Prehled produkti prodavanych ze dvora
o Cerstva vejce

e Rostlinné produkty: ovoce (zejména jablka), brambory, cesnek, cibule, kvétak,

kofenova zelenina
¢ Byliny, kofeni
e Med a vc€eli produkty
e Syrové mléko a smetana, syry
e Krali¢i a dribezi maso
o Zivi kralici, dribez, jehnata, husy, kachny

o Zivéryby



