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Cil prace: Cilem diplomové prace je zjistit, jak uspé$né spolecnosti s vysokym
obratem, které obchoduji na internetu, nasleduji framework STDC a
zda je spojitost mezi nasledovanim tohoto frameworku a tspésnosti

firmy.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zaméienim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje Zadné zasadni nedostatky
(celkova podobnost: 0%).

Dil¢i pripominky a naméty:

Z4adné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Pfedmétna diplomova prace se zabyva analyzou 6 e-shopi s nejvy$sim obratem v Ceské
republice. Analyza je postavena na porovnani webovych stranek a socialnich siti Facebook
zkoumanych spolecnosti dle dodrzovani zasad frameworku See-Think-Do-Care za uc¢elem
identifikovani odli$nosti mezi firmami.

Prace se skladd ze dvou stézejnich c¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému vymezeni
zakladnich pojmt z oblasti internetového marketingu a jeho ¢lenéni. Pfedstaveny jsou
postupné razné nastroje pro propagaci a posileni marketingu na internetu. V aplika¢ni
¢asti prace je na zakladé zvolenych kritérii koncipovanych podle frameworku STDC
analyzovano 6 spolecnosti. Vystupem této ¢asti prace je struktura jednotlivych fazi STDC
frameworku Gspésnych firem, a to jak pro webové stranky, tak pro Facebook. Diskutovany
jsou také jejich odliSnosti v navaznosti na ramec STDC.

Autor ve své praci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky s ohledem
na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zptisob jejich pouziti jsou
adekvatni. Za hlavni pfinos prace se da povazovat provedena analyza.

Prace splnuje svym rozsahem i obsahem poZadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalaiskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavazné;jsi
nedostatky.

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Proc¢ autor do svého porovnani vedle webovych stranek zaradil pravé socialni sit
Facebook?
2. Bylo by mozné najit souvislost mezi jednotlivymi fazemi STDC a Zivotnim cyklem
produktu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 22. kvétna 2019
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