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Graficky manual fiktivniho subjektu

Abstrakt

Cilem této bakalai'ské prace je vysvétleni zakladnich pojmi grafického manuélu a nasledné
tvorby grafického manualu fiktivniho subjektu.

Teoreticka Cast je zaméfena na vysvétleni pojmu spojené s grafickym manualem, jedna se
o pocitacovou grafiku, o svétlu a barvach, typografii, logu, webdesign, graficky manual,
jednotny vizualni styl a grafické programy Adobe.

Praktickd cast je zaméfena na prevedeni teoretickych vychodisek do praxe béhem tvorby
loga a grafického manuélu fiktivniho subjektu, kterym je spole¢nost Datova pohotovost na
zachranu (obnovu) dat z pamétovych medii.

Prace vychazi zdostupnych odbornych literarnich zdroji, ale iz vlastni zkuSenosti
s tvorbou loga, jednotného vizualniho stylu a grafického manualu.

Vysledkem prace je text, ktery vysvétluje jednotlivé pojmy spojené s logem, jednotnym
vizualnim stylem, graficky manudlem a vystupovanim na vetejnosti véetn¢ ukazani celého

procesu tvorby loga a celého jednotného vizualniho stylu.

Klic¢ova slova: pocitatova grafika, rastrova grafika, vektorova grafika, barvy, typografie,

graficky design, graficky manuadl, logo, fiktivni subjekt, Adobe CC



Graphic Manual of a Fictional Subject

Abstract

The goal of this Bachelor thesis is to explain the basic concenpts of the graphic manual and
the creations of graphic manual of fictional subject.

The theoretical part is focused on the explanation concepts with graphic manual, these are
computer graphics, lights and colors, typography, logo, webdesign, graphic manual,
unified visual style and Adobe graphic programs.

The practical part is focused on the transfer of theoretical starting-point into practice
during the creation of logo and graphic manual of a fictional subject, which is the company
Datova pohotovost to rescue (restore) data from storage media.

Work is based on available resources from professional literature, but also on personal
experience with creating a logo, an unified visual style and graphic manual.

The result of this work is a text that explains the individual concepts associated with the
logo, an unified visual style, a graphic manual and public appearance and show the entire

process of creating a logo and the entire unified visual style.

Klicova slova: computer graphics, raster graphics, vector graphics, colors, typography,

graphic design, graphic manual, logo, fictional subject, Adobe CC



Obsah

1 VO ottt 12
2 Cil prace a MEtOAIKA ......cuveeeiiiieeiiieciieeeee et e e e et e e e bee e enbeeennnee s 14
B N O 1 5 5] ¢ 1o TR SPRUSRRPS 14
2.2 MEOAIKA ..o e st 14

3 Teoretickd VYChOISKa......cccuiiiiiiiiiii et 15
3.1 PoOCItaCova Grafika........cocvuiieiiiieiie e e 15
3.1.1 RaStrova @rafika.......ccceeeeiiiiiiieciieceeee e 15
3.1.2  Vektorova grafika ........cceeeeiiieiiieciie et 18

3.2 SVELIO @ DAIVA ..ottt 20
321 LAdSKY ZIAK .viiiiiciieieeee e 21
3.2.2  MIChANT DAV ...oouiiiiiiiiiicieteeee e e e 21
3.2.3  ATIDULY DATVY c.eiiiiieiiece ettt 22
3.2.4  BarVOVE PrOSIOTY ..ccoueieriieeriieeeniteeniteeesiteeeniteeeniteesieeesabeesnreesseeesnseeesnseeennnes 23
3.2.5  SYStEMY DATEV....ooiiiiiiiiiieiiecteee ettt ettt st eneeas 25
3.2.6  PSYChOIOZIE DATEV .....coeciiiieiiiieciie e e 26

R T2 A 1070 I 1 o 7 2SS 27

R T8 B Y 0107 4 v i (<SSR 28
3.3.1 Pismova 0snova a Kresba ...........cooieiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 29
3.3.2  ROZ PISIMA ..o 30
3.3.3  VElIKOSE PISINA ..vviiiiiieciii ettt et s e e e 31
3.3.4  KlasifiKace PISEM......eiiiiiieiiiieciie ettt e e 31
3.3.5  Digitalni pisma a jejich problémy...........ccceveiieiieriiieiiiniieiiee e 34
3.3.6  POUZIETE PISEIMLcciiiiiiiiiieiieeie ettt ettt et ettt et saaeenbeeneas 35
3.3.7  LOZO @ LYPOZIAfIC...cceiiiiieiiieiieiie ettt ettt e 35
3.3.8  Typografickd pravidla..........cccceeeviiiiiiiiieiiecie e 35



341 TYPY LOZ ittt et ens 38
342 VIastnosti NAVINU LOZA .......oeviiiiiiiieiiieieeie e 42
343  PoStup NAVINU LOZA.....cueiiiiiiiiii e 42
3.5 WEDAESIZN .ttt ettt et enbe e taeeabaens 46
3.5.1 Responzivind deSI@N .....cccuveiiiiiieiiieciieeee e e e 46
3.5.2  NAavrh webovych Stranek..........cccciiiiiiiiiiiiiiciie e 46
3.6 Graficky ManuUAL..........cccoeiiiiiiiiiie et s 47
3.6.1 Firemni 1dentita..........coouiiiiiiiii e 47
3.6.2  Jednotny VIZUAINT StYl......cceeeeiiiiiiiiieciie e 48
3.6.3  Obsah grafického ManualU.............ccccveieiiiieiiiece e 49
3.7  Grafické programy Adobe CC .........ooooiiieiiiieeiiiecieeeee et 50
3.7.1  Adobe PhotoShop CC.....c..oiiiiiiiiiiieieceee ettt 50
3.7.2  Adobe HHIUSLrator CC......coiiviiiiiiiiiniieieiieseeeeeee et 50
3.7.3  Adobe INDesign CC......oooiiiiiiiiieiieeie ettt ettt siee e saae s e 51
VIASTT PIACE ..envieeiiieiie ettt ettt ettt ettt et et e et e aae e beesateenbeessaesaseesseeenseensneenseas 52
A1 PrOZKUIML ..ottt ettt ettt sttt e s b e esaeeabeenbeesnseenneas 52
4.1.1 Specifikace SPOIECNIOSL .....ueeviieeiieiiieiiieiie ettt 52
4.1.2  Konkurence na €eském trhul...........coceviiniiiiiiiniieeee e 52
A 17 ¥ s B 10 T PR RRPR 55
4.3 Vektorizace NAVINTL.......ooiuiiiiiiiiiii e s 56
4.4 FInAINT NAVIN. ..o s 59
4.4.1 N 88100 B (oY . IR USRS 59
4.4.2  Zakladni barevna varianta loga...........ccceevvuieeiiiieiiieeiieeeeeee e 60
443 Sekundarni barevna varianta loga..........ccccveeeiieeniieeniie e 61
444  Cernobilé Varianty I0Za...........ooeveveveeeereeeeeeeeeeeeeeeee oo, 61
4.4.5  Barevnost 10Za........ccoiiiiiiiiiiiieieeieee et 62

10



4.4.6  Typografie l0Za........cocuieiiiiiiiiieiiieieeeee ettt et 62

4.5  ZPUSODY UZIE LOZA...c.eiieiiiiiiiiieiieie ettt ettt eaaa e 63
451 VIZIEKA. .ottt 63
4.52  DopiSni ODALKA .....ccueeiiieiiieiiieiie et e 64
4.53  DOPISI PAPIT..eecuriiiieeiieiieeiteriee ettt ettt ettt e ebeeseeesabeebeessbeenseesnbeeseeenne 64
4.5.4  FaKIULA .ooiiiiiie ettt ettt 64
4.5.5  RAZIEKO coeieei ettt 64
T R 1 Yoo I o 0 7 o] USSR 65

4.6 Navrh wWebovyCh StrANEK .........c.eiiviiiiiiiiieiie e s 65
4.6.1 Drate€ny MOdel........cooiiiiiiiiieciie e e 65
4.6.2  Graficky NAVIN .....ooooiiiiiece e 67

4.7 Jednotny VIZUAINT StYL......ccciiiiiiiiiiie e e 69
4.6.1  Barevnost jednotného vizudlniho stylu..........ccoociieiiiniiiiiiiniieieieeee 69
4.7.2  Typografie jednotného vizudlniho stylu........c.ccoceeviiiiiiiniiiiiiiiceee 69
4.7.3  Grafick€ PIVKY c..ooeoiieeiieiiecie ettt et 69

4.8 Graficky ManUAl...........cccooiiiiiiiiiiiiece et 69
VYSIedKy @ diSKUSE ....ooouvieiiiiiiciiece ettt ettt 71
ZLAVET .ttt h et h bttt e h e bttt ht e a et e et bt e bt et 72
SeZNam ODTAZKIL.......coviiiiiiiieiieieeeee et 73
Seznam pouzityCh ZATOJT ......eeeeiiieeiie e 75
5001 0) 1SS 78

9.1  Graficky ManuUAL...........coooiiiiiiiiiie e 78

11



1 Uvod

Pro uspéch firmy u zdkaznikl je v dneSni dobé velmi dilezity prvni dojem, ktery firma
ud¢la, protoze zakaznik se velmi Casto rozhoduje pravé podle ného. Proto je dulezité dbat
na vizualni styl firmy, ktery ma byt jednotny, aby dobfe prezentoval firmu a upoutal
zakazniky. Pravé tento jednotny vizudlni vzhled vcele slogem je podrobné popsan

v grafickém manualu, ktery definuje jejich pravidla a pouziti.

V dnesni dobé¢ je veliké mnozstvi spolecnosti, které¢ se rizné prezentuji verejnosti. Cilem
prezentace spoleCnosti je odliSit se od konkurence a sjednotit vizudlni komunikaci
s vefejnosti. Hlavnim prvkem jejich prezentace je jednotny vizudlni styl, ktery udava
uceleny vzhled komunikace spolecnosti, aby pisobil profesiondlné a upoutal zédkazniky.
Vizudlni komunikace miize mit veliky dopad u zakazniki, a proto je dalezité¢ brat na ni

velky zietel.

Riizna loga a znacky dnes obklopuji cely svét a jsou doslova na kazdém rohu. Preci jen
kazdy objekt obsahuje néjaké logo znacky, které Clovéka ovliviiuje. Bohuzel existuji
povedena, ale i mén¢ povedena loga riznych spole¢nosti, kterd snizuji efektivnost a snahu
znacky.

vvvvvv

popisuje pravidla, jak spole¢nost bude vystupovat ve vztahu s vefejnosti. Graficky manual
obsahuje vSechny nalezitosti spojené s logem a jeho pouzitim. Logo spole¢nosti by mélo
vyzdvihovat jeji charakter a silné¢ stranky a zaroven se odliSit od konkurence. Toho Ize

dosahnout pouzitim riznych tvard, barev a pisma.

Motivaci tohoto tématu je neustala aktualnost obklopeni vSech riznych znacek a jejich log,
které maji dopad na Clovéka. Zvlaste ty nepovedené, které se stale objevuji. Déle zajem
o toto téma a snaha o uceleni pravidel a postupii tvorby a log obecné. Je dulezité, aby si
spolecnosti i jednotlivei uvédomili dualezitost jednotného vystupovani a celkové

prezentace.

Tato bakalaiska prace se zabyva tvorbou grafického manualu fiktivniho subjektu, kterym
je firma na obnovu dat. V této praci jsou zndzornény hlavni faktory loga a jednotné
komunikace, které¢ maji dopad na zédkaznika. Kdyz logo spole¢né se znaCkou zakaznika
upoutd, tak je vEtsi Sance této spolecnosti pii volbé zdkaznikem. V praci je také popsan

spravny postup tvorby loga a grafického manuélu.
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V prvni kapitole teoretické Casti se vymezuji aobjastuji zékladni pojmy a rozdily
pocitacové grafiky, konkrétn¢ rastrové a vektorové grafiky. Druhd kapitola o svétlu
a barvach podrobné vysvétluje obecnou definici barev, druhy jejich michéni, atributy,
barvové prostory, systémy barev, psychologické vznimani barev a nakonec vyuziti barev
v logu. Tieti Cast je zaméfena na typografii, tzn. vlastnosti pisma, jeho rozdéleni, pouziti
v logu a v dokumentech a nakonec typograficka pravidla. Ctvrta kapitola je zaméfena na
logo, kde jsou vysvétleny druhy log apostup navrhu loga. Patd kapitola pojednava
o webdesignu. Predposledni kapitola se zabyva grafickym manualem, konkrétné firemni
identitou, jednotnym vizualnim stylem a obsahem grafického manualu. V posledni kapitole

jsou predstaveny jednotlivé grafické programy znacky Adobe CC.

V praktické ¢asti jsou znazornény jednotlivé kroky tvorby samotného loga a grafického
manualu fiktivniho subjektu podle popsanych pravidel v teoretické casti. Tvorba loga
zacind pruzkumem spolecnosti a jeji konkurence a nésleduje proces navrhovani navrhi
loga, ze kterych se nakonec vybere finalni navrh. Z findlniho navrhu je pak odvozen
jednotny vizualni styl subjektu, ktery zahrnuje dalsi tiskoviny a pfedméty. Dale se vytvofil
navrh webovych stranek. Poslednim krokem je vytvofeni grafického manudlu, ktery

definuje logo, jeho pouziti a dalsi tiskoviny.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je tvorba grafického manudlu fiktivniho subjektu — firmy pro
zéchranu (obnovu) dat z pocitace. Vizudlni komunikace této fiktivni firmy musi byt
podfizena danému grafickému manualu. Tento graficky manual zaruCuje jednotny graficky
(vizudlni) vzhled, ktery udava, jak se bude vyuzivat dané logo, barvy, fonty a ostatni

grafické prvky.

Cilem teoretick¢ casti této bakalafské prace je osvétleni rozdilli mezi rastrovou
a vektorovou grafikou, jejich vyhody a nevyhody a jejich uplatnéni, dale tcel grafického
manualu, jeho pouziti, obsah a pravidla a analyza vybranych grafickych programii znacky
Adobe, ve kterych bude graficky manudl tvofen. Konkrétné grafické programy Adobe
Photoshop CC, ktery je ur€en pro rastrovou grafiku, dile Adobe Illustrator pro vektorovou
grafiku na tvorbu loga a nakonec Adobe InDesign CC taktéz pro vektorovou grafiku na

sjednoceni grafického manualu.
Cilem praktické casti této bakalarské prace je tvorba jednotného grafického manuélu pro
dany fiktivni subjekt.

2.2 Metodika

Pii tvorbé bakaldiské prace bude autor vychazet z dostupnych odbornych literarnich

zdroji.

V teoretické Casti se autor zaméfi na vysvétleni rastrové a vektorové grafiky, dale
jednotlivych pojmti a principti tvorby loga a jeho aplikace, pouziti daného fontu pisma

a analyzou grafickych programa znacky Adobe.

V praktické ¢asti se autor zaméfi na tvorbu dané¢ho grafického manualu fiktivniho
subjektu, firmy pro zachranu (obnovu) dat z pocitace, v grafickych programech Adobe

Photoshop CC, Adobe Illustrator CC a Adobe InDesign CC.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika se déli na 2 hlavni kategorie — vektorovou a rastrovou (bitmapovou)

grafiku.

Bitmapové obrazky vznikaji digitalizaci realné predlohy — bud’ pomoci skeneru nebo
digitalniho fotoaparatu. Obraz je slozen z malych ¢tverecku (pixell), jejichz velikost zavisi
na rozliSeni daného obrazku. Hodnota rozliSeni pak urcuje, v jaké velikosti miizeme
obrazek reprodukovat, aby jednotlivé pixely nebyly rozeznatelné. Oproti tomu vektorova
grafika je na rozliSeni nezdvisla. Obraz je popsan kiivkami a mtize byt zvétSovan bez ztraty

kvality.!»%3

3.1.1 Rastrova grafika

Rastrové neboli bitmapové obrazky jsou slozeny z ur¢itétho mnozstvi pixelti v pravidelné
uspotfadané pravouhlé matici, které vznikaji pfi digitalizaci. Pixely jsou malé ¢tverecky, na
které je obraz rozdélen. Kazdy ctverecek ma piesné¢ definované soufadnice atdaje
o barevné hodnot¢. Hustotu této pomysiné sité, a tedy 1 pocet pixell, ze kterych bude obraz

sloZen, udava rozliseni daného obrazku.'>?

Rastrova grafika se vyuziva predevSim pro digitalni fotografie a skenované obrazky.

Nejpouzivangj$im bitmapovym programem je Adobe Photoshop.>

Mezi vyhody rastrové grafiky patii vérné zachyceni reality. Naopak mezi nevyhody se fadi

zhorSeni kvality pii piiblizeni nebo zmenseni grafiky.?

3.1.1.1 Barevna hloubka (bitova hloubka)

Barevna hloubka urcuje, kolik toni mize kazdy pixel zobrazit. Nejcasteji se udava v poctu
bith na kanal. Bit je zdkladni informacni jednotka, kterd mé& hodnotu O nebo 1.
Nejbéznéjsim typem kddovani pro bitmapové obrazy je 8 bitii/kanal. V tomto piipad¢ jiz

miize kazdy pixel nabyvat jedné z 256 jasovych hodnot.> > *
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3.1.1.2 Rozliseni

RozliSeni je zadkladni parametr bitmapového obrazku. Je to hodnota, ktera urcuje
kresebnost obrazku. Kazdy bitmapovy obraz se skladd zur¢it¢tho mnozstvi obrazovych
bodii — pixelti. RozliSeni urcuje, jak budou velké pixely, resp. kolik se jich vejde na
jednotku plochy. Bézné se rozliSeni udava v poctu pixeld na palec (palec = inch = 25,4
mm), jednotkou je ppi (pixel per inch), Casto se pouziva jednotka dpi (dots per inch).
RozliSeni obrazkl pro zobrazeni na monitoru staci 72 dpi, pro tisténé obrazky pak 300 dpi
a pro pérovky 1200 dpi (vyssi rozliSeni nema vyznam, protoze nartist kvality obrazu jiz

neni pro lidské oko postfehnutelny.! %3

3.1.1.3 Histogram (nastaveni bilého a ¢erné¢ho bodu)

Histogram je sloupcovy graf, ktery fika, které jasové hodnoty jsou v obrazku zastoupeny
a v jaké mife. Vodorovna osa znazoriuje tonovy rozsah od 0 do 255. Na svislé ose je pak
vynesen pocet obrazovych bodi (pixelt), které maji danou hodnotu jasu. Cim je v obraze
vice bodu s ur¢itym jasem, tim je dany sloupec vyssi. Histogram s nejvy$$imi hodnotami

v levé &asti uréuje, Ze v obrazku prevladaji tmavé tony.*

Zvyseni kontrastu se docili vyuZzitim celého tonového rozsahu od ¢erné po bilou. U vétSiny
obrazkli je tedy vhodné piesunout oba jezdce do polohy, kdy se dotknou okraji

histogramu.

3.1.1.4 Gradacni kiivka (Giprava jasu a kontrastu)

Pomoci kiivky lze meénit jas akontrast jen v urCitych oblastech. Prace s kfivkou se

rozdéluje na linearni a nelinearni.*

Linearni Gpravy jsou tehdy, kdy kiivka neni deformovana, ale pouze se méni jeji sklon

nebo se posouva pomoci koncovych boda.*

Pii nelinedrnich Upravach se méni tvar kiivky pomoci pfidanych bodii ¢i zaddvanim

vstupnich a vystupnich hodnot.*

Posunem kitivky nahoru ¢i doli se upravuje jas. A zménou sklony kiivky se upravuje

kontrast.*
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3.1.1.5 Formaty rastrové grafiky pro tisk

Formaty rastrové grafiky se déli na komprimované a nekomprimované. Komprimované
formaty lze jeste rozd¢lit na formaty se ztratovou a bezztratovou kompresi. Komprese dat

zmensuje objem dat a zaroven zachovava informace v datech.!> %43

Ztratova komprese vynechava informace, které nejsou pro lidské smysly tak diilezité jako
jiné informacni slozky daného média. Tato komprese se pouziva pro obrazky, videa ¢i

zvuky. Naopak u textovych podkladi se tato komprese nepouziva.! % *

Bezztratovda komprese se vyuziva ke zmenSeni souboru bez degradace plvodni

informace."> >4

Format PSD (Photoshop Document)
Jedna se o nativni format Adobe Photoshopu. Nejvétsi vyhodou formatu PSD je, ze
podporuje vSechny moznosti Adobe Photoshopu a mnoho z nich zachovava i po importu

do zlomového programu (napf. vrstvy a prithlednost).

Format TIFF (Tagged Image File Format)

Pravdépodobné se jedna o nejrozsitenéjsi obrazovy format uzivanym pro ukladani obrazkt
uréenych pro tisk s podporou 24 bitové hloubky obrazu (16 777 216 barev). TIFF
podporuje vrstvy, barvové prostory RGB a CMYK a miZze obsahovat i kanaly ptimych

barev.

Format JPEG (Joint Photographics Experts Group)

Jedné se o bézny bitmapovy format. Obraz je komprimovan (oproti souboru TIFF je JPEG
nékolikrat mensi). Jde o kompresi ztratovou, s kazdym dal§im ulozenim obrazku dochazi
ke ztraté casti obrazovych informaci. Tento format nabizi podporu 24 bitové hloubky

obrazu (16 777 216 barev) a vyuziva se pro zobrazovani fotografii.

Format GIF (Graphics Interchange Format)
Nabizi podporu pouze 8 bitové hloubky obrazu (256 barev). Jedna se o komprimovany
format s bezztratovou kompresi. Umoziiuje zobrazeni prithlednych ploch, ale dnes se jiz

moc nevyuziva.
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Format PNG (Portable Network Graphics)
Nabizi podporu 24 bitové barevné hloubky obrazu. Jednd se o komprimovany format
s bezztratovou kompresi. Umoziiuje zobrazeni pruhlednych ploch, ale pracuje jen se

systémem barev RGB.

Format PDF (Portable Document Format)
Muze obsahovat kiivkovou grafiku a text, aniz by doslo k pfevodu prvkl na pixely. Pfi
otevieni souboru PDF v Adobe Photoshopu je mozné s kiivkovou grafikou i textem bez

problém pracovat.! 456

3.1.2 Vektorova grafika

Obraz je tvoren jednotlivymi grafickymi objekty, napt. ¢ary, kiivky, tvary apod. Vektorové
programy tvofi obraz z matematicky popsanych kiivek, ¢ar a mnohouhelniki, ty jsou
definovany pomoci tzv. kotevnich bodl. Kotevni body popisuji priibéh a zaktiveni kiivky.

Jednim z nejpouzivangjsich vektorovych programi je Adobe Illustrator.!> %3

Vektorova grafika se vyuziva piedev§im pro logotypy (firemni styly), kde jsou loga stejné
kvalitni a ostra v jakékoliv velikosti, od vizitky po billboardy. Dale pro piktogramy,
jednodussi ilustrace a velmi Casto pro tvorbu grafii a diagramil. V praxi se také kombinuje

rastrova grafika s vektorovou.! 2

Vektorovou a rastrovou grafiku 1ze mezi sebou prevadét. Vektorovou grafiku Ize relativné
snadno pfevést na bitmapovou grafiku ulozenim do dané¢ho bitmapového formatu anebo
pomoci daného nastroje v grafickém programu. Pfevod z rastrové grafiky do vektorové je

vvvvvv

dokonaly. V t&chto ptipadech se kombinuje nastroj vektorizace a nasledné ru¢ni upraveni.>
4

Mezi vyhody vektorové grafiky patii nezavislost na rozliSeni — tzn., ze mohou byt zvétSeny
na libovolnou velikost a vytiStény na libovolném vystupnim zafizeni pii jakémkoliv
rozliSeni bez ztraty detail, bez snizeni kvality nebo ostrosti, diky tomu, Ze se objekty

matematicky prepocitavaji. Nevyhodou pak nemoznost zachyceni reality a vétsi nartist dat

v v
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Obrdazek 1 - srovnani rastrového a vektorového obrazku pri zvétseni

3.1.2.1 Princip vektorové grafiky

Cesta je libovolna ¢ara nebo tvar, vytvorena s pouzitim kreslicich vektorovych nastroji
napt. Adobe Illustratoru. Typické priklady cest jsou napi. piima cara, obdélnik a obrys
mapy. Cesta se sklada z jednoho nebo vice segmentli. Pocatek a konec kazdého segmentu
je uréen kotevnimi body, které ,,ukotvuji cestu na misté. Cesta miize byt uzaviena

(kruznice) nebo oteviena (vinovka).!: %47

Pro kresleni cest mizeme pouzit nastroje tuzka, pero, Stétec a nastroje tvart. Cesty

miiZeme upravovat — napf. jejich velikosti, tvary, umisténi, vybarveni.’

Pii kresleni cest se snazime pouzivat co nejmén¢ kotevnich bodii. Na libovolné cesté
muzeme piidavat nebo ubirat kotevni body. Pfidané kotevni body ndm umozni 1épe
nastavit tvar cesty. Odstranénim kotevnich bodi 1ze zménit tvar cesty nebo ji zjednodusit.
Pokud cesta obsahuje mnoho kotevnich bodl, je vhodné nékteré body odstranit a tim

zmensit jeji sloZitost. V&tsi mnozstvi boddi zptisobuje kostrbatost obrazku.?’

Objekty se mohou transformovat, deformovat, zrcadlit, ménit velikost, vyuzivat razné
efekty, vyuzivat prechodl, atd. Vektorizovat lze pomoci elektronického piikazu (neni

vhodny a je nepfesny) nebo pomoci pera.’
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Obrazek 2 — vektorova cesta

3.1.2.2 Formaty vektorové grafiky

Jednotlivé grafiky vzdy ukladdme do samostatnych souborl, nepouzivame jeden soubor
pro vice grafik. Format pro ukladani by mél spliiovat dvé podminky: mél by umoziovat

opétovnou editaci a byt vhodny pro import do zlomové aplikace.? >

Format Al (Adobe Illustrator Artwork)

Jedna se o nativni format Adobe Illustratoru, ktery zachovava pruhlednost.

Format PDF (Portable Document Format)

Je to format od spoleCnosti Adobe pro ukladani dokumentli nezavisle na softwaru
a hardwaru pofizeni. Obsahuje text, obrazky i vektorovou grafiku a zobrazuje je napfic
zafizenimi bez jakékoliv zmény. Zachovava pii importu prihlednost a moznost zapinat

a vypinat zobrazeni jednotlivych vrstev.

Format SVG (Scallable Vector Graphics)
Tento format byl zaloZen na znackovacim jazyku XML a byl navrzen pro oblast webové

grafiky.

Format EPS (Encapsulated PostScript)
Tento format je zalozen na stylu PostScriptu. V dne$ni dobé je povazovéan za zastaraly

a byvé nahrazen formatem PDF.> %3

3.2  Svétlo a barva

Svétlo je viditelnd cast spektra elektromagnetickych vin, které¢ je lidské oko schopné
vnimat. Viditelné zéieni se nachazi v rozmezi 380-780 nm a na svych okrajich pfechazi do
oblasti ultrafialového (UV — UltraViolet) a infraerveného (tepelného, IR, ptip. — InfraRed)
zéateni. Kazdé vinové délce viditelného zafeni je pfifazena urcita spektralni barva. Existuji
1tzv. nespektralni barvy, které nejsou ve spektru viditelného zéifeni obsazeny a mohou
vzniknout sloZenim svétla s vice vlnovymi délkami; mezi nespektralni barvy patii napft.

purpurové odstiny.!
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<——— Viditelné spektrum —m——>
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Obrazek 3 — viditelné spektrum?®

., Barva je subjektivni vjem, ktery vznika po dopadu svétla na sitnici oka diky riizné
citlivosti cipku. Vysledkem je selektivni absorpce zdreni dopadajiciho na barevny

piredmeét. !

3.2.1 Lidsky zrak

Zrak umozituje vyhodnocovat okolni svételné podnéty. O¢i zprostiedkovavaji informaci
o vzhledu, velikosti a rozmisténi pozorovanych objekti. Vnitini vrstvu oka tvofi sitnice
obsahujici dva druhy fotoreceptor; tyCinky jsou citlivé na svétlo a Cipky

zprostiedkovavaji barevné vidéni. Rozlisuji se t¥i druhy &ipki; Servené, zelené a modré.!

3.2.2 Michani barev

Urcitou barvu lze ziskat aditivnim nebo subtraktivnim michanim. Pfi aditivhim michani se

spektralni slozky séitaji a pii subtraktivnim michdnim dochézi k ode&itani. '3

3.2.2.1 Aditivni michani barev

Pfi aditivnim michédni jas vysledného svétla odpovidd souctu jasi primarnich svétel.
Aditivni michéni barev pracuje se tfemi primdrnimi barvami — Cervenou (R — Red),
zelenou (G — Green) a modrou (B — Blue). Jako primarni jsou definovana takova tii svétla,

kdy zadné ze tii primarnich svétel nelze ziskat kombinaci zbyvajicich dvou.:?

Jestlize souc¢tem dvou barevnych svétel vznikne bilé svétlo, pak jsou barvy téchto svétel
dopliikkové. Doplitkovymi barvami barev R, G aB jsou barvy azurova (C — Cyan),
purpurovd (M — Magenta) azlutd (Y — Yellow). Pii aditivnim michani se jedna
o sekundarni barvy, které vzniknou kombinaci dvou primarnich barev (svétel). Kombinaci

tfi primarnich barev vznikaji tercidlni barvy.!
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3.2.2.2 Subtraktivni michani barev

Subtraktivni michani barev je zaloZeno na odecitani spektralnich slozek svétla, k némuz
dochazi pti absorpci napt. barvovou vrstvou. V piipad¢ bilého svétla ma vysledné odrazené
nebo propusténé svétlo barvu odpovidajici barvé doplitkové k barveé absorbovaného svétla,
napi. azurova barvova vrstva absorbuje ¢ervenou slozku spektra a odrazi modrou a zelenou
slozku. Pfi subtraktivnim michani jsou tedy barvy C, M a 'Y primarni barvy aR, G a B
sekundarni. Sekundarni barvy lze ziskat absorpci spektralnich slozek odpovidajicich
kombinaci dvou primarnich barev, realizované naptf. smési pigmentli nebo pomoci

barevnych filtré."-?

Aditivni michéani barev se vyuziva napf. pfi zobrazeni na monitoru, kdy je pozadovana
barva realizovana prostfednictvim tfi barevnych svétel (R, G a B). Reprodukce tiskem je
naopak zalozena na subtraktivnim michdni — barva odrazeného svétla je dana absorpci

dopadajiciho svétla tiskovou barvou, piip. potiskovanym materialem. '3

Obrdzek 4 — aditivni a subtraktivni michani barev® 1*

3.2.3 Atributy barvy

,Barva je produktem vizualniho vjemu daného  kombinaci  chromatickych
a achromatickych slozek. Obvykle je popsana nazvem (Zluta, fialova, cerna, tyrkysovad,

pletovd apod.), prip. dalsimi priviastky (napr. svétld, tmava ¢i sytd). !

3.2.3.1 Svétlost

Svétlost, piip. jas (brightness) vyjadiuje mnozstvi svétla vyzafovaného nebo odrdzené¢ho
objektem. Ve spektru se zména jasu projevi zménou celkové intenzity svétla pti zachovani

spektralniho rozlozeni. ! ®
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3.2.3.2 Sytost

Sytost (colourfulness) udava Cistotu barevného svétla. Podle sytosti jsou rozliSovany barvy
nepestré (achromatické) a pestré (chromatické). Nepestré barvy jsou cCerna, Seda a bila,
tim vySsi je sytost. Vys$i sytosti vznikaji pestré barvy. Syté barvy jsou napi. barvy

spektralni.!

3.2.3.3 Odstin

Odstin (hue) je dan polohou maxim ve spektru, napf. u zelenych odstint je dominantni
spektralni oblast v okoli 550 nm. Jednotlivé odstiny (barevné tony) se Casto znazornuji

v kruhu barev, kde plynule piechazi jeden odstin v druhy.! ¢

3.2.4 Barvové prostory

Vsechny barvy lze popsat pomoci ¢iselného vyjadieni v soufadném systému urcitého
barvového prostoru (barevného prostoru). VSechny barvové prostory popisuji barvy na
zaklad¢ jejich vnimani lidskym zrakem. Barvové prostory se déli na nezavislé a zavislé na
zafizeni. Soufadnice zavislych barvovych prostorii nevypovidaji, jak bude barva vnimana.
Vysledna barva je vzdy zavisla na konkrétnich podminkéch jeji realizace, napt. typu

a nastaveni monitoru nebo na pouzitych tiskovych barvach.!:?

3.2.4.1 Barvovy prostor RGB

Krychlovy barvovy prostor RGB vychazi z principu aditivniho michdni — na jednotlivych
osach jsou jasové slozky cervené, zelené a modré barvy. VSechny slozky maji stejny
rozsah hodnot, pti digitdlnim zpracovani 0-255. Nulové hodnoté vSech slozek odpovida

¢erna barva, maximalni hodnoté bila."» > !!

Postupem ¢asu vznikly rizné standardy barvového prostoru RGB, kdy kazdy ze standarda
ma odliSny gamut — rozsah barev. Vznikly tak barvové prostory sSRGB, Adobe RGB, Pro
Photo RGB a dalsi."!
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3.2.4.2 Barvovy prostor CMY

Podobné je definovan krychlovy barvovy prostor CMY, ktery je zaloZzeny na subtraktivnim
michani, na jednotlivych osach jsou proto slozky azurové C (Cyan), purpurové M

(Magenta) a Zluté barvy Y (Yellow) a po¢atku souradného systému odpovida bila barva.!:

Pti tisku se k tomuto barvovému prostoru jest¢ piidava cernd barva K (Key jako klicova
barva nebo Black), protoze se tim Setfi mnoZzstvi barvy, nez kdyby se tisklo v§emi barvami

a navic by nikdy nebyla dosazena dokonal4 ¢erna.!

3.2.4.3 Barvové prostor HSV a HLS

Pouzivaji se rovnéz kuzelové barvové prostory HSV, resp. HSL. Odstin barvy je dan

uhlem H (Hue) asaturace S (Saturation) je urCena vzdalenosti od achromatické osy

).1,3,6

oznacované V (Value), rep. L (Lightness), nékdy také B (Brightness

Obrazek 5 — barvové prostory RGB, CMY a HSV'

Vsechny tyto barvové prostory se fadi mezi prostory zavislé na zafizeni — vysledna
interpretace barvovych soufadnic zalezi na konkrétnim vystupnim zafizeni, pfip. na

zvoleném barvovém profilu.! 12

Pii grafice se nejCastéji pracuje v barvovych prostoraich RGB a CMYK, pficemz RGB se
pouziva pro barvy pro web a digitalni zafizeni a CMYK pro tisk. Protoze se ¢ast téchto
prostorit neprekryva, doporucuje se vzdy pracovat v barvovém prostoru CMYK. Nékteré
barvy prostoru RGB se totiz nedaji tisknout, a kdyby se prevadéli pravé do tisknutelného

barvového prostoru CMYK, zafivé barvy by z prostoru RGB mohly byt vybledlé.! 12
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RGB

CMYK

Obrazek 6 — barvové prostory CMYK, RGB a viditelné spektrum’3
3.2.5 Systémy barev
Pti tisku se pro popis pozadované barvy vyuzivaji také vzorniky barev (knihy, resp. atlasy
barev), které nepopisuji barvu kolorimetricky, ale umoziuji rychlé vizudlni posouzeni.

V soucasnosti jsou vzorniky vyuzivany i v digitalni podobg.!>* 12

3.2.5.1 Systém Pantone

Systém Pantone je nejrozsitencjsi vzornik barev. Vzornik Pantone Plus Series obsahuje
2054 vzorkli pfimych barev, ukterych jsou c¢iselné¢ vyznaceny poméry jednotlivych
pigmentl zakladnich barev a vétSinou jich nelze dosédhnout pietiskem procesnich barev.
Piimé tiskové barvy se pouzivaji u tiskovin, kde jsou kritické pozadavky na ton barvy
(firemni loga, etikety atd.). Vzorniky jsou k dispozici pro natirané (C — Coated)
a nenatirané (U — Uncoated) papiry, pfi¢emz v obou ptipadech je pouzita stejnad formulace

piimé barvy; vysledna barva je tedy ovlivnéna potiskovanym materidlem. ' 2

3.2.5.2 System KHS

Dalsim systémem barev je systém HKS (nazvan podle vyrobcti barev Hostmann-Steinberg,
Kast-Ehinger, Schmincke). Vyuzivé jedenact pigmentii — devét pestrych, erny a bily. Ze
zékladnich barev je definovano 88 piimych barev. Kazd4 pifima barva je vytiSténa na
¢tyfech druzich papiru, ato na natiraném papiru (K — Kunstdruckpapier), nenatiraném
papiru (N — Naturpapier), papiru pro tisk nekonecnych formulaiia (E — Endlospapier) a na
novinovém papiru (Z — Zeitungspapier). Snahou tohoto systému je, aby byla barva na
vSech papirech ptiblizn¢ stejnd. Na rozdil od systému Pantone se proto pro danou barvu
v zavislosti na typu papiru odliSuje receptura michdni zdkladnich barev. Kazda z 88
piimych barev je vytiSténa v tonovych hodnotdch v rozmezi 10-100% po 10%. Cely

vzornik tedy obsahuje 3520 barevnych vzork.'
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3.2.6 Psychologie barev

Kazdé4 barva vzbuzuje v ¢loveéku urCité emoce a davd mu urcity vyznam. Vyklad barev
ovSem neni po celém svété jednotny, protoze odlisSné kultury mohou mit k barvam zcela

jiné pocity na rozdil tieba od kultury nasi. Podobné je to také tieba se symboly.'?

Ovsem 1 ve stejné kultufe nemusi vSichni citit stejné emoce k ur€itym barvam. V této roli
totiz také velmi hraji zkuSenosti dané¢ho ¢lovéka s touto barvou. Dany ¢lovék totiz miize
mit negativni zkuSenosti s ur¢itou barvou napiiklad z détstvi, a proto emoce k této barve jiz

bude mit apIné rozligné od ostatnich.'?

3.2.6.1 Vyznam barev

Chépani a vyznam barev lidé Casto piebiraji z kulturniho prostfedi, ze kterého pochézeji.
Nasledny vyznam barev pochazi ze stredoevropského chépani barev. Nékteré barvy maji
stejny nebo velmi podobny vyznam. Velkou roli zde také hraje v jakém kontextu je barva

pouzita a také barva sousedni, ktera se vyskytuje pobliz.> 2

,,Pouha barva, nezkazena vyznamem a nespojend s jasnou formou, miize promlouvat k dusi
12

tisici riiznymi zpiisoby.
Cervena barva: krev, vasen, laska, nebezpeci, valka, sila, energie, oheni, vzruseni, hluk,
nasili, akce, dobrodruzstvi, bitva, vyzralost a provokace. Tato barva je velmi provokujici,

agresivni a impulzivni.

Zluta barva: svétlo, slunce, radost, vielost, nadéje, intelekt, optimismus, mladi, jistota,
uvolnéni, soulad, harmonie, veselost, otevienost, hravost, opatrnost, zvédavost, laskavost

a pozitivum.

Modra barva: voda, mir, klid, chlad, divéra, ochrana, profesionalita, moc, seri6znost,
spolehlivost, nebe, vaznost, uspéch, distojnost, oddanost, uznavanost, jistota, védomosti,

bezpeci, trpélivost a odpocinek.

Oranzova barva: kreativita, energie, vzruSeni, nadSeni, ptatelstvi, sebediivéra, budi k akci,
pouta pozornost, zlato, slunce, teplo, mladez, dostupnost, unikatnost, Stavnatost, exotika,

détskost a pronikavost.
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Zelena barva: zdravi, vitalita, vyvazenost, ptiroda, svéZest, ptirozenost, Cerstvost, penize,
rust, novota, jaro, zivot, obnova, odpocinek, nezkusenost, plodnost, tiroda, uspéch, 1écent,

relax, povzbuzeni a ¢ilost.

Fialova barva: kralovska barva, majestatnost, tajemnost, spiritualita, sofistikovanost,
luxus, Gspéch, védomosti, bohatstvi, krasa, intuice, pfedstavivost, moudrost, spravedlnost

a fantazie. Tato barva je také osobni a magicka.

Cerna barva: autorita, vzdor, tradice, odvaznost, klasi¢nost, konzervativnost, elegance,
formalnost, osobitost, tajemstvi, styl, vaZnost, masivnost, noc, prestiz, nezranitelnost, zlo,

strach, negativita, hrozba a smrt.

Bila barva: Cistota, jednoduchost, mir, svatost, nevinnost, védomosti, chlad, univerzalita,
Cirost, ryzost, sterilita, diitvéryhodnost, rafinovanost, lehkost, bezchybnost, nadpozemskost,

vzdusnost, tichost a jasnost.

Hnéda barva: tradice, venkov, outdoor, solidnost, uzite¢nost, dfevo, hloubka, zemé¢, ptda,
drsnost, stalost, vaznost, mlcCenlivost, pfirozenost, bohatost, vaznost, decentnost,

spolehlivost a stiizlivost.

Rizova barva: citlivost, sympatie, vérnost, néznost, jemnost, Zenskost, vonavost,
ktehkost, vdécnost, porozuméni, kvétiny, romantika, mékkost, soucit, neposkvrnénost,

nostalgie, smyslenost, vonavost, sentiment.

Seda barva: neutralni, chladna, autorita, nezajimavost, prakticnost, respekt, stabilita,
naladovost, skromnost, nejistota, logi¢nost, profesionalita, konformita, stalost,

nadcasovost, ucinnost, poctivost a svédomitost.

3.2.7 Logo a barvy

Pti tvorbé loga hraji barvy velmi dilezitou roli. Barvy v ¢lovéku vzbuzuji rGzné pocity,

uréuji vyznam dané znacky a také mohou mit dopad na chovéni a naladu ¢lovéka.'?

Barvy pro logo a firemni identitu se vzdy vybiraji pro danou cilovou skupinu tak, aby
definovaly vyznam dané identity a jeji emoce, které méa logo vzbuzovat. Barva by méla
zakaznika ptildkat a na prvni pohled urCovat jeji vyznam. Naptiklad nemocnice nikdy
nebudou mit n¢jakou tmavou az cernou barvu loga, protoze by clovéka zbyte¢né
deprimovaly, proto jsou Casto barevna, aby naopak v ¢lovékovi vzbuzovaly pozitivni

emoce.'?

27



Barva u loga je také velmi dualezitd. Mozek c¢lovéka jako prvni rozezna barvu a az poté
konkrétni tvary. KdyZz bude mit logo pro ¢lovéka nepiijemnou barvu, odvrati zrak diive,
nez si prohlédne tvar. Naopak, kdyz ho barva upoutd, tak zacne také zkoumat i tvar loga

a nasledné je toto logo pro ¢lovéka Iépe zapamatovatelné.'

3.3 Typografie

Pojem typografie vychazi ze zékladu #ypus a grafo. Latinské typus (znak, vzor) pochazi
z feckého typos (tep, raz) atecké grafo (psat). Doslovné tedy typografie znamena psani

znakd. Typografie 1ze tedy chapat jako uméni usporadat text.!> > 14

Typografie je dulezitou slozkou grafického navrhu a méla by sméfovat ke dvéma hlavnim

cillim — &itelnosti a vizualni poutavosti. Méla by usnadiiovat étendii vnimani textu.'

Typografické zasady jsou zaloZeny na zkuSenostech ziskavanych po nékolik stoleti, které
se zacaly formovat po vynalezu knihtisku. Okolo roku 1450 vynalezl Johannes Gutenberg
knihtisk a dal tak zaklady ke tvorb& typografie a sazby. DneSni typografii zaloZzenou na
pocitacové sazbé vznikla v 80. letech 20. stoleti pfichodem programovaciho jazyka
PostScript, ktery se stal neoficidlnim standardem pro reprezentaci tiSténé stranky.
PostScript pracuje s mnozstvim grafickych operatord, které urCuji potiebné parametry
jednotlivych objektl (jejich umisténi, velikost, tvar, barvu atd.). PostScript rozliSuje 3 typy
objektli na text, vektorové obrazy arastrové obrazy. Nastupem této technologie se

typografii mohli vénovat i uZivatelé pocitade a ne jen odbornici, jako tomu bylo dosud.! >
15

V typografickém ndzvoslovi je spravny vyraz pro velkd pismena verzalky (majuskule)

a pro mala pismena minusky (minuskule).'*

Piktogramy znazoriiuji obrazové sdéleni. Jejich podoba a Cteni nejsou pevné stanoveny
a nevazi se na konkrétni jazyk, ale jejich smysl je zfejmy i bez znalosti jazyka. Dodnes se

piktogramy hojné& pouzivaji jako orienta¢ni znac¢ky.!>>

Ideogramy znazoruji sdéleni symbolem, ktery je vazany na urcity jazyk. Pfedpokladem

k precteni ideogramu je znalost pojmu, ktery vyjadiuje.!>
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3.3.1 Pismova osnova a kresba

Kresba pismovych znak se provadi v pismové osnové. Je to soustava vodorovnych linek

zvanych dotaZnice, které vymezuji prostor pro ptislusné ¢asti pismovych znaké.> !4

Ucaii (baseline) je zakladnou pismové osnovy. Obla pismena je pietahuji (pietah), aby se

znaky opticky vyrovnaly.> 14

Horni dotaZnice je u n&kterych pisem (Garamond) totozna s verzalkovou dotaznici.> !4

Akcenty neboli rozliSovaci (diakritickd) znaménka jsou v Cestiné tvofena hackem, c¢arkou

a krouzkem.> '

akeentova dotaZnice

akcem,
horni dotaznice

verzalkové dotaZnice

horni dotah akcent

stfedni dotaZnice

stiedn{
vydka
pisma

zakladni dotaZznice

(0¢afi)
dolni dotah

spodni dotaZznice

Obrazek 7 — zakladni pojmy pismové osnovy’

Tah pisma je kresebny prvek pismenového znaku, naptiklad diik nebo oblouk. Podle tvaru

se rozliSuje obly, pfimy a stinovany tah.> 4

Stinovani je zesilovani Casti nebo celych tahti pisma, zvlasté¢ u oblouki a diikli (tenci
vedlejsi tahy). Vychdzi z ptivodniho zplsobu psani pisma plochym néstrojem — tlouStka

(duktus) tahu zavisi na sméru tahu.> '

Duktus je tloustka tahu (v poméru k jeho vysce). Pismo vyrazngjsiho duktu je tucngjsi.> 14

Line4rni pismo neni stinované, tj. viechny jeho tahy maji stejny duktus.> 4

Serif (patka) je pficné zakonCeni tahu pisma. Tah u vétSiny pisem piechazi do serifu

nab&hem.> 4
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sedisisiitalt serif (patka)

hlavni tah (difk)

serif (patka)
vedlejsi tah

nabéh

serif (patka)

Obrazek 8 — ndzvy casti kresby znaku pisma’

3.3.2 Rezpisma

Jeden urcity druh pisma je tvofen rodinou nékolika verzi ¢i fezdl pisma. Rez oznacuje
uplnou sadu pismen urcitého tvaru. Tento tvar muze byt libovolné zvétSovan C¢i

zmensovan. Od jedné rodiny pisma byvaji v poéitaéi k dispozici étyii zakladni fezy:>
Normal (zékladni verze, oby&ejné, regular, antikva)’

Bold (tu¢na verze, antikva)®

Italic (nakloné&n4 verze, kurziva)®

Bold Italic (naklon&n4 tu¢na verze, tu¢na kurziva)®

Normal
Bold

Italic
Bold Italic

Obrazek 9 — rezy pisma zleva: normalni, tucny, kurziva a tucna kurziva
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3.3.3 Velikost pisma

Velikost pisma vyjadiuje stupeil pisma, ktery odpovida vysce kuzelky u ruéni sazby — tedy
prostoru, v némz jsou umistény vSechny znaky daného pisma a je proto vétsi nez vyska
obrazu jednotlivych znakli pisma. Stupen pisma se udava v pointech. 1 point méii 0,3528
mm. V praxi se pointu také bézné tikd bod. Souvisejicim pojmem je také ctvercik, coz je

&tverec 0 rozméru stupné pisma.!:3

3.3.4 Klasifikace pisem

3.3.4.1 Serifové pismo

Serifova neboli antikvova pisma maji proménnou tlouStku taht a serify. Antikva se déli na

tfi hlavni skupiny.!> 1

Dynamicka antikva (renesancni) byla vytvaiena od 15. stoleti do prvni poloviny 18. stoleti.
Toto pismo vychazi z psaného pisma plochym kreslicim nastrojem se sklonénou osou,
¢imz je dana sklonéna osa stinovani a dynamicky charakter pisma. Stinovani neni pfili$

vyrazné a serify maji oblé nab&hy. Nap#. Garamond, Palatino, Roman, Times."> 12

Ptechodova antikva (barokni) byla vytvéafena v 18. stoleti. M4 vyrazngjsi stinovani podle

témé&f svislé osy. Napi. Baskerville.! > 12

Staticka antikva (klasicistickd) byla vytvafena na konci 18. stoleti a zacatkem 19. stoleti.
Osa stinovani oblych taha je disledné svisld, stinovani je vyrazné a serify jsou Casto bez

nabé&hi. Napt. Bodoni, Didot, Century Schoolbook. ' 2

Linearni pismo serifové ma svislou osu stinovani oblych tahii a vyrazné serify. Napf.

Clarendon, Egyptienne, Serifa.!>> 12

Dynamicka antikva (renesanc¢ni antikva)
ITC Garamond

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Prechodova antikva (barokni antikva)
I'TC Baskerville
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghyklmnopqrstuvwxyz
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Staticka antikva (klasicisticka antikva)
Bodoni
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Linearni pismo serifové (egyptienka)
Rockwell
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

3.3.4.2 Bezserifové pismo

Bezserifové pismo neboli sans serif byva nepiesné oznacovano jako grotesk. Hlavnimi

znaky je minimalni, nebo Z4dné stinovani a jeho tahy nejsou zakonceny serify.!>> 12

Linearni bezserifové statické pismo ma diferencované Sitkové proporce, stinovani ma
svislou osu apismové znaky jsou bez serifti. Tato pismena jsou pouzitelnd témét

univerzalng. Napi. Helvetica, Univers.!> 12

Linearni bezserifové geometricky konstruované pismo ma konstrukci pismovych znakt
koncipovanou do geometrickych tvar. Kresba postrada stinovani a je i bez serifi.. Pouziva

se v akcidenéni sazbg, ale i v rozsahlejsich textech. Napi. Futura, Kabel.! 3 12

Linearni bezserifové dynamické pismo se vyznacuje diferencovanou Sitkovou proporci

a mirnym stinovanim. Tato pisma maji univerzalni pouziti.' > !2

Linearni antikva vznikla sloucenim kresebnych antikvovych a bezserifovych prvka.
Charakterizuje se umirnénym nebo zZadnym stinovanim a jemnymi serify, skrytymi serify

nebo nahrazenymi rozsitenymi koncovymi tahy. Napf. Friz Quadrata, Optima.'-> 1?

Linearni bezserifové statické pismo (grotesk)

Helvetica
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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Linearni bezserifové geometricky konstruované pismo (grotesk)

Bavhavrs
ABCDEFGHIKIMNOPORSTUVWXYZ

abecdefghijkimnopqrstuvwiyz

Linearni bezserifové dynamické pismo (grotesk)
Gill Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Linearni antikva (groteskantikva)
COPPERPLATE
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

3.3.4.3 Psan€ pismo

Kaligrafické pismo je charakterizovano vyraznym rozdilem tloustky tahd. Stinovéani znakt
se 1isi v zavislosti na natoCeni plochého pera ¢i Stétce vzhledem k ucafi a také zménou

tlaku na psaci nastroj."» > 1

Voln¢ psané pismo vychéazi z ptedloh psanych zaoblenym a tupym nastrojem, rozdily
tloustky jsou tedy obvykle nepatrné. Vyuziva se pro reklamni typografii, ale v delSich

textech nevypada dobre." > 12

Kaligrafické pismo (psané pismo, skript)
Tntace Sorgpt
SBEDETGHIFH L NN TR S T TY?
g bl bmapgistienicys
Volné psané pismo (psané pismo)
Bruch Senipt
ABCDEZFHIIRLNMNOPZRS TUVWAYZ
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3.3.4.4 Proporcionélni pismo

Proporciondlni pismo ma rGznou Sitku jednotlivych pismen. VétSina pouZzivanych

serifovych &i bezserifovych pisem je pravé proporcionalni.!> 12

3.3.4.5 Neproporcialni pismo

Neproporciadlni pismo ma kazdy znak vcetné mezery stejnou Sitku v fadce. Toto pismo

vychézi ze vzhledu pisma psaciho stroje. Napi. Courier."> > 1

3.3.5 Digitalni pisma a jejich problémy

Digitalni pisma jsou oznacovana jako fonty. Fonty se d¢li na vektorové a bitmapové.
Vektorové fonty jsou popsany matematicky na zaklad€ defini¢nich bodl, které jsou
spojeny rovnymi ¢arami nebo kfivkami. U vektorovych pisem se méni libovolné jejich
velikost, ale v urcitych velikostech je potieba respektovat uréitda omezeni pro zachovani
kvality pisma. Nékterd pisma proto obsahuji specidlni fezy uréené pro pouziti v riiznych
stupnich pisma. Vektorové fonty jsou dnes nejrozsifenéj$i a pouzivaji se tfi vektorové
formaty — Type 1, TrueType a OpenType. Rastrova pisma jsou predstavovana rastrovym
popisem v matici obrazovych bodul. Piesnost kresby tedy zavisi na poctu obrazovych bodii,
které jsou k dispozici. Nevyhodou rastrovych pisem je zkresleni pfi geometrickych
transformacich, tedy i pfi zméné stupné pisma. Rastrovd pisma se dnes pouZzivaji hlavné

jako systémova pisma.! 1®

Fonty se prodavaji v riznych distribucich a to bud’ jednotlivé, po rodinach, ve specialnich
kolekcich nebo kompletni baliky vSech pisem dané pismolijny. Na internetu je také velké
mnozstvi archivll freewarovych a sharewarovych pisem. Pisma jsou chranéna autorskymi
pravy a licence na jejich pouzivani se prodavaji bud’ pro jeden pocitac, nebo v multilicenci

pro vice stroji.'®

Nékteré fonty mohou obsahovat nevhodnou nebo nekompletni znakovou sadu. Existuji
totiz razné znakové sady a nékteré tudiz nemusi obsahovat Ceské znaky ale tfeba jen
zépadoevropské. Pro sazbu Cestiny ¢i slovenstiny jsou zapotiebi pisma se sttedoevropskym
kédovanim, kterd byvaji oznacovana jako CE nebo EE. Nékteré fonty také nemusi

obsahovat veskeré fezy pisma, jako napt. tuénou kurzivu.> !
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3.3.6 Pouziti pisem

Pti volbé pisma se musi drzet nékolika pozadavkiim: estetickym, technickym a ticelovym.
Estetické pozadavky souvisi s vytvarnym plisobenim pisma amély by byt spjaty
s obsahem dané tiskoviny. Technické pozadavky vychdzeji z moznosti pienositelnosti
daného pisma a moznych problémi s pismy jako tieba absence ¢eskych znakd. Ugelova
hlediska se tykaji predevsim cCitelnosti dokumentu s ohledem na typ a velikost pisma, Sitku
sazby a proklad.'

V jednom dokumentu by se nemé¢la kombinovat riiznd pisma. Pro vyznaceni urcité ¢asti by

se mél pouzit jiny fez nebo velikost.!

3.3.7 Logo a typografie

Kdyz logo obsahuje vice slov, tak by se nemély kombinovat vice nez 2-3 fonty, protoze se
zhorsi Citelnost a zapamatovatelnost loga. Pokud logo obsahuje pouze jedno slovo, tak je
vhodné pouzit pouze jeden font. Podobné je tomu tak siezy pisma, ukterych se

doporucuje pracovat pouze s jednim nebo dvéma fezy.'?

Slogany se Casto odliSuji jinymi fonty nebo fezy. Idealni je slogan odlisit velikosti pisma,

aby vznikl kontrast mezi ndzvem a sloganem. Slogan by mél byt vzdy mensi nez nazev.'?

K vytvoteni lepsiho vztahu a jednoty mezi pismem a symbolem je mozné pismo upravovat.
U pisma lze zaoblit anebo zostfit rohy, odseknout ¢ast pismen a dal$i modifikace. Pismo by
se ale nikdy nemélo deformovat do vysky ani do §ifky, protoze to zhorSuje Citelnost pisma

a rusi se tim konzistence pisma.'?

3.3.8 Typograficka pravidla

Typograficka pravidla se zabyvaji nejen pismem, ale také pravopisem a upravou textovych

poli. Text by se mé¢l ¢lenit do jednotlivych odstavcovych a znakovych stylt.

3.3.8.1 Odstavec

NejviditelnéjSim parametrem je zarovnani odstavce, které miize byt do bloku, kde jsou
pravy ilevy okraj textu zarovnany, takze vSechny fadky jsou stejné¢ dlouhé. Toho je
dosahovéno pfizptisobenim mezislovnich mezer (v krajnim ptipad¢ prostrkanim) a hlavné
délenim slov. Pfi zarovnani do bloku se ¢asto projevuje typografickd chyba oznacovana
jako teka, kdy v né€kolika fadcich pod sebou vychdzi mezislovni mezera ptiblizné na

stejném mist& a dochazi k vytvofeni nezadouci prazdné plochy.!3
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Ostatni druhy sazby maji zarovnany pouze jeden okraj. Obvykle se text zarovnava doleva,
tj. na pravy praporek. U akcidencni sazby nebo na obalech se text zarovnava doprava, tj. na
levy praporek anebo na stfed. U téchto druhii zarovnani je mezislovni mezera pevna a Iépe

vétsinou piisobi sazba bez déleni slov.!>

Zarovnani do bloku doleva doprava na stied
Pevnélsirkyliradki tj#zarovnanifobou| |Sazba zarovnana Sazba zarovnana U sazby zarovnan¢ na praporek nebo
okrajifjefidosahovanoliprizpisobenim| |doleva (na pravy doprava (na levy na stfed je mezislovni mezera pevna.
velikostifmezislovnichimezer praporek) ma praporek) ma Rozdily délky fadkd by nemély byt vétsi

zarovnany levy zarovnany pravy a nez tretina maximalni $irky odstavce.
a nezarovnany nezarovnany levy Texty by mély byt déleny do radka pod-
pravy okraj. okraj. le logické stavby textu

Obrdzek 10 — moznosti zarovndni odstavce'

Casto je také pouzivana odstavcova zardzka, tedy odsazeni prvniho tadku odstavce, kdy
odstavec za¢ina mezerou v Sifce jednoho az né€kolika ¢tvercika. V dnesni dobé se hodnota
Casto stanovuje v milimetrech nebo palcich. Prvni fadek odstavce s odstavcovou zarazkou

se nazyva zarazkovy fadek a posledni fadek odstavce pak vychodovy fadek.' - 16

Pti zarovnani textu je dulezité davat pozor na osamocené tfadky (parchanty — sirotky
a vdovy). Sirotek vznikne, kdyz posledni fadek odstavce vyjde na novou stranku. Vdova je

zase osamoceny prvni fadek odstavce, ktery ziistal na predchozi strance.!s> 16

Pozor také na konce tadka, protoze nesmi koncit jednoslovni spojkou ¢i predlozkou, nebo

¢islem, jehoZ jednotka by byla aZ na dalsim fadku.'¢

Zakladni velikost mezislovni mezery je vétSinou '3 nebo V4 Etverciku a pouziva se v sazbé
na praporek nebo pii sazbé basni. Takova sazba je typograficky idedlni, protoze ma
zakladni (stejné) mezislovni mezery. V sazbé do bloku se zdkladni mezislovni mezera
podle potfeby zuzuje nebo rozsifuje, ale musi byt vSechny mezislovni mezery v jednom

fadku konstantni." '

odstaveovd zardzka déleni slov Feka (chyba) parchanty (chyby)
P#i tomto zpiisobu formdtovani :m‘dfk()\/}') Fadek Predeviim u tzké Pt zarovndni do  vychodovy fadek prvnim, sirolek
sazby je tfeba po- bloku | byva [{ casty
uzivat déleni slov, vznik [} tzv. () feky,
aby tolik nedoché- tedy nezadouci
zelo ke vzniku vel- spojent [ nékolika
3 sloupce naopak vypiiovat. vichodovy Fadek  kych mezer. mezer. Zardzkovy fadek by tedy nemél  vdova

Obrazek 11 — pojmy pouzivané pfi formdtovani odstavcii’!
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Proklad udavéa vzdalenost mezi dvéma fadkami nad sebou. Sazba 10/12 ma proklad 2
body, ale vétSinou se fika 12 bodl, 1kdyz to neni terminologicky spravné. Zakladni
proklad se doporucuje 2 body, ale u mensiho pisma nebo ve verzalkové sazbé je nutné text

prosvétlit vétsim prokladem.> 16

Prostrkani znamend stejnomérné oddaleni liter (zvétSeni mezipismennych mezer), tedy

urdité zvyraznéni textu. V pocitadové sazb& se doporucuje prostrkani 150-200 jednotek.>
16

3.3.8.2 Hladk4 sazba

Lidé¢ si Casto pletou znaky pomlcka (—), spojovnik (-) a minus (-). Na kldvesnici lze nalézt
spojovnik neboli divis, ktery se pouziva pro slovni spojeni a piSe se bez mezer. Napf.
nebude-li, Cerveno-bily, ¢esko-anglicky, Brno-mésto. Pomlicka je o trochu delsi, nez divis
a s mezerou se pouziva napt. pro déleni slov na konci, prestavku v feci au ptfimé feci
anebo bez mezery jako znaménko ve funkci vyrazi od do, nebo proti (oteviraci doba 8§—16

h, dalnice Praha—Brno, utkani Slavia—Sparta)." 1¢

Interpunkce se piSe hned za ptedchozi slovo bez mezery. Konci-li véta zkratkou, tak se

piSe pouze jedna tecka.!®

Vypustka je specidlni znak tii tecek, ktery znaci pomlku ve véteé nebo vynechani urcité

&asti textu. Vypustka se piisazuje k piislunému vyrazu bez mezery.'®

Tvrda (nezlomitelnd) mezera zabraiuje zalomeni fadku na nevhodném misté. Pouziva se

mezi ¢islem a jednotkami, v zapisu data, oddélovani tisic@i a za zkratkami jmen.'®

Jednopismenné predlozky a spojky by se neméli vyskytovat osamocené¢ na konci tadka

a proto se pred né vklada pravé tvrda mezera.'®

34 Logo

Logotyp vychazi zteckych slov logos (slovo) afypos (otisk). Logotyp je originalné
graficky upraveny nazev spolecnosti, ktery neobsahuje zadny obrazek. Logo je grafické

ztvarnéni nazvu spole¢nosti obohacené o obrazek.!”
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Logo neni znacka. Logo je zékladni stavebni kamen firemni identity (znacky) a nikoli
znackou samotnou. Znacka je mySlenka vznikajici u zakazniki, jsou to asociace, které se
udané firmy vybavi nebo emoce, které kni zadkaznici pocituji. Znacka se sklada
z neuchopitelnych véci — firemniho ptibéhu, reputace, hodnot, tonu komunikace, kvality
a charakteru sluzeb, péce o zdkazniky a dalSich faktort. Logo pouze identifikuje danou

znacku.'?

Logo je klicovy prvek vizudlni komunikace se zékaznikem. Logo odrdzi hodnoty
a charakter byznysu. Je to pfidana hodnota, ktera zvySuje konkurenceschopnost a poméha
vyniknout. Logo Spatnou reputaci znacky nevylepsi, ale miize pomoct dobrému byznysu

a rozvinout jeho potencial.'* '8

., Diky spravné znacce muze firma zvysit ocekavanou hodnotu produktu, vybudovat vztahy,

které prekonaji ¢as i hranice, a rozvinout tyto vztahy v dlouholeté svazky. "

Lidé pouzivaji grafické znacky, podpisy €i erby jiz po tisice let. At uz je to znackovani
dobytku majitele, podepsané vytvory ¢&i erby slechty.!?
3.4.1 Typy log

Loga lze rozdélit do t¥i skupin; obrazkova, textova a kombinovand loga.'?

3.4.1.1 Popisna loga

Popisna loga spadaji do obrazkovych log a vyuzivaji symboly. Umoziiuji rychlé spojeni se
zékaznikem a jsou lehce zapamatovatelnd. Tato loga zpravidla nepotiebuji vysvétleni, ale

obvykle potiebuji doprovodny text, aby bylo jasné patrné, o logo jaké firmy se jedna.

Pokud se spojeni loga s firmou zaryje do povédomi zdkazniki, tak 1ze ¢asem text odstranit

A

a prezentovat logo samotné.'?

Obrazek 12 — popisné logo Apple®’
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3.4.1.2 Abstraktni loga

Abstraktni loga také spadaji do obrazkovych log avychdzi z geometrickych tvard.
Abstrakce poskytuje nekone¢nou svobodu tvorby, ale dohromady by mélo logo vzbuzovat
potiebné emoce a predavat zpravu skrze vhodné zvolené tvary a barvy. Abstraktni loga
velmi Casto vychazeji z konkrétnich pfedméti, ale tyto pfedméty jsou pifevedeny do méné
jasnych obryst. Abstraktni symboly netvofi tak silné pouto se zakaznikem jako popisna
loga, protoze nejsou tak rychle asnadno rozeznatelné. Abstraktni loga se hodi pro
komplexni a hlfe uchopitelnd témata, protoze jejich nejednoznacnost si muze kazdy

vylozit podle sebe.'?

Obrazek 13 — abstrakini logo Google Chrome®!

3.4.1.3 Charaktery

Charaktery jsou poslednim zastupcem obrazkovych log a spadaji do specialnich popisnych
log, ktera zobrazuji maskoty a vSemozné postavicky, které stoji v Cele daného byznysu.
Maskoti a charaktery se nehodi pro pfilis vazné projekty, protoze mohou plisobit nedospéle
az détinsky. Naopak mohou vybudovat velmi silné spojeni s mladsi klientelou, u které jsou

velmi oblibené. Logo-maskoti jsou ¢asto vidét u sportovnich tymd.'?

Obrdzek 14 — charakter KFC?
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3.4.1.4 Wordmark

Wordmark je typ textového loga, tedy loga, ktera predavaji zpravu pomoci slov a pismen.
Wordmark se da pielozit jako ,,slovni znacky®, kde je ndzev byznysu ztvarnén pouze
pomoci pisma. Pismo byva vytvofeno ru¢né nebo vychazi z jiz existujiciho fontu anebo, ze
vSeho nejcastéji, pismo vychdzi z existujiciho fontu, ale je vhodné ru¢né doupraveno, aby

24

obrazkova loga. Vyhodou je jejich jednoduchost a neutralnost.'?

Google

Obrazek 15 — wordmark Google®

3.4.1.5 Letterform

Letterform je také typ textového loga, ktery vychéazi ze zajimavé zpracovaného jednoho
pismene nebo cCisla. Obvykle se jedna o prvni pismeno z ndzvu. Vyhodou letterforma je
jejich ikoni¢nost, jednoduchost a nezéavislost. Tato loga byvaji velmi silna a dobie
zapamatovatelna. Tento typ loga se Casto dopliuje celym ndzvem dané firmy, ale velmi
snadno Ize odd¢lit dany prvek letterformu a lze jej vyuzivat i samostatné jako zastupny

piktogram.'?

Obrazek 16 — letterform Adobe**
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3.4.1.7 Monogramy a inicialy

Monogramy a inicialy jsou poslednim zastupcem textového loga, které¢ kombinuji dva ¢i
vice znakli. V monogramech byvaji znaky do sebe néjakym zplisobem zasazené
a v inicialach ne. Oba druhy log jsou oblibené¢ v mode¢, protoze plisobi osobnéjsim dojmem
au velkych technickych firem, jelikoz vyjadiuji jakousi dllezitost. Navic poskytuji
mnemonickou pomicku k zapamatovani nazvu skrze inicidly. Inicidly se vyuzivaji
malokdy, protoze nebyvaji moc zajimavé. Daleko Castéji se pouzivaji monogramy a hleda;ji

se zajimavé cesty, jak inicidly zajimavym zpisobem zkombinovat.!?

Obrazek 17 — monogram LG?

3.4.1.8 Kombinovana loga

Kombinovand loga kombinuji silu symbolli a typografie. Obvykle se jedna o graficky
prvek doplnén nazvem byznysu. Tato loga Casto existuji ve vice kompozicnich variantach,

protoZe jde symbol snadno piesouvat anebo délit.'

Specialni kategorii kombinovanych log jsou emblémy, u kterych nelze odd¢lit grafickou
cast od té textové. Ob¢ Casti jsou do sebe zasazeny takovym zplisobem, aby vzdy
fungovaly prav v této podobé. Emblémy buduji osobné&jsi vztah se znackou. Tento typ loga
se nejcastéji pouziva u sportovnich tymil anebo klubti. Vyhodou je jednota loga, protoze jej

uvidite vzdy stejny. Emblémy byvaji ze vSech log nejosobitejsi, nejvice charakteristické

a odlisné. Nevyhodou naopak byva horsi ¢itelnost v malych velikostech.!?

amazon

Obrazek 18 — kombinované logo Amazon?s
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3.4.2 Vlastnosti navrhu loga

V jednoduchosti je krasa. Nejjednodussi feSeni je obvykle nejucinngjsi, protoze

jednoduché logo snadnéji plni vétsinu ostatnich pozadavk® navrhu.'

Primérenost. Navrhované logo musi byt pro pfislusnou firmu vhodné a musi odpovidat

charakteru firmy. Nehodi se pro firmu s vaZznym motivem né&jaké vtipné logo."

Zaclenéni tradice. Dulezita je nadCasovost loga, aby navrh loga nevySel z mody. Logo by
mélo vydrzet stejné dlouho jako firma, kterou reprezentuje. Casem se logo miiZze poupravit

a n&jak ozivit, ale zékladni myslenka by méla ziistat nedotcena. '

Snaha o jedinecnost. Jedine¢né logo se 1épe odlisi od konkurence a méa osobitou kvalitu

nebo styl, jenz vérné vystihuje perspektivu firmy zdkaznika.!”- %27

Snadna zapamatovatelnost. Logo musi byt pro zdkaznika napadné a zapamatovatelné,

aby si ho v&iml, vryl do paméti a pozdg&ji ho poznal.'”- -2

Mysleni v malych velikostech. U idealniho loga by se nemély ztracet jeho detaily ani

v minimélni velikosti, ktera by méla byt asi jeden palec (2,54 cm).!”- 1927

Zaméreni na jeden prvek. Do loga by mél byt zapracovan jeden prvek, diky kterému

muZe logo vyniknout."”

3.4.3 Postup navrhu loga

Logo musi byt vytvofené na miru, a proto pfed samotnou tvorbou loga se musi porozumét
klientovi a jeho byznysu. Je potieba vyslechnout klientovy podminky a sestavit si kvalitni
zadani. Po sestaveni zadani jiz pokracuje postup tvorby mysl — tuzka — vektor. Pfi tvorbé

loga je dilezité naslouchat klientovi a drZet se jeho pozadavkd.'> 1

3.4.3.1 Specifikace pozadavki

V prvni fadé¢ je potieba polozit klientovi sérii konkrétnich dotazi, které zmapuji, kdo klient
je, ¢im se zabyva, jeho historii, co potiebuje, po ¢em touzi a celkové jeho pozadavky na
logo, které poslouzi jako inspirace. Potfebné informace lze od klienta ziskat pomoci

telefonu, videorozhovoru, osobné, e-mailem nebo formou webového dotazniku.'* '
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Dilezité je zjistit od klienta tyto zakladni tdaje:"’

e Nazev organizace

e Sidlo ptisobeni organizace

e Doba plisobeni v oboru

e Pocet zaméstnanct

e Produkt nebo sluzba, kterou prodava
e Narocné tkoly, které fesila

e Kdo jsou jeji konkurenti

e Kdo rozhoduje o projektu

wvewr

klientovi a jeho potfebam. Mezi tyto dotazy patii napft. jestli chce klient do loga zahrnout
nazev organizace nebo slogan, jaké ma logo odrazet hodnoty a co ma sd¢lovat, jaka je

cilova skupina anebo kde se bude logo vyuzivat.'? 1

Je dobré dat klientovi Cas, aby si zvazil dilezité véci, které od loga Ceka. Je také dobré
klienta pozadat o ukazky log, které se mu stylové libi anebo naopak nelibi. Tyto informace

mohou grafika lépe nasmérovat k pochopeni klienta.'? 1

Nakonec je dobré si sepsat vSechny pozadavky a prani klienta a jesté jednou si je spolecné
projit a odsouhlasit. Seznam bude slouzit k tomu, aby se pfi navrhovani neztratilo zaméteni
a také do budoucna, kdyby se rozesly piedstavy s klientem, v tom momenté je dobré se

podivat na seznam pozadavkii a ptani a vysvétlit si dany zamér.!> 1

3.4.3.2 Analyza a prizkum

Kdyz je sestavené zadani, je potfeba ud¢lat jeho analyzu, pii které se napiSou vSechna
klicova slova, ktera se prezkoumaji a ujasni se, co je pro klienta nejdilezitéjsi. DalSim
krokem je vlastni priizkum o klientovi, jeho historii, konkurenci a celkovém tématu,
kterému se klient vénuje. Je tieba se seznamit se vSemi symboly, které klient v minulosti
pouzival. Potieba je se také vénovat konkurenci a to zkusit se né¢jakym zplisobem odlisit,
najit jejich slabé stranky a vyuzit je ve svlj prospéch. Pokud mozno, je dobré pouzit
odlisné barvy a tvary na rozdil od log konkurence. Neuskodi ani priazkum cilové skupiny

zakaznika.!?
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3.4.3.3 Hledéani napadt

Kdyz je sestavena analyza zadéani a jsou vypsané vsechna klicova slova, pfichdzi na fadu
hledani napadl na realizaci loga. Kli¢ova slova mohou dopomoci k nalezeni co nejvice
asociaci a prototypli myslenek spojenych s nadvrhem. VSechny néapady je dilezité si zapsat
a to véetné i téch Spatnych, protoze i ze Spatnych napadl mohou vzniknout dobré. Klicova
slova se mohou i kombinovat a nésledné ze skloubenych kli¢ovych slov mize vzniknout
napadité logo. Pii hledani napadl je potieba zvolit vhodny styl, ve kterém se bude logo
realizovat. Vhodny styl se urcuje hlavné podle klientovo druhu podnikéni a zaroven podle

citu grafika.'

Dalsi pomiickou pro hleddni napadi je mysSlenkova mapa, kde se rozepiSou jednotliva
klicova slova a hledaji se k nim dal$i nova klicova slova, kterd se s nimi poji. MySlenkova
mapa predstavuje jakousi mapu asociaci, ktera obsahuje nékolik trovni. Nakonec je dobré

zvyraznit ta slova, kterd by mohla pomoci pti hledéani feseni.!> ¥

3.4.3.4 Skicovani

Pii hledani napadi je dobré si nadpady a myslenky nejen psat, ale rovnou i skicovat.
Skicovani je ztvarnéni napadi a myslenek do grafické podoby. Skicovani na papir je
dalezity krok, ktery by se nemél vynechat, protoze na rozdil od pocitace je navrhovani
rukou na papife mnohem jednodusSi abez zbyteCnych mezikrokli, jako je tomu na
pocitagi.!> ¥

., Pokud z tviirciho procesu odstranite pocitac, budete mit pri transformaci svych myslenek
mnohem vétsi svobodu. Chcete nakreslit krouzek tady? Nebo cdru tamhle? Zadny problém!
Prosté to udélate. Tlumoceni téhoz procesu do reci pocitace vSak vyzaduje nadbytecné

kroky, které brzdi tok tviirci energie. “*°

Skicovanim za pomoci tuzky a papiru lze nalézt nespocet dobrych i Spatnych napadi
a kombinaci, pficemz neni dobré se upinat na néjakého favorita, ale radsi zkouset vice
rtiznorodych napadii. Ke skicam Ize dopisovat osobni pozndmky do budoucna, jako tfeba

naméty na provedeni nebo barevného feseni.!> !

KdyZ uz jsou vSechny myslenky a ndpady na papife, je dobré si vSechny ndpady projit
a vybrat ty nejlepsi, které nasledné vice rozvinout a dopilovat. K rozvinuti a pilovani skic
se doporucuje pouzit pauzdk (prithledny papir), diky némuz lze pohodIné ptekreslit ¢ast

skici a piipadné doupravit pouze jeji ¢ast.'?
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3.4.3.5 Pfevedeni ndpadu do vektoru

V dalsim kroku je dobré vybrat alesponn 3 finalni skici azalit sjejich prevedenim
v grafickém programu do vektorového zpracovani a upraveni do findlni podoby. Vzdy je
dobré udélat nékolik variant log, aby mél klient na vybér. Ve vektorovém grafickém
programu je dobré ze zacatku pracovat pouze s ¢ernou barvou, aby navrh nerusily emoce

vzbuzené s danou barvou a byla moZnost soustiedit se hlavné na tvar.'?

Jak je jiz zminéno v kapitole o vektorové grafice, je potfeba pracovat sco nejméne

kotevnimi body, aby vysledny tvar ptisobil hladce a pirozené a nikoli kostrbatg.'?

Kdyz je tvar loga idedlni, tak nastava Cas na experimenty s barvami a fonty. Je dobré
pracovat s vice variantami a postupné dospét k findlni verzi. Pti tvorb¢ je dobré divat se na
navrh z rizné vzdalenosti, aby bylo vidét, jak dané logo vypada. Dilezity je také efekt
zrani, kdy béhem tvorby je dobré si dat pauzu a vratit se zpét s Cerstvou hlavou, kdy razem

jsou vidét i nedokonalosti, které predtim vidét nebyly.!?

3.4.3.6 Prezentace

Kdyz jsou nejlepsi navrhy ptevedeny do vektorového zpracovani a nélezit¢ upraveny, je na
Case predvést klientovi jejich prezentaci. Je dilezité, aby byly vybrany pouze ty nejlepsi

varianty.'?

., Soustredte se na kvalitu, ne na kvantitu. “'?

K prezentaci je dobré u kazdé varianty udé€lat barevnou a Cernobilou verzi a vice moznosti
kompozice symbolu a textu. Déle je moznost piedvést, jak bude redln¢ logo vypadat na

riiznych uzitich. Pi prezentaci je také dobré vysvétlit klientovi vyznam a symboliku loga.'?

Béhem prezentace je dilezité dat klientovi na vybér a moznost upravit prezentovana loga,
jako napf. zménu barev, fontd nebo tvart dle klientova ptani. Pokud bude klient trvat na
upravu variant loga, tak nastdva znovu proces tvorby aupravy v grafickém programu

a nasledna prezentace vysledka.'?
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3.4.3.7 Pfedani souboru

Kdyz se pfi prezentaci klient rozhodne pro jednu z danych variant a nebude trvat na dalSich
upravach, je vhodné vitéznou variantu loga implementovat do grafického manualu. Pokud
klient netrva na jiném formatu, logo se nej¢astéji predava v bitmapovém formatu PNG a ve

vektorovych formatech Al, EPS a PDF, piipadné i SVG.'?

Loga by se méla predavat také v celobarevné varianté¢ istmavym pozadim, v Cerné
ainverzni bilé varianté. Ddéle je tfeba pfedat varianty v barvovém prostoru CMYK

a piipadné i v systému barev Pantone.!?

3.5 Webdesign

Webova prezentace je jeden z hlavnich zdrojii informaci spole¢nosti a proto je kladen
diiraz na ptehledné, jednoduché a atraktivni pfedani informaci uzivateli. Webové stranky
by mély byt responzivni a uzivatelsky ptivétivé. Hlavni prvky je dilezité umistovat na
urCitd mista, na ktera jsou uzivatelé zvykli. Kdyby tomu tak nebylo, mohlo by to uzivatele
zmast. DalSim dilezitym faktorem je, aby se uzivatel co nejrychleji dostal k pozadovanym

informacim.?®

3.5.1 Responzivni design

Responzivni design optimalizuje dostupnost, ptehlednost a dobrou ovladatelnost webovych
stranek na rtizné velkych typech zatizeni. Responzivni web ptizplisobuje obsah podle Sitky
displeje, na kterém je zobrazovan napf. na stolnim pocitaci, tabletu anebo na mobilu.
V dnesni dobé se webové stranky tvoii metodou Mobile first. Tato metoda nejdiive urcuje,
jak bude webova stranka vypadat na mobilnim zafizeni a az poté jak na dalSich typech

zatizeni.”’
3.5.2 Navrh webovych stranek

Prvnim krokem navrhu webovych stranek je zjiSténi, co vSechno od webovych stranek
zadavatel pozaduje a o¢ekdva. Dale je potieba zjistit, jakd bude cilova skupina lidi této

webové stranky.?
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Dalsim krokem navrhu webové stranky je vytvoreni dratového modelu, ktery obsahuje
logické umisténi prvki. Dratovy model obsahuje pouze zékladni logické rozmisténi prvka
bez grafického designu. Po vytvofeni dratového modelu se konzultuje tento navrh se

zadavatelem.?®

Poslednim krokem je graficky navrh. Nejprve se vytvoii vzhled jednotlivych prvki,

z kterych se nasledné sestavi cely graficky navrh webové stranky dle dratového modelu.?

3.6  Graficky manual

Graficky manual shrnuje pravidla a Sablony pro pouzivani kazdého prvku firemniho
designu. Konkrétné se jedna predevsim o umisténi firemniho loga na strance, jeho pfesné

rozméry, barevnost a dalsi. Graficky manual musi byt srozumitelny a jednotny.!> 1>

Graficky manual reprezentuje dany subjekt a jeho plisobeni v riznych zemich. Tudiz kdyz
dany subjekt piisobi pouze na jednom trhu, staci tedy pouze jednojazycny graficky manual.
Ovsem pokud ptlisobi na vicejazy¢ném trhu, tak je poteba vytvofit graficky manual ve vice

jazykovych mutacich.'®
Graficky manual prezentuje firemni identitu daného subjektu.

3.6.1 Firemni identita

Firemni identita neboli firemni styl je vizudlni projev firmy, jednotny systém aplikace
vSech prvkl firemniho designu a koordinace vSech slozek propagace a prezentace firmy.
Firemni styl by mél byt nedilnou soucésti firemni strategie. Stavebnimi kameny firemniho
stylu jsou tzv. konstanty firemniho designu (nazev firmy, firemni logo, pismo, barvy

apod.). Firemni styl pomaha budovat a posilovat znacku firmy.!% 3% 31

Pro vznik silné firemni identity a vyrazného vizualniho uc¢inku je dulezita disledna
aplikace firemni grafiky podle jasné definované koncepce. Firemni identita vyjadiuje
snahu o specifi¢nost, origindlnost a nesouméfitelnost s jinymi, i obdobné orientovanymi

firmami.'> '8
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Firemni identitu tvoii ¢tyfi prvky:

3.6.1.1 Firemni design

Firemni design vyuziva jednotny vizudlni styl. Jednd se o soubor vizudlnich prvki, které
jsou vyuzivany v komunikaci uvnitt, ale ptedev§im vn¢ firmy. Firma pomoci firemniho

designu ziskava z pohledu potenciondlnich zdkazniki svoji vlastni nezaménitelnou

podobu, je snadno lokalizovatelna a usnadiiuje udrzeni se v povédomi veiejnosti.'®

3.6.1.2 Firemni komunikace
Vnitrofiremni komunikace je diilezitad predev§im z hlediska posileni vnitini integrity firmy.

Firemni komunikace pfedstavuje vSechny komunikacni prostfedky, komplex vSech forem

chovani, jimiz firma o sob& néco sdéluje, komunikaci s vné&j$im i vnitinim prostfedim.'®

3.6.1.3 Firemni kultura

Firemni kultura vyjadifuje urCity charakter firmy, celkovou atmosféru, ovzdusi, vnitini

zivot ovlivitujici mysleni a chovani spolupracovniki firmy.'®
3.6.1.4 Produkt ¢i sluzba

Produkty slouzi k uspokojeni potteb cilovych ¢i vztahovych skupin. Produkty jsou tedy
podstatou existence firmy, bez niz by ostatni prvky nemohly byt G¢inné. Sebelepsi design

a komunikace nepomohou, pokud nelze nabidnout konkurenceschopny kvalitni produkt.'>

3.6.2 Jednotny vizualni styl
Graficky manual urcuje jednotny vizualni styl, ktery piesné¢ vymezuje zpisoby, jakym ma
byt styl interpretovan, aby byla vizualni prezentace jednotna a odpovidala celkové firemni
identité. Jednotnost je tieba dodrzovat hlavné u loga, barevnosti atd. Jednotny vizudlni styl
je forma marketingové komunikace, jejimz cilem je vytvofit obraz subjektu v podvédomi
vefejnosti.!> 1832
Ugel jednotného vizualniho stylu:*?

e zjednodusuje identifikaci subjektu v medialnim prostiedi

e zvySuje povédomi o spolecnosti

e zvySuje image spole¢nosti

e demonstruje stabilitu spolecnosti

e vyvolava diavéru v solidnost

e upeviuje postaveni firmy na trhu
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3.6.3 Obsah grafického manualu

Graficky manual by mél obsahovat néasledujici prvky, které vychazi z firemni identity.

3.6.3.1 Zakladni definice loga

Zakladni definice loga znazornuje, co vSe logo obsahuje, z jaké konstrukce a tvart se logo

sklada a ¢eho chtél autor loga dosahnout.!? 32

3.6.3.2 Velikost loga

Velikost loga definuje minimalni a maximalni velikosti uZiti loga v praxi.'> *?

3.6.3.3 Barevné provedeni

Barevné provedeni obsahuje zakladni barevnou variantu loga, déle jednobarevnou variantu
avarianty loga ve stupnich Sedi anegativu. Lze doplnit o firemni barvy. Barevné

provedeni se udava v barevnych prostoraich CMYK a RGB atieba v systétmu barev

Pantone.!% *?

3.6.3.4 Logo v siti a ochranna zéna

Znazornéni konstrukce loga v pétimilimetrové siti a uvedeni ochranné zony loga, ktera

urcuje velikost prazdného prostoru, ktery musi byt okolo loga zachovan.'?

3.6.3.5 Typografie
Definice pouzit¢ho pisma vlogu a zdkladniho a dopliikkového pisma ajejich fezy

pouzivané v tiskovinach.!? 3

3.6.3.6 Priklady uziti

Uvedeni piipustnych a nepfipustnych ndvrhii uziti loga.!> *?

3.6.3.7 Dokumenty

Zobrazeni navrhii vizitek, dopisnich obalek, dopisnich papirt, faktur a ostatnich firemnich
dokumentt:.'?

3.6.3.8 Prezenta¢ni materialy

Znazornéni navrhi uniforem personalu, letakd, vzhledu firemnich aut a dalSich materialt
k propagaci spole¢nosti na veiejnosti.'

3.6.3.9 Online materialy

Znazornéni webovych stranek spoleénosti s responzivnim designem.!?
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3.7 Grafické programy Adobe CC

Vsechny programy Adobe jsou dostupné na operacnich systémech Windows i MacOS.
Vsechny tyto programy byly vyuZzity pro tvorbu grafického manualu. Grafické programy
Adobe lze zakoupit jednotlivé anebo v sadé Adobe Creative Cloud. Sada Creative Cloud
obsahuje vice nez 20 pocitaovych a mobilnich aplikaci Adobe astoji pro studenty
a ucitele 19,66 €/mésic, pro firmy 29,99 €/mésic anebo pro bézné uzivatele 60,49 €/mésic.
Vsechny programy Adobe lze vyzkouSet na 7denni zkuSebni verzi. Nevyhoda programu
Adobe je tudiz jejich vysokd pofizovaci cena, ale vyhodou je jejich vysoka kompatibilita
a mnozstvi moznosti vyuziti. BéZnym uzivatelim ale mohou dostate¢né postacit funkce

bezplatnych grafickych a textovych programi.

3.7.1 Adobe Photoshop CC

Adobe Photoshop je graficky program znacky Adobe pro praci s rastrovou grafikou. Tento
program byl vyuzit pro aplikaci loga v riznych moznostech. Photoshop lze zakoupit
jednotlivé v odlehcené verzi Adobe Lightroom pro praci s digitdlnimi fotografiemi za
12,09 €/mésic anebo v plné verzi za 24,19 €/mésic. Bezplatnou alternativou Adobe
Photoshopu je bitmapovy graficky program GIMP anebo Autodesk Krita. Placenou
alternativou pak Corel PaintShop Pro. Adobe Photoshop je vhodny pro praci
s fotografiemi, kde Ize upravovat jejich velikost, jas a kontrast, trovné, kiivky, expozice,
barvy aretus, a celkové s bitmapovou grafikou. Vychozim formatem je format PSD, ale

program umoziuje ulozeni i v dalsich programech jako tfeba PDF, TIFF, JPG atd.**

3.7.2 Adobe Illustrator CC

Adobe Illustrator je graficky program znacky Adobe pro praci s vektorovou grafikou.
V tomto programu bylo vytvofeno logo a vSechny jeho varianty. Adobe Illustrator lze
zakoupit jednotlivé za 24,19 €/mésic. Adobe Illustrator existuje také jako mobilni aplikace.
Bezplatnou alternativou jsou vektorové grafické programy Inkscape nebo Dia. Placenou
alternativou je CoreIDRAW. Adobe Illustrator je vhodny pro tvorbu log, ikon, ilustraci
a celkové pro vSechny vektorové prace. Pii praci se nejvice pouziva nastroj pero, pomoci
kterého se vytvari vektorové cesty. Vektorovym cestdm lze ptisuzovat velikost a barvu
tahu, tvar a barva vyplné. Vychozim formatem je format Al, program ovSem podporuje

uloZeni i ve formatech PDF, EPS, SVG a dalsich bitmapovych formatech.*
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3.7.3 Adobe InDesign CC

Adobe InDesign je textovy program pro sazbu. Adobe InDesign lze zakoupit jednotlivé
také za 24,19 €/mésic. Bezplatnou alternativou pro Adobe InDesign jsou napi. programy
Microsoft Word anebo Scribus. Placenou alternativou je program QuarkXPress. Adobe
InDesign umoziluje presnéjsi nastaveni typografickych parametrti na rozdil od programu
Microsoft Word. Adobe InDesign je vhodny pro névrh stranek a rozvrzeni dokumentu pro
tisk a digitalni média. Tento program se vyuziva pro tvorbu rtiznych dokumenta a knih.
Vychozim formatem je format INDD, ale podporuje také ulozeni ve formatech PDF,

EPUB nebo IDML.3¢
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4  Vlastni prace

Prakticka ¢ast bakalafské prace se zabyva tvorbou grafického manualu fiktivni spole¢nosti
Datova pohotovost, kterd se zabyva zachranou a obnovou dat z pocitacli a mobilnich
piistrojii. Prvnim krokem tvorby je névrh arealizace loga, které je hlavnim prvkem
grafického manualu. Tomuto kroku pfedchéazi prizkum spolecnosti a jejich konkurence na
¢eském trhu. Po ndvrhu a realizace loga pfichazi na fadu jeho implementace do firemnich

dokumentu a firemnich materiald.

4.1 Pruzkum

Nejprve je dulezité zjistit zakladni informace o spolecnosti, trhu ve kterém se pohybuje

a jeji konkurence.

4.1.1 Specifikace spolec¢nosti

Firma Datova pohotovost je zaCinajici firma, kterd se zabyva zachranou a obnovou dat
z pamét'ovych médii se sidlem v Praze. Spole¢nost obnovuje data z pevnych a SSD diski,
flash diskii, SD karet, NAS ulozistich a internich paméti mobilnich zafizeni. Firma si
zakladd na rychlé auspéSné préci, bezplatné diagnostice. nizké a stdlé cené opravy
a spojenosti zakaznikl. Ocekava se velika klientela vSech typl zédkaznika. Cena oprav se
pohybuje dle zavaznosti Ukonu a doby zpracovani zakazky. Od loga se ocekava

charakteristika spolecnosti a kladny vztah s vefejnosti.

4.1.2 Konkurence na ¢eském trhu

Na zaklad¢ odliSeni se od konkurence se prizkum konkurence zaméftil predevsim na loga
a vizudlni styl jednotlivych konkurenénich podnikti pohybujicich se ve stejném technickém

odvétvi na ¢eském trhu.
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DataHelp

{ DATAHELP

get your data back

Obrazek 19 — anglickd varianta loga spolecnosti DataHelp’”
Spole¢nost DataHelp mé kombinované logo se znakem, ndzvem spolecnosti a sloganem
v modrém pozadi. Znak zndzornuje data aobsahuje bilou aZlutou barvu. Nazev
spolecnosti se sklada z kapitalek, konkrétné ze slova ,,DATA® ztuéného fezu a slova
»~HELP* znormalniho fezu. Slogan ,,zichrana dat“ se skldda z minusek. Cely nazev

a slogan jsou v bilé barvé. Firemnimi barvami jsou pfevazné modra a Sediva.

Datal12

) DATA112

data recovery

Obrazek 20 — logo spolecnosti Datal123¢

Logo spolecnosti Datall2 je také kombinované. Sklada se z Cerveno-Sedivého znaku,
cerveno-Sedivého nazvu spolecnosti a Sedivého sloganu. Znak se sklada z cervenych
a Sedivych Sipek, které jsou usporadany do kruhu. Nazev spolecnosti je tvoren Sedivym
kapitalkovym slovem ,,DATA® a Cervenou c¢islovkou ,,112%. Slogan ,data recovery*
v Sedivé barve a sklada se z minusek. Spolecnost se prezentuje pievazné cervenou, modrou

a Sedivou barvou.

ABAX servisni centrum

@ABAX

SERVISNI CENTRUM

Obrazek 21 — logo spolecnosti ABAX servisni centrum’®

Logo spolecnosti ABAX servisni centrum nahrazuje pismeno ,,A“ znakem zavinace.
V logu se kombinuje zelend a ¢erna barva. Prvni a tfeti znak slova ,,ABAX* je v zelené
barveé a druhy a ctvrty v ¢erné barvé. Slova ,servisni centrum® jsou také v zelené barvé.
Cely néazev spolecnosti je vlogu napsan kapitadlkami. Tyto barvy jsou také pouzity

v celkové prezentaci spole¢nosti.
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EXALAB Data Recovery
=)
(=" Exalab
s DATA RECOVERY
Obrazek 22 — logo spolecnosti EXALAB Data Recovery*

Tato spole¢nost ma v logu znak znazoriiujici data, ktery je umistén v kruznici se Sipkou
a ndzev spolecnosti. Cely znak az na ¢ernou Sipku je v oranzové barvé. Slovo ,,Exalab® je
v kurzivé aslova ,,DATA RECOVERY*® jsou zndzornény v kapitalkdch. Cely néazev

spolecnosti je v Cerné barve. Cela spolecnost se témito barvami prezentuje vefejnosti.

MyBlueDay!

My [T Day!

Obrazek 23 — logo spoleénosti MyBlueDay!?!

Logo této spolecnosti se sklada z tuéné zpracovaného jejiho nazvu. Slova ,,My* a ,,Day!*
jsou ¢erné barvy a slovo ,,Blue* je barvy bilé v modrém pozadi. Prezentace této spole¢nosti

je podminéna témto barvam.

DISK DOCTOR

DISK+DOCTOR

Obrdzek 24 — logo spolecnosti DISKDOCTOR*
,Logo spolecnost DISKDOCTOR se sklada ze slov ,,DISK* a,DOCTOR, které jsou
spojeny ¢ervenym kiizem. Slovo ,,DISK* je napsano tu¢nym fezem a slovo ,,DOCTOR*
fezem tenkym. Cely nazev je napsan kapitilkami a je Gerny. Cerna a Eervena jsou barvy,

které spolecnost pouZziva pii prezentaci s vetejnosti.

Data Clinic

s data clinic

Obrazek 25 — logo spolecnosti Data Clinic?
Logo spolecnosti Data Clinic obsahuje symbol kiizku a ndzev spolecnosti se sloganem.
Symbol kiizku je tmavé modry se svétle modrym ohraniCenim. Nazev spoleCnosti je
rozdélen do modrého slova ,,data* a cerveného slova ,,clinic®. Nazev je doplnén modrym
sloganem ,,.Data Recovery & Rescue Laboratory. Prezentace spolec¢nosti je podfizena

riznym odstinim modré barvy.
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DATARECOVERY

Q DATARECOVERY

Obrazek 26 — logo spolecnosti DATARECOVERY#*

Logo této spolecnosti je vytvofeno ze symbolu anazvu spolecnosti. Symbol loga
predstavuje siluetu pevného disku ajeho snimaci hlavy. Nazev spoleCnosti je napsan
kapitdlkami askladd se ze slov ,,DATA®, které je napsano tenkym fezem a slova
»RECOVERY", které¢ je napsano normalnim fezem. Logo je bilé na erném pozadi. Témto

barvam se ptizpiisobuje 1 prezentace spolecnosti.

Po prozkoumani konkurence se zjistilo, Ze spolecnosti v tomto odvétvi Casto pouzivaji
v nazvu slovo ,,Data® a jejich logo se od n¢j odviji. Déle je také v nazvu iv logu Casto

odkaz na zachranu, které se poji symbolem kiize.

4.2 Navrh loga

Dalsim krokem realizace tvorby grafického manualu je hledani napadd na logo a nasledné
skici. K hledani napada na realizaci loga se vytvorila mysSlenkova mapa asociaci, kde se

vypsaly jednotliva kli¢ova slova, kterd vysla z informaci o spolec¢nosti, trhu a konkurence.

Obrazek 27 — myslenkova mapa navrhii loga
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Po vytvoreni myslenkové mapy asociaci se vybraly klicova slova, ktera se nejvice poji
s danou spolecnosti a hodi se k tvorbé loga. Z téchto klicovych slov se poté tvotily prvni
skici loga. V nekterych ptipadech se v tomto momenté pracuje pouze se symbolem loga

a nasledny nazev spole¢nosti se k symbolu doplni pozdé;i.

Ay
4ol
4

¢

Obrazek 28 — prvni skici navrhii loga tuzkou na papiru

4.3 Vektorizace navrhu

Z naskicovanych ndvrhti se vybralo par nejlepSich, které se poté zpracovaly v grafickém
programu na pocitaci do vektoru. Ve vektorovém programu Adobe Illustrator se nejlepsi
navrhy vektorizovaly pomoci skicované ptredlohy. Postupné se navrhy v grafickém
programu dolad’ovaly/zdokonalovaly, aby byly vektorové cesty symetrické, jednoduché

a presné.
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Celkové se prevedlo do elektronické verze nésledujici 4 navrhy. VSechny navrhy jsou

v Cerno-bilé varianté, aby vynikl zamér loga.

Prvni navrh

DATOVA POHOTOVOST

Obrazek 29 — prvni navrh loga

Prvni navrh se sklad4 z nazvu spolecnosti ,,Datova pohotovost®, kde je graficky upraveno
pismeno ,,D“. Toto pismeno je tvofeno symbolem Sipky zpét, ktera charakterizuje zpétnou
obnovu dat. Pozadi této Sipky je vyplnéno méné vyraznou barvou, aby celkovy dojem
z tohoto symbolu evokoval pismeno ,,D. Barva pozadi neni findlni a miize se zaménit za
jinou mén¢ vyraznou barvu. Finalni neni ani barva zbylého nazvu. Cely nazev spole¢nosti
je napsan kapitdlkami a je tvofen fontem Myriad Pro polotu¢nym fezem. Tento font je
zakladnim pismem grafickych programii Adobe. Tloustka Sipky odpovida tloustky

jednotlivych znakl zbytku nazvu.

Druhy navrh

datova pohotovost

Obrazek 30 — druhy navrh loga

Druhy navrh se sklada také z nazvu spolecnosti ,,Datova pohotovost”, kde je tentokrat
graficky upraveno druhé pismeno v poradi ,,a“. Pismeno ,,a“ se skladd ze symbolu zpétné
Sipky, ktera charakterizuje kotou¢ pevného disku a Cteci a zapisové hlavy pevného disku.
Zbytek nazvu je napsan fontem Poppins a slabym fezem. Tento font je volné¢ dostupny na
webovych strankdch Google Fonts ajeho autorem je Jonny Pinhorn z Indian Type

Foundry.
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Treti navrh

Obrazek 31 — tieti navrh loga

Tteti navrh je graficky zpracovand silueta pevného disku vcetné kotouce plotny, cteci

a zépisové hlavy a motorku. Tento navrh je zatim bez nazvu spole¢nosti, ktery se doplni

()
5

Obrdazek 32 — ctvrty navrh loga

v

pii pozd¢jsi uprave.

Ctvrty navrh

Ctvrty navrh je upraveny predesly navrh. V tomto navrhu se vyskytuje symbol znacky
zpét, kterd charakterizuje zpétnou obnovu dat akiizek, ktery symbolizuje vyznam
pohotovosti. Tyto dva symboly piedstavuji kotou¢ plotny pevného disku. Treti a Ctvrty
navrh jasné charakterizuji technické odvétvi, ve kterém se spole¢nost pohybuje. V tomto

ptipadé je také navrh bez ndzvu spole€nosti, ktery se také doplni az pozdéji.



Kdyby se jednalo o redlnou spolecnost, nyni by zadavatel neboli ¢lovek zadajici o logo
popsal, které ndvrhy se mu libi a které ne. Z tohoto rozhodnuti se vybere finalni navrh

a pripadné se jesté doupravi dle klientovych nebo vlastnich pozadavk.

Protoze se ale jedna o fiktivni subjekt, v tomto momenté¢ se findlni vybér vybira dle
vlastnich rozhodnuti. Nakonec se jako finalni ndvrh zvoli ¢tvrty navrh, protoze prvni
a druhy nevypada po realizaci ve vektorovém programu tak, jak se zamyslelo. Tteti navrh

nebyl vybran, protoze se tento styl siluety ¢asto opakuje.

Finalnim navrhem loga se tedy stavd ndvrh ¢.4 anyni se rozpracuje vice do hloubky,

vypracuje se barevna varianta loga a doplni se k logu nazev spolecnosti.

4.4 Finalni navrh

4.4.1 Symbol loga

Vytvotfeny symbol loga tedy vychazi ze symboliky pevného disku, u kterého je zaménén
kotou¢ plotny zpétnou Sipkou s kifzem uprostied. Sipka zpét charakterizuje zpétnou
obnovu a kiizek symbolizuje vyznam pohotovosti. Kfivky usymbolu se zjednodusily

a upravila se vzdalenost mezi jednotlivymi objekty, aby byla vSude stejna.

Obrazek 33 — finalni navrh samotného symbolu loga

4.4.1.2 Obrys symbolu loga

Vzdalenost mezi jednotlivymi prvky v symbolu je ovlivnéna Sitkou tahu obryst loga.
V obrysu je znatelna propor¢nost mezi touto Sitkou tahti a vzdalenosti. Zaobleni v symbolu

jsou vytvorena pomoci kruhti ¢tyt velikosti.

59



-

I

48 )
NWa N

— Tloustka tahu

Obrazek 34 — obrys symbolu loga

4.4.2 Zakladni barevna varianta loga

Zakladni varianta loga se sklada ze symbolu a vodorovné zasazeného nazvu spolecnosti.

Tato varianta se doporucuje pouzivat jako primarni. Logo je v poméru 1:0,35.

(1| DATOVA
48

POHOTOVOST

Obrazek 35 — zakladni barevna varianta loga vodorovné
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4.4.3 Sekundarni barevna varianta loga

Sekundarni varianta loga se sklada ze symbolu a svisle zasazeného nazvu spolecnosti. Tato
varianta se doporucuje pouzivat pouze tehdy, kdy je nevhodnd zdkladni vodorovna

varianta. Logo je v poméru 1:1.

pE—

()

& Vg
DATOVA

POHOTOVOST

Obrazek 36 — sekundarni barevna varianta loga svisle

4.4.4 Cernobilé varianty loga

Varianty loga se nasledn¢ prevedli do ¢ernobilé varianty, které 1ze pouzit v ptipad¢ kdy je

nemozné pouzit barevnou variantu loga. Cernobilé varianty jsou v pozitivu a negativu.

2 2

;5 ) ;5 )
DATOVA DATOVA

POHOTOVOST POHOTOVOST

()| DATOVA ()| DATOVA

&/ POHOTOVOST (g POHOTOVOST

Obrazek 37 - pozitiv a negativ finalni cernobilé varianty
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4.4.5 Barevnost loga

U barevnych variant je pouzita kombinace nasledujicich barev:

e Modra C=94,12% R=2 Pantone 7701 C
M = 58,04% G=84
Y =32,55% B=118
K =18,82%

o Cervena C=0% R=174 Pantone 2350 C
M = 100% G=15
Y =100% B=10
K =30%

U Cernobilych varianty jsou pak pouzity nasledujici barvy:

e Cerna C=0% R=0 Pantone 6 C
M = 0% G=0
Y =0% B=0
K =100%
e Bila C=0% R =255
M = 0% G =255
Y =0% B =255
K =0%

4.4.6 Typografie loga

V logu se vyuziva bezpatkové pismo Myriad Pro v normalnim a polotu¢nym fezu od

Adobe Originals. Toto pismo navrhli Robert Slimbach a Carol Twombly.

Myriad Pro Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Myriad Pro Semibold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Obrazek 38 — pouzité pismo v logu
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4.5 Zpusoby uziti loga

Logo se rozpracovalo do dalSich zplisobt uziti, aby se zachoval jednotny vizualni styl.
Vizitka, dopisni obalka, dopisni papir, faktura a razitko se tvotily ve vektorovém programu

Adobe Illustrator.

4.5.1 Vizitka

Format vizitky se nastavil na 90x50 mm. Na pfedni stranu vizitky se zasadilo zékladni logo
a doplnilo se textové pole pro text vizitky. Na zadni stranu se doprostied zasadil samotny

symbol loga.

()| DATOVA

&-al POHOTOVOST

Jan Novotny
feditel spole¢nosti

+420777 664817
jan.novotny@datovapohotovost.cz
www.datovapohotovost.cz

n
4

Obrazek 39 — navrh predni a zadni strana vizitky
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4.5.2 Dopisni obalka

Format dopisni obalky se nastavil na 220x110 mm. Ve formatu se vytvofil prostor pro
adresata dle realné dopisni obalky. Do forméatu obalky se zasadilo zakladni logo a textové
pole s nazvem spolec¢nosti, adresou a webovou adresou. Stejna vzdalenost loga od okraji

se pouzije i v dopisnim papiru a na faktuie.
4.5.3 Dopisni papir

Format dopisniho papiru se nastavil na 210x297 mm. Ve formatu dopisniho papiru se
zasadilo do zéhlavi zékladni logo se stejnou vzdalenosti od okraji jako v dopisni obalce.
V dolni ¢asti se vytvorila linka, ktera oddé€luje hlavni text dopisniho papiru od zapati.

Sazba textu je odsazena od okraju ve stejné vzdalenosti jako logo.

4.5.4 Faktura

Format faktury se nastavil na 210x297 mm. Ve formatu faktury se zasadilo do zahlavi
zakladni logo se stejnou vzdalenosti od okrajii jako v dopisni obélce a v dopisnim papiru.
Linka v dolni ¢asti je také ve stejné trovni jako v dopisnim papiru. Sazba textu je také

odsazena ve stejné vzdalenosti jako logo.

4.5.5 Razitko

Format razitka se nastavil na 41x24 mm. Doprostied formatu se zasadilo zakladni
Gernobilé logo s textovym polem, ktery obsahuje nazev spoleénosti, adresu, telefon, IC

a DIC spole¢nosti a webovou adresu.

()| DATOVA

&{ POHOTOVOST

Datova pohotovost
Seifertova 9,130 00 Praha 3
+420777 664 817
1C: 12345678 DIC: CZ123456789
www.datovapohotovost.cz

Obrazek 40 — navrh razitka
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4.5.6 Logo na tricku

Logo na tricku se tvofilo ve vektorovém programu Adobe Photoshop, kde se na vektorovy
obrazek tricka umistovalo zakladni varianta loga. Na sob¢ se zméiila idedlni velikost loga,
ktera se nasledné prevedla na velikost loga vici tricku v grafickém programu. Velikost

loga na tricku je 60x21 mm. Logo je umisténo na hrudi uprostied.

N/

(H)| DATOVA

] ronorovos

Obrazek 41 — navrh loga na tricku

4.6 Navrh webovych stranek

Soucasti grafického manualu jsou také webové stranky, které musi spliovat kritéria

uvedena v ¢asti o webdesignu a musi byt responzivni.

4.6.1 Dratény model

Nejdiive se vytvorily tzv. wireframy neboli draténé modely webovych stranek. V draténém
modelu se vymyslelo rozmisténi jednotlivych prvki. Dratény model byl proveden na

velikosti webové stranky na pocitaci i na mobilu.

Dratény model webové stranky pro mobilni zafizeni obsahuje v hlavi¢ce nalevo logo
spole¢nosti a napravo rozbalovaci menu s navigaci na dal$i stranky. Pod hlavickou
je obdélnik pies celou Sitku a v ném je nadpis, ktery uvadi stranku. Nasleduji jednotlivé
Clanky, které obsahuji sviij nadpis atext. Nadpisy jsou zarovnany na stfed atext je
zarovnan do bloku doleva. Stranka je ukoncena zapatim ptes celou §itku a zarovnanim na

stied.
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MENU

NADPIS1

NADPIS2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

NADPIS3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh at
felis congue commodo.

NADPIS4

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-

ZAPATI

Obrazek 42 — dratény model webové stranky pro mobily

Dratény model webové stranky pro pocitace obsahuje v hlavi¢ce nalevo uprostied logo

spoleCnosti a napravo uprostfed navigaci na dalsi stranky. Pod hlavickou je obdélnik ptes

celou Sitku s hlavnim nadpisem, ktery uvadi stranku. Pod hlavnim nadpisem zacina hlavni

obsah stranky, kde jsou jednotlivé ¢lanky rozmistény uprostted samostatné nebo po dvou

¢lancich vedle sebe. Sitka tdchto ¢lankd je upravena, aby se text 1épe Getl. Nadpisy jsou

zarovnany na stfed a text do bloku doleva. Na konci stranky je umisténo ptes celou Sitku

zépati s textem zarovnanym na stred.

»v— POLOZKA1

POLOZKA2 POLOZKA3 POLOZKA4 POLOZKAS

NADPIS1

NADPIS2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis hiben-
dum, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

NADPIS3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nis|. Duis biben-
dum, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

NADPIS4

Loremn ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero. eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commedo. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut viverra rhancus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis
enim ipsum id lacus. Pellentesgue sapien. Donec quis nibh at felis congue commode. Larem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut viverra rhon-
cus, dolor nunc faucibus libere, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien. Donec quis
nibh at felis congue commado.

ZAPATI

Obrazek 43 — drateny model webové stranky pro pocitace
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4.6.2 Graficky navrh

Po vytvofeni draténych modelll byly vytvofeny grafické ndvrhy webovych stranek.
Webové stranky obsahuji celkem pét stranek: ivodni stranku, stranky sluzby, cenik, o nas
a kontakty. Uvodni stranka obsahuje rizné ¢lanky o spole¢nosti, stranka Sluzby obsahuje
seznam sluZeb, které spolecnost nabizi. Na strance Cenik je vyobrazen cenik spolec¢nosti za
jejich sluzby a jejich rezimy zpracovani zasilky. Nasleduje stranka O nds, kde je popsana
spolecnost, jeji historie a pracovnici. Na posledni strance kontakty jsou kontaktni
informace spole¢nosti. V zapati jsou obsazeny informace o spolecnosti, zkrdcena navigace
a copyright. Webové stranky pouzivaji barvy tmaveé modrou barvu #025476, svétle modrou

barvu #EDF4F9 a ¢ervenou barvu #AEOFOA.

@ DATOVA pomi sLuZey CENIK ONAS KONTAKTY
(S ) POHOTOVOST
Zachranujeme data Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum dalor sit amet, consectetuer

adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis biben- adipizcing elit. Nullam eget nisl. Duis biben-

dum, lectus ut viverra rhencus, dolor nunc dum, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc

faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id

lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh

at felis congue commodo, at felis congue commaodo.

Co umime zachranit?

Lorem ipsum dolor sit amet, censectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
wviverra thoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Denec quis nibh at felis congue commoda,

Prvni pomoc

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo.

Obrazek 44 — navrh domovské stranky webovych stranek na pocitaci

Webova stranka spolecnosti je responzivni, tzn., ze v piipadé zobrazeni webovych stranek
na mensi nez zékladni velikosti se design webové stranky pfizpiisobi tim, ze se zmensi
odsazeni loga spolecnosti a navigace, grafické prvky se roztdhnou na plnou $itku stranky

a jednotlivé ¢lanky s nadpisy a textem se ptizplisobi Sifce stranky.

67



()| DATOVA -
g‘ POHOTOVOST pomMu SLUZBY CENIK ONAS KONTAKTY

ZACHRANA A OBNOVA DAT

Zachranujeme data

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commoda.

Diagnostika zdarma

Lerem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.

Pro€ my?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentescue sapien. Donec quis hibh at felis congue commodo.

Kde jsme

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.

Obrazek 45 — navrh responzivni webové stranky stredni velikosti
V ptipadé, kdy zobrazeni webovych stranek pfekro¢i minimalni hranici, webova stranka se
upravi do mobilni verze. V této verzi se zmensi hlavicka s logem a navigace se piesune do

rozbalovaciho menu. Grafické prvky a ¢lanky se velikosti pfizplisobi Sifce webové stranky.

()| DATOVA —
L]

& PoroTovost

ZACHRANA A OBNOVA DAT

Zachranujeme data

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh at
felis congue commodo.

Pro¢ my?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id

Obrazek 46 — navrh responzivni webové stranky mobilni verze
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4.7 Jednotny vizualni styl

Logo a zplisoby uziti loga jsou soucasti jednotného vizualniho stylu spolecnosti Datova

pohotovost. Jednotny vizualni styl ma nésledujici rysy.

4.6.1 Barevnost jednotného vizualniho stylu

Jednotny vizualni styl ptebird barvy z loga, tedy modrou a ¢ervenou a dopliuje je barva
cernd. Tyto barvy jsou popsané jiz v ¢asti o barevnosti loga. Cela spolecnost a jeji

dokumenty se prezentuji praveé témito barvami.
4.7.2 Typografie jednotného vizualniho stylu

V ramci jednotného vizualniho stylu se firma prezentuje dvéma druhy pisma.

Priméarnim pismem, které prezentuje spolecnost je bezpatkové pismo Myriad Pro v danych
fezech, které je obsazeno i v logu. Toto pismo navrhli Robert Slimbach a Carol Twombly.

Bezpatkové pismo je vhodné pro kratsi sdéleni méné nez 3 odstavce nebo 10 radka.

Sekundarnim pismem je patkové pismo Minion Pro v danych fezech. Toto pismo navrhl
Robert Slimbach. Oboje pisma jsou od Adobe Originals. Patkové pismo je vhodné

pouzivat pro delsi texty.
Ukézky jednotlivych pisem jsou obsazeny v grafickém manuélu.

Pismo je pouzito vZzdy v modré nebo Cerné barve.

4.7.3 Grafické prvky

Hlavnim grafickym prvkem obsazenym v jednotném vizualnim stylu je zakladni varianta
loga. V dokumentech je logo vzdy umisténo v levém hornim rohu stranky a vzdy se
stejnym odsazenim. Dal$im grafickym prvkem muize byt samotny symbol loga, ktery mtze

slouzit jako doplitkovy prvek.

4.8 Graficky manual

Vytvotené logo, jeho varianty, zpisoby uziti loga a jednotny vizudlni styl jsou zakladnimi
prvky grafického manualu. Graficky manudl shrnuje pravidla aslouzi jako navod pro
pouzivani loga a jednotného vizualniho stylu. Dokumenty, které graficky manual obsahuje,
slouzi pouze jako navod a nikoli jako podklad pro tvorbu materidlti. Graficky manual je

vytvofeny ve zlomovém programu Adobe InDesign.
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Uvodni kapitola grafického manualu se vénuje logu, konkrétné symbolu loga, zakladni
barevné varianté loga a sekundarni barevné variant¢ a Cernobilym variantam loga. Déle je
zde uvedena jejich barevnost, kterd je znazornéna v barvovych prostorech CMYK a RGB
a v systému barev Pantone. Také je zde obrys symbolu, proporce obou variant loga, logo
umisténé v pétimilimetrové siti a minimalni velikost loga, kterd zajistuje dobrou citelnost.
Nakonec je zde uvedena ochrannd zoéna, kterd vymezuje volny prostor okolo loga, ktery

musi byt zachovan.

Dalsi kapitola se vénuje typografii a definuje pisma, kterd jsou v logu a ktera lze pouzit
v souvislosti s jednotnym vizudlnim stylem. Je zde popsano a zndzornéno primarni pismo

Myriad Pro a sekundarni pismo Minion Pro.

Nasleduje kapitola o zakdzaném pouziti a zmén loga. Zakazané pouziti loga definuje, Ze
logo musi byt na bilém pozadi anebo musi byt pouzito cernobilé logo v negativu. Déle

znéazornuje Spatnou aplikaci loga na barevné pozadi a zakazané upravy loga.

Posledni kapitola se vénuje aplikaci loga na firemni dokumenty a prezentacni materidly.
Je zde znézornéna vizitka, dopisni obalka, dopisni papir, faktura, razitko a tricko. U vSech
zpusobt uziti je uveden jeho format, typ a velikost pisma a zarovnavaci linky, které urcuji

vzdalenost prvkil od okraju.

Cely graficky manual je ztvarnén dle jednotného vizualniho stylu.

70



5  Vysledky a diskuse

V praktické c¢asti byl vytvofen jednotny vizudlni styl pro fiktivni spolecnost Datova
pohotovost, kterd se zabyva zachranou dat z pamétovych médii. Klicovou ¢asti tvorby

bylo logo, které je hlavnim prvkem jednotného vizuélniho stylu.

Zpocatku se dle charakteristiky spolecnosti vytvotily Ctyii navrhy loga, ze kterych

nasledné vzesel finalni navrh.

Logo vychazi ze symbolu pevného disku s Sipkou zpét, kterd charakterizuje zpétnou
obnovu a kiizkem uprostied, ktery symbolizuje pohotovost. Cely symbol tedy kombinuje
obor, ve kterém se firma pohybuje a zaroven prvky ndzvu spolecnosti. Zaroven se logo

nepodoba zadnému jinému ve stejném oboru na ¢eském trhu.

Logo je ve dvou variantach, v zakladni vodorovné, kde je nazev spolecnosti umistén
vodorovné vedle symbolu a v sekundarni svislé, kde je ndzev spole¢nosti umistén pod
symbolem. Zakladni varianta se doporucuje pouzivat jako primarni a sekundarni varianta
by se méla pouzivat jen tehdy, kdy je nevhodné pouzit zdkladni variantu. V ojedinélych

ptipadech lze pouZit i jen samotny symbol loga.

Firemni dokumenty dodrzuji jednotny vizudalni styl, kde je logo vzdy umisténo v levém
hornim rohu se stejnym odsazenim od okrajii. Zaroven se v jednotném vizualnim stylu

dodrzuji firemni barvy, které jsou také obsazeny v logu.

Webové stranky spolecnosti se podfizuji jednotnému vizudlnimu stylu ajsou v nich

pouzity firemni barvy. Webové stranky jsou responzivni.

Cely jednotny vizudlni styl v€etné podoby firemnich dokumentl a prezenta¢nich materialt
je sjednocen v grafickém manualu spolecnosti. Graficky manual spolecnosti obsahuje
znazornéni jednotlivych variant loga vcetné jejich proporci, umisténi v siti, minimalni
velikosti a ochranné zony. Déle je zde vymezena barevnost a typografie, kterou se bude
spolecnost prezentovat. Nakonec je zde znazornéna aplikace loga ve firemnich
dokumentech a prezenta¢nich materidlech. Tento graficky manual slouzi jako navod pro

tvorbu a vyuzivani loga.

Kdyby se ménilo logo nebo cely jednotny vizudlni styl spolecnosti, musel by se vytvorit

novy nebo upravit stavajici graficky manual spole¢nosti.
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6 Zavér

V préaci jsou sjednoceny a popsany teoretické zéklady pocitacové grafiky, svétla a barev,
typografie, loga, webdesignu, jednotného vizualniho stylu, grafického manualu
a grafickych programti Adobe CC. Teoretické znalosti pocCitaCové grafiky, svétla a barev
a typografie jsou stézejnim prvkem pro tvorbu loga a celého jednotného vizualniho stylu.
VSsechny tyto teoretické znalosti jsou naplno vyuzity v praktické Casti tvorby loga

a° jednotného vizualniho stylu, ktery je popsan v grafickém manualu.

V praktické c¢asti se tvofilo logo, jednotny vizudlni styl a graficky manual fiktivni
spole¢nosti Datova pohotovost. Prvnim krokem tvorby je logo, které je hlavnim prvkem
celého jednotného vizualniho stylu. Tvorba loga se rozd¢lila do nekolika dil¢ich kroki
jako tfeba prizkum dané spolecnosti, navrhy loga na papiru a v elektronické verzi, vybér
navrhl a finalni navrh. V préci je popsano, jak by probihala komunikace ohledné navrht
loga mezi zadavatelem a zhotovitelem. Vysledkem je kombinované logo, které vychazi
z oboru, kterym se spolec¢nost zabyva. DalSim krokem je implementace loga do firemnich
dokumentti a prezentanich materialt, dle jednotného vizualniho stylu. Konkrétné se jedna
o vizitku, dopisni obélku, dopisni papir, fakturu, razitko a logo na tricku. V daném stylu se
vytvofil navrh webovych stranek spolecnosti. Poslednim krokem je vymezeni jednotného
vizualniho stylu v ¢ele s logem a firemnimi dokumenty v grafickém manuélu spolec¢nosti,

ktery slouzi jako ndvod pro préci s logem a celym jednotnym vizualnim stylem.

Cil prace, tedy sjednoceni teoretickych zdklada spojenych s logem, jednotnym vizualnim

stylem a grafickym manualem a nasledné jejich tvorby, je splnén.

Ptinosem prace je vysvétleni jednotlivych pojmil spojenych s logem, jednotnym vizudlnim
stylem a grafickym manudlem, které vyuziji firmy pro pochopeni, jak vystupovat na
vefejnosti a ukdzani celého procesu tvorby loga a celého jednotného vizualniho stylu,
kterym se mohou lidé inspirovat. Vysledkem je pomoc firmam pochopit diilezitost
a hodnotu jednotného vizuélniho stylu, ktery méa vyznamny vliv na zakazniky. Cela tvorba
loga ajednotného vizualniho stylu je podrobné popsdna na ukézce fiktivni spolecnosti

Datova pohotovost.
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Graficky manual spolecnosti shrnuje nezaménitelny navod pro
pouzivani loga. Tento graficky manudl je vychozim a zdvaznym
predpisem pro tvorbu a vyuzivani loga spolecnosti v nasledujicich
dokumentech. Dokumenty v tomto grafickém manualu slouzi
pouze jako navod, nikoli jako podklad pro tvorbu tiskovych a jinych
materiald.

LOGO




SYMBOL LOGA

Hlavnim prvkem celé firemni identity
spolecnosti je kombinované logo, které
se sklada ze symbolu pevného disku
a slov DATOVA POHOTOVOST. Symbol
predstavuje pevny disk, kde je kotouc
plotny zaménem zpétnou Sipkou s kiizem
uprostfed. Sipka zpét charakterizuje
zpétnou obnovu a kfizek symbolizuje

vyznam pohotovosti. E I

ZAKLADNI BAREVNA VARIANTA LOGA

Zakladni vodorovna varianta loga se
doporucuje pouzivat jako primarni.

+)| DATOVA

&{ POHOTOVOST




SEKUNDARNI BAREVNA VARIANTA LOGA

Sekundarni svisla varianta loga se
doporucuje pouzivat jen v pfipadé, kdy
je nevhodné zakladni vodorovna varianta

loga. +
¢
DATOVA

POHOTOVOST

BAREVNOST BAREVNE VARIANTY

Zakladni i sekundarni barevna varianta
loga vyuziva 2 barvy.

C=94,12% R=2 PANTONE 7701 C
M = 58,04% G=284

Y =32,55% B=118

K=18,82%

C=0% R=174 PANTONE 2350 C
M =100% G=15

Y =100% B=10

K=30%




CERNOBILE VARIANTY LOGA

(+) (+)

v ¢
DATOVA DATOVA
POHOTOVOST POHOTOVOST

()| DATOVA (M| DATOVA

&’I POHOTOVOST &I POHOTOVOST

BAREVNOST CERNOBILE VARIANTY

Barevnost Cernobilé varianty.

C=0%
M = 0%
Y =0%
K =100%

PANTONE 6 C

o=
I
S o O

M=0% G =255
Y =0% B =255
K=0%

[j o =

10




OBRYS SYMBOLU

Vzdalenost jednotlivych objektl v symbolu
loga je tvorena velikosti tahu obrys( loga.
V celém symbolu se vyuziva zaobleni
pomoci kruh( ¢yt velikosti.

i
WA -

— Tloustka tahu

11

PROPORCE

Proporce zakladni a sekundarni verianty
loga. Zakladni varianta loga je v poméru
1:0,35 a sekundarni v poméru 1:1.

100%

a +
25,7% 69,3% Q 56,5%

: &5
7 100%

+ 17% _— r 171%
7 28%| 35% A\ O v 20,6%
T4,3%] 36,4%

OHOTOVOSTL s OHOTOVOCTT ™™
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LOGO V SITI

Zakladni a sekundarni verze loga
znazornéné v pétimilimetrové siti.

13

MINIMALNI VELIKOST

Minimalni Sitka loga zajistuje dobrou
Citelnost.

()| DATOVA

B/ POHOTOVOST

DATOVA
€ ] POHOTOVOST
—
20 mm
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OCHRANNA ZONA

Ochrannd zéna vymezuje volny prostor
okolo loga, ktery musi byt zachovan
a nesmi se v ni nachazet zadny dalsi objekt.
Tato zéna zarucuje Citelnost a plsobivost
loga.

______________________

DATOVA |-

____________

______________________

- DATOVA'I-
| 'PDJ-[QT?\LQS'IZI |

_______ [

TYPOGRAFIE
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PRIMARNI PISMO

Primarni bezpatkové pismo Myriad Pro
v danych fezech je pouzité v logu je
vhodné pouzivat pro kratsi sdéleni méné
nez 3 odstavce nebo 10 radku.

Myriad Pro Regular

Myriad Pro Italic

Myriad Pro Semibold

Myriad Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

17

SEKUNDARNI PISMO

Sekundarni patkové pismo Minion Pro
v danych fezech je vhodné pouzivat pro

delsi texty.

Minion Pro Regular

Minion Pro Italic

Minion Pro Semibold

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

18




ZAKAZANE POUZITI
A ZMENY LOGA

4

ZAKAZANE POUZITI LOGA

Zakladni logo musi byt vzdy umisténo
na bilém pozadi nebo je potreba zvolit
cernobilou variantu loga v negativu.

20




NEPOVOLENE ZMENY LOGA

Logo nesmi byt deformovano, otaceno,
prebarvovano a nesmi se ani ménit pismo.

@\ DATOVA D

¢} PoHoTOVOST TOVA

7z POHOTOVOST

) W iy
g OHOTOVOST DATOVA

POHOTOVOST

21

DATOVA

HOTOVOST

S

&)

D )
HOTgaoléﬂ

APLIKACE LOGA
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VIZITKA

Format: 90x50 mm

Pismo: Myriad Pro, Semibold, 10/12
Myriad Pro, Regular, 10/12

Pfedni a zadni strana

6 mm

6mmI . “' 10 mmI
+ 20 mm
]| DRIV

Jan Novotny
feditel spole¢nosti

o
3
3

34 mm 34 mm

30 mm

?\9

16 mm
+420777 664 817
jan.novotny@datovapohotovost.cz
www.datovapohotovost.cz 10 mm
16 mm
22 mm
23

DOPISNI OBALKA

Format: 220x110 mm
Pismo: Myriad Pro, Semibold, 12/14,4
Myriad Pro, Regular, 10/12

55 mm

&5 ) POHOTOVOST

Datova pohotovost
Seifertova 9, 130 00 Praha 3
www.datovapohotovost.cz

19,25m,{ ()| DATOVA

5mmT

24




DOPISNI PAPIR

Format: 210x297 mm

Pismo: Myriad Pro, Regular, 19/22,8
Myriad Pro, Regular, 12/14,4
Myriad Pro, Regular, 9/10,8

() DATOVA

&l POHOTOVOST

‘Tomés Novotny.
Drécelova 36

Praha 10
10000
Praha, 6.2. 2021
Nazev dopisu, predmét
Vazeny zakazniku
L sitamet, Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam

erat volutpat. Sed ac dolor sit amet purus malesuada congue. Nulla non lectus sed nisl molestie malesuada.
O tempor. D dio t lest it

ut, iaculis quis, sem. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt. Curabitur vitae diam non enim

i Nam pore, cum soluta nobis est eligendi optio cumaue nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor
repellendus. Etiam neque. Etiam egestas wisi a erat. Fusce tellus odio, dapibus id fermentum quis, suscipit id
erat. Vivamus ac leo pretium faucibus. Integer rutrum, orci vestibulum ullamcorper ultricies, lacus quam ultri-
cies odio, vitae placerat pede sem sit amet enim. Nullam eget nisl. Etiam bibendum elit eget erat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam
erat volutpat. Sed ac dolor sit amet purus malesuada congue. Nulla non lectus sed nisl molestie malesuada.
Donec vitae arcu. Aliquam erat volutpat. Integer tempor. Sed vel lectus. Donec odio tempus molestie, portitor
ut, iaculis quis, sem. Lorem ipsum dolor st amet, consectetuer adipiscing elt. Curabitur vitae diam non enim
vestibulum interdum. Nulla quis diam. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumaue nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor
repellendus. Etiam neque. Etiam egestas wisi a erat. Fusce tellus odio, dapibus id fermentum quis, suscipit id
erat

§ pozdravem

Jméno Piijment
unkce

Datovs pohotovost,Seffertova, 13000 Praha 3, 10 12345678,

20 mm e e
25
55 mm
10 mm 10 mm
H H
Format: 210x297 mm 10mm] ,
, . . 19,25 mm:I: (| DATOVA
Pismo: Myriad Pro, Semibold, 17/20,4
Myriad Pro, Semibold, 14/16,8 .
. . Seifertova 9 Ulice a dislo popisné.
Myriad Pro, Semibold, 12/14,4 .
. DIC:CZ1 13.456289
Myriad Pro, Regular, 12/14,4
Myriad Pro, Regular, 9/10,8 W, TS B 1020
NAZEV POL. DPH CELKEM
B e : i
DPH: Sazba Zéaklad DPH CZK: 3530
DPH 21%: 7413

10 mm




RAZITKO

Format: 41x24 mm

Pismo: Myriad Pro, Semibold, 5/6

8,5mm 8,5mm
P

()| DATOVA

S | POHOTOVOST

2mmI

Datova pohotovost
Seifertova 9, 130 00 Praha 3
+420777 664 817
1C: 12345678 DIC: CZ123456789
www.datovapohotovost.cz

2mmI

24 mm

27

WBA mm

LOGO NA TRICKU

Velikost loga 60x21 mm

DATOVA
&S _J POHOTOVOST

28




WEBOVE STRANKY

Ve webovych strankach je pouzita tmavé modra barva #025476,
svétle modra barva #EDF4F9 a Cervena barva #AEQFOA.

29

DOMOVSKA STRANKA

@ DATOVA DOMU SLUZBY  CENIK ONAS KONTAKTY

¢S J poHOTOVOST

ZACHRANA A OBNOVA D

Zachranujeme data Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis biben-
dum, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis biben-
dum, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

Co umime zachranit?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.

Donec quis nibh at felis congue commodo.

Prvni pomoc

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.

Donec quis nibh at felis congue commodo.




STRANKA SLUZBY

DATOVA pomU SLUZBY CENIK ONAS KONTAKTY
POHOTOVOST

SLUZBY

Zachrana dat z pevnych diskd HDD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
te, erat libero tristique tellus, nec bibendum odio risus sit amet ante. Curabitur ligula sapien, pulvinar
a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Vivamus luctus egestas leo. Aenean placerat. Pellentesque arcu.
Nunc auctor. Etiam neque. Nulla turpis magna, cursus sit amet, suscipit a, interdum id, felis. Mauris
tincidunt sem sed arcu. Duis pulvinar. Nam quis nulla.

Zéchrana dat z diski SSD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
te, erat libero tristique tellus, nec bibendum odio risus sit amet ante. Curabitur ligula sapien, pulvinar
a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Vivamus luctus egestas leo. Aenean placerat. Pellentesque arcu.
Nunc auctor. Etiam neque. Nulla turpis magna, cursus sit amet, suscipit a, interdum id, felis. Mauris
tincidunt sem sed arcu. Duis pulvinar. Nam quis nulla.

Zéchrana dat u flash disk( a pamétovych karet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliqguam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
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STRANKA CENIK

DATOVA DOMU SLUZBY CENIK ONAS KONTAKTY
POHOTOVOST
CENIK
Cenik zachrany dat

Pevny / externi disk od 1500,-

SSD disk od 2500,

Flash disk od 1000,-

SD karta od 1500,-

Rezimy zpracovani zasilky
Bézny

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.

Prednostni
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut

viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.

Expresni

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
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STRANKA O NAS

DATOVA pomU SLUZBY CENIK O NAS KONTAKTY
POHOTOVOST

Spoleé¢nost

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
te, erat libero tristique tellus, nec bibendum odio risus sit amet ante. Curabitur ligula sapien, pulvinar
a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Vivamus luctus egestas leo. Aenean placerat. Pellentesque arcu.
Nunc auctor. Etiam neque. Nulla turpis magna, cursus sit amet, suscipit a, interdum id, felis. Mauris
tincidunt sem sed arcu. Duis pulvinar. Nam quis nulla.

Tym
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliqguam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
te, erat libero tristique tellus, nec bibendum odio risus sit amet ante. Curabitur ligula sapien, pulvinar
a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Vivamus luctus egestas leo. Aenean placerat. Pellentesque arcu.
Nunc auctor. Etiam neque. Nulla turpis magna, cursus sit amet, suscipit a, interdum id, felis. Mauris
tincidunt sem sed arcu. Duis pulvinar. Nam quis nulla.

Historie
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum, lectus ut
viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus. Pellentesque sapien.
Donec quis nibh at felis congue commodo. Aliquam ante. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputa-
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
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ZACHRANA A OBNOVA

Zachranujeme data

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.

Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.

Pro¢ my?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.

Kde jsme

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id lacus.
Pellentesque sapien. Donec quis nibh at felis congue commodo.
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Zachranujeme data

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh at
felis congue commodo.

Pro¢ my?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
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adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh
at felis congue commodo.

Diagnostika zdarma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id
lacus. Pellentesque sapien. Donec quis nibh at
felis congue commodo.

Pro¢ my?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Nullam eget nisl. Duis bibend-
um, lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc
faucibus libero, eget facilisis enim ipsum id




