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Dil¢i pfipominky a naméty:

Bakalarska prace se zaméruje na vzajemné souvislosti marketingu a psychologickych
postupd, predevsim v oblasti reklamniho sdéleni.

V teoretické ¢asti autor analyzuje dle soucasnych zdrojd nastroje a komunikaéni
procesy marketingu, popisuje reklamni triky, zabyva se typologiemi spottebiteld

a vnitfnimi i vnéj$imi faktory, které mohou pisobit na chovani zdkaznika.

V praktické ¢asti je provedeno kvantitativni dotaznikové Setfeni u ndhodné vybranych
119 respondentd. Autor zde vyuZiva portalu Survio.com, ktery poskytuje tvorbu
online dotaznikd, jejich sdileni a sbér dat. Dotaznik byl propagovan na socialnich
sitich Facebook a Instagram.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Cilem prace bylo zkoumani nazort vybraného vzorku spotiebitelt na reklamni
sdéleni.

Ocenuji, Ze student samostatn¢ zpracoval dotaznikové Setfeni za pomoci on-line
komunikace, kdy zjistoval zptsoby spotrebitelského rozhodovani pfi nakupu,
predevsim za pomoci interniho a externiho vyhledavani informaci. Zajimavym
prinosem je autorovo zaméreni na reklamu, ktera vyuziva kontroverzni prvky, jako je
humor ¢i nahota.

Zkoumani data jsou zpracovana v tabulkach, grafech, doplnéna fotodokumentaci

a nalezité interpretovana.

Veskeré pouzité prameny jsou patfi¢né citovany.

Ve svych vysledcich autor konstatuje, Ze pokud spotrebitel nema dostatek informaci k
provedeni nakupu, prejde na externi vyhledavani informaci. Nejvyznamnéjsimi zdroji
takového vyhledavani se ukazaly byt webové stranky, vyhledavace, fora, pratelé,
zndmi, socidlni sité a internetové televize (YouTube atp.). V této ¢asti postradam
porovnani s aktualnimi ¢eskymi ¢i zahraniénimi vyzkumy obdobného zaméfeni.

Prace spliiuje po formalni i obsahové strance poZadovana kritéria.
Cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. V zavéru své prace autor uvadi, Ze spotiebitel zvazuje pti nakupu predevsim cenu,
uzitnou hodnotu, znac¢ku a vzhled. Mohl by pfipravit obrazovou ukazku
reklamniho sdé¢leni, které by toto zvazeni umoznilo? (dle str. 37)

2. Prosim, aby bakalant pti obhajob¢ porovnal vysledky svého Setfeni s vysledky
jinych vyzkumi na téma spotrebitelského chovani. (dle str. 59)

Praci doporucuji k obhajobé.
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