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vlastni vyzkum v této oblasti.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru X O 0o o 0o ad
Vymezeni cile a jeho napInéni X O 0o o o d
Zpracovani teoretickych aspektd tématu X O O 0o o o
Zpracovani praktickych aspektd tématu X O O 0o o d
Adekvatnost pouzitych metod, zpdsob jejich pouZiti X O 0O 0o oo g
Hloubka a spravnost provedené analyzy X O 0o o 0o ad
Préce s literaturou X O o o o o
Logicka stavba a ¢lenéni prace X O O 0o o o
Jazykova a terminologicka uroven X O O 0o o d
Formalni Uprava a nélezitosti prace X O O 0o o o
Vlastni pfinos studenta X O 0o o o d
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) X O 0o o 0o ad

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Prace je pGvodni

Dil¢i pfipominky a naméty:

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast je obsahla a pokryva viechny relevantni problémy, které se resi v praktické casti. Je
dobre formulovana a teoretické principy jsou mnohdy vhodné ilustrovany praktickymi pfiklady.
Prakticka ¢ast je zalozena na dotaznikovém prizkumu. Kromé béznych otazek tykajici se vztahu

k reklamé se vyzkum zaméfil predevsim na vnimani erotickych prvkd v reklamé a na dosti
kritizovany jev sexistické reklamy. Data byla zpracovana metodami deskriptivni statistiky, které pro
potreby BP zcela dostacuji a vhodné ilustruji autorova zjisténi. Vyznamny vysledek prace je to, ze
sexisticka reklama sice neni v daném vzorku respondentd zcela zavrhovana, ale ma malou silu
presvédcit o potrebnosti nakupu daného zbozi.



Otazky k obhajobé:

V zavéru prace uvazujete o vyuziti metody eye-tracking, ktera by umoznila registrovat,
jakym castem reklamy je vénovana nejvétsi pozornost. Mate povédomi o néjakych
vyzkumech, které by se vénovaly vnimani erotickych prvkd v reklamé?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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