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Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva postavenim mésta Brna v ramci kampané Fairtradovd mésta a
pfedevsim se zaméfuje na kritérium dostupnosti fairtradovych produktl ve mésté, které
Brno dosud nespliiuje. Nejdfive se prace zaméruje na literarni reSersi k tématu fair trade a
kampani Fairtradovd mésta. Poté je v praci shrnuto postaveni fair trade v Brné a klicovou
Casti prace je analyza vysledkll vyzkumu mezi provozovateli brnénskych restauracnich
zafizeni s nabidkou produktd fair trade, i podnik(, které fair trade v nabidce nemaiji.
Vysledkem prace je zmapovani poctu restauracnich zafizeni, kde je fair trade jiz dostupny a
zhodnoceni zajmu o informace tykajici se fair trade ¢i produktll, mezi provozovateli podnikd,
jenz fair trade v nabidce zatim nemaji. V prédci jsou také na zdkladé vysledkd vyzkumu
stanovena urcita doporuceni, ktera Ize vyuzit pfi stanoveni dalSich krok(, smétujicich v ramci

Brna k ziskani statusu Fairtradové mésto.
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Abstract

This bachelor thesis deals with the ranking of Brno in the campaign Fairtrade Town and is
mainly focused on as of yet unfulfilled criterion of availability of Fair Trade products in Brno.
First part of the thesis focuses on the literary research of fair trade and Fairtrade Towns
campaign. Afterwards, the work summarizes the position of fair trade in Brno, and the key
part of the thesis consists of analysis of the results of research aimed at business operators
of the restaurants offering Fair Trade products, and the restaurants that do not yet have Fair
Trade on offer. The result is a summarisation of the number of restaurants where Fair Trade
is already available. Another result is an evaluation of interest in information relating to Fair
Trade or related products among the business operators of restaurants where Fair Trade is
not available. The thesis also contains some recommendations based on the results of the
research which can be used to determine the next steps in the direction of gaining Fairtrade

Town status for Brno.

Key words

Fair trade, Fairtrade Town, Brno, the availability of fair trade products



UVOU ettt bbbttt bbbttt bbbttt et b b aea ettt aet bbb s b a et et b s s anas 7
O I 0[] oY 11 o T [ RSP 8
R - 11 - Lo [ IO U PP P P TOPSPOPRTOP 9
1.1 Vyvoj fair trade a organizaci s NiM SPOJENYCH ...cccviviiiiiiiiie e 10
1.2 Pz FTo Lo T oY T o Tol ] o3 VAR = 11 o { = (o [OOSR 10
2 Fair trade vV Ceské rEPUDIICE .......ccovovieiiceeeeeceee ettt ettt tes e saenns 12
2.1 Struény prehled historie fair trade Vv CR ......cc.oveviieiiieeeieiceeteee ettt 12
2.2 Vyvoj obchodu s fairtradovymi vyrobky ... 13
2.3 Struktura prodejnich MiSt........cooiciiii i 14
2.4 Struktura prodavaného zhoZi...........coociiiiiiiiiiicc e 14
2.5 POVEAOMI O fail trad@....ce it 15
2.6 Kampané na podporu fair trade .........eeeocuiee i e 16
3 Kampan FairtradoVa MESTA ....ccccuiieeiciiieecciiee ettt e ettt e e e et e e e ette e e e sbteeeeebteeeesbeseeseseneesesseneesnes 17
3.1 HiStorie KAamPane® .......ooi i e e s ee e e e e e e e e e e s bae e e e nraeas 17
3.2 Podoby kampané v rliznych zemiICh .......ccueecuiieciie e e 18
3.3 Kampari Fairtradovd mésta v Ceské repuBIiCE .........oovevvveiveeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeess s 18
3.4 Kritéria pro udéleni statusu Fairtradove MEStO ........eeeeeeiieieieiiiee et e 19
4  Brnov pozici Zadatele o status FairtradoVeé MESTO ........eeeevciiiieeiiiiee e 21
4.1 Aktudlni pozice fair trade VBINE .......coooiiiii et 22
4.2 Akce Na POAPOrU fair trA0E ......ueiiiiiieeciee e e e e e e e e eaaaeas 24
4.3 Zbyvaijici cile, jeZ je nutné naplnit pro ziskani statusuU.........cccueeeeiiiiiiiiiieee e, 24
4.4 [BTeY o TeY QU tel=T a1 - Wl a1 o1 [ = Tol <SSR 25
IV -1 4 YRVY7 4 U] o o F USSR PPPRRt 26
5.1 Cile @ MEtOdiKa VYZKUMIU......cociiiiiee ettt ettt e et e e e e bt e e e e e bre e e e eataeeeenseeaeennes 26
5.2 Vyzkum mezi respondenty provozujicimi podnik s nabidkou fair trade produkt( ............... 28
5.3 Vyzkum mezi respondenty provozujicimi podnik bez nabidky fair trade produktd.............. 34
5.4 Kontrola dosaZzeni stanoveného cile a odpovédi na vyzkumné otdzky .........ccoceeevvuveeeennneen. 39
6  Praktické vyuZiti vysledKU VYZKUMU ......ooiiiiiiiiceee ettt e e et e e et e e e are e e e eanes 39
ZAVEN ..ttt ettt h ettt et be bt e bt e eh et ea et e et ekt e bt e ehteSate e bt e be e bt e bt e eheeeabe e bt eabeesheesatena 43
SEZNAM POUZITE HEEIATUNY «.vveiiiiiiee ettt ettt e et e e e et e e e e e bt e e e e e bt eeeeeebteeeeesseeeesasbanaesnsseeeeannes 44
Seznam grafll @ OBIFAZKU ........eeeieeeee ettt e e ba e e et e e e ba e e ate e ebaeeearas 47

Y4 aT= 10 0 1o T 1o o ISR PPPPRRt 47



Uvod

Rozdily mezi zemémi globalniho Jihu a globalniho Severu se stdle prohlubuji. Zlepseni
situace v zemich Afriky, jihovychodni Asie a Latinské Ameriky je do zna¢né miry v rukou
vladnich predstavitell téchto zemi. DllezZitou roli zde také hraje nastaveni obchodni
politiky pro dovoz z téchto zemi, které ze strany zemi globalniho Severu ¢asto neni
spravedlivé (napfiklad vyssi cla na zpracované produkty, neZ na nezpracované prvotni
suroviny, a ztoho logicky vyplyvajici stagnace rozvoje zpracovatelského pramyslu
v producentskych zemich a mnohd dalsi opatreni). Jako béZni spotiebitelé vsak
s témito ac zasadnimi vécmi mnoho nezmizeme. Co vSak jako spotrebitelé ovlivnit
mlzZeme, je nasSe vlastni spotiebitelské chovani. Farmati a femeslnici ze zemi
globalniho Jihu ¢asto nedostavaji za svou praci spravedlivé zaplaceno, mnohdy pracuji
za podminek ohroZujicich jejich zdravi a ¢asto se zde vyskytuje i nucend ¢i détska
prace. Proto vznikl fair trade - zplisob obchodu, ktery zajistuje pracovnikdm globalniho
Jihu moZnost uzivit sebe i svou rodinu vlastni praci za distojnych podminek. Je tedy na

kazdém spotrebiteli, jaky zplsob obchodu pfi svém nakupu podpofi.

Ani ten nejlepsi umysl se vSak nenaplni sdm od sebe. Fair trade je dobrd myslenka,
nicméné aby mohl skutecné pomahat lidem, musi o ném verejnost védét. Proto vznikla
spousta kampani Sificich mezi verejnosti povédomi o konceptu fair trade. Jednou z nich

je i mezindrodni kampan Fairtradova mésta.

Jako clovék, ktery obecné myslenku fair trade podporuje, a zaroven jako studentka
pohybujici se v Brné, jsem se dozvédéla, Zze Brno se snazi stat Fairtradovym méstem,
nicméné nékteré pozadavky vedouci k tomuto cili jeSté mésto nesplfiuje. A praveé proto
jsem si tuto tematiku zvolila pro svou odbornou bakalarskou praci. V praci predstavim
koncept fair trade a pfibliZim ¢tenari kampan Fairtradova mésta, véetné kritérii, ktera
je nutno splnit pro ziskani fairtradového statusu. Dale analyzuji pozici fair trade v Brné
a zamérim se blize na kritéria kampané, ktera Brno jesté nesplnilo. Poté provedu mezi
brnénskymi provozovateli restauracnich zafizeni vyzkum v podobé dotaznikového
Setfeni, nebot je tfeba ziskat informace souvisejici s kritériem dostupnosti fair trade
produktl. Na zakladé vysledkd vyzkumu se vzavéru prace pokusim navrhnout

doporuceni k dalsim kroklim, smétujicim k ziskani statusu Fairtradové mésto.



Cil a metodika prace

Dostupnost produkt fair trade na stanoveném poctu mist je jednim z dllezitych
predpokladl pro ziskdni statusu Fairtradové mésto. Kritérium dostupnosti fair trade
se déli na dostupnost na prodejnich mistech a dostupnost v restauracnich zafizenich,
pricemz prodejnich mist s nabidkou fair trade je v Brné jiz dostatek. Cilem mé prace je
proto zmapovat aktualni pocet restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade produktu
a zjistit, zda jejich provozovatelé maji zajem aktivné se kampané ucastnit. Kromé toho
je cilem mé prace také zjistit, v jaké mife existuje zdjem se o fair trade i pfimo
o produktech dozvédét vice informaci mezi provozovateli, ktefi fair trade v nabidce

svého podniku zatim nemaji.

Pro zpracovani prace jsem vyuzila data primarni i sekundarni. Zdrojem sekunddarnich
dat byly odborné knizni publikace a manuadly. Na internetu jsem pak pouZivala
pfispévky publikované online, webové stranky tykajici se kampané Fairtradovd mésta
a oficidlni stranky fairtadovych organizaci, které povazuji za velmi davéryhodné
a predevsim aktudlni. Primarni data jsem ziskala provedenim vyzkumu mezi
provozovateli brnénskych restauracnich zafizeni. Vyzkum ve formé dotaznikového
Setfeni jsem realizovala v prlibéhu listopadu a prosince 2014. Vysledky vyzkumu
a z nich vzesla doporuceni poslouzi ke stanoveni dalSich krokd smérujicich k dosazeni
statusu Fairtradové mésto. Vice o metodice vyzkumu viz kapitola Cile a metodika

vyzkumu.

V navaznosti na cile prace jsem stanovila nasledujici vyzkumné otazky. Prvni vyzkumna
otadzka zni: Je v Brné jiz dostatek restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade pro
splnéni kritéria dostupnosti fairtradovych produkti? Druha vyzkumna otazka zni: Do
jaké miry existuje zdjem provozovatell podnikd s nabidkou fair trade, stat se aktivné
soucasti kampané? Treti vyzkumnd otazka zni: Do jaké miry existuje zdjem
provozovatell podnikl, které fair trade v nabidce nemaji, dozvédét se o tématu fair

trade i primo o produktech vice informaci?



1 Fair trade

Mezinarodné nejrozsirenéjsi definice pojima fair trade jako obchodni partnerstvi
zalozené na dialogu, transparentnosti a respektu, jehoZ cilem je vétsi spravedlnost
v mezindrodnim obchodé. Pfispiva k udrzitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepsi obchodni
podminky a chrani prava drobnych vyrobcl a péstitell ze zemi globdlniho Jihu.
Fairtradové organizace, podporované spotiebiteli, se aktivné podili na podpore
vyrobcll, zvySovani informovanosti o tématu fair trade a na kampanich za zménu
v pravidlech a praxi béZného mezindrodniho obchodu (Fair Trade Advocacy Office,
2006). Jina definice ika, zZe fair trade je zpUsob zodpovédného obchodu s producenty
ze zemi globdlniho Jihu snazici se do mezindrodniho obchodu vtélit zakladni eticka
pravidla a zdsady, a pomdahd konkrétnim lidem vymanit se vlastni praci z chudoby
(fairtrade.cz, 2014). Producenti v rdmci systému fair trade maji jistotu vykupni ceny,
kterd odpovida nakladiim na péstovani ¢i vyrobu a zarovern umoznuje dlistojné Zivobyti

(nazemi.cz, 2014).

Jako béinym obyvatellm stdtu se nam nenabizi mnoho efektivnich mozZnosti,
jak ovlivnit globalni problémy svéta. Nékolikrdt do mésice vsak kazdy z nas nakupuje,
a v pozici spotrebiteld uz je nase moc vyznamnéjsi. Pokud spotrebitelé nesouhlasi
s devastaci Zivotniho prostifedi, nakupuji vyrobky s oznacenim bio ¢i FSC, pokud
spotrebitelé nechtéji podporovat velké nadnarodni korporace a nespravedinost kterou
ve svété zplsobuji, mohou kupovat lokdlni produkty, nebo produkty fair trade
a podobné. Jako spotrebitelé mame vliv na globalni déni, volbami, které ucinime
pfi nakupu. A napfiklad kampan Fairtradova mésta napomahd tomu, aby fair trade
produkty byly pro spotrebitele snadno dostupné, a aby tak spotrebitelé méli skutecné

moznost volby pti svém nakupovani (Wheeler, 2012, s. 1).

Samoziejmé Ze fair trade neni vselék, a prirozené se potykd sradou problému.
Jak uvadi v ivodu knihy Fair trade Stan a Mari Marcel Thekaekarovi, fair trade je fér,
ale mohl by byt jesté férovéjsi, coz v kostce shrnuje soucasny stav debaty o hnuti fair
trade (Ransom, 2011, s. 7). Kritika a nedostatky fair trade vSak nejsou predmétem mé

prace.



1.1 Vyvoj fair trade a organizaci s nim spojenych
Pro sezndmeni Ctenafe s tématem fair trade jsem zaradila do prace tuto kapitolu,

vénujici se velmi strué¢né dalezitym meznikim ve vyvoji konceptu fair trade.

Myslenka férového obchodu s producenty z tzv. rozvojovych zemi se objevila v USA.
Nejprve se ve 40. letech 20. dovazely pouze femesiné fairtradové vyrobky, ke kterym

se v 70. letech pridaly také potraviny (Kominek, 2013).

Roku 1989 byla zaloZena International Fair Trade Association (IFAT), dnes zndma jako
World Fair Trade Organisation (WFTO), neboli Svétova fairtradova organizace. Tato
organizace pUsobi jako globalni sit propojujici jednotlivé fairtradové organizace a jejim
cilem je obecné podpora konceptu fair trade. Neexistuje zde zadné jednotné oznaceni,
a vyrobky maji obvykle logo ¢lenské organizace. Clen( v organizaci je pfes tfi sta, a tito
¢lenové se zavazuji k dodriovani deseti obecnych standardd fair trade. Cleny WFTO
jsou naptiklad zname organizace jako EZA, GEPA, Libero Mondo, EFTA, Oxfam a dalsi

(WFTO Europe, 2014).

V roce 1997 vznikla organizace Fairtrade International (¢asto se pouziva zkratka FLO
souvisejici s pivodnim nazvem Fairtrade Labelling Organization), kterd vypracovala
fairtradové standardy a v roce 2002 spustila jednotnou certifika¢ni znamku FAIRTRADE,
jejimz je majitelem a jiz smi udélovat pouze nezavisly auditor FLO-CERT (Fairtrade
Inetrational, World Fair Trade Organization, FLO-CERT, 2011). Tato mezinarodni
organizace spolu se svymi €lenskymi organizacemi v jednotlivych zemich tvofi Fairtrade
International rozsdhly systém obchodu. (fairtrade.net, 2011). Téma organizaci
souvisejicich s fair trade je rozsahlé, pro svou praci jsem vsak vybrala pouze minimum

informaci, postacujicich k zakladnimu zorientovani ¢tenare v tématu fair trade.

1.2 Zakladni principy fair trade

Prvoradym principem fair tradu je férova vykupni cena odpovidajici nakladim
udritelné produkce, kterd zarover pokryje producentovi diistojné Zivobyti (Spackova,
2006). Vykupni cena ma obvykle stanovenou minimalni vysi, pod niz nesmi klesnout ani
v pfipadé, Ze svétova cena se propadne pod tuto Uroven. Pokud je na svétovém trhu
naopak cena vyssi, dostava producent tuto trzni cenu (Ranson, 2011). Dalsim velmi

dllezitym principem fair tradu je rozhodné udrzitelny rozvoj mistnich komunit skrze
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socialni pfiplatky. Certifikovana fairtradova druzstva shromazduji z prodeje urcitou ¢ast
finan¢nich  ziskd, kterou mohou pozdéji investovat do vzdélavani, rozvoje
infrastruktury, zdravotni péce, nebo do zlepSovani produkce. Socidlni pfiplatek se tyka

vSak pouze certifikace Fairtrade International (fairtrade.cz, 2014).

S pfedchozim bodem souvisi dalsi prvek fair trade, a tim je demokracie. Producenti
maji zarucena urcitd prava, at uZ v otdzce vlastnictvi pidy ¢i moZnosti spolulcasti
na rozhodovani organizace ¢i druzstva (Ranson, 2011). Plati zde princip, Ze hlas
kazdého ¢len a ma stejnou vahu, tedy Zeny i muzi maji ve fairtradovych druzstvech
rovnocenny hlas, stejné jako migranti nebo narodnostni mensiny. Fair trade posiluje

postaveni Zen ve spoleénosti a jejich ekonomickou nezavislost (Spackova, 2006).

Dalsim dulezitym principem jsou dlouhodobé obchodni vztahy a tedy i jistota odbytu.
Fairtradovy péstitel vi, kolik penéz a kdy dostane. Kontrakty jsou podepisovany
na vykup produkce i na nékolik let doprfedu, coz dava producentim jistotu
do budoucna, diky ¢emuz si mohou dovolit vice planovat, nebo napf. investovat
(Ranson, 2011). Casto ma péstitel také moinost vyuzit predfinancovani & ziskat
na svou budouci produkci zadlohu, nebot mnohdy cekaji péstitelé na Urodu i nékolik
mésicl a v této dobé potrebuji mit k dispozici volnou finanéni hotovost (fairtrade.cz,

2014).

Dalsim zdsadnim bodem fair trade je zakaz détské a nucené prace. Détska prace - tedy
ta, ktera poskozuje psychicky a fyzicky vyvoj ditéte - je v systému fair trade zakdzana
(Ranson, 2011). Stejné pravidlo plati i pro nucenou, otrockou praci. Vétsina farmaru
zaclenénych do fairtradovych druZstev si kromé toho uz miZe dovolit déti posilat
do Skol a zvlada rodinu uZivit i bez toho, aby déti museli svym dilem zasadné pfispivat

k uZiveni rodiny (Spac¢kovad, 2006).

A protoze fair trade snazi byt opravdu zodpovédnou etickou a udrzitelnou formou
obchodu, je jeho nedilnou soucasti také ochrana pfirody. Fairtradovi péstitelé se snazi
o dlouhodobé udrzitelnou produkci a agrochemikalie jsou zde pouzivdny pouze
v minimalni nutné mife. Kdyz uz k pouziti agrochemikalii dojde, jsou pro péstitele
k dispozici ochranné pom(cky (Spackovda, 2006). Ve fair trade obchodu plati zakaz

vyuZivani geneticky modifikovanych plodin a stale vice producentll péstuje organické
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a bio plodiny, jednak proto, Ze plodiny pak maji vy$si hodnotu a jednak proto, protoze

sami producenti chtéji péstovat v souladu s pfirodou (Ranson, 2011).

Poslednim principem fair trade o kterém se chci zminit, je transparentnost a dusledna
kontrola. DodrZovani pravidel a standardl je ve fair trade pravidelné sledovano
na rlznych Urovnich obchodniho systému. Kontroly se provadi ve spolupraci

se zastupci zaméstnanc(, vyrobc(, nevladnich organizaci i odbor( (Spackova, 2006).

2 Fair trade v Ceské republice

Jiz vime, Ze ve svété se Siti myslenky hnuti fair trade jiz od 40. let 20. stoleti. Pojdme se
nyni zaméFit na vyvoj déni kolem fair trade v Ceské republice, co? ndm pomiiZe sestavit

obraz pozice fair trade v povédomi ¢eské verejnosti.

2.1 Struény piehled historie fair trade v CR

V Ceské republice maji spotiebitelé moznost setkat se s produkty fair trade teprve
od roku 1994. U pocatkl rozvoje fair tradu v CR stala obecné prospé$na spoleénost
Jeden Svét, kterd v Praze oteviela stejnojmeny obchidek s femeslnymi fairtradovymi
produkty. Od roku 2004 se skrze spolupraci Ekumenické akademie Praha a brnénské
Spole¢nosti pro fair trade (dnesni NaZemi) zacdaly dovazet prvni produkty
potravinového charakteru. Moznosti dovozu i prodeje fairtradovych vyrobk( se zacaly
rozsSifovat a v Brné se otevrel obchod NaZemi. V roce 2004 byla zaloZena Asociace pro
fair trade, ktera se v roce 2009 stala soucasti Fairtrade International a zménila nazev
na Fairtrade Cesko a Slovensko. (Bacovd, 2014). Cilem této organizace je predeviim
marketingova podpora certifikacni znamky FAIRTRADE, podpora prodeje fair trade a
monitoring ¢eského a slovenského trhu s fairtradovymi produkty (fairtrade-cesko-

slovensko.cz, 2014)

Od roku 2005 zacaly vznikat firmy, které také prekupovaly hotové FT vyrobky
od distributord zemi EU jako naptiklad Fair Trade Centrum (2005), Excellent Plzen
(2007), ktera je dnes soucasti Miko Kavy, a Fairové (2008). Jmenovana Excellent Plzen
se zasadila ve velké mirfe o roziSiteni fairtradovych vyrobk( do ceskych obchodnich
fetézcl jako je DM drogerie, Eurest nebo Makro. Zamérovala se také na ceské firmy,

asnazila se je inspirovat kvyuzivani fairtradovych produktl vramci firemni
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spoleéenské zodpovédnosti. V roce 2008 zacala v CR fungovat praZirna Mamacoffee,
prvni spolecnost dovazejici fair trade kdvu v surovém stavu. Postupné se fairtradové
zbozi dostdvalo do poli¢ek obchod( s bio potravinami a zdravou vyZivou, vznikaly nové
specializované obchody a rozsifovala se sit obchodnich fetézcl zahrnujicich fairtradové

zbo#i do své nabidky (Kratkd, Pernicova Stastnd, 2009).

Obecné se fair trade se v Ceské republice kazdym rokem rozrGstd a jako takovy pFinasi
rozhodné potencial pro obchodniky. MoZnosti, kde Ize fairtradové zbozi nakupovat,
at uz z pozice konecného zdkaznika ¢i tfeba provozovatele kavarny, nebo jiného

podniku, je v rdmci CR pomérné hodné.

2.2 Vyvoj obchodu s fairtradovymi vyrobky
Obrat s obchodovanym fairtradovym zboZim v Ceské republice nebyl od za¢atku
presné mapovan. Prvni dostupnd data jsou aZ pro rok 2007, nicméné pro roky 2005

a 2006 existuji odhady Asociace pro fair trade.

Graf 1 Vyvoj obratu s fair trade produkty v €R

Vyvoj obratu s fair trade vyrobky v CR
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat z Vyroéni zpravy, Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014

Jak mlizZeme vidét v grafu ¢. 1, pro rok 2005 je odhadovano, Ze Cesti spotrebitelé za
fairtradové vyrobky utratili 3 miliony korun, a v roce 2006 jiz ptiblizné 10 milion korun
(Vaclavik, 2008). Vroce 2007, kdy byl trh sfairtradovymi vyrobky jiz dasledné
zmapovan, obrat ¢inil 27 miliond korun. S kazdym dalSim rokem obrat vyrazné vzrustal,

a v lofiském roce byl obrat jiz 174 miliond korun (Fairtrade Cesko a Slovensko,

13



2014).Z téchto dat jasné vypliva, e obchod s fair trade v Ceské republice vzkvéta.
Vysoké skokové narlsty prodeje v jednotlivych letech souvisi s tim, Ze fairtradovy trh
jeu nas relativné mlady a tim se muZe rozvijet velmi rychle. Postupné se také
fairtradové vyrobky zavadély i do vétsSich obchodnich retézcl a velkych kavarenskych

Fetézcl, viz daldi kapitoly (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014).

2.3 Struktura prodejnich mist

Podle prézkum@ zroku 2008 méli Cedi moZnost nakoupit v predchazejicim roce
nejcastéji v prodejnach zdravé vyzivy Ci bioprodejndach. Ty totiz v roce 2007 tvofily 50 %
prodejnich mist s fair trade produkty. Podil 20 % na trhu s fair trade produkty mély
obchodni fetézce, a podil 11% na mély specializované prodejny fair trade. Je zajimavé,
Ze vgastronomii se dle prazkum( vté dobé uplatnila pouze 2 % dovazenych
fairtradovych vyrobk( (Vaclavik, 2008). V roce 2011 zahrnula spole¢nost Tchibo do své
nabidky nékteré druhy kavy s certifikaci Fairtrade a nabidku fairtradové kavy také
zahdjila spolecnost Starbucks. Tyto skutecnosti vyrazné ovlivnily, kromé obrata s fair
trade produkty v CR, také proménu struktury prodejnich mist, kde jsou k dispozici
fairtradové produkty. Vroce 2011 ui tedy Ce$i nakupovali nejvice fairtradovych
produktd v gastronomickych zafizenich, tvoficich 45 % z celkového poctu prodejnich
mist s nabidkou fair trade. Obchodni fetézce tvofily 25 % prodejnich mist s fair trade,
kdy vyznamné postaveni v prodeji mély retézce Kaufland, Marks&Spencer, Globus, DM
Drogerie, Tesco, Interspar a Billa. Zdravé vyzivy a biopotraviny mély vroce 2011
zastoupeni na trhu s fair tradovym zbozim 16%. specializované prodejny fair trade jiz

tvorily pouze 4 % (Chorvathova, 2012).

2.4 Struktura prodavaného zbozi

Co se tyce struktury proddvaného zbozi, nejprodavanéjsim fairtradovym produktem
v CR je uZ nékolik let kdva. V roce 2013 se ji prodalo 142 tun v hodnoté 100 miliond
korun. To odpovida 14 miliondm $alka fairtradové kavy. Jak jiz bylo zminéno, velkou
zasluhu na tom maji spole¢nosti Tchibo a Starbucks. Pro prodej kdvy v CR jsou také
vyznamné Ceské fairtradové prazirny jako jiz zminéna Mamacoffee, dale také
trutnovska prazirna Volkafé nebo stfedoleska prazirna Fair&Bio (Bacova, 2014). Toto

jsou dllezité informace, se kterymi se da pracovat v ramci budoucich snah o splnéni
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stanoveného poctu restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade v Brné. Je evidentni, Ze

najit dodavatele fairtradové kdvy by pro brnénské podniky nemél byt problém.

Po kavé (57 % z celkového obratu) nasleduji vyrobky z fairtradové baviny (23 %), které
jsou k dostani predevsim v fetézci Marks&Spencer. Vloni za né Cesi utratili 40 miliond
korun. Dzemy, zmrzliny a suSenky (celkem 7 %), ¢okolada a kakao (5 %), ¢aj (2 %)
a kosmetika (3 %) patfi mezi dalSi vyznamné skupiny fairtradovych vyrobkl (Bacova,
2014). Zde je evidentni, Zze fairtradové caje, které povaZzuji za velmi kvalitni, zatim
vyrazné postaveni na trhu s fair trade nemaji. V ramci Sifeni fairtradovych produkt(
do gastronomickych zafizeni skrze kampan Fairtradova mésta by vsak i ¢aje mohly

ziskat vyznamné postaveni.

2.5 Povédomi o fair trade

Podle vyzkumu Institutu evaluaci a socidlnich analyz (INESAN) uskute¢néného
na pfelomu let 2011/2012 se celkem 39 % lidi v CR jiz nékdy setkalo s pojmem
Fairtrade, ale co tento pojem znamena, védélo pouze 17 % lidi. Mezi vlastnostmi
obchodu fair trade uvadéli lidé nejcastéji spravedlnost, férové vykupni ceny, dlistojné
pracovni podminky a zdkaz détské prace. Znacku FAIRTRADE, jakoZzto nejrozsirenéjsi
oznaceni fairtradového produktu znalo 21 % lidi z téch, co uvedli Ze se s pojmem jiz
setkali. 47 % respondentli odpovédélo, Ze je pfi ndkupu zajima plvod vyrobku

(INESAN, 2012).

Z vysledkli podobné koncipovaného prlizkumu institutu INESAN provedeného v roce
2014 se v Ceské republice spojem fair trade setkalo jiz 52 % lidi, co? je oproti
prizkumu zroku 2011/2012 o 13 procentnich bodd vice. Pro prizkum byl pouZit
vzorek 1327 obyvatel CR. Co pojem vlastné znamend, védélo jiz 26 % dotazovanych.
Znamku FAIRTRADE, znalo v roce 2014 jiz 26% respondentd. Fair trade také zapada do
soucasného trendu, kdy se lidé zacinaji vice zajimat o kvalitu a plvod potravin. V roce
2014 jiz 66 % respondentl v prizkumu odpovédélo, Ze je zajima, odkud pochdzi
vyrobky, které nakupuji. Proto da rada lidi jiz prednost fairtradovym vyrobkdm,
u kterych védi, odkud pochazeji a za jakych podminek byly vyrobeny. Dale z prizkumu
vyplyva, Ze typickymi zakazniky jsou spiSe Zeny, lidé s maturitou a zejména

vysokoskolaci (Bacova, 2014). To je také dllezity fakt, se kterym se da v ramci snah
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Brna o ziskani statusu Fairtradové mésto kalkulovat. V Brné jsou totiZz vysokoskolaci

vyraznou zakaznickou skupinou.

Spousta lidi fairtradové zbozi pravdépodobné nakupuje s védomim kontextu etického
obchodu, o ktery se fair trade zasazuje. Clen spravni rady Fairtrade Cesko a Slovensko,
Jifi Remr, v8ak na zakladé svych zkuSenosti z Institutu evaluaci a socidlnich anazlyz
uvadi, Ze spousta spotrebitelli také vyrobky nakupuje prosté proto, Ze jsou ¢asto Bio,
nebo pfi jejich péstovani nebyly pouzity chemikdlie a predstavuji tak pro spotiebitele
vyrobky vysoké kvality aniz by védéli o pozitivnich dlsledcich ndkupu fairtradového
zboZi (Bacovd, 2014). V tomto ohledu je tedy potieba ¢eskou verejnost ddle vzdélavat,

cozZ je jednim z cill kampané Fairtradova mésta

2.6 Kampané na podporu fair trade

Aby mohl fair trade skute¢né pomdhat lidem, pro které je urceny, je dllezité Sifit
povédomi o tomto konceptu mezi verejnosti. Jediné postupnym Sifenim povédomi
o fair trade mezi vefejnosti a prohlubovanim porozuméni tomu, jak fair trade funguje,

je mozné docilit rostoucich obrat(, a tedy pomdhat stdle vétSimu poctu lidi.

Ve svété se proto vyvinulo spoustu iniciativ zamérenych na Sifeni informovanosti

o konceptu fair trade a na jeho podporu.

Mezi kampané podporujici fair trade roziifené po celém svété a fungujici i v CR patfi
naptiklad Vote for Fair Trade, kterd v CR nese nazev Volim fair trade (Fairtrade
Foundation, 2014). Kampan Volim fair trade spojuje kandidaty voleb do Evropského
parlamentu, ktefi chtéji podporovat takové modely mezinarodniho obchodu, jezZ jsou
spravedlivéjsi a transparentné;jsi vici péstiteldm, pracovnikim i spotrebiteldm a zavazi
se k podpore fair trade. Lidé tak prostrednictvim této kampané ziskali vétsi prehled

o budoucim smérovani kandidatl (volimfairtrade.cz, 2014)

Daldi takovou kampani je mezindrodni kampari Make the chocolate fair! (v CR nese
nazev Za férovou cokoladu!) jejimz cilem je zapojovat evropské spotrebitele
do podpory vétsi spravedInosti v globalnim kakaovém primyslu. V rdmci kampané maiji
spotrebitelé moznost prostfednictvim mezinarodni petice pozadovat po vyrobcich své
oblibené cCokolady, aby zajistili distojny Zivot farmarim a jejich rodinam. V Praze se

naptiklad v prosinci 2014 do kampané zapojila skupina stavkujicich Mikulasd nesoucich
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transparenty s hesly: ,Stop détské praci“ nebo ,Za férovou ¢okoladu.” Akce vzbudila
ohlad a kolemjdouci v hojném poctu podepisovali petici. Déti pak dostavaly cokolady

z faitradového kakaa (makethechocolatefair.org, 2014)

Jednou z mnoha dalSich kampani mezindrodniho rozsahu podporujici dUstojné
pracovni podminky pracovnik(i v globalnim odévnim primyslu, coZ souvisi s tématem

fair trade, je Clean Clothes Campaign (v CR nesouci nazev Usili to na nas!)

Z dalsich kampani na podporu fair trade miZeme jmenovat Za férové bandany, Férova

snidné, nebo kampan jez je cilem mé préce - Fairtradova mésta (nazemi.cz, 2014).

3 Kampan Fairtradova mésta

Mezindrodni kampan Fairtradova mésta (Fairtrade Towns) je iniciativou oznacovani
mist, kde je podporovan fair trade. Cilem kampané je Siteni informaci a povédomi
o fair trade a podpora prodeje fairtradovych vyrobkl v daném misté. Spousta
jednotlived po celém svété jiz fair trade podporuje, ale zménit své nakupni chovani
mohou i vefejné instituce a soukromé podniky, které maji vétsi kupni silu. Tato kampar
napomahd tomu, aby se jednotlivci spojili a pomohli zapojit do systému také silnéjsi
hrace. V ramci podory fair trade mohou komunity také ziskat status Fairtradového
mésta, Skoly, univerzity ¢i cirkve, diky ktrerému mohou mésta a instituce ukazat svoji
spole¢enskou odpovédnost. Vysledkem zapojeni verejnych instituci a soukromych
podnik(l do systému je Sifeni povédomi o fair trade a zaroven zvySovani prodeje fair
trade produktli, a tedy vice penéz plynoucich k producentiim zrozvojovych zemi.

(fairtradovamesta.cz, 2011).

3.1 Historie kampané

Tato celosvétovd kampan odstartovala v roce 2000, kdy skupina nadsenct v malém
Severozapadnim méstecku Anglie — Garstangu — vyhlasila své mésto prvnim
Fairtradovym méstem. Od té doby se myslenka Sifi napfi¢ svétem a dnes jiz pracuje
nespocet komunit ve vice nez 26 rliznych zemich svéta na podpore fair trade, na Sifeni
povédomi o konceptu fair trade a navySovani prodeje fair trade produktd, diky ¢emuz
stale vice farmarl z rozvojovych zemi ziskava lepsi pozici na trhu a mazou tak Zit lepsi

zZivot. Celkové je Fairtradovych mést, Skol a cirkvi je na svété jiz vice nez 1500 a mezi
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nejvétsi Fairtradova mésta patfi napfiklad Patiz, Londyn, Brusel, San Francisco, Madrid,
Amsterdam, Oslo, Kodar, Rim, nebo Dublin. Fairtradovymi mésty se viak stavaji

nejcastéji mensi mésta (fairtradetowns.org, 2014)

3.2 Podoby kampané v riznych zemich

Postupné byla vytvorena specificka kriteria, po jejichz naplnéni mésta, skoly, univerzity
Ci cirkve, mohou ziskat fairtradovy titul. Kritéria dohromady tvoti pét zakladnich cild,
stanovenych na mezinarodni uUrovni. Jejich pfesna definice a interpretace je vsak
v rukou narodnich iniciativ jednotlivych zemi, stejné jako tvorba vlastni podoby
kampané. Kazda novd zemé, kterd by se chtéla zapojit do mezinarodni kampané, musi
sestavit svou vlastni podobu narodni kampané, do které musi tyto cile zahrnout.
Jednotlivé zemé vSak dale maji svobodnou volbu si poZzadavky ve své ndrodni kampani
rozsifit, pokud to uznaji za vhodné (fairtradetowns.org, 2014). Vice ke kritériim viz

kapitola 3.4. Kritéria pro udéleni statusu Fairtradové mésto.

Tato relativni volnost v tvorbé vlastni kampané zpUsobuje, Ze kazda narodni kampan je
v podstaté jedine¢na, a vedend trochu odlisné. Vyznamny vliv na podobu kampané
v konkrétni zemi ma napftiklad to, kym je kampan v zemi zastfeSena. V ptipadé, Ze je
kampan zajistovana narodnimi zastupci organizace Fairtrade International, je kampan
v prvni fadé zamérena na propagaci produktd oznacenych znamkou FAIRTRADE.
V jinych zemich se kampan zamérfuje na propagaci modelu fair trade obecné, jakoZto
spravedlivého obchodovani v SirSim slova smyslu. Propagovany jsou tedy vSechny
produkty fair trade, tedy jak ty oznaéené znamkou FAIRTRADE, tak i ty, které jsou

oznaceny logem ¢lenskych organizaci WFTO (Ekumenicka akademie, 2014, s. 5).

3.3 Kampan Fairtradova mésta v Ceské republice

Do Ceské republiky se kampari Fairtradovd mésta dostala v lednu roku 2011. Vznikla
z iniciativy a spoluprace organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko (dfive Asociace pro fair
trade), Ekumenické akademie Praha a brnénské organizace NaZemi. Kampan zastresilo
Ministerstvo Zivotniho prostfedi a podporuje ji také narodni sit Zdravych mést
(Ekumenicka akademie, 2014, s. 6). Prvnimi Fairtradovymi mésty se stala 14. zari 2011

mésta LitoméFice a Vsetin. V roce 2012 nasledovala mésta Volyné a Cesky Krumlov,
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vroce 2013 Hodonin, a vroce 2014 se Fairtradovymi mésty staly Chrudim, Mlada

Boleslav a Trebic (fairtradovamesta.cz, 2014).

V CR byla vytvofena koordinaéni skupina pro Fairtradova mésta slozena ze zastupcli
a zastupkyn tfi vySe uvedenych organizaci. Cilem organizace je koordinovat realizaci
kampané, poskytovat podporu méstim, ktera se snazi o ziskani titulu, ale také tém,
kterda ho jiZz ziskala, a vytvaret materidly slouzici méstim k propagaci svého

fairtradového statusu (Ekumenicka akademie, 2014).

Fairtradova mésta volné rozviji koncept zdravych mést. Proto byla navazdna

spoluprdce s Narodni siti zdravych mést, ktera Fairtradovd mésta podporuje.

3.4 Kritéria pro udéleni statusu Fairtradové meésto
Nyni se podivdme na samotna kritéria kampané tak, jak jsou definovana pro Ceskou

republiku, a na proces ziskani statusu Fairtradové mésto.

Pokud se vytvofi pfipravny tym z energickych nadsenych lidi, odhodlanych bojovat
o status Fairtradové mésto, je prvnim krokem ozndmit organizaci Fairtrade Cesko
a Slovensko, Ze se vase mésto chce stat Fairtradovym méstem. Mésto je pak
uverejnéno na strankdch www.fairtradovamesta.cz v seznamu Zadatell, kde bude
postupné aktualizovan jeho stav podle jiz splnénych krok(. Poradi, v jakém mésta

jednotlivé kroky plni, je libovolné (Ekumenicka akademie, 2014, s. 12).

Mésta mohou status ziskat pri splnéni 5 nasledujicich kritérii:

1) Vytvoreni fidici skupiny za Ucelem podpory fair trade ve mésté

Ve mésté je ustanovena mistni fidici skupina, ktera ma alespon tfi ¢leny. Jednim z nich
je zaméstnanec/zaméstnankyné i zastupitel/zastupitelka mistni samospravy,
ktery/kterd bude zprostiedkovavat kontakt s vedenim mésta. Cleny fidici skupiny
mohou byt zastupkyné a zastupci mésta, Skol, cirkvi, nevlddnich neziskovych
organizaci, obéani a mistnich obchodnik{l. Ridici skupina uréi kontaktni osobu pro
komunikaci s Fairtrade Cesko a Slovensko. Ridici skupina se schdzi alespofi jednou
rocné, vytvori a aktualizuje adresar mist, kde jsou v daném meésté dostupné fairtradové

produkty, aktivné podporuje rozsifovani nabidky fairtradovych vyrobkl, zada
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o pfiznani statusu Fairtradové mésto a kaidoro¢né posila Fairtrade Ceska republika

zpravu o své Cinnosti (fairtradovamesta.cz, 2012, s. 14).

2) Mésto oficidlné podporuje fair trade, podpora fair trade je soudcasti

strategickych dokument( a Grady fair trade vyuZivaji pro svou spotiebu

Mistni samosprava schvali dokument, ve kterém deklaruje podporu fair trade a zavaze
se ke spotrebé fairtradovych produktl (napf. kdva, ¢aj, kvétiny, bavinéné a rukodélné
vyrobky). Mésto informuje o svém zapojeni do kampané Fairtradova mésta ve svych
informacnich materiadlech, na webovych strankach a dalsSimi zplsoby. Mésto poskytne
na svych webovych strankdch prostor pro informace o fair trade a aktivitach fidici
skupiny. Na webu mésta by méla byt uvedena mista, kde je fairtradové zbozi dostupné

(Ekumenicka akademie, 2014, s. 17).
3) V mistnich obchodech a kavarndach jsou dostupné fairtradové produkty

Fairtradové produkty jsou proddvany na stanoveném poctu obchodnich mist, a také
jsou v nabidce stanoveného poctu restauracnich zafizeni, jako jsou restaurace,
kavarny, kluby, ¢ajovny a podobné. PoZadovany pocet téchto mist je stanoven dle
poctu obyvatel mésta, a je stanoveny dle kvantifikac¢ni tabulky vyvésené na strankach
kampané. Maloobchodni prodejci musi mit v nabidce alespon tti druhy fairtradového
zboZi z alespon dvou rlznych produktovych skupin, zatimco verejnym restauracnim
zarizenim staci mit alespon jeden druh fairtradového zbozZi. Prodejni nebo stravovaci

misto musi mit pravidelnou oteviraci dobu (fairtradovamesta.cz, 2012).

4) Mistni organizace, jako Skoly, nevladni organizace, cirkve, knihovny apod.

podporuji fair trade

Mistni obcané a organizace (Skoly, nevladni neziskové organizace, cirkve, knihovny
atd.) podporuji myslenku fair trade poraddanim osvétovych akci a ndkupem
fairtradovych produktl. Mista podpory fair trade mohou byt oznacena nalepkami nebo

plakaty (fairtradovamesta.cz, 2012).

5) Mistni média informuiji o fair trade verejnost
Mistni Fidici skupina usiluje o medializaci tématu fair trade v mistnich médiich. Ridici
skupina ve spoluprdci s méstem alesponil jednou rocné porada propagacni akci

na podporu fair trade (Ekumenicka akademie, 2014, s. 25).
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Zadatelské mésto musi prokazat, 7e splfiuje viechna kritéria kampané. Ve chvili,
kdy jsou kritéria splnéna, musi mésto zaslat Zadost s potfebnymi ptilohami (viz pfiloha
¢. 1) do Fairtrade Cesko a Slovensko, ktera ji posoudi, ve mésté provede audit a
rozhodne, zda jsou vSechna kritéria splnéna. Pokud je mésto Uspésné, ziskava titul
Fairtradové mésto. Cilem kampané vSak neni pouze ziskavani statusu Fairtradova
mésta, ale naopak se snazi dosdhnout toho, aby mésta v podpore fair trade dale
pokracovala a rozvijela ji. Kazdy rok Fidici skupina podava organizaci Fairtrade Cesko a
Slovensko zpravu o ¢innosti a Zada o obnoveni titulu. (Ekumenickd akademie, 2014, s.

29).

4 Brno v pozici Zadatele o status Fairtradové meésto

Pro¢ by se Brno vlastné mélo chtit stdt Fairtradovym méstem? Jednak status
Fairtradového mésta posiluje dobré jméno mésta u verejnosti i partner(, a jednak je to
nastroj, pomoci kterého lze naplfiovat cile podpory udrzitelného rozvoje a odpovédné

spotreby, napf. Agendy 21 (JarosSov4, 2011).

Zaroven status podle jednoho z koordindtor( kampané, Stanislava Kominka, ptindsi
méstu moznost prokazat svou spole¢enskou odpovédnost, ziskat pozornost médii, a
zaradit se mezi vyspéla a uvédoméld mésta jako jsou Dortmund, Londyn, a mnoho
dalSich. Zminovand Agenda 21 a udrZitelna spotfeba jsou soucasti cild Narodni sité
Zdravych mést a kampan Fairtradova mésta je proto pro Kancelare Zdravych mést

vybornou cestou, jak tyto cile naplnit (JaroSova, 2011).

V nésledujicim obrazku mdzeme vidét prehled mést v CR, ktera jiz status Fairtradového
mésta ziskala i téch, ktefi jsou prozatim v pozici Zadatele, protoZe jeSté nespliuji
vSechna potfebna kritéria. U Zadatelskych mést, kterym je prozatim i Brno, je také

prehledné zobrazeno, ktera kritéria jiz byla splnéna, a ktera nikoliv.

Brno se do pozice Zadatele o status Fairtradového mésta zapsalo v roce 2011. Jak
mUlzeme vidét v obrdzku, mésto od té doby jiz splnilo pozadavky tykajici se prace
s verejnosti a rovnéz kritérium podpory mistnich organizaci. Vytvoreni tidici skupiny,
pozadavek oficidlni podpory fair trade a kritérium dostupnosti fairtradovych produktt

naproti tomu zatim splnény nebyly (fairtradovamesta.cz, 2014)
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Obrazek 1 Prehled Fairtradovych mést
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Zdroj: http://www.fairtradovamesta.cz/kde_jsou_fer/mesta

4.1 Aktualni pozice fair trade v Brné

Mésto Brno se podpore fair trade vénuje od roku 2007 a v lété 2011 vyjadfilo zajem
stdt se Fairtradovym méstem. Kanceldf Brno - Zdravé meésto fair trade aktivné
podporuje a spolupracuje s brnénskymi organizacemi na rdznych akcich tykajicich
se tématu fair trade (napfiklad Férové snidané, Tyden pro fair trade a jiné). Kromé
toho kanceldr vydala letak "Brno podporuje fair trade", podili se na osvétovych
kampanich a v minulosti se jiz aktivné zapojovala do pfiprav kampané Fairtradovych

mést (fairtradovamesta.cz, 2011).

Nékterd partnerska mésta Brna jsou také jiz Fairtradovymi mésty, nebo se na podpore
fair trade podili. V ramci vymeény zkusenosti s podporou fair trade zorganizovalo mésto
Brno v roce 2007 seminar s nazvem: ,,Zkusenosti partnerskych mést Brna s rozvojovou
pomoci a fair trade", kterého se Ucastnila 1. naméstkyné primatora Barbora Javorova,
nameéstek primatora Martin Ander a hosté z partnerskych mést Brna - Leedsu, Vidné,
Stuttgartu a Lipska. Organizadtorem seminare byl Odbor zahraniénich vztah( Magistratu
mésta Brna a Spole¢nost pro fari trade a rozvojové vzdélavani. Ucastnici si vyslechli
prezentace zkuSenosti s fair trade i s rozvojovou pomoci ze vSech zminénych mést
a v nasledné diskusi se probirala situace v Brné. Vysledkem seminare bylo prohlaseni

naméstka Andera o pfechodu jeho kanceldre na fairtradovou kavu a caj, a stejné tak
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na Odboru zahrani¢nich vztahd MMB se dle jeho slov bude nabizet svym navstévam
fairtradové obcerstveni. Naméstek se také zavazal k osvétové kampani na urovni
magistratu a k Sifeni informaci o fair tradu na strdnkdch souvisejicich s projektem

,Brno —Zdravé mésto" (brno.cz, 2007).

Po ndsledujicich komundlnich volbach se vystfidalo vedeni mésta, hlavni politicti
podporovatelé fair trade zlstali pouze v opozici, a vedeni mésta se sice i nasledujici
roky hlasilo k podpore fair trade, ale chybéla zde silnéjsi politicka vile, ktera by
prosadila konkrétni kroky. Po podzimnich komundlnich volbach v roce 2014 je situace
opét jind. Vedeni mésta se zcela zménilo a zda se, Ze nyni je tam opét pfizniva
konstelace pro prosazovani spole¢ensky progresivnich témat. D3 se predpokladat, ze
v prvni poloviné roku 2015 vznikne v Brné fidici skupina pro podporu fair trade, ktera

bude mapovat moznosti vyuZziti potencidlu fair trade (Brnénsky denik, 2014).

V Brné plsobi celd fada nevladnich organizaci, které se podporou fair trade zabyvaji
z nichZ nejvyraznéji se o hajeni dlstojnych pracovnich podminek a s nimi souvisejiciho
tématu fair trade dlouhodobé zasazuje organizace NaZemi. Organizace uz byla v textu
zmifiovana pro své velké zasluhy na $iteni fair trade v CR a spoluti¢asti na zakladdani

raznych narodnich organizaci pro fair trade.

Organizace Nazemi podporuje témata, jako jsou fair trade, globalni rozvojové
vzdélavani, dlstojné pracovni podminky, nebo tfeba odpovédnost verejnych instituci.
V ramci globdlniho rozvojového vzdélavani se snaizi inspirovat ucitele k propojovani
globalnich témat s praktickym Zivotem Zakd a pro tento ucel organizace spolupracovala
na vzniku mnoha vzdélavacich seminara pro ucitele (Kritické mysleni a globalni témata,
PodObal, Watoto, Svét v ndkupnim koSiku a mnohé dalsi). Kromé toho také organizace
vytvari didaktické materidly a metodické priruc¢ky pro vyuku (manualy Coca-colonizace,
Hoikd chut ¢okolady, Komu chutnad prales, Saty délaji ¢lovéka, Kdo je za vodou
a mnohé dalsi). Téma fair trade se porlina s vétSinou téchto atktivit organizace. Dale se
NaZemi zasazuje o odpovédnost vefejnych instituci a tedy prednost fairtradovym
verejnym zakazkam. Osvétu o fair trade také NaZemi S$ifi pUjcovanim vystav
(Supermarket svét, Vystava o fair trade, Vyrobeno za kazdou cenu a dalsi) a provozem
knihovny zaméfené na rozvojovou tematiku vcéetné fair trade. Organizace také

provozuje v Brné specializovany obchod s fairtradovymi produkty (nazemi.cz, 2014).
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4.2 Akce na podporu fair trade
V rdmci iniciativ organizace NaZemi a dalSich spolupracujicich brnénskych organizaci se
v Brné rozviji kolem podpory fair trade spousta uddlosti a akci, do nichz se muze

verejnost zapojit.

NaZemi se zapojuje spolu s organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko a Ekumenickou
akademii Praha napfiklad do oslav Svétového Dne pro fair trade, konaného kazdoroc¢né
druhou sobotu v kvétnu (nazemi.cz, 2014) V ramci Svétového dne pro fair trade porada
NaZemi od roku 2011 kaZdoro¢né happening Férova snidané, kterd kromé Brna
probiha v desitkdch mést po celé republice. Tato akce se kazdoroéné setkava s velkym
ohlasem. Akce se pofada i v jinych zemich, v CR ma viak pod taktovkou NaZemi zcela
unikatni podobu. Jedine¢nost Férové snidané v CR tkvi vtom, Ze Ulastnici tohoto
happeningu nemaji pasivni roli, ale stavaji se aktivné soucasti déni. Jedna se o verejny
piknik, na ktery si lidé sami nosi doma upecené dobroty z fairtradovych surovin,
termosky s fairtradovymi ndapoji ¢i produkty mistnich drobnych farmar(. Snida se
spolecné v parcich ¢i podobnych verejnych prostranstvich a ucastnici snidané si mohou
vyménovat recepty, €i jen podiskutovat, a celd akce se tak stava velmi pratelskou
formou podpory fair trade (ferovasnidane.cz, 2014). Na poslednim roc¢niku v roce 2014
se snidalo jiZz na 115 mistech v CR a snidalo okolo &tyF tisic lidi. Akce pfildkala také
pozornost Ceské televize a reporta? o Férové snidani zaznéla ve vecernich Udalostech

(CT24, 2014). O fair trade se tak skrze medidlni cesty dozvida stale vice lidi.

Svétovy den pro fair trade a s nim i Férova snidané jsou v Brné vidy soucasti programu
Tydne pro fair trade, v ramci kterého probihaji rizné vzdélavaci a zabavné akce pro

verejnost, ochutnavky fairtradovych produkt(i, a mnoho dalsiho (nazemi.cz, 2014).

NaZemi také nabizelo v roce 2014 v prosinci sluzby férového Mikuldse, ktery roznasi
détem fairtradové balicky dobrot Publikuje také pravidelné clanky a tiskové zpravy
tykajici se tématu fair trade, a vytvari brozury a letaky, jez jsou dostupné na mnoha

mistech v Brné (nazemi.cz, 2014).

4.3 Zbyvajici cile, jeZ je nutné naplnit pro ziskani statusu
Jak je patrné z predchozi kapitoly, poZzadavek podpory mistnich organizaci i poZzadavek

tykajici se prace sverejnosti a s médii jsou v Brné jiz uspésné naplnénymi kritérii
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kampané. Kritérium vytvoreni Fidici skupiny povazuji uz jen za formalitu v podobé
vytvoreni a podpisu pfislusnych dokumentt. Ke kritériu oficidlni podpory jsem se jiz
vyjadrila v kapitole 4.1 Aktudlni Pozice fair trade v Brné. Zbyva se tedy blize zaméfit na
posledni, a z mého pohledu kli¢ovy poZadavek, jenz je tfeba naplnit pro ziskani statusu
Fairtradové mésto, a tim je dostupnost fairtradovych produktd. Naplnéni tohoto
pozadavku bude nejnarocnéjsi ze vSech zbyvajicich kritérii, proto jsem na toto

kritérium zamérila praktickou ¢ast mé bakalarské prace.

Pro mésto s 400 000 obyvateli je pro udéleni statusu fairtradového mésta potteba, aby
zde bylo alespon 51 prodejnich mista a 26 restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade.
Aktudlni pocet prodejnich mist je 53, Cili tato &ast pozadavku je jiz splnéna
(fairtradovamesta.cz, 2011). Pocet restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade byl vSak
mapovan nékolika rznymi iniciativami, které se ve finalnim pocti neshoduji, odhady se

vSak pohybuji kolem dvaceti. Tuto skutec¢nost je nicméné nutné provéfit.

4.4 Doporuceni a inspirace

Na oficidlnich strankach fairtradetowns.org existuje fada tipl, doporuceni a rad, jak
kampan oZivit, jak ji u€init soucasti mistniho déni, jak vzbudit zajem u Siroké verejnosti
i jak prfimét soukromé subjekty, aby se do kampané zapojily. Kroky, které se setkaly
s Uspéchem v mnoha zemich, byly napfiklad zavedeni samolepek na okna, vylohy ¢i
dvere podnikd, které jsou soucdsti kampané, nebo navazani uzsi spoluprace a kontaktu
s konkrétnimi farmari nékterych zemédélskych druzstev, se kterymi mohou

probéhnout i vzajemné navstévy (fairtradetowns.org, 2014).

Takovéto dopliujici aspekty kampané se v ¢eském prostiredi zatim objevuji v minimalni
mire, coz je dle mého nazoru Skoda. Potencidl kampané by se rozhodné dal Iépe vyuzit

a uspésnych priklad(i ze zahranici, kde je mozné se inspirovat, je dostatek.
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5 Vlastni vyzkum

Praktickou ¢ast mé bakalarské prace jsem zaméfila na kritérium dostupnosti
fairtradovych produktd, tedy pouze na jejich dostupnost v restauracnich zafizenich
(dale jen podnik). Naplnéni kritéria poZzadovaného poctu podnikd s nabidkou fair trade
totiz vyzaduje vyzkum v prostifedi brnénskych kavaren, ¢ajoven a restauraci, jak
z dlvodu zjiSténi aktudlniho poctu podnikll, kde je fair trade nabizen, tak z divodu
vyhleddani podnikd, které fair trade v nabidce nemaji, ale v budoucnu by jej potencidlné

mit mohly.

Zmapovani aktualniho poctu restauracnich zatizeni s nabidkou fair trade je zdkladnim
krokem pro jakékoliv dal$i snahy o naplnéni kritéria dostupnosti fair trade ve mésté,
a proto jsem se rozhodla tento krok ucinit prostfednictvim praktického vyzkumu.
S pfipravou vyzkumu mi pomahal Stanislav Kominek z organizace NaZemi, ktery
je jednim z pfednich osobnosti spolupracujicich v Brné aktivné na kampani Fairtradové
mésto a také jednim z koordinator(l této kampané. Vysledky mého vyzkumu budou
pouzitelné v praxi pro stanoveni dalSich krokd a postupl pfriblizujicich Brno k ziskani

statusu Fairtradové mésto.

5.1 Cile a metodika vyzkumu

Hlavnim cilem mého vyzkumu bylo zmapovat aktudlni pocet podnikd s nabidkou fair
trade a postoj téchto podnikl(i k moznosti stat se aktivni soucasti kampané. Déle bylo
mym cilem zmapovat postoj, jaky k Uvaze o zaclenéni fair trade do nabidky zaujimaji

provozovatelé, ktefi jej prozatim nemaji.

Stanovené vyzkumné otazky zni: Je v Brné jiz dostatek restauracnich zafizeni s
nabidkou fair trade pro splnéni kritéria dostupnosti fairtradovych produkti? Do jaké
miry existuje zdjem provozovatell podnikd s nabidkou fair trade, stat se aktivné
soucdsti kampané? Do jaké miry existuje zajem provozovatell podnikd, které fair trade
v nabidce nemaji, dozvédét se o tématu fair trade C¢i pfimo o produktech vice

informaci?

Dil¢imi cily bylo zjistit v pfipadé provozovatell podnikd majicich fair trade v nabidce:
e Co bylo hlavni motivaci pro zaclenéni fair trade do nabidky podniku,

e Zda rozumi konceptu fair trade,
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e Zda fair trade prilakal do podniku vice zakaznikd,
e Jestli by je zajimala moZnost aktivni Ucasti jejich podniku v kampani a vyhody
z toho plynouci.
Dil¢imi cily v pfipadé provozovatell podniku, které fair trade v nabidce nemaji, bylo
zjistit:
e Zda znaji pojem fair trade,
e Zda se setkali s moZnosti fair trade zaclenit do nabidky podniku, nebo o tom
nékdy uvazovali,
e Zda se setkali s vysledky prizkumu institutu INESAN tykajictho se povédomi
o fair trade mezi obyvatelli CR,
e Zda by je zajimaly informace o fair trade a o vyhodach plynoucich z ucasti

na kampani Fairtradova mésta.

Jak je z urceni dil¢ich cild patrné, rozhodla jsem se sv(j vyzkum vést ve dvou rliznych
rovinach a vybrala jsem si tedy i dvé skupiny respondentl — tedy provozovatele
podnik(, které maji fair trade v nabidce, a provozovatele podnik(, které fair trade

v nabidce nemaji.

Co se tyce typu vyzkumu, rozhodla jsem se kombinovat prvky kvantitativni i kvalitativni
vyzkumné strategie. Jako metodu sbéru dat jsem se rozhodla pouZit dotaznik, ktery
obsahoval uzaviené a kombinované otazky. Otdzky v dotazniku jsem volila tak, abych
ziskala odpovédi na své vyzkumné otazky a dosahla dilcich cilG vyzkumu (viz pfilohy €. 2
a 3). Dotaznik jsem ovSem nerozesilala, ale osobné jsem jej predkladala k vyplnéni
pfimo provozovatellm podnikl, pficemz jsem byla pfitomna. Provozovatelé tak méli
moznost se mnou pfi vypliovani dotazniku komunikovat, a sdélit mi své ndzory, a
pfipominky, které je pfi vypliovani dotazniku napadly, nebo na mé vzndaset pripadné
dotazy. To ve vysledku vedlo k pfileZitostnému rozvinuti diskuse a k ziskani cennych
informaci. Ja jsem naopak méla zase v pozici vyzkumnika moZnost respondenty
pozorovat pti vypliiovani jednotlivych otazek dotazniku. Kombinace téchto skuteénosti

mi umoznila vysledky dotaznikového Setreni kvalitativné doplnit.

Pro vyzkum v mé prdci jsem zvolila ucelovy vybér respondentd, zaloZzeny na vlastnim
tsudku. Usudek o tom, které respondenty zahrnu do vyzkumu mezi podniky

s nabidkou fair trade jsem si vytvofrila na zakladé jiz existujicich seznama, které vsak
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bylo tfeba provéfit a na zdkladé predvyzkumu v podobé ziskavani informaci
od fairtradovych dodavatell. V pfipadé podnik(i, které nemaji fair trade v nabidce,
jsem respondenty vybrala dle predvyzkumu zamérfeného oblibenost brnénskych
povédomi o fair trade. Cerpala jsem z rlznych serverd zaméfenych na toto téma a

z mapy Brna pro mladé cestovatele (Hajkova, 2013).

Pro vlastni vyzkum jsem sestavila predbéziné seznamy dvaceti podnik( s nabidkou fair

trade a dvaceti podnik(i bez nabidky fair trade, ze kterych jsem pti vyzkumu vychazela.

Podniky vybrané pro mj vyzkum jsem osobné navstévovala a dotaznik preddavala
pfimo provozovatelim, v pfipadé jejich nepfitomnosti jsem si domluvila setkani.
Respondenti byli predem obeznameni s tim, Ze vysledky prizkumu budou pouZity pro
realizaci dalSich krok(i vedoucich k ziskani statusu Fartradové mésto, a Ze jejich
odpovédi nebudou anonymni. Anonymita by totiZz znemozZnila kontaktovat v budoucnu
ty respondenty, ktefi projevili zdjem o to, aby se jejich podnik stal aktivni soucasti
kampané a cerpal vyhody z toho plynouci, nebo alespon projevili zdjem dozvédét se

o kampani ¢i fair trade vice informaci.

5.2 Vyzkum mezi respondenty provozujicimi podnik s nabidkou

fair trade produkti
Pfi vyzkumu provadéném mezi provozovateli podnik(i s nabidkou fair trade jsem
si stanovila za cil, sestavit co nejuplnéjsi seznam podnik( s fairtradovymi produkty, jaky
je za danych okolnosti mozny. V prlbéhu vyzkumu jsem c¢asto narazila na to,
Zze podniky z predbéZzného seznamu jiz neexistovaly, nebo ddvno zménily
provozovatele a fair trade uZ v nabidce nemaji, a naopak, spoustu novych podnik

s nabidkou fair trade jsem béhem vyzkumu objevila.

Vysledkem té casti vyzkumu, kterou jsem provadéla mezi provozovateli podnikl
s nabidkou fair trade, je finalni seznam 23 brnénskych podnikd s nabidkou fair trade
(viz pfiloha €. 4). Prlzkumu se Ucastnili i provozovatelé vlastnici vice podnikl se stejné
sestavenou nabidkou, dotazovanych respondentli je proto misto plvodné
oCekavanych dvaceti pouze 18. Nyni provedu analyzu ziskanych odpovédi

od provozovatell téchto podnikl na jednotlivé otazky.
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Otdzka ¢. 1: Co bylo hlavni motivaci pro zadlenéni produktd fair trade do nabidky

Vaseho podniku? (u této otazky je mozné zakrouzkovat vice odpovédi)

U této otdzky bylo moziné zakrouzkovat vice odpovédi, proto soucet vSech odpovédi

dohromady prevysuje pocet dotazovanych respondenta.

Graf 2 Odpovédi respondenti na otazku . 1
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Zdroj: Vlastni prace

Jak muizZeme vidét v grafu 2, nejéastéji respondenti uvadéli jako hlavni motivaci pro
zaclenéni produktl fair trade do své nabidky moralni aspekt. Celkem tuto odpovéd
zvolilo 13 respondent(. To, Ze se fair trade stdvd modernim trendem, uvedli jako hlavni
motivaci respondenti celkem v péti pripadech. MozZnost jiné motivace zvolilo celkem
7 respondentl. MoZnost odpovédi jiné motivace byla postavena jako kombinovana
otdzka, takze respondenti méli prostor vypsat vlastni motivaci, kterd je k tomuto kroku
vedla. Nékolikrat se v odpovédich objevila , kvalita“, objevila se i odpovéd o dobrém
poméru ceny a kvality, nebo o specifické chuti, ¢i jeji vyvazenosti. Nékolik respondent(
zakrouzkovalo vice odpovédi. Z toho vyplyva, Ze i kdyZz moralni divody jsou nejcasté;si
motivaci provozovatell k zaclenéni fairtradovych produktl do jejich nabidky, hraji zde
vyznamnou roli i dal$i okolnosti. Pozitivni je zjisténi, Ze provozovatelé neopomijeji fakt,

Ze téma fair trade se stava modernim trendem.
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Otdzka €. 2: Koncept fair trade v sobé zahrnuje spoustu principl a souvislosti. Jak fair

trade osobné vnimate?

U této otazky byly dvé moznosti odpovédi, znichz jedna byla kombinovana.
Respondenti mohli zvolit odpovéd', Ve fungovani konceptu mam spoustu nejasnosti,
nebo zvolit variantu, Ze konceptu fair trade v zasadé rozumi, coz ale nasledné méli

potvrdit uvedenim tfi jakychkoliv podle nich nejdllezitéjsich charakteristik fair trade.

Graf 3 Odpovédi respondentti na otazku ¢. 2
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Z grafu 3 vypliva, Zze 12 respondent(, tedy celé dvé tretiny provozovatel(, uvedlo,
Ze konceptu v zasadé rozumi. Pouze 6 respondentl pfiznalo, Ze ma v konceptu fair
trade uréité nejasnosti. Z téchto Sesti dva nejprve zvolili odpovéd ,Konceptu v zdsadé
rozumim®, ale méli potize s uvedenim jinych principl, nez férové mzdy, a tak svou
odpovéd zménili. Onéch 12 respondentl, findlné odpovédéli , Konceptu v zdsadé
rozumim® uvadélo nejcastéji mezi tfemi nasledné poZadovanymi principy férové
ohodnoceni (mzdu, ¢i cenu), Setrnost k Zivotnimu prostiedi, zdkaz détské prace

a podporu ¢i rozvoj komunit.

Béhem pozorovani respondentl pfi vypliovani odpovédi jsem zaznamenala, Ze zhruba

v poloviné pripadl respondenti vypliujici tfi principy fair trade znejistili, a prokazani
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jejich znalosti konceptu fair trade jim zabralo pomérné dlouhou dobu. Casto nakonec
uvedli pouze dvé informace souvisejici stématem fair trade, nebo uvedli
charakteristiky, které ve mné nevzbudily dlvéru v dostate¢nou informovanost
respondentll o tématu. Zmého pohledu nakonec prokdzalo znalost konceptu
uvedenim tfi relevantnich charakterisitk pouze 7 respondentl z dvanacti. To je vSak
pouze mij subjektivni pohled, ktery spiSe doplfiuje celkové vysledky odpovédi na
otazku znalosti konceptu. Z kombinace vysledk(, pozorovani, a subjektivniho pohledu
na pocet respondentll, ktefi svoji znalost obhdjili, usuzuji, Ze je Zadouci zvysit

informovanost o tématu fair trade mezi provozovatli podnik( s nabidkou fair trade.

Otazka ¢. 3: Mate pocit, Ze rozhodnuti zaclenit produkty fair trade do nabidky Vaseho

podniku, k Vam prildkalo vice zakaznik(?

Respondenti méli moznost vybirat ze tfi odpovédi, tedy bud Ze rozhodnuti nabizet fair
trade ma vliv na jejich klientelu, nebo Ze nikoliv, Ze jde spiSe o jejich mordlni
rozhodnuti. Treti moznosti byla odpovéd, Ze tato skutecnost na klientelu vliv nem3,

a Zze dokonce jiz zvazovali stahnuti produktt z nabidky.

Graf 4 Odpovédi respondentti na otazku €. 3

3. Mate pocit, ze rozhodnuti zaclenit produkty fair trade do

nabidky Vaseho podniku Vam pfrilakalo vice zakaznika?

Pocet
respondentd

12 11

B Ano, ma vliv
H Ne, je to nase
nezavislé rozhodnuti

Ne, dokonce
uvazujeme o stazeni

Zdroj: Vlastni prace
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V grafu 4 je patrné, Ze nadpolovicni vétsSina respondentl na otdzku odpovédéla
zaporné, s dodatkem Ze jde spiSe o moralni rozhodnuti podniku, ubirat se urcitou
cestou spolecenské odpovédnosti. 6 respondentdl, tedy jedna tfetina provozovateld,
odpovédélo, Ze lidé na fair trade slysi, a Ze rozhodnuti zaclenit fair trade do nabidky
podniku ma vliv na jejich klientelu, coz je pozitivni. 1 respondent odpovédél, ze fair
trade nepfilakal vice zakaznik(, a Ze dokonce uvaZuje o jeho stazeni. V nahodilych
rozhovorech jsem se setkala s nazory, Zze zdkaznici si napfiklad nevybiraji kavu podle
toho, zda je fairtradova nebo ne, Ze o fair trade mezi zakazniky neni pfilis zajem. Z toho
vyplyva, Ze tady je prostor pro iniciativu spotfebiteld — zadkaznikl, jejiz role je
nezastupitelnd. Pokud spotrebitelé budou mit v budoucnu zdjem na dostupnosti
fairtradovych produktl vrestauracich, kavarnach a jinych podnicich, mohou
provozovatele motivovat svou poptavkou, nebdt se nahlas ocenit dostupnost
fairtradovych produktli v nabidce, nebo provozovatelim svych oblibenych podniki

navrhnout zac¢lenéni néktery z produkt( fair trade do nabidky.

Otdzka €. 4: Brno se snazi stat Fairtradovym méstem, v ramci ¢ehoZ budou prodejni

mista a podniky s nabidkou fair trade produktl uverejnény na webovych strankach
souvisejicich s timto projektem, s méstem Brnem, i propagovana skrze dalSi média.
Podniky nabizejici fair trade se také stanou soucasti aktivni propagace Brna jako
Fairtradového mésta — napfiklad se uvazuje o vzniku mapy s brnénskymi podniky
nabizejicimi fair trade, o zavedeni néjakého jednotného oznaceni podnikl s nabidkou
fair trade (samolepky ¢i cedulky), a o dalsim zviditelnéni podnikd skrze jejich zapojeni

do rGznych akci na podporu fair trade. Zajimalo by vas ziskani takovych vyhod?
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Graf 5 Odpovédi respondentti na otazku ¢. 4

4. Brno se snazi stat Fairtradovym méstem. Zajimaly by
rd ’ ' . l?
Potet Vas vyhody s tim spojené?
respondentd

20

16

1 B Ano, to bychm uvitali

® Ne, neni to zajimavé

Zdroj: Vlastni prace

Témér vsichni respondenti odpovédéli na otazku, zda by je zajimaly vyhody spojené s
jejich ucasti v projektu Fairtradovd mésta kladné, jak je patrné z grafu 5. Z toho
vyplyva, Ze podniky nabizejici fari tade maji zajem stat se aktivni soucasti kampané a
Cerpat vyhody z toho plynouci. Pfi stanoveni dalSich krok( vedoucich k ziskani i
naslednému udrzeni statusu Fairtradové mésto tedy mohou byt tyto podniky dalezZitou
oporou a zaroven se mohou stat misty, kde se zakaznik s fair tradem setkd pfimo,

mUze jej vyzkouset, ochutnat.

Celkové z vysledk( prizkumu mezi provozovateli, ktefi maji v nabidce svého podniku
zahrnuty produkty fair trade vyplyva, Ze nejvyznamnéjsi motivaci je pro né moralni
aspekt a Ze rozhodnuti mit fair trade v nabidce dle jejich usudku na zdkazniky spise
nema vliv. Porozuméni konceptu fair trade mezi provozovateli dle mého nazoru neni
dostatecné, i kdyz jich vétsSina uvadi, Zze mu dobfe rozumi. Pozitivni jednoznacné je, ze
moznost aktivni Uéasti podniku v kampani Fairtradovd mésta a vyhody z toho plynouci

pfipadaji zajimavé drtivé vétsiné respondentd.
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5.3 Vyzkum mezi respondenty provozujicimi podnik bez nabidky

fair trade produktti
Vzorek respondentli, provozujicich v Brné podniky, které jesté nemaji v nabidce
zaClenén fair trade, jsem sestavila na zakladé rGznych Zebfick( oblibenosti brnénskych
kavaren, restauraci a podobnych zatizeni, a také dle tipl ve zminéné brnénské mapce
pro mladé cestovatele. Sestavila jsem nakonec seznam 20 podnik(, které jsem
zahrnula do svého vyzkumu. Ve treti otazce jsem pouzila vysledky vyzkum( institutu
INESAN, které jsem zmifiovala jiz v kapitole tykajici se povédomi o fair trade v CR

(Bacova, 2014). Nyni opét provedu analyzu ziskanych vysledka.

Otézka ¢. 1: Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade?

MozZnosti odpovédi na tuto otazku byly podobné koncipovany, jako v prizkumu u
podnik(l s nabidkou fairtradovych produktli, pouze zde byla navic mozZnost ,Ne,
s pojmem jsem se jeSté nesetkal/a.” Respondenti, ktefi uvedli, Ze konceptu dobre

rozumi, byli opét vyzvani k prokazani své znalosti skrze uvedeni tfi jakychkoliv, z jejich

vvvvvv

Graf 6 Odpovédi respondentti na otazku €. 1

1. Setkal/a jste se jiz nékdy s pojmem fair trade?

Pocet
respondentt

10

M Ano, ale mam v tom
nejasnosti

M Ano, a myslim Ze
konceptu dobre
rozumim

Ne, s pojmem jsem se
nesetkal/a

Zdroj: Vlastni prace

Z grafu 6 je patrné, Ze pojem fair trade je i mezi podniky, které jej v nabidce nemaji,
znamym pojmem, cozZ je opacny vysledek nez jsem ocekavala. Z 20 respondentl pouze

dva se stimto pojmem jesté nesetkali. Stejna byla ¢etnost odpovédi ,Ano, koncept
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znam, a myslim, Ze mu dobfe rozumim,”“ a odpovédi , Ano, ale v konceptu mam urcité
nejasnosti.” K prokazani své znalosti konceptu fair trade respondenti opét nejéastéji
uvadéli férovou cenu, zakaz détské prace, dliraz na ekologii, ¢i vytvareni dlouhodobych
jistot. Z deviti respondent(l vSak podle mého uUsudku svou znalost konceptu fair trade
opét urcitd ¢ast neprokdzala. Jako relevantni jsem uznala odpovédi pouze péti
respondentl. Nicméné celkovy vysledek odpovédi na tuto otazku je velmi pozitivni,
tedy Ze pojem fair trade je zndmy i mezi provozovateli podnikd, ktefi jej v nabidce

nemaji.

Otazka ¢&. 2: Setkal/a jste se jiz nékdy s moZnosti zaclenit néjaky druh fairtadového

zbo?i do nabidky Vaseho podniku, nebo jste o této moZnosti nékdy uvazoval/a?

U této otdzky méli respondenti moznost vybirat odpovéd mezi moznostmi ,Ano, ale
rozhodl/a jsem se této moznosti nevyuzit z divodu:“ a doplnit dle svého uvazeni, nebo
»Ne, a nikdy jsem o této mozZnosti nepremyslel/a z divodu:“ a opét doplnit dlod.

Graf 7 Odpovédi respondentti na otazku €. 2

2. Setkali jste se nékdy s moznosti zaclenit fair trade

do nabidky, nebo jste o této moznosti uvazovali?

Pocet
respondentd
12

10

® Ano

B Ne

o N B OO

Zdroj: Vlastni prace

Jak mGzeme vidét v grafu 7, vétsina respondentll se s mozZnosti zaclenit produkty fair
trade do své nabidky nesetkala. Nejcastéji uvadénymi dlvody, pro¢ o tom ani
nepremysleli, bylo, Ze nikdy nepfisla nabidka. Druhym nejcastéji zmifovanym diivodem
byla kvalita, kterd podle respondentd, napfiklad v pfipadé kavy, nespliiovala jejich
predstavy a pozadavky. Nékolikrat se také objevil didvod nespokojenosti s cenou

v poméru ke kvalité ¢i neddvéryhodnost produktt. 9 Respondent(i odpovédélo, Ze se
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s moznosti zaclenit produkty fair trade do své nabidky jiz nékdy setkalo. Mezi d(ivody,
proC tedy produkty fair trade do své nabidky nakonec nezaclenili, uvadéli nejcastéji
vysokou cenu, pripadné Spatny pomér ceny a kvality. Opét se objevil i divod

nedavéryhodnost produkta.

Béhem vyzkumu pfi diskuzich s nékterymi provozovateli, jsem méla moZnost
vyslechnout si jejich nazory na zmifiovanou neddvéryhodnost produktd. Casto
zminovali, Ze se ned3d zjistit kam, a komu vlastné penize jdou, a Ze podle nich fair trade
neni zase az tak moc férovy. Objevila se také zminka o systému direct trade, ktery je
podle nékterych respondentl k farmarim férovéjsi. V systému direct trade je totiz

kava Ci jind surovina nakupovana pfimo od farmare, bez prostiednika.

Odpovédi na otazku €. 2 mého dotazniku pro podniky bez nabidky fair trade vypovidaji
o tom, Ze je zde velky potencial pro osloveni provozovatell s nabidkou dodani fair
trade produktd do jejich podnikd. Vétsina respondentd, ktefi uvedli jako hlavni ddvod
nepfitomnosti fair trade v jejich nabidce to, Ze nepfisla nabidka, totiz odpovédéla ve
Ctvrté otdzce dotazniku, Ze by je zajimalo vice informaci o konceptu fair trade ¢i o
produktech. Odpovédi na Casté stiznosti na kvalitu a cenu by mohl byt specificky
zpUsob oslovovani podnikll ze strany fairtradovych dodavateld, napfiklad ochutnavka
nékolika druh( fairtradovych produktl tak, aby si provozovatelé mohli vybrat produkt,

ktery nejlépe spliuje jejich predstavu poméru kvality a ceny.

Otdzka €. 3: Z prizkumu Institutu evaluaci a socidlnich analyz (INESAN) uskutecnéného
v roce 2014 vyplynulo, Ze fair trade se stava soucasti moderniho trendu, a v CR o ném
mezi studenty vysokych skol, coz je konkrétné v Brné silna skupina zakaznik(. Setkal/a

jste se s témito informacemi?

Ill

Z grafu 8 je patrné, zZe varianta ,Ne, ale mohl by v tom byt potencial” ziskala nejvyssi
cetnost odpovédi, celkem tuto variantu zvolilo 8 provozovatell. Dalsi tti provozovatelé
pak uvedli, Ze se sinformacemi setkali a vidi v nich potencial. Zbytek respondentu

v informacich nevidi Zadny potencial, at uz se s nimi dfive setkali ¢i nikoliv.
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Graf 8 Odpovédi respondenti na otazku ¢. 3

3. Setkal/a jste se nékdy s témito informacemi?

Pocet
respondentu 8

B Ano, ale neni to pro nds
zajimavé

B Ne, ale neni to pro nas
zajimavé
Ano, a mohl by v tom byt
potencial

Ne, ale mohl by vtom
byt potencial

Zdroj: Vlastni prace

Z odpovédi na otazku dCislo tfi lze usuzovat, Ze informace tykajici se rostouciho
povédomi obyvatel CR o fair trade a jeho rostouci médnost, nejsou dostateéné iteny,
a pfitom v nich spoustu provozovateld podnik( vidi potencidl. Vysledky prizkumu
INESAN by mohly byt tedy v budoucnu l|épe vyuZity, a mohli by byt jednim z

prostredkd, jak u provozovatel( zvysit zajem o fair trade produkty.

Otazka €. 4: Brno se snaZi stat Fairtradovym méstem, v ramci ¢ehoz budou podniky

s nabidkou fairtradovych produktd uvedeny na webovych strankach souvisejicich
stouto kampani, s méstem Brnem, ¢i propagovdna skrze dalsi média. Dale
se v budoucnu uvazuje o vzniku mapy Brna s vyznacenim mist, kde je mozné fair trade
produkty zakoupit, vznik jendotného oznaceni pro tyto podniky z ddvodu jejich
rozpoznatelnosti pro zakazniky vyhleddvajici fair trade (samolepka ¢i cedulka na
dvere), a dalsi zviditelnéni téchto podnik( skrze rGzné akce na podporu fair trade.
Podnikdm by pro ziskani téchto vyhod stacilo rozsifit svou nabidku alespori o jeden
produkt fair trade (vybirat je moziné z kategorii kava, ¢aj, horkd cokolada, kakao,

¢okoladda atp.) Zajimalo by Vas dozvédét se vice, at uz obecné o fair trade ¢i pfimo o

produktech?

V grafu €. 9 vidime, Ze 11 respondentl by mélo zdjem dozvédét se vice informaci, at uz
o fair trade, ¢i o produktech. Deviti respondentim to naproti tomu zajimavé
nepripada. Jak jiz jsem zminila, je zde tedy potencial pro oslovovani provozovatell
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s moznosti zacClenit fair trade do jejich nabidky. Kdyby v dotazniku nebyly pfiblizeny
vSechny vyhody, které v rdmci kampané Fairtradovd mésta podniky ziskaji, pokud do
své nabidky fair trade zacleni, dalo by se pfedpoklddat, Ze zdjem o dalsi informace
projevi mnohem nizsi pocet respondentl. Proto by tyto vyhody mély pfi oslovovani

novych podnik( dle mého ndzoru urcité zaznit.

Graf 9 Odpovédi respondentl na otazku ¢. 4

4. Zajimalo by Vas dozvédét se vice, at uz obecné o fair trade,

Potet ¢i pfimo o produktech?
respondenti

12

10 B Ano, zajimalo by mé
g vice informaci
6 p v

B Ne, neni to pro meé

4 zajimavé
2
0

Zdroj: Vlastni prace

Celkové zvyzkumu mezi provozovateli podnikli, které fair trade produkty zatim
v nabidce nemaji, vyplyvd, Ze 90 % provozovatell pojem fair trade zna, i kdyz vétsi
informovanost o tématu prokazala jen hrstka z nich. Vétsina provozovatell se nikdy
nesetkala s mozZnosti zaclenit produkty fair trade do své nabidky, ani o tom nikdy
nepremyslela predevsim proto, Ze nikdy nepfisla nabidka od fairtradovych dodavateld.
Pro ty, ktefi se s moznosti zaclenit produkty fair trade do své nabidky setkali, byla
nejcastéjsSim ddvodem, pro¢ nakonec odmitli, vysokd cena, ¢i nevyhovujici kvalita.
Z vysledk(l dale vyplyva, Ze vyraznad vétsina respondentli se nesetkala s vysledky
vyzkumu instituce INESAN, tykajicich se rostouciho povédomi o fair trade mezi
verejnosti, ale mysli, Ze by vtom mohl byt potencial. 11 respondentl z dvaceti dale
uvedlo, Ze by je zajimalo vice ziskat vice informaci o konceptu fair trade &i pfimo

o produktech, urcity zajem o danou tematiku tedy mezi provozovateli je.
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5.4 Kontrola dosaZeni stanoveného cile a odpovédi na vyzkumné

otazky
Hlavniho cile vyzkumu, tedy, zmapovat aktudlni pocet podnikd s nabidkou fair trade
a zjistit, do jaké miry maji tito provozovatelé zajem stat se aktivni soucasti kampané,
bylo dosazeno. Zjistila jsem, Ze restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade jev Brné 23,
a Ze zajem stat se aktivni soucasti kampané, v souvislosti svyhodami ztoho
plynoucimi, ma vétsina téchto provozovatel(l. Zaroven jsem zjistila, Ze zhruba polovina
provozovatelQ, ktefi zatim fair trade v nabidce nemaji, ma zajem se dozvédét vice

informaci o fair trade ¢i pfimo o produktech.

V praci jsem si stanovila tfi vyzkumné otazky. Prvni vyzkumna otdzka znéla: Je v Brné jiz
dostatek restauracnich zafizeni s nabidkou fair trade pro splnéni kritéria dostupnosti
fairtradovych produkt? Z vysledkd vyzkumu vypliva, Ze podnik( s nabidkou fair trade

zatim v Brné neni dostatek. Je jich nyni 23 z 26 poZadovanych, tedy zhruba 88 %.

Druha vyzkumna otazka znéla: Do jaké miry existuje zdjem provozovateld podnikl s
nabidkou fair trade, stat se aktivné soucdsti kampané? Béhem vyzkumu jsem zjistila, Ze

94 % provozovatell by mélo zajem o aktivni Ucast a ¢erpani vyhod z toho plynoucich.

Treti vyzkumna otazka znéla: Do jaké miry existuje zajem provozovatell podnikd, které
fair trade v nabidce nemaji, dozvédét se o tématu fair trade ¢i pfimo o produktech vice

informaci? Pfi vyzkumu projevilo 55 % provozovatel(i zdjem dozvédét se vice.

6 Praktické vyuziti vysledki vyzkumu

Na zakladé vysledkll vyzkumu se nyni pokusim stanovit urcité doporuceni, jakym
zpusobem dale postupovat pro naplnéni kritéria pozadovaného poctu podniku
s nabidkou fairtradovych produktd a tedy pfriblizeni mésta Brna k ziskani statusu

Fairtradové mésto.

Je pozitivni, Ze vétSina provozovatelll se s pojmem fair trade setkala, nicméné Sirsi
povédomi o konceptu fair trade ma jen mala c¢ast z nich. Vétsina provozovateld, ktefi
pojem znaji, si jej spojuje pouze se spravedlivou cenou pro péstitele, pripadné
s nékolika mdlo dalSimi charakteristikami. Z celkového poctu provozovatell

dotazovanych v obou kategoriich vyzkumu mé o své znalosti presvédcila zhruba tretina
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z nich. PredevSim u podnikd, které fair trade v nabidce maji, povaZuji jejich
informovanost o tématu za nedostatecnou. Proto je podle mého nazoru dullezité posilit
osvétu mezi provozovateli podnikd, predevsim v kontextu SirSich souvislosti, které
koncept fair trade v sobé zahrnuje. Podniky, kde bude fair trade v budoucnu nabizen,
totiz mohou byt ¢asto prvnim mistem setkani lidi s pojmem fair trade, a proto je
dllezité, aby zde dostali uspokojivé odpovédi na své pripadné otazky. Nakonec Sifeni

osvéty o tématu fair trade je i jednim z cild kampané Fairtradovych mést.

V pfipadé podnik(, které v nabidce fair trade nemaji, je dllezité sestavit promysleny
proces jejich oslovovani s nabidkou dodavek fair trade produktl do jejich podnikd.
VétSina znich totiz nikdy nebyla s podobnou nabidkou oslovena. Do procesu
oslovovani podnikd by podle mé mélo byt zahrnuto strucné predstaveni konceptu fair
trade a jeho principu, predstaveni kampané Fairtradova mésta a také klicovych vyhod,
které by provozovatelé ziskali zahrnutim produkt( fair trade do své nabidky. Proces
oslovovani provozovatell podnik(i by mohl byt také doplnén predstavenim vysledku
vyzkumu institutu INESAN, nebot vétsiné provozovatell jsou vysledky tohoto vyzkumu
neznamé. Poté by mohl byt proces oslovovani provozovatelld podnikll zavrsen
napriklad ochutnavkou fairtradovych produktli a sezndmenim scenami tak, aby
si kazdy provozovatel mohl vybrat produkt, u néjZ mu nejvice vyhovuje kombinace
ceny i kvality. Pro naplnéni kritéria dostupnosti fairtradovych produktl na 26
restauracnich zafizenich v Brné zbyva pfimét k zaélenéni fair trade do své nabidky jiz
pouze 3 podniky. To by nyni nemél byt problém, vzhledem k tomu, Ze zdjem dozvédét
se vice informaci o tématu fair trade ¢i pfimo o fairtradovych produktech projevilo pfi
vyzkumu 11 provozovatell. Informace o podnicich, které zdjem projevily, budou
pfedany c¢lenidm organizace NaZemi, kterd v Brné o ziskani statusu Fairtradového

mésta usiluje, aby mohly byt vyuZity pro rozsifeni produktd do dalSich podnikd.

Dale navrhuji zmifiovanou realizaci mapy, kde budou zobrazeny podniky s nabidkou
fair trade, jez by mohla byt vhodnou motivaci pro dalsi podniky k zaélenéni produktt
fair trade do své nabidky a zaroven by mohla byt vhodnym ndstrojem orientace pro
zakazniky vyhleddvajici fair trade. Také zavedeni jednotného oznadeni pro podniky
s nabidkou fair trade, by mohlo mit pozitivni disledky pro provozovatele i pro

zakazniky.
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Neplacend reklama, pro podniky s nabidkou fair trade, které se stanou soucdsti
kampané, by méla mit vyraznéjsi charakter. Podniky by mohli napfiklad byt uverejnény
vramci Tydne pro fair trade ¢i vice medializovany. Napfriklad ¢lanek v brnénskych
novinach o tématu fair trade, ¢i o kampani Fairtradovd mésta, odkazujici na seznam
podnik( s nabidkou fairtradovych produktl na strankach www.fairtradovamesta.cz, by
mohl byt jakousi odménou pro podniky, které fair trade v nabidce jiz maji, a zaroven

motivaci pro ostatni podniky.

Vétsina provozovateld podnik(, které fair trade nabizeji, projevila zajem o Cerpani
vSech zminénych vyhod, kterd ptindsi kampan Fairtradova mésta. Je zde tedy velky
potencial pro aktivni zapojeni podnik( s nabidkou fair trade do akci podoprujicich fair
trade i do jiného déni ve mésté, souvisejictho napfiklad s kavou, ¢ajem, cokoladou,
nebo tfeba lidskymi pravy, ekologickym zemédélstvim a podobnymi tématy (napf.
Tyden pro fair trade, Tyden kdvy, Tyden lidskych prav, Brnénské dny pro Zemi a jiné

akce).

Nékteli provozovatelé béhem meého vyzkumu projevili svou spokojenost s kvalitou
fairtradovych produktli a casto zminovali predevsim kavu. lJini provozovatelé zase
naopak s kvalitou fairtradové kavy spokojeni nebyli. Proto si myslim, Ze by bylo vhodné
naptiklad uspofradat dopfedu ohlddenou vefejnou ochutnavku co nejvétsiho poctu v CR
dostupnych druh( fairtradové kavy a vyzvat k Ucasti na akci provozovatele podnik( i
Sirokou verejnost. Akce by mohla byt napfiklad propagovadna jako brnénska volba
nejlepsi fairtradové kavy, a Ucastnici akce by hlasovali pro kavu, kterda je nejvice
oslovila. Vysledkem by pak mohlo byt zvefejnéni fairtradové kavy, kterou si Brno
zvolilo jako svou nejlepsi, a zaroven kazdy z provozovatell podnik(i by mél moznost si
sam vybrat, ktery produkt nejvice vyhovuje jeho pozadavkim na cenu i kvalitu.
V ramci takové akce by mohly byt doprovodnym programem predndasky o fair trade a
mohly by byt také pfedstaveny vSechny vyhody pro podniky, které fair trade do své

nabidky zaéleni. Akce by tak mohla mit zaroven vzdélavaci i motivacni charakter.

Vramci urcité nedavéry v koncept fair trade, projevené nékterymi provozovateli,
navrhuji tvorbu dokumentu zabyvajiciho se tématem fair trade pfimo Sitého na miru
provozovatelim restauracnich zatizeni. V tomto dokumentu by méla byt vysvétlena

problematika obtiznosti pfesného uréeni jména farmare, ktery kdvu vypéstoval, nebo
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pfesné dohledatelnosti vSech financnich transakci (kolik z ceny kdvy presné dostal
farmar). V textu by mél byt také vysvétlen rozdil v dlsledcich, které farmafti vyplyvaji
z jeho Ucasti v systému fair trade, a témi které vyplyvaji z jeho Ucasti v systému direct

trade.

Toto je jen nékolik ndvrhd na vyuziti vysledk(, které vzesly z mého vyzkumu. Vysledky
mohou vsak byt pouZity pro stanoveni mnoha dalSich krokd, skrze které mésto muze

smeérovat k ziskani statusu Fairtradové meésto.
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Zaveér

V této bakaldrské praci jsem se zabyvala analyzou moznosti mésta Brna jako
Fairtradového mésta. Mésto jiz od roku 2011 projevuje snahu ziskat status
Fairtradového meésta, a ucinilo jiz vtomto sméru spoustu krokd, které jej
k stanovenému cili priblizily. Jednim z klicovych kritérii kampané, které vsak Brno
dosud nesplfiuje, je kritérium dostupnosti fairtradovych produktl na stanoveném
poctu mist. Tento poZadavek se dale déli na dostupnost na prodejnich mistech a
v restauracnich zafizenich. Prodejnich mist je vSak v Brné jiz dostatek, proto jsem se ve
své prdci zaméfila hlavné na dostupnost produktl v restauracnich zatizenich. Cilem mé
prace bylo zmapovat aktualni situaci v prostfedi brnénskych restauraci, kavaren a

jinych podnik( v zminovaného pozadavku dostupnosti, coZ se mi podafilo.

V praci jsem nejprve predstavila samotny pojem fair trade, historii a nejdulezitési
organizace, které se k tomuto pojmu vazou. Poté jsem ve zkratce predstavila postaveni
obchodu s fair trade produkty v Ceské republice. Déle jsem ¢tendfi pfiblizila kampar
Fairtradova mésta a poté jsem se jiz soustfedila na postaveni produktd fair trade

v Brné, v rdmci této kampané.

V praktické ¢asti mé bakalarské prace jsem provedla vyzkum mezi brnénskymi
provozovateli restauracnich zafizeni, a to jak téch, ktera fairtradové produkty jiz maji
zahrnuty do své nabidky, tak i téch, ktera fair trade v nabidce doposud nemaiji.
Z vysledkl vyzkumU vyplynulo, Ze podnik( s nabidkou fair trade jesté neni v Brné
dostatek pro splnéni kritéria, pfesnéji je jich 23 z 26. pozadovanych. Zajem dozvédét se
vice informaci o fair trade ¢i o produktech mezi provozovateli podnik( bez nabidky fair

trade ma 55 % dotazovanych provozovatelu.

Na zakladé ziskanych vysledk(i jsem také navrhla moznosti jejich vyuziti v praxi a
nastinila urcitd doporuceni, kterd by mohla prispét k brzkému naplnéni kritéria
dostupnosti fairtradovych produktl na stanoveném poctu restauracnich zafizeni.
Splnéni vSech poZadavkl a nasledné ziskani statusu Fairtradové mésto by mohlo Brnu

pomoci posilit jeho roli a vaZzenost, a zajimavym zplsobem oZivit déni v metropoli.
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