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Uvod

Medialni vychova je jednim ze Sesti priafezovych témat, ktera jsou podle ramcového
vzdélavacitho programu pro zakladni vzdélavani (2023) pokladéna za velmi dilezitou
a neodd¢litelnou soucast vzdélavani. Je to zejména kvuli tomu, ze predstavuji aktudlni potize
a pro zivot jedince jsou velmi vyznamna.

S médii se v dneSnim svéte setkavame na kazdodenni bazi. Nékdy je ta vSudyptitomnost
médii natolik ohluSujici, Ze miizeme mit pocit, Ze se rano na pocasi radéji koukneme do mobilu,
nez abychom se podivali z okna. Prakticky kazdy ¢lovék u sebe nosi telefon, jehoz
prostiednictvim Si muze zjistit mnoho novych informaci za velmi kratky ¢as. Ovéfovanim
kvality a davéryhodnosti téchto informaci uz se ale nékdy nechceme zdrzovat.

Vlivu médii se v dnesni dob¢ jenom s t€zi vyhneme. Je tieba se naucit zit s médii
a vyuzivat je pro sviij prospéch i prospéch spolecnosti. Medialni vychova se snazi zaky uz od
ptredskolniho vzdélavani naucit pracovat s médii a udrzovat si od nich kriticky odstup. Zakladni
vzdélavani chce zéka vybavit schopnosti vyhledéavat, zpracovat a vyhodnocovat informace,
které pochazeji z riznych druht médii.

V bakalaiské praci jsme se zaméfili pravé na kritické mysleni, které je tfeba v ramci
medialni vychovy rozvijet. V praci jsme udélali né€kolik rozhovori s vybranymi uciteli.
Vyzkum bakalarské prace nebyl zaloZzen na téchto rozhovorech, byla to spiSe dopliikova
¢innost, ktera méla nastinit realnou situaci medialni vychovy na Skolach. Jsme si tedy védomi,
ze z toho nelze vyvozovat zadné zavéry, protoze se jedna o pfilis maly vyzkumny vzorek. Piesto
ale po rozhovorech s pedagogy vyplynulo, ze je pro né problematické zafazovat medialni
vychovu do svych pfedmétii z ditvodu, Ze presné nevédi, co konkrétné by méli v hodinach ucit.
Ucitelé vysvétlovali, Ze nemaji vyukové materidly, které by v hodinach mohli vyuzit jako
oporu. Pokud néjaké materialy jiz existuji, vétSinou jsou pro ucitele nepouzitelné, protoze
se medialni svét velmi rychle rozviji a materidly tak stejné rychle ztraceji na aktudlnosti.

Na zaklad¢ téchto Castych narazek, které jsme slyseli pti tvorbé bakalaiské prace, ale
i od dalsich kolegt, jsme se rozhodli zanalyzovat vyukové materialy do medialni vychovy,
které jsou pro pedagoga v nyn¢&jsi dobé dostupné a relevantni.

V této praci proto jsou nejdiive popsany média jako takova a jejich mozny vliv na
¢lovéka uz od détstvi. Také jsou zde predstaveny aktualni témata, kterd by v ramci dnesni
medidlni vychovy neméla chybét a Zaci by s nimi méli byt sezndmeni. Poté se vice zamétime

na vyukové materidly, zejména pak na ty do medialni vychovy.



Druha ¢ast této diplomové prace je vénovana konkrétnim vyukovym materialim
medialni vychovy, které jsou pro soucasného ucitele voln¢ k dispozici a je zamétena i na jejich
relevantnost. Hlavnim cilem této prace je sestavit tematické plany pro kazdy ro¢nik 2. stupné
zékladni Skoly, ve kterych jsou rozepsana témata medialni vychovy z Ramcového vzdélavaciho
programu, k dispozici jsou zde i ocekavané vystupy. O tyto tematické plany se pak ucitel pii
planovani své vyuky muze opfrit. U¢itelé je mohou vyuzit i na rozdé€leni si jednotlivych témat

do konkrétnich pfedmét, aby si byli jisti pokrytim veskerého obsahu medidlni vychovy.



Teoreticka ¢ast

1. Média v kazdodennim zivoté

Nejdiive predstavime média jako takova a jejich diilezitou roli v naSich zivotech. Prvni
kapitola uvede, pro¢ je medialni vychova uz na zakladnich Skolach nepostradatelna a pro¢ je

dilezité, aby ji absolvoval kazdy jedinec a odnesl si z ni zasady kritického pfistupu k nim.

1.1. Média

Se zménami poslednich desetileti se 1 do velké miry zménil kazdodenni chod dne
kazdého ¢loveka. Jak tvrdi Frey (2021) a Jirdk s Kopplovou (2009) lidstvo proslo totiz velkou
technologickou a digitalni pfeménou. Dnes uz neni vyjimkou v domécnostech najit televizi,
pocitaé, notebook, tablety, ¢tecky a dalsi technologické vymozenosti. Podle Jurgensona (2022)
nase spole¢nost prosla velkymi a rychlymi zménami, ve méstech potkavame pohybujici
se reklamy na zastavkach, velkych budovach, ¢i v riznych dopravnich prostiedcich a telefon

se postupem casu stal neodd¢litelnou soucasti nasich zivott.

Vsechny tyto technologické prostiedky se snazi ndm zprostiedkovat interakci s dal§imi
mezi lidmi je nepostradatelnou soucasti zivota kazdého z nas. Uz Aristotelés o ¢loveku fekl, ze
je to ,,zoon politicon®, tedy tvor spolecensky. Socidlni média jsou velmi mladou ¢asti médii,
a tak tento pojem neni Upln€ ustdlen a mnoho lidi ani nevi, ze socidlni média pouziva kazdy
den. Tato média se snazi napodobit setkani lidi v online prostfedi. Kietzmann, Hermkens,
McCarthy a Silvestre (2011) o socidlnich médii tvrdi, ze vyuZivaji vSechny nové vzniklé
technologické prostfedky k vytvofeni vysoce interaktivni platformy, pomoci které mohou
jednotlivei nebo skupiny komunikovat, sdilet zazitky a diskutovat v redlném Case z riznych

mist.

Meédia jsou z latinského slova ,medium®“. To, podle Gaidy, Glisera, Kegela
a Schellmanna (2004), znamena ,,stfedni®, ,,uprostied*, ,,mezi“. Z toho Ize usoudit, Ze médium
ma byt jakymsi prostfednikem, ¢&i zprostiedkovavat jisté véci. Gaida, Gliser, Kegel
a Schellmann (2004, s. 10) média definuji jako ,,souhrnny vyraz pro technické prostredky
¢i nastroje, které slouzi k Sifeni sdéleni.” To potvrzuje nas predchozi Gsudek, médium tedy

zprostfedkovava informace a §ifi je.

Média vySe zminéni autofi (2004) déli na primarni, sekundarni a tercialni. Toto déleni

vlastné popisuje i to, jak se média postupné vyvijela.
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Primarni média jsou pievazné pohyby téla a vyraz v obliceji. Jde o rlizna gesta a pohyby
rukou, celkové drzeni téla. Do primarnich médii zahrnujeme i viin€ a zvuky, jako je naptiklad
mlaskani, sténani, piskani, hlasity dech. V primarnich médiich je velmi dilezita mluvena fec,

jeji hlasitost a spad teci.

Sekundarni média se snazila rozvinout primarni média. VSechna primarni média chtéla
zesilit, aby se informace piedavaly na delSi vzdalenost. Do prostoru se dostavd megafon,
znameni zvony, bubny, koufova znameni, signalni stozary nebo napiiklad i vlajky. Sekundarni
média s sebou pfinaseji 1 obrazova média a pisemné formy uchovani informaci, naptiklad

rukopisy, dopisy, tiskoviny jako jsou knihy, noviny, ¢asopisy, reklamni tiskoviny a plakaty.

Do tercialnich médii uz tfadime kabelové pienosy, dalkové ptenosy, pienosy po
telegrafnich dratech, nebo dokonce Morseovu abecedu nebo telefon. Do téchto médii spada
i rozhlas, televize, gramofonova deska, magnetofonova paska, videokazety nebo zvukovy film.

Do stfedu pozornosti se dostava televize, kterd je hlavnim médiem.

V soucasnosti se nad ramec tohoto déleni setkavame jesté s médii, ktera s sebou nesou
globalni propojeni svéta prostfednictvim sitové komunikace. Pro tato média se vZzilo oznaceni
nova média. VSechna média ale ptece byla nejdiive nova, proto Macek (2013) ptichéazi spiSe

s oznacenim digitalni média. Jsou totiz vSechna zalozena na digitalnim kodovani dat.

1.2.  Vliv médii

Jirdk a Kopplova (2007) mluvi o souvislostech mezi médii a chovanim v realité, jako
jsou napftiklad nésilné scény a zvySujici se agrese u jedincti Skolniho v€ku. Tuto souvislost Jirdk
s Kopplovou (2007) nazyvaji u¢inkem médii. Z téchto Gcinku je podle nich zfejmé, ze média
jedincovo chovani kultivuji, ovliviiuji, vedou a péstuji urcitym smérem. To nazyvaji
kultivacnim pfistupem k u¢inkiim médii. Na druhé strané stoji etnograficky piistup k nim. Ten
je podle Jiraka a Kopplové (2007) zalozen na ptedpokladu o aktivnim ptijemci. Aktivni
pfijemce si totiz podle tohoto pfistupu média vybird podle svych zajmi a preferenci. Jelikoz
jsou ale média na pfijemci do jisté miry zavisld, a navic pochazeji ze stejného socidlniho
a kulturniho prostfedi, zajmim a preferencim pfijemce se piizpusobuji. Z toho lze lehce
vyvodit, ze ,,neptisobi jen média na publikum, ale také publikum na média a fakticky publikum
samo na sebe prostfednictvim médii (a naopak média prostfednictvim publik sama na sebe),*
(Jirak, Kopplova, 2007, s. 171-172). Spolecnost a média se velmi izce vzajemné ovliviuji.

Jirdk s Kopplovou (2007) ptichazeji s tvrzenim, Ze nejde o jakousi zménu v chovani a postojich
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jedince vlivem médiim, ale média na urcita chovani a postoje jedincii reaguji a tim je potvrzuji,
posiluji, nebo naopak oslabuji az zamitaji.
1.2.1. Kategorizace medialnich vlivii

Pokud se podivame na typy ucinkli médii zeSiroka, jeho hlavnim délenim je praveé
kultivacni a etnograficka poloha, o které jsme psali vySe. Kultiva¢ni poloha tedy uvazuje
jedince, ktery reaguje na média a méni své chovani, postoje @ mysleni. V rozsifeném modelu je
jedinec jesté ovlivnén socialnim prostiedim, ve kterém vyristal a ve kterém Zzije, jeho povahou
atd. Etnograficka poloha uvazuje mezi jedincem a médii oboustranny vztah, ktery ovSem podle
Morleyho (1993) neni rovnocenny, protoze divak informace vzdy jen reinterpretuje a média
maji v rukou plnou interpretaci informace. Zmeénu, ktera nastane u jedince nebo ve spolecnosti,

tak hodnoti jako vysledek jejich vzajemného vlivu.

Obé polohy pohledu se ale snazi o to stejné — chtéji popsat vliv médii na cloveka. Vlivy
na Clovéka jako takové popsat nelze, protoze kazdy jedinec reaguje jinak podle jeho
individualnich predispozic. ,,Jinymi slovy, tentyz medialni obsah se mize podilet na zcela
odlisnych (ba protichiidnych) posunech ve stavu spole¢nosti ¢i rozpolozeni jednotlivce, (Jirak,
Kopplova, 2007, s. 173). V dusledku tohoto diuvodu budeme mluvit, stejné jako Jirak
a Kopplova (2007) nebo naptiklad McQuail (2007), o pfedpokladanych ucincich na jedince.
V téchto predpokladanych ucincich sleduje Jirdk a Kopplova (2007) stalejsi proménné. Jedna

se 0 ¢asovost, pfimost a zamérnost.

Z pohledu casovosti se jednad o vliv kratkodoby a dlouhodoby. Kratkodoby u¢inek na
jedince se projevuje jako okamzitd zmeéna, kterda bezprostfedné ovlivituje usudek jedince.
Dozajista se s kratkodobym vlivem médii setkavame pii reklam¢ v obchodég, kdy podlehneme
medialnimu sdé€leni a zbozi si okamzit€¢ koupime, piisté uz ale stejny produkt nekoupime,
protoze kratkodoby vliv reklamy uz pominul. Naproti tomu stoji vliv dlouhodoby. Ten je
schopen v jedinci ménit postoje a celkovy sv€tonazor. Nejedna se o impulzivni podlehnuti
reklamg, ale o dlouhotrvajici zménu v ¢lovéku, kterou naptiklad i pravidelné zavinuji média
a jejich sdéleni.

Ohledné¢ ptimosti t¢inkt médii Jirak a Kopplova (2007) rozdé€luji vliv pfimy a neptimy.
Ptimy dopad médii je uz v roce 2007, kdy Jirdk a Képplova svoji knihu vydali, pokladan za
typicky pro pocatky zkoumani vlivih médii. Pozdé&ji se zacala dilezitost ptimého vlivu
zmenSovat a nyni uz je spojen spiSe s kratkodobym, a pfedevs§im jednotnym dopadem na

publikum. Za ptimy vliv Jirdk a Kopplova (2007) povazuji napiiklad uspéch prodavaného
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zbozi, které je reklamou propagovano, nebo nevhodné obsahy pro déti, které maji mit vliv na
jejich mravni a moralni vyvoj. Je to pravé ptimy vliv médii, ktery byl v minulosti zneuzivan
pro propagandistické cile ideologiemi. Dnes tento vliv ale stale na politické scéné mizeme
zaznamenat. Souvislost mezi kampani politické strany a jejim tspéchem ve volbach je totiz
také ukazkou pfimého vlivu na publikum. Naproti tomu je ovSem postaven vliv nepiimy. Za
ten povazujeme zménu v ¢loveku, kterd se projevi az s ¢asovym odstupem, nebo je navazana
na dalsi faktory, které jedince pfi piebirani informace ovliviiuji. Typickym ptikladem muze byt

piebirani informaci od néjaké vyznamné osobnosti az viiddce, kterému nekriticky veéfime.

Jirdk a Kopplova (2007) dale popisuji, Ze nékteré dopady na jedince jsou zdmérem
komunikac¢niho sd€leni toho, kdo ho vytvafi. Zamétenost mizeme sledovat na piikladu
politickych kampani ¢i na reklam¢ urcitého zbozi. Protoze prave tyto piiklady potiebuji
predevsim odezvu ptijemce téchto sdéleni, tedy publika. Dle Jirdka a Kopplové (2007) stejné
jako se rozvijeji média, tak se i rozviji snaha o kontrolu téchto komunikaénich procestl.
McGuire (1986) do nezamérnych Uc¢inkdl zahrnuje naptiklad nésili v médiich, které nabada

k agresivnimu chovani nebo naptiklad konstrukce reality zaloZzené na informacich z médii.

McQuail (2007) u¢inky médii d&li velmi podobné, a to z pohledu dasu a zaméru. Uginky
médii rozdéluje na kratkodobé, dlouhodobé a na planované, nebo neplanované. Mezi
kratkodobé planované fadi napiiklad dozvidani se zprav, propagandu?, individualni odezvu
nebo medialni kampan. Do dlouhodobych planovanych medialnich sdéleni zahrnuje Siteni
pokroku, zprav, inovaci nebo 1 distribuci védomosti. Pokud se koukneme na neplanované
u¢inky medialniho sdéleni, tak mezi ty kratkodobé patii podle McQuaila (2007) jiz zminéna
individudlni odezva, kolektivni reakce nebo ucinky tykajici se politiky. Do posledniho typu,
neplanované a dlouhodobé uc¢inky, McQuial (2007) zatazuje socializaci, vyznéni néjaké

udalosti, definovani reality nebo napfiklad institucionalni zménu.

Z tohoto déleni McQuial (2007) vyvozuje ¢tyii modely medialniho pusobeni: piimé,
podminéné, kumulativni a kognitivné-transakéni. Pfimé plsobeni je okamzité a je viditelné.
Podminény model se vyznacuje zménou v chovani nebo posilenim néazoru, plsobi i na
kognitivni, behavioralni i afektivni slozku. Tento model mtze mit jak dlouhodoby, tak
kratkodoby ucinek. Ttetim model je pole McQuiala (2007) kumulativni model, ktery je

zalozeny na opakujicim se pusobenim, ma trvalé ucinky a dochazi ke kognitivnim nebo

! naptiklad rizné odvétvi marketingu a public relations
2 ta miize byt i dlouhodoba
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afektivnim U€inklim. Posledni, kognitivné-transakéni model ma okamzité a kratkodobé

pusobeni, které ma predevsim kognitivni a afektivni vliv.

1.2.2. Vliv médii na osobnost ditéte

Blazek (1998) tvrdi, ze dit¢ neni nékym, do koho bychom m¢li nalévat vSechny
poznatky a zkuSenosti z naSich Zivoti, ale je rovnocennym partnerem, ktery diky své zivotni
nezkusenosti nahlizi na pro nas samoziejmé véci z jiné perspektivy a snazi se je fesit vlastni
cestou. V praci ucitele je tfeba si toto tvrzeni uvédomovat a brat ho v potaz pii predavani
informaci.

Je dilezité si uvést, jak média zasahuji do ptirozené¢ho vyvoje ¢lovéka a jaky maji vliv
na utvareni jeho osobnosti. Podle Rogers-Whitehead (2022) utvareni lidské osobnosti ma ale
zaklad uz v obdobi od narozeni do Skolniho véku. Je proto nutné medialni vychovu zapocit uz

Vv rodinném prostiedi pted nastupem do Skoly.
Negativni vlivy

Dilezitost médii uz pii vyvoji jedince demonstruje Hotfeni (2010) na rozdilech pfi
pozorovani bézného, nehybného piedmétu a pozorovéni televize. Pfi pozorovani béZzného
pfedmétu nejde jenom o pasivni vnimani obrazu pted jedincem, ale na sitnici oka se tvoii jakasi
zmens$enina toho, co pravée sledujeme. Pokud totiz ¢loveék pozoruje néjakou vée, jeho oci nejsou
statické, ale tckaji po pfedmétu a vlastné ho ohmatavaji. Pti sledovani televize je to ale jinak.
Z aktivni a zamyslené ¢innosti se stava pasivni ¢innost. Pti sledovani televize se totiz v mozku
objevi alfa viny, které se u ¢lovek objevuji naptiklad kdyz sni nebo je v hypndze. Nehled¢ na
to, ze pfiliSné sledovani televize je velmi nezdravé pro oci. Hoteni (2010) tvrdi, Ze vyzkumy
ukazuji 1 na to, ze déti v zavislosti na dob¢ stravené u televize maji niZsi uroven védomosti.
Cim déle sleduji televizi, tim maji mensi vieobecny piehled. Nejvice mé sledovéni televize
dopad na vyjadiovaci a matematické schopnosti a dovednosti déti. Stejny problém pak nastava
I u fantazie, kreativity a napaditosti téchto déti, coz pretrvava i do dospélého veéku. Déti, které
jsou zvyklé na ctené pohadky, si vystavuji sviyj cely svét pro tuto pohadku. Vymysli si, jak
vypadaji hlavni postavy, zdmky, domy, obleceni, zkratka vymysli si v§echno podle sebe. Dit¢,
které je zvyklé na pohadky z televize, se u étené pohadky nudi, nic nevidi, nedokaze si vystavet
svlyj svét pro pohadku, ma velmi omezenou piedstavivost. V dospélosti mlize byt tato
neschopnost velmi problematicka. Vaze se totiz na hloubku citového proZzivani, schopnost

empatie a hledani feSeni na neocekdvany vyvoj situaci v bézném zivoté.
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Dankova (2008) ve své praci Viivy médii na chovani deti predskolniho véku upozornuje
na to, ze média se stala tfetim dospélym v rodin¢, hned vedle matky a otce. Podle Dankové
(2008) ptichazime o duSevni zivot, protoze ve filmech se mluvi pouze ve frazich, coz nam
ochuzuje komunikaci. Filmy nés také Casto vedou ke konzumnimu zptsobu Zivota, zkresluji
urcita fakta a divak mtize nabyt mylného dojmu o svété. I kdyz je kazdy clovék jiny, na kazdého
muze stejny film piisobit jinak, kazdy se nachdzi v jiné zivotni situaci atd, je nesporné, ze média
maji negativni vliv na vzorce chovani. Média nés navadéji k napodobovani chovani, které
vidime, pfevazné toho agresivniho. Tim se stadvame otupélym k ur¢itym podnétiim. Dankova
(2008) tim tika, ze se stdvame povrchnéj$imi a jsme sndz manipulovatelni. Celkové nas pak

filmy a reklamy vedou az k bezcitnosti.

Pokud se dit¢ dlouhodobéji diva na televizi a rodice s nim netravi piili§ volného ¢asu, podepise
se to na dusevnim zdravi ditéte. Rodice by méli velmi peclivé zvazit, do jaké miry ditéti televizi
dovoli, do jaké miry to bude mit kladné ptinosy. Podle Burtona a Jiraka (2001) ¢lovék do osmi
let neni schopen rozeznat fiktivni piibéh od skutecnosti. Dité je totiz nekritickym piijemcem

médii, nedokdze se jim nijak branit.

Na druhou stranu Daikova (2008) mluvi i o negativnich vlivech médii na déti
ptedskolniho v€ku. Déti si navyknou na pasivni konzumaci, coz je mozné povazovat za
Jako velmi zavazny negativni vliv miZzeme vnimat nepfiméfeny obsah, ktery déti z médii
piijimaji. Pfijimané vzorce chovani a navyky pak opakuji v redlném svété. Dité pak muize
napodobovat i nasilné chovani. Jelikoz nasilné chovani ¢asto v médiich vida, v redlném Zivoté
mu piijde béZné a stdva se imunnim az necitlivym vici nasili. JelikoZz je dité u pfijimani médii
pouze napjatym, nezucastnénym pozorovatelem, omezuje se mu 1 tvorba slovni zasoby, jeho
verbalni komunikace je zredukovana pouze na vykiiky udivu, ¢i tleku. Co je ale také dulezité,
ditéti se u televize, pocitace velmi zhorSuje stavba téla. Déti u pocitace, ani u televize nesedi ve
spravné poloze a jelikoZ se jejich patef neustale vyviji, mohou je tyto problémy néasledovat i do
dospélosti. Jako jeden z dalsich negativnich vlivi je to, ze déti nejsou motivovany k tomu, aby

premyslely. Bud’ prosté znaji spravnou odpoveéd’, nebo ji zkouseji metodou pokus-omyl.

Déti ve skolnim véku jsou nejvice ovliviiovany televizi. McLuhan (1969) tvrdi, Ze
pokud déti Casto travi Cas pred televizi, nazyvaji se ,.kulturné znevyhodnéné* nebo ,,televizni
déti. Dnes sem uz nepatii pouze déti z chudSich socioekonomickych prostiedi, ale stale vice

jsou jako kulturné znevyhodnéné oznacovany i déti z bohatsich vrstev spolecnosti.
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Velmi negativni vliv na zadky maji televizni potady, filmy, videohry a internetové
stranky, které obsahuji nasili, vulgarni jazyk nebo nevhodné sexudlni nardzky. To potom muze
negativné ovlivnit jejich chovani a postoje. Negativni dopad na ¢lovéka maji média, prevazné
ta digitalni, podle Krpelana (2018), ktera jsou pouzivana v nadmérném cCase. Pokud totiz
jedinec travi nepfiméteny cas u digitalnich médii, jsou z ¢asovych divodi z jeho denniho
programu vytlaceny jiné Cinnosti. Jedna se ptredevsim o jakékoli pohybové aktivity, zajmové
krouzky, setkavani s kamarady a v neposledni fad¢ i spanek. Takze pokud zéci travi hodn¢ casu
u médii, mize dojit az k zavislosti na nich. A v neposledni fadé se ditéti nerozviji kritické
mysleni, média mu ovliviiuji ndzory a postoje. Pfevazné v obdobi prvniho stupné zakladni Skoly
dit¢ prochdzi tzv. naivnim realismem, dité vSemu véri, samo nepiemysli a pouze piebira

podavané informace.

Dal$im velmi negativnim aspektem miize byt ovliviiovani prostfednictvim médii
v tomto véku. Jedinci jsou velmi lehce ptes média manipulovatelni a snadno se podle Krpelana

(2018) nechaji svést k nezakonné nebo sebeposkozujici ¢innosti.

Pozitivni vlivy

Média ale ptinaseji i nékteré pozitivni vlivy. Dité v predskolnim véku se mize nepiimo
z médii ucit, informace k nému totiz pfichdzeji ve velmi pfitazlivé, zdbavné forme. Média
mohou rozvijet uméleckou stranku v ditéti, stejn¢ jako podporovat lepsi predstavivost
a zvidavost, do jisté miry tim i1 prohloubit vlastni prozivani. Média détem v tomto véku mohou
pomahat se zlepSenim schopnosti, které pottebu;ji pro vstup na zakladni §koly. Dankova (2008)
tikd, Ze pocitatové hry mohou u déti rozvijet schopnost zrakového vnimani, mysleni, zlepsit
soustiedénost a jemnou motoriku. Média kladn& plisobi na senzomotoriku a rozviji pocetni
predstavivost. Ovladanim medialni techniky si déti zlepSuji mechanickou pamét’. I na osobnost
dité¢te mohou mit média pozitivni vliv. Média ve spravné mife mohou zlepsit sebedivéru,
trpélivost nebo rychlé rozhodovani. A nakonec pfirozené rozviji aktivni ptistup k novym

médiim a dovednosti s nimi spojené.

Na zakladni Skole se Zaci u¢i vyuZzivat média ve sviij prospéch. Nejvice zakladni Skoly
kladou diiraz na vyhledavani informaci a ovéfovani pravdivosti tvrzeni, dohledani ptivodniho
zdroje atd. Déle se uc¢i pracovat s programy, se kterymi se mohou setkat ve svych budoucich
zamé&stnanich. Filmy, televizni a literarni dila inspiruji zaka zakladni Skoly a rozvijeji jeho

kreativitu a fantazii. V médiich si zaci hledaji svoje vzory a tvofi si tim motivaci pro vlastni
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praci. Média seznamuji zaky s riznymi kulturami a vedou je k jejich pochopeni. To zdkiim

pfinasi toleranci a respekt k odliSnostem mezi lidmi.

Podle Suchého (2007) je dité od deviti let schopno komplexn¢ porozumét hlavnimu déji
filmu a od jedenactého roku véku je schopno vyjadtit jeho hlavni myslenku, protoze se mu uz
rozviji abstraktni mySleni. Dokaze v tomto v€ku i rozliSit mezi realitou a predkladanou fikci.
Na druhém stupni zakladni Skoly je Zak do zna¢né miry velmi zavisly na Skolnim kolektivu.
Toto obdobi Viagnerova (2005) chéape jako ,vytvofeni horizontadlniho spolecenstvi,
tj. vrstevnickych skupin® (Vagnerova, 2005, s. 237). Obdobi je doprovazeno velkou zménou
osobnosti. Vagnerova (2005) tvrdi, ze v tomto obdobi je autoevaluace jedince velmi uréovéana
,hazory, postoji a hodnocenim jinych lidi,* (Vagnerova, 20035, s. 305). Pro jedince je socialné
dualezité sledovat naptiklad stejné programy, vénovat se stejnym socidlnim médiim a byt

zainteresovan do stejnych véci jako jeho spoluzaci.

V tomto veéku zaci velmi Casto travi Cas u pocitacovych her nebo vyukovych aplikaci.
Tyto programy mohou zlepSovat piedstavivost, strategické a logické mysSleni, pozornost,
pohotovost a predvidatelnost. Krpelan (2018) uvadi pozitiva sledovani televize, kde se Zaci
mohou od vhodnych programti naucit nové informace a prevzit nové zkusenosti. Stejné tomu
tak mlize byt 1 na sociélnich sitich, pokud se zaméfime na sdileni vhodnych informaci a snadné
pfekonani vzdalenosti mezi osobami, co ziji v zahrani¢i. Jedinec se tim mulze napiiklad 1épe

naudit cizim jazykdm, celkové si zlepSit slovni zasobu i pravopis.

1.2. Aktualni témata
Mikulcova a Kopecky (2020) upozoriiuji na velky vliv médii a shrnuji nejaktudlné;jsi
medialni problémy. Z dtivodu jejich odborné orientace v medialnich tématech budeme v této

kapitole vychdzet primarné z jejich poznatkd.

Autofi (2020) tvrdi, Ze nasledujici aktualni problémy maji zarodek ve zméné
vérohodnosti obsahu, ktery se dnes k béZnému piijemci dostava. Kvili technologickému
a digitalnimu pokroku velka cast lidstva povazuje socialni sité¢ za primarni zdroj informaci. Je
ale nutné pfipomenout, ze pted socidlnimi sitémi byli vydavatelé médii vazani etickymi kodexy
zpravodajstvi a rucili za obsah, ktery posilali do svéta. Ve svété socidlnich siti ale uzivatel neni
vazédn Zadnym etickym kodexem a informace, které tam zvefejni, mohou byt neovéfené,
manipulativni, nebo dokonce 1zivé. V ramci socidlnich siti (ale i mimo n¢, v jinych médiich)
se podle Mikulcové a Kopeckého (2020) mizeme setkat s fake news, tedy s dezinformacemi

a hoaxy. Ty Casto pracuji se stereotypy, které v ptijemci tohoto sdéleni vzbuzuji ve spole¢nosti
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jiz ustalené asociace. Tyto asociace, emoce se dle autort (2020, s. 12) n¢kdy nazyvaji
»predsudecna nendavist.“ V tomto prostfedi se v dnesni dobé ¢im dal castéji setkavame
i s faleSnymi ucty a fotografiemi. Mikulcova s Kopeckym (2020) vidi u dezinformaci, hoax,
fale$nych Gétu a fotografii stejny zamér, a to manipulovat piijemcem téchto informaci. Zaroven
pfijemci maji neomezeny pfistup k socidlnim sitim a neustale proto musi rozliSovat, zda je
informace pravdiva. Proto autofi (2020) kladou velky diiraz na rozvoj medialni gramotnosti.
Zaroven autofi upozornuji 1 na to, ze tyto aktualni problémy jsou spojovéany s internetovym
pfipojenim. Internet ale zatim nelze nijak usmérnovat a na jedince padd i zodpovédnost

se naucit tato média pouZzivat a naucit se s nimi ve svété fungovat.
Dezinformace

Zakladnim problémem vsech aktualnich témat dnesniho medialniho svéta jsou v rizné
mife a form¢& dezinformace. Reifova a kolektiv (2004) popisuji dezinformace jako zamérné
nepravdivé a neptesné informace. Jejich tkolem je timysIné ovlivnit postoje, nazory a smysleni
ptijemce. Ujfalusi (2018) sestavil tii pravidla, kterymi se dezinformace tidi pfi jejim vzniku,

aby byla u pfijemct Iépe piijata.

e Dezinformace by méla byt alespon Caste¢né zalozena na pravdé, aby nebyla realita

ve zprave az prili$ pfemrsténa, a aby piijemce nezacal nad pravdivosti sdéleni pochybovat.

e Také by dezinformace méla reagovat na kulturni kontext. Mezi kulturami existuji vetsi
I mensi rozdily a ty jsou tfeba i pfi tvorbé dezinformace brat v potaz. Je tfeba informaci

zasadit do kulturniho kontextu, aby pfijemce nepojal podezieni na nepravdivou zpravu.

e Nakonec se Kk ptijemcim nepravdiva informace musi dostat z co nejvétsiho poctu zdroji.
Pokud pfijemce uvidi tutéz informaci z vice zdroji, nabude dojmu, Ze je informace

davéryhodna.
Propaganda

Ve vztahu k dezinformacim mutzeme dnes narazit i na pojem propaganda. Podle
Slovniku medialni komunikace od Reifové a kolektivu (2004) propaganda pochdzi ze slova
propagare, coz znamena rozhlasovat, rozsifovat, rozmnozovat. Z piivodniho vyznamu slov je
to vira, kterd ma byt rozSifovana. Vyse zminény Slovnik medialni komunikace (Reifova &
kolektiv, 2004, s. 192) o propagandé tvrdi, Ze je to ,,zamérna a systematicka snaha o formovani
predstav, ovlivilovani a usmériiovani citli, vile, postoji, ndzordi, minéni a chovani lidi za

ucelem dosazeni takové reakce, ktera je v souladu s umysly a potiebami propagandisty.*
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Publikace Propaganda a manipulace ptedchozi definici podporu, protoze v ni Verner (2011)
propagandu popisuje jako zptsob, jak zmanipulovat lidi, aby délali véci, které by nikdy

neudélali, kdyby znali vSechny potifebné informace.
Hoax

Dalsim problémem dle Mikulcové a Kopeckého (2020) je hoax. Hoax ma velmi
podobné definice jako dezinformace. Mezi témito pojmy existuji velmi malé rozdily. Hoax je
podle Nutina (2018) velmi znamy fenomén, ktery cilené tvoii podvod, trik vydavajici se za
pravdu. Podle Kopeckého a Szotkowského (2019) hoax vétsinou nebyva zavisly na aktualni
politické¢ scéné nebo spoleCenské krizi. Hoax vétSinou existuje nezdvisle na dobé vzniku
a v urcitych ¢asovych intervalech se ve spolecnosti objevuje opakované. | hoax podle Nutina

(2018) musi pii svém zvetejnovani spliovat urcité pozadavky.

e V prvni fadé Nutin (2018) poklada za dilezité téma hoaxu. To musi pro pfijemce byt
velmi atraktivni, uto¢it na emoc¢ni stranku a obsahovat dramatické prvky. Podle
Mikulcové a Kopeckého (2020, s. 16) je pfi vybéru tématu hoaxu pouzivana metoda

,,3 S —strach, smrt, sex.*

e Déle hoax 1dka své ptijemce libivym titulkem. Tyto titulky velmi ¢asto vyuzivaji lidské
zvédavosti a opét jsou emoéné sméfovany, takze jedinec nemuze titulku odolat a precte

si celou zpravu.

e Aby tvirci hoaxt dodali na vérohodnosti, velmi ¢asto do zpravy zapoji néjakou autoritu.
Autoritou je zde mysleno zapojeni slavné osobnosti, herct, zpévaki, védci a dalSich

kapacit ve svém oboru.

e A v zavéru hoaxu je pifijemce nabadan k §ifeni této informace. VétSinou se u tohoto
podnécovani objevi i natlak, ktery piijemce presveéd¢i o nutnosti sdilet, protoze je tato

informace zamérn¢ spolecnosti utajovana.
Fale$né uzivatelské ucty

S riznymi uzivatelskymi ucty se setkdvame na vsSech socidlnich sitich, naptiklad
Facebook, Instagram, X (dfive Twitter) atd. Mikulcova a Kopecky (2020) uvadéji, ze na
socialnich sitich existuje az 10 % faleSnych uzivatelskych ucti. FaleSné ucty ¢asto zahrnuji ucty
slavnych osobnosti, najdou se ale falesné ucty, které se vydavaji za béZzné obCany. Nékteré

socialni sit¢ uz dokazou oznadit oficialni uzivatelské téty slavnych osobnosti, a tim dat najevo
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ostatnim uzivateliim, Ze jinym uzivatelskym uctiim s jejich jménem nemaji vénovat pozornost.
Bohuzel tato funkce neni mozna u uctu obycejnych lidi. Proto je velmi ¢asto jednodussi udélat
fale$ny uzivatelsky ucet neznamé 0soby nez néjaké dobie znamé osobnosti. I toto zabezpeceni
se ale padélatelé naucili obchazet a symbol ovéteni dokazou napodobit. Mikulcova s Kopeckym
(2020) proto doporucuji si i tento symbol ovéfit, jen tieba kurzorem na symbol najet, aby
se objevilo ,,ovéfeno®. Jako dalsi pojistka muze slouzit pocet sledujicich tohoto ¢tu nebo pocet
a kvalita fotografii. | tyto fotografie vS§ak mohou byt fale$né, bud’ totiz mohou byt ukradené
a plni tak pouze obsah profilu, aby byl faleSny uzivatelsky ucet vérohodnéjsi, nebo miize byt
fotografie néjakym zptisobem upravena. Fotografie mohou byt upraveny uz pied vznikem, to
znamena, ze mohou byt néjakym zplsobem zinscenované uz v realit¢, anebo muze byt
manipulovano s ,,nevinnou® fotografii v riznych programech (Photoshop a podobné) az po
jejim vytvoreni. Tyto fotografie vétSinou budi silné emoce a v online prostoru se §ifi velmi
rychle. Uzivatelé si pfes své emoce, které jim faleSna fotografie vyvolala, ani neovéti ptivod
fotografie a v mnohych ptipadech si fotografii ani neporovnaji s moznou realitou. Kopecky
s Mikulcovou (2020) nebo i se Szotkowskym (2019) dava par rad, jak faleSnou fotografii
rozeznat. Pokud se jedna o fotomonté4z, doplnéné ¢asti fotografie mohou byt odlisné osvétlené,
véci ¢i 1lidé mohou mit neimérnou velikost vi¢i pozadi, nebo se dokonce miize objevit
opakovani jisté ¢asti fotografie (¢lovek s koncéetinou navic). Na nepravost fotografie nas také
muze upozornit V jistych Castech pfili§ velkd ostrost nebo naopak rozmazani néjaké casti

fotografie.

Cilem faleSnych uctii je zmast ¢loveka, ktery s timto ctem piijde do styku. Falesné ucty
vyuzivaji nedostate¢né opatrnosti uZivatele a chté&ji ho vétSsinou zmanipulovat k n¢jaké ¢innosti.
Muze se jednat o ,,pouhé* Sifeni néjaké dezinformace nebo poplasné zpravy, n¢kdy ale mize
jit naptiklad i 0 pozadovani penéz atd. V nékterych ptipadech se mize podle Mikulcové
a Kopeckého (2020) jednat dokonce o kybergrooming. Kohout a Karchnak (2016) vysvétluje
kybergrooming jako jeden z druhti kybersikany, pfi kterém osoba na jedné stran¢, oznacovany
jako predator (vétsinou se jedna o dospélého ¢loveka) zamérné manipuluje s nevinnou osobou
na stran¢ druhé, tedy obéti (vétSinou se jedna o dité). Jeho cilem je ziskat davéru ¢lovéka na
druhé strané a stat se jeho piitelem. Pokud toho predator dosdhne, vylaka obét’ na osobni
schizku, kde ji n¢jakym zplisobem napadne, miize se jednat o napadeni fyzické, sexudlni

zneuziti, okradeni apod.

Mikulcova s Kopeckym (2020) ale uvadéji 1 v jistém smyslu pozitivni faleSné ucty.

VétSinou se jedna o né¢jaké satirické komentatory politické a celospolecenské situace. U téchto

20



uctt Ize ale vétSinou ve velmi kratkém Case bezpecné poznat, Zze se jedna o odlehcujici

komentare.
Stereotypy

V médiich tviirci asto pracuji se stereotypy. Stereotypy Jirak a Kopplova (2009, s.299)
popisuji jako ,,hodnotici soudy ve védomi, které jsou stabilni a spojené s pocitem stability
a obecné platnosti.“ Velmi Casto se v médiich setkavame se ,,stereotypy nabozenské, etické,
genderové, sexualni orientace, vdzané na vzdélani, bydlisté, socidlni status apod,* (Mikulcova
& Kopecky, 2020, s. 19). Neni vyjimkou, ze se v médiich objevi i s titulky o celosvétovych
problémech jako je terorismus a migrace. Nevyhodou pro ty, co se snazi stereotypy
v medialnich sd€lenich vyvratit je fakt, ze lidé, ktefi v sob¢ jisté stereotypy nosi, daleko 1épe

pfijimaji informace podporujici jejich smysleni a vinimani dané problematiky.

Pfijemci médii maji ale velmi €asto sami stereotypni postoj k médiim. Macek a kol.
(2019) popisuji piijemce médii, ktefi ale neméni své zdroje informaci. Vyuzivaji uzké spektrum

nabizenych médii, nebo se zamé&ii pouze na jeden zdroj a ten opakuji kazdy den.
Reklama

Slovo reklama pravdépodobné vzniklo ze slova reklamare, v piekladu znovu kiiceti.
Petrtyl (2017) definuje reklamu jako kazdou placenou formu neosobni prezentace a nabidky
zbozi, sluzeb nebo i ideji prostiednictvim sponzora, reklamni agentury ¢i specialisty na
reklamu. Mikulcové a Kopecky (2020, s. 20) reklamu d€li podle jejiho zaméru na ,,komercni,
politickou a socialni.“ O reklamé komer¢ni mluvime, pokud je zamétena na zvySeni poptavky,
takZe lakd a upozorfiuj na néjaky urcity vyrobek. S komercni reklamou se podle Mikulcové
a Kopeckého (2020) setkavame nejcastéji. Politicka reklama se objevuje v souvislosti
s propagaci politickych stran a jejich volebnim programem. Reklama socialni se snazi

zviditelnit urcité spoleCenské problémy a cili na ovlivnéni chovani a postoju piijemce.

Podle Micienky, Jiraka a kol. (2007) se reklama velmi dobfe naucila vyuZzivat poznatki
z psychologie a sociologie, a tim se stala pro jeji zamér jesté vice funkéni. Podle pfedmétu
reklamy a specifik jeho cilové skupiny tvirci piesné védi, jak zapusobit. McQuil (2009)
dokonce o reklamé tvrdi, Ze ma v mnohém protichiidny charakter, protoze jeji pfijemci o ni
nestoji, nese ssebou prvky propagandy a manipulace, obsahuje stereotypy a v disledku

deformuje vztah mezi médii a piijemci.
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Mikulcové s Kopeckym (2020) mluvi o nékolika pojmech, které se v posledni dobé
s reklamou velmi poji. Jedné se o klamavou reklamu, kterd ovliviiuje pfijemce prostiednictvim
klamu a je hodnocena podle nepravdivych udaju a podle toho, jak moc tyto nepravdivé tdaje
spotfebitele ovlivnily. S klamavou reklamou se typicky setkdvame u slozeni vyrobku nebo
jejich cen, u kterych je propagovana spiSe nizs§i cena, nez ve skute¢nosti u pokladny musi
spotiebitel zaplatit. Ve spojitosti s klamavou reklamou je reklama skryta. Key Advantage (n.d.)
jako formu skryté reklamy uvadi product placement, v ¢estiné umisténi produktu. Jedna se
0 zatazeni produktu naptiklad do filmu, seridlu, televizniho potadu a v dnesni dobé¢ 1 na rtiznych
socidlnich sitich influenceri. Pavlovsky (2018) definuje influencera jako ¢loveéka majici jisty
vliv, ktery svym chovanim ptfenasi na ostatni lidi. Product placement je délen na aktivni
a pasivni. V aktivnim product placementu je vyrobek piimo zapojen do déje a ma na jedince
i pfimy vliv. Naopak u pasivniho product placementu neni na vyrobek piimo poukazovano
a vliv funguje na pfijemce spiSe podprahove, bez upozornovani aktéri umisténi. Od ¢ervna roku
2010 je v Ceské republice product placement legalni formou reklamy, aviak tato reklama musi
byt oznacena na zacatku i na konci filmu, seridlu a vSeho, kde je propagovén, znackou ,PP°.
Pokud se jedna o reklamu na socialnich sitich za pomoci influencert, i ti museji mit takovy
piispévek nalezit¢ oznaceny, jinak by mohl byt oznacovan za klamavou reklamu. Dalsim
pojmem pojici se s reklamou je sexismus. Mikulcova a Kopecky (2020) sexistické reklamy
definuji jako reklamy vyuZivajici stereotypni mysleni ohledné¢ vniméni roli muze a Zeny

ve spolecnosti. Jedna se naptiklad o polonahou Zenu v reklamé na pneumatiky atd.
Hating

V medialni sféfe se v dnesni dob& objevuje i hating. Hating Mikulcova a Kopecky
(2020) tadi mezi zpusoby agrese v kyberprostoru. Mezi projevy hatingu patii naptiklad
nendvistné prispévky a komentare na socialnich sitich. Cil hatingu byva namifen vétSinou proti
ur¢itym skupinam lidi, at’ uz jde o skupiny riznych nabozenstvi, etnik anebo socialni skupiny,
¢i sexudlni. Ale i tak se mizeme s hatingem setkat i u jednotlivet, ktefi nikterak nezastupuji
urcitou skupinu lidi. Hating, tedy nenavist na socialnich sitich, mohou vyvolat vySe zminéné
hoaxy a dezinformace. S hatingem se poji hate speech, coz je podle United Nations (n.d.)
nenavistny projev na jednotlivce nebo skupinu lidi, ktery je vystavény na zakladé prirozenych
vlastnosti ¢loveka, opét se jedna o rasu, nabozenstvi, pohlavi atd. Kolem vymezeni tohoto
pojmu se ale stale vedou diskuze, protoze se u psaného nebo mluveného projevu hledi na
svobodu k projevovani svych nazord a postoji. United Nations (n.d.) mluvi o tfech hlavnich

projevech hate speech. V prvni fad¢ existuje hned nékolik forem, pies kterou lze nenavist

22



k n€komu projevit. Mezi né patii naptiklad obrazky, karikatury, memy, gesta nebo symboly.
Dalsim znakem hate speech jsou prvky diskriminace a pfedpojatosti. Tfetim projevem jsou
pravé nabozenské a etnické diivody?, o kterych jsem psala vyse. Mikulcova s Kopeckym (2020)
ale pfipominaji, Ze se u nds nejedna o novy fenomén, ktery by vzniknul az s digitalnimi
technologiemi, nybrz jeho $ifeni se pouze s digitalnimi technologiemi velmi urychlilo a zesililo.
V posledni dob¢ se s hatingem, popf. hate speech, mizeme Setkat ve spojitosti s migranty,

s konfliktem na Ukrajing, S riznymi medidlnimi stereotyp atp.
Internetovy troll

Tento pojem je ale bran jako uz pomérné novy fenomén, internetovi trollové. Podle
Kopeckého (2011) je internetovy troll ten uzivatel, ktery zamérné a uméle narusuje diskuse na
internetu. Vklada do diskusi nevhodna, ¢i kontroverzni témata a chce vyprovokovat hadku mezi

ostatnimi uzivateli.

3 narodnost, rasa, barva pleti, ptivod, pohlavi, ...
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2. Vzdélavaci obsah medialni vychovy

Celou prvni kapitolou, ktera se vénuje obecné médiim a jejich vlivu, jsme chtéli dokazat
dialezitost médii v nasich zivotech. Na to upozornuje i Sochorova (2016), nebot’ tvrdi, ze
produkce médii ma opravdu Siroky zabér, je vSudypfitomna a tim ma i velky dopad na jedince
1 celou spolecnost. Podle Sochorové (2016, s. 26) je velmi podstatné, ,,aby soucasti vychovy
¢lovéka bylo naucit se zit s médii.*

2.1. Medialni vychova

Abychom jako pedagogové dokazali zaky naucit zit s médii, je tieba jim ukazat, jak
masova média jednaji a pro¢. Snazime se tak, aby zaci média poznali, pochopili a ziskali
zaklady pro medialni gramotnost. Mediadlni gramotnost Verner (2007) popisuje jako soubor
znalosti a dovednosti, ktery poskytuje jednotlivci schopnost efektivné a informované pracovat
S dostupnymi medidlnimi produkty. Tato gramotnost umoziuje lidem vyuzivat média ke svému
prospéchu a poskytuje jim ndastroje k odhaleni skryté manipulace v oblastech medialni
produkce, ktera se je snazi ovlivnit. Sochorova (2016) tvrdi, Zze dtlezitou soucasti medialni
gramotnosti je priprava medialni sdéleni ndlezité vyhodnotit. Je tfeba, aby jedinec pfi ptijiméani
informaci z médii pouzil kritické mysleni, zaméfil se na pravdépodobny zdmér, se kterym bylo
sd¢leni vytvoreno, a na jeho souvislost s redlnou situaci. To potvrzuje i Mikulcova s Kopeckym
(2020, s. 10), ktera tvrdi, Ze medialni gramotnost s sebou pfinasi tii aspekty: ,,zakladni poznatky
o fungovani médii, znalosti o spolecenské roli médii a schopnosti ur€it typ prezentovanych
sdéleni, posoudit jejich vé€rohodnost a vyhodnotit jejich komunikaéni zamér.” Tyto poznatky

znalosti a schopnosti by si mél Zak zacit osvojovat uz na zakladni Skole.

V névaznosti na potiebu umét ,,zit s médii“ 1 ve vzdélavacim systému vznikl pfedmét
medidlni vychova. Tento pfedmét neni pevné ukotven v nékterém oboru, ale zasahuje do
,pedagogiky, medialnich studii, filmové védy, estetiky, sociologie, psychologie i dalSich
humanitnich a socidlnich disciplin,” (Sochorova, 2016, s. 26). Pricha, Walterova a Mare§
(2013) chapou medialni vychovu jako ,orientaci v masovych médiich®. M4 slouzit
K vyhodnocovani médii a masmédii a jejich uzivani k sebevzdélavani. Podstatnou soucasti
medialni vychovy je ale kritické filtrovani informaci. Dle Sochorové (2016) se jedna o proces
vyuky a u€eni se o médiich, jehoz hlavnim cilem je pfedat Zdkiim medidlni gramotnost
a kritickou reflexi medidlnich obrazli, texti a sdéleni, jez produkuji hromadné masové

prostiedky.

24



2.1.1. Vyvoj medialni vychovy

Souhlasime se Sochorovou (2016), ktera tika, ze pro lepsi upevnéni pozice mediadlni
vychovy je tfeba pochopit 1 jeji vyvoj. Pokud se vydame k samému zacatku piisobeni prvnich
médii, i zde podle Sochorové (2016) uz byly prvni poucky, jak s médii pracovat, i kdyz se jesté
nejednalo o medialni vychovu jako takovou. Od doby, kdy se média zacala pouzivat jako
vyuCovaci prostiedek ke sd€leni svétového néazoru, zaznamenavame prvni pedagogické
a didaktické rozvahy o pouzivani médii. Podle Sochorové (2016) tuto dobu miizeme datovat do
vzniku Komenského slabikate pro latinské skoly, do roku 1658. Komensky totiz ve své vyuce
zacal pouzivat noviny, nebot’ je povazoval za dulezity zdroj informaci. V piipadé Komenského
ale jeSté nemluvime o medialni gramotnosti, jako ji zname dnes, ale jako snahu o praci
s aktudlnimi informacemi. Podle Micienky, Jirdka a kol. (2007) Komensky uz ve svém dile
Labyrint svéta a raj srdce v roce 1663 mluvil o pistcich, které prirovnaval k novinaifim a mluvil

o nich jako o lidech, ktefti lakaji na rizné melodie.

McLuhan (1969) jde ve svych tivahach jesté dale, a to az do antického Recka. Tvrdi, Ze
obavy z médii a jejich vlivu na mysleni lidi se objevuji uz v Platonové dile Faidros jako
dasledky pisma. Micienka, Jirak a kol. (2007) zase mluvi o Platonové Republice, kde Platon
varuje ptred vlivem divadla na mistni mladez. Podle Biny a kol. (2005) pocatky medidlni
vychovy jsou ale spatfovany v katolické cenzufe v 15. a 16. stoleti. Cirkev totiz jako jedna
z prvnich vydala seznamy zakazanych knih, které podle hlavy cirkve byly nevhodné. I kdyZz
naznaky medialni vychovy spatfujeme uz v praci Komenského, jeji po€atky jsou datovany az
do zacatku 20. stoleti, kdy zacal prevladat nazor, Ze obsah novin by mél byt ve vyuce bran jako
zdroj informaci. UZ ve 20. letech 20. stoleti se zaCala objevovat 1 potieba o zafazeni tématu
procesu tvorby médii do vyuky. Micienka, Jirdk a kol. (2007) uvadégji, ze prelomem 20. a 30.
let 20. stoleti v Ceskoslovensku vychazely noviny, ve kterych byla ¢ast vénovana rubrice

Noviny ve skole.

Niklesova (2007) prichazi s ptedpokladem, Ze medialni sd€leni a pedagogické vedeni
nejvice ovliviiyji jedince a jeho svétovy nazor, coZz zapficinilo vznik medidlni pedagogiky.
Zatimco Sochorova (2016) medialni pedagogiku ztotoziiuje s medidlni vychovou, Priicha
(2009) tyto pojmy oddéluje. Ten 0 mediadlni pedagogice mluvi jako o discipliné pedagogiky,
,ktera se zabyva pusobenim médii v procesech edukace a socializace,” (Priicha, 2009, s. 787).
V obdobi druhé svétové valky byla média dilezitou soucasti a nositelem ideologie. Jak tvrdi
Bina a kol. (2005) propaganda v médiich sehrala nepostradatelnou roli v ovliviiovani vetejného

minéni a k vytvoreni divéry v politické jednani viidce. Po této zkuSenosti se zacala medialni
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pedagogika utvaret rychleji a méla za cil varovat ptijemce pred vlivem a natlakem ze strany
médii, aby se uspéch propagandy z druhé svétové valky neopakoval. Podle Sochorové (2016)
se medialni vychova v povalecném Némecku objevila v podobé kritického ¢teni novin a jejich
rozboru ve vyuce némeckého jazyka. Od konce druhé svétové valky az do 60. let byla medialni
pedagogika zaméfena na ochranaisky smér déti a mladeze pred Skodlivym obsahem médii.
V 60. letech ale nastdva zména, kterd po medidlni pedagogice pozaduje i ucit zaky média
vyuzivat pro svou potfebu. Sochorova (2016) toto obdobi oznacuje jako dobu, ve které
dochazelo k vytvofeni prvnich koncepti o manipulaci skrze média, a tim se snizila moc

medidlnim podnikiim.

V 70. letech se zacala formulovat medialni pedagogika rozsifena o ,,spoleCensko-
kriticky smér,* (Sochorova, 2016, s. 29). Ten ma za cil vytvofit takového piijemce, ktery bude
aktivné pfistupovat k médiim a vyuzivat je pro svoje Gcely. V téchto letech se kladl velky diraz
na zafazeni medialni vychovy do vzdélavaciho procesu, protoze pievladal nazor, ze se média
velkou ¢asti podili na vefejném i osobnim minéni. Tato tendence nejvice ptfichdzela podle
Sochorové (2016) z USA, Kanady a Velké Britanie. Plasek (2004) tvrdi, Ze to vedlo k vytvoteni
medidlni vychovy. Velkym divodem k zahdjeni medidlni vychovy bylo pronikani
komercializace médii z USA do Evropy a Vv neposledni fadé tlak ze strany rodic¢u zaku, ktefi
informace z reklam a ze zpravodajstvi nebyli schopni rozliSit. Sochorova (2016) fika, ze
komercializace nebyla v evropském prostiedi tolik intenzivni a k rozvoji medialni vychovy
dochéazelo pomaleji*. Medialni vychova se tedy zavadéla az v 80. letech 20. stoleti, a to nejprve

ve Skandinavii a Velké Britanii.

V Ceské republice se o medialni vychové zagalo mluvit az v pritbéhu 90. let minulého
stoleti. Nejveétsi a nejviditelngjsi zmeénu 90. let spatiuje Verner (2007) v soukromych
televiznich stanicich. Nejvyznamnégj$i v této dobé neni uz tisk, ale spiSe audiovizualni
predavani informaci. V 90. letech se, jak tvrdi Sochorova (2016), zménily vlastnické poméry,
zacCal se uplatiiovat bulvar, zménil se charakter tituld, i jejich mnozstvi, a nakonec i samotna
zurnalisticka prace. Pfed zavedenim Ramcového vzdélavaciho programu pro zadkladni
vzdélavani (RVP ZV) se v 90. letech s medialni vychovou ve vzdélavacim procesu viibec
nepocitalo. Malou vyjimkou byla zminka o masové komunikaci v pfedmétu cesky jazyk
v ramci uciva o publicistickém stylu. Velmi dulezitym byl vyzkum aktualni situace v oblasti

medialni vychovy a vzdélavani ucitell, protoze se medialni vychova jako pfedmét teprve zacala

4 vyjma Némecka
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utvaiet. Na vzniku medialni vychovy v Ceské republice mély podle Sebesty (1999, 5.125) velky
podil ,,étyti faktory: stav medidlni scény, ptipravenost veiejnosti, pripravenost skoly a také stav
vyzkumu a vysokoskolského vzdélavani v oboru.” Dle Sochorové (2016) az se vznikem RVP
ZV v roce 2004 byla medialni vychova v Ceské republice oficialné zatazena do vzdélavaciho

procesu.

2.2.2. Teorie medialni vychovy

Jednou z teorii medialni vychovy je tradi¢ni pojeti. Sochorova (2016) v této teorii
oznacuje dva zakladni cile medialni vychovy. Prvni cil je vytvofeni a rozvijeni kritického
mysleni pii pfijimani informaci a druhym cilem praktické vyuziti médii jedincem ke své
potiebé. Prvni cil klade na medialni vychovu diraz, aby Si zZaci osvojili ,,zadkladni principy
a mechanismy fungovani médii,” (Sochorova, 2016, s. 31). Naplnénim tohoto cile Vrankova
(2004) piedpoklada odolnost proti manipulaci skrze média. Zaci by se podle Sochorové (2016)
m¢eli naucit reflektovat i ta sdéleni, kterd vychézeji z jim vlastniho kulturniho prostfedi. Druhy
cil, praktické vyuziti médii, zdky uci najit si potfebné informace a vyprodukovat vlastni
medialni sdéleni. Z tohoto druhého cile plyne i hlavni mysSlenka tradi¢ni teorie medialni
vychovy, tedy Ze zaci nejlépe pochopi fungovani médii prostfednictvim vlastni tvorby riznych

druhii medialniho sdéleni (Sochorova, 2016).

DalSim pojetim je podle Sochorové (2016) teleologicka medialni vychova. Tato teorie
je zalozena na praci s neustale se rozvijejicimi digitalnimi technologiemi, které svym rozvojem
narusuji klasické pojeti aktivniho producenta mediadlniho sdéleni a pasivniho piijemce
informaci tohoto sdéleni. Jde o to, aby piijemce vzal v potaz, jakym prostfedkem se k nému
informace dostaly a jak je ma spravné ¢ist. McQuail (2007) tvrdi, Ze se tyto rozvijejici digitalni
technologie, oznaCované jako nova média, vyznacuji tim, Ze v sob¢€ spojuji vizualni zobrazeni
a pocitatovou sit. Za hlavni rozdily mezi novymi a starymi médii McQuail (2007) poklada
decentralizaci (vybér obsahu, ktery ptfijemce dostavd uz neni Cisté¢ na dodavateli), vysokou
kapacitu (rychlost a vzdalenost pfenosu), interaktivitu (spojeni s dalSimi ptijemci) a flexibilitu
(rizny obsah, jeho formy a uziti). Vrankova (2004) za hlavni cil tohoto pojeti oznacuje
zkoumani a analyzovani téchto neustdle se rozvijejicich a meénicich se mozZnosti pfenosu

informaci. Tato vyuka s ohledem na aktualnost se asto fadi do celoZivotniho vzd&lavani®.

Jiny nahled na medialni vychovu nabizi Eddie Dick ze Skotské filmové rady (Scottish

Film Council). Dick ptichazi, jak uvadi Shepherd (2012), s konceptualnim ramcem pro

> Podle Sochorové (2016) se jedna naptiklad o vyukové aplikace, virtualni $kolu, virtudlni univerzity atd.

27



medialni vychovu. Dick svou teorii zaklada na predpokladu, Ze média a informace ptichazejici
Z nich tvofi realitu. ,,Medialni texty, produkce a publikum, (Sochorova, 2016, s. 33) to jsou tfi
zakladni principy, které tvoii zaklad pro Dickliv konceptudlni ramec medialni vychovy, ktery

je nazorn¢ vidét na obrazku 1.

Obrazek 1
Zakladni principy konceptualniho ramce, R. Shepherd

Media Literacy Curriculum Model
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Zdroj: Shepherd, R. (2012, 13. 5.). Social Studies Singapore. A Critical Framework for Media Education. Socia
Studies Singapore. Dostupné z: https://socialstudiessg.blogspot.com/2012/05/critical-framework-for-media-

Prvni princip, medialni texty, ma dopomoci podle Sochorové (2016) rozklicovat
zamySleny a nezamysleny obsah. Produkci je mysleno ,distribuéni, technické, ekonomické,
vlastnické a pravni aspekty,” (Sochorova, 2016, s. 34), které pravé s produkci medidlniho
sdéleni koreluji. A tfetim principem, coz je publikum, je myslen hlavné aktivni pfistup jedince
k médiim. Je téeba, aby jedinec dokazal z médii rozpoznat, pro jakou cilovou skupinu bylo dané
medialni sdéleni vytvoifeno, a tak ho i bral. Shepherd (2012) mluvi o velmi §iroké a slozité
medidlni oblasti, proto je podle n¢j velmi dilezité, aby si ucitel zvolil jasny koncepcni ramec,
jak bude ve vyuce mediadlni vychovy postupovat, aby mohl ve tiidé vést diskusi o slozitych
a vzajemné propojenych faktorech tykajicich se médii. Podle Shepherda (2012) jedinec dojde
ke kritickému pfistupu k médiim, pokud si pfipusti, Ze nelze skrze média dostat realny obraz

situaci, ze vSechny informace pifedané rlznymi prostiedky jsou né&jakym zplsobem
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deformované. Pomoci tiech vySe uvedenych principti si jedinec muze klast otazky,

prostfednictvim nichz dojde k dekonstrukci informace.

2.1.3. Medialni vychova v rodiné
S medialni vychovou zakt velmi vyznamné pomahaji rodic¢e. Gentile a Walsh (2002)
tvrdi, ze pouha diskuse v rodiné o nebezpeci v médiich a psychologickych praktikach v nich
pouzivanych, zvysuje u zaki medialni gramotnost. Problém vsak nastava ve chvili, kdy rodice
nestihaji sledovat technologicky pokrok a nejsou schopni détem vysvétlit vSe, co se v médiich
odehrava. Rodi¢tim v tomto mohou pomoci limity, které ditéti redukuji ¢innost predevsim na
mobilnim telefonu a internetu. Rodi¢e mohou nastavit limity, které jsou bud ¢asovym

omezenim Nebo jsou nastaveny i pro urcity obsah nebo kontext.

Uhls (2018) s odkazem na pruzkum izraelské Haifské univerzity formuje tfi vychovné
styly rodic¢ii ohledné medialni vychovy. Prvni styl je nejpevnéjsi a obnasi aktivni fyzicky dohled
nad ditétem. Jedna se naptiklad o instalaci rGznych filtrujicich programi, vyse zminénych
casovych limitl a sledovani aktivity déti v online prostoru. Druhym, pon¢kud volné&jSim,
vychovnym stylem je aktivni vedeni ditéte. Rodi¢e s détmi o médiich, jejich fungovani,
pusobeni a ptipadném nebezpeéi mluvi, diskutuji a pomahaji jim s orientaci v medialnim svéte.
V poslednim, nejvolngjsim stylu nechavaji rodic¢e své déti v online prostoru zcela bez dozoru

a bez upozornéni na mozna rizika a zasady bezpecného chovani.

Rogers-Whitehead (2022) se také vénuje radam pro rodice, jak své déti vést v medialni
vychové. Prichazi se tfemi zasadami, kterych by se rodice méli drzet. Pii sestavovani téchto
zasad Rogers-Whitehead (2022) bere na védomi, Ze je velmi dulezité brat ohled na vék ditéte
ajeho schopnosti porozuméni. Kazdd zasada je podkladem pro stanoveni si pravidel
Vv jednotlivych obdobich détského vyvoje. Rogers-Whitehead (2022) nabadéd rodice, aby
se neopirali v této vychoveé o zkuSenosti ze svého détstvi, protoze to vzhledem k digitalnimu
rozvoji neni mozné€, a naslouchali spiSe védeckym poznatkiim. Tti zésady tedy Rogers-

Whitehead (2022, s. 20) nazyva takto:

e Jdéte piikladem — Rodi¢ by m¢l ditéti ukazovat, jak se vzhledem Kk bezpecnosti chovat

Vv medialnim svété, a to prevazné v obdobi od narozeni do 8 let.

e Rid'te ausmériujte — Od 8 do 13 let ditéte by rodi¢ mél cilené jeho chovani v medialnim

svete fidit a usmérnovat.
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e Monitorujte — Od 13 do 18 let pak rodi¢ pohyb v medidlnim prostiedi ditéte pouze

monitoruje a vice uz do n¢j nezasahuje.

Zasady vystizné popisuji, co ma rodi¢ v jednotlivych vékovych obdobich d¢lat, aby dité

bylo v kybernetickém bezpeci a zaroven nemélo pocit piili§ velkého dozoru ze strany rodi¢u.

2.2. Medialni vychova v RVP ZV

Medialni vychova je v RVP ZV zatazena do priifezovych témat. Priifezova témata podle
RVP ZV reprezentuji aktualni problémy soucasného svéta a hraji klicovou roli v zakladnim
vzdelavani. Tato prifezova témata nejen formuji vzdélavaci proces, ale i poskytuji zakiim
prilezitosti k individualnimu rozvoji a spolupraci. Navic prafezova témata pfispivaji
k formovani osobnosti Zaka, zejména pak maji vliv na jeho postoje a hodnoty.

2.2.1. Priifezova témata

Prifezova témata jsou nedilnou soucésti zdkladniho vzdélavani, a Skola je povinna
vSechna prifezova témata specifikovana v RVP ZV do vzdélavaciho procesu na 1. a 2. stupni
zahrnout. Je vSak tfeba zduraznit, ze nemusi byt vSechna prufezova témata obsazena v kazdém
ro¢niku. Béhem zdkladniho vzdélavani ma Skola zavazek postupné prezentovat Zaklim vSechny
tematické okruhy jednotlivych prifezovych témat, pfiCemz rozsah a zpusob realizace jsou
specifikovany kazdou $kolou jednotlivé ve Skolnim vzdélavacim programu (SVP). Priifezova
témata lze do vyuky integrovat jako projekt, seminat, kurz, nebo jako samostatny predmét. RVP

ZV (2023, s. 125) vymezuje celkem 6 nasledujicich prifezovych témat:
e Osobnostni a socidlni vychova,
e Vychova demokratického obcana,
e Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech,
e Multikulturni vychova,
e Environmentélni vychova,
e Medialni vychova.

Realizace priifezovych témat je nezbytna v ramci vzdélavani vSech zakt, zejména téch,
u kterych je upravovan obsah a vystupy od 3. stupné podplrnych opatfeni. Tato témata maji
podle RVP ZV (2023) vyznamny vychovny rozmér, podporuji osobnostni a charakterovy
rozvoj zadka a poskytuji prostor pro formovani jeho postoji a hodnot. Pii sestavé narokii na

jejich védomosti a dovednosti je vzdy plné respektovana Zakova individudlni kapacita.
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Tematické okruhy prifezovych témat, ktera se prolinaji napti¢ vzdélavacimi oblastmi, dovoluji
propojeni obsahtll jednotlivych oborti. To napomaha celistvosti vzdélavani zakd a pozitivné
formuje a podporuje rozvoj kliCovych kompetenci. Prifezova témata umoziuji zakiim vyvijet
komplexni perspektivu na danou problematiku a vyuzivat rozmanité dovednosti.

2.2.2. Medialni vychova

Mediadlni vychova jako jedno =z prufezovych témat piinasi do vyuky znalosti
a dovednosti, které souviseji s medialni komunikaci a celkové jakoukoli interakci s médii. RVP
ZV (2023, s. 137) ma za to, Ze média a komunikace jsou pro zéka velmi dilezitym zdrojem
»zkusenosti, prozitkll a poznatki®“. Medialni vychova je pro jedince dulezita proto, aby umél
zpracovat, vyhodnocovat a vyuzit informace z médii, a tim se dokazal ve spolecnosti uplatnit.
Média se totiz v pribéhu casu stala pomérné vyznamnym faktorem socializace. Jak jsme vyse
popisovali, média maji na jedince a jeho chovani vyrazny vliv, stejné jako na vefejné minéni.
Tato média jsou tvofena s riznym zameérem a rliznou mirou spojitosti s redlnym svétem. Je
tiecba uz zaky ve véku zakladniho vzdélavani vést k vyhodnocovani relevantnosti nejen
samotnych podnétd, které z médii ptichazeji, ale rozeznat i zamér, se kterym byl obsah

vytvoren®,

Podle RVP ZV (2023) hlavnim tkolem medialni vychovy je vybavit zaka medialni
gramotnosti, ktera jednak zahrnuje osvojeni kli¢ovych znalosti o struktufe a spoleenské roli
soucasnych médii, v€etné jejich historie a funkéniho modelu, tak i rozvoj dovednosti, které
podporuji informovanou, aktivni a nezavislou ucast jednotlivce v medialnim svété. Klicovymi
schopnostmi jsou mysleny zejména analyzy poskytovanych sdéleni, hodnoceni jejich
relevantnosti a zohlednéni komunikaéniho zaméru, coz zahrnuje i schopnosti navazovat spojeni
s jinymi sd€lenimi. Dale se medidlni vychova zaméfuje na rozvoj schopnosti orientovat
se V medialnim obsahu a schopnost vhodného vybéru médii jako prostfedku pro uspokojeni

riznorodych potieb — ziskavani informaci, vzdélavani az po relaxaci ve volném case.
Vzdélavaci oblasti integrujici medialni vychovu

Medialni vychova byva ¢asto spojovana se vzd&lavaci oblasti Clovék a spoleénost,
predevsim se vzdélavacim oborem Vychova k obCanstvi, coz ziejmé vyplyva z obsahu tohoto

prifezového tématu. Vzdélavaci oblast Clovék a spole¢nost je podle RVP ZV (2023) jednou ze

& Zamérem médii miize byt ,,informovat, pfesvédgit, manipulovat, pobavit,* (RVP ZV, 2023, s. 137).
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tii vzdélavacich oblasti, které maji k medialni vychové velmi blizko. Dal$imi blizkymi

vzdélavacimi oblastmi jsou Jazyk a jazykova komunikace a Uméni a kultura.

Vzdélavaci oblast Clovék a spole¢nost dle RVP ZV (2023) umoziuje zakam hledat
spojitosti mezi minulymi a sou¢asnymi situacemi a srovnavat fenomény a déni v ramci Evropy
i v celém svété. Zaci by si v medialni vychové méli zejména osvojit kriticky nadhled na sdélent,
ktera piichazeji z médii, a osvojit si dovednost u medialniho sd¢leni poznat informacni kvalitu,

zamér vzniku, vyznam sdéleni a tc¢el reklamy.

Se vzd¢€lavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace se medialni vychova propojuje
predevsim prostifednictvim formy, se kterou je sdé¢lovana, hlavné skrze mluveny nebo pisemny
projev. V této oblasti se zaci u¢i i pracovat se stavbou téchto projevil, rozeznat rizné druhy
obsahti sdéleni a jakym zplisobem se v nich vyuzivaji vyrazové prostiedky. Co se tyce jazykové
komunikace, tak podle RVP ZV (2023) tato oblast seznami Zaky i S jejimi zakladnimi pravidly

a korektni argumentaci.

Tieti vzdélavaci oblast medialni vychovy, oblast Uméni a kultura, je pro ni dulezita
zejména specifickou fe¢i, ktera se v medialnich sdélenich pouziva. Podle RVP ZV (2023) se
jedna o tzv. znakové kody a jejich kombinace. Pric¢emz se vV medialnich sdélenich nemuseji
pouzivat znakové kody prirozeného jazyka, ale mohou se objevovat i jako obraz nebo zvuk.
Oblast se snazi zakovi rozvinout dovednost chapat, vykladat a kriticky posuzovat produkty

umeélecké a bézné medidlni tvorby.

RVP ZV (2023) tvrdi, Ze je tieba Zaky co nejvice vtahnout do medialni komunikace,
aby se naucili v ni fungovat a pracovat s ni. Pedagogové by podle RVP ZV (2023) méli
ve vyuce vytvaret takova prostiedi, kterd by zaktim umozZnila vlastni medialni tvorbu a zkouSela

jejich uvédomélé a kritické pouZivani vyrazovych prostredk.
Piinos priifezovych témat

Prifezova témata zéka rozvijeji ve dvou rovinach. Jedna se o rovinu ,,védomosti,
dovednosti a schopnosti“ a rovinu ,,postoju a hodnot,” (RVP ZV, 2023, s. 138). V prvni roviné
prufezové téma Medialni vychova Zaka rozviji v dovednosti se Gspé$né a nezavisle zapojit
do medialni komunikace. Soucasné dava prostor pro rozvoj analytického pfistupu k médiim
a jejich uvédomélého hodnoceni. Zaky vzdélava v efektivnim vyuZzivani moznosti médii jako
zdroje informaci, prosttedkl pro zabavu i jako potencionalni vypli na traveni volného Casu.

Medialni vychova poskytuje prostor k porozuméni cilim a strategiim vybranych medidlnich
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material, pfi¢emz usnadiiuje osvojeni zékladnich principti vytvafeni medidlnich obsaht
s dirazem na oblast zpravodajstvi. Tato vychova rovnéz vede k porozuméni uloze médii
v dulleZitych spole¢enskych situacich a v demokraticky smyslejicich spoleénostech. Zaci
ziskavaji pohled i na tlohu médii v béZném Zzivoté v regionu a rozvijeji dovednost rozpoznavat
platnost a dulezitost argumentll v ramci vefejné komunikace. Navic medidlni vzdélavani
podporuje komunikacni schopnosti zejména pti vefejném vystupovani a formovani vlastniho
pisemného a mluveného projevu. To pfispivda k efektivnimu vyuzivani individualnich

dovednosti pii praci v tymu 1 v redakénim kolektivu.

V postojové a hodnotové roviné praiezové téma Medidlni vychova zdky vede
k opatrnosti ohledné ustalenych tikoni v medialni komunikaci, i jakym zptisobem jsou medialni
sdéleni vytvotena. Medidlni vychova ma za cil posilovat uvédoméni o hodnot¢ vlastniho Zivota,
zejména v oblasti volného ¢asu a podnécovat k piijimani zodpoveédnosti za jeho plnohodnotné
vyuziti. Zaroven klade ddraz na rozvoj citlivosti vici predsudkiim a jednoduchym soudim
0 spole¢nosti, piedev§sim pak o mensinach a jednotlivcich. Kromé toho medialni vychova
pfispivd k uvédoméni si pradva svobodné vyjadiovat svoje vlastni nazory a uvédomeéni

si zodpovédnosti za zpisob, jakym jsou tyto postoje predkladany.
Medialni vychova v RVP ZV

RVP ZV (2023) prifezové téma Medialni vychova déli do dvou tematickych okruht.
Prvnim z nich je tematicky okruh ,;receptivnich ¢innosti“ a druhym je okruh ,,produktivnich
¢innosti,” (RVP ZV, 2023, s. 138). Receptivni ¢innosti je podle RVP ZV (2023) chapano takové
pocinani jedince, ktery pasivné piijima cizi podnéty, ve smyslu, zZe sdm tyto podnéty nevytvari.
V ramci tohoto tematického okruhu se medialni vychova €leni na pét receptivnich €innosti,
jejichz osvojenim by zak mél posilit svoji medidlni gramotnost. Jedna se o ,,Kritické ¢teni
a vnimani medidlniho sdéleni,” ,Interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality,” ,,Stavba
medidlnich sdéleni,” ,,Vnimani autora medidlnich sdéleni a ,,Fungovéni a vliv medii
ve spole¢nosti,” (RVP ZV, 2023, s. 138-139). Prostfednictvim tohoto tematického okruhu RVP
ZV (2023) cili na ziskani dovednosti kritického nadhledu pfi pfijimani informaci a celkovému
pfistupu k medialnim sd&lenim, véetn& reklamy. Zak je téz schopny rozliSovat zamér funkce
a jednotlivé prvky sdéleni a Ui se rozeznavat mezi faktickym a fiktivnim sdélenim. Medialni
vychova zékovi pomaha ve schopnosti rozlisit realitu od toho, jak je prezentovana v médiich.
Dokaze filtrovat informace, které jsou zalozené na predsudcich nebo zaujatém postoji autora

(dokaze poznat jeho postoje a nazory, a tim nestrannost sdéleni). Prostiednictvim medialni
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vychovy dle RVP ZV (2023) se zak dozvi o cyklech, ve kterych jsou jednotliva periodika
zvefejiiovana. Zak prostiednictvim medidlni vychovy ziska teoretické znalosti o strukture
a organiza&nim systému zprav a jinych sdéleni. Zak si je po absolvovani medialni vychovy na
zakladni Skole podle RVP ZV (2023) védom mozné manipulace ze stran médii, je sezndmen
s postavenim médii v dnesnim svéte, jejich vlivem na politickou scénu a kulturni i spolecensky

kazdodenni zivot. Zak ma teoretické znalosti o fungovani a provozu médii.

Dalsi ¢ast medialni vychovy je tvoiena tematickym okruhem produktivnich ¢innosti.
Jedna se o okruh, ve kterém je zak aktivné zapojen do tvorby medialniho obsahu, je seznamen
s pravidly a postupy tvorby. Tento okruh je ¢lenén do dvou podtémat. Nejprve témata tykajici
se tvorby medialniho sdélent, a nasledné prace, ktera se podili na této tvorbg. Zak si tedy upevni
pouzivani vyrazovych prostfedkti a jejich vzajemnou kombinaci V jednotlivych typech
medialniho sdé€leni. V ramci medialni vychovy si vyzkousi vlastni tvorbu sd€leni naptiklad do
Skolniho Casopisu, rozhlasu a dalSich druhtt médii. V pribehu této tvorby je zdk vybizen
spolupracovat se spoluzaky ve téidé nebo mezi tfidami a zkusit si praci v redakci, koordinaci

tvorby a sestaveni harmonogramu.

3. Vyukové materialy

Vyukovy material Budinska (2017, s. 5) popisuje jako ,,verbalni, grafické, obrazové,
popf. audiovizualni sdéleni, u¢ebni informace, které muze mit titénou ..., nebo elektronickou

podobu. Lepil (2010, s. 8) vyjmenovava n€kolik typt vyukovych materiald, jsou to:
e ucebnice,
e dopliyjici a pracovni literatura pro Zaky,
e odborna a metodicka literatura pro ucitele,
e ucebni pomicky v materializované podob¢,
e materialy pro elektronickou prezentaci,
e informacni zdroj na webu,
e materialy pro e-learning.

Lepil (2010) o vyctu fika, Ze prehled vyukovych materidlll i popisuje jejich postupny

vyvoj. Nejdiive se pouzivaly klasické ucebnice a postupem casu jsme se dostali az
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k informa¢nim a komunika¢nim technologiim, které se daji do vyuky zapojit a prostfednictvim

nich vyucovat.

Budinska (2017) tvrdi, Ze vyznam vytvofeni vyukového materidlu je v tom, Ze je
nezastupitelny ve vyuce, ale i v tom, ze doslo k velkému technickému vyvoji prostiedkt a tim
vznikly nové moderni technologie. Podle Budinska (2017) se timto rozvojem oteviel uciteli
uplné novy prostor pro piimou realizaci jeho vyukového procesu. Pokud se ucitel rozhodne
vytvorit si sviyj vlastni vyukovy material, Budinska (2017) shodné s Lepilem (2010) uvadi tii
vychodiska, kterych by se mél ucitel pted tvorbou drzet. Je to:

e oObsah,
e metoda a organiza¢ni formy vyuky,

e materialni didaktické prosttedky zajistujici vyuku (jako ptiklad autoti uvadé;i technické

vybaveni u¢ebny).

Posledni vychodisko se odviji od jednotlivych Skol a jejich koncepci. Dnes ma diky
RVP podle Budinské (2017) ucitel velmi velky prostor pro jeho kreativitu a vynalézavost. Do
vyuky muze napiiklad sam vypracovat vyukovy projekt. Lepil (2010) ale tvrdi, ze ptesto ale
vétsina ucitel voli spiSe nabizené vyukové materialy, jako je napiiklad ucebnice, protoze je
u nich dana jista didakticka transformace uc¢iva, metodika postupu, hloubka uciva atp. Tedy
ucebnice mize byt pro ucitele velmi dobrym pomocnikem a na ni ucitel mize vystavét celou

svoji hodinu a na jejim zakladé vyuzit i jiné druhy vyukovych materiald.

Volba vyukového materialu je ¢asto podle Lepila (2010) velmi tizce spojena s obsahem,
metodou a organizaéni formou vyuky. Pokud uéitel ve své vyuce pouzije frontalni vyuku, bude
k tomu potiebovat jiny vyukovy material nez napiiklad u projektové vyuky. Vybér vyukového
materialu by mél byt ovlivnén individualnimi moznostmi zakt, popiipadé celé tiidy. Lepil
(2010) tvrdi, ze tyto proménné se nejvice promitnou do volby piiméfenych nazornych

materiald, vybéru a hloubky novych informaci, tempa jejich pfedavani, motivace atd.

Lepil (2010) dale mluvi o tom, Ze ucitelé Casto ve své vyuce pouZziji vyukovy material
vytvoreny jinym autorem nebo kopiruji rizné texty a nehledi na autorska prava. V téchto
chvilich si mozna ucitelé ani neuvédomuji, Ze se dopoustéji nezdkonného chovani. Budinska
(2017) klade velky diraz na to, aby kazdy ucitel znal Zdkon ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zmeéné nékterych zakonu (autorsky zakon).

Tento zakon podle Zakony pro lidi (2024) upravuje prava samotného autora k jeho vlastnimu
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dilu, prava, kterd s autorskym pravem souvisi, pravo pofizovatele na potizenou databazi,

naslednou ochranu podle tohoto zdkona a kolektivni spravu autorskych a souvisejicich prav.

Lepil (2010) a Budinska (2017) se shoduji, ze ucitel se ve své praxi nejvice s autorskym

pravem setkd, pokud:

e chce ve vyuce vyuzit hotova dila rizného druhu (muze se jednat o ,,ucebnice, ...,

didakticky software, soubory pro interaktivni tabule apod, (Lepil, 2010, s. 9).

e Dale ucitel na autorské pravo narazi, pokud tvoii vlastni vyukovy material a vyuziva

k tomu dila jinych autorg.

e V neposledni fadé se ucitel mize s autorskym pravem setkat, pokud produkuje vlastni
publikac¢ni ¢innost (naptiklad do odborného tisku nebo se snazi ziskat vyssi kvalifika¢ni

stupné atd.).

Problematika autorského zakona je rozsahlejsi, ale pro nase ucely zminime par boda
Zz dokumentu o aplikaci autorského zadkonu ve Skolach od Ministerstva Skolstvi, mladeze
a télovychovy (2009). Podle vySe zminéného zakona je vyzadovano, aby vznikla dila byla
roz§ifovana pouze se souhlasem jejich autora, popiipad¢ prostfednictvim zdkonné licence. Tim
padem ucitel ucebnice a jiné publikace, které pfi vyuce pouziva, rozmnozovat nemiize, protoze
jsou timto zakonem chranény. Zakon ale stanovuje 1 vyjimky a omezeni tohoto zakona. U¢itel
si napiiklad mtze autorské dilo i bez souhlasu autora rozmnozit, pokud slouzi k jeho osobni
potiebé. Stejné miiZze ucinit i zak, ktery si miZe konkrétni text nechat nakopirovat. Ucitel mize
autorské dilo ve vyuce pouzivat i K ilustraénim uceltiim. Nesmi v§ak namnoZeny material slouzit
k obohaceni jeho osoby. Kitzberger (2009) tika, ze ucitel si muze do vyuky nakopirovat
pozadovany material, ktery ale nesmi byt stéZejni ¢asti vyucovaci hodiny. Jako piiklad
Kitzberger (2009) uvadi kopie Casti textli nebo matematické zaddni a podobna cviceni.
Sledovani filmu, ktery se nese mnohdy i pfes vice vyucovacich jednotek, tak vyse zminény

zakon porusuje.

Dalsi velkou vyjimkou jsou tzv. vyukové licence. Kitzberger (2009) tvrdi, Ze licence
nejsou personalizované. To znamena, Ze jedna licence vyuzivana skolou, je stejné vyuzivana
jednotlivymi uciteli a zaky. VyuZivani licence pak neni ddle omezovano, miize tedy dojit

k rozmnoZovani a pienaseni’.

7 pokud to opé&t neobohati ucitele
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Nakonec zminim moznost citaci autorského zakona. To umoziuje tvrzeni, ze do
autorského prava nezasahuje ten, ktery uvede jméno autora dila, ¢i dal§ich prament,

s piihlédnutim k vySe zminénym podminkam.

3.1. Druhy vyukovych materiali

V nasledujici podkapitole jsou uvedeny druhy vyukovych materiald. U jednotlivych
vyukovych materidll je popsana jejich charakteristika a jejich vyuziti ve vyuce. V kratkosti je
zde i predlozen vyznam a smysl jejich zaclenéni do vyukového procesu a prace ucitele.

3.1.1. Ucebnice

Pokud se budeme drzet vyukovych materialii, které jsme si stanovili na zacatku treti
kapitoly, zaméfime se nejdiive na ucebnici. Podle Budinské (2017) je ucebnice nejdéle
pouzivanym vyukovym materidlem a v eduka¢nim procesu mé podle ni nenahraditelnou pozici.
Ucebnice je podle Pruchy (2017) kurikularni projekt, ktery je zdrojem obsahu uciva pro zaky
a didaktickym prosttedkem pro uéitele. Budinska (2017) vymezuje prvky, ze které by se kazda
ucebnice méla skladat. Jedna se o vykladovou, obrazovou a nevykladovou slozku. Vykladova
sloZka se vénuje prezentaci uciva, jedna se o vykladovy (zdkladni text, aplikace uciva, ptehled
poznatkii, shrnuti), dopliujici (motivani text, rozSifujici informace, mezipfedmétova
propojenti, ilustracni piiklady) a vysvétlujici (vysvétleni termind, cizich slov, poznamek atp.)
text. Obrazovy material je navazan na vykladovou slozku a texty dotvafi, naptiklad grafem,
schématem, nacrtem atd. Posledni, nevykladova slozka je tvofena orientaénimi texty
Vv ucebnici. Podle Lepila (2010) se jednd piedev§im o nadpisy, odkazy, vysvétleni hesel atp.
Lepil (2010) tvrdi, Ze i kdyz je kazda slozka pro ucebnici velmi dilezitd, samostatné fungovat
ani jedna nemuze. Je proto tieba, aby v ucebnici byly vSechny tii slozky navzajem provazané
a dokazaly zakovi prezentovat uceleny obsah. V neposledni fadé je pro ucebnici (ale i jiné

vyukové materidly) velmi dilezité typografické, grafické a estetické zpracovani.

Pokud si ucitel chce vybrat dobrou ucebnici do jeho vyuky, mél by se drzet Lepilem
(2010, s. 18) stanovenych kritérii pro jeji vybér:

e Didaktické zpracovani,
e (Obsah uciva, jeho aktudlnost nebo zastaralost,
e Logicko-strukturalni uspotadani,

e Graficka a typograficka uroven,
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e Jazyk, styl a terminologické spravnost textu,
e Kvantitativni kritéria (format, rozsah, cena),
e Vyukové materidly rozsifujici ucebnici,

e Metodicka prirucka pro ucitele.

My se v dalsi kapitole zamé&fime prave na druhé Lepilovo (2010) kritérium Obsah uciva,
jeho aktualnost nebo zastaralost, a tim se budeme snazit roziadit vhodné u¢ebnice do medialni

vychovy od téch méné vhodnych.

3.1.2. Pracovni listy
Budinska (2017) o pracovni listech fika, ze jsou velmi dobrou a uZzite¢nou formou
K upevnéni a nasledném zopakovani uciva. Lepil (2010) pracovni listy spojuje i s pracovnimi
seSity a fikd 0 nich, Ze jsou Casto zpracovany ke konkrétni ucebnici a dopliuji jeji vyklad.
,Obsahuji ulohy a pokyny pro individualni praci zaki (...) a pro samostatnou experimentalni
¢innost ve vyuce, popt. i doma,” (Lepil, 2010, s. 29). Pracovni listy podle Budinské (2017)
spliuji didaktickou vybavenost diky tomu, Zze nabizi fizenou Cinnost zaka a ucitel si miize

prostfednictvim pokynt pohlidat posloupnost feSenych ukolt.

3.1.3. Odborna a metodicka podpora pro ucitele

Mezi subjekty, které umoziuji odbornou podporu uciteli, Hruba (2009) fadi napiiklad
vedeni $koly, odborné pracovniky skoly, kolegy z praxe a dalsi. U uditele je ale dulezité, aby
mél dostatek informaci o jeho oboru, je nutné, aby se opiral o odbornou literaturu a aktudlni
vyzkumy. Metodicka pfirucka je podle Prichy, Waltrové a Marese (2013) jakymsi uéitelovym
pruvodcem. Sdruzuje V sobé pomocny material pro ucitele, ktery pedagoga vede pii praci
se zaky v ur¢itém ro¢niku, ¢i predmétu. Také ucitele navadi pii pouzivani naptiklad ucebnice,
dalsich ugebnich pomiicek, RVP, SVP a dalsich kurikuldrnich dokumentt. Metodicka podpora
muze ucitelim poskytnout rlizné strategie a techniky pro efektivni vyuziti vyukovych materialti
V uc¢ebnim procesu. Patti sem naptiklad rady pro tvorbu interaktivnich prezentaci, efektivniho
vyuziti videi a multimedidlnich prvki, nebo jak integrovat digitdlni materidly do vyukového

planu tak, aby podporovaly riznorodé potieby zakd.

Odborna a metodickd podpora pro ucitele hraje vyznamnou roli v zajiSténi efektivni
vyuky. Ucitelé potiebuji mit ptistup k relevantnim odbornym informacim a materialim, které

je budou podporovat v tvorbé a vybéru kvalitnich vyukovych material. To mize zahrnovat
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Skoleni v oblasti vyuziti digitalnich technologii, databdzi s ovéfenymi vyukovymi materialy,
spoluprace s odborniky na dané téma ¢i sdileni osvédcenych postupt mezi pedagogy. Odborna
a metodickd podpora je pro ucitele vcelku klicova, protoze mu poskytuje potfebné nastroje
a znalosti k tomu, aby mohl efektivné vyuzivat vyukové materialy a podporovat tim optimalni

vzdelavaci prostiedi pro zéky.

3.1.4. Digitalni material

Digitalni materialy do vyuky hraji velmi dtilezitou roli v modernim vzdélavani. Mohou
zahrnovat interaktivni prezentace, videa, online cviceni, digitalni u¢ebnice a mnoho dalsiho.
Tyto materialy jsou po zaky atraktivn€j$i a vice motivujici nez tradi¢ni ucebni materialy
a zaroven umoznuji ucitelim ptizptusobit vyuku podle potfeb jednotlivych zakl. Digitalni
materialy umoziuji snadnéji sledovat jejich pokrok a poskytovat okamzitou zpétnou vazbu.
Digitalni materidly se také velmi dobie sdileji na internetu mezi uciteli. Je k nim jednoduchy
ptistup a mnoho uciteld ma usnadnénou praci s ptipravou. Je ale tieba si vZdy materialy pred
realizaci naleZité prostudovat a vyvarovat se specifickych problému pro danou tiidu, pro kterou

je vyuka chystana.

Budinska (2017) specifikuje tii vlastnosti, kterymi se digitalni materialy od ostatnich
lisi. V prvni fadé¢ Budinska (2017) uvadi interaktivitu, mysli tim jakoukoli formu aktivni
spoluprace zéka v edukac¢nim procesu. Druhou vlastnosti je multimedidlni zpracovani uc¢ebni
informace. Toto zpracovani spociva v kombinaci audiovizualni slozky s pisemnou informaci,
zahrnujici jak statickd, tak kinematickd vyobrazeni. Tento pfistup zahrnuje videosekvence
aruzné formy obrazového materialu, jako jsou animace a simulace. Multimedialni prvek
je posilen i hypertextovou komunikaci, ktera umoznuje efektivni didaktické strukturovani
ucéebnich informaci a propojeni s dal§imi informacnimi zdroji. A posledni vlastnosti je podle
Budinské (2017) hypertextové zpracovani informace. Hypertextové zpracovani ucebni
informace pifinasi vicetroviiovy pfistup umoziujici uzivatelim postupovat v textu riznymi
sméry. Z didaktického hlediska lze tento model chéapat jako elektronické feSeni rozveétvené
struktury vzdélavaciho programu, které je vhodné pro tzv. programové uceni. Timto zplisobem
studenti mohou Iépe interagovat s u¢ebnim materidlem a lépe si osvojovat nové znalosti
a dovednosti. Lepil (2010) oznacuje digitalni vyukové materialy za nejjednodussi z hlediska

didaktického zpracovani.
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3.2.  Vyukové materialy do medialni vychovy

V této podkapitole bude piedstaveno, co by pro ucitele a pro zaky mé¢l idealni vyukovy
material medialni vychovy obsahovat. V prvni ¢asti tieti kapitoly jsme vymezili nékolik druhti
vyukovych matriald, které mtze ucitel ve svych hodinach vyuzit k efektivni praci. Pokud se
jedna o vyukové materialy do medialni vychovy, mély by byt sestaveny tak, aby podporovaly
kritické mysleni, schopnost analyzy a interpretace rtiznych médii a rozvijely schopnost

efektivni komunikace.

Vyukové materidly do medialni vychovy by mély obsahovat rozmanitost médii
a pokryvat riazné formy médii, jako jsou televize, film, internet, socidlni média, reklama atd.
Schopnost analyzy obsahu by si zZaci méli po absolvovani medialni vychovy osvojit, a dokazat
analyzovat média zraznych perspektiv, vcetn¢ politickych, socidlnich, kulturnich
a ekonomickych hledisek. Velmi dulezitou soucasti medidlni vychovy zdidraziuje
i Buckingham (2003), mluvi o kritickém mysleni, které by mélo byt podporovano
prostiednictvim vyukovych materiali do medialni vychovy a poskytnout nastroje
k vyhodnoceni informaci, rozpoznavani manipulativnich technik a zkoumani zaujatosti médii.
Z4ci by méli rozumét etickym otazkam tykajicich se médii. Tim je na mysli ochrana soukromi,
spravedlnost, zodpovédnost a spravné pouziti médii. Podle Hobbse (2010) by vzhledem
K rostouci digitalizaci a vzniku nové klicové kompetence méla byt vyuka medialni gramotnosti
zaméfena na rozvoj digitdlni gramotnosti, coZ zahrnuje schopnost efektivné vyhledavat,
hodnotit a vyuZivat informace online. To by se mélo objevit i ve vyukovych materidlech. Zaci
by podle Sochorové (2016) na zakladé RVP ZV méli mit moznost rozvijet praktické dovednosti,
jako je tvorba médii, digitalni editace, tvorba obsahu a dalsi. Materidly do medialni vychovy
by mély byt co nejvice interaktivni, aby zapojily Zdky a umoznily jim aktivné se ucastnit vyuky.
Na interaktivitu odkazuji i materialy Kopeckého, Vorace a Szotkowského (2023) v jejich
ptiruéce pro uditele. Vzhledem Kk rychlému vyvoji médii by mély byt materialy pruzné
a schopné reagovat na aktualni udalosti a trendy v oblasti médii, to potvrzuje i Hobbs (2010).
Podle Livingstone, Van Couvering a Thumim (2008) je dilezité zahrnout do vyuky rtiznorodost
kultur a perspektiv, aby Zaci rozuméli globalnimu kontextu médii. Vyukové materialy by mély
Vv neposledni fadé podle Buckinghama (2003) podporovat spolupraci a diskusi mezi zaky, coz

umozni sdileni nazord, respekt k nazorim druhych a rozvoj komunikac¢nich dovednosti.

Obecné by tedy vyukové materialy mély obsahnout rozmanitost médii, analyzu obsahu,
kritické mysleni, etiku médii, digitdlni gramotnost, praktické dovednosti, interaktivitu,

aktualnost, multikulturni perspektivu, spolupraci a diskusi. Zajisténim téchto aspektd
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v medidlnich vychovach pomulze zaklim Iépe porozumét slozitosti médii a jejich roli

ve spolecnosti.
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Prakticka cast
4. Prehled nynéjSich vyukovych materialii medialni vychovy

V nésledujici kapitole uvedeme ptiklady vyukovych materidlti, které jsou aktualné
k dispozici uciteli. Tyto materialy predkladaji uciteli konkrétni témata medialni vychovy, nebo
dokonce ptichézeji s ndvrhy jednotlivych aktivit. Nejdiive jsou popsany ucebnice a pracovni
listy, které ucitel mize piimo zafadit do medialni vychovy. Dale jsou piedstaveny webové
stranky, které nabizeji vyukové programy pro Skoly, nebo se ucitel necha inspirovat webovymi
strankami, které mize pouzit jako inspiraci pro ptipravu do své vyuky a k piehledu témat.
4.1. Ucebnice a pracovni listy

V nasledujicich podkapitolach budou popsany konkrétni ucebnice a pracovni listy.
U jednotlivych publikacich je v ndzvu uvedeno nakladatelstvi a rok vydani.

4.1.1. Medialni vychova — Fraus (2020)

Ucebnice prufezového tématu Medialni vychova od nakladatelstvi Fraus je jedinou
udebnici tohoto prifezového tématu, ktera ma dolozku MSMT®, A to konkrétné od roku 2019
po dobu Sesti let. Tato ucebnice je urcena pro zaky celého 2. stupné a jim odpovidajici zaky
vicelet¢ho gymnazia. Obsah této uc¢ebnice je tvoren z nasledujicich hlavnich kapitol, které jsou
dale ¢lenény do podkapitol (Bélohlava, 2020, s. 3-4):

e Co jsou to média a jak funguji,
e Bezpecny internet,

e Medialni technologie,

e Medialni obsah a sd¢€leni,

e Meédia a reklama,

e Média a zabava,

e Préice v médiich.

Tato témata jsou doprovdzena komiksovym piibehem Ctyt zakt zakladni Skoly
z riiznych ro¢nikd. Tito Zaci se snazi ve Skole vést Skolni noviny a feditel je povéti, aby si
informace o médiich zjistili sami. Zaci postupné zjistuji viechny informace o médiich a co
vSechno obnési byt v redakénim tymu. Ucebnice obsahuje i slovni¢ek pojmu, které se poji
s medialnim svétem. Ucebnice ma 1 interaktivni verzi, kterou je moZné spustit prostfednictvim

Skolni multilicence nebo si ji zdk mize zakoupit individualné.

8 Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy Ceské republiky
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Ucebnice mad k sobé také prirucku ucitele. V ni si ucitel miZze najit inspiraci
prostiednictvim doporucenych metod a forem vyuky. Kazda podkapitola je zde rozepsana
v podobé kostry vyucovaci jednotky. V této kostie je uvedeny cil vyuky, motivace i ocekdvané
vystupy z RVP ZV. Také jsou zde zadany ukoly, které mize uéitel v medialni vychové pouZit.
Nechybi zde ani odkazy na dané stranky v ucebnici pro lepsi ptehlednost. I ptirucka pro ucitele
obsahuje medialni slovnicek, ktery vychazi z toho v ucebnici, ale neni natolik obsahly (Urban,
2021). Na konci ptirucky jsou zpracovany pracovni listy na néktera témata. Tyto pracovni listy
muze ucitel ve svych hodinach vyuzit.

4.1.2. Medialni vychova — Raabe (2011)

Nakladatelstvi Raabe vydalo v roce 2011 tvofivé naméty pro vyuku priifezovych témat
na 2. stupni ZS. Vedoucim projektu byla Mgr. Andrea Riafova (2011). Tato publikace nabizi
navrhy ¢tyt vyukovych bloka prufezového tématu Medialni vychova, prakticky se ale jedna

0 tfi medidlni témata. Kazdé téma ma jiného autora.

Prvni vyukovy blok je nazvan Manipulace aneb Ucel svéti prostiedky. Casovy ramec je
pro tuto vyuku stanoven na 6 hodin, v nejlep§im piipadé je tak vyuka realizovana jako

projektovy den. V prub&hu vyuky Dudek prochazi nasledujici témata:
e Manipulace a jeji piiklady — Co to je? Pro¢? Jak?
e Eticka analyza — Komu to prospé&je?
e Jak se manipulacim ubranit?

V druhé navrhované hodiné Novd informacni lavina, ktera je planovana na klasickych
45 minut vyuky, Janeckova a Milostnd seznamuje zaky s disledky, které pfinaseji zkreslené
informace prostiednictvim médii. Zaci by méli pochopit dilezitost ovéfovani si informaci

z vice diivéryhodnych zdroja.

Ve tietim navrhu Kosina se Zaci dozvidaji vSe o vzniku a vyrobé knih, vyvoje pisma
avse, co se k zivotu knihy vaze. Casovy ramec této hodiny je zasazen do rozmezi jednoho
az dvou mésict. ZaleZi na uditeli, kterou variantu pro své zaky zvoli. Ukolem zaki je vymyslet,
napsat, ilustrovat, vysazet, svazat, a nakonec i vydat svoji vlastni knihu. V pribéhu toho se zaci

seznamuji S historii pisma a knih, pracuji s textem a informacemi a formuluji své myslenky.

Publikace nabizi pouze tfi ndvrhy hodin, dv€ z nich jsou ale navrhnuty do projektového
dnu, nebo dokonce s piesahem né¢kolika tydnti. Domnivame se, Ze u publikace lze spatfovat

nevyhodu Vv datu jejiho vydani, kterym je rok 2011. Ucitelé proto v navrzich viibec nepocitaji
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snové vzniklou digitalni kompetenci, nové vzniklymi technologiemi, ani S fenomény
poslednich let. I tak mohou byt ale pro ucitele uzitecné. V publikaci jsou totiz pfipravené
pracovni listy a veSkeré materialy, které jsou k navrhovanym hodinam potieba. Ucitel si muze
vzit z navrhl naptiklad jenom cast, nebo publikaci minimaln€ pouzit jako inspiraci a vytvofit

si na jejim zaklad¢ vlastni ptipravu do hodin medialni vychovy.

4.1.3. Medialni vychova — Computer Media (2009)

v

Asi informacemi nejnabitéjsi a nejpropracovanéjsi ucebnice medialni vychovy, kterou
zde piedkladame, je ucebnice od nakladatelstvi a vydavatelstvi Computer Media. To vydalo
sadu u¢ebnice, metodiky a cvicebnice do medialni vychovy. Pospisil a Zavodna (2009) nabizeji
pedagogovi uceleny piehled témat v medidlni oblasti a pfindSeji mu i navrhy aktivit
a pracovnich listd k danym tématim. Dokonce na zavér ve cviéebnici K jednotlivym tématiim
autofi vytvofili i opakovaci testy. Obsahem ucebnice jsou nasledujici témata, kterd se deéli

do dil¢ich kapitol (Pospisil & Zavodna, 2009, s. 3-5):
e Komunikace,
e Masova komunikace,
e Zurnalistika a Zurnalistické zanry,
e Typy medialnich obsahd,
o Mcédia,
e M¢édia a zdbava,
e Meédia a reklama,
e Vliv, omezeni a nebezpeci médii,
e Vnitini fungovani médii,
e Regulace médii,
e Nova média.

Sada téchto vyukovych materiald byla ale vydana uz pied 15 lety, proto neobsahuje
aktualni témata. Jak jsem ale poznamenala vyse, uCebnice piinasi uceleny teoreticky zaklad,
coz mize pii pfipravach uciteli velmi usnadnit praci. Navrhované aktivity do hodin jsou

v mnohém stale aktualni a ucitel si hodinu miZe vyzkouset, nebo se ndvrhem nechat inspirovat.
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4.1.4. Zaklady medialni vychovy (2007)

Micienka, Jirdk a kol. (2007) také vydali Zdklady medialni vychovy jako ptirucku pro
nov¢ utvarejici se prufezové téma. Tato kniha navazuje na ptirucku, ktera vznikla diky projektu
Rozumét médiim. Na jejim vzniku se podilelo i Centrum pro medialni studium CEMES
z Univerzity Karlovy, jehoz ¢lenové pracovali na podobé medialni vychovy v RVP. Autofi

(2007, s. 3) ptipravili priruc¢ku, ktera v sobé shrnuje:
e Masova média,
e Zpravodajstvi,
e Stereotypy v médiich,
e Regulace a autoregulace médii,
e Me¢édia a zabava,
e M¢édia a politika,
e Me¢édia a marketing,
e Reklama.

| v této publikaci najdeme medialni slovni¢ek pojmi. Opét se setkavame s tim, Ze jsou
vypracované materialy star§iho data vyroby. Teoretické zdklady medidlni vychovy se ale
neméni, pouze se k nim ptidavaji nova témata a fenomény. Ucitel muze i tyto nabizené aktivity
a pracovni listy vyuzivat ve svych hodindch. Autofi, jak sami tvrdi (Micienka & Jirdk & kol.,
2007) publikaci vydali se zamérem podpofit a inspirovat pedagogickou c¢innost v oblasti

s médii a nabidnout zpracovani n¢kterych témat vyuZzitelnych ve vyucovani.

4.2. Webové stranky s vyukovymi programy
V této podkapitole budeme uvadét webové stranky, které nabizi materidly do vyuky,
a zéaroven poskytuji pro Skoly vyukové programy. Webové stranky a vyukové programy budou

V této kapitole kratce popsany, a to pfedevsim z pohledu, jak mohou byt pro ucitele ndpomocné.
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4.2.1. Jeden svét na Skolach®

Internetovy portal jsns.cz je urcen piedev§im pro ucitele zékladnich a stfednich skol.
Pomaéhd vyucujicim zédky motivovat a oteviit se v zajimavych a mnohdy i velmi naro¢nych
tématech. Jeden svét na Skolach (JSNS) k tomu vyuziva kratké filmy nebo rtizné spoty.
S webovou strankou mohou pracovat i rodice a vyuzivat ji k medialni vychové svych potomki.
Nektery obsah je na internetovém portalu pod zamkem a je mozné ho oteviit az po registraci.
Registrace je ale zcela bezplatna a zabere jenom par minut. My jsme se do portalu prihlasili
pod Univerzitou Palackého v Olomouci, protoze JSNS nabizi zpfistupnéni i budoucim
ucitelim. Jako studenti vysoké Skoly mame po piihlaseni piistup ke vSem vyukovym
materidltim, ke streamovani film a mtizeme se zapojit do projektt JSNS. Pokud by piihlaseni
probéhlo pod udaji néjaké zakladni nebo stiedni Skoly jako vyucujici, otevie se n€kolik funkci
navic. Naptiklad moznost zptistupnéni filmu zadkiim prostiednictvim pfistupového odkazu, coz
se muze velmi hodit, pokud se film nestihne z ¢asovych divodu promitnout ve Skole, nebo tuto
funkci ucitel vyuzije jako zadani domaciho tikolu, ¢i evokaci na nasledujici vyuku. JSNS pro
ptihlasené jako vyucujici nabizi ucast na semindfich, kde se 1épe nauci zakomponovat film do
vyuky. Posledni funkci pro uditele je zptistupnéni moznosti objednani si materiald, tedy vyuziti
jejich e-shopu s vyukovymi materialy. Pokud je na jedné Skole vice uciteld, ktefi chtéji
s portdlem pracovat, JSNS doporucuje, aby si kazdy ucitel zaloZzil vlastni registraci. Na
jednotlivych profilech totiz bude mit kazdy uditel piehled pusténych filmi, seznam filma
zptistupnénych zakim, a prfedevsim se prostiednictvim svého profilu miize ptihlasit na vyse
zminéné seminafe, Skolni projekce nebo konference. Na e-mail, ktery ucitel pii registraci uvede,
chodi Véstnik od JSNS, ktery upozoriiuje na nové akce, nabizi nové aktivity a podnéty do
vyuky. Ucitel se také podle JSNS (2022) miize ptihlasit k odebirani Bulletinu medialniho
vzdélavani. Ten dvakrat do mésice piinasi odbératelim inspirace k medidlnimu vzdélavani.
| zde jsou k dispozici informace o chystanych vzdélavacich akcich ohledné médii, zpracované
vyukové materidly, nové tipy na audiovizualni lekce a odkazy na zajimavé ¢lanky a vyzkumy.

JSNS ma vSechny vyukové materidly ptehledné zpracované v nabidce Lekce. Zde
si uc¢itel mize vybrat podle tematickych okruhtl, které zrovna potiebuje. Jedna se napiiklad o
téma Obdanské angaZovanosti, Zivotniho prostfedi nebo pravé Medidlniho vzdélavani.
Ve zvoleném tematickém okruhu uz si ucitel mize vybrat konkrétni téma, jako naptiklad
zpravodajstvi a publicistika, problematika ruské propagandy, rizika kyberprostoru, Fake news

a dezinformace nebo reklama a marketing. JSNS pii hledani nabizi i podrobngjsi filtr, kde je

9 JSNS.CZ. (n. d.). Jeden svét na Skoldch. Dostupné z: https://www.jsns.cz.
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mozné si vytfibit témata podle veéku zakd, ¢i délky trvani filmu. Pro jednodussi hledani
spravného filmu je na JSNS moznost pro ucitele si pfehrat ukazku. Ucitel Setfi ¢as a najde video,
které potiebuje do své vyuky.

Jednotlivé lekce obsahuji film a metodické materialy. Zaci po shlédnuti filmu mohou
navazat na vyukové materialy pod videem a zamyslet se spole¢né se tfidou nad dulezitymi
tématy. Debatou, kterd se vaze na film, si zéaci zlepSuji komunikaéni dovednosti, schopnost
argumentace a formulaci odpovédi. Vyukové materialy pod videem obsahuji i navazujici
aktivity. Ucitel u nich ma uvedeny zjednoduSeny popis a casovou naroc¢nost, podle toho se mize
rozhodnout, zda aktivitu v hodin¢ pouzije. Vétsinou se jedna o aktivitu, ktera je pfimo navazana
na film, je proto nutné, aby si uditel aktivitu prostudoval pted projekci filmu. Aktivity ma JSNS
ptifazené ke vzdélavacim oblastem a prifezovym tématiim. Jsou obohaceny i o popis moznych
reflexi aktivit a zkuSenosti z praxe, kde se ucitel mize dozveédét, jak aktivita v nékteré tiidé
probihala. Kazda lekce je také doplnéna informacnim textem ve formé otazek a odpovédi. Tyto
texty jsou zpracovany odborniky pro ucitele, aby si téma pied projekci ujasnili a byli pfipraveni
na dotazy ze strany zakl. Ucitel diky témto metodickym listim miiZze dané téma zasadit
do sirsiho kontextu, aby bylo 1épe uchopitelné. Na portalu JSNS nechybi ani obecné rady pro
zacatec¢niky ohledné prace s audiovizudlnimi materialy, ¢i jakym zptisobem nejlépe reflektovat
emoce po filmové projekci.

JSNS potada kazdy rok Skolni projekce dokumentarnich filmt, které ptinasSeji rizna
sloZitd témata spojend s lidskymi pravy. Jednd se napiiklad o Zivot v nedemokratickych
rezimech, vale¢né konflikty a dalsi socialni nebo environmentalni témata. Skolu je tfeba
k projekci pftihlasit s velkym piedstihem, protoze je o ni velky zajem. Pedagog musi
kontaktovat regionalniho koordinatora, aby mohl tfidu na program JSNS ptihlasit. Projekce
filmu je spojena s diskusi a otazkami b&hem projekce.

4.2.2. E-bezpedi®®

E-bezpeci je celorepublikovy projekt, ktery se zamétfuje na prevenci, vzdélavani,
vyzkum, interpretaci a pouceni tykajici se rizik pohybu na internetu. Tento projekt je realizovan
od roku 2008 Centrem PRVOK!! a dal§imi organizacemi. Projekt svoje cile naplituje predevsim
prostfednictvim pfednasek, preventivnich vzdélavacich programi a celorepublikovych
vyzkumi. E-bezpeci se zameétuje na zaky zakladni Skoly uz od 1. tiidy, ale i na zaky stfednich

Skol a ucitele, preventisty, policisty, vychovatele, pracovniky Organu socidlné-pravni ochrany

10 Kopecky, K. (2011, 31. 8.). E-bezpeci. Centrum PRVoK PdF UP a E-Bezpe¢i. Dostupné z: https://www.e-
bezpeci.cz/index.php/temata/dali-rizika/296-uvod-do-trollingu.
1 Centrum prevence rizikové virtualni komunikace Pedagogické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci
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déti a také na rodice. Projekt E-bezpeci za své prace dostal hned nckolik ocenéni, mezi ty
nejnovejsi patii naptiklad cena za Nejlepsi projekt prevence kriminality na mistni urovni 2023
nebo KYBER Cena 2023.

V roce 2024 je projekt E-bezpeci pokladan za narodni preventivni projekt, ktery nabizi
pomoc dospelym i détem, predevsim pak tém, kteti se kvili néjakému nebezpeci v online svéte
dostali do narocné a obtizné situace. Konkrétn¢ E-bezpeci nabizi klicova témata jako
kybersikana a jeji druhy, fake news, dezinformace, hoaxy, sexting, online vyzvy, internetové
podvody, online zavislosti, kybernemoci, ochrana osobnich udaji na internetu atp.

E-bezpeci se stard, jak bylo vySe zmin€no, o obéti kybernetické kriminality, kterym
nabizi od roku 2010 bezplatnou poradnu. E-bezpeéi se zasadilo o legislativu na arovni MSMT.
Pro né a pro Nérodni Gstav vzdélavani (NUV) E-bezpeéi pfipravilo Metodické doporudeni
K primarni prevenci rizikového chovani v oblasti kybersikany.

Pro skoly a dalsi vékové skupiny E-bezpeci nabizi prednasky, interaktivni workshopy,
projektové dny a dalsi aktivity. Ve spolupraci s Policejnim prezidentem CR vytvoiili
i pfehledové listy, které zaky upozoriuji na rizné druhy kybersikany.

E-bezpedi ale nenabizi pouze materialy pro ucitele, ale realizuje vzdélavaci akce pro
zakladni a stfedni $koly. Ve své nabidce ma nyni 3 vyukové programy, jedna se o program
Kyberneticka Sikana (kybersikana) v souvislostech, Sexting, kybergrooming a online podvody
a Socidlni site. Programy jsou zaméfeny na rozvinuti digitdlni a medidlni gramotnosti, ziskéni
si novych informaci, osvojeni si dovednosti a zformovani postojii. Tyto vzdélavaci programy

jsou certifikovany MSMT a NUV.

Vzdélavaci akce ma E-bezpeci pfipravené i pro samotné ucitele. Nabizi program
E-bezpeci pro ucitele: rizika virtudalni komunikace, Pravidla a lez v online svété (dezinformace
a fake news) nebo Uméla inteligence ve vzdeélavani (rizika a prilezitosti). UCitel si mize vybrat
formu vzdélavaci akce, zda bude chtit kurzem projit prezen¢né, nebo e-learningovou formou.
Dale projekt pfichazi s nabidkou Vzdélavaci akce pro rodice, kde nabizi témata E-bezpeci
rodice: Rizika virtualni komunikace a E-bezpeci pro rodice: Nebezpecné vyzvy. O rodi€ich totiz
E-bezpedi tvrdi, ze jsou kliCovym c¢lankem pii prevenci rizikového chovani ditéte v online

prostoru.
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4.2.3. Stiedoevropska observatoi digitalnich médii'?

Stredoevropska observatof digitalnich médii (CEDMO?®) je multidisciplinarni centrum,
jehoz cilem je odhalit, upozornit a zkoumat hlavni pficiny nezddoucich dopadii informacnich
sdéleni v Ceské republice, na Slovensku a v Polsku.

Na svych strankdch CEDMO nabizi n€kolik kratkych videi, které predstavuji zakladni
techniky oveéfovani faktl a vyhledavani si informaci. Na webové strance jsou k dispozici kvizy,
které testuji, zda je uzivatel schopny rozpoznat pravdivou a nepravdivou informaci. Také
stranka nabizi seznam ndstroji umoziujici kontrolu faktl. Toto v§e muze ucitel vyuzit ve své
vyuce medidlni vychovy nebo mu stranka mize slouzit jako cenny zdroj tip, poucek
a prehledi. CEDMO piinasi rizné vyzkumy ohledné¢ dezinformaci, jejich dopadu a medialni
gramotnosti. Také tyto vyzkumy mohou byt pro pedagoga dilezitymi podnéty pro jeho praci
Vv oblasti medialni vychovy.

CEDMO krom¢ tipi do vyuky, nabizi i vzdélavaci aktivity. Prostfednictvim
Pedagogické fakulty UPOL organizovalo piednasky pro soucasné a budouci uditele, které byly
zaméfeny na rozeznani pravdivych a nepravdivych informaci a jsou pro n€ inspiraci do mediélni
vyuky. Kromé ptednasek Kopecky, Vorac a Szotkowsky (2023) piipravili ptiru¢ku pro ucitele
Na pravde zalezi. V této ptirucce jsou sepsany tipy na aktivity do vyuky, jsou zde popsany
I myty, kterym spole¢nost obecné véfi. Aktivity jsou sloZeny z navodnych otazek pro zaky,
ktefi jsou podle nich schopni si informace na dané téma dohledat a spravné verifikovat.

Centrum prostfednictvim slovenského tymu dokonce vyhlasilo soutéz!*. Tato soutéz
hledala ucitele, ktefi jsou zdatni v medialnim vzdélavani a ktefi predavaji informace hravou
formou. Zamérem soutéze tak bylo sepsat metodickou ptirucku do medialni vychovy. Soutéz
je v tuto chvili u konce a az bude pfirucka dokonéena, bude pravé na téchto webovych strankach
k dispozici a poslouzi jako inspirace pro ostatni pedagogy.

4.2.4. DigiKoalice®®

DigiKoalice® v Ceské republice vznikla v roce 2016 a byla inspirovana podobnymi

uskupenimi, které fungovaly v zahrani¢i. Tato iniciativa vznikla diky MSMT a dalsim

partnerim. V nyné&jsi dobé je DigiKoalice soucasti NPI'’. DigiKoalice nabizi na svych

12 CEDMO. (n.d.). Central European Digital Media Observatory. Dostupné z: https://cedmohub.eu/cs/.

13 Central European Digital Media Observatory

14 Soutéz se jmenovala Online dezinformace — vyzvy pro $kolni vzdélavani — ptiklady dobré praxe ve vyuce
medidlni vychovy na zékladnich $kolach

15 Nérodni pedagogicky institut. (n.d.). DigiKoalice. Dostupné z: https:/digikoalice.cz/akce/.

16 Ceska narodni koalice pro digitalni dovednosti a pracovni mista

7 Narodniho pedagogického institutu Ceské republiky
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strankach katalog kyberprevence. Tento katalog obsahuje riizné programy a metodiky, které
pomahaji zvySovat bezpecny pohyb déti v online prostiedi. DigiKoalice zde sdruzuje materialy
pro pedagogy, které v sob¢ obsahuji odkazy na dalsi stranky, kde je naptiklad vyukové video,
piehledové nebo pracovni listy. Odkazy jsou na dalsi statni instituce, ICT firmy, vzd€lavaci
instituce, akademické obce, neziskové organizace a dalsi subjekty, které se néjakym zptisobem
o medidlni gramotnost zajimaji. VSechny materialy jsou kratce popsany, aby si ucitel mohl
predstavit, co dany materidl obsahuje. Témata materidlli jsou zaméfena na kybernetickou
Sikanu, bezpecnost na internetu, digitalni stopu, hledani pravdy, 1zi na internetu a mnoho dalSich
témat, které se poji s rozvojem medidlni gramotnosti. I zde je pro leh¢i vyhledavani filtr,
u kterého si ucitel miize zvolit cilovou skupinu, uroven digitadlnich dovednosti nebo vyukovy
jazyk. Na strance se ucitel miize inspirovat ¢trnacti body efektivni prevence, které miize pouzit
ve své vyuce. Pro pedagogy je zde i seznam Siroké nabidky kurzii, pfedndsek a dalSich
vzde¢lavacich akei.

DigiKoalice na svych webovych strankach v Katalogu kyberprevence nabizi piehledné
fazeni preventivnich programil pro zaky. Opét se jedna o odkazy na rlizné organizace a dalsi
subjekty, ktefi poskytuji vzdélavaci programy pro zaky. I zde si pedagog muze zjednodusit
hledani vhodného programu pro své zaky pouzitim filtru vyhledavani. Filtrovat programy mize
prostiednictvim cilové skupiny, na kterou ma byt program zaméten, informace, zda lze program
absolvovat online, dale podle kraje konani akce anebo podle organizace nabizejici program.
Témata jsou zaméfena predevSim na bezpecny pohyb na internetu, kyberSikanu, zavislost na
technologiich, boj proti dezinformacim a dalsi dtlezita témata.

4.2.5. Zvolsi.info'®

Zvol si info je spole¢ny projekt mladych a aktivnich lidi, ktefi cht&ji pomoci v boji proti
dezinformacim. Chtéji tim lidem pfibliZit aktudlni déni a svét médii. Pro vetejnost na svych
strankach vydali Privodce po socidlnich sitich. V pruvodci se autofi vyjadiuji k tématiim:

e Socialni sit¢,

e (Chatovaci aplikace,

e Konkrétni principy,

e Pozitivni a negativni stranky socialnich siti,
e Zavislost,

e Bezpec¢né chovani,

e Pojmy pojici se s medidlnim svétem.

18 Zvol si info, z.s. (n.d.). Zvolsi.info. Dostupné z: https://zvolsi.info/.
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Vedle tohoto dila stranka nabizi ke staZeni i Surfafiiv privodce po internetu. Jeho cilem
je naucit Ctenafe rozpoznat diivéryhodnost ¢lanku a odhalit pfipadnou manipulaci. Obsah na
internetu proto déli do nasledujicich kapitol:

e Zpravodajstvi a publicistika,
e Dezinformace,

e Hoax,

e Konspirace,

e Srandicky.

Ucitel mtize tyto dva privodce pouzit jako zdroj informaci pro svoji pfipravu na vyuku
nebo Kk né&jaké aktivité pro zaky. V pruvodcich jsou aktudlni témata jasné vymezena
a systematicky uspotadana.

Webova stranka Zvolsi.info nabizi i workshopy pro zakladni $koly. V ném se Zaci uéi
pohybovat v online prostfedi. Program neni tolik zaméten na technologickou zdatnost jako
spiSe na rozvoj kritického mysleni. Workshop pfedstavuje proménu médii v prubéhu let,
fungovani socialnich siti a mozné dezinformace na nich. Zak je schopen po workshopu popsat
proménu médii a jejich financovani, dokdze vymezit klady 1 zépory socidlnich siti, odhalit
manipulativni techniky a kriticky hodnotit vlastni pfistup k mediim a informa¢nim sdélenim.

Zvolsi.info nabizi program i pro stfedni $koly a vefejnost. Témata jsou podobna jako
U programi pro zakladni Skolu, pouze se pro star$i zaky vice upozorfuje na algoritmy
socialnich siti, fungovani a dopady na postoje socialnich bublin a zdrzenlivost v oblasti sdileni
osobnich informaci.

4.2.6. Fakescape®®

Tato webova stranka sice nenabizi tolik materiald do vyuky, ale pfichazi s velmi
interaktivnim vyukovym programem. Fakescape je spolek, ktery se snazi zabavnou a zaZivnou
formou ukazat, jak byl m¢l ¢lovek v procesu ovéfovani si informaci postupovat, nejvice se
spolek zamétuje na rozpoznani dezinformaci a fake news. Tato iniciativa vznikla na katedie
politologie Masarykovy univerzity. Za jejim vznikem stidlo Sest studenti a vedeni
vysokoskolskych ucitelt Milose Gregora a Petry Mlejnkové (diive Vejvodoveé). Postupem casu
se spolek rozrostl a nyni je dokonce drzZitelem nékolika ocenéni, jako je naptiklad Gratias Tibi

2019.

19 Fakescape, z. s. (n. d.). Fakescape. Dostupné z: https://www.fakescape.cz/.
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Fakescape nabizi né€kolik vyukovych programt v podobé unikovych her, které
prakticky ukazuji silu dezinformaci. Pro zakladni Skoly Fakescape nabizi hru Dezinfombies.
Jde o fiktivni ptibeh, ktery vypravi o meésté, kde se zacal S§ifit nebezpecny virus. Tento
nebezpecny virus méni bytosti v nemyslici zombii, ktefi véii uplné¢ kazdé informaci, tzv.
dezinfombies. Ukolem zaki je sehnat v pribéhu hry vakcinu vyvinutou profesorem Vievédem,
ta by vSechny vylécila a vratila vSe do pofadku. K vakcin€ se zaci dostanou splnénim ¢tyi tkolt.
V prubéhu splnéni zminénych ¢tyt tkold ziskaji Zaci znalosti o fake news, dezinformacich,
kritickém mysleni a bezpe¢nosti hesel. Zaci pfi plnéni trénuji porozuméni textu, zkouseji sami
vyhledéavat informace a ovétovat je, odhalovat manipulace a snazi se poznat hoaxy. Soucasti
hry je i zavérecna reflexe, pii které dojde k propojeni informaci s redlnym dénim ve svéte.
Fakescape ma i program pro stfedni Skoly. Ten vypravi o fiktivnich volbach v roce 2028, Zaci
se proméni v novindfe. Novindiim dojde anonymni zprava, ze jeden z kandidati chce zrusit
letni prazdniny. Ve hie jsou zaci vedeni indiciemi a plni jednotlivé tlohy, aby si ovéfili
informace a dosli az ke kandidatovi, ktery se chce o zruseni zasadit. I zde je po hie dilezita
zavérecna reflexe, kterd hru propoji se skuteCnym dénim ve svété. Spolek nabizi 1 specidlni

unikovou hru pro rizné organizace, firmy apod.

4.3. Webové stranky
V této podkapitole jsou sepsdny takové webové stranky, které ucitel mize vyuzit
Kk piipravé a realizaci své vyucovaci hodiny zamétujici se na medialni vychovu. Jednotlivé

webové stranky jsou kratce popsany a propojeny s realizaci vyuky.

4.3.1. Verifee®

CEDMO podpofilo vydani projektu Verifee. Verifee je program, jenz pomaha
uzivatelim odhalovat obsah na internetu, ktery se snazi uzivatelem manipulovat. Na bazi umélé
inteligence totiz tento program ovéfuje duvéryhodnost uzivatelovych c¢lankt. Uméla
inteligence je pro tyto ucely velmi vhodn4, nebot’ na ni nedopada vliv médii a dokaze zpracovat
velmi velké mnoZstvi dat za kratky cas. Verifee poznd manipulativni prvky a techniky
Vv ¢lancich, které dany uzivatel ¢te, a na zakladé¢ podrobné analyzy jim pfifadi skore
davéryhodnosti. Je pak uz jen na uzivateli, zda se rozhodne s védomim hodnoty skore si ¢lanek

ptecist, popiipade jakou vahu pravdivosti ¢lanku mu piidéli.

20 Verifee. (n.d.). Verifee. Dostupné z: https://verifee.ai/index.html.
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Ucitel mize Verifee ve své vyuce ukazat zakim, naucit je s nim pracovat a pouzivat ho.
Jelikoz jde o interaktivni formu, pro zdky bude aktivita zajimava, a tim i motivujici nejen
ke ¢teni aktualnich ¢lanku, ale k jejich systematickému ovéfeni a kritickému piistupu k nim.

4.3.2. Oz Chytra S§kola?!

O2 Chytra Skola poskytuje informacni portal Bezpecné v siti. Ti se snazi poskytnout
vefejnosti, predevsim pak ucitelim a rodicum, uceleny piehled témat, ktera se vazou na aktualni
problémy online svéta. Upozoriiuji na n¢ a nabizeji zasady bezpe¢ného chovani na internetu.
O Chytra skola nabizi pro ucitele n¢kolik vyukovych materiali v podobé metodik, pracovnich
listd, vzdélavacich videi (jak do vyuky, tak pro pfipravu ucitele na hodinu) a aktivit. VSechny
materidly jsou piehledné fazeny do 7 kapitol. Oz Chytra skola nabizi témata:

e Fake news, deepfake a hoaxy,
e Autorska prava,

o Typy médii,

e Ochrana osobnich udaju,

e Reklama,

e Medialni stereotypy,

e Propaganda a cenzura.

Tyto kapitoly jsou rozd€leny na nékolik dil¢ich témat, kterd jsou pak podrobné
rozebrana a doplnéna naptiklad o vyukova videa, ¢i pracovni listy. Ucitel si zde mtze lehce
vyhledat inspiraci do vyuky a pouzit nabizené materialy pro kvalitnéjs$i medialni vychovu z4k.
Témata nabizeji ke staZeni 1 infolisty. Ty jsou koncipované jako piehledové plakatky na dané
téma. Ucitel miiZe tyto infolisty ve vyuce vyuZit jako zdroj informaci k n&jaké aktivité¢ nebo
pouze ve tfid€ vyvésit pro upevnéni si informaci ohledné dané problematiky. Materialy obsahuyji
i kvizy na urcité téma, coz ucitel mize vyuzit i v rdmci evokace tématu pii vyuce, nebo jako
zaveérecné opakovani. Tato forma vyuky je pro Zaky velmi atraktivni a 1épe se jim informace
pfijimaji.

4.3.3. Medialni svét 21. stoleti*?
Medidlni svét 21. stoleti je projektem Nazorné vyuky?®. Tento projekt je vzdélavaci program,

ktery je uréeny pro pedagogy ZS a vede k rozvoji jejich digitalni kompetence. Je podporovan

21 Nadace O.. (n.d.). O, Chytrd §kola. Dostupné z: https://o2chytraskola.cz/.

22 Edhance. (n.d.). Medidini svét 21. stoleti. Dostupné z: https://www.nazornavyuka.cz/medialni-svet-21/.

2 Nazorna vyuka ma za cil vytvofit ndzorné vyukové materialy a tim zpestfit vyuku. Nabizi tedy interaktivni
vyukové materialy, které jsou vytvofeny uciteli pro ucitele. DalSimi projekty jsou Pedagog 21. stoleti a Melia
observatory.
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MSMT a Evropskou unii. Projekt pedagogiim do jejich vyuky vytvotil digitalni vzd&lavaci
zdroj, jenz podporuje vyuku a rozvoj medialni gramotnosti. Vyukové materidly jsou zde
koncipovany pruzné, aby byly schopny reagovat na aktualni déni, zamétuji se piedevsim na
problémy, které tizi sou¢asnou mladez, ale zabyva se i1 celospoleCenskymi tématy. Cilem této
iniciativy je ptedat znalosti a dovednosti, které jsou spojené s analytickym a kritickym
vyhodnocovanim informaci pfichazejicich z médii, poucit zaky o bezpecném pohybu v online
prostiedi a uvést je do praxe tvorby medialniho sdéleni.

Webova stranka nabizi 2 kurzy pro zaky: Medialni svét 21. stoleti a Projektovy den, tieti kurz
je spise organiza¢niho typu pro ucitele, aby véd¢l, jak se na strance pohybovat, jak ji vyuzivat
a jak s materialy pracovat. Kurz Medidlni svét 21. stoleti nabizi celkem 19 vyukovych bloku.
Kazdy blok obsahuje priivodce danou vyukou, studovnu, manudl pro lektora a piipadné
i aktivity a pracovni listy k vyuce daného tématu. Privodce lekci doporucuje i predmét,
ve kterém danou problematiku fesit, uvadi predpokladanou ¢asovou dotaci konkrétniho tématu
a popisuje cile, kterych by mél zadk po vyuce dosahnout. Studovna pak nabizi prezentaci,
interaktivni hry, a pfedevsim cely obsah vyukového bloku. Manudl pro lektora je nutné, aby
si pedagog prostudoval pied realizaci vyuky a védél, jak v hodiné postupovat. Jedna se tedy
0 metodické informace k vyuce.

Témata kurzu se dotykaji druhti médii, chovani na socidlnich siti, dezinformaci, pravdy
a 171 na internetu, bulvarnich sd¢€leni, reklamy, product placementu, politiky nebo kritického
mysleni. Projekt vytvofil vyukové materialy k velmi Sirokému zabéru témat medialni vychovy.
Ucitel miize ze stranky volné€ vyuzit nabizené vyukové materialy nebo se minimaln€ inspirovat
k vytvofeni vlastniho pojeti ur¢itého tématu.

Druhym kurzem je Projektovy den, ktery je zaméfen 1 na praci zakd se specidlnimi
vzdélavacimi pottebami (zakt se SVP). Stranka nabizi zpracovani pétihodinového bloku
0 problematice digitalni stopy a bezpe¢ného chovani na internetu, pti¢emz lekce nabizi i Gpravy
pro zéky se SVP. Kromé tiprav ma kurz stejnou podobu jako vySe popsany kurz Medialni svet
21. stoleti.

4.3.4. Svét médii?*

Portal Svét médii je vytvoiren uciteli ke zvyseni kvality medidlniho vzdélavani. Hlavnim
iniciatorem Svéta médii je Michal Kaderka, ktery je vystudovany pedagog a uz téméf 15 let se
zabyva vyukou medidlni vychovy. Svét médii je vlastn€ ucitelskou platformou, kterd poskytuje

zcela bezplatné ucitelim Otevienou ucebnici medialni vychovy. Oteviena ucebnice nabizi

24 Kaderka, M. (n.d.). Svét médii. Dostupné z: https://svetmedii.info/.
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nejruznéjsi témata dotykajici se médii. Kazdé toto téma nabizi prezentaci, metodické podklady
pro ucitele, textové podklady a vétSinou i pracovni listy pro zaky. Zatim ma Svét médii
V ucebnici zpracovano 16 medialnich témat, jako jsou napfiklad Novinaf, prace redakce

a profesni etika, Bulvar, Fact-checking, Svét médii a politikt, Historii médii a dalsi.
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5. Tematicky plan medialni vychovy

V minulé kapitole jsme udélali piehled soucasnych vyukovych materialit do medialni
vychovy. Jedna se vSak pouze o ukazku, co vSechno muze ucitel ve svych hodinach mediélni
vychovy pouzit. V dnesni dobé mame k dispozici pomérné Sirokou Skalu raznych vyukovych
materidlii a programii do medidlni vychovy, které reaguji na nejaktualnéjsi problematiky
a fenomény. Ted’ uz jenom zbyva si témata vhodné poskladat do organizace $kolniho roku.
Jednotliva témata medialni vychovy jsou totiz u€ena napfi¢ predméty a tézko se ucitelim
zarucuje pokryti veSkerého obsahu. V této diplomové praci se pokusime o ulehceni prehledu
témat a vystupu pro dany roc¢nik, aby si pedagogové jednotlivé celky medialni vychovy mohli
vzit do svych hodin a méli jistotu, Ze toto téma S zaky nebude probirat kolega hned v dalsi
hodiné. A zaroven se pedagogové ujisti, zZe tfida bude seznamena se vSemi dalezitymi tématy
mediélni vychovy. Toho doséhneme rozdélenim témat do tematického planu.

Kalhous, Obst a kol. (2002, s. 356) tematicky plan uéiva popisuji jako ,.kone¢nou
piedstavu o vyuce ve $kolnim roce”. V nékterych piipadech je tematicky plan podle Obsta
(2017) nazyvan Casovy plan nebo ¢asove tematicky plan, jedna se ale stale o stejny kurikularni
dokument. V tematickém planu jsou uvedeny tematické celky, se kterymi se v priabéhu Skolniho
roku zaci seznami. Tematické plany uciteli pomahaji strukturovat a planovat vyuku na cely
Skolni rok. Podle Kalhouse, Obsta a kol. (2002) jsou v nékterych tematickych planech
stanoveny i hlavni vyukové cile, kterych by zaci prostfednictvim daného tématu méli
dosdhnout. Tematicky plan zajiStuje pro ucitele jistotu, Ze je pokryty veskery obsah ucliva.
Tvorba tematického planu je podle autori (2002) na konkrétnim uciteli. Obst (2017) tvrdi, ze
forma tematickych planil neni predepsédna a zalezi na rozhodnuti a zkuSenosti jednotlivych skol.
Obst (2017) doporucuje tvorit tematické plany v pfedmétovych komisich, aby se na jejich
podobé shodli konkrétni ucitelé predmétii a tematicky plan jim byl pfi vyuce napomocny.

Kalhous, Obst a kol. (2002) uvadgji ale né€kolik poznamek, na které by ucitel pfi
zpracovani tematického planu mél brat zetel. V prvni fadé by se ucitel mél drzet zavaznych
kurikularnich dokumentd. V mnoha p¥ipadech pro tento cil slouzi SVP?, v nasem ptipadé pii
zpracovani tematického planu pro prufezové téma budeme pracovat s RVP ZV. Také autofi
(2002) upozornuji na to, aby mél ucitel na paméti potfeby zaki a K tém ucivo sméfoval.
V tematickém planu by jednotlivé celky mély mit vzijemnou logickou néavaznost. Tato

provazanost by se méla preklopit 1 do tematickych planti mezi jednotlivymi ro¢niky.

25 konkrétn& uéebni osnovy SVP
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Lonkova (2019) potvrzuje vySe zminéné tvrzeni, Ze tematické plany opravdu nemaji
doporucenou legislativni upravu, jelikoz to nejsou dokumenty povinné. Lornikova (2019) proto
ud¢lala anketu mezi 246 uciteli, aby zjistila, jaké nalezitosti tematické plany vétSinou maji.
V prvni tad¢, dle vysledkii této ankety, kazdy tematicky pldn obsahuje nazev piedmétu
aro¢nik?®. Vétsina uditeltl z ankety se shodla na tom, Ze v tematickych pldnech maji souhrn
uciva. To znamend, ze se v tematickych planech objevuji ndzvy témat, které ucitelé zapisuji do
tfidni knihy. 30 % ugiteld uvedlo, Ze do tematického planu davaji vystupy ze SVP?, nebo
vlastni formulaci téchto vystupt. Podle Lonkové (2019) jsou vystupy hlavni podporou k tomu,
aby ucitel véd¢l, co ma u zaka hodnotit. Autorka (2019) tvrdi, ze se do tematického planu
mohou psat vystupy bud’ obecné (jako v RVP), nebo spiSe pouzit osobnéjsi pristup a vystupy
uvést v prvni nebo v druhé osobé. V nékterych tematickych planech ucitelé specifikuji
i hodnocené vystupy, jako jsou referaty, diktaty atp. V tematickych planech se mohou objevit
odkazy na prifezova témata a klicové kompetence. Capek (2020) ale nedoporuduje
v tematickych planech popisovat konkrétni aktivity, protoze ucitel by mél mit pii plnéni
tematického planu svobodu a moznost zménit realizaci vyuky.

Sestavovani vystupti ale miZe byt pro ucitele klicové. Vystupy totiz uciteli konkrétnéji
stanovuji, ¢eho ma zak v prub&éhu vyuky dosdhnout a za co bude jeho prace hodnocena.
Prostfednictvim nich je ucitel schopen sestavit u¢ivo a hloubku probirané latky. Ocekavané
vystupy jsou nastavené meze, kterych by zak mél po absolvovani vyuky dosdhnout. Velmi tzce
s tim souvisi pojem vyukovy cil, ktery je spiSe idealni pfedstavou pedagoga, ktery vyuku
planuje. V pojmech jsou tedy odliSnosti, ale pro nase ucely je nadile budeme povaZovat za
jedno.

Obst (2017) doporucuje, aby ucitel s vyukovymi cili seznamil 1 Zaka, ktery je pak
schopen K vyuce pfistupovat odpovédnéji a svoje uceni lépe fidit. Vystupy zaka z ur€itych
dil¢ich témat by mély v sobé nést vyukovy cil kognitivni, afektivni a psychomotoricky. Aby
byl vyukovy cil v hodin€ funkéni a pro ucitele efektivni podle Obsta (2017) je tieba dodrzet
jeho komplexnost, konzistentnost, kontrolovatelnost a pfimetenost. Komplexnost v sobé pravé
zarucuje vSechny tfi dimenze vyukového cile. Obst (2017) tvrdi, Ze toho Zak nemusi dosahnout
Vv pribehu jedné hodiny, ale v rdmci urcitého tematického celku by mél zak obsahnout v§echny
dimenze vyukového cile. Kognitivni vyukovy cil stanovuje, do jaké miry se zdk ma ucivo
naucit. Afektivni cile mifi na postojovou a nazorovou stranku zaka a jeho hodnoty. A posledni

dimenze je psychomotorickd nesouci v sobé dovednost, jako je napiiklad rysovani, prace

2 n&kdy obsahuji i nazev $koly, jméno vyudujiciho a asovou dotaci, to ale pro nase ucely neni potiebné
2! poptipadé RVP
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s ptistrojem atd. Konzistentnost vyukového cile podle Obsta (2017) oznacuje vnitini vazbu
cild, ktera zaruCuje navaznost a podminénost nizsich cilt kK vyssim. Vyukovy cil musi byt
kontrolovatelny, coZ znamena, Ze by mél obsahovat aktivni slovesa, ktera je mozné pedagogem
ov¢etit a najdeme je napriklad v Bloomove taxonomii. A nakonec pfimétfenost zohlednuje dle
Obsta (2017) veékovou skupinu, pro kterou je cil uréen. Je tieba, aby byl cil pro zaky naro¢ny
a predstavoval pro né vyzvu. Na druhou stranu je ale dtlezité zarucit, aby byl tento cil pro zaky
1 splnitelny.

Tematicky plan podle Lotikové (2019) ma uciteli pomoc pfi ptipravé vyuky, pomoci mu
stanovit vystupy, za které bude zaky hodnotit, a Casové se orientovat v organizaci §kolniho
roku. Lotikova (2019) tvrdi, 7e pokud ma $kola kvalitné sestavené SVP, tvorba tematickych
plani je nadbytecna.

5.1. Tematicky plan pro 6. ro¢nik

Cely tematicky plan je ptilozen k této praci Vv ptiloze 1. Zde je vytvorena tabulka, ktera
obsahuje tematické okruhy, uéivo a vystupy. V tematickém planu se objevuje déleni
tematickych okruhti do receptivnich a produktivnich ¢innosti.

Medialni vychova v 6. rocniku mize navazovat na poznatky ziskané béhem prvniho
stupné. Ucitel na 2. stupni vétSinou musi zjistit, do jaké hloubky znalosti a dovednosti se
v ramci medialni vychovy zaci do té doby dostali. Pak teprve za¢ina navazovat a prohlubovat
jejich poznatky. Proto jsme do tematického planu pro 6. ro¢nik zatadili i n€které vystupy, které
Jirdk a Pavli¢ikova (2011) doporucuji spise pro 1. stupen.

Zéci 6. ro¢niku se v pribéhu roku Vv ramci medialni vychovy seznami s podstatou
medidlniho sdéleni a védoméji se zapoji do medialni komunikace. Napfi¢ pfedméty se uci
vyuzivat média jako zdroj informaci, které je si tfeba ovéfit. V textu se Zaci v prubéhu roku
naudi i rozeznavat manipulativni ¢asti, které ovliviiuji ndzory a postoje piijemcitl. Zaci se uci
i rozliSovat typ sdéleni a jeho zamér. A ziskavaji piedstavu o grafickych prvcich, které jsou
v médiich vyuZivany.

V mediélni vychové v 6. ro¢niku si Zaci 1 vyzkousSeji praci v redakci casopisu. Poznaji
tim zakladni principy medidlniho obsahu a pravidelnost jednotlivych médii. Pti tvorbé se nauci
si ve skuping rozdélovat praci a tvofit spolecné dilo. Zjisti, Ze je tieba si v rdmci tymu vzajemné

naslouchat, pfizptisobovat svou praci skupin€ a piebirat odpovédnost.
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5.2. Tematicky plan pro 7. ro¢nik

Cely tematicky plan pro 7. ro¢nik je zpracovany V piiloze 2. | zde je vytvotena tabulka,
ktera obsahuje tematické okruhy, ucivo a vystupy. V tematickém planu se také objevuje déleni
tematickych okruhti do receptivnich a produktivnich ¢innosti.

Zéci 7. roéniku si v ramei medialni vychovy zlepsi schopnost mluvit pred vétsi skupinou
lidi. Zaci rozeznaji rozdily v zaméru jednotlivych medialnich zpracovani. V 7. ro¢niku
se zam¢fi na stereotypy, které média nékdy vyuzivaji k ovlivnéni piijemce, a dokazou je
identifikovat. Predkladanou skute¢nost zmédii se nauci srovnavat srealitou a zlepsi
se v ovétovani informaci. V médiich si vS§imaji expresivnich a citové zabarvenych vyrazl
a sleduji jejich zamér. Zaci jsou uz v 7. ro¢niku schopni popsat strukturu a organizaci médi,
atim odvodit jejich postaveni ve spole¢nosti. A védomé&ji si v§imaji role médii v jejich
kazdodennim zivoté.

V 7. roéniku si také zaci osvoji praci v redakénim tymu v rozhlasu a zakladni principy
tvorby medialniho obsahu pro rozhlas. Zaci si zlepsuji ve skupinové praci v tymu véetnd
asového rozvrzeni, delegace tkolii a odpovédnosti za svou praci pro skupinu. Zaci se za¢inaji
Vv 7. ro¢niku vice zamétovat na riznorodost technologickych moznosti a moznych rizik, které

se S nimi spojuji.

5.3. Tematicky plan pro 8. ro¢nik

Tematicky plan pro 8. ro¢nik je Kk nahlédnuti v ptiloze 3. I pro 8. ro¢nik je vytvorena
tabulka, ktera obsahuje tematické okruhy, ucivo a vystupy. V tematickém planu se také
tematické okruhy déli do receptivnich a produktivnich ¢innosti.

Zak 8. ro¢niku si prohlubuje dovednost se samostatng zapojovat do medialni
komunikace, analyzovat informace z médii a kriticky k nim ptistupovat. Prohlubuje si chapani
cild a strategii jednotlivych medialnich sdéleni. Zdk poznava vyvoj médii a dokaze
charakterizovat pfinos téch sitovych. V 8. ro¢niku je zak schopen vyuzivat média jako zdroj
spolehlivych informaci, kvalitni zabavy i pro napInéni jeho volného ¢asu. Zak dokaze rozlisit
jednotlivé druhy medialniho sdéleni a vyjmenovat jejich typické znaky. Je schopny vymezit
uspotfadani medialnich produktd a jejich pravidelnost. V informacich z medialnich sdéleni
dovede zdk 8. ro¢niku rozliSit nazory a postoje autora od faktid, které jsou podpotené
skute¢nosti. Zak se nenechava ovliviiovat manipulativnimi prvky, se kterymi se v medialnich

sdélenich setkava. Je si védom funkce a zaméru vybéru slov, obrazki, zvuki a dalsi prostiedkt
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pro naplnéni cile sd€leni. Celkové chépe vlivy, které maji média na spolecnost, politicky zivot
I kulturu. Vétsi duraz je pak v 8. ro¢niku kladen na roli médii v politickém zivote.

Pokud se jedné o produktivni ¢innosti, v 8. ro¢niku Z4ci pracuji v televizni redakci, kde
se seznamuji se slozenim takového tymu, i co se tyce socidlni a vékové riznorodosti. ZlepSuji
své tymové schopnosti a podfizuji své potieby spolecné praci. V televizni redakci si osvoji
principy vzniku takového medidlniho sdéleni pro televizi. Medialni vychova navazuje na
témata probrand V minulém rocniku a déle prohlubuje znalost technologickych moZnosti
a jejich uziti.

5.4. Tematicky plan pro 9. ro¢nik

Cely tematicky plan 9. ro¢niku je vypracovan Vv piiloze 4. Tematicky plan je zpracovan
do tabulky, ktera obsahuje tematické okruhy, uéivo a vystupy. V tematickém planu se také
objevuje déleni tematickych okruhti do receptivnich a produktivnich ¢innosti.

V 9. roéniku medidlni vychova vrcholi a zaci si upeviuji znalosti, jaké jsou zabavné
a seriozni prvky v medialnich sdélenich a jakymi vyrazovymi prostfedky se vyznacuji. Jsou
si védomi i vyznamu opakovani nékterych prostfedkid. Nadale si Zaci rozviji citlivost
a v§imavost vici stereotyptim a predsudkiim, které maji za cil pfijemcovo smysleni smétovat
jistym smérem. Zaci 9. ro¢niku se vice zamysleji nad svymi hodnotami a posuzuji vztah hodnot
s médii. V' 9. ro¢niku jsou zaci schopni vysvétlit, v ¢em spociva postaveni médii ve spole¢nosti
a jakym zptsobem jsou média financovéna, a co to s sebou pifinasi.

74k navazuje, na jiz ziskané zkugenosti z minulych ro¢niki a rozsifuje svoji tymovou
praci o zékladni principy vzniku medidlniho obsahu prostfednictvim internetu. ZlepSuje
se i v ¢asovém harmonogramu prace, rozdélovani dil¢ich ukoli ve skupiné a piebirani
kolektivni odpové&dnosti. Celkové je zak schopen shrnout faktory, které ovliviiuji tymovou
praci, dokaze je korigovat a vyuzit k prospéchu spole&né praci. Zak se také dozvida o dalich
technologickych moznostech dnesniho svéta. Je schopen odhalit rizikové chovani na internetu

a je poucen o adekvatni reakci na toto chovani.
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Zavér

Tato diplomova prace pojednavala o medialni vychové a jejich dostupnych vyukovych
materidlech. Diplomova prace shrnuje aktualni témata medialniho svéta, ktera jsou diilezita pro
obsah mediadlni vychovy na Skoladch. V praci jsou popsany nékteré vyukové materidly
a programy, které se na medialni vychovu zamétuji a které mize ucitel pro rozvoj medialni
gramotnosti ve svych tfidach vyuzit.

Na zacatku prace jsme vychazeli z dojmu, ze ulitelé dnes nezafazuji medialni vychovu
do svych predméti, protoze nemaji kvalitni vyukové materialy, o které by se mohli pfi ptiprave
a vyuce opiit. Nejvice byly pochybnosti o jejich aktudlnosti a schopnosti reagovat na nové
fenomény a technologie. Proto jsm se na tuto problematiku chtéli vice zaméfit a po dokonceni
této prace, musime uznat, ze predpoklad byl mylny.

V prubéhu této diplomové prace jsme totiz zjistili, Ze dnes existuje velké mnozstvi
materiali a programil, které ucitel mize ve své praci vyuzit. Tyto materidly jsou pro n¢j
dostupné a velmi napomocné. Zaroven je velka ¢ast z nich velmi aktudlni a odrazi nejnové;si
posuny, které v medialnim svété miizeme pozorovat. Je pravda, ze MSMT vydalo pouze jednu
doloZku pro ucebnici medidlni vychovy, coz je ucebnice od vydavatelstvi Fraus. Z naseho
pohledu ale ani vice u¢ebnic s MSMT dolozkou nejsou zapotiebi, protoZe existuje hned nékolik
webovych stranek, Které nabizeji Sirokou $kalu medialnich témat a k nim i pracovnich lista
a tipt do vyuky. Z rtiznych iniciativ vznikly velmi zajimavé interaktivni programy pro $koly,
ve kterych si zaci mohou vyzkouset napiiklad ovéfovani informaci v praxi nebo se dozveédét
0 zasadach bezpecného chovani v internetovém prostiedi. Toto jsou moZna dvé témata, ktera
Jjsou pro zaky Vv soucasné dobé nejvice potiebna. Internetové zdroje jsou v této oblasti mozna
vitangj§im podkladem informaci, nebot’ jejich vznik je rychlejsi nez vydani ucebnice, jsou tak
velmi aktudlni a rychle reaguji na nejnovéjsi posuny medidlniho svéta.

V praci jsme se tedy zaméfili na sestaveni tematickych plant, aby si ucitelé mohli
predstavit lepsi strukturu medialni vychovy, a tim 1 dil¢i témata 1épe zatazovat do urcitych
pfedméti. Tematické plany jsme pfipravili pro kazdy ro¢nik 2. stupné. Né&ktera témata
se v nékterych ro¢nicich opakuji, aby se zaci mohli v tématu dostat do vétsi hloubky. Jina
témata jsou navazéana na ty z predchozich ro¢nikl a rozvijeji tak nabité znalosti a dovednosti.

V navaznosti na tuto praci by bylo mozné se zaméfit na vyzkum, jak realn¢ medialni
vychova na Skolach probiha. Zda uditelé tyto dostupné materialy vyuzivaji a jakym stylem
vlastné zarazuji vS§echna prifezova témata do vyuky. V souvislosti s tim by bylo i jisté pfinosné

zjistit, jak si jednotliva témata medialni vychovy mezi predméty ucitelé rozdéluji nebo zda
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vibec néjaka debata nad rozdélenim si dil¢ich témat medidlni vychovy, popiipad€ jinych
prifezovych témat, na Skolach probiha.

Narodni pedagogicky institut Ceské republiky chysta v nyn&jsi dobé velkou revizi RVP,
ve kterych budou prafezova témata opét koncipovana jako samostatna ¢ast téchto programi.
Jejich pocet se ale snizi z Sesti na tfi. Velkou zménou, a z naseho pohledu pomoci pro ucitele,
budou u kazdého prutfezového tématu ocekavané vystupy. Prostfednictvim nich si ucitel dokaze
1épe poskladat ucivo a naplnit obecné cile konkrétniho prifezového tématu, coz bylo 1 cilem
této diplomové prace. Prostfednictvim tematickych plant, kde jsou sepsany vystupy zaka, je
pro ucitele snazsi si sestavit ucivo do vyuky, a tim tedy i1 lehci si najit pottebné vyukové

materialy.
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Ptiloha 1: Tematicky plan 6. ro¢nik

Medialni vychova 6. ro€nik

tematické okruhy Miei%o] vystup
Receptivni ¢innosti

Zak ,na konkrétnich prikladech rozliSuje zakladni
funkce medialnich sdéleni: informovat, vzdélavat,

Podstata medialniho ziskavat, bavit.“28

sdéleni Zak ,vysvétli vyznam rozsiteni knihtisku, pfenosu
sdéleni rozhlasovym a pozdéji televiznim

Kritické ¢teni a signalem.“2°
vnimani medialnich Zak rozli$uje typy medialnich sdéleni.
sdéleni o Zak ,demonstruje rozdily ve zptisobech konzumace

Zpravodajstvi a reklama ) )
médii a v pristupech k medialnim sdélenim“3 a na
konkrétnich pfikladech vysvétli tento rozdil.

Zak ,zhodnoti prednosti a rizika ziskavani informaci

Informativni, zabavné a
z internetovych zdroju (...) a umi takto ziskané

reklamni sdéleni
informace ovérovat.“3!

Zak ,rozli$uje jednotliva medialni sdéleni podle toho,
jestli maji charakter ,faktu“, nebo ,fikce®, a identifikuje

Interpretace vztahu zakladni zanry a vyrazové prostredky ,fikce*

Rozdil mezi reklamou a

medialnich sdéleni . v jednotlivych médiich.“32

. Zpravou . . T . -

a reality Zak ,u tisténych médii pojmenuje funkci uziti
grafickych a dalSich vizualnich prvkd (pisma, grafiky,
fotografie).33

Prvky zaméru a Z4k ,u tisténych médii pojmenuje funkci uziti

Vnimani autora
hodnoceni medialniho grafickych a dalSich vizualnich prvkd (pisma, grafiky,

medialnich sdéleni

sdéleni fotografie).“34

Fungovani a vliv ) L Zak ,rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na
Vlivy médii na Zivot a

médii ve . Clovéka (vnima média jako faktor ovliviujici nazory,
. . spole¢nost L i L
spole¢nosti pocity, Zivotni styl, hodnoty, moraini presvédéeni)“.

28 Jirak, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporu¢ené ocekdvané vystupy. Medidlni vychova v zakladnim vzdélavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky, s. 6.

2 Tamtéz, s. 9.

30 Tamtéz, s.
31 Tamtéz, s.
32 Tamtéz, s.
3 Tamtéz, s.
34 Tamtéz, s.
35 Tamtéz, s.

©ON_NSox0
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Zak ,zhodnoti, jakym zptisobem se do podoby
medialnich sdéleni promitaji predstavy o cilovém

(pldnovaném) prijemci.“3®

Produktivni ¢innosti

IRYe) o= le(ENlafeM8  Tvorba medialniho
sdéleni sdéleni pro ¢asopis
Prace v redakci ¢asopisu
AT Pravidelnost medialnich
tymu sdéleni

Slozeni redakéniho tymu

Faktory ovliviujici praci v

tymu

Zak vyjmenuje a umi pouzit v praxi zakladni principy
vzniku medialniho obsahu pro ¢asopis.

Zak pFispiva svymi schopnostmi do tymové prace

v redak&nim kolektivu.

Zak v tymu tvofi a pracuje s jasnym cilem, ¢asovym
harmonogramem, deleguje Ukoly a prebira
odpovédnost za spole¢nou praci.

Zak uvede pravidelnost v jednotlivych typech a
druzich medialnich sdéleni.

Zak vyjmenuije jednotlivé pracovni pozice

v redakénim tymu a popiSe jejich funkce a uplatnéni
pro tym.

Zak uvede faktory, které ovliviiuji fungovani v tymu,

koriguje je a vyuziva k prospéchu.

% Jirak, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporucené oekdvané vystupy. Medialni vychova v zékladnim vzdélavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky, s. 8.
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Priloha 2: Tematicky plan 7. ro¢nik

ucivo vystup
Zabavne (,bulvarni®) 74k ,rozezna rozdily mezi ,seriéznim* a ,bulvarnim®
prvky ve sdéleni zpravodajstvim.“37

Zak ,na prikladech vysvétli, jak volba zabé&ru (napt. u
Hodnotici prvky ve ] o
fotografie) sméfuje divaka ke konkrétnimu vykladu
sdéleni
sdéleni.“s8
Zak je schopny komunikovat pfi vefejném
Orienta¢ni prvky textu o
vystupovani a stylizaci psaného a mluveného textu.
Zak rozviji citlivost viigi stereotyptim a pfedsudkiim
v oblasti médii i zplsobim a cilim, se kterymi jsou
] ] media tvofena.
Rysy reprezentativnosti . o ]
Zak ,u audiovizualnich médii vnima vyznam prace
s obrazem (stfih, detail, najezd, zpomaleni, zrychleni)
a roli zvuku (napf. scénické hudby).“3°
Zak ,rozliduje rozdily v expresivnim a citovém
. ] . zabarveni ve vyznamové blizkych slovech uzivanych
Vyrazové prostfedky a o L o o
ve zpravodajstvi (napf. ,pfiznal“ ¢i ,pFipustil“ misto
Jrekl”). 40

Zak ,objasni rozdil mezi nasilim pfimo vyjadrenym,

jejich uplatnéni pfi

manipulaci

naznacenym Ci skrytym.“4!

) ] Z3ak popiSe strukturu a organizaci médii.
Organizace a postaveni . o . )
o . ] Zak vysvétluje, jaké maji média postaveni ve
medii ve spolecnosti ; i .

spole¢nosti a proc.

Zak chéape vliv reklamy na sougasnou medialni

o produkci (je schopen identifikovat projevy
Role medii o . i .
. o ~komercializace"); reflektuje svij vztah k reklamé na
v kazdodennim zivoté
) ) vlastnim chovani.“4?
jednotlivce .. o o g
Zak ,zhodnoti vliv komunikacnich technologii na

podobu komunikace ve skupinach, do nichZ vstupuje

37 Jirak, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporucené ocekavané vystupy. Medialni vychova v zakladnim vzdélavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky, s. 7.

% Tamtéz, s. 7.

% Tamtéz, s. 7.

40 Tamtéz, s. 7.

4 Tamtéz, s. 7.

42 Tamtéz, s. 9.
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(mezi vrstevniky ve Skole Ci pfi zajmoveé Cinnosti,

v rodiné apod.).“43

Zak odiivodiiuje pouziti urgitych vyrazovych
Uplatnéni a vybér

prostfedkl a jejich kombinaci pro vécné spravné a
vyrazovych prostredku

spole¢ensky vhodné sdéleni.
Tvorba medialniho Zak vyjmenuje a umi pouzit v praxi zakladni principy
sdéleni pro rozhlas vzniku medialniho obsahu pro rozhlas.

Zak uvede priklady technologickych moznosti a jejich
Technologické moznostia vyuziti v medialnim svété.
jejich omezeni Zak identifikuje rizikové chovani v internetovém

prostoru a adekvatné na né&j reaguje.

Z&k prispiva svymi schopnostmi do tymové prace

v redakénim kolektivu.

Z4k je schopen pfizptisobit svou &innost potfebam
Prace v redakci rozhlasu  spole¢né prace.

Zak v tymu tvofi a pracuje s jasnym cilem, asovym

harmonogramem, deleguje Ukoly a pfebira

odpovédnost za spole€nou praci.

43 Jirdk, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporucené oéekavané vystupy. Medialni vychova v zakladnim vzdélavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky, s. 9.
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Ptiloha 3: Tematicky plan 8. ro¢nik

Medialni vychova 8. roénik

tematické okruhy Mie\%o]
Receptivni ¢innosti

Kritické ¢teni a
vnimani medialnich

sdéleni

Interpretace vztahu

medialnich sdéleni

a reality

Stavba medialnich

sdéleni

Podstata medialnich

sdéleni

Zpravodajstvi a reklama

Informativni, zabavni a
reklamni sdéleni

Typy medidlnich sdéleni

Medialni sdéleni a

socialni zkuSenosti

Uspofadani medialniho
sdéleni

Pfiklady stavby a
usporadani medialnich
sdéleni

vystup

74k se Uspésné a samostatné zapojuje do medialni
komunikace.

Zak uvede cile a strategie urgitych medialnich
obsahu.

Zak vysvétli ,vyznam nastupu sitovych médii pro
spole¢nost. 44

Zak analyzuje svdj pfistup k medialnimu obsahu.
Zak nahlizi na informace z médii kriticky.

Zak vyuziva média jako zdroj informaci, kvalitni
zébavy i napInéni volného €asu.

Zak rozli$uje a specifikuje jednotlivé typy medialniho
sdéleni.

Zak na konkrétnich prikladech demonstruje medialni
produkci.

Zak ,na konkrétnich ptikladech dolozi, Ze ,fakticka*
sdéleni (napf. pfimy pfenos) nejsou zaznamem
udalosti, nybrz jeji interpretaci (rozmisténi kamer,
opakovani apod.).“4®

Zak rozli$uje sdéleni potvrzujici predsudky a
stereotypy od sdéleni, které ma zaklad ve znalostech
problematiky a nezaujatého postoje.

Zak identifikuje pravidelnost ve stavbé medialnich
produktd.

Zak ,pojmenuje zakladni strukturu pfib&hu a slozky,
které pribéh tvofi (expozice, zapletka, postavy
apod.); tyto prvky rozpoznava v reklamé, zprave,
detektivnim pribéhu apod.“46

Zak uvede priklady riiznych staveb a usporadani
medialniho sdéleni a ,porovnava medialni

produkty.“4”

4 Jirdk, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporugené o¢ekavané vystupy. Medialni vychova v zdkladnim vzdélavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky, s. 9.

4 Tamtéz, s. 7.
46 Tamtéz, s. 8.
4T Tamtéz, s. 8.
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Identifikace subjektivnich  _ ) o ]
L o Zak najde v textu subjektivni nazory a postoje autora.
nazoru a postoju .. . ) _
o L Zak rozpozna manipulativni prvky v textu.
Vnimani autora v medialnich sdéleni

medialnich sdeleni = s &1y ! .. X . . L.
; Zak oduvodni vybér a kombinaci slov, obrazki a
hodnoceni medialnich . i o

_ zvuku z hlediska jejich funkce v textu.
sdéleni

o . Zak vyjmenuije faktory ovliviiujici média a popise, jak
Faktory ovliviiujici média i o
tyto vlivy pGsobi na jejich chovani.
) _ » Zak shrne vlivy médii na politicky Zivot a kulturu a
Vlivy médii na politicky o _
vysvétli, v éem spociva jejich dopad na lidske
zivot a kulturu ) )
Fungovani a vliv rozhodovani v souc¢asnosti i v minulosti.
médii ve Zak si vytvafi predstavu o roli médii v kliovych
spole¢nosti spoleenskych a politickych situacich, i z pravniho
Role médii v politickém hlediska.
Zivoté Zak ,vnima vztah médii a svobody projevu a vyznam

tisku pro demokratické spole¢nosti, chape i rizikové

stranky tohoto vztahu.“48

Produktivni ¢innosti

Zak odlvodnuje pouziti urcitych vyrazovych
Uplatnéni a vybér

prostredki a jejich kombinaci pro vécné spravné a
vyrazovych prostredku

spole¢ensky vhodné sdéleni.

Zak vyjmenuje a umi pouZit v praxi zakladni principy
) vzniku medialniho obsahu pro televizi.
: Tvorba medialniho . L
Tvorba medialniho L o Zak v tymu tvofi a pracuje s jasnym cilem, ¢asovym
. sdéleni pro televizi o L
sdéleni harmonogramem, deleguje Ukoly a pfebira
odpovédnost za spole¢nou praci.
Zak uvede priklady technologickych moznosti a jejich
Technologické mozZnostia  vyuZiti v medialnim svété.
jejich omezeni Zak identifikuje rizikové chovani v internetovém
prostoru a adekvatné na néj reaguje.
Zak pFispiva svymi schopnostmi do tymové prace
. _ v redakenim kolektivu.
Prace v redakci televize . . ) )
Zak je schopen pfizpUsobit svou ¢innost potfebam

Prace v realizacnim L
spole¢né prace.

tymu

Slozeni redakéniho tymu .
Zak vysveétli, v ¢em spociva obohaceni tymu
z hlediska vékové a

z hlediska vékové a socialni rliznorodosti.
socialni riznorodosti

8 Jirdk, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporucené ocekavané vystupy. Medialni vychova v zdkladnim vzdé&lavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky, s. 9.
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Ptiloha 4: Tematicky plan 9. ro¢nik

Medialni vychova 9. roénik

tematické okruhy ucivo vystup
Receptivni ¢innosti

Kritické ¢teni a
vnimani medialnich

sdéleni

Interpretace vztahu
medialnich sdéleni

a reality

Stavba medialnich

sdéleni

Fungovani a vliv
médii ve

spole¢nosti

Zabavneé (,bulvarni®)

prvky ve sdéleni

Rysy reprezentativnosti

Spolecensky vyznamné

hodnoty jako opora textu

Opakujici se prostredky
v medialnich sdéleni

Principy zpravodajstvi a
jejich identifikace

Organizace a postaveni

médii ve spoleénosti

Financovani médii a jejich

dopady

Zak ,rozezné rozdily mezi ,seriéznim* a ,bulvarnim®
zpravodajstvim* a identifikuje ,vyrazové prostredky,
které jsou pro né pfizna¢né.°

Zak ,rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a na
prikladech uvede jejich zjednoduSujici a pausalizujici
vztah ke skute¢nosti.”>®

Zak posuzuje platnost a vyznam argumentti ve
vefejné komunikaci.

Zak ,u internetovych médii vnima uzivani prostredku
primého osloveni a vytvareni pocitu intimity a
neformalniho kontaktu.“5!

Zak popi$e hodnoty vlastniho Zivota, odpovédnost za
né a popiSe, jak s nimi média pracuji.

Zak identifikuje opakované uzivani prostfedkl ve
zpravodajstvi, reklamné i zabavé a dokaze vysvétlit
jejich zameér a vyznam pouziti.

Zak popise principy sestavovani zpravodajstvi a
jejich identifikace, uvede pozitivni principy — jejich
vyznam a uzite€nost, a dalSi principy, které se snazi
informaci odlehcit — negativita, blizkost, pfitomnost,
jednoduchost.

Zak objasni strukturu a organizaci médii.

Zak vlastnimi slovy popise, jaké maji média
postaveni ve spolecnosti, pro¢ a uvadi priklady.

Zak si uvédomuje, ,jak zprosttedkovana komunikace
(mobilni telefony, ..., Facebook apod.) ovliviuje
zpUsoby komunikace a vztahy s ostatnimi.“>?

Zak vyjmenuje zplsoby financovani médii a diskutuje

o jejich dopadech na spole¢nost.

Produktivni ¢innosti

4 Jirdk, J. & Pavli¢ikova, H. (2011). Doporucené ocekéavané vystupy. Medialni vychova v zakladnim vzdé&lavani.
Metodicka podpora. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky, s. 7.

%0 Tamtéz, s. 8.
5 Tamtéz, s. 7.
52 Tamtéy, s. 9.
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Zak vyjmenuje a umi pouzit v praxi zakladni principy
vzniku medialniho obsahu prostfednictvim internetu
Tvorba medialniho ) )
. . (zejmeéna na socialnich siti).
sdéleni pro internetové .. ; . L . i
o Zak v tymu tvofi a pracuje s jasnym cilem, ¢asovym
médium o L
Tvorba medialniho harmonogramem, deleguje ukoly a pfebira
sdéleni odpovédnost za spole&nou praci.
Zak uvede priklady technologickych moznosti a jejich
Technologické moznostia vyuziti v medialnim svété.
jejich omezeni Zak identifikuje rizikové chovani v internetovém
prostoru a adekvatné na néj reaguje.
Zak prispiva svymi schopnostmi do tymové prace
Prace v redakci v realizacnim tymu.
internetového média Z4k je schopen ptizplisobit svou &innost potfebam

Prace v realizacnim o
spoleéné prace.

tymu

L Zak svymi slovy popise faktory, které ovliviiuji
Faktory ovliviujici praci v o L L B
" fungovani v tymu, koriguje je a vyuziva k prospéchu
mu
Y celého tymu.
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