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Dalsi hodnoceni:

Predlozena bakalarska prace Filipa Ku€aby se zabyva problematikou online marketingové kampané, coz je v
soucCasné dobé velmi aktudlni t¢éma pro mnoho organizaci. Student si v souhrnu stanovil cil bakalarské prace
nasledovné: ,Hlavnim cilem této bakalarské prace je zjistit, jak maximalné zefektivnit akvizici novych zakazniku
restaurace X skrze online marketingovou kamparn.“, dale byly stanoveny ¢&tyfi dil€i cile, pficemz je mozné
konstatovat, ze cil prace i dil€i cile byly spinény. Student ve druhé kapitole bakalarské prace vymezil zkoumanou
problematiku se zamé&fenim na marketing, marketingovy mix, komunikacni mix, online marketing a food delivery,
¢imz polozil adekvatni teoreticky zaklad pro dal$i kapitolu bakalarské prace. Zaroven je vSak nutné konstatovat,
ze student nemusel vymezovat marketing ani marketingovy mix (2.1.1), protoze je to vzhledem k tématu prace
nadbyte¢né. Naopak podkapitola 2.2.3 Food delivery mohla byt povySena na podkapitolu druhé arovné. V rdmci
treti kapitoly student analyzoval souéasny stav zkoumané problematiky s vyuZitim metody rozhovort a analyzy
dat, pficemz vysledky analyzy vyuzil pro navrh online marketingové kampané a doporuceni pro jeji optimalizaci.
Navrhy a doporuceni, prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Bakalarska prace je uplina,
obsahoveé logicky provazana, velmi dobie strukturovana a obsahuje mnoho obrazkd, grafd, tabulek a priloh, které
velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. Pfedlozenou bakalarskou praci doporuuji k obhajobé, protoze
student spinil pozadavky kladené na tento typ kvalifika&ni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

Cil bakalarské prace byl stanoven v Souhrnu takto: “Hlavnim cilem této bakalafské prace je zjistit, jak maximainé
zefektivnit akvizici novych zakaznikl restaurace X skrze online marketingovou kampaii.”. Definujte, co znamena
pojem “zefektivnit”. Dolozte idealn& konkrétnim propoétem, Ze Vas navrh opravdu povede k maximalnimu
zefektivnéni akvizice novych zakaznikl respektive, Zze zadné jiné opatieni v této oblasti nemize piinést lepsi

vysledek.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky byl hlavni divod pro vybér pouze jednoho marketingového nastroje (bleskova sleva) v online kampani
restaurace X? Jaké alternativni marketingové néastroje kromé bleskové slevy byly je$té posuzovany?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaka konkrétni kritéria byla pouzita pro vybér restaurace Y jako konkurencéniho pfipadu pro srovnani vyuziti
marketingovych nastroja?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
Jaka jsou potencialni rizika spojena s implementaci navrhovanych zmén v online marketingové strategii restaurace
X a jak navrhujete témto rizikGim Gelit?
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.06.2024 Podpis oponenta prace
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