VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Online marketingova kampan restaurace X
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Kucaba Filip

Vedouci prace: Ing. Kamila TiSlerova, Ph.D.
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Aktualnost tématu Velmi aktualni
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Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né
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Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana
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Literatura a prace s ni Originalni prameny
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Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Student v praci fesi, jak maximalné zefektivnit akvizici novych zakaznikd restaurace X prostfednictvim online
marketingové komunikace. Teoreticka ¢ast je zaméfena Caste€né na obecné poznatky tykajici se digitalniho
marketingu a dale pak na r(izné akvizi¢ni metody a specifika food delivery. V metodice jsou podrobné vysvétleny
metody vCetné kritérii pro dosazeni dilich cild. V praktické ¢asti jsou analyzovany komunikacni a podpurné
aktivity, zvlastni pozornost je vénovana nastroji "bleskova sleva" ve vztahu ke zvySovani objednavek ¢€i poctu
zakaznikd. Dale autor zkouma a doklada vliv jednotlivych nastrojl a jejich kombinaci na po€et novych zakaznikd,
az se dostava ke konkrétnim vycislenym navrhim (ij ekonomické vyjadreni pfinosu). Vzhledem k pomérné
podrobnému a dukladnému rozboru Ize dana doporuéeni povazovat za opodstatnéna a pro danou spolecnost
pfinosna.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Popiste prosim na konkrétnim pfikladu sv(lj navrh na kombinaci bleskové slevy a CPC reklamy.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Zakaznici, ktefi pfisli pouze z divodu aktualni slevy, nebyvaji pfili§ zadanou cilovou skupinou. Jakou komunikaci
zvolite pro to, aby nové pfichozi zakaznici méli potencial stat se zédkazniky loajalnimi?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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