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Posudek vedouci bakalarské prace

Adéla Kolouchova: Zména politického marketingu pri prezentaci lidra béhem
predvolebni kampané SMER-SD v letech 2016 a 2020

Bakalarska prace Adély Kolouchové se zabyva zajimavym tématem z oblasti
politického marketingu, zaméruje se na otazku, jakym zpiisobem strana prezentuje
odliSné politické lidry v rtznych predvolebnich situacich. Pro vyzkum si vybira
stranu Smér-SD a zaméruje se na prezentaci Roberta Fica pred volbami 2016 (tedy
v dobé, kdy strana obhajovala mandat) a Petera Pellegriniho v roce 2020 (kdy
strana v dlsledku politického skandalu musela lidra vyménit). Vyzkumné téma je
vhodné zuZeno na prezentaci lidri na Facebooku, autorka formuluje jasné
specifikované vyzkumné otazky tykajici se srovnani mnoZstvi prispévki tykajicich
se lidri, miry jejich personalizace, a témat, kterd jsou v souvislosti s lidry pouZivana,
s. 11).

Teoretickda cast prace je smysluplné strukturovana. Autorka vni vychazi
z relevantni Ceské i zahranicni literatury a predstavuje teoreticky ramec prace, ktery
velmi vhodné stavi na tématu personalniho brandingu lidra a jeho spojeni se
znackou strany. Z teoretického rdamce vyplyva ocekavani o odliSném zpiisobu
prezentace nového lidra v pripadé, Ze strana prochazi krizi a je treba provést
rebranding. Nasleduje logicky v€lenéna kapitola o socialnich médiich a Facebooku,
a kontextualni kapitola predstavujici kontext politické situace na Slovensku pred
volbami 2016 a 2020, a oba zkoumané politiky.

Analyticka kapitola je strukturovana tak, aby odpovédéla na formulované vyzkumné
otdzky analyzou stranickych Facebookovych postii. Za nejsilngjsi ¢ast prace
povaZuji tematickou analyzu, v nizZ autorka kdéduje témata, ktera se v souvislosti
s lidry stran objevovala. Postup kédovani a slucovani kédi do SirSich kategorii je
popsan velmi transparentné. Autorka vysledky analyzy také vhodné prezentuje
pomoci grafii, a poskytuje erudovanou interpretaci vysledkii. Dobi'e upozormuje na
rozdily v prezentaci lidr{i, dava je do kontextu jednotlivych voleb, upozoriiuje na
obecnou proménu podoby prezentace. Analyticka ¢ast prace dobfe zodpovida
vyzkumné otazky, shrnuje zjiSténé rozdily v prezentaci lidrli, a zasazuje je do
teoretické debaty. Zavér autorky, Ze Smér nedokazal zcela vyuZzit potencial k
rebrandingu, ktery vyména lidra nabizi, je dobfe vyargumentovany.

Podle mého nazoru napsala Adéla Kolouchova vybornou bakalarskou praci, ve
kterém originalné zpracovava relevantni politologické téma z ranku marketingu,
ktery je Casto obtizné analyticky uchopitelny. Autorce se to vSak jednoznacné
podarilo. Vysledky analyzy jsou diky transparentnimu postupu vérohodné. Autorka
pracovala samostatné a zpracovala velké mnoZstvi dat. Prezentace vysledki i jejich
interpretace jsou na velmi dobré urovni. Prace vychazi z dostate¢ného mnoZstvi
relevantnich zdroj{, je psana vyspélym akademickym jazykem.
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Vzhledem k obsahu posudku praci Adély Kolouchové rada doporucuji k obhajobé a
navrhuji hodnoceni A - vyborné.
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