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web zabyvajici se interiérovym designem. K dosazeni cile budou vyuzity rlizné nastroje pro analyzu webo-
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Ocekadvanym vystupem prace je dosazeni vyssi pozice webu ve vyhleddvacich a soucasné vétsi uzivatelska
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Metodika
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Stejné jako zmény okamzité, budou téz navrzeny postupy vedouci k dlouhodobé udrzitelnosti webu.
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Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace a user

experience

Abstrakt

Tato bakalafska prace se zaobira problematikou optimalizace webovych stranek pro
internetové vyhledavace a také uzivatelskou piivétivosti. Celd prace je rozdélena do dvou
Casti, analogicky na teoretickou a praktickou.

Prvni, teoreticka ¢ast, charakterizuje problematiku SEO a problematiku uzivatelské
piivétivosti. Je vysvétleno, jak funguji webové vyhledavace, etické ineetické postupy
optimalizace a dalsi otazky spojené s danymi problematikami.

V druhé, praktické ¢asti jsou za pomoci poznatkl z prvni ¢asti prace aplikovany
anavrzeny zmény pro web, které se pokusi o zajisténi lepSi pozice ve vysledcich
vyhledavani, vyssi navstévnost alepSi uzivatelskou piivétivost. Stejné jako zmény
aplikované okamzité budou navrzeny i doporuéeni do budoucna, tykajici se optimalizace pro

vyhledavace i uzivatelské privétivosti.

Klicova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, optimalizace, optimalizace pro

uzivatele, UX, uzivatelska privetivost



Web page search engine optimization and user

experience

Abstract

This bachelor thesis is concerned with the matter of optimizing websites for search
engines as well with their user experience. Whole thesis is divided into two parts, theory and
practice, analogically.

Theoretical part characterizes SEO and the matter of user experience. It aims to
explain how search engines work, ethical and non-ethical SEO methods, key word analysis
and other issues associated with given matters.

In second, practical, part the knowledge acquired in the first part of the thesis, is used
to apply and recommend certain changes to the website to increase website traffic, ensure
a better position in the organic search engine results and overall better experience of the

website for users.

Keywords: SEO, search engine optimization, optimization, optimization for users, UX, user

experience
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1 Uvod

Ackoliv je optimalizace pro vyhledavace pomérné novou disciplinou, tedy pokud
vezmeme V potaz pramérné staii webovych stranek, je inadale nesmirné dualezitym
a nad¢asovym oborem. At uz se jedna o webové stranky jedince, spole¢nosti, ministerstva,
¢i dokonce celého statu, SEO bude mit markantni dopad na mnozstvi navstiveni, propagaci
a obecné spravné marketingové fungovani.

Aby mohla spole¢nost, at’ uz jakékoliv velikosti, spravné fungovat a prodavat své
vyrobky ¢i sluzby, je pro ni dnes vice neZ kdy pfedtim nutné mit kvalitné zpracované webové
stranky. Bohuzel pro neznalé, kterymi mohou byti mensi podnikatelé ¢i rodinné firmy, hezky
web se nerovna webu kvalitnimu, a piesné zde pfichazi na fadu SEO analyza. Uzivatelska
piivétivost webu je samoziejmé dalSim velice dulezitym faktorem, ktery se nesmi opomijet.
V piedeslych letech bylo pomérné Casté, ze se SEO spojovalo s UX, avSak ito se den ode
dne razantné méni a specialisté z jednoho oboru ¢asto védi 0 specializaci oboru druhého
velice malo.

Spravné aplikované metody a postupy zajisti webovym strankdm mnohem veétsi
popularitu, navstévnost, pievazné zajisténou vyssi pozici v seznamu vyhledavani diky vétsi
¢itelnosti pro vyhledavaci roboty.

Trend SEO se vdne$ni dobé pysni obrovskym pokrokem a poptavka po
»optimaliza¢nich mistrech® je obrovska, stejn¢ jako nasledné placené sumy. Avsak 1 SEO
ma sva uskali. Jelikoz je internet v neustalém pohybu, technologicky spéje a rozpina se,
i SEO metodiky se méni a vyviji, proto je dulezité sledovat novinky ze svéta SEO, protoze
to, co platilo v€era nemusi platit dnes, nehledé¢ na to, Ze stejné jako nejvétsi svétovy
vyhledava¢ Google, tak i tuzemsky Seznam, neustale taji, jak n€které indexac¢ni algoritmy
funguiji.

Kontinuélni optimalizace ale nezaruéi, Ze webova stranka bude tak Gspésna, jak by
bylo Zadano. S neustalym prohlubovanim moznosti grafické Gpravy, moznostmi, jak stranky
zrychlovat a dalsimi faktory, které plsobi na vnimani uzivatele, je stejné tak dulezité
soustiedit se na uzivatelskou pfivétivost, protoze ta napomize k pozitivnimu vnimani webu

a obecné vétsi radosti z interakce.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cile prace

Cilem prace je definovat metody, které se vyuzivaji pii optimalizaci webovych stranek
pro vyhledavale a pii optimalizaci uzivatelské privétivosti. Dal§im cilem je analyza
vybraného webu a za pomoci definovanych metod a postupt aplikace a doporuc¢eni zmén
tykajicich se problematiky SEO a UX. Cilem aplikovanych a navrzenych zmén je snaha
0 vyS$i navstévnost, vyssi pozici v seznam organického vyhledavani a lep$i uzivatelskou

privétivost.
2.2 Metodika prace

Cela prace je rozdélena do dvou ¢asti.

Prvni, teoreticka Cast, je zaméfena na rozbor a charakteristiku obecnych metod,
principil a postupti tykajicich se problematiky optimalizace pro vyhledavace a uzivatelské
piivétivosti. Cela teoreticka ¢ast prace vychazi ze studia odbornych ¢lanka z knih, internetu
a dalsich relevantnich zdroju a jejich nasledného zpracovani.

V praktické casti jsou =zanalyzovany vybrané webové stranky zabyvajici se
interiérovym designem z pohledu postupu SEO a user experience. Dojde k aplikaci zmén,
které se pokusi webovym strankdm zajistit vyss$i navstévnost, lep$i misto ve webovych
vyhledavacich a vétsi uzivatelskou ptivétivost. Vedle okamzité aplikace zmén dojde také
K navrhu postupt, které poslouzi jako doporuéeni pro lep$i udrzitelnost webu do

budoucnosti.
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3 Teoreticka ¢ast

3.1 Problematika SEO

3.1.1 Co je to optimalizace pro vyhledavace neboli SEO

SEO, zkratka vychazejici z anglického spojeni search engine optimization, nebo take
do ¢eského jazyka volné pieloZeno jako optimalizace pro vyhledavace, je proces, pomoci
kterého vytvaiime ¢i ménime webové stranky tak, aby jejich obsah byl co nejCiteln€jsi pro
automatizované zpracovani roboty, ktefi stranky prochazeji a nasledné hodnoti. Cilem
tohoto procesu je provést takové zmény, které danym webovym strankam pomiliZou
K lepsimu umisténi v seznamu fulltextového vyhledavani, a to nejlépe minimalné na prvni
stranu, ne-li na pficky hned mezi prvnimi. (Prochazka, 2012)

SEO je tedy jakysi soubor metod a postupt, které napomahaji zviditelnéni naseho
webu. Téchto metod, tedy alespont znamych, je opravdu velké mnozstvi, avSak tradicné se
déli na on-page a off-pafe faktory. On-page faktory piimo ovliviiuji relevanci webovych
stranek a jsou umistény piimo ve zdrojovém kodu stranek, kdezto off-page faktory jsou
umistény na strankach jinych (cizich apod.), na téch zase zavisi popularita naSeho webu.
Podrobnéji budou jednotliva rozdéleni popsana dale v praci.

Metodika SEO take velice Uzce souvisi s ptistupnosti a bezbariérovosti webu. Tyto
metody uz jsou velice dobfe zndmy a popsany, ackoliv se tedy SEO zabyva prevazné
optimalizaci pro vyhledavace, nesmime zapomenout, ze spravné provedené zmény také
pozitivné ovlivni vnimani navstévniku, tedy koncovych uzivateld, coz je jednou z nemalo
vyhod spravné provedené optimalizace. (Prochazka, 2012) A at’ uz se jedna o zmény velké
¢1 malé, jejich spole¢né pouziti mize vést k mnohem lepSim vysledkiim organického

vyhledavani. (Google.com, 2010)
3.1.2 Definice internetového katalogu

Ackoliv mezi pojmy internetovy katalog a internetovy vyhledavac je velky rozdil,
casto dochazi k jejich zdméné. Katalog je webova stranka, ve skoro naprosté vétSing piipadi
rozdélend do podkategorii, kterd slouzi k sdruzovani a ukladani web, které si uzivatelé sami
zaregistruji. Sami uzivatelé tedy vyberou jimi pozadovany katalog, dtlezité je uvédomit si,

ze na kvalité katalogu také zalezi, vyberou si podkategorii, do které spada jejich web (to co
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nabizeji, ¢im se zaobiraji) a pozadaji o registraci. Stejné jako webové stranky, i katalogy
maji svého vlastnika, ktery bud’ pfida Vasi stranku do katalogu ruc¢né, ¢i ma néjaky
algoritmus pro kontrolu spravnosti udaji, které uzivatel zadal pii registraci.

Nejen, Ze se jedna o skvély off-page faktor, takzvany link-building, tedy metodu
budovani sit¢ zpétnych odkazii tim, Ze jiné stranky (v tomto piipadé katalog) odkazuji na
stranku nasi, ale také nam registrace v katalozich mtize zvysit rank. Toto je jedna z hlavnich
vyhod katalogi nad vyhledavaci, tedy schopnost pfendset rank, pokud se tedy jedna
o kvalitni katalog, ktery je dobfe spravovany a ham je schvalena registrace, je skoro jasné,
ze nase dulezitost ¢i davéryhodnost stoupne umérné s popularitou katalogu. (Linhart, a dalsi,
2011)

Auto-moto Cestovni sluzby | Restauraéni a pohostinské sluzby
véni  Doprav Restaurac
Elektro, mobily a poitace Banky a financni sluzby Instituce a rady

Obehody a obchidky Sluzby a femesia Diim, byt a zahrada

Prvni pomoc a zdravotnictyi == Vieprofimy Velkoobehod a vjroba

Huréa na hory
yiafsks arealy LyZe a snowb

Obréazek 1 - Popularni cesky katalog firmy.cz. Zdroj: www.firmy.cz.

I samotné katalogy maji své vlastni postupy pro optimalizaci, ty se od SEO lisi, proto
nebudou zminény. Jelikoz tedy existuje i optimalizace pro katalogy, je jasné, ze i stranky se
zobrazuji v jisté posloupnosti, tedy podle ranku, Seznam podle S-Ranku, Atlas podle
JyxoRanku a podobné. (Prochazka, 2012)

3.1.3 Definice internetového vyhledavace

Internetovy vyhledavac je software ve forme programu ¢i skriptu, ktery prohledava
soubory adokumenty na internetu na zakladé¢ uzivatelem zadanych (dotazovanych)
klicovych slov. (Computer Hope, 2018)

Vyse zminéna stru¢nd definice vystihuje, co to vlastné vyhledavac je, je vSak dulezité

pochopit, Ze 1ze vyhleddvag interpretovat i jinak, naptiklad jako server, na kterém se nachazi
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obrovské databaze s informacemi o tom, jaka stranka obsahuje, jaka slova. (Jak psat web,
2010)

V praxi se skoro jisté Ize setkat s pojmem fulltextovy vyhledavaé, to znamena jedinou
véc, a to, ze vyhledavace prochazeji tplné cely dokument, ktery si pomoci robotl indexuji

a nadale ukladaji do databaze. (Prochazka, 2012)

3.1.3.1Jak funguje internetovy vyhledavac

Jelikoz se internetové katalogy uz nepysni tak vysokou navstévnosti jako tomu bylo
Proto je pro spravnou optimalizaci dilezité pochopeni toho, jak vlastné pracuji.

Obecné se da Fici, ze vyhledavade funguji ve tiech krocich (Simko, 2014), prvnim
z nich je crawlovani, tedy proces, pii kterém robot (nebo také spider, pavouk, bot, aj.) sbira
data do databaze vyhledavace. Aby se viibec robot ,,podival® na webovou stranku, je nutné
udé¢lat jista opatteni. Pokud se jedna o upln€ novou stranku, na kterou prozatim nebylo nikde
odkazano, je nutné se bud’ opevnit trpélivosti, nebo stranku zaregistrovat na nékteré z adres
(search.seznam.cz/pridej-stranku pro Seznam nebo ,.,google.com/addurl“ pro Google),
vhodné je také napsat n¢jaky PR ¢lanek, aby doslo ke zviditelnéni webu a roboti si ho vSimli
co nejrychleji. (Prochazka, 2012)

Druhym krokem je indexovani, coz také zpracovava robot, ackoliv jiz jeho druha cast.
Vzhledem k pomérné velkym rozdiliim mezi vyhledavaci, sta¢i porovnat tuzemsky Seznam
S nejveétsim gigantem Google, je jisté, Ze zpracovani dat probiha jinak. Bohuzel vSak kvili
neustalym zménam a nezastavitelnému pokroku nelze piesné fici jak. Zakladni
~proménnou* je pti indexaci vaha, tu robot praveé zpracovava a nasledné uklada v této ¢asti
procesu vyhledavani. Vyskytujici se slova porovna se strukturou kodu, tedy s tim, kde se
nachazeji a nasledné jim dle toho ptitadi vahu. Neni naprosto jisté, jak roboti funguji v tomto
ohledu je vsak jisté, ze data ulozena v HTML znaéce <title> budou mit v&ét$i vahu pti
nasledném vypoctu nez data ulozena ve znacce <h6>. (Jak psat web, 2010)

Poslednim, tfetim krokem je samotné vyhleddvani, tedy spiSe vydej vysledk.
Uzivateli se zptistupni zadani dotazu, podle kterého nasledné vyhledava¢ ukaze vysledky.
Pravé dotaz je nesmirné dualezity, zada uZivatel pouze titulek strdnky nebo snad pouze
kli¢ova slova? To je pouze na ném a jeho schopnosti vyhleddvat, nicméné po zadani dotazu
vyhledava¢ ukaze setazeny seznam webt, ktery koresponduje se zadanymi klicovymi slovy.

Jako prvni se samoziejmé ukaze titulek a nadale uz zalezi jen na optimalizaci stranek, jak
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dobie pracuji s klicovymi slovy, meta tagem <description>, ¢i tagem <alt>u vyhledavaného

obréazku. (Jak psat web, 2010)

3.1.3.2Co je to vyhledavaci robot

Prochazeni webovych stranek ma tedy na praci takzvany ,robot®, coz je také
nejpouzivanéj$i nazev, v odborné literatuie se vSak muzete setkat také s pojmy ,,pavouk®,
anebo anglickym ,,crawler*, popiipad¢ také ,,bot“. Crawler by se v teorii dal rozd¢lit na dvé
Casti, na ,,getter” tedy Cast, ktera stahuje soubory z webovych stranek a na ,,indexer®, ¢ast
druhou, ktera slouzi k dals§im nasledujicim procesim tiidéni a ukladani do serverové
databaze. (Prochazka, 2012)

V praxi se da crawler povazovat za program, ktery ma na starost mechanismus
takzvané indexace, tedy procesu, ktery zaznamenava a nasledné zpracovava a uklada
vybrana data o webové strance, kterou navstivi. Uklada si data, mezi ktera naptiklad patii
text stranky (hlavné tedy pouzita klicova slova, jejich relevanci k obsahu, jejich hustotu, aj.),
metadata (strukturovana data, jez popisuji jina data) 0 strance, jako napiiklad obsah znacky
<title>, znaCky <description>, posledni datum zmény, informace o0 zpétnych odkazech
a dalsi. (Simko, 2014)

Stejné jako se robot da rozd¢lit na dve Casti, 1 jeho prace se da rozdélit do dvou typd,
do ,,chytrého crawlovani* a do ,,pIného crawlovani®. Pfi prvnim typu se robot ¥idi pomoci
mapy stranek, také XML Sitemap-y, a prochazi pouze ¢asti webu zminéné v tomto souboru.
Jelikoz je to metoda rychlejsi, provadi se jako prvni a pokud robot nenajde soubor XML
Sitemap, je provedeno prohledavani pIné, pti kterém robot za¢ne na zakladni URL adrese
a prochazi ji az nenarazi na konec domény. (Cludo.com, 2017)

Roboti se po internetu pohybuji samostatné a nelze jim nakazat kterou strdnku maji
navstivit v dany moment, s ¢imz samoziejmé souvisi fakt, ze na stranku musi vést minimalné
jeden odkaz, aby pii prochdzeni internetem robot vliibec mél Sanci na dany web narazit.
(Picot, 2016) Samoziejmé, jde alespoi minimalné ovlivnit chovani robota pomoci meta
znacek, avSak hlavnim ,tahdkem* robotl je optimalizovand stranka. Aby robot s ,;radosti*
navstivil dany web, je dllezité, aby pro né byl ptivétivy a lehce strojové Citelny, zalezi také

na relevanci a popularité stranek. (Linhart, a dalsi, 2011)
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3.1.3.3 Robots.txt

V rootu (na zacatku celého adresaie, ¢i také v kofenovém adresati) se obvykle nachazi
soubor robots.txt, tedy textovy soubor, ktery webové crawlery informuje o tom, které
strnky mohou a nemohou prochazet. Spravci stranek pomoci tohoto souboru davaji
crawlerim povoleni 0 pfistupu na urcité ¢asti webu. (Moz.com, 2017) Je totiz nezadouci,
aby v ur¢itych piipadech roboti prochazeli kompletni strukturu webu jako je tomu u plného
prohledavani, mezi takovéto ptipady patii napiiklad diskuzni fora, kde neméa spravce plnou
kontrolu nad obsahem, stranky vytvotené pro interni tiCely nebo stranky, které by zbytecné
vytvarely duplicitni obsah, jako je tomu naptiklad u filtrovani produkti v elektronickych
obchodech. (Linhart, a dalsi, 2011)

Vytvofeni obsahu souboru robots.txt je pomérné jednoduché, v podstaté se jedna
0 psani piikazli ,allow* pro povoleni prochdzeni stranky a ,disallow* pro zakéazani
prochézeni, to se mize provést bud’ globaln¢ pro vSechny crawlery nebo pouze pro roboty
specifické, mezi které patii naptiklad SeznamBot pro Seznam, GoogleBot pro Google, Slurp
pro Yahoo aj. (Linhart, a dalsi, 2011)

Pokud se nepodafi robots.txt nalézt a v hlavicce daného webu neni meta znacka se
znénim <meta name="robots* content="noindex, nofollow*> (Moz.com, 2017), ktera
kompletné zakazuje prochazeni webu roboty, predpoklada se plné prochdzeni celého webu,
pokud bychom si piali prochazeni celého webu a U toho mit spravné napsany robots.txt,

vypadal by obsah nasledovné:

1 User-agent: *

2 Disallow:

Obrazek 2 - Priklad souboru robots.txt. Zdroj: Autor.

Kde User-agent je misto ndzvu bota nahrazen regulérnim vyrazem *, znacici pravidlo

platici pro vSechny vyhledavace. Disallow je prazdné, tudiZ neni zakazano nic.
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Jako dalsi ptiklad poslouzi naptiklad:

1 User-agent: Seznambot
2 Disallow: /komentare/
3

4 User-agent: Googlebot
5 Disallow: /

Obrazek 3 - Pitklad souboru robots.txt. Zdroj: Autor.

V tomto piipadé ma SeznamBot zakdzané¢ prochazet vSe v adresaii komentéte

a GoogleBot nemiize prochazet stranky viubec. (Moz.com, 2017)

3.1.3.4 Sitemap

Obrovskym zjednodusenim prace pro roboty a zakladem pro jejich chytré vyhledavani
je prezence souboru sitemap.xml (pfevazné se uklada ve formatu .xml, ale muze byt také
ulozen jako .htm, .html, .php, .txt aj., podstatny je obsah souboru), ktery se stejné jako soubor
robots.txt uklada do rootu (diivod pro ulozeni do rootu jednoduchy, algoritmus je nastaven
tak, aby pfesné v rootu tyto soubory roboti primarné hledali). (Linhart, a dalsi, 2011)

V souboru sitemap si pak roboti piectou seznam odkazii na vaSe stranky, informace
o nich, o videich, audio souborech a obecné o souborech na strance ulozenych a vztazich
mezi viemi témito odkazy. Nejen, Ze je mozné uvést odkazy na v§echny mozné soubory, ale
také je mozno zde uvést informace o téchto odkazech, naptiklad kdy byla stranka naposledy
aktualizovana, jak €asto dochazi ke zméndm, ¢i dalsi dostupné jazyky stranky. Toto vSak
neni pravidlem pouze pro stranky, soubor sitemap miZe obsahovat i metadata napiiklad
0 video stopach, mezi tyto informace muze patfit naptiklad délka videa, kategorie ¢i vékové

omezeni. (Google.com, 2014)
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Spravné napsany soubor sitemap mize mit naptiklad takovouto podobu:

1 <?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7=

xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"

http://www.priklad.cz/
2005-01-01
monthly

0.8

Obrazek 4 - Priklad spravné napsaného souboru sitemap.xml. Zdroj: Autor.

V tomto piipadé soubor sitemap obsahuje pouze jednu webovou stranku, konkrétné
,Lhttp://www.priklad.cz® a to jako obsah znacky <loc>, dale je pomoci znacky <lastmod>
udana posledni modifikace webu, pomoci znacky <changefreq> je udana piedpokladana
doba, po které se stranka bude ménit (mize nabyvat hodnot always — vzdy, hourly — kazdou
hodinu, daily — kazdy den, weekly — kazdy tyden, monthly — kazdy mésic, yearly — kazdy
den a never — nikdy) a obsah znac¢ky <priority>, kterym si spravce webu sam udava relativni
dulezitost dané URL adresy. (Sitemaps.com, 2016)

3.1.4 Jak funguje hodnoceni webt

Pokud je crawler UspéSny ve své cesté skrze pozadovanou webovou stranku, je ji na
zaklad¢é urovné optimalizace udé€leno hodnoceni, které je nadéle reflektovano do jejiho
ranku. Pro Ceské weby jsou nejzajimavéjsi S-rank od Seznamu a Google PageRank od
spole¢nosti Google. Na zaklad¢ udélené ,,znamky* je potom webova stranka zobrazena na
vyssich pozicich vyhledavani, coZ je podstatou celé optimalizace pro vyhledavaée. Cim

vyssi rank je tedy strance udélen, tim 1épe. BohuZzel pro SEO analytiky jsou algoritmy, které
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pouziva jak Google, tak Seznam vetejné nepfistupné, za pomoci zpétného vyvoje se je vsak
podartilo popsat a pomérné dobte pochopit, stale vSak zlstava zahadou, jaky je algoritmus
pro tazeni konkrétnich stranek v ,,zebiicku® vysledkt. Je vSak jasné, ze nezalezi pouze na
ranku stranky, ale na mnoha dalSich faktorech, tudiz je pomérné Casté, ze stranky s vyS$$im

rankem se ukazou pod strankami s rankem niz$im.

3.1.4.1 Seznam versus Google

I ptesto, Ze je portal Seznam.cz Stale nejnavstévovanéjsi strankou na ¢eském trhu, uz
v roce 2011 byl sesazen z prvni pii¢ky nejpopularnéjsiho ¢eského vyhledavace. Tim prvnim
se stal (a dodnes si tuto pozici drzi) samoziejmé Google. Je mnoho faktorti pro¢ se tomu tak
stalo, stale vyS$i internetova gramotnost ¢eské populace, fakt, Zze Seznam se v poslednich
letech zacal spiSe zamé&fovat na ceské a slovenské uZivatele, dalsSim mize byt nepopiratelna
podiazenost vyhledavace a algoritmu vyhledavani tomu od Googlu a mnoho dalsich faktort.
(Prochézka, 2012)

V prvnich verzich stranky Seznam, tedy od roku 1997, byl pouzivan fulltextovy
vyhledava¢ Kompas vytvoieny zakladateli celého portalu. Kompas, ackoliv v pozménéné
verzi, byl pouzivany az do roku 2001, kdy Seznam koupil technologii od spole¢nosti Google
pro vyhledavani jak na ¢eskych, tak zahrani¢nich webech, kterou nasledné, o 4 roky pozdéji,
nahradil opét svym vlastnim vyhledavacem Seznam fulltext, ktery pouziva pro vyhledavani
na Ceskych webech dodnes. O prohledavani zahrani¢nich webtd se az do roku 2009 staral
stale Google, poté byl nasazen vyhledava¢ Bing od firmy Microsoft, ktery byl roku
2014 nahrazen cizojazy¢nym crawlerem opét od spole¢nosti Seznam. (Vaclavik, 2014)

Jelikoz Seznam pouziva jiné crawlery pro tuzemské i cizojazyéné weby, liSi se
i metoda hodnoceni, v piipadé¢ Seznamu se jedna o tzv. S-Rank. S-Rank muize nabyvat
hodnot 0-10 s tim, ze vys$si je lepsi. S-rank orientaéné vypovida o dilezitosti, relevanci,
oblibenosti ¢i popularité¢ daného webu. Vypocet S-ranku je nevefejny, je vSak zndmo Ze,
prevazujici faktory jsou off-page a je zalozeny na algoritmu Hubs & Authorities, ktery je
upraven tak, aby daval smysl i pro netematické mnoziny stranek. S-Rank stranek se da zjistit
pomoci plug-inu! Seznam Listicka. (Seznam.cz, 2016)

Google jako ptedni svétovy vyhleddva¢ vznikl pivodné jako experiment, pouha

zkouska funkénosti algoritmu ohodnocovani webovych stranek. Od té doby se plisobnost

! Softwarovy dopln&k, ktery se pridava do jiz existujictho programu a obvykle rozsifuje jeho
funkcionalitu.
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Googlu neustale zvétsuje a uz v roce 2005 dokazal Google hledat ve vice nez 8 miliardach
stranek, vyhral mnoho ocenéni a stal se firmou, kterou zn4 skoro kazdy nyni Zijici clovek.
(Prochazka, 2012)

Googlebot, coz je crawler vyvinuty spole¢nosti Google, funguje na jiz vySe popsaném
principu. Zada si aktualni verze webovych stranek, ty pak prochazi, uklada do databaze,
indexuje a nasledn¢ jim piidéluji tzv. Google PageRank, coz je obdoba ¢eského S-ranku od
firmy Seznam, kterému je také ,,vzorem®. Stejné jako S-Rank i PageRank hodnoti stranky
na stupnici od nuly do desitky, s tim, ze desitky dosahuji weby jako Google samotny, ¢i
valida¢ni server webovych stranek w3c.org. Stejné jako u S-Ranku je i PageRank algoritmus
zaloZen pfevazné na off-page faktorech, konkrétné na po¢tu odkazu ze stranek s vysokym
PageRankem. Tato metoda hodnoceni je zaloZena na Kendall-Weiové teorii o vlivu véci na
véci ostatni. (Prochazka, 2012) PageRank se nejjednoduseji da zjistit pomoci tzv. Google
Toolbaru, ktery ma i jiné funkcionality, napiiklad blokaci vyskakujicich oken, automatické
predvypliovani a jiné, podpora tohoto dopliiku vSak v roce 2016 skoncila, avsak i nadale je
hojné pouzivan pravé SEO analytiky pro jednoduché zjisténi PageRank-u. (Techopedia.com,
2011)

Seznam versus Google v CR
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Graf 1 - Porovnani pouzivani vyhledavacii od Seznamu a Google. (Domes, 2016)
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3.2 Optimalizace stranek

Optimalizace pro vyhledavace se rozdéluje do dvou hlavnich Kkategorii, jak jiz bylo
zminéno na zacatku prace. Prvni kategorie je tzv. on-page optimalizace, druhou je off-page
optimalizace. Pro GspéSnou optimalizaci je nutné se soustiedit na obé dvé kategorie, neni
mozné zanedbavat napi. on-page optimalizaci na Ukor off-page, spole¢né tvofi celek, ktery
je potieba analyzovat a plnit dohromady. (Linhart, a dalsi, 2011)

Samotné kroky, kterych je opravdu velké mnoZstvi, slouzici k ovlivnéni pozice ve

vysledcich vyhledavani jsou rozdéleny do hlavnich on-page a off-page kategorii.
3.2.1 On-page faktory

Optimalizace on-page faktorti je jednou ze dvou hlavnich kategorii, na kterou je
potieba se zaméfit. Optimalizace on-page faktoru se zabyva spravnou strukturou a obsahem
zdrojového kodu stranky, snahou je tedy zajistit, aby crawler, ktery narazi na danou webovou
stranku, dokazal kod spravné a jednoduse ¢ist. On-page by se voln¢ dalo z angli¢tiny pieloZit
jako ,,na strance®, to znaci, ze postupy optimalizace patiici do této kategorie se zabyvaji
pouze danou webovou strankou, na rozdil od off-page metod, které se zabyvaji okolnimi
strankami. (Linhart, a dalsi, 2011)

3.2.1.1Kli¢ova slova

On-page faktort je mnoho, nékteré jsou méné dilezité nez ostatni a nékteré vice, vaha
téchto faktord se neustale méni diky zménam v crawlerech a algoritmech zobrazovani
faktorem on-page optimalizace. (Linhart, a dal$i, 2011)

Vybeér klicovych slov a jejich nasledné zakomponovani do obsahu webu rozhodné neni
jednoduché. Tviirce webu, popiipadé SEO analytik, si musi uvédomit, pro koho jsou stranky
urCeny, kdo je bude primarn¢ vyhledavat, protoze dotaz do vyhledavace bude rozdilny,
pokud se jednd o automechanika hledajiciho koupi novych soucastek ¢i o programatora
hledajiciho informace o spravné syntaxi programovaciho jazyka COBOL. (Prochazka,
2012)

Pti tvorbe obsahu webovych stranek je tedy nutné premyslet o tom, jaka klicova slova
a klicové fraze budeme pouzivat a poté je pro dané stranky optimalizovat. Nepochybné musi

byt také bran zietel na cil webu, ktery vyhledavani a analyzu klicovych slov zjednodusi.
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Prave analyza klicovych slov je zakladnim kamenem tvorby optimalizovaného webu, jelikoz
jejim vystupem jsou ¢asto vyhledavana slova odvétvi, ve kterém se snazime web prosadit.
(Prochazka, 2012)

Optimélni je, pokud kazdou stranku webu optimalizujeme na co nejmens$i pocet
klicovych slov, nejlépe pouze jedno, coz neni v praxi realné, proto se udavé 3-5 klicovych
slov na stranku, a zaroven se klicova slova kazdé stranky daného webu lisi. Neni Zadouci,
aby napiiklad kli¢ova slova jedné stranky byla pouzita v titulku jiné stranky stejného webu.
Stejné tak neni dobrou praxi se snazit psat klicova slova vsude, to mize webu pouze uskodit.

Aby kli¢ova slova spliiovala sviij ucel, tedy pomohla jako hlavni z on-page faktort
zobrazovat stranku pfi jejich hledani co nejvyse, musi splitovat jistd doporuceni. Pii psani
kli¢ovych slov by se mélo dbat i na jejich tvar a pad, konkrétné by méla byt vyvinuta snaha
psat klicova slova v prvnim padé. (Prochazka, 2012) Zaroven je dulezité, aby se klicova
slova vyskytovala v danych ¢astech webu, aby jim crawler piidé€lil vys$si hodnotu a prioritu
pted jinymi slovy hojné se vyskytujicimi na webu. Rozhodné by se méla vyskytnout v titulku
kazdé stranky, Vv popisu kazdé stranky, Vnazvech odstavcu a c¢lankua, v nadpisech,
vV samotnem textu, v ndzvech a alternativnich popisech obrazki, v odkazech na jiné stranky
a jinych dilezitych elementech dané webové stranky. Samoziejmé se nesmi vyskytovat
V pfemifte, to by si vyhledavace také mohly vyloZit negativné a snizit proto rank daného
webu a udélit webu penalizaci. (inPage.cz, 2009)

Spravna klicova slova jsou tedy ta, ktera se vztahuji k obsahu webu, k tomu, co web
prodava, ¢i nabizi, k produktiim, jsou unikatni, ale zdrovenl maji vysokou pravdépodobnost
vyhledani. Samoziejm¢é jsou také relevantni, optimalizované slovo poskytuje
potencionalnimu kupci odpovéd’ na jeho dotaz a nesnazi se ho pouze faleSn¢ naldkat. Déle
maji velky konverzni potencial, tedy nesnazi se pouze o slepé zvySeni navstévnosti, nybrz
0 zaujeti zakaznika, aby na strance nakoupil ¢i ji jinak vyuzil. Neobsahuji skodliva slova
jako naptiklad sleva ¢i zdarma opét pouze pro podvodné nalakani uzivateli. A mnoho
dalSich faktord, méné ¢i vice dulezitych. (Pitra, 2013)

Pro spravny vybér klicovych slov existuje na internetu mnoho analytickych nastroju
(jez jsou rozebrany podrobnéji dale v této préci), které jsou pro jejich spravné vyhledani
a zaroven pouziti prakticky nepostradatelné. Mezi nejpopularnéjsi patii nastroj Planovaé
klicovych slov, ktery nabizi Google v aplikaci Google AdWords a cesky nastroj od
spole¢nosti Seznam nesouci nazev Navrh kli¢ovych slov ve sluzbé Sklik. (Webnode Blog,
2011)
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3.2.1.2 Titulek stranky

Hned druhym nejdulezitéjsim on-page faktorem pro spravnou optimalizaci je titulek
stranky. Obsah titulku je umistén v parové znacce <title> umisténé v <head> ¢asti stranky.
Pro spravnou optimalizaci titulku je nezbytné, aby kazda stranka na konkrétnim webu méla
jiny, unikatni titulek. Titulek pomaha crawlerim pochopit o ¢em vlastné cela stranka je,
proto je nesmirn¢ dulezité se nad nim hluboce zapiemyslet.

Optimalni titulek stranky obsahuje primarni klicové slovo, sekundarni klicové slovo
a nazev firmy. Spatnou praktikou, vyuZzivanou spiSe diive, bylo vynechani nazvu serveru ¢i
firmy a jeho nahrazeni dal$im kli¢ovym slovem, to vSak neni dobr¢, jelikoz stranky, v tomto
piipad€ konkrétné titulek, nejsou tvofeny pouze pro vyhledavace, ale ptevazné pro lidi.
(Linhart, a dalsi, 2011)

Diivod pro vytvoreni kvalitniho titulku je pomérné jednoznacny, titulek se totiz
zobrazuje hned jako prvni informace o daném webu v SERPu? ziroven je zobrazen
Vv oteviené zalozce ve vyhledavaci a také je zobrazen jako nejvétsi text na socialnich sitich
v reklamnich sdélenich. Mezi obecné doporuceni patii, ze titulek by se mél rozsahoveé
pohybovat mezi 50-60 znaky, nemél by obsahovat nadbytek kli¢ovych slov a mél by byt

zaméfen na zakazniky. (Moz.com, 2017)

3.2.1.3 Popisek stranky

Do tagu <meta> nachazejicim se v <head> ¢asti stranky se vklada znacka description,
ktera slouzi ke stru¢nému a vystiznému popisu stranky, obvykle to byva kratky odstavec ¢i
véta popisujici danou stranku webu s ptirozenym rozprostienim klicovych slov. Tento text
se nasledné zobrazi pod titulkem v SERPu ¢i jako popisek reklamy daného webu na rliznych
socialnich sitich. (Heijmans, 2018)

Stejné jako titulek by mél description byt pro kazdou stranku jedine¢ny. Optimalni
délka je n€kde mezi 50-300 znaky. Ackoliv neni meta znacka description piimo vdzana
s rankem stranek, je dobrym zdrojem reklamy — spravné napsany popisek, ktery je pro
uzivatele n€jak zajimavy, mize zvednout navstévnost stranek (¢imz uz mize k nartistu ranku

dojit) a jejich celkovou oblibenost a zapamatovatelnost mezi uzivateli. Zajimavou praktikou

2 Search Engine Result Page — seznam vysledkii organického vyhledavani, které vyhleddva¢ ukéze na
zakladé¢ dotazu uZzivatele. (Rouse, 2012)
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se V poslednich mésicich stavd zakomponovani riznych emotikoni do popisu stranky.

(Moz.com, 2017)

3.2.1.4 Optimalizace netextovych elementt

Stejné jako je dulezité optimalizovat obsah stranek, titulek, popis a dalsi textové
elementy na vybrana klicova slova, je také dulezité optimalizovat netextové prvky, mezi
které patii prevazné obrazky, ale také treba .pdf ¢i .doc soubory. Nejenze optimalizace
netextovych elementl Gzce souvisi s nutnou mirou ptistupnosti pro uzivatele s postizenim,
tudiz je nezbytné ji provést, ale také je pomérné dulezitym faktorem pii on-page
optimalizaci, ktery mize strankdm zna¢né pomoci s jejich navstévnosti a rankem obecné.
(Linhart, a dalsi, 2011)

Kdyz pfijde fe¢ na obrazky konkrétné, je n€kolik pravidel, ktera by se méla pro
spravnou optimalizaci dodrzovat. Nazev souboru by vzdy mél korespondovat s danym
obrazkem a zaroven by mél obsahovat klicové slovo. Je naprosto zadouci, aby u kazdého
obrazku byl vyplnén jeho alternativni popisek, ten se zapisuje do atributu alt="“, ktery slouzi
K popsani toho, co se na obrazku nachazi. Alternativni popisek plni nejen roli optimalizaéni,
jelikoz je vhodné do né€j zminit klicové slovo, ale také pomiize handicapovanym uZzivatelim,
ktefi pouZzivaji pouze textovou podobu stranky. Poslednim atributem obrazkd, na jenz je

(1113

vhodné pii optimalizaci myslet, je atribut title="*, ten se ukaze uzivatelim, pokud na
obrazek ukazi kurzorem. Ma mensi vahu pro crawlery, avSak neni viibec zbyte¢né do néj
napsat obecné shrnuti obrazku, a pokud mozno i zahrnout kli¢ové slovo. (McLeod, 2018)
Stejné jako textové elementy a obrazky crawler prochazi i dalsi soubory vlozené na
strankach, témi mtizou byt PDF soubory, dokumenty Word a jiné. Tyto soubory nepodporuji

(1113

znacku title="“, ale itak se daji dobfe optimalizovat. Stejn¢ jako s obrazky jde pracovat
S nazvy téchto soubort, navic u téchto soubortl je mozné optimalizovat jejich obsah, kde je
vhodné ho pfirozené naplnit klicovymi slovy, pouzit zvyraznéni textu tak, aby tento ustfizek
byl relevantni a vystihoval nejcastéj$i dotazy na klicova slova. Interni odkazy na tyto
soubory by mély crawlerim pomoci s napovédou o ¢em vlastné dokument je a vhodné je
také vyplnit metadata téchto soubori na klicova slova a dalsi pravdivé a relevantni

informace. (Boyd, 2017)
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3.2.1.5 Odkazy

Webové stranky v dnesni podob&é by v podstaté nemohly existovat bez odkazu.
Odkazy se déli na interni, externi a zpétné, rozdil mezi nimi je vskutku markantni, za to
jednoduchy na pochopeni, interni se vztahuji stale ke stejnému webu, odkazuji na jednotlivé
stranky stejné domény, kdezto odkazy externi vedou mimo doménu daného webu, odkazy
zpétné jsou hlavni metodou off-page optimalizace a jsou to odkazy vedouci na doménu
daného webu z webt okolnich. Odkazy externi a zpétné nejsou ptimymi faktory on-page
optimalizace, proto jim je vénovano vice prostoru dale v této praci, konkrétné v kapitole
zabyvajici se off-page optimalizaci.

Ackoliv se optimalizace internich odkazii mtize zdat jako zbytecna, opak je pravdou.
Webove stranky s mnoha dal$imi podstrankami, jako pfiklad mtze byt uveden tfeba stiedni
az vetsi e-shop, musi mit stranky mezi sebou provazané, nejenze tak velice ulehCi praci
uzivatelim, ktefi nemusi neustale hledat nové dotazy ve vyhleddvacim boxu, coz ve vétSiné
piipadi vede k opusténi stranky, ale také znacné zjednodusi praci crawleram.

Veskeré odkazy jsou vkladany do znacky <a> a opét pro n¢ plati jista pravidla, ktera
optimalizace odkazi je zvoleni spravného ,,anchor textu®, tedy textovému obsahu uvnitt
samotné znacky. Stéle jsou k vidéni odkazy typu ,,ZDE“ a ,,TADY*, coz je $patnda SEO
praktika a popisky tohoto typu by mély byt nahrazeny relevantnim textem, ktery pii
nejlepSim obsahuje klicové slovo. Dalsim dilezitym faktorem je umisténi odkazu na strance,
odkazy by mély byt dobre viditelné a mit vyznam pro¢ jsou zrovna umistény v této Casti
stranky, to se dale Uzce poji s faktem, ze pokud udavame seznam odkazovanych stranek,
nejvyss$i vahu dostane vzdy ta prvni, tudiz by tento odkaz mél mit nejvétsi relevanci
a dulezitost v daném kontextu. Zadna stranka nesmi byt takzvanym sirotkem, tedy strankou,
na kterou nevede zadny z internich odkazil, vSechny stranky spolu musi byt provazany,
K tomu se vaze ito, na jaké stranky odkazujeme a odkud, vzdy to musi byt smysluplné,
zaroven v8ak musi byt brano v potaz i to, ze stranky, které jsou nejvice navstévovany musi
vést na stranky, které jsou ucelné pro dotaz, nikoliv na stranky, které¢ jsou provazany pouze

z ,,nutnosti“. (Fishkin, 2017)

3.2.1.6 Struktura domény a URL adresy

Vysledek vyhledavani (SERP), se sklada z titulku webové stranky, popisu a také

z URL adresy, na kterou bude uzivatel presmérovan po kliknuti. JelikoZ je doménové jméno
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a celd URL adresa umisténa hned pod titulkem stranky ve vysledku vyhledavani, je nesmirné
dulezité ji spravné strukturovat. Nejenze spravna struktura a celkova Citelnost ptisobi Iépe
a vérohodnéji pro uzivatele, ale také pomuze crawlerim lépe indexovat tuto webovou
stranku a nadale udélit vyssi rank.

Spravny nazev domény odpovidad zaméteni celé stranky, je dobie zapamatovatelny,
unikatni, kratky a chytlavy. Pfi tvorbé doménového jména tedy musi byt mysleno na to, jak
bude vypadat, jak bude znit a na dalsi faktory, které nazev ,,vryji‘ do povédomi uzivateli.
Nejedna se vSak pouze o pozitek uZivateld, samotné vyhledavace davaji nazvu domény
pomérné velkou vahu, tviirce webu by tedy mél zvazit zakomponovani klicovych slov do
samotného ndzvu domény, a to prevazné pokud neni firma dostate¢né znama. S kliGovymi
slovy vnazvu domény by se mélo zachazet opatrné, aby nedochazelo k zbyte¢nému
spamovani. Tviirce ma moznost registrovat doménu prvniho fadu, coz se vzdy doporucuje,
jelikoz neni mozné, aby rodiCovska doména brala navstévniky, a navic rozhodné lépe
vypada ,,www.priklad.cz* nez ,,www.blog.priklad.cz*. Dulezité je zvolit spravnou nejvyssi
doménu, tedy TLD, doporucuje se pouzivat .com anebo narodni TLD, pokud se stranka
hodla zaméfovat pouze na trh dané zemé, ptikladem je .cz. V piipadé viceslovnych domén
je dobré pouzivat pomlcky misto podtrzitek, jelikoz od sebe slova oddéli a je tak mozné
optimalizovat pro vice klicovych slov. (Demaria, 2018) Bohuzel v§ak poml¢ky nevypadaji
piivétivé pro uzivatele a tvirce stranck by mél pomyslet o jednoslovné a jednodussi
alternativé. (Hunter, 2018)

Strukturovani celych URL adres ma velice podobna pravidla jako ndzvy domeén. URL
adresa by vzdy méla byt co nejkratsi, co nejvice vypovidajici a co nejcitelnéjsi. Pokud je
titulek stranky spravné pojmenovan a strukturovan, je smyslupiné, aby URL adresa dané
¢asti webu odpovidala tomuto titulku, zaroven je jednodussi vlozit klicova slova, kterd
v pfipadé URL hraji velkou roli, vzhledem k tomu, ze vysledek vyhledavani bere v potaz
kli¢ova slova nejen z obsahu stanky, titulku a popisu, ale také z nazvu samotné domény
acelé URL adresy. Dulezité pro spravnou optimalizaci URL adres je také pouzivani
statickych adres, tvirci by se tedy méli vyvarovat parametrim a hashim, k tomu mohou
poslouzit naptiklad mod rewrite pro weby fungujici na serveru Apache ¢i URL Rewrite
Module pro weby fungujici na serveru IS od Microsoftu. S ¢itelnosti nejen pro uzivatele,
ale také pro vyhledéavace, souvisi doporuceni eliminace ptebyte¢nych slozek, to miize nejen

uzivateli, ale také robotovi davat pocit zbyte¢né komplexnosti, piikladem je predélani URL
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adresy: ,www.prikad.cz/produkty/produkt-a/popis-produktu-a/cena“ na
,www.priklad.cz/cena-produktu-a“. (Fishkin, 2015)

3.2.2 Off-page faktory

Jako off-page optimalizace se oznacuji postupy, akce a Gpravy, které jsou provadény
mimo danou webovou stranku za ucelem zvySeni pozice ve vysledku vyhledavani. V srdci
Budovani zpétnych odkazii v podstaté neni nic jiného neZ doporuceni na dany web webem
jinym. Budovani zpétnych odkazti vSak neni jedinou technikou, jak zvysit povédomi
a autoritu dané¢ho webu, mezi dalS$i metody off-page optimalizace patfi naptiklad tvorba
podptirnych blogl, tvorba produktovych mikrostranek, tvorba PR textd, propagace na
socialnich sitich nebo také tvorba placené reklamni kampané.

Ackoliv neni jisté, jak piesné funguji algoritmy hodnotici weby a nasledné udé€lujici
ranky, bylo zjisténo, Ze off-page optimalizace ma vice nez 50 % vahu, proto se zadny web
bez odkazu z kvalitnich, popularnich a relevantnich stranek neobejde. (Moz.com, 2017)

Kvalita odkazii ptevySuje svou dilezitosti kvantitu odkaz. Tvirci webii musi tedy
dbat na to, na jakych webech se snazi odkazy budovat. Odkazy ze stranek, které jsou
hodnoceny S$patné nebudou mit prakticky zddnou vdhu na hodnoceni webu, na ktery je
odkazovano, ba dokonce mohou mit i vahu negativni, jak tomu muze byt pii odkazovani
z tzv. odkazovych farem nebo stranek podobného razu obsahujicich nadmérné mnozstvi
odkazli bez jakéhokoliv kontextu ¢i jiného obsahu. Za to odkazy sméfujici ze stranek
popularnich, dobfe hodnocenych a diuvéryhodnych mohou piivést mnoho novych
navstévniku, zvysit konverzi a navysit hodnoceni stranky natolik, ze se bude odkazovany

web vyskytovat v piednich piickach SERPu. (Schenker, 2018)

3.2.2.1 Registrace do katalogt

Ackoliv se dnes v internetovych katalozich nehleda tolik, jako tomu bylo dfive,
rozhodné neni radno je pfi off-page optimalizaci opomenout. Nejenze se jedna o velice
rychlou a jednoduchou metodu, jak na web odkéazat, a tak nalakat potencionalni zakazniky,
ale také je vétSinou registrace bezplatnd. Webové stranky by mély byt umistény do katalogii
ruéné, namisto néjakym placenym softwarem, aby nedochéazelo ke zbyte¢nym chybam,
kuptikladu pii automatickém vypliiovani kategorie a zodpovédné, aby se tvilirce vyvaroval

moznému duplicitnimu obsahu. Stejné jako existuji webové stranky, na kterych se nevyplati
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budovat zpétné odkazy, existuji katalogy, které webu neptinesou kyzenou vyssi pozici ve
vysledcich vyhleddvani, proto je potfeba analyzovat tuzemské i zahrani¢ni katalogy, jak
podle S-Ranku, tak podle Google PageRanku a nasledné dany odkazovany web registrovat.
(Prochazka, 2012)

3.2.2.2 PR Clanky

Pied rokem 2011, tedy pfed aktualizaci algoritmii Google vyhledavace s ndzvem
Panda, bylo lukrativni praktikou psat PR ¢lanky. Existovaly weby, na které mohli uzivatelé,
at’ uz zadarmo nebo za penézni obnos, publikovat uméle vytvorené ¢lanky, a to pouze za
jedinym ucelem, vytvorenim zpétnych odkazii. Takto publikovany ¢lanek, bohaty na klicova
slova iodkazy na dany odkazovany web, by mohl nalakat pomérné velké mnozstvi
potencionalnich zakaznikti a obecné zvednout rank webu. Po roce 2011 je vsak dosah PR
serveri. minimdlni, vétSina jich byla dokonce smazdna, a pokud nékteré stale existuyji,
publikace ¢lanku na tomto prostoru rozhodné neni levnd a nenese sebou prakticky zadné
vysledky. Google nyni publikaci umélych PR ¢&lanku povazuje za tzv. webspamming?,
nejenze tedy takovéto zbytecné ¢lanky skoro nikdo necte, ale pokud algoritmus objevi, ze se
web snazi zviditelnit touto dnes jiz nekalou metodou, mtize web i penalizovat a snizit rank.

(Kos¢ova, 2018)

3.2.2.3Blog

Ackoliv se blogy uz nemohou chlubit tak vysokou navstévnosti jako drive, jejich
tvorba za i¢elem podpory hlavniho odkazovaného webu rozhodné neni k zahozeni. Internet
nabizi mnoho ndstroji pro tvorbu jak placenych, tak neplacenych blogi, vétSinou na
kvalitnich a renomovanych doménach. Na firemnim blogu je vhodné sdilet novinky
o0 hlavnim webu, recenze a dalsi ¢lanky bohata na kli¢ova slova a zpétné odkazy, za ucelem
veétsi ndvstévnosti a budovani znacky.

Stejné zajimavou praktikou je psani ¢lankli na weby zabyvajici se podobnym nebo
dokonce stejnym tématem. Zde vSe zalezi na domluvé, pokud se tviirce webu rozhodne pro
zviditelnéni touto cestou, musi najit spravny blog, kontaktovat jeho majitele a napsat kvalitni
¢lanek, ktery pomtiZze nejen odkazovanému webu, ale i webu odkazujicimu. Pokud takovyto

»clanek navstévnika® vyhovuje vSem kritériim a je publikovan, mize byt dobrym zdrojem

3 Zahlcovani webu uméle tvofenym obsahem za cilem bezplatné propagace.
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navstévnosti, za predpokladu, ze jsou pouzita spravna kliova slova a zaroven se v ¢lanku

nachazi par kvalitnich zpétnych odkazu. (Hicks, 2018)

3.2.2.4 Mikrostranky

Jako mikrostranky jsou ozna¢ovany webové stranky, obvykle mensiho rozsahu (1-
10 stranek), vytvaiené za uc¢elem podpory hlavniho webu. Divodu pro tvorbu mikrostranek
je mnoho, patii mezi n¢ naptiklad fakt, Ze web je jiz jednoduSe pftili§ rozsahly, ma zrovna
sezonni akci na néjaky produkt nebo se snazi o promovani své druhé znacky. Tvilirce vytvori
nové webové stranky s unikatnim designem, navigaci a hlavné obsahem. Cely web je
optimalizovan na urcita klicova slova, ktera jsou vétSinou odliSna od hlavniho webu
a vétsina odkazl sméfuje na hlavni web. Tvorba mikrostranek se v§ak nevyplaci vzdy, pokud
jejich jediny smysl je vytvaret zpétné odkazy na hlavni web, a to bez relevantniho obsahu,
budou tyto stranky oznaceny Googlem jako spam a dojde k penalizaci nejen mikrostranek,

ale také hlavniho rodi¢ovského odkazovaného webu. (Stamoulis, 2014)

3.2.2.5 Koup¢ zpétnych odkazl

Ackoliv se jedna o nebezpecnou taktiku zvySovani navstévnosti, je mozné zpétné
odkazy nakoupit na webovych strankach jak s obdobnym, tak i naprosto rozdilnym tématem.
Nekteré weby mohou nabizet placenou reklamu ¢i uréitou formu vyménného obchodu (ty
poskytne$ odkaz mné, za to ja tob¢), avSak vétSina aktivity tohoto typu je Googlem
penalizovana. Cena takovéto reklamy se méni s popularitou webu, pfedpokladanou mirou

prokliku a pfedpokladanou navstévnosti diky takovému odkazu. (Gotch, 2019)

3.2.2.6 Diskuzni féra

Dalsi skvélou moznosti, jak zviditelnit sviij web, je u€ast na forech, ktera ptimo souvisi
s tématem odkazované weboVvé stranky. Spravna, relevantni a rychla odpovéd’ na otazku na
néjakém diskuznim foru miiZze pfivést na web piipadné zakazniky, které diky takovéto
odpovédi budou povazovat odkazovany web za profesiondlnéjSi. Nutné je samoziejmé

k takovéto odpoveédi na néjakém z for odkézat i na dané webové stranky.

3.2.2.7 Socialni sité

Socialni sité hraji v dneSnim svété obrovskou roli, vétsi nez kdy dfive. S jejich

neustalym rozvojem a technologickym pokrokem hraje také ¢im dal tim vétsiroli tzv. ,,social
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marketing®, tedy marketing provadény na riznych socialnich sitich. Obecné se socialni sit’
da popsat jako misto na internetu, na kteréem se setkavaji lidé, uskupuji se, komunikuji spolu,
sdili své zazitky a mnoho dal$iho. AvsSak socialni sité nejsou urceny pouze pro jednotlivce,
ale také pro firmy. Firmy zde mohou spravovat celou svoji spole¢nost, ale prevazné mohou
pomoci kvalitnich ¢lankd, odkazd, zprav, piidanim se do relevantnich skupin, prodejem
produktt atd. rozsSifovat své pole puisobnosti, a tak neustale vstupovat do povédomi lidi.
(Prochazka, 2012)

Nejvyznamné;jsi socialni siti je bezpochyby Facebook. Firmy zde tvofi firemni profily
a na svoji zed pisi ¢lanky, prodavaji produkty, odpovidaji na dotazy a dalsi. Pokud je firemni
profil spravné veden a piispévky jsou unikatni a relevantni, popularita firmy poroste a na
stranky muze pfijit mnoho cilenych zakazniki.

Dalsi socidlni siti, kterou je nutno zminit, je YouTube. YouTube je druhd
nejnavstévovanéjsi stranka na svété a na druhé piicce se drzi ijeji vyhledavac. (Davies,
2018) Proto je skvélou off-page praktikou vytvoftit firemni profil, spojit ho s Facebookem
a firemnim webem a pfidavat relevantni videa, ktera mohou potencionalnim zakazniktim
jakkoli pomoci, informovat je ¢i naucit cokoliv, ¢im se firma zabyva. Stejné jako uzite¢né
¢lanky na Facebooku, uzitecna videa na YouTube mohou generovat ptirtistek navstévnosti
a Sanci novych zakaznik.

Dalsi socialni siti pySnici se neustalym nartistem na popularité je Instagram. Na rozdil
od Facebooku a YouTube uzivatelé¢ Instagramu sdili pievazné fotky a obrazky s kratkym
popiskem. Je to skvé€lé misto na prodej vyrobkil a obecné generovani vétsi navstévnosti
odkazovaného webu. (Patel, 2014)

Socialnich siti je obrovské mnozZstvi, n€které jsou méné popularni a nékteré vice. Mezi
ty vice popularni patii dale napiiklad Twitter, na ktery mohou uzivatelé psat kratké zpravy
a prubézné sledovatele informovat o aktivitdch. Dalsi popularni siti je LinkedIn, kde
uzivatelé vedou své Zivotopisy, zkusenosti a dovednosti a firmy zde vedou vlastni profily
informujici 0 zaméfeni firmy, o naborech a dalsim.

V této kapitole byly vyjmenovany pouze ty socidlni sit€, které maji dnes nejvétsi
popularitu, samoziejmé existuji 1 dal$i, méné signifikantni sité, na které by se ale také
nemélo zapominat. Faktem vSak zlistava, Ze Google tidajné neregistruje odkazy ze socidlnich
siti jakozto ,ty pravé“ (byvaji oznaCené rel="nofollow*), coz pfimo neovliviiuje rank

stranky, atak ijeji umisténi. Google se vyjadiil, ze vSak v budoucnosti chysta
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implementovani i takovychto odkazii do svého algoritmu, jako to déla Bing, jeden

z nejvétsich svétovych vyhledavaca. (Smith, 2017)

3.2.2.8 Linkbaiting

Opakujicim se vzorcem ve vsech faktorech off-page optimalizace je unikatnost. Na
unikatnosti jsou zavislé vSechny metody, at’ uz jde o unikatni klicova slova, ¢lanky, videa ¢i
jiné. Jednou z dalsich metod off-page optimalizace je tzv. linkbaiting, volné do CeStiny
pieloZeno jakoZzto ,,vabeni odkazi‘. Linkbaiting je zaloZzen na unikéatnosti. At uz je to ¢lanek
na blogu, ¢1 jiz zminované video, uprava fotky, prodavany produkt ¢i cokoliv jiného, pokud
je to dostate¢né zajimavé, lidé se o tom za¢nou bavit, sdilet, sami odkazovat na vlastnich
webech a riizné samovolné propagovat. Cilem linkbaitingu je tvofit natolik zajimavy obsah,
ze ho uzivatelé sdileji sami od sebe. Nezalezi, zda je tento obsah kontroverzni, zabavny ¢i
uziteCny, pokud je vyjimecny a pro uzivatele zajimavy, zvySuje se Sance samovolné¢ho

sdileni, a tak i odk&zani na odkazovany web.
3.2.3 Neeticke metody propagace

Vyssi pozice ve vyhledavacich miize byt pro tvlrce natolik zajimava, Ze pro ni udéla
vse, dokonce se 1 mtize uchylit k nepovolenym praktikdm. Nepovolené praktiky na né¢jakou
dobu mohou zlepsit pozici ve vyhledavaci, avSak pouze do té¢ doby, dokud nejsou odhaleny
roboty ¢i nahlaseny uzivateli pomoci spam reportéru a celym webovym strankam je udélena
penalizace, ktera miize nejen snizit rank, ale také kompletné vypnout indexovani, dokud se

tvlirce webu neomluvi a své prohfesky nenapravi.

3.2.3.1 Skryty ¢i maly text

vvvvvv

kdy algoritmy vyhleddvact nebyly tak pokrocilé se vSak vyuzival skryty text pomérné hojné.
Pokud si tvilirce byl dobte védom, pro ktera kliCova slova web optimalizovat, mohl se uchylit
k této neetické praktice. Text, ve kterém se hojné vyskytovala klicova slova, byl skryt pfed
uzivateli riznymi metodami — naptiklad nastavenim display: none v CSS souboru,
nastavenim stejné barvy pisma jako bylo pozadi ¢i text natolik zmensSit, Ze byl neviditelny.

Crawler tento textovy obsah indexoval a web hodnotil pozitivné.
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3.2.3.2 Klamny obsah a ¢asto opakovana slova

Dalsi podvodnou metodou, jak na sviij web nalakat vice lidi, je pouziti klamnych slov.
Piikladem pouziti klamnych slov mize byt zakomponovani slova sex v elektronickém
obchod¢ s gauci. Hned na prvni pohled je jasné, Ze elektronicky obchod s gauci nema nic
spole¢ného se sexem, ale web se tak miize snazit podvodné naldkat klientelu hledajici slovo
sex ve vyhledavaci.

S klamnymi slovy Gzce souvisi opakovani slov. Vzhledem k tomu, Ze kazdé klicové
slovo ma na strance uréitou vahu, muze se tvarce uchylit k této nekalé praktice
a optimalizovana kli¢ova slova pouzit nékolikrat za sebou. Za nadmérné opakovani mize
byt povazovano napiiklad: Gauce zdarma gauce free kupit gauce zadarmo gauce. Stejné
jako klamna slova mize byt nadbyte¢né opakovani pouzito v obsahu, ale take v meta

znackach — title, description a keywords. (Prochazka, 2012)

3.2.3.3 Cloaking

Pokud se vyhledavactim ukazuje jina stranka nez stranka zobrazena uzivateli, jedna se
0 tzv. cloaking. Tvirce vytvoii web, ktery je specidln¢ optimalizovan tak, aby vyhledavaci
robot indexoval urc€ité kliCové slovo, ale pii ptistupu redlnym uzivatelem ukazal web uplné
jiny. Crawler zaindexuje stranku a mize ji zobrazit vyse ve vysledcich vyhledavani, pokud

by indexovanou stranku vSak vid¢l realny uzivatel, ihned by stranku opustil. (Kyrnin, 2018)

3.2.3.4 Odkazové farmy

Jak jiz bylo zminéno, zpétné odkazy maji markantni podil na popularité stranky a jejim
ranku. Pokud tvirce webu nepropaguje svoji stranku v souladu s povolenymi off-page
metodami a nedostava se mu dostatecného poctu zpétnych odkazli, muze se uchylit
k podvodné metodé odkazovych farem, konkrétné k registraci dané webové stranky do
odkazové farmy.

Odkazova farma je webova stranka, vétSinou bez jakéhokoliv relevantniho obsahu,
ktera slouzi pouze a jen k vzajemnému provazani odkazovanych stranek. Odkazova farma
mize obsahovat stovky az tisice odkazii vedoucich na stranky jiné, diky tomu miZze na
zacatku své existence dostat vysoké hodnoceni. Nastésti jsou vyhledavaci algoritmy dnes na
tak pokro¢ilé tirovni, Ze odkazové farmy skoro ihned rozpoznaji a zablokuji. (Prochazka,
2012)
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3.2.3.5 Doorway stranky a klamné pfesmérovani

Podobné jako u cloakingu, iu metody doorway stranky se jednd o tvorbu stranek,
které budou jinak vnimany uzivatelem a jinak vnimany crawlerem. Jako doorway stranky
jsou chapany uméle vytvotrené stranky, které jsou vysoce optimalizovany pro vyhledavaci
roboty a slouzi jedinému ucelu, a to umistit se vysoko ve vysledcich vyhledavani a nasledné
uzivatele pfesmérovat na domovskou stranku daného odkazovaného webu. Pokud neni
doorway strdnka odhalena vyhledavacimi roboty a uzivatel ji vybere ve vysledcich
vyhledavani, dojde k okamzitému a nechténému piesmérovani. (Kaye, 2015)

Pokud uzivatel chce navstivit néjaky web, ale ihned po kliknuti je pfesmérovan na web
jiny, jedna se o klamné piesmérovani. Nejenze se muzZe jednat o doorway stranku néjakého
webu, ale klamné pfesmérovani je také mozné praktikovat pomoci odkazii v samotném
obsahu stranky. Uzivatel se napiiklad chce dozvédét vice o materialu, ze kterého je gaud

vyroben, ale je pfesmérovan na sestersky web, ktery se zabyva prodejem dvefti.
3.3 Uizivatelska privétivost

Neni tomu tak davno, kdy bylo SEO povazovano za pomérné jednoduché. Tvirce
webu nebo SEO analytik jednoduse naplnil stranku relevantnimi a dobie optimalizovanymi
kli¢ovymi slovy a mohl se t&Sit z vysoké pozice ve vysledcich vyhledavaci. Z ptedchozich
kapitol je vSak patrné, Ze v dnesni dobé¢ je situace zna¢né jina. VSechny svétové vyhledavace
dnes berou v potaz stovky faktori, pomoci kterych vypocitavaji, jak vysoko se dané webové
stranky umisti.

Nestaci tedy pouze spravné pouzivat klicova slova, ale optimalizovat webové stranky
jakozto celek. A nejenze vyhledavace hodnoti miru optimalizace on-page i off-page faktord,
zacaly v potaz brat také mnoho prvki souvisejicich s uzivatelskou ptivétivosti.

UZivatelskd privétivost, termin vyplyvajici z anglického user experience (zkracené
také UX), pojednava o jakékoliv interakci, kterou uzivatel ma s produktem ¢&i sluzbou.
V ptipadé webovych stranek je kladen diraz pievazné na celkovou grafickou a vizualni
podobu stranek a jejich funkénost. Uzivatelska piivétivost je vse, co uzivatelé vidi, slysi
a citi behem interakce s danou webovou strankou, hlavnim cilem je tedy tvofit webové
stranky tak, aby uZivatelé byli co nejspokojenéjsi, vyuzivali webové sluzby a zaroven se radi

vraceli.
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S neustéle rostoucimi moznostmi, jak upravovat webové strdnky s ohledem na
uzivatelskou piivétivost je zadouci, aby stranky spojovaly moderni vzhled s pochopitelnosti,
prehlednosti a dalsimi prvky, které vylepsi celkovy dojem webovych stranek pro pripadného
zékaznika.

Faktord, které negativné ovliviiuji tzv. bounce rate*, je opravdu mnoho a snahou
kazdého tvirce webové stranky by mélo byt eliminovat tyto nezadouci prvky do takové
miry, kdy se mira opousténi bude pohybovat mezi 26-55 %. (Patel, 2018) Ackoliv se fika
,nesudte knihu podle jejiho obalu“, uzivatelé, ktefi se dostanou na webovou stranku, si
vytvoii dojem b&hem az skoro neuvétitelnych padesati milisekund. (Lindgaard, a dalsi,
2011) Konkurenceschopnost webovych stranek se tedy diametralné zvysi, pokud je prvotni
dojem kladny. Az 94 % negativni zpétné vazby se vaze ke Spatnému designu. S neustale se
rozrustajicimi moznostmi grafické upravy je tedy dulezité tyto metody fadné vyuzit, aby se
web vyvaroval negativni zpétné vazby. Web vypadajici jako ,,vystiizeny* z roku 2002 nebo
to tak muize jevit, uzivatelska piivétivost nezalezi pouze na zajimavych a kontrastnich
barvach, pékném a modernim fontu a zajimavé provedenych prvcich jako tieba rtzna
tlacitka a formulafe. (Sweor.com, 2018) Design webu je sice pomérné velkou ¢asti
uzivatelské ptivétivosti, ale rozhodné nikoliv jedinou. Rychlost nacitani celého webu, ¢i jen
riznych netextovych elementi obrovsky ovliviiuje Vhimani celého webu uzivatelem.
Spravné provedena navigace, ze které uzivatelé piesné pochopi, kde se nachazi informace,
které hledaji, je také naprosto zadouci - nehled¢€ na to, Ze i indexovaci roboti prochazi stranku
dle jeji navigace a spravné rozvrzena navigace jim enormné uleh¢uje praci. Je obrovsky
pocet dalSich faktord, které ovlivituji celkovy dojem webovych stranek na uzivatele, nékteré
budou podrobnéji rozebrany dale v nésledujicich podkapitolach. Snahou kazdého tviirce
webovych stranek by mélo byt optimalizovat webové stranky pro uzivatele co nejvice, aby
web vypadal divéryhodné, ladil oku a fungoval spravné, a tak ziskat vyhodu nad konkurenci
na jiz obrovském trhu. (Martin, 1995)

% Do gestiny ptelozeno jako mira opusténi. Je to procentualni vyjadfeni poctu lidi, ktefi se ocitnou na
dané webové strance a ihned, bez jakékoliv interakce, ji opusti. (Zantal-Wiener, 2017)
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3.3.1 Navigace

Jak jiz bylo zminéno vyse v kapitole 3.3, navigace je jednim z nejdtlezitéjsich prvka
celé webové stranky. BohuZzel je na internetu stale obrovské mnozstvi webovych stranek,
jejichZ navigace je nepiehledna a pro uzivatele (ale i robota) matouci.

Pii tvorbé navigace webu je dulezité fidit se jednoduchym potekadlem, ato ,v
jednoduchosti je sila®“. Tvilirci by se méli vyvarovat komplexnim viceuroviiovym navigacim
S matoucimi polozkami, mezi které napfiklad patii rizné animace nebo dlouhé seznamy se
spoustou polozek. PoloZzky navigace musi byt spravné pojmenovany, aby uzivatel pfesné
veédél, kam se po prfesmérovani dostane. Nezbytné je také stranky provazat tak, aby se
v navigaci nenachazela zadna ,,hluchd mista“, protoze ne vzdy se po kliknuti na vysledek
v SERPu uzivatel dostane na hlavni stranku daného webu a navigace by méla byt vzdy stejna
a jasna. Pokud jsou webové stranky rozsahlé a maji slozitou hierarchii, rozhodné neuskodi
vytvofit tzv. mapu stranek, tedy hierarchicky popis ¢i nakres toho, kam se uzivatel miize
dostat. Se slozitou strukturou webovych stranek se také doporucuje do navigace
zakomponovat fulltextovy vyhledavaci box, kde uzivatelé mohou hledat pfesna slova ¢i
slovni spojeni, a tak se po webu pohodIné pohybovat. (Respaut, 2018)

Alza.cz - nejvétsi obchod s pocitaci a elektronikou | Alza.cz
https://www.alza.cz/ ¥ Translate this page
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Obréazek 5 — Spravné provedend navigace webu. Zdroj: www.google.com



Dalsi dobrou praktikou, jak optimalizovat navigaci pro uzivatele, je implementace tzv.
drobeckové navigace. Obvykle je drobeckova navigace k vidéni u riiznych e-shopt, obecné;ji
u webovych stranek, kde se uzivatel dostava hloubéji do hierarchie, naptiklad do rtiznych
podkategorii produktti ¢i sluzeb. Drobeckova navigace piesné popisuje, v jaké ¢asti webové
stranky se uzivatel nachazi a umozni mu vratit se o n¢kolik stranek nazpét, namisto uplného

navratu napiiklad na domovskou stranku.

ft Pocitace a Software Herni Acer Aspire XC-885
Obréazek 6 - Pitklad drobeckové navigace. Zdroj: www.alza.cz

3.3.2 Spravné pouziti nadpist

Stejné€ jako navigace, 1 spravné pouziti nadpist je dilezitou soucasti optimalizace pro
nejen uzivatele, ale také vyhledavace. Nadpisy, zapisujici se do HTML tagu <h1> az <h6>,
byly ptfedstaveny jiz s GpIn€ prvni iteraci HTML jazyka a slouzi pro strukturaci nadpisii
jedenkrat, dalsi ¢isla slouzi pro nadpisy s mensi dulezitosti. Nadpisy na logické
a hierarchicky stejné urovni by mély byt zapsany do stejnych tagt.

Nejen, ze nadpisy informuji roboty o ucelu stranky ¢i jednotlivych ¢lancich
a odstavcich (proto je vhodné zakomponovat do nich klicové slovo a nadpis spravné
strukturovat), ale také hraji diilezitou roli v uzivatelské piivétivosti. Spravné pouziti nadpisii
zjednodusi uzivateli navigaci skrze stranky a zajisti mu jednodussi najiti toho, co hleda.
HTML tag <hl> by obvykle mél byt k nalezeni v horni ¢asti webové stranky a dalsi
podnadpisy by mély byt pouzity ke strukturovani stranky tak, aby uzivatel jednoznacné
chapal, ¢eho se dana Cast obsahu tyka. Strukturovani obsahu webové stranky pomoci
nadpisli, atim zplusobené rozdéleni do menSich ¢asti, zjednodusi uzivateli prochdzeni
webovych stranek, zpfijemni Cteni a zaruéi, ze se uzivatel ina slozitych a dlouhych

webovych strankach neztrati. (Harman, 2018)
3.3.3 Responzivni web design

Podle statistik spole¢nosti Stone Temple z roku 2017 bylo z dvou bilionu ptistupt na
webové stranky vice nez 63 % provedeno z n&jakého mobilniho zatizeni, at’ uz chytrého
mobilu, tabletu ¢i jiného. Dokonce si troufli odhadnout, Ze koncem roku 2018 budou mit
mobilni zafizeni vice jak dvoutfetinovou majoritu. (Enge, 2018) Zlom nastal v roce 2015,

kdy se pfipojeni z velkych obrazovek pocitacti a laptopli vyrovnalo poctu piipojeni
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z mensich obrazovek mobilnich zafizeni. Ve stejném roce Google vydal tzv. mobile-
friendly-update, tedy aktualizaci jejich algoritmu, ktery zacal pfi indexaci a nasledném
udéleni ranku brat v potaz také to, zda je dand webova strdnka optimalizovana pro mensi
zobrazovaci zatizeni. Od roku 2015 je pro dobré umisténi v SERPu tedy nezbytné bréat
Vv potaz i responzivni web design. Ale co to vlastné je? (Schwartz, 2015)

,.,Responzivni web design je piistup, ktery navrhuje, ze design a vyvoj webovych
stranek by mél piimo korespondovat s chovanim a prostiedim uzivatele zaloZeném na
velikosti obrazovky, platformé a orientaci. (The Smashing Team, 2011) Responzivni
webova stranka se musi pfizpasobit uZzivateli, nikoliv uzivatel webové strance. At uz
uzivatel prohliZi webovou stranku na jeho chytrém telefonu iPhone, na tabletu iPad ¢i na
velké obrazovce jeho stolniho pocitace iMac nemélo by se stat, pokud je dand webova
stranka pln¢€ responzivni, ze bude nucen k pohybu doprava ¢i doleva, ze budou né&jaké
textové Ci netextové elementy necitelné ¢i ,,useknuté®, ze budou rizné elementy jako treba
tlacitka ¢i prvky navigace pftili§ blizko jinému obsahu nebo dalsi jiné problémy, které miize
zobrazovani na raznorodych rozliSenich (velikostech displeja zatizeni) ptinést.

Diky pokrocilym a neustale se zdokonalujicim metodam tvorby responzivniho designu
je v dnesni dobé¢ az tristni nemit web responzivni. Pii tvorbé responzivniho webu existuji tii
hlavni principy, kterymi je nutno se fidit. DalSich principii a postupti, jak udélat web
responzivni, existuje pomérné velké mnozstvi, avSak tfi hlavni principy jsou jim ,,nadfazené*
a zaroven jsou spole¢né pro vSechny responzivni weby. TFi hlavni principy budou dale
hloubéji popsany v nasledujicich podkapitolach.

V souvislosti s responsivnim webovym designem se da cCasto narazit na dalsi,
obdobnou metodu Upravy webovych stranek, na tzv. adaptivni webovy design. Rozdily mezi
nimi jsou nemalé. Adaptivni webovy design je zaloZen na tvorb¢ vicero grafickych rozhrani
webovych stranek, tedy vétsiho mnozstvi stejné stranky, ale s jinym rozvrzenim grafickych
a jinych prvka. Pro nékolik nejvice rozsitenych rozliSeni jsou vytvofeny webové stranky tzv.
na miru. Ackoliv jsou jednotlivé webové stranky tvofeny na presné rozliSeni (velikost
zafizeni), atak teoreticky zajiStuji perfektni uZivatelskou prtivétivost, alesponn co se
grafického rozhrani tyce, nema tento ptistup mnoho zastanci. Duvod je pomérné
jednoduchy. JelikoZ je responzivni design tak rozsifenou praktikou, existuji mnohé metody,
jak tvofit web, aby se automaticky ménil a nabidl uzivateli svoji nejptivetivéjsi podobu
Vv podstaté bez namahy a automaticky. Nejenze je adaptivni design tedy mnohem pracnéjsi,

ale také pomérné zaostava v ohledu na SEO. V ptipad¢ adaptivniho designu je vytvoieno
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vice stranek s rozdilnym HTML koédem, které jsou umistény na rozdilnych URL adresach,
coz muze pti indexaci crawlery vést k oznaceni za duplicitni obsah a negativné tak ohodnotit
danou webovou stranku. To se pii responzivnim postupu stat nemutze, jelikoz web ma
originalni HTML kéd a jednotlivé verze pro ruzna zafizeni jsou umisténa na jednotné URL

adrese. (Bin Uzayr, 2013)

3.3.3.1 Princip proménlivosti

Z&kladem prvniho i druhého principu responzivniho webu je proménlivost, jinymi
slovy relativita. U webi, které nebyly tvofeny s diirazem na responzivnost, miizeme narazit
na absolutni jednotky, konkrétné ptevazuje vyjadieni rozméra elementt (navigace, obsah,
zéhlavi, aj.) pomoci pixeld®. Pokud ma byt web plné responzivni, je nutné vyjadiovat
rozméry vSech jednotlivych prvkd v hodnotach relativnich. Préce s relativni velikosti je
vyjadiena pomoci vcelku jednoduchého matematického vzorce — pozadovana velikost /
kontext = relativni velikost. Pfi tvorbé elementu, kupfikladu ohrani¢eného boxu obsahujicim
popis produktu, je nutné védét, jakou maximalni Sitku je okno prohliZzece schopné zobrazit
a jakou $itku ma mit dany element. Pokud by element mél byt Siroky 640 pixelt a maximalni
Sitka okna prohlizece je 1280 pixelii, po dosazeni do vzorce 640 / 1280 vychazi, ze Sitku
daného elementu deklarujeme jako relativnich 50 procent, misto absolutnich 640 pixel.
(Interaction Design Foundation, 2018)

Stejné¢ tak se musi ipismo vyjadiovat v jednotkdch relativnich. S pfichodem
CSS3 bylo piedstaveno nékolik novych jednotek, mezi né patii i jednotka ,,rem*. Jednotka
rem je odvozena od jednotky em, kterd vyjadiuje Sitku jednoho tadku v pfedem urceném
druhu pisma (typescript). Pokud tedy bude velikost pisma deklarovana jakozto 2em
v 16 bodovém druhu pisma, v absolutnich jednotkach ji bude mozné vyjadtit jako 32 pixelt.
Diivod pro predstaveni jednotky rem byl pomérné jednoduchy. Ackoliv byla jednotka em
revoluéni, méla jeden zdsadni problém, pii vnofovani neméli potomci stejnou velikost pisma
jako rodice, takze naptiklad seznam s deklarovanou velikost pisma lem mél absolutni
velikost pisma 16 pixeld, ale dalsi list do néj vnofeny jiz mél absolutni velikost 20 pixeli.
To bylo frustrujici a vyzadovalo dalsi Gipravy v kaskadovych stylech. Jednotka rem funguje
na lehce jiném principu, zékladni velikost pisma je deklarovana ihned v elementu html

v kaskadovych stylech a velikost pisma se nasledné odviji od této deklarované velikosti.

® Pixel je nejmensi &ast obrazku ¢i displeje jakou je pocita¢ schopny zobrazit ¢i vytisknout.
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Pokud je tedy velementu html deklarovana velikost pisma jako 1rem (coz odpovida
16 pixelum), tak jakykoliv text s velikosti deklarovanou jako 2 rem, jakkoliv hluboko
v hierarchii, bude mit absolutni velikost 32 pixela. (Sandu, 2015)

Dalsi dtlezitou soucasti majority webovych stranek jsou rizné obrazky, i U téch je za
potiebi spravné pouziti kaskadovych styld, aby se nestalo, ze pii zobrazeni na mensich (¢i
vétsich) obrazovkach budou obrazky piesahovat kontejnery, do kterych byly primarné
umistény. Elegantnim a pomé&rné jednoduchym postupem je deklarovani max-width:100%,
vlastnosti, kterd zajisti maximalni $itku obrazkového prvku. Stejna doporuceni jako

u obrazki se vztahuji i na videa.

3.3.3.2 Media Queries

Ttetim hlavnim principem responzivniho web designu je pouziti tzv. Media queries.
Slovni spojeni by se dalo do ¢eStiny velice volné pteloZit jako ,,dotaz na médium* nebo také
»dotaz na zatizeni“, coz velice pékné vystihuje celou podstatu této metody. Media queries
jsou pouzivana k alternovani vzhledu webové stranky, pokud jsou splnény urcité podminky.
V podstaté jsou to if podminky znamé ve vétSiné programovacich jazycich. Pokud webova
stranka pouziva sloupcové menu na levé a zaroven i pravé strané, pii zobrazeni na velkém
monitoru stolniho poditace, muze se vyskytnout problém, ze mensi displej tabletu nebude
schopen pfivétivé obé tyto menu zobrazit. V tu chvili je vhodné pouzit media queries, které
od zafizeni, na kterém je webova stranka zobrazovana, ziskaji informace o jeho velikosti
arozliSeni a nasledné pouziji jiny kaskadovy styl a pravé alevé menu kupiikladu spoji

V jedno delsi. P¥ikladem pouziti media queries v souboru CSS muze byt:

40



(max-width: 700px) {

Obrazek 7 - Pitklad desktop first media query. Zdroj: Autor.

V tomto piipadé jsou obrazky, které se nachazi v ttidé galerie, plovouci vlevo a jejich
Sitka je 50 %, pokud je vSak displej zatizeni mensi jak 700 pixeld na Sitku, vlastnost float

ma hodnotu none a $ifka obrazka je 100 %. (Bittner, 2015)
3.3.4 Rychlost stranek

Dalsim, neméné dulezitym arozhodné nikoliv poslednim faktorem uzivatelské
piivétivosti webovych stranek, je rychlost jejich naéitani. Webove stranky, které jsou
vykonové rychlejsi, si vedou Iépe na poli konverze, objevuji se vySe v seznamu organického
vyhledavani a uzivatelé s nimi radéji pracuji a interaguji. Nezalezi, jakym odvétvim se
webova stranka zabyva, studiemi bylo jednoznacné potvrzeno, ze uzivatelé na zaklade
rychlosti hodnoti nejen loajalitu k dané webové strance (az 52 % dotazovanych), ale takeé to,
zda se na web viibec vrati, az 40 % uzivatell stranku opusti, pokud se nenacte do tii sekund.
(Shapiro, 2017) Dlouhé ¢ekani mtze vyustit az v psychickou frustraci a zapsani $patného
jména znacky do pov€domi uZivatele. Nikoho nebavi ¢ekat na dlouho se nacitajici webové
stranky.

Nejenze pomalé stranky negativné pusobi na vnimani uzivatele a jeho pozitek
z prohlizeni, ale také jsou hife hodnoceny vyhledavaci, co se SEO tyce. Jiz od roku

2014 Google hodnoti rychlost stranek jako jednu z dalSich metrik pro udélovani ranku. Neni
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presné znamo, jak signifikantni dopad ma rychlost na nasledné udé¢leni ranku, je vSak jisté,
ze tento faktor je bran v potaz v algoritmu hodnoceni. V roce 2017 bylo dokonce ohlaseno,
ze Google za¢ne hodnotit rychlost na¢itani stranek separatné pro pocitace a pro mobilni
zafizeni, optimalizaci rychlosti je s neustdle se navySujicim pocltem vyhledavani pres
mobilni zafizeni tedy nutno feSit jak pro desktopovou, tak pro mobilni verzi webu.
(Schwartz, 2018)

Zrychlovani webu nemusi nutné byt oznaceno jako zdbavna soucast optimalizace,
avSak je potteba ji, pro UspésSny web, provést. Rychlost jednotlivych stranek naptic¢ celym
webem je individuélni a kazda ma své vlastni neduhy, avsak existuji obecna pravidla, kterd
by méla pomoct alespoii jakoZto zaklad pti optimalizaci rychlosti. Prvnim z nich je umisténi
webu na rychly webhosting®, kazdy ma své plusy a minusy, které je potieba diikladné zvazit.
Kompresi, naptiklad pomoci programu Gzip ¢1 jinych on-line sluZzeb mize tvlirce zmensit
velikost HTML, CSS iJS soubort. Zmensit vySe zminéné soubory je velice dobré ize
stranky kodu, odstranénim piebyte¢nych komentaid, mezer, Carek a jinych dojde ke
zrychleni stranky. Velké obrazky jsou jednim z nejcastéjSich dtivodti pomalého nacitani
webovych stranek. Dilezité je najit spravny pomér mezi kvalitou a velikosti obrazku
a pouzit az takto findlné¢ upraveny obrazek. Dalsi metodou optimalizace obrazkl jsou
takzvané ,lazy images®, tedy voln¢ pielozeno jako liné obrazky, tato metoda spociva
V nacitani obrazka az pii realném zobrazeni uzivatelem (kdyz se uzivatel dostane do casti
stranky, kde se dany obrazek nachazi), nikoliv nacteni vSech obrazk po piichodu na
webovou stranku. Metod optimalizace rychlosti je opravdu mnoho, nékteré jsou ucinné;jsi
nez ostatni, avSak na zadnou z nich by se nemélo zapominat, nejenze pomalé stranky
uzivatele odrazuji, a tak web ptichazi o potencionalni zakazniky, ale Google a jeho neustaly
tlak na co nejvyssi rychlost kladné hodnoti rychlé stranky a umistuje je mezi prvni pozice

v SERPu. (Moz.com, 2014)

® Sluzba, pomoci které si tviirce nebo vlastnik webu pronajima ,,misto na internetu, kam uklada sviij
web a zpfistupiiuje tak uzivatelim moznost navstévy daného webu.
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4 Prakticka Cast

Navazujici prakticka c¢ast piimo vyuZije poznatky z asti teoretické. V prvni
podkapitole dojde k pfedstaveni vybraného webu, nasledné dojde k vyhotoveni SEO
analyzy, poté budou popsany a aplikovany konkrétni on-page i off-page zmény a jako
posledni ¢ast celé prace budou vypsana doporuceni, kterych by se mél web drzet pro neustalé
zlepSovani pozice ve vysledcich vyhledavani a vyvarovani se Spatnym rozhodnutim ze

strany uzivatelské pfivétivosti.
4.1 Predstaveni webu

Pro spravné zvoleni klicovych slov je nezbytné nutné znat dany web, pro¢ byl
vytvofen, ¢im se zabyva, co je na ném poskytovano atd. Mald rodinnd spole¢nost Mery
interiéry s.r.o. se specializuje na 3D navrhy interiérti a jejich naslednou realizaci. Pole
pusobnosti zde vSak nekonci, firma déale nabizi prode; nabytku a velkého mnozstvi
interiérovych doplikl, rekonstrukce interiéri, vyrobu nabytku na zakazku, poradenstvi
a mnoho dalSiho.

Web nebyl navrzen ani realizovan profesionalem v oboru a v této dob¢ se jedna spise
o stranky statické, které se ¢asto neméni. Cely web je psany v dnes jiz star§Sim XHTML 1.0

Transitional a funguje na serveru I1S 6 od spole¢nosti Microsoft.
4.2 Analyza klicovych slov

Google i Seznam neustale méni své algoritmy. At uz jsou to zmény velké (jiz zminéna
aktualizace snizujici dopad PR ¢lankid) nebo mensi, hodnotici algoritmy jsou v nikdy
nekoncicim vyvoji. Jednou z méla véci, kterd se pfili§ neméni a je pomérné konzistentni, je
analyza klicovych slov. Volba klicovych slov neni jednoduchou disciplinou, je nutné znat
pfesné zaméfeni webu, publikum, které web navstévuje, ale pfevazné je nutno strategicky
zvolit klicova slova tak, aby ddvala co nejvétsi smysl a pokud mozno co Se nejpiesnéji
shodovala s tim, co lidé zadavaji do vyhledavaca.

Klicovymi slovy se jiz hloubéji zaobira kapitola 3.2.1.1, veSkeré poznatky budou

aplikovany na vybér klicovych slov v této kapitole.
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Prvnim krokem analyzy kli¢ovych slov je vytvofeni seznamu témat, ktera jsou dilezita
a relevantni pro dany podnik, v ptipadé této prace k webovym strankam spole¢nosti Mery
interiéry s.r.o. Kli¢ova slova vybrana vtomto kroku nemusi byt nijak specifickd, jde
slov, jez budou nasledn¢ zakomponovany do obsahu, titulku a dalSich elementti webové
stranky. Za pouziti metody brainstormingu byla v prvnim kroku navrzena obecna kli¢ova

slova vypsana v nasledujici tabulce.

Ramcova klicova slova
3D navrhy interiéri
realizace interiérii
rekonstrukce

navrh interiéru

prodej nabytku

prodej doplikti

vyroba nabytku

terasy TWINSON
poradenstvi
homestaging

Tabulka 1 - Navrh obecnych klicovych slov za pomoci metody brainstormingu. Zdroj: Autor.

Druhym krokem analyzy klicovych slov je naplnéni ramcovych témat. Kdyz uz zname
témata, na ktera se chceme pii optimalizaci webu soustiedit, je dilezité koncentrovat se na
identifikaci takovych klicovych slov ¢i klicovych frazi, ktera pod dané téma spadaji
a uzivatelé je s nejvétsi pravdépodobnosti zadavaji do vyhledavach jako naptiklad Google
¢i Seznam. Takovato klicova slova nebudou nezbytné finalni. Cilem druhého kroku je
vymyslet takové klicové fraze, které sice budou podrobnéjsi a budou se tykat jednotlivych
témat, ale zzeni tohoto poCtu a vyuziti pouze n€kterych z nich pfijde az v nasledujicich
krocich. Jako piiklad bude vyuzito velice Siroké téma ,,rekonstrukce a v nasledujici tabulce
dojde k jeho naplnéni dal§imi moznymi klicovymi frazemi s opétovnym vyuzitim metody

brainstormingu.
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rekonstrukce
rekonstrukce interiéra
bytova rekonstrukce
ukézky rekonstrukci
rekonstrukce interiéra
rekonstrukce inspirace
rekonstrukce koupelny
détsky pokoj rekonstrukce
cenik rekonstrukce

postup rekonstrukce
Tabulka 2 - Navrh naplnéni tématu rekonstrukce klicovymi slovy. Zdroj: Autor.

Tabulka ¢.3 ukazuje kratky seznam moznych kli€ovych frazi vztahujicich se
Kk tématu ,,rekonstrukce. Vymysleni klicovych slov vztahujicich se k danému tématu mize
obcas byt slozité. Google nastésti nabizi pomocnou ruku ve formé¢ naSeptavani a moznych
souvisejicich dotazech na konci kazdého seznamu organickych vyhledavani.

Tteti faze analyzy klicovych slov se nese v duchu analyzy konkurence. Na internetu
pravdépodobné neexistuje webova stranka, ktera by neméla Zadnou konkurenci, at’ uz horsi,
co se pozice v SERPu ty¢e anebo lepsi. Prubézné mapovani konkurenénich webu je velice
dalezitou soucasti analyzy klicovych slov. Vice popularni konkurencni web muze tspésné
optimalizovat svoji webovou stranku pro ur€ité klicové slovo, to vS§ak neznamena, ze i web,
ktery se snazime optimalizovat, musi byt optimalizovany pro dané klicové slovo. Je nutné
uvédomit si, ¢im je nami dany web unikatni a podle toho zaradit kliCova slova, at’ uz se jedna
o slova, ktera konkurence nevyuziva anebo slova, ktera jsou u konkurence popularni a my
musime vyvinout snahu o jejich lepsi optimalizaci.

Nejjednodussi  cestou, jak najit konkurenéni weby, je zadani dotazu
,related:www.mery-interiery.cz*“ do vyhledavace Google. Ackoliv se nejedna o metodu
nejjistéjsi, je rozhodné tou nejjednodussi. Pokud webova stranka nabizi rozsahlé sluzby,
muze se stat, ze vysledky tohoto vyhledavani nebudou naprosto ptesné, ackoliv prvnich par
pozic v seznamu organického vyhledavani zpravidla opravdu byvaji weby konkuren¢ni. Na
internetu je mnozstvi webovych stranek, které provedou podrobnéjsi vyhledavani v oblasti
konkurence, avSak cCasto byvaji placené, piikladem mulze byt velice popularni web
www.semrush.com. Analyzu konkurence je takeé dobré doplnit o vyhledavani nejcastéjsich
a nejvice relevantnich klicovych slov, tak ndm vyhledadvac¢ ukaze dalsi konkuren¢ni weby,

které nemusely byt zobrazeny pii hledani pomoci parametru ,,related:*.
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Pouzitim parametru ,related:* a ramcovych kli¢ovych slov z prvni ¢asti této kapitoly

byly nalezeny nésledujici konkurencni webové stranky.

Konkurencni weby
www.interierstudio3d.cz
WWW.interro.cz
www.zakazkoveinteriery.cz
www.navrhy-interiery.cz
www.hodandesign.cz

www.navrhy3d.cz/
Tabulka 3 - Seznam nékolika konkurencnich webovych strnek. Zdroj: Autor.

Diky nabyté znalosti konkuren¢nich webovych stranek je nutné provést jejich dalsi
analyzu. Prozkoumat jejich obsah, a to jaka klicova slova pouZzivaji na mistech, ktera maji
velky dopad na SEO hodnoceni. Analyza konkurence miize ukazat jak slova relevantni, na
ktera se zamétit a optimalizovat je 1épe neZ konkurence, ale také poukézat na problémy
webovych stranek, tykajici se toho, jak pouzivaji klicova slova, a nasledné se z chyb poucit
a praktikovat je Iépe. Vzhledem Kk tomu, Ze je mi web spole¢nosti Mery interiéry s.r.o.
pomérné dobie znamy, odhalil jsem nékolik klicovych slov, ktera jsou hojn¢ vyuzivana na
konkurencnich webech a staly by za dalsi optimalizaci, protoze se na webu spolecnosti Mery

interiéry s.r.0. bud’ viibec nevyskytuji nebo jsou $patné optimalizovana.

Klicova slova ziskana od
konkurence

zakazkoveé interiéry
bytovy architekt
interiéry na kli¢
interiérové barvy
bytové navrhy interiéru
inspirace piestaveb

designeti
Tabulka 4 - Seznam nékolika klicovych slov ziskanych analyzou konkurencnich webovych stranek.
Zdroj: Autor.

Predposledni ¢asti analyzy klicovych slov je rozsifeni jiz nalezenych kli¢ovych slov
0tzv. ,long-tail“. KliCova slova ziskana v pfedchozich ¢astech analyzy obvykle maji
vysokou konkurenci, tudiZ je velice obtizné je spravné optimalizovat tak, aby
optimalizovanému webu pfinesly kyzenou navstévnost a lepsi pozici v SERPu. Slova
obohacend o tzv. ,,dlouhy ocas“ jsou fraze skladajici se z tii a vice slov. Takto rozsifené
kli¢ové slovo bude rozhodné¢ mit mensi Cetnost vyhledavani, avSak bude jednodussi

jednotlivé weboveé stranky pro takovato slova optimalizovat a dosahnout tak vyssi pozice
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v seznamu organického vyhleddvani. Ackoliv jsou méné konkurenéni long-tail kli¢ova slova
skvélou praktikou pro lep$i optimalizaci, musi byt ve spravném poméru s obecnymi
klicovymi slovy. Uzivatelé hledajici vice specifické dotazy ve vyhledavacich jsou sice
V minorité oproti tém hledajicim obecné a generické dotazy, ale pfi spravné optimalizaci na
takto rozsifena slova bude jednodussi oponovat konkurenci, jelikoZ obecny dotaz spise
ukaze jiz roky zabéhnuté webové stranky renomovanych spole¢nosti.

Moznosti, jak vytvofit long-tail kliCova slova, je na internetu pomérné velké mnozstvi.
V piipadé¢ této prace budou vyuzity dvé konkrétni, ato www.kwfinder.com
a www.keywordtool.io. Ob¢ sluzby jsou placené, ale nabizi 1 zkuSebni verze omezené jak
Casove, tak 1 poctem moznych vyhledavani. Ob¢ sluzby jsou velice jednoduché na pouziti,
postupné jsou zaddna vSechna relevantni, jiz nalezend, kliova slova, aty jsou nasledné

rozsifena 0 long-tail. Pro kazdé kli¢ové slovo na jednotlivych riznych webovych strankach

musi byt vytvofena rizna long-tail rozsifeni.

wrw

Kli¢ova slova rozsiiena o long-tail
realizace interiéra na kli¢
realizace komercnich interiéra
rekonstrukce malé koupelny
rekonstrukce bytu Praha
navrh interiérti a exteriérti

terasy twinson montaz
terasy twinson cenik

prodej nabytku akce
homestaging pted a po
rekonstrukce koupelny cena
Tabulka 5 - Seznam nékolika long-tail klicovych slov. Zdroj: Autor.

Posledni ¢ast analyzy kliovych slov je jejich ohodnoceni. V minulych fazich byl
popsan postup, jak najit opravdu velky pocet klicovych slov. Vzhledem k pouziti metody
brainstormingu v prvnich ¢astech analyzy je potfeba ovéfit, zda vSechna klicova slova jsou
opravdu relevantni k ¢innosti webovych stranek. Internet je opét plny nastroji pro analyzu
klicovych slov, nejjednodussi je porovnavani ve sluzbé AdWords od spole¢nosti Google
a sluzbé Sklik od tuzemského Seznamu. Kli¢ova slova jsou postupné zadana do téchto
sluzeb a je sledovdna jejich konkurenceschopnost, popularita, ale iro¢ni trendy ve
vyhledavani. Na zaklad€ téchto informaci je potom seznam klicovych slov zmenSovan,
dokud neni jejich pocet zadouci a miize se zacit s vlastni implementaci kli¢ovych slov do

riznych prvkd optimalizovanych webovych stranek. (Leist, 2018)
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Pomoci nastroje Google Search Console je také mozné analyzovat, kterd slova
uzivatelé nejvice vyuZzivaji pro pfistup na optimalizovany web. Takovato slova je vhodné do
obsahu zakomponovat a zaroven je rozsifit o long-tail, a tak jesté vice zvednout moznost
potencionalni navstévy. Po analyze webu pomoci nastroje Google Search Console byla
vybrana dalsi long-tail klicova slova, kterd byla nasledné¢ zakomponovéna. Patii mezi né

naptiklad ,,vyprodej posteli z expozic* ¢i ,,zdravotni ergonomické matrace.
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4.3 Optimalizace on-page faktori

Tato kapitola bude vénovana konkrétnim optimalizacim provadénym piimo v kddu
stranky. Vyuzity budou poznatky z kapitoly 3.2.1 doplnéné o dalsi mensi Gpravy, které
nebyly do hloubky popsany ve jmenované kapitole.

4.3.1 Validita HTML kédu

Ackoliv neni pro Google validita HTML kodu prioritnim ukazatelem pii hodnoceni
webovych stranek, nékteré studie ukazuji, Ze weby se stejnym obsahem jsou ukdzany na
vyssich ptickach SERPu, pokud neobsahuji zadné chyby v HTML. Po kontrole webovych
stranek Mery interiéry s.r.o. bylo nalezeno pomérné velké mnoZstvi nezavaznych chyb,
vétsina z nich se vztahovala k neuzavienym tagtim. Vzhledem k tomu, ze cely web je psany
Vv dnes jiz zastaralém XHTML 1.0, je nutno, aby veskeré tagy byly uzavieny. I tagy, které
nejsou oznaceny jakozto parové konsorciem W3C, musi byt ukonceny, ptikladem miizou
byt tagy <br> ¢i <img>.

Piikladem muze byt stranka 3_slecny.html, ktera obsahovala 22 chyb. Vice nez
polovina téchto chyb byla zptisobena striktnim typem dokumentu, opravit je tedy nebylo
vibec tézké. Stacilo doplnit lomitka na konce vSech neukoncenych tagl, mezi které patiili
tagy <link> slouzici k propojeni s externimi soubory jako tieba CSS, tagy <img> nebo tagy
<br>. Dokonce i tag <div id="body2‘“>, ktery je uréen pouze ke stylovému ohranic¢eni celé
stranky, nebyl uzavien. Druha ¢ast nevalidniho kodu se tykala alternativniho text u odkazu,
podle specifikaci konsorcia W3C neni tag ,alt=" povolen u odkazii, misto toho byl
alternativni text vepsan do tagu , title=", ktery je jiz u anchor tagu povolen.

Stejny postup validace pomoci W3C validatoru a nasledného opraveni chyb bude

aplikovan na vSechny webové stranky dané¢ domény.
4.3.2 Doplnék Flash

Jiz v roce 2010 Apple prestal tplné podporovat dopln€k Flash. Je tomu uZ pomérné
davno, prvni roky tohoto milénia, kdy byl Flash novou technologii, kterou se vSichni snazili
zakomponovat do jejich webovych strdnek. S omezenymi moznostmi animaci, ptechodu,
interaktivnich prvkd, které v té dobé nabizelo HTML a CSS, se mnoho tvirc uchylovalo
k Flashi, ktery ptfesné toto dokazal. Avsak postupem doby a vyvojem HTMLS5, CSS3 a

JavaScriptu se stal Flash zastaralym a nadmiru zbyte¢nym doplikem. Vzhledem
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k nemoznosti kopirovat, $patné ptistupnosti pro uzivatele s postizenim a obrovskym chybam
Vv zabezpeceni byl Flash odsunut do postranni a vétSina dnesnich prohlizect ho ma dokonce
v zakladu vypnuty a uzivatel musi vytvotit vyjimku, aby vidél flashovy obsah. Pouziti Flash
dopliiku je velice $patna praktika SEO, jelikoz Google neindexuje text, obrazky ani videa
ptidana na webovou stranku pomoci tohoto dopliiku. (Allcock, 2015)

Na webovych strankach spole¢nosti Mery interiéry s.r.o. byl, bohuzel, Flash pomérné
hojné¢ vyuzivan. Skoro na kazdé webové strance je pod hlavni navigaci pouzit Flash pro
jednoduchou prezentaci riznych navrhi, realizaci nebo nabytku, ktery prodavaji. Doplnek
Flash byl upln€ odstranén a nahrazen velice jednoduchym skriptem, ktery postupné kazdé
dvé sekundy méni obrazky, které maji v XHTML koédu deklarovanou tiidu ,,mySlides®.
Pomoci dopliku Flash bylo také na strance twinson.html vloZzeno video odkazujici na

YouTube. | tento problém byl vyfesen vlozenim videa do moderniho tagu <iframe>.

myIndex = 0;
carousel();

carousel() {

=

x = document.getElementsByClassName( "mySlides");

(L =0; 1< x.length; i1++) {

x[1].style.display = "none";

}
myIndex++;

(myIndex > x.length) {myIndex = 1}
x[myIndex-1].style.display = "block";
setTimeout(carousel, 2000);

1
2
3
4
5
6
)
8

Obrézek 8 — Skript, ktery zastupuje piivodni Flash prezentaci. Zdroj: Autor.

Bylo docileno stejné funkcionality a zaroven byl naprosto odstranén dopIn€k Flash

z celé webove stranky.
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4.3.3 Titulky webovych stranek

Diky jiz provedené analyze kliCovych slov a informaci popsanych v kapitole
3.2.1.2 bylo mozné =zanalyzovat dfive pouzité titulky a nasledné¢ je nahradit vice
optimalnimi.

Pii analyze titulki webovych stranek byly nalezeny mnohé nedostatky, které byly
opraveny a nahrazeny titulky optimalnimi. Vzhledem k dilezitosti tagu <title> pro SEO je
nutné, aby kazda webova stranka vyuzivala originalni titulek. Ten by nemél byt delsi nez
70 znaki vCetné mezer a mél by obsahovat primarni a sekundarni klicové slovo,
nasledované oddélovacem, za kterym je zminén nazev firmy ¢i webu.

Prvotni analyza titulkii ukézala jeden z nejvétSich problémi, tim bylo jejich
opakovani. Skoro az pétina straneck webu pouzivala titulek ve tvaru ,Navrhy a realizace -
Mery interiéry s.r.0.“, nejenze tak stranky zavazné¢ ztraci potencionalni zdkazniky, protoze
necili na originalni kli¢ova slova, ale i kredibilita stranek klesa. Dvéma strankam dokonce
titulek chybél upIn€. DalSim, ackoliv menSim problémem, bylo pouziti pomlcky. Podle
mnohych zdroju je odd¢lovani klicovych slov a ndzvu webu svislou ¢arou lepsi, jelikoz je
viditelnéjs$i a zaroven lépe vypada. PodrobnéjSi analyza ukazala, ze titulky spliuji
doporuc¢enou délku, av§ak mozné misto nevyuzivaji spravné. Zkratka s.r.o., kterd byla vzdy
umisténa za nazvem firmy, byla odstranéna a na misto toho byl titulek doplnén o sekundarni
klicové slovo. Pro vSechny stranky byl titulek zménén, ukazky nckterych titulki jsou

sepsany Vv nasledujici tabulce.

Nazev stranky Titulek stranky po optimalizaci

Bytovy textil Bytovy textil a koberce - Dopliiky do bytd | Mery interiéry

Kuchyné Kuchyné - Galerie navrhii kuchyni | Mery interiéry

O nés Kdo jsme a co dé€lame - Vse o nas | Mery interiéry

Rekonstrukce studentského pokoje - Navrhy a realizace | Mery

Studentsky pokoj interiéry

Sedaci soupravy Sedaci soupravy a kiesla - Bytovy ndbytek | Mery interiéry
Tabulka 6 — Seznam nékolika vybranych strének s jejich optimalizovanymi titulky. Zdroj:

Autor.

4.3.4 Popis webovych stranek

Na problémy stejné ¢i podobné trpi i popisky stranek zapsané v meta tagu description.
Ackoliv description dnes uz nema tak velky SEO potencial, jako tomu bylo diive, rozhodné
se na n¢j nesmi zapominat, coz se stalo u skoro poloviny stranek webu Mery interiéry. Stejné

jako titulky stranek i popisky trpély duplicitou.
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Tvorba popisku stranky neni v dnesni dobé tak moc zaméfena na kli¢ova slova, jako
tomu byvalo pfed 5 lety. Pfima korelace mezi rankem stranky a popiskem sice neexistuje,
ale dobfe vytvoteny popisek, ktery zaujme uzivatele, miize ptinést nové zédkazniky, coz uz
ma pozitivni dopad na rank.

Po analyze webovych stranek bylo odhaleno mnozstvi chyb, které byly nasledné
opraveny. Pro cely web byly vytvotfeny pouze piiblizné tii druhy popisku, které byly skoro
az nahodné rozhazeny po rtznych strankach. Tam, kde ptedem vytvoteny obecny popisek
piimo nesedé¢l, jelikoz se stranka zabyvala specifickou ¢innosti, dokonce popis uplné chybgél.
Stejné jako u titulki, ani popisky nevyuZzivaly plny potencial své délky. Pro kazdou stranku
byl vytvofen unikatni popisek, ktery se pohybuje v doporu¢eném rozmezi 150-300 znaki,
obsahuje klicova slova relevantni k obsahu jednotlivych stranek a zaroven je trochu tvofen

jako reklama, aby zaujmul potencionalni ¢tenare.

Nazev stranky Popis stranky po optimalizaci
Konferen¢ni stoly

Prode;j, navrh ¢i vyroba designovych konferencnich stolki
Z kvalitniho dieva, plastu ¢i skla. Navrhneme a nésledné pro Vas
nechame vyrobit konferencni stolek, ktery se bude piesné hodit do
Vaseho interiéru.

Navrhy
Zde najdete naSe ukazky 3D navrhi interiéri. Navrhneme pro Vas
jakykoliv bytovy prostor, zde mizete vidét ukazky 3D modeli
obyvacich pokojt, obyvacich stén, détskych pokojt, kuchyni,
loZnic, policovych systému, doplikii interiéra a dalSich.
Dalsi sluzby

Mimo vypracovani 3D navrhi a naslednou realizaci Vaseho
interiéru nabizi firma Mery interiéry s.r.o. také zakazkovou vyrobu
nabytku, rekonstrukce interiéru na kli¢, prodej a montaz terasovych

systémil a dalsi individuélni sluzby.

Tabulka 7 - Seznam nékolika vybranych stranek s jejich optimalizovanymi popisky. Zdroj:
Autor.

4.3.5 Optimalizace netextovych elementii

Uz pii analyze validity HTML kodu (viz kapitola 4.3.1) webovych stranek bylo
nalezeno pomérn¢ velké mnozstvi chyb vtahujicich se k chyb&jicimu atributu alt u obrazkda.
Zda se, Ze autor pivodné pracoval na zakomponovani alternativnich textti do kodu, ale
postupem ¢asu pouze vyplioval Cisla, aby byly obrazky srozumitelnéji oznacené anebo

vynechaval alternativni texty Uplné. Nejenze tak stranka pfichdzi o dalsi mozné
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zakomponovani klicovych slov, a tak o lepsi optimalizaci, ale také znemoziuje uzivatelim,
kteti stranky prochazi pouze v textové podobé, ato uz z jakéhokoliv divodu, spravné
pochopeni.

Dalsim odhalenym problémem u obrazkl bylo nevyplnéni atributu title. Jak jiz bylo
zminéno v kapitole 3.2.1.4, tento atribut slouzi k doplnéni obrazku textem, ktery se ukaze,
kdyz je na obrazek ukazano kurzorem. Ackoliv je jeho dopad na SEO opravdu minimalni,
je vhodné ho vyplnit, a tak implementovat kli¢ova slova.

Analyza obrazkl nadéle ukazala, Ze obrazky nejsou spravné pojmenovany. Stejn¢ jako
alternativni text obrazku, ijejich jméno se ¢asto sklada bud’ z ¢isel nebo z nesmysinych
fetézcl charaktert. Pro crawler prochazejici stranky je mnohem pochopitelnéjsi obrazek,
ktery je sloZen z piesného popisu, co se na ném nachézi a ptipadného klicového slova.

Webové stranky spolecnosti Mery interiéry neobsahuji Zaddné jiné netextové elementy,
jako tfeba ptilozené .pdf soubory ¢i jiné, proto nebylo nutno tyto elementy upravovat pro
lepsi optimalizaci.

Celé webové stranky obsahuji obrovské mnozstvi obrazki, proto bude velice Casové
naro¢né optimalizovat vSechny obrazky tak, aby spliovaly vySe zminéné nalezitosti.
Doplnéni atributii alt, title a zménéni pojmenovani obrazkii naptic celym webem zabere
opravdu hodné casu, avSak rozhodné¢ se z pohledu SEO wvyplati. Napiiklad stranka
,3_slecny.html“ ajiné byly jiz optimalizovany a poslouzi jako vzor pro budouci
optimalizaci.

Na celé strance se nachazi celkem 24 obrazki, z toho polovina jsou pouze zmensené
obrazky do takové miry, aby korespondovaly srozlozenim stranky. Ani jeden z téchto
obrazkli nemél alternativni text, proto byl u vSech doplnén. Piikladem miize byt doplnény
alternativni text u prvniho obrdzku alt=“Pivodni fotka interiéru détského pokoje pred
rekonstrukci “, podobny styl obsahu, tedy se zakomponovanim kli¢ovych slov ,détsky
pokoj*, ,,pfed rekonstrukci“ a ,,interiér, byl nasledovné vytvoien pro vSechny obrazky.
Stejné jako alternativni texty byly k obrazklim vytvofeny i jejich titulky, ptikladem miZze
byt title="Finalni podoba interiéru deétské pracovny po rekonstrukci” u obrazku posledniho.
Opét byla zakomponovana klicové slova. Posledni Gpravou obrazkl na této strance bylo
jejich piejmenovani. Pred provedenou optimalizaci byly obrazky pojmenovany pouze jako
vzestupné jdouci seznam Cisel za€inajici na Cisle jedna. Ptikladem optimalizace nazvu

obrazku muze byt realizace-detskeho-pokoje-dvere-rohova-skrin.JPG. Néazev je nyni
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srozumitelny pro roboty, obsahuje kli¢ova slova, a navic je mnohem Iépe dohledatelny nez

obrazek pojmenovany jako ¢islo Ctyfi, jak tomu bylo diive.
4.3.6 Obsah

Bezpochyby nejvétsim problémem celé webové stranky je jeji textovy obsah, tedy
spiSe jeho absence. Stranky byly vytvoieny v roce 2006 a od té doby se na nich, bohuZel,
mnohé nezménilo. Tvirce webu sice jiz provedl jednoduchou analyzu klicovych slov
a snazil se s ni pracovat pii1 tvorbé webovych stranek, ale textového obsahu je po malu, coz
webovym strankdm obrovsky ublizuje, jelikoz klicova slova nejsou fadné zakomponovana,
a tak na n¢ nepftistupuje tak velké mnozstvi uzivateld.

Jelikoz webové stranky nejsou v mém vlastnictvi, neznam piesné podrobnosti
0 podnikéni a nepodatilo se mi zastihnout jejich autora, jenz by mi dokazal vSe vysvétlit
hloubéji, nezbyvalo mi nic jiného nez pouze pietvofit jiz vytvoreny textovy obsah tak, aby
doslo k lepsimu internimu propojeni a zakomponovani relevantnich kli¢ovych slov. Dal§im
krokem pfi optimalizaci obsahu stranky bylo lepsi formatovani obsazeného textu, napiiklad
zvyraznéni dulezitych klicovych slov, odstranéni nefunkénich odkazi a oprava mensich
gramatickych chyb.

Uvodni text stranky Vyprodej nebyl pro uZivatele nijak zajimavy. Zadna slova
nebyla zvyraznéna, text nebyl pfili§ ptehledny, byl kratky a neobsahoval interni propojeni
na stranku s kontakty, které je v tomto kontextu pomérné vhodné. Proto byl text doplnén
0 zvyraznéna klicova slova, byl vytvofen seznam nabizenych produktu, které se
momentalné nachazi ve vyprodeji a byl vlozen odkaz na stranku s kontakty. Doslo

vvvvvv

obsahuje klicové slovo.

Na této strance naleznete nabidku zbozi z expozice v nasem interiérovém studiu.

Abychom mohli nasim zakaznikim pfedvadét stale nové vzorky interiérového vybaveni, vystavované zbozi
v nasi prodejné pravidelné obménujeme. Toto zboZi poté nabizime ke koupi za velmi vyhodnych podminek

Veskeré zboZi z expozice je nové, nepouZité, v perfektnim stavu
Maximalini doba vystaveni je 6 mésicl

Obréazek 9 - Text stranky Vyprodej pred optimalizaci. Zdroj: www.mery-interiery.cz.
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Po Upravach vypada Gvodni text stranky Vyprodej nasledovné:

Na této strance naleznete nabidku zbozi z expozice v nasem interiérovém studiu.

Abychom mohli nasim zakaznikim predvadét stale nové vzork
v nasi prodejné pravidelné obménujeme. Toto zboZi poté nabizime ke koupi za velmi vy

Veskeré zbozZi z expozice je nové, nepouzité a v perfektnim stavu

Maximaini doba vystaveni je 6 mésicu

USetfete a nakupte u nas interiérovy nabytek a dopliky za zv
V nasi zlevnéné vyprodejové nabidce naleznete

)dnéné ceny.

/ interiérového vybaveni, vystavované zbozi
dnych podminek

Pokud jste nenasli co jste hledali, nevahejte nas kontaktovat nebo za nami prijit pfimo do naSeho interiérového studia a my Vam ukaze!
veskeré zlevnéné zboZi

Obréazek 10 - Text stranky Vyprodej po optimalizaci. Zdroj: www.mery-interiery.cz.

Stejny postup byl aplikovan ina dalsi stranky, kterymi jsou napiiklad O nas,

Rekonstrukce studentského pokoje ¢i Navrhy a realizace.

Spolecnost Mery interiéry je
mala rodinna firma, kiera se
zabyva navrhovanim
interiérti a jejich realizaci
Mezi dalSi nase sluzby patii prodej nabytku
a ostatniho interiérového vybaveni,
rekonstrukce "na klic", zakazkova vyroba
nabytku, Homestaging a dalSi

\/
INTERIERY

Individualnim pristupem ke kaZzdému
zakaznikovi se snazime odlisit od nékterych
velkych spolecnosti, pro které je jedinym cilem
generovat zisky. Nasim zakaznikim se
snazime vZdy vyjit vstfic s ohledem nejen na
jejich prani a poZadavky, ale také na jejich
financni mozZnosti

krasné, vkusné a funkéné zafizeny
emusi vZdy znamenat drahy interiér

€ S€ sami

Pted optimalizaci vypadal obsah stranky O nas nasledovné:

Nezalezi na tom, jestli si od nas nechate
zaridit dim nebo si ffeba jen koupite poltar
Vazime si kazdého zakaznika bez rozdilu
Proto se u nas vzdy setkate s vstiicnym
osobnim pristupem

Nechceme Vam za kaZdou cenu vnutit nas
nazor ani to nejdrazsi m eni
Nabizime Vam pouze nase bohaté zkuSenosti
v oblasti interi designu. Pomahame
Vam vytvorit Vas novy interiér presné podie
Va predstav.

ych zakazek od

Na bezchybny pri y
zacatku do konce osobné dohlizime

Prectéte si vice o naSich sluzbach

Vase spokojenost zavisi
zejména na kvalité nasi
prace. A ta je zase z velké
casti zavisla na kvalité
nasich dodavatelll. Pokud nasi dodavatelé
€ €, poSkodi to v

Jsme to my, kdo prinasi
Proto spolupr;
se kterymi mame

Obrézek 11 - Text stranky O nds pred optimalizaci. Zdroj: Www.mery-interiery.cz.
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Po optimalizaci obsahu stranky O nés vypada jeji obsah takto:

Spo ost Mery interiéry je
mala rodinna firma, ktera se
zabyva navrhova
zakazkovych interiéru a
jejich naslednou realizaci.

sluZby patfi prodej nabytku

Mezi dalSi n
a ostatniho interiérového vybaveni a doplika

INTERIERY

rekonstrukce a realizace interiéru na klié
zakazkova vyroba nabytku, Homestaging a
mnoho dalSich sluzeb , mezi kieré patfi
napriklad Uzka spoluprace s profesionalnim
bytovym architektem, montaz teras

prodej a pokladka

TWINSON nebo t
podiahovych krytin.

Individualnim pristupem ke kaZzdému
zakaznikovi se snaZime odlisit od nékterych
0 osti, pro které je jedinym cilem
enerovat zisky. Nasim zakaznikim se
snazime y vyjit vstfic s oh
jeji ani a pozadavky, ale také na jejich
finan¢ni mozZnosti

ProtoZe krasné, vkusné a fun zarizeny
interiér nemusi vZzdy znamenat drahy interiér.

ntaktujte nds a presvédcte se sami. Nebo

nami prijdte do n ho showroomu v
Dobrichovicich u Prahy, kde sidlime
prohlédnéte si vyprodejové zbozi z expozic
a vyuZijte nasi bezplatnou konzultaci

aleZi na tom, jestli si od nas nechate

it, koupite polst ebo jednu ze
zdravotnich ergonomickych matraci

me si kazdého zakaznika bez rozdilu
Proto se u nas vzdy setkate s vstricnym
osobnim pristupem

hceme Vam za kaZzdou cenu vnutit nas
nazor ani to nejdrazsi mozné reseni
Nabizime Vam pouze nase bohaté zkuSenosti
v oblasti interiérového designu. Pomahame

Vasich predstav. Snazime se pos!
nejfexibiln€js jkvalitn€jsi sluzby v oboru
interiérového designu

Na bezchybny pribéh ves|
ku do konce osobné doh

Prectéte si vice o naSich sluzbach

Vase spokojenost z
jména na kvalité n
A ta je zase z velké
vislia na kvalité
nasich dodavatell. Pokud
dodavatelé neodvedou svou praci
poskodi to v prvni fadé nas
my, kdo pfinasi svou kiiZi na trh
Proto spolupracujeme pouze s
profesionalnimi dodavateli, se kterymi
mame ty nejlepsi zkuSenosti a ktefi maji nasi
pinou divéru. Za kvalitu jejich prace se tak
me zarucit

Obrazek 12 - Text stranky O nas po optimalizaci. Zdroj: www.mery-interiery.cz.

Stranka Rekonstrukce studentského pokoje vypadala pied optimalizaci obsahu takto:

Obrézek 13 - Stranka Rekonstrukce studentského pokoje pred optimalizaci. Zdroj:

WWWw.mery-interiery.cz.

56



Po optimalizaci obsahu stranky Rekonstrukce studentského pokoje vypada stranka
takto:

Rekonstrukce interiéru studentského pokoje

Klient za nami priSel s poZzadavkem o celkovou zakazkovou rekonstrukci interiéru pokoje, ze kterého syn uz vyrostl a pral si jeho Gpinou proménu tak.
aby byl design interiéru modernéjsi a vzdusnéjsi. Klient pfiSel osobné do nadeho interiérovénho studia v Dobfichovicich spole¢né se synem a u Salku Caje
jsme probrali, jak by mél novy interiér pfiblizné vypadat.

Klientovi jsme ukazali inspiraci prestaveb a navrhu interiérd, které jsme provadéli v minulosti.

3D navrh domovniho interiéru byl vzhledem k jasnym poZadavkam klienta zhotoven do nékolika dndi a nasledna celkova realizace rekonstrukce
pokoje na sebe nenechala dlouho cekat.

Mezi naSe sluZby patfi také prodej a vyroba designového interiérového nabytku. Klientovi se nabytek natolik Iibil, Ze si u nas zakoupil luxusni
designovou postel. nechal zhotovit poli€ky na miru a vyuZil moznost vyzdoby nasimi designovymi interiérovymi tapetami. Pokud se i Vam libi
pouZity nabytek, nevahejte a zamirte do galerie a vyberte si z nasi Siroké nabidky interiérového nabytku a doplnku.

Spokojenost panovala na obou stranach, pokud i Vy chcete takto profesionainé provedenou realizaci zakazkového interiéru, nevahejte a kontaktujte
nas.

Pred rekonstrukci interiéru studentského pokoje

Po rekonstrukci studentského pokoje

Obrazek 14 - Stranka Rekonstrukce studentského pokoje po optimalizaci. Zdroj: www.mery-
interiery.cz.

4.4 Optimalizace off-page faktoru

Tato kapitola navaze a zaroven rozsiti poznatky z kapitoly 3.2.2. Nékteré z postupt,
které byly definovany jakozto funkéni a prospésné pro off-page optimalizaci, nebudou ihned
aplikovany, protoze mé pravomoci tykajici se optimalizovaného webu jsou omezené.
Veskeré off-page postupy, které nemohly byt aplikovany mnou, byly doporuceny tvirci
a popsany v kapitole 4.6.2.

4.4.1 Linkbuilding

V nasledujicich podkapitolach budou popsany postupy, které byly v ramci této prace
aplikovany za cilem zvétSeni povédomi o webové strdnce a navysily pocet zpétnych odkazl

na web odkazujicich.
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4.4.1.1 Moje firma Google a Seznam firma

Osobni a individualni pfistup je jednim z hlavnich bodt marketingu celého webu,
proto je nutné, aby zékaznici védéli, kam se vydat pii pfipadné navstévé. Bezplatnou
a rychlou registraci do Firmy od Seznamu a Moje firma od Googlu bylo dosazeno toho, ze
uzivatelé, ktefi do vyhledavace zadaji pfimo jméno firmy, nyni uvidi, kde piesné se firma
nachazi, zaroven jim je poskytnut odkaz na webové stranky, telefonni kontakt a dalsi sluzby

jako tfeba moznost zanechéani recenze.

4.4.1.2 Socialni sité

Pro spole¢nost byly zaloZeny socialni sit¢ Facebook, Instagram a YouTube. Ackoliv
jsou ve vétsinach piipadt odkazy na socialnich sitich oznaceny jako rel="nofollow*, tedy
nejsou primymi odkazy zvySujicimi rank, jedna se o skvélou formu propagace, kterd mize
pii spravném pouziti pfinést spoustu novych navstévniki.

Socidlni sit¢ byly pfipraveny pro pouziti, byly zvefejnény obrazky, spolecné byly
propojeny a byly naplnény zakladnimi informacemi, ke kterym mi byl poskytnut pfistup.
Zaroven byly sité piipojeny do rtiznych zajmovych skupin. Jakékoliv budouci ptispévky,

komentaie a videa jsou vSak uz v rukou tviirce, kterému byly poskytnuty ptihlasovaci udaje.

4.4.1.3 Inzeraty

Pro rozsifeni povédomi o firmé byly vytvoreny také inzeraty na tiech riznych webech.
Mezi tyto weby patii www.bazos.cz, www.annonce.cz a www.hyperinzerce.cz. Diivodem
pro vybrani téchto tfi portali byla bezplatna inzerce a zaroven jejich pomérné vysoky rank

oproti konkurenci, jak bylo zji§téno na portdlu www.seznamkatalogu.cz.
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Névrhy a realizace interiért | Mery

Typ inzeratu: Nabidka

Stav: nové

Cena: Dohodou
Mésto Dobfichovice
Kraj: Stredocesky
Okres: Praha - zapad

Popis

Mery interiéry s.r.0. je mala rodinna firma sidlici v Dobfichovicich (Praha-Zapad). Nabizi profesionaini 3D navrhy viech interiérd,
realizaci a rekonstrukci interiérdi, prodej a vyrobu nabytku, homestaging, montaz teras TWINSON a mnoho dal3ich sluzeb v odvétvi
interiérového designu. Navstivté nas web www.mery-interiery.cz nebo zavolejte na +420 605 788 099. TéSime se na Vas.

Kontakt QR kéd inzeratu

S U U] Cheete si rychle do

Telefon: 605 788 099 svého chytrého

Vonoklasy mobilu uloZit odkaz

- Tl R na tento inzerat a mit
— - - ® = jej tak kdykoliv k

Odpovédét na inzerat 9 7 v dispozici? Jednoduge
Lety - e nactéte do svého
/’ — mobilu tento QR kod a odkaz si uloZte.
Ulozit kontakt do mobilu pomoci QR kbdu. - -JDoBﬁchovice Vice o QR kédech najdete v ndpovéde

VSechny nabidky od uZivatele. i
Revnice

Oteviit mapu v novém okné

Obrazek 15 - Inzerat na portalu Annonce. Zdroj: www.annonce.cz.

Dohromady vSechny inzeraty vidélo ptes 50 navstévniku a n€ktefi z nich i navstivili

web spole¢nosti Mery interiéry, jak bude mozné vidét v kapitole 4.4.2.
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4.4.1.4 Katalogy

Web spole¢nosti Mery interiéry jiz byl zaregistrovany do n¢kolika malo katalogi, mezi
n¢ patii napiiklad www.edb.cz ¢i www.zlatestranky.cz. Bezplatnou registraci firmy do
katalogu, ktery je relevantni a pfinese tak kvalitni zpétné odkazy, nenabizi mnoho web, jak
ukazuje seznam katalogi. Firma vSak nebyla zaregistrovana do katalogu www.najisto.cz od
Centrum ani do www.zivefirmy.cz, coz bylo napraveno a web tak ziskal dalsi relevantni

zpétné odkazy.
4.4.2 Usp&nost

Pro méfeni navstévnosti, uspéSnosti a mnoha dalsich faktord, jako tfeba demografické
informace o prichazejicich uzivatelich, ze kterych zafizeni uzivatelé na web pristupuji nebo
uspéSnost konverze je potieba spravné implementovat nastroj Google Analytics.
Implementace neni slozitd, pouze se do sekce <head> kazdé webové stranky vlozi
jednoduchy skript, ktery v sobé ma originalni méfici kod, jez je poskytnut kazdému uzivateli
pii zakladani nového uctu.

Webove stranky Mery interiéry jiz tento skript obsahovaly, avSak nebyl spravné vlozen
do sekce <head> a navic byl pouze pfitomen na jedné ¢tvrtiné vSech webovych stranek, coz
je uwebu tohoto razu nezadouci. Pro co nejptfesnéjsi vysledky byly tyto nedostatky
opraveny.

Vzhledem k piedeslé nedostacujici optimalizaci webu a jeho obecné velice nizké
popularité je kazdy novy navstévnik vysoce dilezity a relevantni pro spravny chod firmy.
Za pouhy tyden od registrace do katalogii a vytvofeni inzerati se pocet navstév zvedl o 320%

a klesla i mira okamzitého opusténi, jak mtize byt vidno na nasledujicim obrazku.
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Domovska stranka Google Analytics

Uzivatelé Navsté téh 1&téni Doba trvani relace

2 6 22.22%

Obréazek 16 - Snimek obrazovky z Google Analytics. Zdroj: https://analytics.google.com/.

4.5 Optimalizace uZivatelské privétivosti

V ndvaznosti na poznatky z kapitoly 3.3 a jejich podkapitol budou zanalyzovany

nekteré faktory uzivatelské privétivosti a nasledné aplikovany proveditelné zmény.
4.5.1 Pouziti nadpisi

Ackoliv by se pouziti nadpisi a strukturovani webovych stranek za jejich pomoci dalo
analyzovat také jako SEO faktor, bezpochyby nadpisy plni také roli uzivatelské piivétivosti.
| pfes obrovsky dopad obsahu nadpistt na SEO, pouziti spravnych nadpisit mize znacné
zjednodusit uzivatelim Citelnost textu stranky, rozeznatelnost tématu jednotlivych stranek a
také slouZzi jako urc€itd forma zaruky toho, Ze se uzivatel na webovych strankach neztrati.

Pti tvorbé webovych stranek se tviirce uchylil k feSeni nadpist, které rozhodné neni
v souladu s pravidly pro jejich psani. Nejvétsim problémem je pouziti obrazku s textem
misto hlavnich nadpist, které by mély logicky byt uzavieny v tagu <h1>. Nejen, Ze tak
znemoznil crawleriim indexaci obsahu téchto veledtleZitych elementd, ale také znemoznil
uzivatelum, ktefi webové stranky zobrazuji pouze v textové formé, schopnost lépe se
orientovat. Nevyplnéni alternativniho textu u vétSiny obrazki se tykalo i obrazkid plnicich
formu hlavnich nadpisi. VSechny tyto obrazky byly nahrazeny textem, ktery nejen lépe
vypada a umoziuje jednodussi orientaci, ale také ho vyhledavaci roboti dokazi rozeznat

a indexovat. Pro vSechny nadpisy <hl> byl vybran font Russo One, ktery je napadné
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podobny fontu pouzitému v obrazcich, aby nebyla naruSena integrita stylu webové stranky.
Font je zdarma nabizen Googlem a pomoci piikazu pro externi propojeni

<link href="https://fonts.googleapis.com/css?family=Russo+One" rel="stylesheet"
/>
umisténého v sekci <head> a nasledného deklarovani vyuziti tohoto fontu v souboru
s kaskadovymi styly je nyni pouzivan pro vSechny hlavni nadpisy.

Namisto souboru ve formatu .jpg pouzivaném jako nadpis jsou nyni pouZity nadpisy

textové.

Obréazek 17 - Stary nadpis ve formatu .jpg pied optimalizaci. Zdroj: www.mery-interiery.cz.

Obréazek 18 - Novy textovy nadpis po optimalizaci. Zdroj: www.mery-interiery.cz.

Stejnym postupem byly nahrazeny vSechny obrazkové nadpisy napti¢ celym webem.

Dalsim nalezenym problémem bylo chybné pouzivani nadpist nizsich fadt, obCasna
duplikace nadpisu nejvyssiho fadu v rozmezi jedné webové stranky nebo pouziti Spatného
tagu v misté, kde by se logicky mél nachazet nadpis. Veskeré nadpisy, které byly vyuzivany
spise pro jejich vzhled, namisto schopnosti strukturovat webovou stranku byly nahrazeny
témi spravnymi. S tim Uzce souvisi i odstranéni duplikace. Jak z pohledu SEO, tak i pohledu
UX se doporucuje pouzivat pouze jeden tag <hl> na stranku a nadale hierarchicky
pokracovat. Vsechny nadpisy na Uvodni strance ¢&i strance Terasy TWINSON byly
deklarovany jako <h1>, a pak pouze stylovany pomoci kaskadovych styli. Tyto problémy
byly vyfeseny tak, Ze logicky nedulezitéjsi nadpis je jako jediny v <h1> a zbylé nadpisy jsou
postupné hierarchicky rozdéleny mezi tagy <h2> az <h3>. Takto byla vyfeSena logicka

posloupnost napti¢ celym webem.
4.5.2 Rychlost stranek

Z mého Ciste subjektivniho pohledu se vSechny stranky nacitaji pomérné rychle. Nikde
neni velka ¢ekaci doba na nacteni obrazkl,, Google mapy, videi ¢i jinych skriptovych prvk.
Pomoci nastroje PageSpeed Insights od Google byly postupné zanalyzovany vsechny
stranky s pomérné nepiekvapivym vysledkem — veskeré stranky se pohybovaly v rozmezi

90 az 100 bodd, tudiz byly ohodnoceny jako rychlé. Diky minimalnimu vyuziti JavaScriptu
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a dalSich doplnkt, které by mohly stranky potencionalné zpomalovat, je rychlost opravdu
vysoka.

Avsak ipftes velice dobré hodnoceni byly navrzeny ptilezitosti, jak stranku zrychlit
jesté o néco vice. Prvni z doporuceni bylo ulozeni obrazkii v novém pokrocilém formatu
WebP. Tento formét stale neni podporovan vSemi prohlize¢i, proto je to pouze zména
doporucena do budoucna, az bude format plné podporovan. Dalsi doporu¢enou zménou, jak
webové stranky zrychlit, bylo nalezité zmenSeni obrazk. V piipadé stranky Navrhy
a realizace jsou zobrazeny malé obrazky 3D modeld interiéra slouzici pouze jako nahledy,
tyto obrazky jsou vSak pouze zmensSené obrazky plné velikosti pomoci HTML atributu
height. Tyto obrazky byly fadné zmenseny a doSlo k narGstu rychlosti nacitani az

0 1,95 sekundy.

2  Properly size images P —, 5 S S
Serve images that are appropriately-sized to save cellular data and improve load time. Learn
more

Obrazek 19 — Problémova cdst obrdzkii zpiisobujicich zpomaleni. Zdroj: Google PageSpeed
Insights.

Dalsim krokem optimalizace rychlosti bylo zmenSeni HTML, CSS a JavaScript
souborti. Ze vSech jmenovanych souborti byly vymazany piebytecné komentare, staré
a nefunk¢éni Casti kodu a dalSi nepotiebné c¢asti. Stylizace celé stranky je deklarovéna
V jediném CSS souboru, po odstranéni zbyte¢nych ¢asti kodu a nasledném minifikovani
pomoci https://cssminifier.com/ byl soubor zmenSen z piedeSlych 14.4 KB na nynéjsich
9.04 KB. Za pomoci sluzby https://javascript-minifier.com/ byly zmenSeny vsSechny
JavaScript soubory, kterych se na strance nachazi celkem 15. Z celkové puvodni velikosti
570 KB nyni JavaScript soubory zabiraji 378 KB.

4.6 Doporuceni do budoucna

Optimalizace pro vyhledavace je dlouhodobym procesem, neni mozné béhem mésice
které se daji aplikovat okamzité, je dilezité se soustiedit na kontinualni analyzu a naslednou
aplikaci zmén.

Nejenze je nutné metody popsané v nasledujicich kapitolach aplikovat kontinualng,

ale zaroven jsou to metody rozsahlejSiho a slozit¢jSiho charakteru, které nebylo mozné
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Vv rozsahu bakalatské prace realizovat okamzité bez fadné konzultace se SEO profesionalem.
Proto nésledujici podkapitoly slouzi spise jako rady ¢i inspirace toho, kam by se mél web

vyvijet, aby se vyhnul pfipadnym chybam jak v ohledu SEO, tak i UX.
4.6.1 On-page doporuceni

Ackoliv bylo jiz aplikovano mnoho on-page zmén pro lepsi optimalizaci stranek (viz
kapitola 4.3), faktem zustava, Ze existuje mnoho dal$ich postupti, které je nutno neustale
sledovat a aktualizovat. Tato on-page doporuceni se tykaji pfevazné zmén, které neni mozné
aplikovat ihned, stejné jako zmén, které jsou proveditelné pouze s pfistupovymi pravy, Ktera

byla pro mé€ zna¢né omezena.

4.6.1.1 Obsah

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 4.3.6, nejvétsi problém webovych stranek spole¢nosti
Mery interiéry tkvi v nedostatku obsahu. Dnes jiz nestaci pouze zminit kli¢ova slova v meta
znackach a dalSich elementech a doufat, ze Google stranku umisti na vrchol vyhledavani.
Na obsah je kladen obrovsky diraz ze strany vyhledavacl, protoze pravé ten je tim, co
uzivatele zajima a tim, co hledaji.

Aktualizace obsahu je do budoucna nezbytné nutna. Do stranky Vyprodeje postupné
pridavat vyrobky, které jsou momentalné zlevnéné, vytvoftit napiiklad stranku Novinky,
kde budou postupné pridavany piispévky o aktualitdch ze svéta interiéri a dalsi. Stranka
Galerie se v podstaté sklada pouze z riiznych obrazku a uzivatel si tak nemize byt jisty, o
vlastné tyto obrazky znamenaji, zda to je nabytek na prodej ¢i pouze ukazka jiz
realizovanych interiér.

Obrézek 20 je nazornym piikladem tGplné chybé&jiciho textového obsahu, ktery
strankadm velice kazi jejich miru optimalizace. V tomto pfipad¢ je nutné, aby tvurce, ¢i
majitel stranek doplnil textovy obsah, obsahl v ném kli¢ova slova a dal tak uzivatelim

jasnou myslenku za tim, pro¢ na tuto stranku viibec pfisli a co vlastné prohlizeji.

64



Obyvaci pokoje Kuchyné

Obréazek 20 - Stranka Galerie zdlozka LozZnice. Zdroj: www.mery-interiery.cz

4.6.1.2 Struktura URL adres

Tématem optimalizace URL adres se dopodrobna zaobira kapitola 3.2.1.6. Z divodu
problémt s poskytovatelem webhostingu nebylo mozné adresy optimalizovat piimo, proto
je tato kapitola koncipovana pouze jako doporuceni tviirci webu.

Na strankach se nachazi soubor web.config, ktery nyni obsahuje pouze informaci o
docasném ulozisti pro celé webové stranky, avsak mél by obsahovat i jednoduché pravidlo,
které odstrani .html ptiponu, kterd je pfitomna na vSech webovych strankach. Vzhledem
k tomu, Ze web nebyl tvofen profesionalem, je jeho struktura pon€kud slozita a veSkeré
jednotlivé stranky jsou interné¢ odkazovany s piiponou .html, k cemu by nemélo dochézet.

Na prvni pohled ma URL adresa http://mery-interiery.cz/kuchyne_sc.html, slouzici
jako piiklad, dva hlavni problémy. Prvnim z nic je, Ze neni viibec pochopitelné, ¢eho se dany
web viibec tyka. Ackoliv je obsazeno kli¢ové slovo kuchyné, uzivateli nemusi byt jasné, co
znamena koncova ¢ast ,, sc*. Druhym problémem je, Ze celd URL adresa kon¢i na ptiponu
html, coz je v roce 2019 mimofadné zastaralou technikou a webové stranky tak ztraci na
kredibilité.

Vzhledem k tomu, ze web nepouziva zadné dynamické adresy, neméla by ptipadna
optimalizace adres byt tak slozita. Po tpravé hierarchie webu, tedy aby kaskadové styly byly
umistény ve vlastni slozce HTML soubory ve vlastni a podobné¢ a po konzultaci
s poskytovatelem webhostingu, bude mozné upravit web.config tak, aby ptipony .html
vymizely. Zaroven bude nutné upravit jednotlivé adresy tak, aby byly vystizné, obsahovaly
klicové slovo a pouzivaly poml¢ky namisto podtrzitek. Po optimalizaci by mohla adresa
vypadat napiiklad takto: http://mery-interiery.cz/rekonstrukce-interieru-kuchynskeho-
koutu/.
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4.6.2 Off-page doporuceni

Za pomoci poznatki z kapitoly 3.2.2 budou v nasledujicich podkapitolach doporuceny
jisté off-page postupy, kterymi by se mél web inspirovat a fidit pro rozsiteni svého ptsobeni,

zvétseni navstévnosti a ziskani vétsiho poctu zpétnych odkazi.

4.6.2.1 Tvorba blogu a Microsite

Vsechna odvétvi se v dnes$ni dobé méni a neustéle dochazi k jejich vyvoji, vyjimkou
neni ani interiérovy design. Ackoliv je tvorba blogu dlouhy a sloZity proces, rozhodné je
vyhodné vénovat tvorbé rtiznych ¢lankl ¢as a usili. Kvalitni ¢lanky, které jsou zajimavé,
informativni ¢i zabavné a zaroven relevantni k tématu zaméfeni webu, jsou skvélym
nastrojem pro rozsifeni povédomi o webu a nalakani potencionalnich zakaznik na hlavni
web ze stranek podplrného charakteru. Origindlni obsah ¢lanku na blogu, ktery je jesté ke
vS§emu optimalizovany na 1-3 long-tail klicova slova, miize obrovsky navysit navstévnost
webu a spole¢né tak zvysit i pocet kvalitnich zpétnych odkazi.

S tvorbou blogu jako dalsiho obsahu uzce souvisi itvorba microsite. Vzhledem
k tomu, Ze web neni nijak rozsahly, ani nenabizi natolik rozdilny sortiment, neni tvorba
Microsite na misté, aby nedoslo k ptipadnému oznaceni stranky za spam algoritmem Google.
Pokud by vsak tviirce webu hodlal rozsifit pusobeni své firmy napiiklad o zakazkovou
vyrobu nabytku (kterou nyni nabizi pouze v omezené formé), tvorba microsite by se
vyplatila, jelikoz by vzniklo velké mnozstvi unikatniho a relevantniho obsahu, do kterého

by mohly byt zakomponovany zpétné odkazy.

4.6.2.2 Spoluprace

Dalsi formou, jak ziskat relevantni zpétné odkazy, je navazani ur¢ité formy partnerstvi
s weby, které se zabyvaji stejnou tématikou. Tato metoda jiz byla vyuzita pfi tvorbé webu
a dva weby zabyvajici se interiérovym designem jiz odkazuji na web spolecnosti Mery
interiéry. Pozadat jiné tviirce webti o zpétné odkazovani a za oplatku vytvoftit kratky ¢lanek
na téma v odvétvi, na které se spole¢nost specializuje, je dalsim doporu¢enym krokem pro

ziskani vétsiho publika.

4.6.2.3 Socialni sité

V kapitole 4.4.1.2 jiz byly postupné vytvoreny socialni sité Facebook, Instagram

a YouTube. Vsechny socialni sit¢ byly spolu provazany a zaroven odkazuji na web
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spole¢nosti Mery interiéry. Ackoliv byly tyto sité naplnény stru¢nym a jednoduchym
popisem, nemaji stale dostatek obsahu a nejsou piidany do vSech odvétvi, ve kterych firma
realizuje své projekty. Dalsim doporucenim je tedy publikovat né¢im unikatni obsah a ten
nasledné sdilet na vSechny socidlni sit¢ v podob¢, kterd je pro jednotlivé sité specificka
a timto zptisobem interagovat s publikem, které se o dané téma zajima a nabidnout jim

sluzby, jez firma nabizi.

4.6.2.4 Diskuzni féra

Firma, okolo jejiz webu je koncipovana tato prace je na trhu jiz pifes patnact let.
Vzhledem Kk poctu realizovanych projektt, spokojenych zakaznikti a obecné velkému
mnozstvi zkuSenosti nabytych za tuto dobu, by bylo vhodné se o nékteré z védomosti
podélit. Napiiklad reagovat na nékteré otazky, na které tviirce jisté zna odpovédi, na portalu
www.bydlet.cz je cesta, jak ziskat dalSi potencionalni navstévniky. Napsat informativni
a pomocnou reakci na jedno z vlaken a na uplny konec komentaie zvetejnit odkaz na webové
stranky spole¢nosti je dalSim doporucenim, kterého by se mél web drzet pro vétsi pocet

zpétnych odkazi, lepsi pozici ve vyhleddvacich a vys$si navstévnost.
4.6.3 UX doporuceni

Tato kapitola uzce navaze na teoretické poznatky kapitoly 3.3 a jejich podkapitol.
Opét budou doporuceny zmény, kterych by se web mél do budoucna drzet, aby se vyvaroval

piipadnym chybam v uzivatelské ptrivétivosti.

4.6.3.1 Navigace

V tuto chvili web pouziva pouze velice jednoduchou fadkovou navigaci, ktera je vzdy
zobrazena v horni c¢asti kazdé jednotlivé webové stranky. Ackoliv je tato navigace
jednoduchd a pomérné vystizna, neobsahuje nékteré stranky, které maji vysokou prioritu
a uzivatel tak musi hledat v obsahu, aby se na danou ¢ast webu dostal. Ptikladem mize byt
naptiklad stranka zabyvajici se terasami TWINSON. Pro pfistup na tuto ¢ast webu je nutno
z hlavni stranky pfistoupit na stranku Sluzby, nasledné vybrat zalozku Dalsi sluzby a az na
samém konci textoveho obsahu vybrat interni odkaz na stranku s terasami. Tato cesta je pfilis
dlouha auzivatel, ktery neni naprosto odhodlany k vyhledani dané casti webu, mize
jednoduse cely web opustit a vyhledat produkt u konkurence. Doporucenim tedy je vytvorit

takovou navigaci, ktera nebude pfili§ odliSna od té, kterou web nyni pouziva, ale bude
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doplnéna o dalsi stranky, naptiklad pomoci drop-down menu, tedy dalsiho seznamu, ktery
se zobrazi pfi najeti kurzorem na jednotlivé prvky navigace. Takovéto mize byt pomérné
jednoduse implementovano naptiklad za pomoci frameworku’ Bootstrap®.

Dalsim doporuc¢enim tykajicim se navigace je vytvofeni tzv. drobeckové navigace.
| pfes to, ze web je strukturdlné velice jednoduchy, nachazi se v ném sekce, kde by
drobeckova navigace byla vhodn. Piikladem miZe byt uzivatel praveé se nachazejici v sekci
Zrcadla, kterd je v dalsi sekci Dopliiky, a ta je zase v sekci Galerie. Pokud by uzivatel chtél
prohliZet jiné produkty, naptiklad Stropni osvétleni, nezbyva mu nic jiného, nez se vratit na
hlavni stranku Galerie a poté opét do sekce Doplitky a nasledné do Stropniho osvétleni.
Drobeckova navigace by mu zjednodusila préci tak, ze by se pouze vratil do slozky Doplitky
a odtamtud pftistoupil do sekce Stropni osvétleni, tim by se zvedl jeho uzivatelsky pozitek

a stranky by byly vnimany mnohem pozitivnéji.

4.6.3.2 Barvy

Ptistupnost webovych stranek je dalSim velice dulezitym faktorem nejen uzivatelské
privétivosti, ale také SEO. Uzivatelim s omezenym vnimanim barev ¢i jinym zrakovym
postizenim musi byt nabidnuta webové stranka, jejiz barvy v pozadi a popiedi budou
dostate¢né kontrastni, aby pro né byl obsah k pieéteni, pokud stranky zobrazuji v jiné
podobé nez uzivatelé bez postizeni (naptiklad pomoci rtznych pluginli nebo jinych
softwarovych dopliki).

Cela webova stranka spole¢nosti Mery interiéry je tvofena stejnym pozadim, kterym
je prechod z tmavé Sedivé do svétlejsi sedivé v levém hornim rohu. Veskery obycejny text,
pouzity v riiznych odstavcich a dalSich, je deklarovan jako barva #bbb, tedy velice svétla
Sediva, odkazy jsou bilé barvy a veskeré nadpisy jsou hexadecimalné deklarovany jako
#d63, tedy svétly odstin oranzové.

Po analyze pomoci https://webaim.org/resources/contrastchecker/ bylo zjisténo, ze
jak text, tak iodkazy jsou v souladu s mirami pfistupnosti, co se kontrastu tyce. Jediny
problém nastal pfi porovnavani pozadi a oranzovych nadpisu, jejich kontrast nespliiuje jednu
z podminek spravného kontrastu, konkrétné WCAG: AAA pro text normalni velikosti. Tato

barva je vSak pouZita i vV logu spolecnosti, které se nachazi na vizitkach, budové sidla a na

" Softwarova struktura umoziiujici miru automatizace pifi tvorb& webovych stranek. Nabizi jiz
implementované mnozstvi funkcionalit, které uzivatel pouze méni v kddu.
8 Nejpopularngjsi Framework pro tvorbu webovych stranek.
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dalsich mistech, proto neni mozné tuto barvu jednoduSe zménit. Pomoci sluzby
http://accessible-colors.com/ byly postupné zadany hodnoty barvy textu a jeho velikosti a
byl nastaven pozadavek na AAA miru pfipustnosti, vysledkem méla byt nova barva pozadi,
ktera bude spliovat veskeré pozadavky. Bohuzel takovato barva nebyla nalezena, proto bylo
tviirci doporu¢eno bud’ zménit celkové barvy loga, atak itextu anebo se smitit pouze

s Grovni ptipustnosti AA, coz je u mnohych stranek hodnoceni velice dobré.

4.6.3.3 Responsivni web

Po vytvoieni a nahrani nového souboru sitemap.xml do sluzby Google Search Console
byla provedena analyza responzivnosti pro mobilni zatizeni. Jak se ukazalo, pouze jedna
stranka z celého webu je vhodné pro zobrazovéani na telefonech.

Bohuzel neni v moznostech této prace cely web pretransformovat tak, aby bylo mozné
ho pouzivat na v§ech zatizenich, a nikoliv pouze na pocitacich. Responzivni web je nesmirné
dalezitym prvkem uzivatelské ptivétivosti, uzivatelé neradi piiblizuji za pomoci dotykové
obrazovky, neradi omylem klikaji na nechténé polozky seznamui a dalsi neduhy, které
S sebou nese zobrazovani neresponzivniho webu na mobilnich zafizenich. Stejné jako kazi
neresponzivni web uzivatelskou pfivétivost, je i velkym faktorem pro optimalizaci pro
vyhledavace.

Za pomoci postupti popsanych v kapitole 3.3.3 by nemélo pro tvirce az tak
problematické, s notnou davkou pile a vénovaného ¢asu pozménit kaskadové styly tak, aby
se web zobrazoval jinak pifi zobrazeni na mobilu, tabletu a pocitaci. Nejen, ze se tak zvedne
vhimani celého webu, ale také dojde k lepsi indexaci stranek, ud€leni lepSiho ranku, a tak

i umisténi na vy$$ich ptickach vysledka organického vyhledavani.
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5 Vyhodnoceni prace

Za pomoci poznatkd, které byly ziskany studiem odbornych zdroji, byl web
spole¢nosti Mery interiéry s.r.o. analyzovan. Analyza webu poukdzala na pomérné velké
mnozstvi problému tykajicich se jak optimalizace pro vyhledavace, tak optimalizace
uzivatelské ptivetivosti.

Za pomoci analyzy kli¢ovych slov byla nové objevena klicova slova, ktera web viibec
nezakomponoval v dilezitych prvcich ¢i je neoptimalizoval spravné. Na zakladé najitych
klicovych slov byla provedena oprava on-page problému (viz kapitola 4.3). Mezi opravené
problémy pattily naptiklad oprava HTML kdédu, nové titulky stranek ¢i doplnéni casti
podptirného blogu, nebyly v praci pfimo realizovany, avSak doSlo k jejich dikladnému
popsani a naslednému doporuceni. Kapitola 4.6.1 obsahujici veskera on-page doporuceni
poslouzi jako inspirace do budoucnosti pro lepsi optimalizaci, se kterou se vaze umisténi na
vyssich pii¢kach seznamu organického vyhledavani.

Pomoci nastroji  Google Analytics a Google Search Console byly stranky
zanalyzovany pro jejich off-page optimalizaci. Analyza off-page faktori odhalila, Ze
optimalizace webu mimo n¢j, je nedostacujici. Proto byly vytvofeny rizné inzeraty, ucty na
socialnich sitich a doslo k registraci do relevantnich katalogi. To vSe mélo za cil zvysit
navstévnost stranek a zvysit pocet zpétnych odkazi. V kapitole 4.4.2 je nazorné ukazano, ze
vliv off-page optimalizace na webove stranky byl vskutku positivni a navstévnost, spole¢né
s po¢tem novych uzivatell, rychle stoupla. Kapitola 4.6.2 doporucuje dal$i mozné metody
off-page optimalizace, které by mély byt v budoucnosti realizovany, aby doslo k zvétSeni
poctu zpétnych odkazi, a tak i navstévnosti.

Ani uZivatelské pfivétivost webu nebyla bezchybna, jak ukézala provedena analyza.
Web byl dopInén o nadpisy, které koreluji se spravnymi SEO i UX postupy a zaroven doslo
které patii naptiklad vytvofeni webu responzivniho ¢i adaptivniho, které zajisti uzivatelim
lepsi pozitek, byly vyjmenovany v kapitole 4.6.3, jez obsahuje i dal$i doporuceni, ktera by

mél web realizovat, aby doSlo k navySeni uZivatelského pozitku pfi prohliZeni.
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Veskeré provedené optimalizaéni zmény mély kladny vliv na chod webovych stranek.
Nejenze se zvedl pocet volajicich, ktefi objednavaji nové interiéry, ale zvedla se také obecna

navstévnost webu, jak Ize vidét na nasledujicim obrazku.

UzZivatelé Navstevy Mira okamzitého opustén Doba trvani relace
161 264 39,77 % 8 min
YIJ - 1412 % 1217 % 2 S

Obrazek 21 - Ukdzka ndristu poctu uzivatelii po provedené optimalizaci webu. Zdroj:
https://analytics.google.com.

Stejné tak doSlo ik naristu poctu zobrazeni webovych stranek pii organickém
vyhledavani uzivateli. Na nasledujicim obrazku lze vidét kontinudln€ se zvétSujici kiivka
poctu zobrazeni, pokud tedy web bude optimalizovan i nadale, podle vSech doporuceni

v kapitole 4.6, bude jeho popularita nadale stoupat.

Zobrazeni

Obrazek 22 - Ukdazka naristu poctu zobrazeni po provedené optimalizaci webu. Zdroj:
https://search.google.com.
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6 Zavér

Prosadit web na obrovském trhu nebylo nikdy t&€z8i nez v dneSni dobé. Pocet
pozadavki, které by mély weby spliovat, se den ode dne zvétsSuje, stejné tak se neustale
meéni algoritmy, které plnéni téchto pozadavkd hodnoti. Optimalizace stranek se stava ¢im
dal tim vice zadanym oborem, protoze umistit se na prvnich pozicich vysledku vyhledavani
je snem kazdého majitele webovych stranek.

Cilem této prace bylo charakterizovat metody, které se vyuZivaji pfi optimalizaci
webovych stranek pro vyhledavace i uzivatele. Diky témto poznatkiim bylo mozné splnit
dalsi cil, kterym byla analyza vybranych webovych stranek. Analyza webu poukézala na
mnohé optimaliza¢ni nedostatky tykajici se jak Spatné on-page i off-page optimalizace, ale
také problematické ¢asti uzivatelské privétivosti. Nékteré nalezené problémy byly opraveny,
ty, které nebyly opraveny okamzité byly rozsahlejsiho a dlouhodobého charakteru.
U rozsahlejSich problémd, vyzadujicich dlouhodobégjsi optimalizaci, byly navrZzeny zmény
a opravy, které slouzi jako doporuceni pro budouci optimalizaci.

Vytycené cile byly splnény a optimalizovany web vykazuje mnohem vét§i navstévnost
nez diive. Bylo rozsifeno také povédomi o firmé€ v okoli, naptiklad na socidlnich sitich, které
v dnesnim svété hraji v tomto ohledu obrovskou roli.

Pokud se vybrané optimalizované stranky chtéji inadale pySnit zvySujici se
navstévnosti a mirou prokliku, je dilezité, aby proces optimalizace nebyl ukoncen a tviirce
se drzel doporuceni, ktera byla v praci popsana.

Ackoliv uzivatelsky pozitek webu neni nijak vysoky, provedené¢ zmény v tomto
ohledu rozhodné pomohly. Pokud tviirce bude nasledovat doporu¢ené zmény, zajisti tak
uzivatelim mnohem piijemnéjsi zazitek z prohlizeni webu nez doposud.

Proces optimalizace pro vyhledavace a uzivatele by nemél nikdy skoncit. S neustale
se roz§ifujicimi ndroky spolecnosti je nezbytné sledovat moderni trendy a kontinudlné web
optimalizovat a vylepSovat. Jen tak je mozné dosahnout na vys§i ptiCky v seznamu

organického vyhledavani a lepsiho uzivatelského prozitku pti prohlizeni webu.
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