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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:
Na str. 52 je v kapitole 7. 1 nevhodné nastavena otazka Ptate se, co je vlastné fundraising?

Nejedna se o popularizujici ¢lanek, ale o autorskou praci, ktera ma zadané vlastni téma
prace a cil prace. Nékteré obrazky jsou htfe ¢itelné, napft. obrazek ¢. 12.

Celkové posouzeni prace a zdtivodnéni vysledné znamky:

Cilem bakalarské prace bylo analyzovat soucasnou marketingovou situaci Sportovniho
zafizeni mésta Ji¢in a na zakladé zjisténi Spatného ¢i nedostate¢ného vyuziti
marketingovych aktivit navrhnout feSeni pro dal$i obdobi. Bakalaiska prace se sklada ze

dvou hlavnich ¢&asti z teoretické a aplika¢ni. Teoretickd ¢ast se zaméfuje na vymezeni
zakladnich pojmi marketingu a strategického procesu, marketingového mixu a s tim



souvisejici komunika¢ni mix, hlavné online nastroje marketingu. V aplikaéni casti je
predstaveno Sportovni zarizeni mésta Ji¢in a jeho marketing a marketingové aktivity
(SZMJ), které jsou poté pomoci marketingovych analyz zkoumany. Pomoci analyzy
marketingu, marketingovych aktivit a situa¢ni analyzy SZMJ byla navrZena nova
marketingova strategie ¢i jednotlivé marketingové aktivity, které povedou ke zlepSeni
soucasné marketingové situace a stabilizaci SZMJ.

Cil prace byl naplnény.

Prace je v souladu s Vynosem dékana 1/2000 ve znéni poslednich tprav ze dne 12.1.2011.

Otazky k obhajobé:
Co byste vidél jako pfinosy a negativa navrhovanych marketingovych aktivit?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C - velmi dobie

V Hradec Kralové, dne 9. kvétna 2016
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