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Navrh grafického manualu podnikatelského subjektu

Abstrakt

Tato bakalarskd prace byla sepsdna s cilem vyfeSeni tkolu sestaveni grafického
manualu fiktivniho podnikatelského subjektu. V prvni fad¢ prace pfibliZi ¢tenafi zakladni
znalosti o pocitacové grafice tak, aby mél vSeobecny piehled a nasledné se zaméiuje
hloubéji do problematiky vektorové grafiky, ze které je samotny graficky manual vytvoren.
Pro tvorbu prace a zpracovani samotného grafického manualu byla pouzita metoda analyzy
odborné literatury a odbornych textli, konzultace s odborniky v oblasti grafického designu
a v neposledni fad¢ byla vyuzita i nékolikaletd praxe v oboru.

V praci, v prvni €asti, se objevuji teoretické poznatky ziskané studiem, v prakticke
casti se projevuje samotna vlastni tvorba. Po pteCteni zpracované¢ho celku c¢tenatr ziska
ucelenou piedstavu o pojmech pocitacové grafiky, firemni identity a image. V soucasnosti
nas obklopuje nepfeberné mnozstvi vyrobkl, znacek, spole¢nosti, kazdd se svym
jedine¢nym designem a propagaci, kterd musi zdkaznika zaujmout, nebot’ to je zdkladem
tspéchu. Ctenat, at’ uz z fad bézné veiejnosti ¢i zadinajici student IT oboru se po piedteni
této prace bude vice orientovat ve svété grafiky, ¢astecné i1 reklamy a marketingu a idealné
se mu vSechny nabyté informace spoji v jeden uceleny obrazek o tvorb¢ vSech téchto entit.

Tato bakalafska prace ma jesté jeden, vedlejsi cil, a to inspirovat mladé Ctenére,
k tvorbé vlastnich napadl na poli grafiky, hleddni novych cest ve spletitém svété
konkurence a nalezeni své vlastni cesty pfi vymysleni novych, t¢émét umeéleckych dél.

Oba tyto cile byly splnény a vystupem z nich je kompletni graficky manual fiktivni

spolecnosti, ktery je soucasti ptilohy této prace.

Kli¢ova slova: Graficky manual, navrh grafického manualu, logotyp, jednotny vizualni

styl, korporatni design, korporatni identita, fiktivni podnikatelsky subjekt



Design of graphic manual of fictive business entity

Abstract

This bachelor thesis was written in order to solve the task of compiling a graphic
manual of a fictive business subject. First of all, the work will brings basic knowledge
of computer graphics to reader, so that’s a general overview and then focuses deeper
on vector graphics from which the graphical manual itself is created. The method
of analysis of professional literature and expert texts, consultations with graphic design
specialists and last but not least, several years of experience in the field were used to create
the work and to process the graphic manual itself.

At this bachelor thesis, in the first part, the theoretical knowledge gained from
the study appears, in the practical part the selfcreation is manifested. After reading
the processed unit, the reader should get a complete understanding of the concepts
of computer graphics, corporate identity and image. Nowadays, we are surrounded
by a myriad of products, brands, companies, each with its unique design and promotion,
which has to attract the customer, as this is the basis for success. The reader, whether from
a general public or a beginner of an IT student, should be more oriented in the world
of graphics, in part in advertising and marketing, and ideally all of his acquired information
should be combined into a single picture of the creation of all these entities.

This bachelor thesis has one more, secondary goal, to inspire young readers,
to create their own ideas in the field of graphics, to find new ways in the complex world
of competition, and to find their own ways of inventing new, almost artwork.

Both these objectives have been fulfilled and the output of them is a complete

graphic manual of the fictive company, which is part of the annex.

Keywords: Graphic manual, graphic design, logotype, unified visual style, corporate

design, corporate identity, fictitious business entity
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1 Uvod

Pocitacova grafika je v soucCasnosti nedilnou soucasti propagace firem, jejich
sluzeb 1 jednotlivych vyrobkld. Témét kazdy podnikatelsky subjekt vyuziva na miru
vytvofenou korporatni identitu a s ni spojeny libivy graficky design ke své prezentaci
a propagaci. Cilem, kromé zvySovani zisku miize byt 1 dobréd povést spolec¢nosti. U svétove
znamych znacek je peclivé vytvorend korporatni identita vyuzivana dlouhou fadu let. Staci
se podivat na logo spolecnosti a hned je patrno, o jaky typ podniku se jednd, v jakém oboru
plsobi a co mize svému zdkaznikovi nabidnout. Vizudlni styl, ackoliv se nezda byt tak
zésadni, je velmi dulezitym a mocnym ndastrojem pii propagaci. V tomto oboru ovSem
pusobi mnoho dalSich aspektti, kter¢é budou vtéto praci ctenafi detailnéji
popsany a znazornény.

Motivaci pii volbé tématu Navrhu grafického manualu fiktivniho podnikatelského
subjektu byla pfedev§im ptedchozi zkuSenost jakozto grafika a dale touha pro obsahlejsi
roz8iteni informaci z oboru grafiky a navrhu jednotného vizuélniho stylu podniku. Dal§im
prvkem motivace pro mne bylo zajimavé spojeni mezi firmou a grafikou z pohledu
majitele jedné nejmenované malé spolecnosti zabyvajici se vyvojem webového portalu
pro lidi, ktefi at’ uz rekreacné ¢i vrcholové sportuji.

V prvni kapitole snazvem pocitacova grafika jsou zpracovany podkapitoly:
vektorova grafika, bitmapova grafika, barevné prostory. U podkapitol vektorova
a bitmapova grafika jsou popsany principy fungovani, vyhody, nevyhody, hlavni vyuZziti
ve sveété pocitacli a také jejich pocitacové formaty. DalSi podkapitolou jsou barevné
prostory, které popisuji princip skladby barev v nékolika zékladnich prostorech, kterymi
jsou RGB, CMYK, HSV. Vyuziti jednotlivych barevnych prostora v realném svété a jejich
piednosti. Déle také strucné vysvétleny pievod mezi prostory RGB a CMYK. Kapitola
korporatni identita popisuje zakladni princip jejiho fungovani v podnikatelském subjektu,
jeji ctyti slozky a jejich ucel v navaznosti ke korporatni identité. Nejvétsi daraz je kladen
na kapitolu korporatniho designu, kde se popisuji jeho slozky: logo, barvy a pismo. Jejich
pouziti pfi budovani ¢i zméné korporatni identity. V posledni kapitole nazvané tvorba
jednotného grafického stylu, je popsan zakladni proces tvorby prvka korporatniho designu
fiktivniho podnikatelského subjektu. Vystupem této kapitoly je graficky manual, ktery je

ptiloZen v ptiloze této prace.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem literarni reSerSe bakalafské prace je seznamit Ctendie s teorii pocitaCoveé
grafiky, korporatniho designu, korporatni identity a tvorby grafického manudlu. Cilem
druhé, praktické ¢asti, této prace je navrh grafického manualu fiktivniho podnikatelského

subjektu, ktery krok po kroku ukaze nazorny postup tvorby manualu.

2.2 Metodika

Podkladem pro tvorbu bakalafské prace bude studium odborné literatury z nékolika
tematickych oblasti. Jednd se o oblasti pocitacové grafiky, korporatni identity,
korporatniho designu a tvorby grafickych manudl. Na zakladé studia odborné literatury
bude zpracovana literarni reSerSe. Na zaklad€ naCerpanych znalosti z literarni reSerSe bude

zpracovana prakticka ¢ast, ve které bude soucasti 1 samotny graficky manual.
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3 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika se objevuje vSude kolem nas. Stala se nedilnou soucasti vSech
obort podnikéani a dokonce 1 v béZném prozivani naSeho kazdodenniho zZivota. Mlizeme ji
nalézt v raznych typech tiskovin, pii navrhovani loga, webovych stranek ¢i uprave
vSech spolecnosti na svété. Lze ji nalézt na webovych strankach spole¢nosti, v katalogu
produkta ¢i na vizitkach, samotné logo spolecnosti je ukdzkou pocitacové grafiky stejné
tak, jako reklama bézici v televizi. Je vSude, kam se lze podivat. Svét grafiky se déli na dveé
hlavni kategorie. Prvni kategorii je tzv. 2D, neboli dvojrozmérnd grafika. Jedna
se o grafiku, kterd pouziva pouze dva rozmeéry k zobrazeni — tedy je zobrazena v ploSném
mefitku. Pro lepsi predstavu, napiiklad tisténé materialy spadaji do kategorie dvojrozmérné
grafiky. 3D grafika na rozdil od 2D pouziva trojrozmérny prostor. Nejcastéji se vyuziva
pro modelovani objektli €1 v ndvrzich redlnych objektl, hojn€ vyuzivand je naptiklad
v primyslu. Ve vyrob¢é automobilli je modelovani ndvrhu ve 3D soucésti vyrobniho
procesu stejné tak, jako vysledna montaz realného automobilu. Tato prace bude zamétena
piedev§im na dvojrozmérnou grafiku, ktera vice souvisi s firemnim designem, naslednou
tvorbou jednotného grafického stylu a grafického manudlu fiktivniho podnikatelského
subjektu. Dvojrozmérnd grafika se dé€li na rastrovou a vektorovou grafiku. Jejich popis

a rozdily mezi nimi budou rozebrany v nasledujicich kapitolach.

3.1 Rastrova grafika

Obrazky v pocitacové grafice jsou nejCastéji zpracovavany a uklddany v rastrové
neboli bitmapové grafice. Obrdzek je reprezentovan tzv. rastrem, mize se nazyvat téz
bitmapa. Tento rastr se skladd z obrazkovych bodl — pixelii. Oznaceni bitmapa pochazi
z dob, kdy jesté kazdy bod na obrazku mél jeden bit. Proto se fika bitmapa, jakozto mapa
téch jednotlivych bitli. Vzhledem k technologickému postupu je toto oznaceni jiz lehce
zastaralé. Dnes se do jednoho konkrétniho bodu uklada vice biti zaroven. Cim vice bitdl
dany bod obsahuje, tim vétsi pocet barev muze dany obrazek obsahovat. Kazdy pixel
obsahuje informaci o barvé. Naptiklad v modelu RGB bit obsahuje informace o tfech
barvach, z kterych se tento bit sklada — Cervend, zelend, modra. Cerveny’/ kanal je zobrazen

tehdy, pokud obrazek zobrazuje pouze Cervené barvy z obrazku. Stejné tak lze zobrazit
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pouze barvy zelené ¢i modré. Navrstvenim téchto tii kanalti na sebe se vytvori ptivodni
obrazek. [1], [2]

Obrazek 1 — Vizualizace bitmapové miizky a ¢erveny obrazovy bod

Dale se u obrazkli zkoumd rozliSeni. RozliSeni udava pocet pixeli v obrazku.
Nejcastéji se uvadi ve formatu ,,Sitka x vyska“. Kdy Sifkou rozumime pocet pixelt, které
tvofi obrazek na S$itku. Vyskou rozumime pocet pixell, které tvoii obrazek naopak
na vySku. Moc casto se neuvadi, kolik je obrazovych pixel v obrazki, jelikoz to mizeme
spocitat jednoduchym vynasobenim $itky a vysky. Pro upfesnéni tedy, kdyz budeme mit
obrazek, ktery neni ¢tvercovy a bude tvotfen 50 pixely na Sitku a 100 pixely na vysku,
celkové bude obrazek obsahovat 5000 pixeld. [2]

Dalsim pojmem, ktery se u obrazkti uvadi a zkouma je barevna hloubka. V literatuie
se objevuje také pojem bitova hloubka. Uvadi se, jako pocet bitl popisujici uréitou barvu,
kterou obsahuje jeden bod v obrazku. Pokud tedy obrazek bude mit 8 biti na bod, znamena
to, Ze obrazek ma 256 odstind dané barvy, které se v ném mohou nachazet. OvSem celkovy
pocet barev se lisi, jelikoz 8 bitl je pouze na jeden kanal. Pro vypocet se tedy pouziva
vzorec n = pocet bitd * pocet kanali. Kdy celkovy pocet barev se vypocita jako 2 na n.

V tomto ptikladu je celkovy pocet barev tedy 2 na 24, coz je 16 777 216 barev. [1], [3]

Pocet biti Pocet barev na kanal Celkovy pocet barev

8 256 16777216 ~ 16 miliont

10 1024 1073741824 ~ 1 miliarda

12 4096 68719476736 ~ 68 miliard

16 65536 281474976710656 ~ 281 triliond

Tabulka 1 - Pi‘ehled bitové hloubky a celkového poctu barev [3]
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Je ohromujici, kolik barev dokaze obrazek na zaklad¢ téchto informaci pojmout.
Obcas se vyplati také zhodnotit, jestli je smysluplné zobrazovat tak velky pocet barev.
Lidské oko dokaze vnimat okolo 10 milionti barev, je tedy otdzkou, zda se vyplati vzdy

pouzit tu nejvyssi bitovou hloubku.

Obrazek 2 - Srovnani 8 a 24 bitové barevné hloubky na stejném obrazku [3]

I bitmapova grafika ma své zapory. Naptiklad nemoznost zmensovat ¢i zvétSovat
obraz, aniz by nedos$lo ke ztrat¢ kvality obrazu. Dalsi a obcas zasadni nevyhodou je

pamét'ova narocnost, jak je uvedeno jiz na zacatku této kapitoly. [1], [3]

3.1.1 Formaty rastrové grafiky

U bitmapové grafiky délime formaty do nékolika kategorii. Jelikoz je vétSina
obrazkt velmi pamétoveé narocna, je tieba u nich vytvaret tzv. kompresi a hovotfime tedy
o kategorii komprimovanych formati. Komprimované formaty zabiraji méné kapacity
zvoleného ulozisté, ovsem s mensi velikosti se ztraci i kvalita obrazku, coz nemusi byt
vzdy zadouci. Formaty, které prichazi kompresi (zmensenim) o kvalitu, oznacujeme jako
ztratové. V této kategorii existuje i bezztratovy format, jenz by mohl byt feSenim obou
problémii. Nize uvedené formaty tvoii pouze vybér téch nejrozsirenéjsich. [4], [5]

JPEG  (Joint Photographic Experts Group) je nejrozSiten¢jsi druh formatu
pro digitalni obrazky predevsim na Word Wide Webu. Pouziva ptipony typu JPG ¢i JPEG.
Je nejcastéji vyuzivan pro ukladani fotografii, pro bézné pouziti napiiklad pro fotky
z dovolené. Umoziuje diky velmi dobie propracované kompresi snizit velikost obrazovych
soubort a diky tomu je velmi popularni a oblibeny mezi uzivateli webu ¢i fotografy. Nutno
fici, ze tento format ma v poslednich letech velmi dobrou konkuren¢ni alternativu jménem
PNG (Portable Network Graphics). [4], [5]

Format PNG se tadi do kategorie bezztratovych formati obrazku. Byl vyvinut

jakozto vylepsena verze formatu GIF (Graphics Interchange Format), ovsem oznaceni GIF
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mu zUstat nemohlo, vzhledem k pouZitym patentovym praviim k pfedchozimu oznaceni.
Proto tento format dostal pojmenovani PNG. Pracuje s az 24 bitovou barevnou hloubkou.
Tento format na rozdil od JPEG umi vytvaret prahledné pozadi — tzv. alfa kanél ¢i RGBA
model, kdy né&kterd mista obrazu po uloZeni zlstavaji prihlednd. RGBA vychazi
z puvodniho modelu RGB, jehoz nazev je odvozen ze zakladnich barev Cervena, zelena,
modra (red, green, blue) a jako vylepSeni pfipojuje slozku Alfa, kterd znaci prihlednost
az prusvitnost nékterych barev. Nedeformuje texty ani ikony pifi kompresi. DalSim
davodem ustupu JPEG formatu je zvySujici se rychlost internetového ptipojeni, diky
kterému jsou wuzivatel¢ internetu schopni mnohem rychleji stahovat vétsi velikosti
obrazkovych souborti. Diky rychlejSimu ptipojeni tedy nezalezi na velikostech soubort
a naslo se zde tedy uplatnéni i pro bezztratové formaty. [4], [5]

Dalsim formatem z kategorie rastrové grafiky je GIF. Tento format je bohuzel stejné
jako JPEG pomalu ale jisté vytlacovan lepSimi a GcelnéjSimi formaty, naptiklad jako PNG.
I GIF ma své limity, a to pfedevS§im v omezeni maximélniho poctu barev palety na Cislo
256. Pouziva se nejvice pro ukladani nadpist ¢i loga na webu. PNG v porovnani s GIF

vyhrava ve vSech vlastnostech krom jedné, a tou je animace. GIF ji totiz umoziuje. [4], [5]

3.1.2 Vyuziti

Rastrovéa grafika je vyuzivana hlavné pro zobrazovani obrazkii na elektronickych
zafizenich. Tuto grafiku mizeme zobrazit na zafizenich jako je televizni pfijimac
¢1 pocitacovy monitor. Rastrova grafika se pouziva 1 pro zobrazovani v tisténé podobg.
RozliSeni u tisténé grafiky se pohybuje okolo hranice 300 DPI (dot per inch — bod

na palec), pro srovnani — zobrazeni na monitoru ¢i televizi vyzaduje pouze 72 DPI. [1],

[6], [7]

72 dpi - 300dpi

Obrazek 3 - Porovnani stejného obrazku p¥i 72 a 300 bodech na palec [6]

Vyuziti ov§em neslouZi jen k zobrazeni, miZzeme taktéZ obraz zaznamenavat. K této

¢innosti slouzi fotoaparat nebo scanner. Kazdé zatfizeni ma trochu jinou metodu zdznamu,
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ovSem v obou pfipadech se pouziva zaznam svétla — tedy barvy na urcity obrazovy bod.
Z danych bodl je poskladan do miizky obraz a ten tvofi obrazek, ktery je nasniman

do digitalni podoby. [1], [2], [7]

3.2 Vektorova grafika

Druhy zptsob ukladani dvourozmérnych obrazkii se nazyva vektorova grafika.
Zatimco u bitmapové grafiky dochazi k ukladani informaci do kazdého pixelu a témi
je dale tvofena obrazova miizka, u vektorové grafiky dochéazi k seskladani
vysledného obrazku z geometrickych tvari. Mezi tyto geometrické tvary patii bod,
usecCka, kiivka, mnohouhelnik a dal§i objekty. Geometrické tvary jsou definovany
matematickym zapisem, ktery je snazsi a rychlejSi na zpracovani neZ u bitmapové
grafiky. Pfi kazdé operaci nad danym tvarem se pfepocitd a nedochdzi tak k zadné
ztraté kvality. Jelikoz se jednd o geometrické tvary, zdkladem je analyticka

geometrie, ktera popisuje objekt. [1], [7]

Obrazek 4 — Kotevni body jsou ¢ervené, modré body urcuji zakFiveni

Kiivka se sklada ze dvou kotevnich bodu a dale z dalSich dvou bodu, které
urcuji zakiiveni dané kiivky. V literatufe 1ze nalézt kiivku také pod pojmem ,,cesta®.
Tato cesta v sobé uchovava nékolik malo informaci, napiiklad svou barvu
dano, ze vektorova grafika nebude nikdy tak realisticka jako bitmapova. Naopak
diky matematické definici objektil, ze kterych je slozen vysledny obraz, nebude
dochazet ke ztraté kvality pii jeho zmenSovani €1 zvétSovani, jelikoz se hodnoty vzdy

prepocitaji. [7]
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3.2.1 Formaty vektorové grafiky

Vektorova grafika pouziva stejné jako bitmapova nckolik hlavnich a velmi
frekventovanych formatd. Radi se mezi né formaty EPS, Al, SVG, CDR.

EPS (Encapsulated PostScript) je standartni format. Jeho pfednosti je podpora
vetSiny vektorovych editord. Diky této prfednosti se Casto pouziva pro pienos
soubori mezi jednotlivymi editory. Vyuziva se hlavné v tiskaiském primyslu,
napiiklad pro velkoformatové tisky. [8]

Al (Adobe Illustrator) je format, ktery vyvinula spolecnost Adobe. Pouziva
ztratovou 1 bezztratovou kompresi. Umi pracovat s riiznymi barevnymi modely, jak
s RGB, tak s CMYK (cyan, magenta, yellow a key — cernd barva). UzZivatelé mohou
vyuzivat prahlednost a také podporuje pouzivani vice vrstev. Tento format je nativni
pro program Adobe Illustrator. [8]

SVG (Scalable Vector Graphics) je nejmlad$im formatem z kategorie
vektorové grafiky. Je velmi pouzivany hlavné v oblasti webu. OvSem nejenom tam,
diky moZznosti tvorby animace, najde uplatnéni 1 ve vice oborech. Tento format je
spravovan konsorciem W3C. Je mozné, ze v budoucnu najde jest¢ dalsi vyuziti
na webu nezli dnes. [8]

Dal$im formatem je CDR. Tento format vyvinula a nechala si patentovat
spole¢nost Corel Corporation. SlouZzi hlavné pro tvorbu, editaci a ukladani souborti
vektoroveé grafiky v programu Corel Draw. [8]

Dalo by se fict, Ze kazdy format ma vzdy nativni program, v kterém lIze otevfit,
editovat a nasledné¢ zase ulozit. Pravdou vSak je, jak jiz bylo zminéno vySe, ze format
EPS umi oteviit snad kazdy program pro upravu vektorové grafiky. Mezi
nejpouzivanéj§i programy na tvorbu ¢i editaci vektorové grafiky patii Adobe
[lustrator, Corel Draw ¢i jeden znovéjSich jako je Sketch pro tvorbu navrha
mobilnich aplikaci ¢i jinych navrhil prostfedi. Program Sketch vyvinula spole¢nosti

Bohemian.

3.2.2 Vyuziti

Vektorova grafika se vyuziva v piipadech, kdy uzivatel potfebuje dosahnout
vysokého rozliSeni a nasledného velkoformatového tisku. Vyuzivd se pro tvorbu
ilustraci ¢i dalSich grafickych prvki, které spolecnosti poté vyuzivaji k propagaci.

Déle se také pouziva pii kresleni technické dokumentace. Vektorové kresby lze
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snadno pfevadét do bitmapové grafiky, tento proces se nazyva rasterizace. Lze ud¢lat
opacny proces jménem trasovani. Trasovani je tedy proces, kdy z bitmapového
obrazku napftiklad za pomoci programu Adobe Illustrator 1ze pfevést na vektorovy
obrazek. Tyto procesy nabizeji snad vSechny programy pro upravu vektorové

grafiky. [1], [2]

3.3 Barevné prostory

V pocitacové grafice je vyuzivano n€kolika barevnych prostorti. Kazdy z nich ma sva
specifika, vyuziti a také vyhody. Barevny prostor je mnozina, v které jsou presné
definované barvy. Tyto barvy jsou dale zobrazovany, ukladany ¢i editovadny na raznych
zatizenich. Zalezi vzdy na daném prostoru, jak probiha tzv. michani barev a jejich slozeni

do vysledné barvy. [9], [10]

3.3.1 Prostor CMYK

Tento prostor je velmi blizky lidskému vniméni barev. Naptiklad malifi délaji
principialné stejné michani. Pokud cht&ji vytvofit barvu, museji ji nejdiive namichat
z ruznych barev. Pokud ptfidavaji dalsi a dalsi barvy, jejich vyslednd barva je tmavsi
a tmavsi. Pfesné takto funguje subtraktivni skladani barev. Prostor je tedy tvofen tfemi
zékladnimi barvami: tyrkysovou (cyan), fialovou (magenta) a zlutou (yellow). Jeho
doplnkové barvy jsou: Cervend, zelena a zlutd. Tento prostor 1ze zobrazit na krychli. Kde
na v pocatku na soufadnici [0,0,0] je bild barva. Poté mame tfi osy, na kazdé je jedna
ze zakladnich barev. Na opaném vrcholu této krychle na soufadnici [1,1,1] nalezneme
cernou barvu neboli smichanim vSech barev ndm vznik4 ¢ernd. Stoji za zminku, Ze je to
piesné opacné, nez je tomu v prostoru RGB, ovSem o tom az pozdé¢ji. CMY se vyuziva
hlavné v tiskafstvi. Princip je nasledujici, kazda barva se nanasi v samostatné vrstvé. Tim
padem se nandsi tfi vrstvy, kdy vysledek jsou poskladané vrstvy na sobé a dokonale
barevny obraz. Existuje zde i jedna nedokonalost, tiskati nejsou schopni béhem nanaSeni
vrstev docilit Uplné tmavé cerné barvy. Proto byl zaveden novéjsi prostor jménem CMYK.
V tomto prostoru se pouziva o jednu slozku vice — K. Pismeno K oznacuje ¢ernou barvu.
Jak uz bylo uvedeno, tento prostor se pouziva v tiskatském primyslu. Je hlavné orientovan

na zobrazovani barev na tiSténych plochéch. [9], [10]
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Zluta y Cervena

[0,0,1] »[0,1
zelena
[1,0,1] i Jéernd

bila i/ ([1,1,1]

[0,0,0] [0,1,0]

c tyrkysova modra
[1,0,0] [1,1,0]

Obrazek 5 - znazornéni prostoru CMYK na jednotkové krychli [9]

3.3.2 Prostor RGB

Prostor RGB vyuziva tzv. aditivni skladani barev. Znamena to, Ze se barvy scitaji,
neboli ¢im vice barev seCteme, tim svétlejsi barvu dostaneme. Prostor vyuziva zakladni
barvy jako je ¢ervena (R — red), zelend (G — green), modra (B — blue). Tento prostor 1ze
zobrazit v prostoru jako krychli o rozmérech jedna. Osy této krychle jsou oznacené jako r,
g, b. Poc¢atek krychle tvofi ¢erna barva se soufadnicemi [0,0,0]. Na opacné strané krychle
mame bilou barvu, tedy na soufadnicich [1,1,1]. Jak bylo zminéno v pfedesi¢ kapitole, je to
piesné opacéné, nez je tomu v prostoru CMYK. Na vrcholu pfi osach jsou zakladni barvy
prostoru jako cCervena, zelena a modra. Na zbylych vrcholech krychle najdeme tzv.
doplnkové barvy. Mezi doplitkové barvy patii tyrkysova (C — cyan), fialova (M — mangeta)
a zluta (Y — yellow). Tyto barvy vznikaji smichanim jednotlivych hlavnich barev. Lze
popsat na krychli tak, ze fialova barva vznikne smichdnim barev, mezi kterymi se nachazi
— tedy smichanim modré a Cervené. Z krychle lze vidét, ¢im vice barev sklddame tim
vysledna barva je svétlejsi. Tento prostor se vyuzivd hlavné pro zobrazovéani barev

na digitalnich plochéch jako je naptiklad monitor ¢i obrazovka. [9], [10]

modra | b tyrkysova
[0,0,1] »[0,1,1]
fialova ;
[1,0,1] i Tbila
&erna |/ |[1,1,1] |zelena
0, [0,1,0]
o g
r Cervena 2luta
[1,0,0] [1,1,0]

Obrazek 6 - znazornéni prostoru RGB na jednotkové krychli [9]

20



3.3.3 Prostor RGBA

Jedna se o poupraveny barevny prostor RGB. Spravné by se prostor mél znacit
RGBa, kdy prvni tii slozky byly popsany v predeslé kapitole a znaci zastoupeni
jednotlivych barev Cerveng, zelené a modré. Posledni sloZkou tohoto prostoru je slozka alfa
¢1 v literatufe oznaCovana jako alfa kanal. Tato alfa znaci prihlednost dané barvy. Tento
udaj nabyva hodnot v intervalu od 0 do 1. Pokud bod bude mit oznaceni [255,255,255,0],
znamena to, Ze prvni tfi jednicky tvoti bilou barvu. Posledni ¢islo alfa ur€uje, jak moc bude
bild barva prtihlednd — v tomto piipad¢ bude zcela prihledna. Pokud by nastala opacna
situace, kdy oznaceni bude [255,255,255,1], znamend to, Ze bila barva diky hodnot¢ alfa
nebude vubec prihlednd. RGBA nalezlo vyuziti hlavné pii skladani vice obrazl
dohromady, kdy Ize dosahnout efektu prithlednosti jednotlivych obrazii a jsou tedy vidét
nekteré obrazy 1 pres sebe. Je tieba zminit, Ze tento kanal se vyuZziva hlavn€ u formatd,
které podporuji prahlednost, jako je format PNG. Na piiloZzeném obrazku je znazornéna
pruhlednost, kdy kostickovany vzor je pozadi prostiedi programu, které se do vysledné¢ho

obrazu nezapocitava, slouzi pouze k lepsi orientaci piti prihlednosti v danych obrazech.

[91, [10]

(255,255,255,0.25)
(255,255,255,0.5)
(255,255,255,0.75)

(255,255,255,1)

Obrazek 7 - Zobrazena prithlednost bilé barvy v prostoru RGBA

3.3.4 Prevod barev mezi prostory RGB a CMY

Casto dochézi k pfevodu barev z prostorii RGB do CMY a opaéné. Pokud naptiklad
tiskneme obrazek, ktery je v prostoru RGB, musi se nejdiive pievést barvy do prostoru
CMYK a az poté je mozné obrazek vytisknout. Tento prevod je pomérné jednoduchy.
Pokud se prevadi barvy z RGB do CMY, nejdfive se musi vzit tzv. matice barvy, kterou
jsme v predeslé kapitole uvadéli jako soutradnice bodu v jednotkové krychli. To znamena,

ze matice barvy v RGB bude [r, g, b]. Vyslednd matice barvy v CMY bude [c, m, y], jeji
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vypocet provedeme odectenim matice barvy RGB od jednotkové matice [1, 1, 1]. Vysledna
matice barvy tedy bude [l-r, 1-g, 1-b]. Pro lepSi pochopeni vzorce je tento postup
vyobrazen nize. [9], [10]

c 1 T
m|=|1]|—-1g9g
Y 1 b

Obrazek 8 - Postup pirevodu barvy RGB do CMY [9]

3.3.5 Prostor HSV

Tento prostor se odliSuje od pfedchozich hlavné slozkami daného prostoru a pak
celkovym vnimanim tohoto prostoru. Pro ¢lovéka je tento prostor blizsi nez RGB, v kterém
se barva definuje pomoci tfi barev. Neznaly ¢lovek definuje barvy jako napiiklad tmavé
hnédou. Tento prostor funguje na podobném principu. Na rozdil od RGB ¢i CMYK neni
tedy tvofen barvami, ale slozkami jako je barevny ton (H — hue), sytost (S — saturation)
ajas (V — value). Barevny ton znamend zastoupeni barvy z kruhové palety. Pod pojmem
sytost si lze pfedstavit pfidané jiné barvy. Jako posledni slozkou je jas, ktery Ize definovat
jako mnozstvi bilého svétla. Tyto tii slozky se nezobrazuji jako u ptedeSlych prostort na
krychli, ale na Sestibokém jehlanu. Vrchol jehlanu, tvoii pocatek tohoto prostoru. Nachézi
se zde Cernd barva, posouvanim po jehlanu k jeho podstavé se navySuje jas. Hodnoty
slozek s a v mohou nabyvat hodnot z intervalu od 0 do 1. OvSem hodnota h nabyva hodnot
z intervalu 0 az 360 stupiii a urcuje tedy zdkladni barvu. Ve stfedu podstavy se nachézi
bila barva. Slozka sytosti je vzdalenost od osy tohoto jehlanu. Reprezentuje zastoupeni Sedi
v zakladni barvé. Pokud tedy slozka s bude mit hodnotu 0, znamena to, Ze barva bude Seda.

Pokud by hodnota slozky s byla 1, znamena to, ze barva bude zakladni. [9]
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hodnota V
G (1209 P

barevny tén H

sytost S

Obrazek 9 - Prostor HSV reprezentovan na Sestibokém jehlanu [9]
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4 Korporatni identita

Korporatni identita je jednim z hlavnich pilifd pfi tvorbé firemni strategie. Jejim
hlavnim ucelem je wvnést urita pravidla do vystupovani, komunikace a prezentace
spolecnosti. Tvofi ji pfedevSim historie, filozofie, vize, kultura a design dané spolecnosti.
Zjednodusen¢ by se dalo fici, ze identita je to, jak chce byt dana spole¢nost vidéna okolim.
Identita je velmi diileZitou soucasti firem. Maze mit vliv na jejich rist, finanéni vysledky,
a dokonce 1 na samotné zaméstnance. [11]

Firemni identita u svétovych spolec¢nosti je velmi zajimava. I kdyz by se mohlo zdat,
ze firma, ktera ma sidlo spole¢nosti v Japonsku, kde i vznika jeji kultura, bude mit u své
dcefiné spole¢nosti ve Spojenych Statech zavedenou odliSnou firemni kulturu, neni tomu
tak. U nadnarodnich korporaci je velmi zajimavé, ze si kulturu drzi stejnou jako jeji
mateiska spole¢nost. Pokud by spolecnost nevystupovala, jako celek, doSlo by totiz
k rozpadu jeji identity, nejdiive u jejich dcefinych spolecnosti, a pak 1 u spole¢nosti
mateiské. I v pfipadé zmény vedeni daného korporatu identita vétSinou zlstava stejna.
[11], [12]

S pojmem identita je tizce spjat také pojem image. Casto jsou dokonce tyto pojmy
zaménovany jeden za druhy. Na rozdil od identity, kterd vyjadiuje, jak chce byt dana
spole¢nost vidéna v oc€ich svych zakaznikili, image znamena, jak je dana spolec¢nost vidéna
okolim ve skutecnosti. Dalo by se fici, Ze firemni image je tvofena pomoci firemni
identity. Pomoci komunikace, vystupovani ¢i ndzort je v oCich vefejnosti utvaren jeji
obraz — image. Cilem firmy je vytvofit firemni identitu, ktera se poté stane i firemni image.

[12]

Firemnf identita

AR

Firemni design ) «mmrrmmmmreseen

v «
Firemni KOMUNIKACE) «-Nercrcrecremrscrscrececrorif e

O\

Obrazek 10 - Prvky identity a jejich vztahy [11]
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Korporatni identita se skldda ze Ctyt prvkl: design, komunikace, kultura a produkt.
Jako vysledek pouzivani téchto Ctyf prvka spoleéné miizeme mluvit o vzniku korporatni
image. Tyto prvky maji vazby mezi sebou, a také maji pfimé vazby na identitu jako
takovou a dokazi ji ovliviiovat. Proto se musi provadét asto zpetna analyza. Uvadi se take,
ze identita neni v&Cna. Obzvlasté¢ v dneSnim svéte velké globalizace, kdy identity
nadnérodnich firem musi byt jednodusi a agresivnéjsi a velmi ¢asto musi reflektovat déni
ve sveété — reaguji na aktudlni zajmy vetejnosti a svou identitu tedy upravuji ¢i ohybaji dle
aktualnich trendii a potieb tak, aby v o¢ich vefejnosti byla vzdy aktudlni, dobie pusobici
a zajimava. Klasickym ptikladem je ptikladani diirazu na podporu ekologie, udrzitelného
rozvoje ¢1 podpory rozvojovych zemi. Logem na vyrobku ¢i zvefejnéni stanov
na webovych strankach spole¢nost do své identity zaclenuje 1 charitativni a proaktivni
prvky. Tim, Ze takto pozméni sviyj pfistup k aktudlnimu déni ve svété, méni svou identitu
a zaroven i svou image u zakaznikt. [11], [12]

Image je velmi dilezitou soucasti kazdé firmy. To si uvédomuji jak marketingovi
specialisté, tak Sirokd vetejnost. Diky ptfedkladani srozumitelnych a jasnych informaci, si
muze jedinec utvofit ten nejlepsi obraz o zvolené firme a dle toho volit na poli konkurence.
Otéazkou uz pouze je, zda se osoba s vybranou spole¢nosti a jejim vystupovanim szije
¢izda zvoli jiny smér. Image kazdé spoleCnosti by proto méla byt unikéatni, vyrazna

a jednoducha, pokud mozno konkurence schopna.

4.1 Korporatni design

Korporatni design je Casto oznaCovan jako jednotny graficky styl. Tento design je
tvofen prvky, které firma vyuziva pfi komunikaci uvnitt ¢i smérem ven ze spolecnosti.
Ptesna podoba téchto prvki je zachycena v dokumentu, ktery se nazyva graficky manual.
Firemni design je jednou z ¢asti firemni identity a pomaha ji utvatet. To, co firmu odliSuje
od ostatnich spole¢nosti a mize tak byt snadno rozpoznana. Originalita a kreativni mysleni
je vtomto oboru velkou konkurenéni vyhodou. Firemni design je tvofen nadzvem firmy,
logem, znackou pro zviditelnéni, pismem a pouZitou Skdlou barev, propagacnimi prvky
a tiskovinami, oznaenim budov ¢i upravou interiérti, grafikou oballi nabizenych vyrobki,
darkovymi pfedméty a vlastné v§im, co mize byt s firmou spojovano. Ostatni prvky lze
chapat jako specifika pro riizné obory podnikani. Korporatni design a vzhled je stejné jako
témet vSe v dneSni dobé ovlivilovan trendy, mdédou a pozadavky vefejnosti. Firmy si

nemohou dovolit, byt na trhu zastaralé¢ a stejné jako vyrobny méni po urcité dob¢ stroje
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pro vyrobu, aby byla efektivni, moderni a Gc¢elna, je 1 na manaZerech spolecnosti, aby
se vCas rozhodli pro omlazeni korporatniho designu. Zmény obvykle nebyvaji drasticke,
zachovany byvaji firemni barvy a smér, kterym firma sméfuje. Zmény vSak mohou byt
viditelné na vyrobcich, na modernizaci loga ¢i vzhledu webu, kterym se spole¢nost
prezentuje, rekonstrukci sidla apod. Dilezitym pozadavkem pii omlazeni korporatniho
designu je vzdy fakt, Ze spole¢nost musi byt 1 nadale snadno rozpoznatelnd pro zékaznika
tak, aby pocitil zménu, ovSem stale védé¢l, Ze se jedna o jednu a tutéz spole¢nost, na kterou
je z minulosti zvykly. I proto je dobré se drzet predem urcenych pravidel, jejiz zdkladem je
naptiklad 1 graficky manual. [11], [12]

Graficky manual slouzi k pfesn¢jSimu urceni pouziti firemni grafiky. V predeslém
odstavci jiz bylo zminéno, Ze za pomoci firemniho designu lze utvaret identitu a nasledné
image. Je potieba zminit, ze pravé diky grafickému manudlu, ktery je jakymsi voditkem,
jak jednotné vyuzivat firemni grafiku, mizeme piedejit rozdilné prezentaci identity.
Graficky manual obsahuje nejenom pravidla pro tiSténou grafiku, nalezneme v ném
1 pravidla pro elektronickou verzi prezentace spolecnosti. Manuél by mél byt vysledkem
pozadavkl a potieb dané¢ho klienta. Ve vétSin€ piipadi se piedava jak v tisténé podobé, tak
v elektronické a jeho obsahem je:

e Qrafickd pravidla pro design firmy

e Urceni pfesné¢ho usporadani dokumentti

e UrcCeni pisma a pravidel jeho uzivani

e Urceni barev a pravidel jejich uzivani

e Urceni loga, vSechny jeho barevné varianty a také pouziti

e Firemni dokumenty (vizitky, hlavickovy papir, a jiné)

PANTONE 425 C PANTONE 7417 C
. CMYK 0-0-0-80 CMYK 0-75-75-0
RGB 88-89-91 RGB 242-102-73
PANTONE COOL GRAY 1 C / PANTONE 1797 C
CMYK 0-0-0-7 ‘/ CMYK 0-100-100-4 .
RGB  238-238-238 RGB  227-27-35
PANTONE BLACK C PANTONE COOL GRAY 2 C
. CMYK 0-0-0-100 — CMYK 0-0-0-10
RGB 0-0-0 RGB  231-232-233
[ o} ' Y < I

PANTONE COOL GRAY 10 C
CMYK 0-0-0-60
RGB 128-130-133

Obrazek 11 - Popis barev loga spoleé¢nosti TOMSOFT z grafického manualu [13]

26



Jak jiz bylo feCeno, graficky manuadl, jakozto nastroj utvarejici jednotnou vizualni
identitu, je velmi podstatnou soucasti firemniho designu. U vétSich spole¢nosti, pfedevsim
nadnérodnich korporaci, stoupa potieba propracované¢ho grafického manudlu. Tato potfeba
stoupa predevSim kvili udrzitelnosti jednotné vizualni prezentace dané identity

vvvvv

design udrzet na vSech mistech stejny. [11]

4.1.1 Logo

Logo je oznafovano jako grafickd znacka firmy. DneSni doba je oteviena
jakémukoliv typu podnikani a je mozno prodat téméf jakykoliv vyrobek ¢i sluzbu.
S neomezenymi moznostmi se kazdym dnem zvySuje 1 pocet spolecnosti. Kazda spole¢nost
ma své logo a je tedy velmi t€Zké mezi takovym mnozstvim zakaznika zaujmout. Reklama
a marketing, propagujici loga jednotlivych spole¢nosti tedy musi byt velmi propracované.
Logo by proto mélo spliiovat urcitd pravidla, jako jsou originalita, jednoduchost,
unikatnost, pouzitelnost na riznych typech prezenta¢nich materialt a v posledni fad¢ také
snadnou zapamatovatelnost. Logo by také mélo clov€ku hned na prvni pohled fici, ¢im
se dana spolecnost zabyva. [11], [14]

V literatufe mtize byt uvedeno také pod pojmy jako je symbol ¢i vizualni zkratka.
Logo by mélo v ¢lové€ku vzbuzovat urcité emoce. Proto je dulezité uz pii tvorbé ¢i navrhu
myslet na to, jaké emoce by mélo logo vyvolavat a zda jsou odpovidajici duchu firemni
identity. Logo mé né&kolik funkci, prvni je emocni, o které jiz bylo psano. Mezi dalsi
funkce patfi naptiklad informacni, kdy ma uzivateli jasné¢ a srozumitelné fici, co je
predmétem podnikani dané spolecnosti. [11]

Kazdé pravidlo ma ovSem 1 svoji potvrzujici vyjimku. Logo spole¢nosti Apple Co je
v dneSni dobé kult. Nakousnuté jablko je ikonou mezi logy a naprosta vétsina lidi na prvni
pohled vi, o jakou spolecnost se jedna. Pied nékolika desitkami let tomu tak nebylo a ve
chvili, kdy byla tato spoleCnost jest¢ v plenkach, nebylo lidem upln¢ jasné, proc
se spole¢nost, zabyvajici se IT technikou prezentuje logem, ve kterém je ovoce. Avsak, je

to, jak jiz bylo zminéno, vyjimka potvrzujici pravidlo.
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Obrazek 12 - Nejhodnotnéjsi spolecnost Apple a jeji logo [16]

Kazdé logo prochézi ptirozenym vyvojem. I u nadnarodnich korporaci se logo vyviji
s postupem casu, které¢ pak reflektuje danou dobu a trendy v designu. PfedevS§im pak nové
logo musi oslovenym jedincim sd€lovat tzv. zpravu. Zprava muize mit rtizny obsah,
ale musi byt jednoduchd a hned na prvni pohled znatelnd. Naptiklad spolecnost, ktera
se zabyva vyvojem pocitaCovych programil, najme grafika na ztvarnéni nového loga. Tato
spoleCnost bude provadét zménu loga po 10 letech. Znového loga je vyplyvajici
jednoduchd zpréva: jsme potfad inovativni, pouzivime nové technologie a snazime
se zdokonalovat nasSe produkty. [11]

Posledni roky se loga zjednodusuji a méni se ve velmi jednoduché kresby. Je to
piredev§im ovlivnéno pozadavkem na jednoduchost loga a jeho srozumitelnost. Ze
slozitych designil loga se stavaji pfehledné a jasné kresby, které ihned clovéku symbolizuji
danou firmu. Je jasné, Ze spolecnost, kterd bude na trhu pouze 2 roky, nemutze zvolit
abstraktni logo, jako tfeba vySe zminéna spolecnost Apple, kterd ma za sebou velmi
znamou historii loga a jeji uzivatelé logo poznaji hned pii pohledu. Zména loga, tzv.
rebranding, s sebou piindsi 1 zménu veSkerého ostatniho firemniho designu. Zména je
nejenom financné ale 1 Casov€é narocna. Rozlisit také musime uplnou zménu loga
a modernizaci. Pokud bude logo pouze modernizovano, firemni design se zméni pouze
lehce. Pfi Gplném rebrandingu je zména opravdu znatelna a miliZze spolecnost posunout
na uplné jiny zebfticek. [11], [15]

Logotyp je graficky zpracovany nazev spoleCnosti, ovSem neni do ng¢j
zakomponovan Zadny obrazek. Piktogram je obrazové zpracovany symbol, ktery
reprezentuje spole¢nost. Casto je piktogram doprovéazen textem, tedy logotypem. Logo je
tedy ndzev firmy rozsifeny o symbol. Ten obvykle vyjadifuje, ¢im se spolecnost zabyva.

[15]
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Obrazek 13 - Piiklad typografického loga, obsahujici logotyp [15]

Tyto dvé slozky pak tvoii grafickou znacku — neboli logo. Délime jej do nékolika
kategorii podle urcitych kritérii. Dle vizualniho vzoru, miiZeme loga rozd¢lit na obrazova,
typografickd, kombinovana. Obrazovymi se rozumi takova loga, ktera tvoii pouze jiz
zminovany piktogram — obrazek. Typografické logo je tvofeno pouze textem, ktery je
graficky upraven. Loga kombinovand maji vlastnosti predeSlych dvou kategorii. Tedy
piktogram je doplnén o textovy ndzev spolecnosti. [15]

Loga u mezinarodnich spole¢nosti jsou mistrovska dila celych grafickych agentur
Cistudii. Jen pro predstavu, musi spliovat jednoduchost, ndpaditost, citelnost,
zapamatovatelnost a vposledni fade 1 lokalizovatelnost. Pro lepsi ptedstavu

lokalizovatelnosti slouzi obrazek nize. [15]

Obrazek 14 — Loga spolecnosti Coca Cola a Algida [15]

Jak lze vidét na pfilozeném obrazku, jednd se o dilezitou vlastnost loga
nadnérodnich spole¢nosti. Musi byt pouzitelné v jinych jazycich, kde spolecnosti piisobi,
ovSem jejich hlavni sdéleni a forma musi zistat stejnd a zaroven nesmi narazet na mistni

kulturni zvyklosti.

4.1.2 Barvy

Firemni barvy jsou zdkladnim kamenem pro firemni design. JiZ podle barev lze

nekteré spolecnosti velmi dobie rozpoznat. Barvy sjednocuji firemni design stejné tak jako
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napfiiklad pismo. U barev je velmi diilezité volit podle toho, co maji vyjadfovat. Jsou urcita
psychologicka pravidla, fikajici, jaké emoce u lidi ur€ité barvy vyvolavaji. Samoziejmée
zde nastavaji problémy, stejné jako u loga. Musi se brat v potaz, ze urCité barvy v jedincich
jinych kultur ¢i narodi vyvolavaji jiné emoce. Barva je pfedev§im vnimdna spole¢né
s ostatnimi, nikoliv samostatné. [11], [17], [18]

Jak bylo jiz zminéno, barvy vyvolavaji ur€it¢ emoce a tim barvy zasahuji
do psychologie. Bylo provedeno mnoho prizkumt i védeckych praci, které se piisobenim
barev zabyvaji. Veskeré obory s prodejem ¢i sluzbami k zakaznikovi se podle téchto
poznatkli snazi ptizpusobit. Proto jiz 95 % nadndrodnich spolecnosti pouziva v logu
maximalné dvé barvy. Zbylych 5 % svétovych firem pouziva vice nez dvé barvy. Jiz tento
ukazatel znaci, ze se oproti minulosti logo ¢i znacka velmi zjednodusuje a tim se lidem
logo snadné&ji zapamatovava ¢i poznava. Podle infografiky, ktera zndzoriiuje zastoupeni
jednotlivych barev u svétovych firem, lze urcit velmi zajimavé zavéry. Modra barva je
zastoupena v 33 % ptipadech, nasleduje Cervend s 29 %, poté cernd ¢i odstiny Sedé s 28 %
a jako posledni se umistila zluta barva s 13 %.

Z psychologického hlediska 1ze obecné kazdé barvé pfifadit, co v €lovéku vyvolava
za emoce a pocity. Proto jsou nékteré barvy velmi specifické pro urcité¢ obory podnikani.
Cervena barva v jedinci vyvolava vzruSeni, energii a silu. Pfipodobiiuje se hodné k lasce,
krvi, ohni a nebezpeci. Psychologové tvrdi, ze Cervend pfitahuje pozornost. Je tedy
pro lidské oko magnetem. Vyvoldva pocit chuti kjidlu. Pouzivaji ji proto hlavné
spolecnosti jako restaurace a rychld obcerstveni. Modra barva v ¢lovéku vyvolava
harmonii, klid a uspokojeni. Vzbuzuje diveru, oddanost a tradici. Pfipodobniuje se k moii
¢i nebi. V piiliSné mife modrd mize zpisobovat deprese. Je nejuzivanéjs$i barvou

v korporatnim designu. [18]

Obrazek 15 - Logo nadnarodni spolecnosti AT&T [19]

Zelena barva v Clovéku vyvolava klid, svézest, zdravi a odpocinek. Ptfipodobiiuje

se k rovnovaze, rastu, novému zacatku, prestizi a ptirod¢. Zlutad barva v jedinci vyvolava
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nad¢ji a optimismus. Pfipodobniuje se ke slunci, teplu a radosti. Obecné je to barva tepla
a pasobi na kreativitu u lidi. [18]

Volba barev firemniho designu neni tedy jednoducha véc. M¢lo by byt od zacatku
mySleno na to, co maji barvy vyjadfovat a vzbuzovat u jedinct. Pti volbé barevné palety
se zaCind vzdy primarni barvou, ktera v ¢lovéku ma probouzet chténa spojeni. K ni volime

barvy doplitkové nebo odstiny primarni barvy, které¢ uz jen dokresluji dana spojeni. [11],

[17]
Obrazek 16 - Priklad idealni barevné palety [17]
4.1.3 Pismo

Pro laiky se mize zdat pojem typografie a pismo to samé. Z hlediska grafiky tomu
tak neni. V poslednich letech se graficti designéfi zacali velmi zajimat o typografii.
Dokonce 1 nejnovéjsi trendy ve svété grafického designu uznali jeji dilezitou roli
pii tvorbé. Pomoci typografie 1ze docilit velmi vzhledného a lehce Citelného textu. Pismo,
které je vyuzivano na firemni grafice tedy vyuziva metod typografie, které se snazi docilit
snadného ¢teni textu, zkombinovat krasu a prakticnost daného pisma.

Pismo, jak bylo jiZ zminéno, je velmi dileZitou slozkou celého firemniho designu.
Dokonce 1 u pisma se musi zkoumat, zda opravdu vyjadiuje a ladi stim, co dana
spolecnost dél4, jak se prezentuje a jaké jsou jeji hodnoty. [11]

Pocitacové pismo se nazyva font. Pismo by mélo mit velkou §kéalu fezii pro razné
piipady pouZiti. Rezy jsou chapany jako zakladni (Regular), tuéné pismo (Bold
nebo Extrabold) ¢i kurziva (Italic). Kurziva neboli italika je pismo, které ma urcity sklon
doprava. Tento specificky fez pisma se vyuziva hlavné pro zvyraznéni kratké ¢asti textu.
V poslednich n¢kolika letech jsou hojné uzivany spiSe urcité tloustky pisma nezli jeho
odlisné fezy. Pti vybéru pisma musime dbat také na to, zda pismo bude vyuZzivano na delsi

¢1 kratsi texty. Na delsi texty by mélo byt pouzito pismo patkové. Hlavnim divodem jsou



samotné patky pisma, které¢ jsou schopné vést o¢i po textu. Naopak u kratSich texth

¢1 nadpisi, by mélo byt vyuzivano bezpatkové. [20]

RRR RRR

Obrazek 17 - Vlevo bezpatkové, vpravo patkové pismo

Z hlediska korporatniho designu by vizudlni styl textu mél vyjadfovat stejné
informace jako vyznam textu. Déale by mélo pismo obsahovat nanejvyse 2-3 fezy, ovSem
s ptihlidnutim k dne$nim trendim by mélo spiSe obsahovat 3 rGzné tloustky. Pismo
tak vypada cisté a moderni. I typografii ovliviiuji trendy, coz musi byt zohlednéno jak

pii zakladéani korporatniho designu nové spole¢nosti, tak pii modernizaci té stdvajici. [20]

4.2 Korporatni komunikace

Komunikace je soubor vSech prostredkii, kterymi je dana firma schopna
komunikovat s okolim ¢i néco o sobé sdélovat.

Komunikace muze probihat, jak smérem ven — tedy komunikace s vnéjSim
prostiedim, tak pouze uvnitf této spolecnosti — komunikace s vnitinim prostfedim.
Ve vztahu k firemni identit€¢ je komunikace jakymsi projevem k vetejnosti. Timto
projevem se zaroven buduje hlavné image. Velkd vétSina autor literatury o firemni
komunikaci zahrnuje do tohoto pojmu i dal$i podslozky jako jsou naptiklad: vytvaieni
vztahil s vetejnosti (public relations, PR), firemni inzerce (corporate advertising), vytvafeni
vztahil na trhu prace (human relations, HR), komunikace s investory (investors relations)
¢1 komunikace pfimo se zaméstnanci uvniti spolenosti (employee communications).
Kazda z ptedeslého vyctu komunikaci ma urcita specifika. Pouzivé odlisné komunikacni
kanaly, snazi se zasahnout ¢i to sdélit jinym jedincim ¢i skupindm. Je jasné, ze
pii komunikaci s ufady ¢i vefejné zndmou osobou bude vystupovat spolecnost jinak
a pouzije k tomu 1 jiné komunikacni kanaly nez pii komunikaci s jejimi potenciondlnimi
novymi zaméstnanci. [11]

Do firemni komunikace je velmi Casto zahrnovany firemni design. Patii do urcit¢ho
souboru pravidel spolecnosti, kdy se napiiklad na dopisové papiry ¢i jiné digitalni

pisemnosti pfipojuje hlavicka s logem dané firmy. Do inzerat se pfipojuje logo ¢i urcité
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pismo, které je specifické pro danou spolecnost. Tim je poukazovano na piimou vazbu
firemniho designu na komunikaci a opa¢né.

Cilem komunikace k ur€itym skupinam je vytvofit kladné postoje, které tak upevni
postaveni komunikace, jakozto jedné z Casti firemni identity. Bez spravné komunikace
a propagace Ci reprezentace hodnot firmy nelze vybudovat image. Jako u kultury, ktera se
spolupodili na image, 1 zde je dulezita zpétnd analyza komunikace. Prizkum tuc¢innosti
zasazeni konkrétnich cilovych skupin. [11]

Digitalizace dneSni doby md i druhotny efekt, a to vyuZivani komunika¢nich kanalt
jakozto nové technologie. Diky dostupnému internetu témét v kazdé domadcnosti,
na pracoviStich 1 v kazdém mobilnim zafizeni se dnes na uzivatele internetu vali
az prespfiliS mnoho informaci a reklam. Internet se proto stal nezbytnou soucasti
komunikacnich kanald. Je velmi dilezité, aby firmy vystupovaly jako celek, proto
se v komunikaci musi zaméstnanci fidit souhrnnymi pravidly a vyuZivat k této praci

rtiznych systému, které tuto ¢innost alespon ¢astecné usnadnuji. [11]

4.3 Korporatni kultura

Firemni kultura dokladé o firm¢ urcité charakterni informace. Také nam tika, jaka je
uvnitt atmosféra ¢i dokonce zivot ve firemni spole¢nosti. Lze také fici, Ze jsou to ritudly
a zvyky, které jsou vytvofeny, aniz by o tom jedinci védéli. Vznikd zde tedy obecny vzorec
chovani, kdy zaméstnanci tento vzorec podvédomé piijimaji, aniz by si jej uvédomovali.
A tyto zvyky hraji velmi ddleZitou roli v celé spole€nosti - oznacuji se téZ jako firemni
chovani. Chovani je velmi Casto kulturou ovlivnéno ¢i ménéno. Kultura jako takova je
kvalitativni veli¢ina a Ize velmi tézko méfit. OvSem pozna se snadno a lze sni déle
pracovat a rozvijet ji. Mezi rysy patii pusobeni firmy a jejich zaméstnanci na vefejnost,
jednotlivé vztahy zaméstnancli a prejimané vzorce chovani, celkové prostiedi a zvyky
a jako posledni jsou hodnoty, které jsou sdilené vétsinou pracovnikil v dané firmé. CtyFmi
zakladnimi prvky kultury se rozumi symboly, hrdinové, ritudly a hodnoty. [11], [21]

Symboly jsou ve firemni kultufe oznadovany naptiklad riizné slogany. Reg, kterou
tento kolektiv mluvi, dokonce 1 to, jak se dani jedinci oblékaji. Jako poslednim ptikladem
jsou symboly postaventi, které dokézou vidét pouze jedinci této organizace. [11]

Hrdinové jsou, jak realni, tak imaginarni osoby, které jsou tzv. nositeli tradic
a vzorového nebo az idedlniho chovani. Naptiklad pro manazera je zde vzor, kterym je

idealni manazer. Jeho idedlni chovani a tradice, které dodrzuje, jsou pro daného jedince
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lehce nadneseno pomyslnou latkou, které se snazi dosahnout. Casto jsou za idealni osoby
oznacovani zakladatelé dané spole¢nosti. [11], [21]

Jako dal$im prvkem jsou zde ritualy. Ritudly jsou chapéany jako urcité spoleenské
¢innosti nebo projevy. Miizou to byt 1 neformdlni aktivity jako naptiklad oslavy
nebo vecirky. Patfi sem 1 formalni Cinnosti, jako tfeba schilize, planovani ¢i systémy
kontrol.

Poslednim prvkem firemni kultury jsou hodnoty. Hodnoty jsou nejniz§im prvkem
kultury. Jedinci jsou hodnoty vniméany jako informace o tom, co je dobfe a co Spatné.
Hodnoty se casto reflektuji do pracovni moralky. Mély by byt sdileny zaméstnanci dané
spolec¢nosti ¢i minimaln¢ vedoucimi zaméstnanci. [11]
pravidla patfi: firemni fad, pravidla podpist a zastupovani vedoucich pracovnikii, pravidla
pro oblékani zamé&stnancti, pracovni doba a délka prestavek a jako posledni kodex jednéni
zaméstnance jménem firmy. Je potfeba u téchto pravidel brat v potaz také narodnostni
zvyky v zemi, kde dana spole¢nost piisobi. Je mozné, Ze pokud tento zietel nebudeme brat
na védomi, Ze vedouci pracovnici vytvofenim téchto smérnic narazi u zaméstnanci
pii dodrzovani. [11], [21]

Kultura je velkou soucésti pfi naboru novych zameéstnancti. Vedouci pracovnici
vybiraji takové adepty, kteti zapadaji do firemni kultury. Je tomu 1 naopak. Pokud jedinec
hleda spolecnost, zajima se predevs§im o ty spolecnosti, které mu nejvice sedi jak nazorove,
tak 1 postoji. Z toho lze usoudit, Ze vhodné zvolené uplatnéni firemni kultury se stava
mocnym nastrojem k motivaci zaméstnancti a naslednému pozitivnimu rozvoji a aspéchu
dané firmy.

Budovéani firemni kultury je velmi obtizny, zdlouhavy a nakladny proces. Proto je
otazkou, zda by se m¢la ménit. Pii zméné této kultury by firma méla provést podrobnou
analyzu a urc€eni cili nové kultury. Samoziejmé by méla také operovat se scénafi, pokud
transformace bude uspé$néd ¢i neuspéSnd. Nelze prodavat sluzby, o kterych zaméstnanci
nejsou presvédceni, ze jsou opravdu dokonalé az velkolepé. Nelze stavét na umcle
vytvorenych hodnotéach, které ve vysledku nejsou sdileny ani zaméstnanci. Je proto tfeba
pfedavat jim urcitd poselstvi formou hodnot, kterd jsou nadale dualezitd v pfesvédcivém

postoji a nasledné komunikaci smérem ven ze spolecnosti. [11]
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4.4 Produkt

Pojem produkt 1ze definovat v kazdém oboru odlisné. JelikoZ na né&j také trochu jinak
pohlizi. Z pohledu podnikani na produkt je nahliZzeno jako statek, ktery je s marZi prodan
za ulelem generovani zisku. Z pohledu marketingového Ize na produkt koukat, jako
na uspokojovani potieb dané skupiny, kterou tento produkt oslovil. Cisté z pohledu, ktery
se vztahuje ke korporatni identité, je produkt jeji nedilnou soucasti a pomaha ji formovat.
[11]

Proto také 1ze chéapat produkt jako diivod existence dané firmy. Bez této ¢asti firemni
identity by jeji ostatni prvky nebyly u¢inné. Pokud firma bude mit nadherny design
a komunikaci na té nejvyssi Grovni, pofad to neznamend, ze miize nabidnout ten nejlepsi
a nejkvalitn€j$i produkt, ktery je schopny na trhu konkurovat ostatnim. Muze jit nejenom
o produkt jako o statek, spolecnost mize nabizet také sluzby a v posledni fad¢ dokonce
iur¢ité myslenky, jako je napiiklad know-how ¢&i patenty. Casto je v marketingu
zminovana emocionalni vlastnost produktu. Pii utvareni ¢i vyvoji firemni identity je tato
emocionalni vlastnost také velmi dilezitou polozkou. Nase produkty mohou v lidech
vzbuzovat emoce nejenom pii jeho pouZzivani, ale ze se s danym produktem identifikuji.

Také sebeuspokojeni, prestiz €1 stylizace uzivatele v ném vyvolavaji emoce. [11]
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5 Tvorba jednotného grafického stylu

V této kapitole bude popsana tvorba jednotlivych prvki firemni grafiky (jednotného
grafick¢ho stylu). Tyto prvky budou dale tvofit graficky manual fiktivniho
podnikatelského subjektu. Graficky manual bude dale rozSifen o pravidla pouziti loga,
urceni zakladnich a doplinkovych barev spole¢nosti, urCeni fontu a jeho pravidla
pro pouziti a v posledni fad¢ piikladiim Spatného €1 spravného pouziti loga. Tento manual
se bude nachazet v ptiloze této prace.

Veskera tvorba grafiky bude probihat v programu od spole¢nosti Adobe — Adobe
[lustrator. Tento program byl zvolen na zaklad¢ zjiSt€nych skutecnosti z ptedchozich
kapitol literarni reSerSe. Je potfeba navrhnout firemni grafiku bez ztraty a v té nejlepsi
kvalite, proto bude pouzit program pro upravu vektorové grafiky.

Pro praktickou tvorbu firemni grafiky byla vytvotena fiktivni spole€nost s nazvem
Zahradnictvi Soucek. Tato spoleCnost se zabyva kompletni realizaci a udrzbou zahrad.
Firma pusobi jiz 10 let na trhu a patii mezi 3 nejvetsi spole€nosti v oboru. Firma byla
zalozena na tradici pfedavani femesla z otce na syna. Plisobi hlavné ve StiedoCeském kraji,

kde ma také nejvice zdkazniki.

5.1 Zakladni myslenka

Proto, aby mohly vzniknout vSechny c¢asti firemniho designu konkrétni spole¢nosti,
musi byt nejdiive provedena analyza. VéEtSinou tuto analyzu tvoti pfimo grafik a provadi ji
na osobni schiizce s klientem.

Grafik by m¢l klienta celym procesem vést. Nejdiive by mél pozadat klienta
o zékladni informace spolecnosti, jeji historii a ndhledy predeslych verzi loga (pokud tedy
existuji). Dale by klient v ndvaznosti na pfedchozi krok mél sdélit své poZzadavky
k jednotlivym prvkim jednotného grafického stylu firmy. Na zdklad¢ analyzy musi
vzniknout seznam pozadavki, které vznikaji nejenom na zaklad€ ptani klienta, ale také
na zaklad¢ vSech zjiSténych informaci o spolec¢nosti. Jak bylo uvedeno v piedchozich
kapitolach, firemni design musi reflektovat hodnoty, postoj a vize spoleCnosti. Byt
nadc¢asovy 1 originalni.

Soucasti analyzy by mélo byt 1 studium konkuren¢nich spolecnosti jejich pojeti
webovych stranek, zpracovani loga a stylu prezentace. Pro svét podnikani neni dobré, kdyz

znacka zapadne ve Skale jinych, ji podobnych. Mélo by se tedy jednat vzdy o navrhy
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s inovativnim prvkem, byt by se jednalo o detaily, které dané spolecnosti daji tu pravou

vizaz, jenz se stane podkladem firemni identity.

5.2 Tvorba loga

Prvnim bodem jednotného grafického stylu je logo. Je i zakladnim prvkem
grafického manualu. Pfed tvorbou loga ov§em musi zkuSeny grafik provést zhodnoceni své
predchozi analyzy, na zaklad¢€, které vznikne seznam pozadavki. V seznamu pozadavki
na logo tedy je: jednoduché a originalni logo, predevsim kombinace typografického textu
a obrazku, verze vertikalni i horizontalni, ¢ernobild a negativni varianta. Proto, aby logo
mohlo byt jedine¢né, se provadi tzv. prizkum trhu. Tento prizkum dé€la tvirce loga. Hleda
podobna ¢i v urcitych tvarech shodna loga s jeho tvorbou. Aby nedoslo k zaménitelnosti
s logem jiné¢ spolecnosti. Pokud takové logo grafik nenachazi, mize se pfesunout
k dal§imu kroku — ¢imz je samotna kreativni ¢ast tvorby loga.

Po jasném vymezeni pozadavkl muze zacit tvorba. Je na daném jedinci, zda zaCne
tvofit na papir ¢i uz rovnou navrhovat v pocitacovém programu na vektorovou grafiku.
Neni nikde dano, ze by grafik mél prvotni skici loga posilat klientovi ke schvaleni. Proto
klientovi budou zaslany az navrhy zpocitaového programu. Prvotni navrhy loga

spole¢nosti Soucek probihaly nejdiive na papir.

( e |

¥ SOUCEK {j} (O

Obrazek 18 - Prvni navrhy loga na papir

Do loga spolecnosti Soucek byla vymyslena kresba znazornujici kombinaci ryce
a stromu, jakozto dvou objekti symbolizujicich zahradni prace a také kontakt s pfirodou.

Toto logo je doplnéno nazvem spolecnosti v jedné variant¢ a v té druhé je navic nazev jesté
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doplnén tzv. claimem. Claim je anglické oznaceni pro text, ktery blize specifikuje logotyp.
Tento text se vétSinou nachazi pod logotypem. Claim byl zvolen tak, aby klienti firmy
Soucek, ihned rozpoznali, o jaky druh spoleCnosti se jednd. Logo ma horizontalni
1 vertikalni podobu. Zde bude doporucend primarni varianta loga vertikélni. Pro mensi
prostory jako jsou napiiklad propisky ¢i jiné reklamni pfedméty je mozné pouzit
horizontalni variantu loga. Po vytvoteni digitdlni obdoby tohoto nacrtku se logo predklada

klientovi ke schvaleni.

SOUCEK SOUCEK

ZAHRADNICTVi

Obrazek 19 - Prvni predloZena verze loga klientovi
Klientovi byla pfedloZena prvni varianta loga, ke které mél podat své pripominky
na pfipadné zmény ¢i Upravy. V prvni verzi byla pouzita tmavsi zelena barva, kterou chtél
klient zaménit za svétlejSi odstin. Druhym prvkem, ktery chtél zdkaznik upravit, byla
poloha ry¢e. Koruna stromu byla pfili§ nizko a klientovi se zdal symbol (ry¢ a koruna
stromu) v této kombinaci pfili§ tvarové podobny bézné doméci Zarovce. Tudiz by pak
dochazelo k zdméné symboliky a proto musi byt tento nedostatek odstranén v dal$im

navrhu a ten bude opét prodiskutovan s klientem.

I I I ZAHRADNICTVI

ZAHRADNICTVi I

Obrazek 20 - Finalni horizontalni a vertikalni podoba loga
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Pokud klient s druhym névrhem loga souhlasi, mize se grafik zaméfit na zhotoveni
nékolika barevnych variant. Prvni variantou loga je barevna verze. Dalsi varianty jsou bila

¢1 Cerna verze loga.

(> SOUCEK (I) SOUCEK

ZAHRADNICTVi

17 zZAHRADNICTVI

R

SOUGEK SOUCEK

ZAHRADNICTVI ZAHRADNICTVI

Obrazek 21 - Vlevo ¢ernobila a vpravo negativni varianta loga

Po kompletnim vyhotoveni grafického manualu, se veSkeré kresby loga, které¢ byly
zhotoveny v programu Illustrator a uloZzeny do vektorového formatu Al, posilaji klientovi.
Klient obdrzi nejenom soubory z programu Illustrator ale 1 vyexportované logo v nékolika
formatech a rozmérech tak, aby snimi klient mohl co nejjednoduseji v budoucnu
manipulovat, napiiklad pii zhotoveni reklamnich pifedméti ¢i jinych propagacnich
material.

Standardné se dodéavaji vektorové formaty Al, EPS a PDF. Dale rastrové formaty
PNG s prihlednym pozadim a v neposledni fadé JPG. Samoziejmé klient vSechny formaty

dostava v nékolika rozmérech, které jsou uvedené v tabulce nize.

Nazev formatu Pouziti

Al Pro dalsi praci s logem

EPS Pro pienos loga do jinych programi
PDF Pro nahledy ¢i pouziti loga

PNG Pro loga s pruhlednym pozadim
JPG Pro zmenseni velikosti souboru loga

Tabulka 2 - Druhy odevzdavanych formatu klientovi
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5.3 Urdeni zakladni palety barev

Pro reprezentaci spolecnosti Soucek jsou vybrany barvy, které maji jedinci
symbolizovat ¢innost této spolecnosti. Pro tuto symboliku byla vybrana barva svétla
zelend. Zelend ma budoucim 1 stavajicim zakaznikiim spolecnosti evokovat v jakém
odvétvi firma piisobi. Zelena tedy symbolizuje zahradu, pfirodu a rostliny. Svétle zelena
barva byla také zvolena pro pozitivni u¢inek na lidské vnimani. Spole¢nost bude diky ni
pusobit svéze, nové a moderné, coz byl taktéz jeden z pozadavkl zédkaznika.

Jako dalsi barva byla zvolena zemitd hnéd4. Hnéda barva ma symbolizovat praci s hlinou
— realizaci zahrad, kterou tato firma provadi a celkové propojeni lidské prace s ptirodou
a péc¢i o ni.

Jako doplitkovou barvu pro slogan ¢i jiny texty byla vybrana barva tmavée Sedd. Tato
barva uzavird zékladni paletu barev této spolecnosti. VySe zminéné barvy se vzdy uvadi
jak v zapisu pro prostor RGB, tak v zapisu pro prostor CMYK. Na obrazku nize je vidét

zapis v obou variantach.

ZELENA SEDA
R:142G:197B:73 R: 88 G: 89 B: 91
C:50M:0Y:100K: 0 C:OM:0Y:0K: 80
HNEDA

R:116 G: 76 B: 44

C:40 M:65Y: 90 K: 35

Obrazek 22 - Zapis barev urcenych pro spole¢nost Soucek (vlastni tvorba)

5.4 Urceni fontu

Pro reprezentaci spoleCnosti v tiskovych materidlech ¢i na webovych strankach byl
vybréan font s ndzvem Open Sans. Tento typ pisma byl prvnim ndvrhem grafika a klientovi
se taktéz na jednani zalibil. Nebyl tedy diivod hledat alternativni typy pisma.

Tento font je bezpatkovy, stejn¢ tak font, ktery je obsazen v logu. Proto
se doporucuje pouzivat predevSim bezpatkové fonty. Font méa nckolik fezl. Pro lepsi
piehlednost byl fez typu Regular vybran na delsi odstavcové texty. Rezy typu Bold
¢1 Extrabold byli vybrany pro pouziti na kratké texty, naptiklad nadpisy ¢i podnadpisy.

Jako zastupny font byl zvolen Gotham. Toto pismo je alternativou fontu Open Sans.
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Pismo se doporucuje pouzivat v barevném kontrastu vzhledem k podkladu. Také

se doporucuje nekombinovat mnoho druhti pisma v jednom dokumentu.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOP

Q RSTUVWXYZabcd efg abcdefghijkimnopqrstuvwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

hijklmnopqgrstuvwxyz@

0123456789 abcdefghijkimnopqrstuvwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Obrazek 23 - Pismo Open Sans a jeho fezy
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6 Zavér

Tato prace si kladla za cil seznamit Ctendfe se zakladnimi poznatky z oboru
pocitacové grafiky. Pozornost byla vénovana hlavnim tématim: rozdéleni pocitacové
grafiky na vektorovou a bitmapovou. V kazdé¢ kapitole byl Ctenar seznamen s hlavnim
vyuzitim, vyhodami, nevyhodami a s pouZitim jejich formati. Dale v kapitole o pocitatové
grafice byla vénovédna pozornost barevnym prostorim, piedstaveni jejich zdkladniho
principu a pouziti v praxi. V druhé ¢€asti literarni reSerSe bylo cilem ctenafi predstavit
témata firemniho designu a vSech pojmii s nim spojenych. Piedstaveni firemni identity
a jejich Casti, jako je image, design, produkt, kultura a komunikace. Vzhledem k tématu
této bakalatské prace se v této kapitole nejvetsi pozornosti dostalo firemnimu designu.

V praktické casti prace byla zpracovana teoreticka ¢ast do konkrétni podoby. V této
¢asti prace je popsan postup tvorby grafického manualu krok po kroku, s dopliujicim
popisem jednotlivych ¢asti. Slouzi primarné jako ukdzka samotné tvorby a postupu pii
vytvafeni manualu. Ridi se danymi pravidly tak, aby vse logicky navazovalo, mélo jasny
fad a poradek. Vystup je tvofen jako celek a v jednotlivych krocich ukazuje, jakym
zpusobem bude fiktivni spole¢nost pouzivat své logo, kde by méla zvolit konkrétni druh
pisma a jak miize vypadat kone¢ny vysledek — vizitky, plakaty ¢i reklamni pfedméty, které
budou souviset s propagaci této spolecnosti. Stejné tak, jako se vénuje ukazkam pouziti,
obsahuje tato ¢ast 1 nespravné uziti loga a ptiklady, kterym je tieba se vyvarovat. Manual
je tvotfen vzdy dle konkrétnich potieb spole¢nosti a dle presného pozadavku klienta.

Cile, které¢ si kladla na zaCatku tato bakalafsk4 prace, byly splnény. Na zakladé
znalosti naCerpanych z literarni reserSe byly v praktické €asti prace navrhnuty vSechny
prvky jednotného grafického designu firmy Soucek, kterymi byly logo, firemni barvy,
fonty a mozZnosti pouziti jednotlivych prvkii. Tyto Casti pak dale tvoii jednotny graficky

manual, ktery je vysledkem celé praktické ¢asti a je soucasti ptilohy.
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LOGO

Logo je graficka znacka, ktera vizual-
né indentifikuje spole¢nost. Pokud je
znacka doplnéna o text, nazyvame ji

logotyp.

Logotyp je definovan jako zakladni
prvek firemniho designu. V Zzadném
pripadé neni pfipustné logo jakkoliv
znovu konstruovat ¢i néjak upravo-
vat.

SOUCEK

ZAHRADNICTVi

LOGO - VERTIKALNI VARIANTA

Tato varianta je zakladni pro obecné pou-
ziti logotypu. Uziva se primarné. Obsahuje
dopliuijici text.

SOUCEK

ZAHRADNICTVI

Tato varianta je dopliujici pro pouZiti
logotypu. Neobsahuje dopliujici text.
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LOGO - HORIZONTALNI VARIANTA

Tato varianta Ize pouzit tam, kde by z&-
kladni vertikalni varianta nesla pouzit.
Napriklad na malé Gzké ¢i nizké plochy.
Obsahuje dopliujici text.

(I) SOUCEK

ZAHRADNICTVIi

Tato varianta Ize pouzit tam, kde by z4-
kladni vertikalni varianta nesla pouzit.
Napriklad na malé uzké ci nizké plochy.
Neobsahuje dopliiujici text.

(> SOUCGEK

LOGO - OCHRANA ZONA

Ochranné z6na neboli safebox, je ohraniceni, do kterého nesmi zasahovat zadny jiny prvek kromé
podkladu. Zaroven je také urcena vzdalenost loga od okraje formatu, na kterém se logo mé nachazet.

Konstrukce safeboxu

Ochranny prostor je definovan Sifkou pismene N z loga spolecnosti

N

Ny SOUGEK

ZAHRADNICTVi
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VELIKOSTI LOGA

k loga spol Nejmensi mozna velikost je 26 rr
na 3irku
ZAHRADNICTVI
ZAHRADNICTVI
CERNOBILA A NEGATIVNI VARIANTA LOGA
V urcitych pripadech nelze pouzit predem specifikované barevné varianty loga, je povoleno vyuZit pravé
této cernobilé varianty ¢i jejiho negativu. Negativni variantu subjekt pouZziva na velmi tmavych pozadich
ako je Cerna i Seda barva.
ernobila varianta loga \Negativni varianta loga

SOUCEK

I ZAHRADNICTVi

p

SOUCEK

ZAHRADNICTVI

SOUCEK

ZAHRADNICTVI

p

SOUCEK

ZAHRADNICTVI
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DEFINICE BAREV

Na této strané se nachézi jediné mozné barevné varianty viech definovanych barev, které smi byt pouZity v
logu &i jinych firemnich materialech. Barvy jsou definovany jak v prostoru RGB tak v CMYK.

ZELENA SEDA
R:142G:1978:73 R:88G:898B:91
C:50M:0Y:100K: 0 C:OM:0Y:0K: 80

R:116 G: 76 B: 44
C:40M:65Y:90K: 35

- HNEDA

DOPORUCENE POUZITi LOGA

Na této strané se nachazi sprvané varianty pouziti loga.

SOUCEK

1" zanrADNICTVI

SOUCEK SOUGEK I’ SOUGEK

ZAHRADNICTVI
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ZAKAZANE POUZITi LOGA

Na této strané se nachézi priklady 3patné pouZitého loga. Je potieba se témto pripadiim vyvarovat.

ZAHRADNICTVi

SOUCEK

g\(H)RGDéI%T'v(i SOUCEK SOUCEK (?

DEFINICE PiISMA

Pro prezentaci spole¢nosti byl vybran font s nazvem Open Sans. Tento font je bezpatkovy, stejné tak font,
ktery je obsaZzen v logu. Proto se doporucuje pouzivat predevsim bezpatkové fonty. Tento font ma nékolik
fezU. Pro lep3i prehlednost byl ez typu regular vybran na delsi odstavcové texty. Rez typu bold ¢i extrabold
byli vybrany pro pouziti na kratké texty, napriklad nadpisy ¢i podnadpisy. Pismo se doporucuje pouzivat v
barevném kontrastu vzhledem k podkladu.

Open Sans - regular
font Open Sans: abcdefghijkimnopgrstuvwxyz@0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOP o T——
Q RSTUVWXYZabcd efg abcdefghijklmnopgrstuvwxyz@0123456789
. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
h IJ kim nopq I'StUVWX)IZ@ Open Sans - extrabold
0123456789 abcdefghijkimnopgrstuvwxyz@0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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UKAZKY APLIKACE LOGA

O

SOUCEK
17 zanraoNicTVI
LOREM IPSUM jreMdEglO PRIJMENI

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In dui dui,

euismod ut interdum at, rhoncus a lectus. Phasellus rutrum suscipit +420 739202110
justo, nec aliquet erat facilisis sit amet. Proin pretium, dui id placerat - prijmeni@soucek.cz
semper, enim mauris tempus lacus, nec sodales erat ligula non felis. SOU C E K

Nunc eget orci eget mauris dignissim eleifend at ac leo. Cras ZAHRADNICTVI

condimentum quis sem a pretium. Donec ornare quam non tortor

maximus, sed tincidunt nulla semper. Duis a tristique tortor. Nam
fringilla eget ante a varius. Mauris id malesuada tortor. Morbi nec
quam mauris. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos. Maecenas pretium laoreet
varius. Praesent at suscipit velit. Integer vel odio lobortis, cursus ex
vitae, feugiat metus. Pellentesque porta hendrerit libero, eu ultrices
odio rhoncus ut.

Aenean quis porttitor velit. Suspendisse mattis luctus tortor a sodales.
Proin enim leo, auctor sed feugiat non, sagittis vitae urna. Etiam
condimentum augue ex, eu ultricies justo ultrices id. Fusce gravida ut
tellus et ultricies. Integer id ipsum sodales, posuere eros vitae, sodales
eros. Etiam bibendum hendrerit neque in molestie. Vivamus sed
elementum elit, non facilisis enim. Maecenas vitae neque varius,
vestibulum dui in, hendrerit tellus. Mauris facilisis dolor vitae facilisis
tristique, Morbi lobortis sodales tempor. Nulla volutpat quam sit amet
ectus dapibus, vel rhoncus urna dignissim. Integer sed mauris dui.
Nunc at turpis non nisi suscipit fringilla.

Aenean scelerisque placerat placerat. Vestibulum rutrum ut arcu ac
facilisis. Cras et quam sem. Aliquam nunc ante, ornare et venenatis et,
vestibulum ac nisl. Mauris vitae tempus enim. Maecenas id ipsum
mauris. Fusce eu dignissim lacus. Curabitur finibus orci dui, a blandit
mauris commodo non. Quisque vitae nulla at augue cursus laoreet et
sed orci. Aliquam erat volutpat.

Suspendisse potenti. Duis iaculis, leo eu volutpat porta, mauris massa
posuere nulla, quis tincidunt sapien velit a sapien. Nulla facilisi.
Quisque a turpis purus. Ut purus arcu, porta et nisl ac, fermentum
mattis urna. Nullam tortor felis, dapibus eu enim vitae, suscipit
commodo orcl. Proin accumsan porta libero eu tempus. Donec
hendrerit odio diam, sit amet commodo turpis rhoncus eget

UKAZKY APLIKACE LOGA

SOUCEK
ZAHRADNICTVI
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