Univerzita Palackého v Olomouci

Fakulta télesné kultury

EVENT JAKO SOUCAST POTENCIALU CESTOVNIHO RUCHU
(NA PRIKLADU AUSTERLITZ)

Diplomova prace

(bakalatska)

Autor: Iva Kroupové, Rekreologie
Vedouci prace: Ing. Halina Kotikova, Ph.D.
Olomouc 2012



Jméno a prijmeni autora: Iva Kroupova

Nazev bakalaiské prace: Event jako soucast potencidlu cestovniho ruchu (na ptikladu

Austerlitz)

Pracovisté: katedra Rekreologie

Vedouci bakalarské prace: Ing. Halina Kotikovéa, Ph.D.

Rok obhajoby bakalaiské prace: 2012

Abstrakt: Bakalaiska prace se zabyva eventem jako souast potencialu cestovniho
ruchu na ptikladu Austerlitz. Prace popisuje a shrnuje veSkeré informace ohledné
vzpominkovych akci s rekonstrukci bitvy ve Slavkové u Brna. Teoreticka ¢ast objasnuje
jednotlivé pojmy souvisejici s tématem. V praktické ¢asti jsou vyhodnoceny vysledky,
které byly ziskdny na zaklad€¢ dotaznikového Setieni. Pouzité metody primarni analyzy,

sekundarni analyzy a vlastniho sbéru dat dokladaji dulezitost a vyznamnost celé akce.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, destinace, potencidl cestovniho ruchu, produkt cestovniho

ruchu, event, Austerlitz

Souhlasim s pijéovanim bakalatské prace v ramci knihovnich sluzeb.



Author¢s first name and surname: Iva Kroupova

Title of the bachelor thesis: Event as a component of tourism potential

(on the example of Austerlitz)

Department: department of Recreology

Supervisor: Ing. Halina Kotikova, Ph.D.

The year of presentation: 2012

Abstract: This bachelor thesis is focused on event as a component of tourism potential
using ,,Austerlitz” as an example. The aim of this work is to summarize all information
concerning commemorative events related to reconstruction of the battle of Austerlitz.
The theoretical part tries to clarify particular terms regarding to the topic. The results
have been appraised in the practical part. The data have been obtained by using
questionnaires. The methods used in primary analysis, secondary analysis and during
data collecting argue for the importance as well as for the relevance of the whole event.

Keywords: Tourism, destination, potential of tourism, tourism product, event,

Austerlitz

| agree the thesis paper to be lent within the library service.



Prohlasuji, Ze jsem bakalafskou praci zpracovala samostatné pod vedenim Ing.
Haliny Kotikové, Ph.D. a uvedla vSechny pouzité literdrni a odborné¢ zdroje a

dodrzovala zasady védecké etiky.

V OIOMOUCIHANE oo e,



Deékuji vedouci bakalatské prace Ing. Haliné Kotikové, Ph.D. a panu starostovi
mésta Slavkov u Brna Ing. Ivanu Charvatovi za pomoc pfi psani zadvére¢né bakalarské

prace.



1 L6700 5SSO 8
2 PREHLED POZNATKU .......cocooiiiiiieeieeeeeee e 9
2.1 CESTOVNIRUCH ......oivitiisrsiieeieeete e sttt 9
2.2 DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU ......cccocoeveeirirrereceeseseeessesenssenissenean, 11
2.3 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU ......cccocovrrrireriereeieseseeessessnensenisnenean, 13
2.4 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU........ccccosvirieeieieeeteeeeeeers e, 15
2.5  EVENT JAKO PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU .......ccccocovvverirririrreenn, 17
2.5.1 EVENETOUNISIM Loeiviiiiic ettt ettt ettt et et e sae e e beesbeesbe e sbeesnbeenree s 19
2.5.1 Klasifikace eventtl v ceStOVNIM FUCHU.........cccivviiiiiii i 20
2.5.2.1 Rekonstrukce bitev a vojenskych udalosti .................ccccooveviiiveiiiiiiiiinineinenn, 23
3 () 1 55 OO 26
3 R ) 1 ) (1) 5 S OO 26
4 IMETODIKA ......ooveeeeeeetsee et teses sttt san s s st 27
4.1  PRIMARNI ANALYZA ...oivoiieeeeeeeieeesee e esess s senssses s s senes s 27
4.2  SEKUNDARNI ANALYZA ....coiiiiiseieeeeeeeeeeeeee s seses s enessnes 27
4.3  PRIPADOVA STUDIE .....ooiiviiieeeieseeesees et sesnis s 28
5  ZAKLADNI UDAJE O EVENTU ......cc.cooovviiiiiiiieieeeseseesiesien s, 29
5.1 POCATKY TRADIC VZPOMINKOVYCH AKCI .....cococovrverrreieererirnians 29
5.2 ORGANIZACNI A REALIZACNI SLOZENT TYMU.....ocooovvvieieieeieee, 31
5.2.1 Projekt AUSTEITITZ. .......oouiiiiiiiieee e 32
B.2.2 C.EIN.S. oottt 33
5.3 CILOVA SKUPINA.......cooieieeieeeeietersteeeesesese s esses s issss s ssneesesssnensnes 33
54 ROZPOCET ..ottt st s sttt 33
5.5 SPONZORING......cocuiieitieeieteeee ettt ne s 34
5.6 PROPAGACE .....ooveeeeetceeeeeee ettt 34
5.7 PROGRAM VZPOMINKOVYCH AKCI 2011 c.ovvveeverceereeeseeeeeereennae, 35
5.8 NAVSTEVNOST ..ottt st ne st 36
B5.8. 1 TUGASIACE cvvvvveeeeeeereeeeeeeseseseseseseeeseseseseseeeeeseseeeseeeeeseseeeeeseeeeeeeeseeeeeeseseseeeeeneeeseeens 36
I I T\ A G211 4§ o3 (SRR 37
6 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU VE SLAVKOVE UBRNA........... 38
6.1  DOPRAVNIDOSTUPNOST ....c.evrirrrirrieeeiirisssiseesesiesssessssssesessssssessessssenenns 38



6.2

6.3

6.4

6.4.1
6.4.2
6.4.3
6.4.4
6.4.5
6.4.6
6.5

6.5.1
6.5.2
7.5.2
8.5.2
6.6

6.4.6
7.4.6
8.4.6
9.4.6

10
11
12
13
14
15

STRAVOVACT ZARIZENT ..o oo e a e eraees e, 39

UBYTOVACI ZARIZENT ..o 39
KULTURNE HISTORICKY POTENCIAL ........coovvieireirieeeeeeeeeeees e, 41
ZAMEK SIAVKOV ..iiiiiiiiiiiiiiii et e s r e e e e e e s 41
Chram VZKHEEn] PANG.........coveviveerceereeeeeseeteseseeies e eseesesssss s s sssseseseesn s 41
ReNesanCni radniCe ... ...uuvueiiiiiiiiiiiriiii et r s e s s bar e e e e e e e e as 41
Pansky dlm .......ooviiiiiii s 41
ZidOVSKA SYNAZOEA .....veveeceiees ettt en et n ettt 42
ZAAOVSKY NEDILOV ©.vovvvvecvireciceeseveee ettt 42
TURISTICKY ZAJIMAVE LOKALITY V OKOLI SLAVKOVA U BRNA .42
IMORNYLA MU .t 42
PAMALNTK ZULATL c. vttt ettt ettt ettt e ettt e et e e e 42
Y111 (0 1 USRS 42
Stard POZOTICKA POSTA......eivveiviiiiiiieii e 43
SPORTOVNE REKREACNI POTENCIAL ......c.coovvivireiieeeeeeeeesee e 43
P&S1 turistika a nauCné StEZKY ......ceviviiiiieiiiiie e 43
CYKIOTUIISTIKA ...ttt 43
KOUPALISIE ... 44
[CT0] | USROS 44
VYSLEDKY ...oooviiiiitieieeeeseeeesee s sn s sesses e sesnessa s sessensns s ssnsssesnenes 45
DISKUZE ..ot eeeeee ettt asnss s s s 56
ZAVERY ..ottt 59
SOUHRN ..ottt es sttt 61
SUMMAOARY ...ooovieieiereteeee sttt s s ss st enes st n st ase s 62
REFERENCNI SEZNAM .......cooooiiiiiieieiieeseeesesesessssesssienes s aesesnssnenes 63
BIBLIOGRAFICKY SEZNAM .........ccocoviiieeiiieessesessee e, 66
SEZNAM OBRAZKU A TABULEK ......co.cooovvieeeeeeeeseeeeee oo 68

PRILOHY oo e e e et er e, 69



1 UVOD

Cestovni ruch je multidisciplinarni, dynamické odvétvi, které se neustale rozviji a
patii mezi nejvyznamnéjsi ekonomickd odvétvi viibec. Nabidka cestovniho ruchu fady
meést a regionll zaznamenava nebyvaly nartist akci a udalosti (events), vydobyvajici si
tak své misto v cestovnim ruchu. Pravé eventy se stavaji hlavnimi motivatory cestovani,

a tim zvysSuji potencial cestovniho ruchu dané destinace.

Problematika eventu mé velice zaujala, jelikoz pochazim kousek od mista, kde se
podobna udalost kazdoro¢né¢ potfdda a diky tomu, jsem méla moznost pravidelné
navstévovat event jiZz od svého détstvi. Ve Slavkové u Brna se v roce 1805 odehrala
vyznamna bitva, kterou znd cely svét pod nazvem ,bitva tii cisafi“ nebo taktéz
,HAusterlitz. Bitva tak velmi proslavila mésto Slavkov a jeho blizké okoli. Pro
vzpominku padlych vojédka se zde kazdym rokem konaji vzpominkové akce spojené
s rekonstrukci bitvy. Na zdkladé toho se slavkovské bojiste¢ stalo mistem stietu
obrovského poétu turisti z Cech i zahrani¢i. Tento fakt se stal inspiraci pro mou
bakalafskou préaci pod nazvem: ,,Event jako soucast potencidlu cestovniho ruchu (na

ptikladu Austerlitz)®.

Néplni mé bakalarské prace je shrnout obecné poznatky v oblasti eventii a

.....

Co nejvice priblizit problematiku poradani celé akce jako soucast potencialu cestovniho

ruchu dané destinace na pfikladu rekonstrukce bitvy tii cisafi ve Slavkové u Brna.



2 PREHLED POZNATKU

V nize uvedenych kapitolach se pokusim ¢tenafim charakterizovat hlavni
teoreticka vychodiska a Vv neposledni fad¢ definuji jednotlivé pojmy tykajici se mé
prace. Jedna se o vymezeni pojmu: cestovni ruch, destinace cestovniho ruchu, potencial
cestovniho ruchu, produkt cestovniho ruchu, event a event tourism. V praci pouzivam

oznaceni cestovniho ruchu zkratkou CR.

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch a cestovani maji dlouhou historii. Jejich pocatky sahaji az na
pocatek lidské existence. Jiz staroveéké civilizace cestovaly za poznanim, zdbavou a
odpocinkem. Mezi dalSi divody patfily obchodni cesty a neodmyslitelné vojenska
tazeni. Ve stiedovéku vznikaly prvni kvalitni mapy s teorii o kulatosti Zemé&. Mezi
nejznaméjsi prukopniky cestovani jednoznacné patii Marco Polo a Krystof Kolumbus.
Bezpochybn¢ dalsi vyznamnou osobnosti novovéku, kterd se zapsala do d&jin
cestovniho ruchu, je Anglican Thomas Cook. Roku 1841 zalozil prvni cestovni kancelar
a od této doby nese titul zakladatele organizovaného cestovniho ruchu.

Podle Heskové (2006) datujeme prvopocatky moderniho cestovniho ruchu
k prelomu 19. a 20. stoleti. Rada odbornikii spojuje rozvoj cestovniho ruchu s obdobim
primyslové revoluce jako disledku tehdejSich technickych, ekonomickych a socidlnich
podminek. Dochéazi k vystavbé a provozu dopravnich, ubytovacich, stravovacich,

sportovné-rekreacnich a zabavnich stfedisek cestovniho ruchu.

Indrova (2009, 7) uvadi:

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucasti dnesni moderni spolecnosti.
V ramci cestovniho ruchu se kazdoro¢né dava na celém svété do pohybu obrovské
mnozstvi lidi, ktefi zpravidla ve svém volném Case opoustéji doCasn€ mista svého
stalého bydlisté za Gcelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalsich

duvodu.

Hlavnim motivem cestovani je tedy zamérnd zména prostfedi, ktera umoznuje
clovéku uspokojit nékteré jeho potieby. Mezi tyto potieby patii napi: potieby
odpocinku, klidu, pohybu, poznani, kulturnich a estetickych zazitkl, seberealizace a

dalsi.



,,Cestovni ruch je vyznamny spole¢ensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace za
rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich snii z piijemné dovolené* (Heskova, 2006,
9).

Definovani pojmu ,cestovni ruch®“ nemiizeme pokladat za jednoduché.
Mnohooborovost tohoto pojmu ¢ini obtize pro jeho jednotné vymezeni. Existuje cela
fada definic, kde autofi zdlraznuji rizné stranky tohoto slozitého jevu podle jejich
védni discipliny.

Mezi prvni vymezeni pojmu cestovni ruch mizeme fadit definici Hermanna von
Schullarda z roku 1910. ,,Cestovni ruch povazoval za soubor operaci zejména
ekonomického charakteru, které se ptfimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizincti vn¢ i
uvnitt urcité zemég, mésta nebo regionu** (Heskova, 2006, 10).

Podle Gluckmanna chapeme cestovni ruch jako ,,sumu vztahii mezi lidmi, ktefi se
nachazeji v néjakém misté prechodné, a mezi obyvateli tohoto mista“ (Indrova, 2009,
9). Definice zdlraziuje vztahy mezi lidmi, které pfi cestovnim ruchu vznikaji. Jedna se
jen o sociologické pojeti jevu.

Svycarsti profesofi cestovniho ruchu Hunziker a Krapf chapou cestovni ruch jako
,souhrnné oznaceni vztahil a jevl, vznikajicich na zéklad¢ cesty a pobytu mistné cizich
osob, pokud se pobytem nesleduje usidleni a pokud s nim neni spojena zadna vydélecna
¢innost™ (Indrova, 2009, 10). Tato definice je povazovdna za meznik zkoumdani
cestovniho ruchu.

Pojeti Hunzikera a Krapfa inspirovalo fadu autort, ktefi piebiraji jejich zakladni
atributy cestovniho ruchu. Svycarsky profesor C. Kaspar definuje cestovni ruch jako
»souhrn vztahli a jevl, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pficemZ misto
pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani* (Heskova, 2006,
10). Definice se stala oficialni definici Mezinarodniho sdruzeni védeckych pracovniki
cestovniho ruchu.

V roce 1991 se v kanadské Ottavé konala Mezinarodni konference o statistice
cestovniho ruchu pofddand Svétovou organizaci cestovniho ruchu (WTO). Hlavni
naplni a cilem konference bylo sjednoceni pouzivané terminologie CR. Vysledkem je
cestovni ruch jako ,,¢innosti lidi, spocivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo mista
jejich obvyklého pobytu po dobu krat$i jednoho uceleného roku za ucelem vyuziti

volného &asu, obchodu a jinymi uéely* (Certik, 2000, 15).
10



Diferenciace definice WTO podle Kotikové (2010, 84):

Definice se lisi od piedchozich zejména tim, Ze nechape cestovni ruch pouze jako
volnocasovou aktivitu, ale vymezuje cestovni ruch jako Cinnost lidi, spojenou
S cestovanim a vyslovné uvadi jako mozny ucel cestovani vedle volného casu i

obchod a jiné ucely.

Zakladni tfi skutec¢nosti cestovniho ruchu:
— Jedna se 0 zménu mista
— 0 docasnost pobytu
— jiny nez pracovni, nevydéleény charakter pobytu v navstiveném misté

(Foret, Foretova, 2008, 9)

Cestovni ruch fadime k mnohocetnym odvétvim. Jeho nedilnou soucasti je
zejména doprava, turistické zafizeni poskytujici ubytovani a stravovéni, cestovni
kancelafe, privodcovské sluzby, nejriznéjsi turistické informacni systémy a dalsi
infrastruktura. ,,Toto odvétvi patii mezi nejvyznamnéjsi soucasti narodni i svétové
ekonomiky. Podle udajli Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) a Svétové rady
pro cestovani a cestovni ruch (WTTC) je cestovni ruch nejvét§im zaméstnavatelem na

svéte (Certik, 2000, 20).

2.2 Destinace cestovniho ruchu
V obecném pojeti povazujeme destinaci CR jako geograficky prostor, ktery si
ucastnik cestovniho ruchu zvolil za cil své cesty. Jednd se o urCité misto s vhodnymi

atraktivitami pro navstévnika, zahrnujici komplex sluzeb pro potieby cestovniho ruchu.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu je destinace CR v uz§im smyslu
chapéna jako:

cilova oblast v daném regionu, typickd vyznamnou nabidkou atraktivit CR a
infrastruktury CR. V SirSim smyslu: zemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti,
které jsou typické velkou koncentraci atraktivit CR, rozvinutymi sluzbami CR a
dalsi infrastrukturou CR, jejichz vysledkem je dlouhodoba koncentrace

navstévnikl (Paskova, Zelenka, 2002, 59).

11



Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) definuje destinaci cestovniho ruchu
jako ,,misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zafizenim a sluzbami cestovniho
ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu* (Heskova,
2006, 153).

Jiz zminéné definice mi pfipadaji velice podobné. Ob¢ se opiraji o obdobné
pojmy, které tvoii hlavni pilife destinace. Jedna se o tyto pojmy: atraktivita CR,
infrastruktura CR a sluzby CR. Vymezeni podle WTO prezentuje destinaci z pohledu

zakaznika.

Dalsi definice charakterizujici destinaci CR spiSe z marketingového pohledu zni:

Destinace piedstavuje socidlné-kulturni jednotku, jejiz fyzickou slozku tvorii
geografickd lokalita, fyzické charakteristiky, nehmotnou slozku, tvofi historie,
lidé, tradice. V poslednich dvaceti letech je ,,prodej” destinaci (geograficky
marketing) vyznamnym trendem v nejen mezindrodnim turismu. Destinace se
stala produktem s vlastnim marketingovym mixem, znackou a umisténim na trhu

(Palatkové, 2006, 11).

S destinaci souvisi i nabidka sluzeb jako ubytovani, stravovani, nejriznéjsi
sportovni aktivity a samoziejm¢ nesmi chybét 1 zabava. Témét kazdy clovek pfi
navstévé své cilové destinace vyuziva rtzné druhy ubytovaciho zafizeni. S tim
souvisejici stravovaci sluzby, nekteti 1idé zvoli moZnosti stravovani ve svych hotelech,
penzionech a jini preferuji navstévu restauraci. Clovék si chce navitévu destinace uzit a
mit zazitek na cely Zivot, proto vyhledava riizné sportovni aktivity a zébavu, kterad

uspokojuje jeho potieby.

Pohled na destinaci dle Jakubikové (2009, 38):

Lidé vnimaji destinaci jako celek. Vnimaji krajinu, prostfedi, nabizené sluzby a
jejich kvalitu, kulturni, sportovni a rekreacni moznosti, bezpe¢nost, Cistotu,
vstiicnost mistnich obyvatel a jazykovou vybavenost lidi, se kterymi se béhem
ma tato destinace co nabidnout. Proto by si kazdé destinace cestovniho ruchu méla

polozit otazku: Co je u nas jedinecného, pro¢ by turisté méli ptijet praveé k nam?

12



Podle D. Buhalise je pro destinaci cestovniho ruchu charakteristickych Sest

komponentl, nazyvanych téz ,,Sest A“, a to:

attractions — primarni nabidka cestovniho ruchu, ktera mnoZstvim,
kvalitou a atraktivitou vyvolavé navstévnost (pfirodni, kulturné-historicky
potencial)

accessibility a ancillary services — vSeobecna infrastruktura, ktera
umoziuje pristup do destinace, pohyb za atraktivitami destinace, patii sem
také sluzby vyuzivané predevSim mistnimi obyvateli (telekomunikacni,
zdravotnické, bankovni, postovni apod.)

amenities — suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které
umoznuji pobyt v destinaci a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinska,
sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenska a jina zatizeni)

available packals — pfipravené produktové balicky

activities — rozmanité aktivity

(Kiralova, 2003, 16)

,Destinace nabizi klientovi odpovidajici produkt a uspokojuji jeho ocekévani.

Destinace se snazi o perfektni a kvalitni organizaci celého fetézce sluzeb* (Palatkova,

2007, 114).

2.3 Potencial cestovniho ruchu

,»Kazda destinace cestovniho ruchu potiebuje mit k dispozici urcity potencial, to

znamend, ze musi disponovat urcitymi piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu*

(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 7).

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu pod pojmem potencidl cestovniho ruchu

rozumi ,,souhrnnou hodnotu vSech ptedpokladti CR* (Paskova, Zelenka, 2002, 221).

Dalsi

srozumitelnou definici nachazime u Biny v Aktualizaci potencidlu

cestovniho ruchu v Ceské republice, kdy potencial CR vysvétluje jako:

Souboru uzemnich podminek a predpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu vytvari

slozity multidisciplinarni systém. Do systému vstupuji aspekty ptirodniho

prostiedi, hodnoty kulturné-historického dédictvi 1 projevy aktualni innosti lidské

spolecnosti. Celkové postihnuti a kvantifikace tohoto systému jsou sotva mozné,

13



protoze nekteré prvky pisobi nehmotné a neméfitelné (napi. genius loci nékterych
mist), u jinych prvki je jejich postizeni a vyznamova diferenciace velmi obtiznou

zalezitosti (Bina, 2010, 2).

Rozvoj cestovniho ruchu zéavisi na podminkach rozvoje cestovniho ruchu a hlavni
vyznam ma rozliSeni atraktivit v dané destinaci.

Atraktivita CR je ,,zajimava soucdst pfirody a ptirodni podminky, sportovni,
kulturni nebo spolecensky objekt, kulturni, sportovni, spolecenskd nebo jina udalost,
ptitahujici u€astniky cestovniho ruchu (Paskova, Zelenka, 2002, 26). Za atraktivity CR
povazujeme tzv. primarni potencidl cestovniho ruchu, ktery se d€li na pfirodni a
antropogenni. Antropogenni atraktivity jsou ty, které vytvotil ¢lovek a déli se na hmotné
a nehmotné.

Pfirodni potencidl je vyraznym motivatorem k Gc€asti na pifirodnim cestovnim
ruchu. VyznaCuje se zvlastnimi, unikatnimi a vyjimeénymi vlastnostmi ¢i prvky
ptirodniho prostiedi.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) déli ptirodni potenciél na:

— geomorfologicky potencial

—  klimaticky potencial

—  hydrologicky potencial

— biologicky potencial
Tyto pfirodni atraktivity miZeme nalézt v narodnich parcich, horskych oblastech,
piirodnich rezervacich, vulkanickych oblastech a jinych. MoZnost navstévy téchto
oblasti je omezena a spojovana s pfiznivym pocasim.

Antropogenni potencial zahrnuje ptfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
vytvoiené ¢lovékem.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) d€li antropogenni potencial na:

Antropogenni potencial hmotny:

kulturn¢ — historické pamatky

technické pamatky

pamatky lidové architektury
— moderni stavby
Antropogenni potencidl nehmotny:

— historie, kultura
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— tradice, zvyky, obyceje, myty, legendy

— gastronomie

— akce a udélosti
Mezi antropogenni potencial fadime napft. hrady, zficeniny, zdmky, méstské pamatkové
rezervace, historicka centra, kulturni akce, lidové slavnosti, festivaly, muzea a jiné. Jeho

zéklad tvori historické kulturni dédictvi a minulé, soucasné tradice obyvatel destinace

CR.

2.4  Produkt cestovniho ruchu
Diky cestovnimu ruchu si Gcastnici uspokojuji své potfeby a tim se zapojuji do
vyménnych vztahli mezi témi, kteti kupuji produkt a mezi témi, kteti prodavaji produkt.

,Produkt je vSe, co je objektem smény* (Zelenka, 2007, 76).

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu definuje produkt CR jako:

souhrn veskeré nabidky soukromého ¢i vetejného subjektu podnikajiciho v CR
nebo CR koordinujiciho. Patii mezi kontrolovatelné faktory — soucast
marketingového mixu, v piipadé produktu orientovaného na specificky segment
trhu jde o nastroj vyklenkového managementu. Jedna se o zbozi (suvenyry, knizni
privodce, mapy apod.) ¢i sluzby (ubytovani, stravovéani, doprava, sluzby

pravodct apod.) (Paskova, Zelenka, 2002, 225).

Podle Heskové (2006, 96) je produktem cestovniho ruchu ,,v8e, co je nabizeno na
trhu cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit potieby navstévnikli a vytvofit tak
komplexni soubor zazitkl. Jedna se o soubor hlavné sluzeb, které produkuje a nabizi
cilové misto a podniky a instituce cestovniho ruchu®.

Dalsi obdobnou definici uvadi Certik (2000, 71). ,,Produktem obecn¢ myslime
cokoliv, co mlZe byt nabizeno na trhu a miZe uspokojovat ptani a potieby zdkaznik
(naptiklad spotitebni vyrobky, vyrobni zafizeni, sluzby a myslenky). V piipadé
cestovniho ruchu je produktem sluzba®.

VSechny tii definice maji podobny charakter. Opiraji se o nabidku na trhu v ramci
cestovniho ruchu, ktera ma uspokojit potieby navstévniki. Za produkt CR je
povazovana pievazné sluzba. Za dulezité povazuji i zdiraznit zbozi jako produkt CR,

jak uvadi Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Témét kazdy Cloveék si z destinace
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piiveze né&jaky ten suvenyr, pohled, poptipadé jiné zbozi, které mu bude piipominat

navstévu.

Dalsi vymezeni tohoto pojmu vysvétluje Kotler a Fox (1985). ,,Produkt je cokoliv,

co je mozné nabizet na trhu K pozornosti, na ziskani, pouzivani nebo na spotfebu a co

muze uspokojit potfebu nebo pozadavek. Patii sem fyzické predméty, sluzby, lidé,

mista, organizace a myslenky* (Kiral'ova, 2003, 86).

Déale uvadim kritéria podle Kotikové, Schwartzhoffové (2008), kterd by mél

kazdy produkt v cestovnim ruchu spliovat:

pojmenovani produktu — jednd se o marketingovy ndzev, mél by byt dostatecné
lakavy a mél by vystizné charakterizovat produkt
charakteristika cilové skupiny — identifikace cilové skupiny navstévnika
charakteristika produktu z hlediska:

- urceni: propagace regionu, vicedenni rekreace

- ndrocnosti: délka trasy, pfevySeni, narocnost na vybaveni

- vyuzitelnosti: sezona, venku nebo v hale, ro¢ni obdobi

- dostupnosti: dopravni, Casové
podrobny popis akce — asovy harmonogram, popis mista, trasy, itineraf akce
zajisténi a dostupnost atraktivit — zajisténi hlavnich (zabezpeceni provozu, garance
oteviraci doby a pfistupnosti) a dopliikovych atraktivit (napf. sportovni centra)
zabezpeceni zakladnich a doplikovych sluzeb — jednéa se o stravovani, ubytovani,
dopravu; z doplikovych sluzeb se vyuziva pruvodce, instruktor, tlumoc¢nik;
k doprovodnym zafizenim fadime napt. fit centra, tenisové kurty, sménarny,

bankomaty apod.

Je dilezité pohlizet na produkt CR z hlediska zédkaznika. Podle Kiralové (2003)

povazuje zakaznik za produkt to, co si z dané destinace odnasi jako napt. zazitek,

urcitou zkusenost a splnéni svych tuzeb.

Podle Seatona a Bennetta (1996, 121) muze byt produkt chapan jako soubor tii

rovin:
1. Jadro produktu spojené s identifikaci klientovych potieb (relaxace, pohyb,

zébava a trochu adrenalinu pii lyzovani).
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2. Hmotny produkt, zahrnujici konkrétni formalni nabidku s danym terminem,

mistem a za stanovenou cenu (pobyt v lyzafském rezortu).

3. Rozsiteny produkt, poskytujici klientovi pfidanou hodnotu k formalnimu

produktu (garance sn¢hu, sleva na lyzaiskou skolu).

Dalsi definici produktu z pohledu zakaznika cituje Kiral'ova (2003, 86).
S. Medlik a V. T. C. Middleton uvadi,

ze pro navstévnika destinace je produkt komplexni zkuSenosti, které¢ nabyl od

momentu, kdy opustil svlij byt, po moment, kdy se do bytu vratil. Pro pobyt

Vv destinaci si nekupuje naptiklad hotelovy pokoj a sedadlo v letadle zvlast, ale

jako soucast urcitého produktového balicku — souborného produktu cestovniho

ruchu.

Dle Kiral'ové (2003) do souborného produktu cestovniho ruchu fadime tyto slozky:

priméarni nabidka destinace: rozhoduje o vybéru destinace navstévnika,
ma vliv na motivaci

sekundarni nabidka destinace: vytvafi podminky pro pobyt a vyuZiti
primarni nabidky destinace

piistupnost destinace: zahrnujeme sem naklady, rychlost a pohodli
navstévnika

image destinace: ma vliv pii vybéru destinace, duleZitou roli hraje i
image zafizeni

pfiméiend cena: jedna se o sumu nakladl na cestu, ubytovani, stravovani
a dalsi sluzby, ovlivnéna fadou faktorii: vybérem aktivit, kurzem mény,

vzdalenosti, zpisobem dopravy apod.

2.5 Event jako produkt cestovniho ruchu

Na tvod této kapitoly bych chtéla podotknout, Ze studium eventd je zatim na

zacatku. Problematika eventl je velmi mladou védni disciplinou, a proto nenajdeme

velké mnozstvi odbornych publikaci. V soucasné dobé se mlizeme setkat s fadou d¢l,

ktera se zabyvaji event marketingem nebo event managementem. Tento nedostatek se

snazi odstranit kniha ,,Nové trendy v potadani akci a udalosti (events) v cestovnim

ruchu®, kterd je jedinou odbornou c¢eskou publikaci zabyvajici se eventy jako
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specifickymi produkty cestovniho ruchu. Dale budu ve zminéné kapitole vychazet

Z praci kanadského profesora Donalda Getze.

Pojem event mizeme nahradit synonymem akce nebo udalost. Stejné tak cela fada
némecko-Ceskych 1 anglicko-Ceskych slovnikli pieklada tento pojem jako udalost,
zazitek, prozitek. I presto se vyraz nepieklada a pouziva se anglické oznaceni event.

Vymezeni pojmu a jeho nasledna interpretace neni vubec jednoduché. Proto
zde uvadim celou fadu definic, které nahlizi na event z riznych pohledt.

»Kinnebrock (1993) vyznam slova event zjednoduSuje jako néco zvlastniho,
jednim slovem zazitek (Sindler, 2003, 21).

Dalsi obecnou definici nachazime u Getze (2007, 432): ,,Event Ize v obecném
slova smyslu definovat jako do¢asnou udalost s podrobné naplanovanym programem.
Tato udalost byva uvetejnéna s dostateénym predstthem a je spjata se specifickym
mistem*.

»Bruhn (1997) a Inden (1993) chapou event zase jako zvlastni predstaveni
(udalost) nebo vyjimecny zazitek, jenz je prozivan vSemi smyslovymi organy
vybranych recipientli na ur¢itém misté a slouZzi jako platforma pro firemni komunikaci*
(Sindler, 2003, 21). Definice stejné tak jako predchozi vymezeni klade diiraz na zazitek,
ktery by mél event vyvolat a v lidech zanechat. Na konci charakteristiky uz zabiha do
event marketingu, ktery neni cilem mé prace.

Vyse uvedené definice jsou jen vSeobecné a neni z nich patrné, zda se viibec
tykaji cestovniho ruchu, a proto se dale budu zaobirat definicemi, které maji dopad na
cestovni ruch.

Freyer (1988) definuje eventy jako: ,eventy jsou zvlast zinscenované a
usporadané akce, které trvaji po urcitou omezenou dobu a které maji dopad na cestovni

ruch v dané destinaci* (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8).

Za dulezitou povazuji definici Mezinarodniho sdruZzeni védeckych experti
cestovniho ruchu (AIEST).

Charakterizuje eventy jako vyznamné jednordzové nebo opakujici se akce
omezené¢ho trvani, které maji zvysit povédomi, atraktivitu a zisk destinace
cestovniho ruchu z dlouhodobého i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji
svlj uspéch na jedinecnosti, prestiznosti a aktudlnosti s cilem vzbudit zdjem a

vyvolat pozornost (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8).

18



,Eventy muzeme charakterizovat jako jedinecné, docCasné, specidlné€ naplanované,
fizené a organizatné zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch®
(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 8). Tato definice nas upozoriuje na to, ze akce musi
byt specialni, originalni a atraktivni pro navstévniky, musi piinést néco nového,
neocekavaného. Jenom tak se zvysi navstévnost dané destinace, a tim bude mit dopad

na cestovni ruch.

Jednoduse feceno, eventy pusobi jako lakadlo pro cizince k navstéveé dané lokace
a tim padem k utraceni penéz za ubytovani, jidlo, volné aktivity v destinaci.
Eventy také poméhaji vybudovat image v myslich turist, ktefi nikdy danou
lokaci nenavstivili a diky mediim upoutaji pozornost k destinaci, kde event

probihd (Jayswal, 2008, 252).

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) vymezuji nasledné znaky eventu:
e jedinecnost a originalnost
e vymezen V urcitém cCase
e spojen s konkrétnim mistem
e um¢le vytvorend, dopfedu napldnovana udalost
mezi dalsi znaky eventu fadime:
e mistni pfesah
e spojen se silnym zazitkem
e pevny harmonogram

¢ vyzaduje osobni pfitomnost navstévnikt

Cinitel zvysujici poptavku

pfedem stanoveny rozpocet

¢ na financovani a potfadani se podili vice subjekti

2.5.1 Event tourism
V posledni dob¢ se stale vice setkavame s tim, ze turisté jedou do dané destinace,
aby navstivili urCitou konkrétni, pfedem zvolenou udalost. Tento jev ndm charakterizuje
»event tourism*, ktery patii mezi soucasné trendy cestovniho ruchu. Hlavni vliv na

vznik a existenci event tourismu ma rostouci zajem o zazitek.
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»Event tourism lze definovat jako systematické planovani a rozvoj faktora
budujicich image atraktivit a destinaci. Trzni segment zahrnuje tc€astniky cestovniho
ruchu, ktefi cestuji, aby navstivili urCitou udalost, nebo ktefi mohou byt motivovani
k navstéve urcité udalosti mimo domov* (Getz, 2008, 409).

Ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu nachazime event tourism pod heslem
,»akeéni cestovni ruch®, kde je definovan jako: ,,forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici
jsou motivovani velkou udalosti® (Paskova, Zelenka, 2002, 14).

Events maji dopad i na vytvafeni image destinace, jak doklada ve své knize
Palatkova (2006, 130): ,,Svoji roli, pozitivni nebo negativni, pfi vytvareni image

destinace sehravaji rovnéz akce a udalosti®.

2.5.2 Klasifikace eventii v cestovnim ruchu
V nésledujici kapitole se zabyvdm rozdélenim eventli z mnoha hledisek podle

odborné publikace Nové trendy v potfadani akci a udalosti (events) v cestovnim ruchu.

Dle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) délime eventy na:
e Eventy podle cilovych skupin
Klade daraz na hledisko ucastnikii. Podle toho délime eventy na uzavrené a
oteviené. Mezi uzaviené akce patii soukromé akce, které jsou potadany pro

piesné definovanou cilovou skupinu. Oteviené eventy jsou piistupné vSem.

e Eventy podle vstupného
Podle tohoto ¢lenéni rozdélujeme eventy na volné a na ty, kde se plati

vstupne.

e Eventy podle mista konani
Vybér mista eventu ovlivituje celou akci, a proto patii mezi dilezita hlediska
pfi planovani eventu. Spravna volba mista dokdze pfeménit obycejnou akci
ve vyjimecnou a umocni tak zazitek navstévnika.

Rozlisujeme eventy indoor (pod stfechou) nebo open air (venku).
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e Eventy podle poradatelského subjektu
Eventy muze poradat fada subjekti. Mezi takové subjekty patii: instituce
pusobici v oblasti vetejné spravy (mesto, obec, kraj), neziskové organizace
(Skola, sdruzeni), obchodni spolecnosti nebo fyzické osoby. Pii realizaci
eventu dochdzi ke spolupraci mezi riznymi subjekty a s tim souvisejici 1

financovani z vice zdroj.

e Eventy podle velikosti (podle poctu ticastniki)

— mega eventy: nad 500 000 uc¢astniki
velké eventy: 100 000 — 500 000 tcastnikt
strredni eventy: 10 000 — 100 000 ucastnikt

— malé eventy: méné nez 10 000 ucastnika
Vyse uvedené Clenéni neni zcela objektivni. Pii hodnoceni pocétu ucastnika
by se mélo také ptihlizet k velikosti dané destinace, kterd event potada.
Dalsi skute¢nost, ktera ovliviiuje Uc€ast je vstupné. Pii volném vstupu je

pocet Gcastnikli samoziejmée vetsi.

e Eventy podle vyznamu

— eventy mezindrodni: nejvétsi akce na mezinarodni urovni, setkava se
tu obrovské mnozstvi navstévnikli a cela akce ma pro destinaci
vyrazny ekonomicky dopad

— eventy ,,znackové‘: jsou spjaté s ur€itym mistem, vytvari jeho image

— eventy regionalni: navstévnost je spiSe omezena na obyvatelstvo
Z mistniho regionu

— eventy mistni: vytvaii vyznamnou nabidku pro mistni obyvatele a

navstévniky z blizkého okoli

e Eventy podle doby trvani
— eventy krdtkodobé: 1 den
— eventy strednédobé: n¢kolik dni
— eventy dlouhodobé: delsi nez tyden
Je dulezité rozliSovat dobu trvani eventu a dobu ucasti na eventu. Obvykle je

doba trvani eventu shodnd s dobou pfitomnosti tcastnikli, u nékterych je vSak
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doba rozdilna. Samotny event muze trvat dlouho, ale tucast jednotlivych
navstévnikh mize byt jen nékolik hodin — pfedevsim u vystav apod. Nekdy
dochazi i k opakované navstéve béhem trvani eventu napt. Gcast na jednotlivych

sportovnich disciplinach.

e Eventy podle periodicity realizace
RozliSujeme eventy pravidelné, které maji na zaklad¢é pravidelného konéni
vybudovanou ur¢itou ,,znacku kvality“. Maji ptiznivy vliv na navstévnost a
image destinace. Na druhé strané existuji i jednordzové, neopakovatelné

eventy oslavujici ojedin€lou udalost.

e Eventy podle obsahového zaméteni (tematicke)
o fkulturni: festivaly, ptehlidky, hudebni festivaly, venkovni
pfedstaveni, koncerty, muzikaly

e Sportovni: sportovni akce a ,,mega‘ akce, eventy orientované na
navstévniky, na Gcastniky, eventy v oblasti rekreacniho
sportu

e eventy zamérené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy:
folklorni akce, festivaly, pfehlidky, mistni zvyky,
rekonstrukce bitev, vojenskych udalosti, historické akce
a pfedstaveni, gastronomické akce, akce, spojené
s urc¢itou legendarni postavou, mytem nebo udalosti

e spolecenské a zabavni eventy: venkovni zabavné akce, soutéze,

recesistické akce, plesy, tematické
parky a volno€asova centra
e nabozZenské eventy: cirkevni svatky a udalosti, pouté, navstévy
vyznamnych cirkevnich piedstavitelti, setkani
véticich
e specifické eventy: kongresy, incentivni akce, veletrhy, vystavy,
eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie
e ostatni eventy: svatebni eventy, politické eventy, firemni eventy a

jiné

22



2.5.2.1 Rekonstrukce bitev a vojenskych udalosti

V posledni dobé se zvySuje zdjem o eventy vychazejici z mistnich tradic a
zvyktl. Tento fakt je zptsoben tim, ze lidé prahnou po zézitku a originalnosti produktu
v cestovnim ruchu. Tento zazitek jim zajisté piinese navstéva rekonstrukce bitvy
popiipad¢ néjaké vyznamné vojenské udalosti.

Rekonstrukci bitvy mizeme povazovat za hru nebo ptedstaveni, pti které se
ucastnici snazi vytvofit obraz urcité historické udalosti. Snazi se nejpfesncjSim
zpusobem vystihnout, jak se udalost v ddvnych dobach odehrala. Timto zazitkem Si
divdk také ptiblizi a pfipomene historii. Obvykle fadime rekonstrukci bitvy mezi
zakladni body programu vzpominkovych a pietnich akei.

Mnohdy se miizeme setkat i s mezinarodnim pojmem ,,re-enactment®. Jedna se o
souhrnny pojem pro zivou historii, vychazejici z prace anglického historika a filozofa
Robina George Collingwooda. Re-enactment zna¢i snahu co nejrealistitéji znazornit
historicky dolozené udalosti. Hlavnim ukolem neni pouze znazornit vojenska stfetnuti,
ale také studovat, pochopit a znézornit kazdodenni zivot ptisluSné doby. Lidé, ktefi se
ucastni téchto ukazek, neoslavuji valku, ale prokazuji zajem o dé&jiny a jejich aktivni

prozivani (http://www.kvhwest.com/index.php?id=derfreiwillige).

Ptedstavitelé¢ rekonstrukce bitvy neboli ,herci“ jsou obvykle amatéfi, kteti
navstévuji riznd mista Zemé s cilem priblizit lidem danou udalost. Rekonstrukce jsou
vSak pro herce konickem a travi tim svij volny ¢as. MlZeme zde potkat muZe, Zeny,
déti, star$i osoby, ktetfi maji za tkol ztvarnit svou historickou osobnost. Ve skute¢ném
zivoté maji tito lidé rizna povolani od hasicd, uciteld, lékart pfes vojaky az po
profesionalni historiky. Tito lidé se midzou sdruzovat do rtznych skupin, spolkd,
organizaci, které se zabyvaji touto problematikou. Mezi takovéto skupiny muizeme
zafadit napf. Projekt Austerlitz a organizaci C.E.N.S. (Stfedoevropskd Napoleonska
spolecnost).

Zinscenovani bitev predstavuje obvykle velmi naro¢ny projekt. Aby byla
potadana akce co nejvérohodnéjsi, musi si vSichni predstavitel¢ zabezpecit své kostymy,
uniformy a rtizné doplnky. Podstatnou soucasti jsou také kon€, kocary, vyzbroj, vystroj,
bez kterych by bitva nemohla byt zrealizovana. Mnozi se snaZi po prostudovani
piislusné literatury znazornit boje co nejpiesnéji. To vyZaduje znalosti, vojensky vycvik
a disciplinu. Mezi nezbytné pfedpoklady patii samoziejmé vydrz a kondice pti dlouhych

pochodech v obtizném terénu, spani v polnich podminkach a technicka zruc¢nost.
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Turistovi se nabizi cela fada zrekonstruovanych bitev, které mulize navstivit.
Nejcastéjsi predlohou jsou napoleonské valky, prusko-rakouska valka, prvni a druhd
svétova valka.

Mezi nejznaméjsi rekonstrukce bitev patii:
e Bitva tfi cisaii — podrobny popis v paté kapitole
e Bitva na Bilé hote
e Bitva u Grunwaldu
e Bitva uJeny

e Bitva u Waterloo

Bitva na Bilé hore - Cesko

8. 11. 1620 na navrsi Bilé hory nedaleko Prahy, proti sobé stanula vojska
Ceskych stavii na jedné strané, a vojska Katolické ligy a cisarské armady na strané
druhé. Tato bitva vedla k rozpoutani tficetileté valky.

Tato tematika se stala inspiraci pro sdruZeni ,,Bila hora 1620 a RKC o. s., kteii
ptipravuji spole¢né s méstskou ¢asti Praha 6 rekonstrukci bitvy na Bilé Hofe 1620. Aby
si divaci mohli vytvofit lepSi obraz o Zivoté¢ vojaku, nabizi se jim prohlidka staji a
vojenského lezeni, dale si zde navstévnici mohou poslechnout historické hudebni
skupiny, uvidi ukazky vycviku vojakt atd. Akci doprovazi historické trzisté s dobovymi
stanky. Findle celého dne ptfedstavuje bitva, které se ucastni n¢kolik stovek ucinkujicich
doplnéno hudbou a pyroefekty. Bitva je realizovana tak, aby se co nejvice podobala
skute¢né historické udalosti.

Rekonstrukce bitvy probiha kazdoro¢né jiz od roku 2005 vzdy v mésici zafi.

Bitva u Grunwaldu - Polsko

V cervenci 1410 doslo k legendarni bitvé u Grunwaldu. Spojené polské a
litevské armady vni zcela novym, modernim pojetim boje vitézi nad odvekym
nepfitelem, kterym je Rad némeckych rytifi.

Na pocest této bitvy se kazdoroéné potradaji rekonstrukce, jichz se ucastni
desitky skupin historického Sermu a stovky ucastnikli. Akce je soucasti oslav ,,Dny
Grunwaldu®, organizovana obci Grunwald. Utelem tohoto setkani je podporovat
historii, tradice a stara femesla. Hlavnim bodem setkani je zinscenovani bitvy u

Grunwaldu. Od roku 1998, kdy byla prvni rekonstrukce, se zde setkava vice nez 3000
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fanouskl stfedovéku z celého svéta. VSe se odehrava pied ocima vice jak sto tisic

divakda.

Bitva u Jeny - Némecko

14. fina 1806 se odehrala bitva u Jeny a bitva u Auerstedtu. Tato dvojbitva byla
stfetem napoleonskych valek, kdy francouzsky cisai Napoleon porazil pruské jednotky
prince Hohenlohe.

Kazdych pét let porada sdruzeni AG Jena 1806 u prilezitosti oslavy bitvy u Jeny
a Auerstedt vzpominkové akce s re-enactmentem. Akce probihaji vzdy Vv fijnu na bojisti
u némeckého mésta Jena. V loniském roce (2011) probéhlo 205. vyroci bitvy. Vojenské

skupiny pochézely z celé Evropy a k vidéni bylo pies tisic historickych uniforem.

Bitva u Waterloo - Belgie

Témér kazdy si pamatuje z hodin d&jepisu na bitvu u Waterloo, ktera predstavuje
posledni a rozhodujici bitvu napoleonskych valek. Stietla se zde francouzska a
spojenecka vojska (britsko-nizozemsko-pruska) vojska. Bitva se odehrala roku 1815 a
meéla za nasledek porazku Francouzi a definitivni odstoupeni Napoleona.

Kazdy rok si belgické mésto Waterloo pfipomind Napoleonovu porazku. Sjizdi
se tu tisice nadSencl pro vojenskou historii, ktefi se podili na rekonstrukci bitvy. Bitvy
se ucastni kolem t#i tisic vojaki. Clenové skupin pochazi z Francie, Némecka,
Nizozemska a Ruska. Zapojuji se i Cesi, ktefi jsou soulasti rekonstrukce bitvy u

Slavkova.
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3 CILE

Hlavnim cilem mé bakalaiské prace je popsat event jako soucdst potencidlu
cestovniho ruchu dané destinace na piikladu rekonstrukce bitvy tii cisafti ve Slavkoveé u

Brna.

3.1 Dil¢i cile
— charakteristika eventu
— analyza cilové skupiny
— analyza navstévnosti vzpominkovych akci
— analyza vyuziti stravovaciho a ubytovaciho zafizeni
— zhodnoceni propagace
— zjisténi vlivu eventu na navstévnost dalsich historickych mist v okoli
— analyza pfani turistt

— zjisténi navstévnosti podobnych eventl
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4 METODIKA

V ramci zpracovani mé bakalarské prace byly pouzity metody primarni analyzy,

sekundarni analyzy a ptipadové studie.

4.1 Primarni analyza

,Primarni data jsou udaje ziskané pro konkrétni ucel. Jak jiz bylo feceno,
ziskavame je vlastnim vyzkumem, ktery muze byt kvalitativni (ptame se pro¢) nebo
kvantitativni (zjiStujeme mnozstvi)“ (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 38).

,Primarni nebo puvodni vyzkum, ktery ptfedstavuje poprvé shroméazdénd data
ziskana ptimo v terénu‘ (Némcansky, 2001, 65).

Primarni analyza probé&hla na zdklad€¢ dotaznikového Setfeni, které probéhlo
v prosinci 2011 v ramci vzpominkovych akci s rekonstrukei bitvy ve Slavkové u Brna
na dvou riznych mistech. Nejprve probéhlo Setfeni piimo na ,,bitevnim poli* u vesnice
Tvarozna, kde se odehrala samotna rekonstrukce bitvy a druha faze dotazovani se
pfesunula na namésti Slavkova u Brna, kde vrcholily vzpominkové akce zavére¢nym
defilé vojsk. Bliz§i informace jsou uvedeny V kapitole vysledky. Dotaznik jsem
vypracovala na zakladé vzorového dotazniku agentury Czechtourism a doplnila jsem ho

o otazky potfebné pro ucely mé prace.

4.2 Sekundarni analyza

Metoda sekundarni analyzy spociva ve zpracovani jiz existujicich dat, kterd byla
shromazdéna pro jiny ucel. ,,Sekundarni vyzkum piedstavuje informace ziskané z jinych
dostupnych zdrojti, bud’ vnitinich (napt. daje o poctu ubytovanych osob) nebo vnéjsich
(napft. ze statistik rodinnych u¢tl apod.)* (Némcansky, 2001, 65).

,Metoda sekundarni analyzy je zvlaStni metodou, ktera systematicky hodnoti
ne¢kolik tematicky stejné zaméfenych praci, vyhodnocuje je znovych kritérii a

zobeciiuje poznatky na kvalitativné nové arovni (Cihovsky, 2006, 11).
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4.3 Pripadova studie
Obecné muzeme piipadovou studii chapat jako: ,,detailni studium jednoho

ptipadu nebo nékolika malo ptipadt (Hendl, 1997, 104).

,»Vyzkumné piipadové studie si kladou za cil zachytit komplexnost spolecenskych
jevi, namisto jejich redukce zdarazilovanim méfitelnych proménnych a sledovanim
omezené sady parametra® (Strach, 2007, 22).

,Metodologie piipadovych studii patii mezi ustidlen¢ sméry kvalitativniho
vyzkumu® (Strach, 2007, 25). Pfipadové studie mizeme pouzit k prizkumnému,

popisnému a vysvétlujicimu typu vyzkumd.

Vyzkum pomoci piipadovych studii zahrnuje nésledujici postup, ktery lze

strukturované shrnout do nékolika bodu:

e hodnoceni vhodnosti metodologie

e vybér metody sbéru dat

e Stanoveni vyzkumného vzorku

e Vytvorfeni protokolu ptipadové studie

e navstéva vyzkumného subjektu

e zpracovani ziskané evidence

e analyza a hodnoceni ziskané evidence

e analyza v ramci piipadové studie

e napsani ptipadovych studii

e vyvozeni vyzkumnych zavéri

(Strach, 2007, 26)
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5  ZAKLADNI UDAJE O EVENTU

Je ptesné pll osmé. Po malé chvili se slunce vyhoupne nad obzor a zlistane viset
na obloze kdesi nad Slavkovem. VSichni zmlknou pii pohledu na nadhernou
podivanou, na purpurovy kotouc, ktery se objevil nad bojistém. Je to chvile, ktera
plodi zazraky. Slavkovské slunce se stane pojmem. Nez vecCer zapadne, piinese
jedné strané vitézstvi, druhé pordzku, tisicim lidi smrt a nestésti. (Uhlit, 1984,

267).

Dne 2. prosince 1805 se odehrala jedna z nejvyznamnéj$ich bitev — bitva u
Slavkova, kterd se zapsala do d&jin celého svéta. Cisat Napoleon v ni porazil armady
rakouského cisate Frantiska I. a ruského cara Alexandra I.

Bitva u Slavkova zanechala v regionu hlubokou stopu a na zakladé¢ této udalosti se
na slavkovském bojisti poradaji kazdorocné pietni a vzpominkové akce spojené
s rekonstrukei bitvy. Vzpominkové akce probihaji vzdy o vikendu nejbliz§Sim druhému
prosinci. Cela akce piivadi do mésta i regionu bojisté desetitisice navstévnikd, ktefi se
muizou zucastnit jak hlavnich bodl programu, tak navstivit celou fadu doprovodnych
akcei €1 expozice a vystavy Historického muzea na zdmku ve Slavkové€. Hlavnimi body
programu jsou sobotni bitevni ukdzka pod kopcem Santonem, vecerni defilé
s prehlidkou a ohnostrojem ve Slavkové u Brna a nedé€lni poledni pietni akt na Mohyle
propojuje obce bojisté, je vyznamnou soucasti regionalni kultury, a diky historickému
vyznamu samotné bitvy u Slavkova dalece piekracuje hranice Ceské republiky.

Povazuji za dileZité upozornit, Ze se nejedna o ,,oslavy* bitvy u Slavkova nebo
,»oslavy* Napoleona, jak si mnozi mysli a i v tisku se tyto pojmy né¢kdy vyskytuji. Jedna
se o vzpominkové akce, neoslavujici hrdinské Ciny vojakd a vojevidci, ale jde o
piipominku obéti tehdejSich obyvatelii a pfedevSim tisice zmatenych zivotl vojaka
obou stran. Podivana na rekonstrukci bitvy ma v mladych lidech vyvolat myslenku o

nesmyslnosti valek a pifivést je k zamysSleni.

5.1 Pocatky tradic vzpominkovych akci
Prvni vzpominkové akce se zacaly objevovat jiz t€sn€ po bitv€. Odhalovaly se
obrovské pocty mrtvych a zmrza¢enych muzl z riznych koutt Evropy, kteti vyvolavali

Vv lidech mnoho soucitu. Lidé pecovali o jejich pohiebisté a pfipominali si pamatku
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padlych, a tak se stali prukopniky vzpominkovych akci. Tyto akce se staly hlavnim
pfedmétem zajmu vznikajicich spolkt a klubii zabyvajici se vojenskou historii.

Podle Kopeckého (2009) nejprve zacali 1idé projevovat uctu po obétech bitvy, po
svych pribuznych, znamych a po spoluob¢anech, kteii zahynuli v disledku kruté bitvy,
ktera méla znicujici dopad pro vSechny. Na jejich hrobech stavéli obyvatelé dievéné
ktize, pozd¢ji zelezné a kamenné pomniky. Veskeré informace o bitvé se zapisovaly do
kronik. V roce 1818 byl v Brn¢ odhalen Pamatnik miru, ktery se stal dominantou bitvy.
Také se v okoli traduje mnoho povésti o bajném ruském pokladu, ktery se ma nachazet
v okoli bitvy. Jiz n¢kolikrat probéhlo hledani, ale zatim bylo netspésné. S rostoucimi
lIéty se objevovaly dalsi pomniky a pamétni desky. Bojisté se stalo hlavnim cilem
mnoha geografl a historik, ktefi vydavali ve svych publikacich nova zjisténi.

Kopecky (2006) vysvétluje, ze se pietni vzpominky odehravaly i na jinych
mistech neZ na byvalém bojisti a to proto, ze ranéni z bitvy skonavali po riznych
vyrostly pomniky zemielych. Dalsi vzpominka na bitvu prob&hla formou velkych ohiti
Vv obcich a méstech slavkovského bojisté v roce 1905, kdy bylo sté vyroci bitvy. Vyslo

také mnoho ¢lanki v novinach a publikaci u nés 1 ve svété.

Dle Kopeckého (2009) byl dalsi vyznamny rok 1930, kdy byl postaven na kopci
Zurai pamatnik s bronzovym reliéfem znazoriujici rozmisténi vojsk. Téhoz roku se
konala ,,I. Napoleonska vystava®“. O dva roky pozd¢ji byly vybudovany Napoleonska

knihovna a Napoleonské muzeum.

Kopecky (2006) tvrdi, ze k Gtlumu vzpominkovych akci dochazi v obdobi 2.
svétové valky. V 60. letech se zacaly tradice opét obnovovat. Od 70. let se zacali
objevovat jednotlivci v riznych historickych uniformach, kteti setkanim dodavali
kouzlo davné historie. Tradici byly Jifikovické ohné a pietni akt na Mohyle miru.
Rekonstrukce bitvy v dnesni podobé byla jesté nemyslitelnda a nebyly pro ni ani
potfebné pocty vojakil v historickych uniformach. Ti, co pfijeli, si zaSermovali a
vyménovali si informace. Vzpominkové akce byly poprvé vyrazné organizovany pii
175. vyro¢i bitvy v roce 1980, doprovazeny riznymi seminafi a aktivitami v obci
Tvarozna. Obrat nastal v roce 1989, kdy se na poli pod historickym navr§im Santonem
Vv obci Tvarozna uskutecnila prvni vétsi rekonstrukce. O rok pozdéji to byla zase o néco

bohat$i podivana s vétsim poctem ucastniki. V nasledujicich letech i diky vzniku
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dalsich klubii vojenské historie akce postupné nabyla dneSnich rozmért. Konaly se
pravidelné tfidenni akce na prelomu listopadu a prosince s rekonstrukei boji pod
Santonem.
V roce 2003 byla zaloZena neziskova nadnarodni spole¢nost C.E.N.S — Central
European Napoleonic Society a byla oteviena Nau¢na stezka po slavkovském bojisti.
Jubilejni 200. vyro¢i v roce 2005 piineslo velkolepé vzpominkové akce, kdy
vyrostly nové pomniky a byly vydany nejriznéjsi publikace. Doslo k otevieni infocentra

Austerlitz Rohlenka a také k odhaleni pomnikd tii cisait u ZbysSova.

5.2 Organizacni a realiza¢ni sloZeni tymu

V 90. letech minulého stoleti, kdy se potadaly dil¢i vzpominky (Prace — pieta,
Jitikovice — Jitikovické ohn¢, atd.), mélo na starost organizaci téchto akci mésto
Slavkov u Brna.

Po zaloZeni obecné prospésné spolec¢nosti Mohyla miru — Austerlitz se akce
rozsitila na vétsi ¢ast izemi slavkovského bojisté, a zastieSenim se ujala pravé uvedena
0.p.S., Vniz bylo sdruZzeno nékolik obci na uvedeném tzemi, ale i pravnickych a
fyzickych osob s touto ¢innosti spjatych ¢i sympatizujicich.

Pfi 200. vyro€i bitvy tii cisaid v roce 2005 se organizaci zabyvaly samostatné jak
obecné prospésna spole¢nost Mohyla miru — Austerlitz, tak samostatné mésto Slavkov u
Brna, coz ale nepfineslo mnoho uzitku.

V roce 2007 doslo ke spojeni obou poradatelskych stran a pofada se pouze jedna
jedina a koncepéné propojend akce.

Vzpominkova akce se stala jednou z priorit v ramci Jizni Moravy a Jihomoravsky
kraj ji ze svého rozpoctu pravidelné kazdorocné podporuje, pficemz piijemce je mésto
Slavkov u Brna a je také generalnim organizatorem hlavniho programu. Slavkov
spolupracuje samoziejmé s obcemi Tvaroznd, kde probihéd rekonstrukce bitvy a s obci
Prace, ve které se uskutecniuje pietni akt u paméatniku Mohyly miru. Nékteré obce na
slavkovském bojisti vyuzivaji pfitomnosti vojsk a vojakt k poradani drobnéjsich akci na
svém katastru, coz si ziskalo u mistnich obyvatel velkou popularitu. Navstévnik pak vSe

vnima jako jeden celek, jako jednu vzpominkovou akci, coz je cilem tohoto eventu.

Samotna produkce vzpominkovych akci ptipada spole¢nosti Projektu Austerlitz —
AusterlitzPro s.r.o., ktera jiz po né€kolikaté zvitézila ve vybérovém fizeni pro tuto

zakazku.
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5.2.1 Projekt Austerlitz

Projekt Austerlitz je svym charakterem neziskova aktivita. Podileji se na ni
instituce a lidé, jejichz hlavnim smyslem a zajmem je prohloubeni vztahu k historii,
rozvoji tradic a samoziejmé propagace celého regionu. Jeho hlavnim poslanim jsou
pietni a vzpominkové akce na zacatku prosince odehravajici se na riiznych mistech
slavkovského bojisté, pocinaje Mohylou miru, pfes Zuraii aZ po navrsi Santon, kde je ke
shlédnuti hlavni rekonstruk¢ni bitva.

Projekt Austerlitz je uspéSnym pokraCovanim Projektu Austerlitz 2005, ktery
vznikl v roce 1998 dohodou mezi témito subjekty: Tvarozna u Brna, Napoleonska Unie
Ceské republiky (dnesni CENS), Davay Communications a mésto Slavkov u Brna.
Jelikoz byly vzpominkové akce do této doby pomérné¢ nekoordinované, za hlavni cil si
zvolily tyto subjekty spolupraci pfi pfipravach téchto akci. Pozdé&ji se k Projektu také
ptihlasila obecné prospé$na spolecnost Mohyla miru — Austerlitz. Projekt Austerlitz
2005 kazdoro¢né poradal zimni vzpominkové akce na bitvu u Slavkova a dale obnovil
tradici letnich Napoleonskych dnd, jez pfipominaji vyro¢i narozeni cisaie Napoleona.
Pro velky uspéch aktivit Projektu Austerlitz pfi organizaci 200. vyro¢i bitvy, byla

dohoda prodlouZena a z nazvu zmizel letopocet 2005.

Ukoly Projektu Austerlitz

e piiblizovat toto historick¢é obdobi Siroké vefejnosti zajimavym a divacky
atraktivnim zptisobem;

e piiblizovat a koordinovat vzpominkové akce napoleonskych bitev na naSem tzemi
a udalosti s nimi spojené a to v ndvaznosti a ve spolupraci s podobnymi aktivitami
v Rakousku, Némecku a Polsku;

e podporovat védomi historické soundlezitosti nasi zemé& a regionu s historickym
vyvojem v procesu integrujici se Evropy;

¢ napomahat hlub§imu poznani historie a kultury podporou tematickych piednasek a
semindil, expozic, filmovych dokumentt apod.;

e svou Cinnosti vytvafet takové aktivity, které budou pfitahovat zdjem turisth
Z tuzemska 1 zahrani¢i a tim pfispét k celkové podpote turistického ruchu v tomto

regionu;
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e podporovat a propagovat veskeré CcCinnosti, smétujici k rozvoji regionu pii
zachovani jeho historické a kulturni jedinecnosti

(http://www.austerlitz.org/projekt-austerlitz a1493).

522 C.EN.S.

Dalsim velmi vyznamnym subjektem, bez kterého by vzpominkové akce nemohly
probéhnout, je Stfedoevropska napoleonska spolecnost — C.E.N.S. (Central European
Napoleonic Society). Predstavuje volné sdruzeni jednotek re-enactmentu, ,,Zivé historie*
vénujici se obdobi francouzské revoluce a napoleonskych valek. Organizace navazuje
na zakladni hodnoty v oblasti vycviku, vystroje a vyzbroje, iniciované Evropskou
napoleonskou spole¢nosti. Hlavnim tkolem je koordinovat ucast svych ¢leni na
vzpominkovych a jinych akci re-enactmentu. Pfevazna Cast jejich akci probiha ve
stfedni Evropé, inspirovanych tazenimi let 1805, 1806, 1807 a 1813.

C.ENN.S. byla zalozena vroce 2003 zastupci klubii vojenské historie z Ceské
republiky, Slovenska a Rakouska.

Organizace neni registrovanym sdruzenim, ale je pfedev$im sdruzenim z4jemct o

vojenskou historii. V souc¢asné dobé sdruzuje vice nez 500 uniformovanych vojakd.

5.3 Cilova skupina

Cilova skupina eventu neni jednozna¢né definovana, jedna se o turisty z Ceské
republiky stejné jako ze zahrani€i, jsou to nadSenci vojenské historie stejné jako
obycejni laikové, akce je urcena jak pro seniory, tak pro rodiny s détmi. Program eventu
¢ita celou fadu dil¢ich akei a aktivit, jeZ nabizi moZnost U€asti jednotlivym skupinam
vysSe uvedenym (napi. vojenské piehlidky a lezeni, nacviky, rekonstrukce bitvy, pietni
akty, jarmarky, zivé historie, tematické prohlidky zamku, divadélka, hudebni

vystoupeni, seminaie, besedy o historii a bitve, atd).

5.4 Rozpocet

Rozpocet eventu se pohybuje v jednotlivych letech v riznych castkach, jak jsem
se jiz zminovala, vzpominkové akce patii mezi priority Jihomoravského kraje, a proto je
kazdorocné podporuje dotacemi, na kterych je event zéavisly. V lofiském roce (2011)
bylo na vzpominkové akce vy€lenéno cca 2,350.000,- K¢, z toho 1,000.000,- K¢ ¢inila
dotace z rozpoctu Jihomoravského kraje. Zbyvajici podstatnou ¢ast zdroju si zajistil

producent akce (AusterlitzPro) sdm. Pro letosni rok (2012) pocita mésto Slavkov u Brna
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se snizenym rozpoctem, jelikoz dotace Cini jen 500.000,- K¢, coz je o polovinu mensi
nez piedesly rok. Celkovy rozpocet akce pro rok 2012 se predpoklada o cca 1,000.000,-
K¢ mensi nez v roce 2011. Vzpominkové akce tak piijdou o podstatnou ¢astku, kterd

bude jisté chybét. Doufejme, Ze tento nepiijemny fakt neovlivni kvalitu celého eventu.

5.5 Sponzoring
Jak jsme se jiz dozvéd€li v predchozi kapitole, potfadani vzpominkovych akci

s rekonstrukci bitvy neni nijak levnou zélezitosti, a proto zde uvadim seznam sponzort,
bez kterych by se event nemohl uskuteénit. Rada z nich jsou jiz ovéfenymi partnery a
sponzoruji akci ponékolikaté. Novi sponzofi jsou ovSem organizatory vitani.
Generdlni partner: Ceskomoravsky cement Heidelbergcement Group
Hlavni partner: Centréla cestovniho ruchu CR Czechtourism
Medialni partner: Ceska televize, Radio Petrov, Radio Kiss Hady, Cesky rozhlas Brno
Partner: Austin Powder Service CZ s.r.o,

Explosia s.p.,

Moravska banka vin,

Staré posta pozoticka,

Ceska centra,

Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava,

Integrovany dopravni systém Jihomaravského kraje — IDS JMK,

Obce Slavkovského bojiste,
Sponzor: Sita CZ a.s,

Cement hranice a.s.,

Obchodni domy IRO,

Technicky a zkuSebni tstav stavebni Praha,

Ledopa Group s.r.0.

Akci podporuji také Technické sluzby mésta Slavkov u Brna a déle slavkovské

zakladni $koly Komenského a TyrSova, jez poskytuji ubytovani vétsing ucastnikti akce.

5.6 Propagace
Vzpominkové akce ve Slavkové u Brna kaZzdoro€né navstévuje desetitisice lidi
z Ceské republiky a zahrani¢i, ¢ili povédomi o eventu je na dobré tirovni. Aby se

informace o pofadani historického eventu §ifily dal, je dalezité vytvotit dobrou reklamni
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kampanl a akci fadné propagovat. Spravné zvolend propagace pak ke slavkovskému
bojisti prilaka vice turistd a podpofi tak cestovni ruch v regionu. O akci se turisté mohou
dozvédét z mistnich zpravodajli (naptf. Slavkovsky zpravodaj), regionalnich novin
(Vyskovsky tydenik) a z celostatniho tiku (napt. MF Dnes). Dale se potencialni
navstévnici mohou o eventu docist na riznych internetovych strankach jak oficidlnich,
tak neoficialnich webech, a také doslechnout v rozhlase nebo v radiu (napt. Radio

Petrov). Informace podavaji taktéz informacni turisticka centra v Jihomoravském kraji.

5.7 Program vzpominkovych akei 2011

Ve dnech 2. — 4. prosince prob&hly vzpominkové akce vénované 206. Vyroci bitvy
tii cisaid u Slavkova, kterych jsem se i ja méla moznost Ucastnit a provadét zde
vyzkumné Setfeni. Kapitola shrnuje hlavni body programu eventu. Oficialni
harmonogram je k dispozici v pfiloze 5.

Akci samotné predchazela fada program zahdjenych dnes jiz tradicni
rekonstrukci pochodu ¢tvrté kolony koaliéni armady od Olomouce V rezii Klubu

vojenské historie Ostrava s fadou zastavek v obcich ¢i méstech na trase pochodu.

e patek 2. prosince 2012
- Jitikovické ohné (Jirikovice, Zurar)
V patek do Slavkova, Tvarozné, Kienovic, na Starou postu, do Jitikovic a do

vvvvv

probihaly Jifikovické ohné v obci Jifikovice a na Zurani.

e sobota 3. prosince 2012
- rekonstrukce bitvy (Tvaroznd, pod Santonem)
- defilé vojsk zakoncené ohnostrojem (Slavkov u Brna)

Na sobotni dopoledne pfipadla burza militarii v orlovné v obci Slapanice,
soucasné se v zdmeckém parku ve Slavkové pfipravovaly francouzské jednotky na
bitvu, to byla posledni mozZnost ke stmeleni jednotek, aby pak bitevni ukazka
vypadala synchronizovan¢. Dale se konal pietni akt u vstupu do obce Jifikovice a
pravod obci k pomniku Norberta Brassina.

Odpoledne méli turisté moznost zhlédnout dlouho ocekavanou rekonstrukci

bitvy. Ta se odehravala u obce Tvarozna, pod kopcem Santon. Scénai byl letos

vvvvvv
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Pratecky kopec. Na bitevnim poli se utkalo na devét stovek vojaki, padesatka koni
a dvacet d¢l. Turisty neodradilo ani sychravé pocasi a bitvu sledovalo kolem osmi
tisic divakt. V roli Napoleona se navstévnikim ptedstavil herec Mark Schneider
z Virginie v USA, ktery nas poctil svou navstévou jiz podruhé a francouzského
cisafe hral 1 ve filmech. Bitevni ukdzku doprovazel komentatr historika a autora
popularnich knih o napoleonskych valkach Jitiho Kovafika. Divaci mohli vidét
fadu taktickych situaci, riizné zptsoby palby, jezdecké utoky a béhem vice nez
hodiny se spotfebovalo pfes tfi sta kilogrami stfelné¢ho prachu.

V pil osmé vecCer se slavkovskym naméstim rozeznély bubny a vrcholilo
zavérecné defilé slavnostnim priavodem vojsk. Nasledoval kratky proslov a byl
zahajen velmi plisobivy ohiostroj.

Béhem dne méli moznost turisté navstivit tradi¢ni femeslny a vanocni jarmark

a kostymované prohlidky zamku.

e ned¢le 4. prosince 2012
— pietni akt na Mohyle miru (Prace)
Nedélni dopoledne patiilo pieté. Jednotlivé jednotky a pfitomni navstévnici
uctili pamatku padlych a zemfelych. Byly polozeny vénce V Mohyle miru a
k pomniku vojakt bojujicim na Prateckém kopci.

Bé&hem nedélniho odpoledne se konaly prohlidky zamku a podzemi.

Krom¢ hlavnich bodi programu mohli turist¢ zhlédnout ftadu dalSich
doprovodnych akci a to vojenské piehlidky a leZeni, tematické vystavy, divadélka,

hudebni vystoupeni, nejrizngjsi besedy o historii a bitve.

5.8 NavS§tévnost

5.8.1 Utastnici
Aktivné se vojenskych cinnosti zucastituje rocné asi 800 organizovanych
,vojaklt“, jedna se o cleny evropskych spolki napoleonské vojenské historie v
uniformach armad Francie, Rakouska, Ruska a jejich spojencu. ,,Vojaci® pfichazeji
z Ceské republiky a z ostatnich zemi Evropy napf. z Italie, Rakouska, Polska, Belgie
Nizozemska, Mad’arska, Ruska a jinych. Pocet ucastniki se v roce 2011 vySplhal na
¢islo 900, coz je povazovano za prumeérny pocet. Napt. v roce 2005 pti 200. vyroci
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bitvyy se na eventu setkalo cca 3500 ,vojaki“ z24 zemi svéta

(http://www.austerlitz.org/tiskova-zprava-2011 al818). Pocet ucastniki a zemi, ze

kterych ptichazeji, se odviji od vyznamnosti vyroci.

5.8.2 Navstévnici
Navstévnost hlavniho programu vzpominkovych akei, rekonstrukce bitvy, se
kazdoro¢né pohybuje mezi 5 a 10 tisici divaky. Lonsky ro¢nik (2011) sledovalo na 8
tisic divaki, které neodradila ani neptizen pocasi. Rok 2005 pfinesl velmi hojnou ucast,

kdy se na bitvé seSlo na 30 tisic divaka (http://www.austerlitz.org/tiskova-zprava-

2011 al1818). Na navstévnost ma velky vliv i pocasi, které mizu mnohdy negativné
ovlivnit proziti celého eventu. Navstévnici jisté oceni volny vstup. Ostatni vstupné se
hradi pouze pii prohlidkdch expozic na zdmku, Mohyle miru ¢i dalSich muzeich na
uzemi slavkovského bojisté.

Dale je navstévnikim rekonstrukce bitvy vyhrazena zvlastni kyvadlova doprava

ze Slavkova u Brna a také posileni autobusovych spojti z Brna.
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6 POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU VE SLAVKOVE U BRNA

Historicky vyznamné mésto Slavkov u Brna lezi v Jihomoravském kraji, ptiblizné
20 km vychodné od Brna, v nadmotské vysce 210 m. Na severu obklopuje mésto

Drahanské vrchovina a na jihu Zdanicky les, jedine¢na mista pro vylety.

Mz¢ésto Slavkov u Brna se proslavilo pfedevsim prostiednictvim historie, kdy se
zde vroce 1805 odehrala slavna bitva tii cisafu. Diky této udalosti se zde turistovi
odkryvé celd fada pamatek spojenych s bitvou. Navstévnost mésta vzkvéta také diky své
pestré nabidce volnocasovych aktivit, velmi dobrym sportovnim zdzemim a piijemnymi
doprovodnymi sluzbami odehravajici se v krasném prostiedi. Mésto nabizi bohaté
kulturni vyuziti, ubytovani, vynikajici stravovani v mistnich restauracich a moznosti

vyletti do blizkého okoli.

6.1 Dopravni dostupnost
pfedpoklady rozvoje. Dopravni dostupnost ma znacny vyznam pii vybéru turistické
destinace, kterou chce turista navstivit. Aby mohl navstévnik své zvolené atraktivity
cestovniho ruchu docilit, je dalezité, aby k nim byly zfizeny piistupové cesty alespon
pro jeden druh dopravy.

Z hlediska dopravni dostupnosti ma mésto Slavkov velmi vyhodnou polohu,
jelikoz se do n¢j mizeme dopravit ze vSech stran prostfednictvim rtiznych dopravnich
prostiedkii. Necelych 10 km od mésta se nachazi dalnice D1, kterda mé velky vyznam
pro piiliv turistli. Soub&zné s dalnici se tahne silnice druhé tiidy 11/430 spojujici Brno a
Vyskov. Dalsi dileZitou spojnici je silnice €. 11/416 vedouci do Hodonina a silnice ¢.
[I/417 vedouci ptes vesnici Kienovice az do Brna. Pfi sjezdu z dalnice vede silnice
prvni téidy 1/50, kterou se mizeme dostat prijezdem pies nékolik mensich mést do
Uherského Hradisté, popiipadé az na hranice Slovenské republiky. Najdeme zde také
silnice tfeti tfidy spojujici okolni vesni¢ky v blizkém okoli.

Ve mésté miizeme také vyuzit hromadnou dopravu, a to Zelezni¢ni a autobusovou,
patfici do Integrovaného dopravniho systému Jihomoravského kraje. Zelezni¢ni trat
lezici na okraji Slavkova spojuje nasledujici mésta: Brno — Slavkov u Brna — Veseli nad
Moravou. Nedaleko od vlakového nadrazi se nachazi autobusové nadrazi, které je

hlavni zastdvkou pro linky regiondlniho, vnitrostatniho a mezindrodniho vyznamu.
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Mezindrodni turisté mohou vyuzit pro pohodInéjsi dopravu i leteckou dopravu, jelikoz

se asi 20 km od Slavkova nachazi Mezinarodni leti$t¢ Brno — Tufany.

6.2 Stravovaci zarizeni

Mezi dalsi sluzby, dulezité pro rozvoj cestovniho ruchu fadime stravovaci sluzby
Vv konkrétni destinaci. Témét kazdy turista pii navstéveé dané oblasti vyuziva v rizném
rozsahu obcerstveni ve stravovacich zafizenich. Proto je dulezité, aby destinace
disponovala rtiznymi druhy stravovacich sluzeb podle naro¢nosti turisti.

Po Slavkové je rozseto velké mnozstvi stravovacich zafizeni, konkurujicich si
riznou kvalitou a rozsahem sluzeb. Najdeme zde né€kolik restauraci provozovanych
V ramci ubytovacich zatizeni.

Mezi né patii restaurace v hotelech:

— Hotel Florian

— Sokolsky dim

— Hotel Olga

— Golf Hotel Austerlitz
Dale zde mizeme vyuzit restaurace provozované samostatng:

— Restaurace Bonaparte

— Restaurace Zamecka vinarna

— Zéamecka restaurace Austerlitz
Tyto tfi restaurace maji velmi vyhodnou polohu, jelikoZ jsou situovany na namésti, kde
se soustiedi nejvice turistl. Ostatni restaurace lezi v prilehlych ¢astech namésti jako
napt: Restaurace na Hradbach, Restaurace Gol, Pizzeria Vittorio, Restaurace Vergoz.
Pro mensi obcerstveni, odpocinek a dobiti energie se turistim Vv centru nabizi nékolik

rychlych obcerstveni, cukrarna a kavarna.

6.3 Ubytovaci zafizeni

Pro mésto Slavkov, jakoZto vyznamnou turistickou destinaci, je nutno poskytnuti
odpovidajicich ubytovacich sluzeb, které pfispivaji k rozvoji cestovniho ruchu.
Ptitomnost ubytovaciho zafizeni tak ovliviiuje délku pobytu turistli a pozitivné ptsobi

na zamé&stnanost tedy na mistni ekonomiku.
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Slavkov u Brna nabizi pomérné dost ubytovacich zafizeni, ale vzhledem k poctu
lizek disponuji malou kapacitou. Cesky staticky uiad uvadi podet lizek ve Slavkové
v Cisle 148 za rok 2010,
(http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabdetail.jsp?kapitola_id=653&potvrd=Zobrazit+tabulku&go

zobraz=1&druh_1 16=51&pro_7_29=593583&childsel0=8&childsel0=8&cislotab=C
RU9020CU&vo=tabulka&voa=tabulka&str=tabdetail.jsp)

coz je velmi malé mnozstvi. Nachazi se zde pét ubytovacich zafizeni hotelového typu,
tf1 penziony, tfi ubytovny a dvé ubytovani v soukromi. Pro ndro¢né turisty je moznost
vyuziti ubytovani v luxusni Vile Austerlitz, ktera je stylové zatizena z konce 19. stoleti.
V Ceské republice rozdélujeme ubytovani do kategorii a t¥id z hlediska nékolika
kritérii a to podle: kvality, nabizenych sluzeb a trovné vybavenosti. Vse

vyhodnocujeme podle Oficialni jednotné klasifikace ubytovacich zafizeni.

Dale uvadim zminovana ubytovaci zafizeni ve Slavkové u Brna, vzdy s cenou za osobu

na den, odvijejici se od typu pokoje, a poctem ltzek.

Tabulka 1. Ubytovaci zatizeni ve Slavkové u Brna (vlastni zpracovani)

nazev ubytovaciho cena pocet
zarizeni os/den luzek
Hotel Sokolsky dam*** 650 K¢ — 700 K¢ 46
Golf hotel Austerlitz*** 1100 K¢ — 1500 K¢ 60
Hotel Olga*** 420 K¢ —920 K¢ 50
Hotel Florian*** 500 K¢ — 880 K¢ 26
Lazensky dim Slavkov*** 650 K¢ — 1200 K¢ 23
Vila Austerlitz 2000 K¢ — 4000 K¢ 17
Penzion Austerlitz 400 K¢ 26
Penzion Radost 250 K¢ —400 K¢ 14
Penzion u Pastorkt 150 K& —330 K¢ 16
Ubytovani v soukromi 300 K& — 350 K& 10
Vanackova

Ubytovan,l v soukromi 200 K& 9
Zvonkova

Ubytovani na Hradbach 500 K¢ — 550 K¢ 8
Ubytovna Kfivanek 150 K¢ —250 K¢ 35
CELKEM 340

K letosnimu roku 2012 se celkovy pocet lizek ve Slavkové u Brna vySplhal az na

&islo 340, coz je jednou tolik vétsi &islo nez uvadi Cesky statisticky tfad za rok 2010.
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Ke zminénému Cislu jsem dospéla na zaklad¢ vlastniho prizkumu u jednotlivych

provozovatelii ubytovacich zatizeni.

6.4 Kulturné historicky potencial

Na rozvoj cestovniho ruchu ve Slavkové u Brna ma bezpochybn¢ nejvétsi vliv
udalost, ktera se zde odehrala v roce 1805, a to slavna bitva tii cisaft, ktera je znama po
celém svété. Diky ni vznikla fada pamatnych mist, ktera jsou hojné navstévovana turisty
a ti si cht&ji ptipomenout tuto udalost. Pro milovniky kultury a historie nabizi mésto i

dalsi kulturné historické pamatky pfispivajici k navstévnosti destinace.

6.4.1 Zamek Slavkov
Zamek Slavkov predstavuje nejzajimavéjsi dominantu mésta a patii ke skuteCnym
skvostim na izemi Moravy. Jedna se o barokni stavbu postavenou v prvni polovin¢ 18.
stoleti. Soucasti zdmku je také park o rozloze 16 ha zdobeny bohatou sochaiskou
vyzdobou a bazénky. V roce 2008 byl zamek zatfazen mezi ndrodni kulturni pamatky.
Kromé klasickych prohlidek zamek nabizi fadu ostatnich sluzeb a akci jako napf.

nejriznéjsi vystavy, koncerty atd.

6.4.2 Chram VzkriSeni Pané
Chram stojici v Cele slavkovského namésti patii mezi vyjimecné pamatky
klasicistni architektury v Ceské republice. Byl vybudovan v letech 1786 — 1789 pro
Véclava Antonina Kounice. Stavebni plany inspirované kostelem sv. Mati Magdaleny v
Patizi vyhotovil videnisky dvorsky architekt Ferdinand Hetzendorf z Hohenbergu.

Zajimavosti jsou tf1 kazatelny, jelikoz mé&l chram pivodné slouzit nékolika cirkvim.

6.4.3 Renesan¢ni radnice
Za dal$i vyznamny bod ke zhlédnuti povazujeme renesancni radnici, kterd patii
mezi nejstars$i stavebni pamatky mésta. Radnice byla vybudovdna v roce 1592 a

zajimavosti je gotické sklepni jadro. V soucasnosti zde sidli méstsky trad.

6.4.4 Pansky dim
Pansky diim je hodnotnou stavbou zrekonstruovanou v renesan¢nim slohu. Jadro
je stejné jako u radnice gotické a pozdé€ji byla celd budova upravena v klasicistnim

stylu.
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6.4.5 Zidovska synagoga
Synagoga byla postavena v 16. stoleti v ramci konstituovani zidovské obce ve
Slavkové. Stavba byla pivodné barokni, soucasnou podobu ziskala ptestavbou v roce

1858.

6.4.6 Zidovsky hibitov
Asi 1 km severné od meésta lezi slavkovské zidovské pohiebisté. Hibitov je
umistén ve svazitém terénu pod kapli sv. Urbana. Mlzeme zde najit nahrobky uz z 18.
stoleti. Hibitov je pamatkové chranén.
Za zminku a navstévu stoji také Kaple sv. Urbana, Kostel sv. Jana Kititele,

Spolecensky dim Bonaparte a méstské hradby.

6.5 Turisticky zajimavé lokality v okoli Slavkova u Brna

Jak jsem jiz zminovala na zacatku kapitoly, nejvétsi atraktivita spociva v kulturné
historickych pamatkach spojenych s bitvou u Slavkova. Proto nize uvadim turisticky
zajimavé lokality s odkazem na bitvu. VSechna tato mista se nachazeji v blizkém okoli

meésta.

6.5.1 Mohyla miru
Mohyla miru je pamatnik vypinajici se na Prackém kopci asi kilometr od obce
Prace. Byl postaven na pocest obéti Napoleonovy vitézné bitvy u Slavkova a jedna se o
prvni mirovy pamatnik v Evropé. Byl postaven podle zaméru knéze Aloise Slovaka
ucinit z bojového centra pietni ,,misto svétla“. V arealu se nachazi i muzeum, kde

muZou navstévnici vidét expozici bitvy tii cisafi.

6.5.2 Pamatnik Zurai
Vyznamnd dominanta spadajici do katastru obce Podoli. Jedna se o misto, ze
kterého Napoleon velel své vitézné arméade. Pro vzpominku zde stoji pamatnik v podobé

kvadru z roku 1930.

6.5.3 Santon
Santon je nazev kopce nad obci Tvaroznd. Opevnéni kopce mélo chranit
francouzskou armadu pted vojaky ruského generalporucika Bagrationa. Na poli pod

kopcem se kazdoro¢né porada ve vyroci bitvy jeji rekonstrukce.
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6.5.4 Stara pozoricka posta
Budova Staré pozotické posty lezi u statni silnice na poloviné cesty mezi Brnem a
Vyskovem. Jedna se o misto, kde Napoleon pfijal kapitulaci Rusko-Rakouskych armad.
V 90. letech 20. stoleti doslo k rekonstrukci a vzniklo zde muzeum slavkovské bitvy a

restaurace s hotelem.

6.6 Sportovné rekreacni potencial
Mésto 1akd turisty nejen svymi historickymi pamatkami, ale také fadou mist

slouzicich ke sportu a rekreaci.

6.6.1 Pé&Si turistika a naucné stezky

I pfesto, ze se ve Slavkové nachazi celd fada historickych pamatek, chybi zde
znacené cesty pro pé&Si turistiku. Ke kratS8im prochazkdm lze vyuzit krasny zdmecky
park nebo okoli slavkovskych rybnikili na okraji mésta.

Pro zdatn&jSi turisty z mésta vede jedind znaCend turistickd trasa, kterd je
oznacena zelenou turistickou znackou. Trasa vychéazi pfimo ze Slavkova u Brna,
prochazi zameckym parkem a pokracuje na kopec Urban s kaplickou. Dalsim dilezitym
bodem trasy je poutni vrchol zvany Lutr$ték. Zde je ke zhlédnuti barokni kaple
z poloviny 17. stoleti. Cesta protina obec Letonice a kon¢i v Bucovicich. Délka trasy je
18 km.

Slavkovem prochazi nau¢na stezka s oficidlnim ndzvem ,,Naucna stezka bitvy tii

A-N13

cisafti“. Tato stezka byla vybudovana vroce 2003 a zavede nds na pozorovaci
stanoviste, pfipominajici mista tehdejsiho bojisté. Naucna stezka zahrnuje 29 stanovist,
kdy na kazdém stanovisti turista miZe nahlédnout do historie prostfednictvim
mapovych panell se situaci bitvy a podobiznami veliteli. Délka stezky je vice nez 60
km. Na stezku jsou napojeny tii cyklotrasy pojmenované podle tii cisait: Napoleona,

Alexandra a Frantiska.

6.6.2 Cykloturistika
Pro ty, ktefi si chtéji vychutnat historické pamatky a krasy pfirody z kola,
prezentuje Slavkov bohatou nabidku mozZnosti pro vylety na kole. Uzemi Slavkova je
protkano fadou cyklotras, které se od sebe odliSuji riznou délkou a obtiZnosti.
Z hlediska terénu vedou cyklotrasy po silnicich, polnich a lesnich cestach. Déale uvadim

vypis jednotlivych cyklotras.
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— Brnénskd vinarska stezka: 71 km (Brno — Rajhradice — Ujezd u Brna — Slavkov u
Brna — Pozofice — Tvarozna — Brno LiSen)
— Dvé strany udoli Litavy: 84,5 km (Slavkov u Brna — Kucerov — Chvalkovice —
Kobetice — Vazany nad Litavou — Slavkov u
Brna)
— Krajem bitvy i ndrodii: 59 km (Slavkov u Brna — Prace — Zuran — Podoli — Liseti
— Velesovice — Slavkov u Brna)

— Cyklostezka ¢. 5097: 28,5 km (Prace — Slavkov — Bucovice — U Kfize)

6.6.3 Koupalisté
V letnich mésicich mizou navstévnici Slavkova vyuZit k osvéZeni a relaxaci
méstské koupalisté. To se nachazi na okraji mésta blizko fotbalového stadionu a
golfového hristé. Navstévniklim je zde k dispozici plavecky bazén o délce 50 m, bazén
pro neplavce a détsky bazének.
Areal disponuje hfistém pro plaZovy volejbal a dalsi sporty. Beach-volejbalové
htist¢ mizou vyuzivat jak profesionalni hréaci, tak Sirokd vetejnost. Kazdorocné se zde

potadaji nejriiznéjsi turnaje a mistrovstvi CR v beach-volejbale.

6.6.4 Golf
Dalsi atraktivitou, kterd zvysila povédomi o Slavkové u Brna je proslulé golfové
hiisté Austerlitz Golf Resort. Golfové hfisté se nachazi v severni ¢asti mésta v blizkosti
zamku. Slavkovské osmndctijamkové golfové hiiSté se rozprostird na plose 120 ha a
milovniky zelené¢ho sportu urCité oslovi svou obtiznosti a zajimavymi piirodnimi
prekazkami. I amatéfi zde mlZou pfijit na své a vychutnavat si golf na vefejném
Sestijamkovém hfisti pfimo v zahradé zamku. Soucasti moderniho aredlu je hotel

S restauraci.
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7  VYSLEDKY

Primérni analyza probé&hla na zéklad¢ dotaznikového Setfeni, které se uskutecnilo
dne 3. prosince 2011 vramci vzpominkovych akci. Dotazniky jsem rozdavala ja
to na poli u vesnice Tvaroznd, kde se odehravala samotna rekonstrukce bitvy a dale na
nameésti Slavkova u Brna, kde vrcholily vzpominkové akce zaveéreCnym defilé vojsk.
Vybér respondenti jsem volila nahodné, i1 pifesto jsem se snazila do vybéru
zakomponovat jak divaky, tak samotné ,herce”. Byla jsem pfitomna u kazdého
vypliovani dotazniku a zodpovidala ptipadné dotazy. Z diivodu ucasti zahrani¢nich
turistd jsem méla pfipravené dotazniky v Ceské a cizojazycné verzi (anglictina, némcina,
francouzstina). [ pfes nepfizen pocasi v den dotaznikového Setfeni byly ziskany
informace celkoveé od 115 respondentii (94 ¢eskych a 21 zahrani¢nich). Dale uvadim

vysledky znazornéné v grafech. Jednotlivé hodnoty jsou uvedeny v piiloze.

Bydlisté respondentii

CR zahranici

m Slavkov u Brna
13% 0%
M okoli do 10 km H Rakousko
5%
m okoli do 25 km M Francie
B Vyskov Rusko
13% 9% M jiné
HBrno
2%
M jiné
Obrazek 1. Bydlisté respondentt Obrazek 2. Bydlisté respondentt

Nejvice respondentt z CR pficestovalo zjinych oblasti, nez méli v moZnostech
dotazniku, a to zejména z Prahy, VysoCiny a Olomouckého kraje. V piipadé zahranic¢nich
respondentl pievladala také moZznost jina a nejvice turistll nds poctilo svou navstévou z Italie,

Svycarska a Polska. Setkala jsem se také v terénu s respondenty z Turecka, Spanélska a Litvy.
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Zpuisob dopravy

M auto

| vlak

0% 15% 1%
 autobus

linkovy

4%
9%
M autobus

8% zéjezdovy

m kolo

m pésky

o jinak

o¢
-

zahran

W auto

5%
° 0%

| vlak

I autobus

9% linkovy

M autobus
zajezdovy

M jinak

Obrazek 3. Zptsob dopravy

Obrazek 4. Zptisob dopravy

Pii zjistovani zplisobu dopravy na vzpominkové akce respondenti z CR

i

zahrani¢i jednoznacné volili automobil. Druhym nejcastéjSim zpiisobem dopravy u

W

Cecht byla pé&si chlize a u zahranic¢nich turistd zvitézila vlakova doprava.

Odpoved’ na otazku s kym respondenti prijeli

CR

4%
M sam

B s partnerem/partnerkou
s mensim ditétem, détmi (do 7 let)
M se starSim ditétem, détmi (8 - 18 let)

M s pribuznymi, prateli

Obrazek 5. S kym respondenti prijeli?

zahranici
0% 9%

4% 4%

M sam

B s partnerem/partnerkou

s mensim ditétem, détmi (do 7 let)
M se starSim ditétem, détmi (8 - 18)

M s pribuznymi, prateli

Obrazek 6. S kym respondenti prijeli?
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Na otazku, skym respondenti pfijeli, odpovéd&lo nejvice respondentti z CR
S pfibuznymi a prateli, strana zahrani¢nich respondentii odpovédéla taktéz. Na druhém

misté stoji navstéva s partnerem/partnerkou u obou stran respondentt.

Hlavni diivod cesty

O«
-

CR zahran
17%

Hano M ano

M ne M ne

Obrazek 7. a 8. Vzpominkové akce jsou Vasim hlavnim diivodem cesty?

Pii hodnoceni otazky, jestli jsou vzpominkové akce hlavnim divodem cesty,
odpovédéla vétsina dotazovanych odpovédi ano. 80% respondentd z CR a 83%
respondentli ze zahranié¢i pfijelo predevsim kvili vzpominkovym akcim, coz je velmi

piiznivé zjisteéni.

Pocet navstev vzpominkovych akci

CR M letos zahran|C| M letos
, 9% ,
poprvé poprvé
M 2x - 4x M 2x - 4x
M 5x a vice M 5x a vice

Obrazek 9. a 10. Pocet navstév vzpominkovych akci
Na otazku, po kolikaté navstivili respondenti z CR vzpominkové akce, odpovédélo

nejvice dotazovanych 5x a vice. U zahrani¢nich respondentd pfevazovala jednoznacna odpoveéd’

a to ta, ze letoSniho ro¢niku vzpominkovych akci se zacastnili poprvé.
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Délka pobytu

CR zahraniéi
M jednodenni - 5%

M jednodenni -
bez noclehu jednodenni

bez noclehu

18%

B 1-2 noclehy B 1-2 noclehy

m delsi .,
m delsi

Obrazek 11. Délka pobytu Obrazek 12. Délka pobytu

Vzpominkovych akci se uéastnilo 61% respondentii z CR, ktefi zde zfistali pouze
jeden den. U zahrani¢nich respondentd nebyla délka pobytu tak jednoznacna, 48%
zahrani¢nich respondentl se zde zdrzelo na jeden az dva noclehy a 47% zde zistalo na

jeden den bez noclehu.

Vyuziti stravovaciho zarizeni

CR zahranici
11%
M ano M ano
B ¢astecné B ¢astecné
M ne M ne

Obrazek 13. a 14. Vyuziti stravovaciho zafizeni

Z grafii je patrné, ze mozZnosti stravovaciho zafizeni vyuzivd 39% ceskych
respondentll a 37% jich vyuZiva Castecné. U zahrani¢nich respondentli je procento
vyuzivani stravovaciho zafizeni vyssi a to celych 64%. Najdeme zde i 25% respondentd,

kteti vyuzivaji restauraci ¢astecné.
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Vyuziti ubytovaciho zarizeni

CR zahraniéi
5%
38%
M ano M ano
M ne M ne

Obrazek 15. a 16. Vyuziti ubytovaciho zatizeni
Z grafu vyplyva, Ze 95% respondentll z CR nevyuZzivd moZnosti ubytovaciho
zatizeni a 5% ano. Stejné jako u stravovaciho zafizeni vyuZzivaji zahrani¢ni turisté i vice

ubytovaciho zafizeni. 38% z nich vyuziva ubytovani a 62% ne.

Druh ubytovaciho zarizeni

oc
-

CR zahran

m bydlim u pfibuznych, znamych ® bydlim u pfibuznych, znamych
M hotel, penzion M hotel, penzion
H jind ubytovaci zafizeni H jind ubytovaci zafizenf

Obrazek 17. a 18. Druhy ubytovaciho zafizeni

Na otazku, jaka ubytovaci zafizeni turisté vyuZzivaji, odpovédélo 54%
respondenti z CR jinid ubytovaci zafizeni, pouze 9% je ubytovano v hotelech a
penzionech. Zahrani¢ni respondenti zvolili taktéz pro pifenocovani jina ubytovaci

zafizeni.
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Zdroj informaci 0 akci

Ox
-

CR zahran

4%

0,
2% 59%

5% 2%
H noviny
M rozhlas M internet
u televize
m internet M turisticka informacni centra,

cestovni agentury

M turisticka informacni centra, cestovni
kanceldre, agentury
m letaky, pravodci

i letaky, pravodci

m pfibuznia zndmi B pfibuznia znami

Obrazek 19. a 20. Zdroje informaci o akci

Nejvice informaci ziskali respondenti od svych ptibuznych a znamych, to jak na
stran¢ Ceskych respondenttl, tak u zahrani¢nich. Mezi dal$i hojné¢ vyuzivané zdroje, ze
kterych Cerpali respondenti potiebné informace, zafadili noviny a internet. Pouha 2%

Ceskych respondentl se dozvédéla o akci z televize.

Hodnoceni propagace akce

o«
-

CR zahran
4% 10%
H dobte m dobte
H prdmérné H primérné

 Spatné 1 Spatné

Obrazek 21. Hodnoceni propagace Obrazek 22. Hodnoceni propagace
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U této otazky se mi dostalo velmi podobnych odpovédi. 49% respondentii z CR
hodnoti propagaci dobfe a 0 procento vice povazuje propagaci za prumérnou. Pouhé 1%
hodnoti propagaci Spatné. Z hlediska zahrani¢nich respondentt je propagace dobra. Jen

10% ji povaZuje za Spatnou.

Navstévnost dalSich mist

CR

3% 4%

3% 8%

7%

B Zuran B Zuran

B Tvarozna - rekonstrukce bitvy
m Slavkov u Brna - defilé vojsk
M Prace - Mohyla miru

M Stard posta

B Zamek Slavkov

M jina

B Tvaroina - rekonstrukce bitvy
H Slavkov u Brna - defilé vojsk
H Prace - Mohyla miru

M Stard posta

B Zémek Slavkov

M jina

Obrazek 23. Navstévnost dalSich mist Obrazek 24. Navstévnost dalSich mist

V ramci vzpominkovych akci navitivilo 35% respondentti z CR zévéreéné
defilé vojsk na slavkovském namésti a 27% se ucastnilo rekonstrukce bitvy v Tvarozné.
Mezi oblibené misto navstévy patii také zamek ve Slavkoveé. U zahrani¢nich
respondentl zvitézila rekonstrukce bitvy, které se ucastni 24%. Za dilezZitou povazuji i

ucast na zavérecném defilé vojsk.
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Odpoveéd’ na otazku: Uvazujete o opakované ndvstéve?

CR

15% M ano - v pristim
4% roce

M ano - ale nékdy
1598 pozdéji
spiSe ne
66%

M nevim

zahranici

M ano - v pristim
roce
M ano - ale nékdy
pozdéji
9% v
14% spiSe ne

M nevim

Obrazek 25. a 26. Zamysleni nad otazkou opakované navstévy vzpominkovych akci

66% respondenti z CR uvaZzuje o opakované navitdvé v dal§im roce, 15%
respondentli se chce ucastnit pozd¢ji a dalSich 15% nevi. Pouhd 4% se uz nechtéji

ucastnit. Zahrani¢ni respondenti reagovali obdobné, kdy skoro pilka - 48% se chce

ucastnit v pfistim roce.

Navstéva podobnych akct

CR

M ano

M ne

¢
-

zahran

M ano

M ne

Obrazek 27. a 28. Navstévnost podobnych akci

Na otazku navstévnosti podobnych akci jako napt. jinych rekonstrukci bitev
odpovédéla vétSina respondentii — 68%, Ze nenavs$tévuji akce tohoto typu. Zbylych 32%
se ucastni jinych rekonstrukci napf. bitva u Waterloo, Chlumce, Jeny. Mezi tyto
respondenty patii hlavné ptfedstavitelé bitvy, vojaci. U zahrani¢nich respondentt jsou

odpovédi velmi vyrovnané, jiné rekonstrukce bitev navstévuje 52% respondenti a

zbylych 48% ne.
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Aktivni ucastnik projektu Austerlitz

CR

15%

M ano

M ne

Obrazek 29. Aktivni Gi¢astnik Projektu Austerlitz

Tato otazka jako samostatna byla poloZena pouze respondenttim z CR, zahraniéni
na ni odpovidali také, viz nize. Vysledky nds informuji o tom, ze 85% respondentii
nejsou aktivnimi ucastniky rekonstrukce bitvy, ale jsou zde v roli divaka. Zbylych 15%

jsou aktivnimi Gcastniky ¢ili predstavitelé bitvy.

Vekova skupina

CR zahranici
5% 1% mdo 25 14% H do 25
m26-34 m26-34
m35-49 m35-49
m50-59 m50-59
m 60 a vice M 60 a vice
Obrazek 30. Vékova skupina Obrazek 31. Vékova skupina

Dotaznik vypliovalo 38% respondentti z CR ve véku do 25 let. Ve vékovém
rozmezi 26 — 34 to bylo 24% arozmezi 35 — 49 zaskrtlo 32% lidi. Nejméné lidi se
ucastnilo ve véku 50 — 59 a starsi. Nejvetsi skupina zahrani¢nich respondentti zde byla
ve veéku 26 — 34, nejmensi taktéz ve véku 60 a vice. Z nasledujicich vysledki plyne, ze

vzpominkové akce navstivilo nejvice lidi sttedniho véku.
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Pohlavi

CR zahranici
46% 24%
® muz H muz
W Zena M Zena
76%
Obrazek 32. Pohlavi Obrazek 33. Pohlavi

Graf hodnoti procentualni slozeni pohlavi respondentt. U respondentt z CR
pfevazovali muzi s 54% nad zenami s 46%. I tak jsou vysledky velice vyrovnané. Ze
strany zahrani¢nich respondentii odpovidalo na dotaznik vice muZzi, jak Zen a to celych

76%.

Charakteristika respondenta

CR zahranici
22% B turista 33% M turista
m sty “ ® déastnik
obyvatel . Projektu
67% Austerlitz

Obrazek 34. a 35. Charakteristika respondenta

Pfi zjistovani informaci, zdali jsou respondenti turisty nebo stalymi obyvateli,
78% dotazovanych se zatadilo mezi turisty a zbylych 22% zde trvale bydli. Zahrani¢ni
respondenti vybirali z moZnosti turista nebo uCastnik Projektu Austerlitz. Opét
pfevazovala odpovéd turista, ke které se piiklonilo 67% respondenti. 33%

odpovidajicich patii k aktivnim t¢astnikiim rekonstrukce bitvy.

Odpoved’ na otazku: ,,Co byste chtél(a) zmenit? *
Z diivodu jazykové bariéry byla otazka obsaZzena jen V Ceské verzi dotazniku.

Respondentiim nepfisla otazka zfejmé moc atraktivni nebo z divodu $patného pocasi ji
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Vv dotazniku vétSinou vynechali. Naslo se zde i n¢kolik malo jedinci (14), ktefi vyjadiili
svou nespokojenost, sva prani a potieby. Nejvice respondenti chce zménit ro¢ni obdobi,
spojené s pocasim, poptipadé datum kondni vzpominkovych akci. Dalsi véci, na kterou
kladli odpovidajici daraz je parkovani, se kterym je vzdy v mistech bitvy velky
problém, a parkovaci mista jsou velmi omezena. Dale v dotazniku také zaznéla
nékolikrat nespokojenost se znacenim — nastupni misto autobusu, cesta na bojiSte.
Turisté pozaduji lepsi oznafeni téchto mist formou znacek a ukazateld. Ze strany
mistnich obyvatel se objevilo ptani konani vzpominkovych akci jednou za 5 let.
V neposledni fad¢ by respondenti chtéli vice informaci na internetovych strankach o

konani akce.
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8 DISKUZE

Tématem mé bakalarské prace je event jako soucast potencidlu cestovniho ruchu
na prikladu Austerlitz. Moji praci jsem zpracovala na zaklad¢ pouzitych metod primarni

analyzy, sekundarni analyzy a ptipadové studie.

Primérni analyza probé&hla prostiednictvim dotaznikového Setfeni, které se
uskutecnilo v ramci pietnich a vzpominkovych akci ve Slavkové u Brna a jeho okoli.
Vyzkumny vzorek se sestaval z pozorovatelll rekonstrukce bitvy a zdvére¢ného priavodu

4

vojsk. Mensi ¢ast Setfeni se dostala i mezi jednotlivé ucastniky bitvy — ,,vojaky*.
Pomoci Setfeni jsem chtéla ziskat zékladni informace o lidech a jejich vztahu
k mistnimu eventu, coz se mi povedlo. Nékteré vysledky potvrdily moje oc¢ekavani, ale

také fada z nich byla pro mne ptekvapujici.

Pii zjistovani mista bydliste¢ respondentt €ili mista, ze kterého piijeli navstivit
vzpominkové akce, se zde seSlo vice turistll ze vzdalengjSich mist nez z blizkého okoli.
Coz je jisté ptiznivé zjisténi, které¢ plisobi kladné na mistni ekonomiku prostfednictvim
stravovacich a ubytovacich zatfizeni. Povédomi o eventu se dostava do celé Evropy, coZ
nam potvrzuje Gdast turist z Italie, Svycarska, Polska, ale také Turecka.

Vzpominkové akce navs§tévuji turisté prevazné se svymi zndmymi a piibuznymi,
coz mé& prekvapilo. Osobné jsem si myslela, ze hlavnimi navstévniky jsou rodiny
S détmi.

Za zajimavé povazuji zminit i podet navitév eventu. U respondenti z CR
pfevazoval pocet 5x a vice. Tento fakt miiZze ovliviiovat vzdalenost bydlisté od mista
konani akce. Je zfejmé, ze vétSina mistnich obyvatel se ucastni pravidelné. Oproti tomu
nejvetsi ¢ast zahrani¢nich respondenti navstivilo akci letos poprvé.

Ocekavany vysledek jsem si stvrdila pfi otdzce vyuziti ubytovaciho zatizeni, kdy
vétina turistd z CR nevyuziva ubytovani v hotelich a penzionech. Na vysledek ma
zajisté vliv délka pobytu a opét vzdalenost bydlisté. V nésledné otdzce druhu ubytovani,
byla nejcastéjsi odpoveéd’ jiné ubytovaci zafizeni. Stejné tak zahrani¢ni respondenti
nevyuzivaji ubytovaci zafizeni a pfenocuji na jinych mistech jako napf. nejriznéjsi
ubytovny urcené pro vojaky apod.

Pti posuzovani otazky, odkud se lidé o akci dozveédéli, prevazovala jednoznacna

odpovéd,, a to od pfibuznych a znamych. Vysledek by mohl poslouzit organizatorim a
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stat se podnétem pro zkvalitnéni propagace napf. formou internetu, ktery je velmi
vyuzivanym zdrojem informaci. Celkové hodnoti turisté propagaci vzpominkovych akci
dobfe.

V ramci celé akce patfi mezi nejvice navstévovana mista Tvarozna, kde se kona
rekonstrukce bitvy a dale Slavkov u Brna, kde vrcholi zavérecné defilé vojsk. Zjisténi
m¢é nijak nepiekvapilo, jelikoz zminénd mista patii k hlavnim bodim programu. OvSem
vysledek mutze byt i ovlivnén tim, ze dotaznikové Setfeni probihalo pravé na téchto
dvou mistech. Pofddani udalosti se velmi promitne i v navstévnosti dalSich mist
souvisejicich s bitvou napt. Slavkovsky zamek, Mohyla miru, Stara posta, Zuraii a jiné.

Na eventu se stietavaji turist¢ rtuznych vékovych skupin, nejvétsi skupinu
dotazovanych z CR tvoii lidé ve véku do 25 let, zahraniéni turisté byli ve vy$§im
vékovém rozmezi 26 — 34 let. Jedna se o ekonomicky nezavislé navstévniky, coz se

odrazi v jejich moznostech vyuziti dopliikovych sluzeb ve Slavkové u Brna a okoli.

Dotaznik poskytoval i moznost vyjadieni nespokojenosti nebo potteb a prani
turisti. Nejvice respondentli bylo nespokojeno s pocasim a navrhovalo zménit datum
konani vzpominkovych akci. Je pravda, Ze na akci panuje kazdym rokem velka zima a
mréz, ale tento poZadavek povaZuji za nezrealizovatelny, jelikoZ by cely event ztratil na
vyznamu. Jedna se o vzpominkové akce, které se vZdy konaji v nejbliz§im moZném
vikendu druhému prosinci, kdy se odehréla bitva.

Daéle jsem se v dotazniku n€kolikrat setkala se stiznosti na $patné oznaceni cesty
na bojisté a mista nastupiSté autobusu odvazejici turisty na bojisté. I ja sama jsem méla
problémy s nalezenim mista odjezdu autobusu. Myslim si, Ze jsou to dilezité
nedostatky, které jist¢ negativné zaplisobi na navstévniky destinace. Proto bych
navrhovala organizatorim zlepSeni znaceni formou riiznych tabuli a ukazateld jiz od
Slavkova na samotné bojisté u Tvarozné.

K dal§im pozadavkiim navsStévniki patii zvySeni kapacity parkovacich mist
v misté rekonstrukce bitvy. To je velmi slozity problém, kterym se zabyvaji organizatofi
jiz delsi dobu. Bojisté se nachazi na poli u dalnice, a tedy jedind mista vyhrazena pro
parkovani jsou pravé podél dalnice a dale u motorestu Rohlenka. Turisté by proto méli
radéji vyuzit kyvadlovou dopravu ze Slavkova pfimo na bojiste.

Mistni obyvatelé si pfeji, aby se vzpominkové akce konaly ne kazdym rokem, ale
napft. kazdych pét let, protoZze event nepfispiva na klidu mistnich a v okoli je velky hluk,

neporadek a spousta cizich lidi. Z pohledu mistnich obyvatel vySe uvedené nepiiznivé
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okolnosti chapu, ale z hlediska rozvoje regionu a cestovniho ruchu povazuji napad za
nevyhovujici.

Dale chté&ji respondenti rozsifit poskytované informace na internetu. V tomto bodu
meli byt dotazujici konkrétnéjsi, protoze povazuji informovanost o eventu na webovych
strankach za dostacujici. Kazdy rok je vyvéSena pozvanka spoleCné s programem

vzpominkovych akei.

Podle mého ndzoru jsou vzpominkové akce s rekonstrukci bitvy obrovskym
potencialem cestovniho ruchu pro Slavkov u Brna a jeho okoli, a tim padem zvySuji

navstévnost celé destinace.
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9  ZAVERY

Akce a udalosti (events) si postupné ziskavaji své misto v cestovnim ruchu a
zaznamenavaji obrovsky rozvoj. Kazda destinace cestovniho ruchu potiebuje mit
k dispozici ur¢ity potencial, a pravé pomoci eventl lze potencial cestovniho ruchu
jeji image. Z predchoziho textu vyplyva, ze je dilezité tuto oblast sledovat a

podporovat.

Moje prace si dala za ukol, co nejpodrobnéji priblizit poradani pravé takového
eventu. Hlavnim cilem mé bakalatrské prace bylo popsat event jako soucast potencialu
cestovniho ruchu dané destinace na ptikladu rekonstrukce bitvy tii cisafi ve Slavkové u
Brna.

Hlavni i dil¢i cile se mi podatilo splnit pomoci dotaznikového Setieni, které
probéhlo na nejvetsi mistni akei, a to na vzpominkovych akcich s rekonstrukci bitvy ve
Slavkové u Brna. Dotazniky vyplnovali turisté vroli divakd i v roli acastnikd
rekonstrukce bitvy.

Vzpominkové akce s rekonstrukci bitvy jsou navstévovany piedev§im turisty ve
veéku do 34 let s pfibuznymi a znamymi apod., coZ by mohla byt cilova skupina eventu,
i kdyz neni potadateli pfesné definovana. Turisté z CR se pietnich akci i¢astni vétsinou
pravideln€ a pocet navstév dospél K ¢islu 5x a vice. Naopak pfevazna ¢ast zahrani¢nich
hostti navstivili akci poprvé. Respondenti se ve stravovacich zafizenich obcerstvuji
hojng, ubytovaci zafizeni nejsou tak Casto vyuzivana. Propagace je povazovana za
dobrou a k hlavnim informaénim zdrojum patii pfibuzni a znami. Udalost ma vliv i na
navstévnost dal§ich mist a to pfedev§im na zamek ve Slavkové u Brna a na Mohylu
miru. Vice jak polovina navstévnika z CR nevyhledava eventy tohoto typu, na druhou
stranu zahrani¢ni turisté se ucastni podobnych akci po celé Evropé.

Hlavnim problémem pii navstévé eventu je Spatné znaceni cesty na bojiSté
spolecné s nizkou kapacitou parkovacich mist. Mezi dalsi nedostatek patii poskytnuti

malého mnozstvi informaci formou internetu.

Z m¢é bakalarské prace vyplyva, ze vzpominkové akce s rekonstrukci bitvy jsou jiz
nékolik let velmi oblibenou a taktéz vyznamnou udalosti pro mésto Slavkov u Brna i

jeho blizké okoli. Kazdym rokem sem pfildkaji desetitisice turistd, a diky tomu event
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pusobi pozitivné na cestovni ruch celé destinace. Proto je dilezité dlouholetou tradici i

nadale udrZovat.
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10 SOUHRN

Moje bakalarska prace ,,Event jako soucast potencidlu cestovniho ruchu (na
piikladu Austerlitz)* se zabyva problematikou konani eventu — vzpominkovych akci
s rekonstrukci bitvy ve Slavkové u Brna.

Prace je rozdelena do dvou ¢asti. V teoretické casti shrnuji piehled poznatkii,
které jsem ziskala studiem odborné literatury a zdroji tykajicich se tématu prace.
Vymezuji jednotlivé pojmy od zakladniho bodu prace cestovniho ruchu, pies potencial,
destinaci, produkt cestovniho ruchu az po samotny event spole¢n¢ s jeho rozdélenim.

Praktickd cast se =zabyva rozborem dotaznikového Setfeni mezi turisty
zucastnénych na vzpominkovych akcich s rekonstrukei bitvy. Dotaznik zjistuje zakladni
udaje o respondentech, o jejich informovanosti, celkovém postoji, vztahu a spokojenosti
S mistnim eventem. Vysledky jsou graficky zndzornény. Déle praktickd ¢ast prezentuje
cestovni ruch ve mésté Slavkov u Brna a v neposledni fad¢ obsahuje veskeré informace
o konani eventu.

Podle vysledkl dotaznikového Setfeni, sekunddrni analyzy a vlastniho sbéru dat,
jsem dosla k zavérim, Ze i ptes mensi nedostatky je event vychazejici z mistnich tradic

a zvyki velmi popularni a oblibenou zastavkou fady turisti.
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11  SUMMARY

This bachelor thesis ,,Event as a component of tourism potential (on the example of
Austerlitz) deals with issues of organizing commemorative events related to
reconstruction of the battle of Austerlitz.

The thesis is divided into two parts. The theoretical part contains facts | have obtained
after studying specialized literature and sources related to the topic of the work. | have
defined the particular terms such as work of tourism, potential, destination, product, or
event including its dividing.

The practical part deals with analysis of questionnaires among tourists who have ever
participated in the commemorative event. The aim of the questionnaires is to find basic
data about respondents, the level of their knowledge, their opinion, contentment and
relationship with a local event. The results have been graphically presented. Moreover,
the practical part demonstrates touristic in the town of Austerlitz itself. Last but not
least, there is information about organizing the event.

In accordance with the results of questionnaires, secondary analysis and data collecting
| found out the event, based on local traditions and customs, means very popular stop-

over for many tourists. However, minor imperfections may appear.
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15 PRILOHY

Piiloha 1. Dotaznikové $etieni (CR)

Bydlisté respondentii

Slavkov u okoli do 10 okoli do 25 Vyskov Brno jiné

Brna km km

12 22 8 2 12 38

Zpusob dopravy

auto vlak autobus autobus kolo pésky jinak
linkovy zajezdovy

59 8 8 4 0 14 1

S kym respondenti prijeli

sdm s partnerem/ s mens$im ditétem, | se starSim s pribuznymi,

partnerkou détmi (do 7 let) ditétem, détmi prateli
(od 8 — 18 let)

13 28 4 9 53

Hlavni diivod cesty

ano ne

75 19

Pocet navstév vzpominkovych akei

letos poprvé 2X — 4x 5x a vice

29 26 39

Délka pobytu

jednodenni — bez noclehu 1 — 2 noclehy delsi

57 20 17

VyuZiti stravovaciho zarizeni

ano Castecné ne

37 34 23

VyuZiti ubytovaciho zarizeni

ano ne

5 86

Druh ubytovaciho zatizeni

ptibuzni, znami hotel, penzion jina

13 3 19
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Zdroj informaci o akci

noviny rozhlas televize internet turisticka letaky, piibuzni,
informacni | pravodci znami
centra,
cestovni
kanceléte
22 5 3 23 2 6 60
Hodnoceni propagace akce
dobte primérné Spatné
44 46 4
Navstévnost dalSich mist
Zurén Tvarozna, Slavkov u | Prace — Stara posta | Zamek jiné
pod Brna — Mohyla Slavkov
Santonem — | defilé miru
rekonstrukce | vojsk
bitvy
9 54 70 14 6 42 7
Uvazujete o opakované navstéve
ano — v pristim roce ano — ale nekdy spiSe ne nevim
pozdéji
63 14 4 13
Navs§téva podobnych akci
ano ne
30 64
Aktivni ucastnik Projektu Austerlitz
ano ne
14 80
Vékova skupina
do 25 let 26 - 34 35-49 50-59 60 a vice
36 22 30 5 1
Pohlavi
muz Zena
51 43
Charakteristika respondenta
turista staly obyvatel
73 21
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Ptiloha 2. Dotaznikové Setieni (zahranici)

Bydli§té respondenti

Rakousko

Francie Rusko jiné
0 4 1 16
Zpiisob dopravy
auto vlak autobus linkovy | autobus jinak
zajezdovy
14 2 4 1 0

S kym respondenti prijeli

sdm s partnerem/ s mens$im ditétem, | se starSim s piibuznymi,
partnerkou détmi (do 7 let) ditétem, détmi prateli
(od 8 — 18 let)
0 2 1 1 20
Hlavni divod cesty
ano ne
16 5
Pocet nav§tév vzpominkovych akei
letos poprvé 2X — 4X 5X a vice
13 6 2
Délka pobytu
jednodenni — bez noclehu 1 — 2 noclehy delsi
10 10 1
VyuZiti stravovaciho zarizeni
ano Castecnd ne
16 2 3
VyuZiti ubytovaciho zarizeni
ano ne
8 13
Druh ubytovaciho zatizeni
ptibuzni, zndmi hotel, penzion jina
3 1 17
Zdroj informaci o akci
internet turisticka informacni | letaky, privodci pribuzni, znami
centra, cestovni
agentury
3 1 1 16
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Hodnoceni propagace akce

dobie prumérné Spatné

12 7 2

Navstévnost dalSich mist

Zura Tvarozna, Slavkovu | Prace — Stara posta | Zamek jiné
pod Brna — Mohyla Slavkov
Santonem — | defilé miru
rekonstrukce | vojsk
bitvy

8 15 8 13 5 13 0

UvaZujete o opakované navstévé

ano — v pristim roce ano — ale nékdy spise ne nevim

pozdéji

10 3 2 6

Navstéva podobnych akci

ano ne

11 10

Vékova skupina

do 25 let 26 -34 35-49 50-59 60 a vice

7 8 3 3 0

Pohlavi

muz Zena

16 5

Charakteristika respondenta

turista

ucastnik Projektu Austerlitz

14

7
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Pfiloha 3. Vzor dotaznikového Setfeni

Event jako soucast potencialu cestovniho ruchu
(na prikladu Austerlitz)

Dobry den, prosim o vyplnéni dotaznikového Setreni, které
slouzi pro mou bakaldrskou prdci na téma: Event jako soucdst

potencidlu cestovniho ruchu (na prikladu Austerlitz). Viysledky

budou preddny méstu Slavkov u Brna pro jeho potreby.

Dékuji Iva Kroupovd
Studentka FTK Univerzity Palackého v Olomouci

Hodicise zakrouZkujte €

1. Zjakeé oblastijste prijel(a)?

a) SlavkovuBrna

b) okolido 10 km

c) okolido25km

d) VySkov

e) Brno

f) JINE oo (uvedte kraj)

2. Jakjste sem pricestoval(a)? (uvedte 1 prevaZyjicizpusob
dopravy)

a) autem

b) vlakem

c) autobus linkovy

d) autobus zajezdovy

Q)i Enak G s

3. Skym jste prijel(a)? (Ize oznacit vice odpovédi)
a) sam
b) spartnerem/partnerkou
¢) smensim ditétem, détmi(do 7 let)
d) se starSim ditétem, détmi(od8—18 let)
e) s pfibuznymi, prateli ...

4. Vzpominkové akce (ve Slavkové a okoli) jsou Vasim
hlavnim divodem cesty?
a) ano b) ne

5. Pokolikaté jste navstivil{a) vzpominkoveé akce?
a) letos poprvé b) 2x-4x c) 5xavice

6. Jakdlouhy bude Vas pobyt zde?
a) jednodenni—beznoclehu b) 1-2noclehy c) delsi

7. Vyuzivate stravovacizarizeni?
a) ano b) Castecné c) ne

8. Vyuiivate k pobytu ubytovaci zafizeni?
a) ano b) ne

9. Jaka ubytovacizarizenik pobytu vyuzivate?
a) bydlimu pfibuznych, znamych
b) hotel, penzion
¢) jindubytovacizafizeni

e) kolo
f) pésky

14. Navstévujete podobné akce tohoto typu? (napf.jiné

10.0dkud jste se o akcidozvédél(a)? (ize oznacit vice odpovédi) rekonstrukce bitev apod.)

a) noviny a) ano(uvedtejakeé): .......ee....
b) rozhlas b) ne
c) televize
d) internet 15. Jste aktivni iastnik Projektu Austerlitz?
e) turisticka informacni centra, cestovni kancelare, cestovni a) ano b) ne

agentury

f) letaky, privodci,...

g) pribuzniaznami 16. Cobyste chtél{a) zménit?

11.Jak hodnotite propagacivzpominkovych akci?
a) dobfe b) primémé c) $patné

12.Ktera zmist spojenych s ,bitvou tfi cisaru” navstivite? (Ize
oznacit vice odpovédi)
a) Zuran
b) TvaroZna, pod Santonem-rekonstrukce bitvy
c) Slavkovu Brna- defilé vojskzakoncené ohriostrojem
d) Prace, Mohyla miru
e) Stardposta
f) Zamek Slavkov

17.Vék a)do25 b)26-34 ¢)35-49 d)50-59 e)60avice

18.Pohlavi a) muz  b) Zena

19.Jsem  a) turista b) staly obyvatel
13.Uvazujete o opakovaneé navstévé vzpominkovych akcive
Slavkové a okoli?
a) ano-v pristimroce
b) ano-ale nékdy pozdéji

c) spisene
d) nevim DEKUJI ZA VAS CAS STRAVENY NAD DOTAZNIKEM

Iva Kroupovd
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Ptiloha 4. Obrazky

Obréazek 2. Vojaci na Zurani

Obrazek 3. Rekonstrukce bitvy pod Santonem
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Obrazek 4. Rekonstrukce bitvy pod Santonem

Obrazek 5. Rekonstrukce bitvy pod Santonem
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Obrazek 8. Nastup vojaka
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Obrazek 11. Zavérecné defilé vojsk s ohnostrojem (Slavkov u Brna)
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Ptiloha 5. Harmonogram vzpominkovych akci 2011

Slavkov u Brna, Tvarozni, Prace, CEN'S. a Projekt Austerlitz s
finanéni participaci Jihomoravského kraje
Partnerem akee je Ceski centrila cestovniho ruchu — CzechTourism

Vzpominkové akce ke 206. viroéi bitvy tH cisaiti

dVKOVA

Program: = I : !
Sobota 3. prosince 2011 o ® @

Tvaroznd, pod Santonem
14:00-15:30 rekonstrukee bitvy i cisaiti
900 vojaki, na 50 koni a 20 dél

Slavkov u Brna
19:30 defilé vojsk zakonéené ohiostrojem (20:00)

10:00-17:00 kostymované prohlidky zamku s Napoleonem

09:00-21:00 tradiéni femesIny a vano¢ni jarmark (nadvoii zamku, Husova ulice a namésti)

Nedéle 4. prosince 2011

Prace, Mohyla miru Zamek Slavkov-Austerlitz
10:30-11:00 pietni akt R T —

Slaviou i Bina 300. yyrodi narozeni Vaclava Antonina Kounice*
09:00-18:00 prohlidky zamku Vystava  Loutky pro radost z radosti
g Vstava Krajka na zimku®
2.-4. prosince ‘Vystava fotografii z akei napoleonského
- e ) re-enactmentu 2011
Vojenska lezeni:
Stara posta pozoficka, Kfenovice, Tvarozna ~ Www-.CzechTourism.com
www.kudyznudy.cz
www.austerlitz.org

Vstupné na rekonstrukei bitvy dne 3.12.2011 pro vefejnost zdarma.
Vstupenky na tribunu v predprodeji v siti Ticketstream

AusterlitzPro® © 2011 Vsechna prava vyhrazena.
Potizovani obrazovych zaznami pouze k nekomerénimu vyuziti.

enandini partner:

CESKOMORAVSKY Ymwme_ | 0 yommtimic | gum Fy 7, === m==
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