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Anotace:

V diplomové préci budu sestavovat reklamni portfolio pro stfedné velkou
spolec¢nost. Tento soubor materialli bude vyhotoven v praktickém provedeni a
uvefejnén v prilohach mé prace. Cela tvlir¢i a odbornad prace bude do velké
miry podléhat pozadavklim zdkaznika a pochopitelné Castecné i1 jeho vkusu.
K provadéni praci budu pfistupovat s piihlédnutim spiSe k funkéni nez
k umélecké strance dila, protoze jde o ryze funkéni reklamni a propagacni
materialy.

V mé praci, zvlasté v jeji teoretické ¢asti, piijde o funkéni a umélecky
rozbor postupli prace. Zaroven se pokusim 1 o konkrétni nahled z pohledu
reklamniho marketingu a finan¢ni néaro¢nosti jednotlivych projektl. Zaroven
chci popisovat, nejen teoretické postupy prace, ale predevsim své autentické
postupy a uvahy, samoziejmé s ohledem na nedotknutelnost svého know-how a
know-how dané spolecnosti. V praci se chci rovnéz zminit 1 o komplikacich a

problémech, které se béhem jeji praktické aplikace vyskytly.



Anotation:

In the diploma thesis, I will compound an advertising portfolio for a
medium-sized company. This set of materials will be made in a practical
implementation and published in supplements of my thesis. All creative and
professional work will considerably be liable to requirements of a customer and
partly to his taste as well. In acomplishing of the work I will take account of
the functional, rather than the artistic aspect of the work, because all the
advertising materials are strictly functional.

My thesis, especilly the theoretical part, concerns the functional and artistic
analysis of methods of work. I will also try to see the issue from the view of the
advertising marketing and to weigh up the financial demands of the individual
projects. I will also describe (rather than the theoretical principals of the work)
my authentic ways of work and reflections in relation to inviolability of my
own ,.know-how* and ,.know-how* of the particular company. I would also like
to mention complications and problems which appeared during the practical

aplicaton of the work.
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1. Uvod

Za tUkol a cil své prace jsem si dal zhotovit kompletni portfolio
propagacnich materiald pro stiedné velkou spole¢nost. Tento soubor materiala
bude vyhotoven v praktickém provedeni a s vlastnim zastoupenim, nebo
pomoci fotografii, uvefejnén v ptilohach mé prace. Protoze se jednd o materialy
pro konkrétni spolecnost, spolu s konkrétnim urcenim jejich ptisobnosti, bude
celd odbornd prace do velké miry podléhat pozadavkim zakaznika a
pochopiteln¢ castecné¢ 1 jeho vkusu. K provadéni praci budu pfistupovat
s pfihlédnutim spiSe k funkéni, nez k umélecké strance dila. A to proto, Ze jde
o ryze funkéni reklamni a propagacni materialy.

V mé praci, zvlasté v jeji teoretické c¢asti, ptjde o funkéni a umélecky
rozbor postupl prace. Zarovenn se pokusim i o konkrétni nahled z pohledu
reklamniho marketingu a finanéni nérocnosti jednotlivych projektl. Zaroven
chci popisovat, nejen teoretické postupy prace, ale predev§im své autentické
postupy a tvahy, samoziejmé s ohledem na nedotknutelnost svého know-how a
know-how dané spolecnosti. V praci se chci rovnéz zminit 1 o komplikacich a

problémech, které se béhem jeji praktické aplikace vyskytly.

Veskera graficka uprava a sazba byla provedena na zakoupené legalni kopii
programu Corel.

sn.: DR11CRZ-0238084-NHT



Propagacni grafika:

,Je to podstatna soucast reklamy a je tim, co drii celou reklamu
pohromadeé. Pokud mate Spatny slogan a informace, dobra grafika miize
vyslednou reklamu zvednout o nékolik trid.

Pokud je spatna grafika, slogan a informace mohou reklamu vytihnout
maximalné o jednu uroven.

Grafika je rovnéz velmi choulostiva na neodborné zasahy, proto je dobré
nechat jeji podobu pokud mozno cele na odbornikovi.

Rovneéz se nevyplaci podcenovat estetické citeni zakaznika. Nemusi mit
nutné umeélecké citéni, ale urcite bude mit citéni pro libivost (kyc) a Spatna
grafika nebude splnovat ani jedno ani druhé.

Je rovnéz velkou chybou Setrit finance na grafice. 1 v malé kampani jsou
naklady na porizeni grafického navrhu tou nejmensi polozkou. A pritom to, co
nakonec patrné zajisti, zda si produkt nékdo koupi, bude zrovna kvalita
reklamni grafiky, jeji prehlednost a estetika a ne fakt, Ze se rozda nékolik letakii

’ ((1
navic.

., UZita grafika je vzité oznaceni pro grafické prace, které jsou vytvarené a
pouzité pro urcity ucel — maji praktické urceni. Vznikaji v ateliéru grafika jako
navrh, ktery je reprodukovan — z tiskarny vychazi tistény plakat, knizni prebal,

obal gramofonové desky atp.

! Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zakladé osobni zkuSenosti, roénikova prace na JCU PF
20006, s. 13
2 7Zdeng&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 107



Propagacni a uzita grafika.

Obor vytvarného uméni a propagace, ktery je v soucasnosti velmi dilezity
pro firmy a spolecnosti, stejn¢ jako pro konkrétni vyrobky nebo osoby. Piima
provéazanost s reklamnim marketingem miize casto svadét k zaménovani téchto
pojmil. Ukolem propagaéni grafiky je ucelné a esteticky reprezentovat vyse
zminéné.

Pravdou je, Ze se proménuje jak chapani, tak i prostfedky uzité grafiky.
Vytraci se tradicni ruéni prace, kterd je nahrazovana softwarovou praci
vypocetni techniky. K tradicnim tiskovinam typu plakatu nebo brozury
pfibyvaji nova reklamni média, ktera vyzaduji specifické technologické a
vytvarné postupy.

Snadné dostupnost hardwaru a softwarovych aplikaci vede k velkému
narastu grafikli amatéra, kterym chybi mnohdy zékladni informace a nahledy
do problematiky umeéni, grafiky a propagace. Také nemaji pripravu
v technologickych vyrobnich postupech jednotlivych propagacnich materiald.
To vede k celkovému snizeni kvality a estetické urovné propagace, stejné jako
ke zbyte¢nym technologickym chybam. Casto dochazi k nepochopeni
pouzivanych materiald, k nepochopeni specifickych vlastnosti jednotlivych
propagacnich a reklamnich médii. Tak lze opomenout k propagaci vyuzitelné
vlastnosti jednotlivych materidli, nebo néktera z vlastnosti miize sama o sob¢
snizit zamysleny ucinek propagace.

Propagacni grafika je soucasti mého stfedoskolského studia. Nejen, ze jde
o mij vystudovany obor, zaroven jde o obor, ktery m¢ zajimad a mam zalibu
v samotné grafické praci. Zaroven jsem mél pied studiem na PF JCU moznost
1 praktické ¢innosti v oboru, proto mam jiz urcité¢ zkuSenosti se soucasnou tvaii

propagacni grafiky.



Ma zaliba a moje zkuSenosti s propagacni grafikou mé dovedli az k této
praci. Formou tohoto pocinu chci ukazat pribéh konkrétni, praktické a ucelené
¢innosti prace propagacniho grafika. Proto jsem se rozhodl pro uvadéni
pfesnych informaci o vyvoji a vystavbé jednotlivych propagacnich materiald.
Dutlezity pfinos prace bych spatfoval vtom, Ze se nejednd o teoretickou a
hypotetickou konstrukci imaginarnich produkta, které Ize snadno ptizpusobit
uréitému idedlu nebo nazorovému proudu. Ale pravé onen fakt, Ze se zde jedna
o materialy realizované a pouZzivané k propagaci ur€ité spolecnosti, neni jiz tak
snadné piizpiisobovat provedeni idedlnim a optimalnim funkénim vlastnostem,
které¢ ma propagacni grafika poskytovat. Dochazi ke stfetavani ndzorl nejen na
vzhled, ale 1 na obsah a formu kazdého jednotlivého propagacniho materialu.
Tviiréi a vyrobni proces je plny kompromist,, zmén, jak v tvorbé névrhu, tak

v kone¢né realizaci a vyrobé.
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2. Logotyp

Oficiélni spolupraci s firmou Apollonia CZ jsem zahajil v ¢ervenci 2006.
Protoze $lo o nové zaloZenou spolec¢nost, prvni grafikou byl navrh a zpracovani
logotypu. ,,Prikladem trvalého piisobeni je znacka. Nelze ji, hlavné u velkych
podnikii, jen tak vyménit — vymeéna znacky by zpiisobila chaos u domdacich
i zahranicnich kupujicich a vyzadala by si velke ndklady. Stejné odpovédna je
tvorba znackového ndpisu.> Majitel spole¢nosti, pan Oldfich Zaviel, dodal
jako predlohu logo némecké spole¢nosti s podobnym zamétenim a nazvem.

Prvni série navrhi® piipadala zadavateli pfili§ jednoduchd. Nésledovala
proto diskuse o vhodné podob¢ loga. Na ptani zédkaznika bylo potieba do loga
pfidat znacné mnozstvi symboliky, kterd nutné vedla ke zvysSené slozitosti
motivu, coz bylo v rozporu s logickymi principy propagacni tvorby. ,, PFemeény
Zivota ve sveété, nutnost rychlého a presného cteni vizualnich znakii v novych
podminkach rychlé dopravy i vyvoj modernich vyrazovych prostredku
pozmeénovaly grafické formy, ve kterych se projevuje vyrazné proces vytvarné
abstrakce smérujici vyjadieni obecnych vyznamii. Mizi slozita zobrazeni
s nadbytecnymi  prvky, grafickd vystavba se stdva prostsi, vytvarné
domyslenéjsi, prehlednéjsi, a tim i ucinnéjsi.* Pavodni koncepce zistala
zachovéna. Slo o motiv stojici postavy Zeny v levé Casti loga a nazev
spole¢nosti v &asti stiedni a pravé. Sv. Apolonie® (Apoléna) byla kiest'anskou
mucednici. Kolem roku 249 po Kr. byla upalena v Egypt¢€, protoze se nechtéla
klanét modle. Atributy: dlato, hranice k updleni, klesté na zuby, kolo s nozi,

plameny a ratolest. Apolonie je patronkou zubai.

3 Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 107

* dokumentace, s. 1

> Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 111

% http://www.sweb.cz/katolicka-kultura/svetci_hagiografie/svetci_hagiografie.html
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Vysledné logo’ mélo tedy ve své koneéné podobé obsahovat hranici, kle§te
a ratolest. Logo je tak kompromisem mezi optimalni funk¢nosti a predstavou
zadavatele. PoZzadovana podoba loga svou slozitosti kladla vysoké naroky na
formu a zpiisob kone¢ného provedeni. Bylo potieba zajistit, aby bylo logo
pouzitelné napt. pro razitko, zaroven aby pusobilo svéze a elegantné a aby

jednotliva symboliky zlstala jasné patrna.

2.1. Tvorba loga

,Nez zacne grafik skicovat, musi mit vytvarny napad, jak vyjadri dané
tema. Hleda vhodny motiv a voli formu jeho zobrazeni odpovidajici ucelu
prace. Pocita se zvolenou nebo mu urcenou technikou reprodukce (linoleum,
PVC, knihtisk, sitotisk, ofset, hlubotisk aj.), ktera mu bud dava svobodu
v grafickém i barevném projevu, nebo ho prinuti ke kompozici jen

Jjednobarevnych ploch a linii. “

Technologie vyroby vétSiny propagacnich materidld vyzaduje piesné
pocitacové zpracovani. Logo se mize pouzit na vSechny druhy materialt, a
proto musi vyhovovat vSem vyrobnim postupiim a technologiim, musi byt
maximalné univerzalni. V grafice to znamend, Ze musi byt v pocitatové
podobé, v kiivkach i bitmap¢. Pficemz jeho kiivkova podoba je nezbytna.

Logo v kiivkové podob¢ lze vyrobit jen pomoci pocitacovych programi,
proto se nabizi dva zékladni postupy. Logo se muze nakreslit pfimo a celé
v pocitacovém programu nebo ho lze nakreslit ru¢n¢ a nasledn¢ do programu

naskenovat a natrasovat do kiivek. Vzniklé kiivky se pak, za pouziti patficnych

" dokumentace, s. 2
¥ Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 107
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programovych nastroju, nechaji dale upravovat. Zvolil jsem druhou moznost.
Motiv Apolonie jsem nejprve nakreslil a az nasledné upravil pocitacove.
Pismovy font’ jsem vybiral, aby vhodn& doplnil styl a formu kresby.
.,V typografii se volba druhit pisem pro vyznacovani a sdruzovani ridi
zkuSenostmi i vytvarnym citem.
1 v propagacnich tiscich, casto vyuzivajicich kontrastujicich pisem, musi byt
Jjejich vwbér ve vytvarném souladu pro celkové piisobeni.“'° Pro potieby této

prace jsem rovnéz uchoval dopis (e-mail), ktery predchazel samotné vyrobé

loga:

Dobry den.

Prosel jsem si poslané materialy.

Chcete obrazek Apollonie prekreslit co nejpresnéji tak jak je, nebo Ize
provést ve spodobnéni Apollonie potiebné modifikace? Obrazek pojaty tak, jak
Jje, neni uplné nejvhodnéjsi pro grafickou platformu loga, ale pokud je nutné
pravé takové zobrazeni, napriklad pokud patrite do skupiny spolecnosti, které
maji mit loga podobnd, bude i takovéto zobrazeni s drobnymi modifikacemi
priichodné.

Rozhodné bych ale doporucoval volit jiny font pisma (pro antickou
mucednici se moderni pismo jako Pristina priliS nehodi). Je cela rada i
modernich pisem, ktera by vyhovovala mnohem lépe.

Rozhodné by bylo potreba sladit formu obrazku a podobu pisma do
Jednotici formy, tj. prizpiisobit pismo obrdazku nebo naopak, v lepsim pripade

upravit a prizpiisobit oboji.

? BibleScrTCE
' Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 127
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Pokud jste si navrh pripravoval sam, pak se omlouvam za kriticky pristup
mého komentdre, rad vyrabim kvalitni propagacni materialy, a to nejde bez

sdelovani nazorii a stanovisek :)

V podstaté bych od vas potreboval vedet, na kolik je vami predlozend
koncepce ndavrhu loga zavazna. Napisi Vam body, u kterych potrebuji znat miru
zavaznosti nebo volnosti tvorby.

1. barevnost (jaka barva a mnozstvi barev (1, 2, 3... tj. zZlutd, modrad,
Cervend...))

2. format loga (ctverec, obdélnik, na $irku...)

3. pismo

4. obrazek

Nemusite vybirat barvu a format, to doladime postupné, spise mi jen

napiste, jestli a co je zavazné a co je esteticky zasadni pro Vas osobne.

Doufam, ze moje reakce neni prilis dlouha a unavna, rozhodné az budeme
logo a pripadné jiné propagacni materialy doladovat, bude prioritou, aby se
vysledek libil Vam. V podstaté mohu udélat logo presné tak, jak si reknete, ale
z profesionalniho  hlediska bych takovy postup nedoporucoval, protoze
zpravidla nebyva pak vysledna prace v nejoptimalnéjsi kvalite.

Nejlepsi je dialog, protoze Vy znate svou firmu a vite, jak pracuje a chcete,
aby to logo vystihlo. A ja mam zkuSenosti, jak vypadaji kvalitni, prijemnd a
uspesna loga, vhodna syntéza bude urcite lepsi nez aplikace pouze jednoho

nazoru :)

Prijemny den. Pavel Vanék.
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3. Vizitka

Pro vizitku plati urCité vzité standardy a ne vzdy je ku prospéchu je
porusovat. Obecné zastavam nazor, ze vizitka by se mé¢la tvofit individualné na
miru kazdého zakaznika. Clovék nebo firma by méla byt stejna jako vypada na
vizitce. Zaroven se snazim, aby vizitka ptsobila elegantné a reprezentativné. To
muze nékdy kolidovat se zazitym, a pfiznejme si, Ze v soucasnosti i dosti
umolousanym vizitkovym standardem. Protoze vizitky ,,vysekd na kompu*

kdekdo, je jejich primérna uroven dosti chaba.

3.1. Tvorba vizitky

V ptipad¢ vizitek pro Apollonii mél zadavatel jiz od pocatku celkem
piesnou predstavu, jak maji vypadat, takze na mé¢ bylo v podstaté jen tuto jeho
vizi obléci do grafického oblecku. !

ProtoZe se snazim byt pro préaci grafika kvalitné¢ vybaven, mam rovnéz
zakoupen kvalitni fotoaparat, ktery pouzivam k pofizovani fotografického
materialu pro svou praci.

Soucasti vizitek se na pfani zadavatele méla stat rovnéz fotografie zastupce
firmy, jemuz méla vizitka nalezet.

Chtél jsem udrzet vSechny vySe jmenované vlastnosti optimalni vizitky, coz
vzhledem k pozadavkiim zadavatele nebylo az tak jednoduché.

Logo, barevnost a stejny pismovy font (od té chvile jiz oficidlni font
spolecnosti Apollonia) mély zajistit firemni vizaZ a ujednoceni designu vizitky.
»Vyznamnou estetickou oblasti grafické komunikace je ,, koordinovany vizualni

styl”, pro néjz je zjevnda komplexnost reseni vizualnich prostredkii — ty maji

11
dokumentace, s. 3
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priznacny styl reseni a nékteré spolecné vlastnosti, podle kterych podnik nebo
instituci identifikujeme na prvni pohled. Stylem FeSeni je poznamendna
reklamni a vystavni grafika, podnikova korespondence, znacka, prospekty,
obaly i nové vznikajici tiskoviny. “’* Kromé fotografii, které jsem poridil sam,
jsem musel pouzit i fadu fotografii jinych v celé Skale kvalit. Pro potiebné
sjednoceni jsem zvolil u vSech fotografii pouziti jednotného pozadi a ramecku.
Cizorodym prvkem na vizitce se stala loga firem, které spolecnost Apollonia
distribuovala po republice. I pfes to nakonec ptlisobi vizitka spiSe dynamicky
nez disharmonicky, a proto mize sméle reprezentovat spole¢nost Apollonie a

jeji zastupce.

12 Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 111
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4. Razitko

Razitko je limitovano svou funkci, a proto je na prvnim misté¢ jeho
funk¢nost. Nejcastéjsi problémy vznikaji pii otazce jeho velikosti, kde piisobi
jednim smérem tlak na citelnost a piehlednost a z druhé strany potieba co

mozné nejmensi velikosti.

4.1. Tvorba razitka

Pravé pii tvorbé razitka se projevila exponovanost loga v jeho slozitosti.
Tento aspekt spolu s faktem, ze logo je pomérné dlouhé, vedl ke komplikacim
pii tvorbé razitka. Font, ktery je sice elegantni a dynamicky, je zaroven pfii
ur¢ité¢ velikosti mnohem méné Citelny nez standardni text stejné velikosti.
., Hustota pismen ve slové ma byt takova, aby pismena tvorila opticky celek,
prilisna hustota stézuje spravné razeni pismen, pri zbytecné velkych odstupech
pismen se ztraci celek slova, a tim i citelnost. Odstupy mezi pismeny nelze
stanovit geometrickymi pravidly, miizeme se spoléhat jen na své oko a cit pro
kresbu a rytmus pisma.“” Oba momenty vytvofily velky tlak na rozmér
kone¢né podoby razitka. Ta ve své idedlni podob¢ pfipadala zadavateli pfili§
velikd (a nakladna na vyrobu), proto byla zvolena varianta mensi. Ta méla ale

za nasledek nezanedbatelnou negitelnost textu a logotypu.'

13 Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 121
4 dokumentace, s. 4
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Pii vybéru kone¢né podoby logovych, respektive firemnich fontt (fontu)
jsem se z pochopitelnych divodi snazil apelovat na font s optimalni ¢itelnosti.
Vysledkem byl font, ktery stejné jako logo stadl u horni hranice téchto
pozadavkd.

Na druhou stranu je nutné pfipustit, ze razitko bylo vlastn¢ jedind grafika,
kde tato volba zptisobila znatelné komplikace. U vSech ostatnich grafickych
praci vzdy pfevazovala pozitiva svézesti fontu nad negativem jeho sniZené

Citelnosti.
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5. Objednavkovy list

Objednavkovy list je dals$i z ryze funkcénich materidld nutnych pro chod
fady firem. Pii jeho tvorbé se nepiihlizi ani tak ke vzhledu, jako k piesné
ucelnosti a jednoduchosti. Logi¢nosti polozek a textovych poli. Protoze kazdy,
kdo pracuje s podobnym dokumentem, je jedin€ rad, pokud je srozumitelny text

logicky ¢lenén a Ize ho posléze vyplnit rychle a automatizované.

5.1. Tvorba objednavkoveho listu

Rozvaha o citelnosti a funkénosti takovychto listin zavisi pfevazné na
zadavateli."

Nebylo tomu jinak ani zde. Z mé strany bylo tedy kromé& pocitacového
piekresleni nutné jiz jen dohlédnout pfi pfipraveé navrhu, aby byl optimalizovan
pro vyrobu. To znamenalo domluvit se stiskarnou, kterd méla bloky
objednavek tisknout. Zjistit a pouzit potfebné formy piedtiskové ptipravy. Diky
pouziti zelené pantone barvy nebyla nékladnost tisku vysoka a firemni design

zustal zachovan.

1
5 dokumentace, s. 5
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6. Internetove stranky

,, UZita grafika je urcena pro divaka — ten prodélal v prubéhu let podstatné
promeny. Vzrostla hmotna kultura, vzdelani, rozsirila se informovanost — tim se
rozsirila tématika propagacni grafiky. Spolecensky Zivot se mohl formulovat

. : G sl
prostirednictvim Siroké komunikace sdélovani.

Soucasny trend internetovych aplikaci se ubird smérem interaktivnich
moduld. Populérni jsou rovnéz standardizované internetové obchody. Takto
koncipované stranky potiebuji pro své vytvoreni proto spiSe programatora nez
grafika. V lepSim ptipadé jde o spolupraci obou téchto profesi. Protoze je ale
programovani originalnich internetovych aplikaci finanéné narocné, pouziva se
mnoho prvkll opakované. Problémem je, Zze ne kazdy prvek byl vytvoren jako
univerzalné funkéni a suniverzlnim vzhledem. Rad& stranek tak chybi
originalita a autenti¢nost. Internetové stranky se tak piiklanéji k modelu, ktery

upfednostnuje funkénost nad prakti¢nosti a designem.

6.1. Tvorba internetovych stranek

M¢ dovednosti jsou v oblasti zakladniho kodovani HTML s podporou CSS
a editoru Flash. To bez znalosti PHP bohuzel nesta¢i na sestaveni tfeba

internetového obchodu.

'® Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 110
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Spole¢nost Apollonia je vhodny kandidat pravé pro stranky formou e-
shopu. Protoze se tato forma webu planovala az na pozd¢ji, bylo potieba
vytvofit néjakou prozatimni webovou aplikaci. A to jiz byl ukol pro me¢!

Pivodni verze pracovala s vlozenymi ovladacimi prvky z editoru Flash.'’
Komplikace tohoto postupu je v soucasnosti v tom, ze Explorer nuti uzivatele
nejprve prvek odemknout a az nasledné ho lze uzivat. Proto byl web po
kratkém odzkouseni pieveden do klasického HTML." Zpog&atku plnil web jen
zakladni informativni tlohu. Nésledné se ale zacala tato jeho funkce rozriistat a

prohlubovat.

17 dokumentace, s. 6
1
8 dokumentace, s. 7
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7. Katalog Eldan

Katalog pfedstavuje zatfazené vyrobky a prodava je. To klade naroky na
strukturovani, pfehlednost a mnozstvi informaci, které jsou zékaznikovi

predavany.
7.1. Tvorba katalogu Eldan

Katalog predstavoval lékaiské obledeni vyrobené spole¢nosti Eldan.'
Katalog byl strukturovan z upravovanych fotografii pfedstavovanych modeli.
Format katalogu byl zvolen 200 mm na 200 mm. Vyhodou tohoto rozméru byl
fakt, ze velkou ¢ast mohl obyvat vyrobek a zaroven ziistalo z boku dosti mista
pro jeho popis.

Z pocatku se zdalo, ze popisy patrné uchvati Cast z prostoru puvodné
uréeného pro prezentaci vyrobku. Nastésti 1 zadavatel usoudil, Ze vydat se touto
cestou by vedlo k naruseni jinak vyvdzeného poméru obou ploch.

Informace byly nakonec redukovany na ndzev a cenu vyrobku. Protoze §lo
o reprezentacni katalog, u kterého se predpokladala piima pritomnost prodejce,
tato az moznd prehnané pusobici strohost v informacich nebyla nakonec na
Skodu. Naopak tento pfistup oteviel moznost pro vyrazné zvétSeni pisma.
., K Citelnosti pisma prispiva jeho primérena velikost a kvalitni tisk. Pro dospélé
je nejvhodnéjsi velikost pisma 9 nebo 10 bodii. Osmibodové pismo unavuje
prilis brzy zrak, mensi pismo v rozsahlejsich textech jiz zraku Skodi. U pisma

20 o XA
“” Velké a citelné pismo

vetsitho nemiuize oko nardz obsdahnout vice pismen.
eliminuje nepohodli Ctenafe a to je pro uspésné predstaveni popisovaného

vyrobku nesmirné dulezité.

' dokumentace, s. 8 (titulni strana katalogu ELDAN)
% Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 155
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Katalog byl nejndro¢néjSim propagacnim materidlem. Jeho tvorba
vyzadovala velké mnozstvi Casu. Nejprve bylo tfeba vytvofit a schvalit
vzorovou stranu a jeji grafiku. Pro grafiku a sazbu bylo tfeba urcit pravidla,
kterd méla byt obecné platnd pro cely katalog. Jako grafika poslouzil
imaginarni pastelové barevny prostor s prostorovym ukotvenim a pravidly
perspektivy. ,,Kompozice v uzité grafice se Fidi obecnymi principy vytvarné
prace, které jsou charakterizovany jiz v drivejsich kapitolach. Jejich aplikace
spociva v tom, Ze ve skicach hledame a urcujeme prehledné usporadani motivu
a pisma v plose formatu, hledame jejich vazby, vnasime do usporadani rad,
vylucujeme roztristénost celku, usilujeme o vytvoreni ucinného vytvarného

“?l' Takto pojaty prostor na strance umoznil

celku v souladu s ucelem prdce.
nendpadné a logicky zvyraznit nebo potlacit preferované modely, pficemz cela
kompozice nepusobila strojen¢ a piepjaté. ,,Je-li kompozice vytvorena
z nékolika tvaru, neprekryvame je v jejich charakteristickych castech.
Nejdulezitejsi ¢asti motivu umistujeme ve formatu do mist opticky vyhodnych.
Neékdy na osu, jindy tvori zlaté Fezy osy tvarovych dominant. Motiv pokryva
nékdy témér celou plochu formdtu, blizi se az jeho krajim. “*

V praxi cely systém fungoval, az na nékolik stranek, velmi dobte. Co nekdy
komplikovalo kompozici, byla sama potieba zadavatele na umisténi
konkrétnich modelt na stranku. Cely katalog, coz je naprosto logické, byl
¢lenén do jednotlivych kategorii. Kazda kategorie méla pridéleny pocet stranek,
aby vysledny pocet stranek neptesahl urcitou hranici. V ramci kazdé kategorie
se n€kdy délily 1 samotné modely. ,, Obraz ma byt co nejblize mistu, kde se o
ném pise. Muze respektovat zrcadlo nebo miize byt vypustén ze sazby a umistén
na spadavani. Mize byt uveden se svym popisujicim textem do riiznych vztahii

’ ’ v ’ ;7 or v . 23
s hlavnim  textem. Vice svétla na strance prospiva k prehlednosti.*

1 Zdengk M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 159
22 7dengk M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 160
» Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 156
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Vysledkem byl stav, kdy na ne€které strance bylo mnoho volného mista, zatimco
jina byla aZ zoufale preplnéna.”* Po nékolika korekturach se ale podafilo pocet
téchto stran minimalizovat.

I pies promysleni pravidel grafiky a sazby dochazelo k jejich porugovéani.”
Nékolik stran se proto lisi od celkové koncepce katalogu, jednoduse proto, ze
kompozice nebo mnozstvi dat vyzadovanych pro umisténi na strdnce
neumoznilo n¢kterd pravidla dodrzet.
modelll na fotografiich. Od pocatku byl na barevnost modelti kladen velky
daraz. Je ale mozné, Ze nebyl dostatecny.

Pro odév je spravna barevnost, tj. takova, kterd odpovida skutecné barvé
modelu, v katalogu nadmiru dilezita. K dispozici byly fotografie nejméné ze
dvou fotoaparatii, fada znich s odliSnym svétlem a jinou expozici. To ve
vysledku stejnou barvu 1 matridl ukézalo pokazdé jinak, mnohdy velmi
vyznamn¢é. Mym tkolem bylo mimo jiné i to, snaZit se takové rozdily
softwarové opravit nebo alespont minimalizovat. Pro kazdou tiskovinu je ovSem
v jeji vysledné podobé¢ urcujici, jak je nakonec vytisténa. Protoze tiskové stroje
maji jen omezenou moznost, jak barevnost ovlivnit, jsou datové podklady a
jejich barevnost jedinou urcujici veli¢inou v tomto procesu. Proto se v DTP
pfipravé pouziva tzv. natiskli. Jde o ndkladny zplsob, jak pfesné zachytit
barevnost a sytost poc¢itacovych dat. Kazda tiskarna by méla mit sviij natiskovy
stroj kalibrovany podle svého tiskového stroje a pravidelné tuto kalibraci
opravovat.

Provedeni natisku je nutné z ditvodu, Ze monitory, na kterych jsou data

zpracovavana, nejsou spolehlivé. Jednak piepocitavaji barevnost v RGB

2 prazdné — 10, 24, plné — 17, 27 (strana katalogu Eldan), dokumentace, s. 9, 10
¥ rozestupy mezi nadpisem a popisem vyrobku — 8, fazeni barevnych $kal vedle sebe namisto pod
sebe — 2, 14, 15, 20, 21, 28, 29, 30, 36 (strana katalogu Eldan), dokumentace, s. 11
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stupnici, na rozdil od tisku, ktery pracuje ve skdle CMYK (nebo CMY). Déle
jsou ovlivnény okolnim svétlem a fadou dalSich faktort.

V ptipad¢ katalogu Eldan byl proveden nétisk jeden. Z pohledu predtiskové
pifipravy je to na tisk takového rozsahu a s takovou narocnosti na barevnost
naprosto nedostacujici.

Dtivody, pro¢ byl tento tak dualezity ukon natolik zanedban, jsou dva.
Jednak cena jednoho natisku ¢inila cca 300 K¢, a to pfipadalo zadavateli pfilis
natisk byl kvalitou a i barevnosti naprosto dokonaly a pred¢il veskera
ocekavani jak zadavatele, tak 1 moje. Védom si neochoty zadavatele investovat
do velkého mnozstvi natiskd, pojal jsem prvni natisk tak, Ze jsem na n&j umistil
modely ve vSech barvach, a to ptimo ze zdrojovych fotografii, spolu se skalou
vzorniku a ukézkou pozadi.

Vysledek byl piekvapiveé korektni jak v barvé, tak jasnosti.

Dalsi natisk proto jiz nebylo nutné pofizovat.

7.2. Komplikace v katalogu Eldan

Komplikace s katalogem nastaly v zavérec¢né fazi, v tisku.

Informace a nasledujici ivahy jsou ¢isté spekulativniho charakteru.

Mimo vyhotoveni a sazby katalogu jsem mél zdroven za kol provedeni
vybérového fizeni na tiskarnu, ktera bude katalog tisknout. Do vybérového
fizeni jsem zatadil tiskarny, se kterymi jsem mél osobni zkuSenost, tiskarny,
které vybral zadavatel a n¢kolik dalSich. Pro zadavatele byla prioritni cenova
kalkulace zakéazky. Vitézna tiskarna nabizela vyrazné niz§i cenu neZz
konkurence, proto byla vybrana. Na zaklad¢ dodanych dat provedl tento vybér

sam zadavatel.
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Ptikladam znéni e-mailu vitézné nabidky:

Od: INPRESS/Drayerova Hana <drayerova@inpress.cz>
Predmeét: Re: Re:kalkulace vazby V1

Datum: 17.8.2006 12:31:01

Dobry den,

zasilam cenu na 5 000 kusii a 40 vnitinich stran, vazba V1:
5 000 kusit = 68 235,00 K¢ bez DPH s dopravou

S pozdravem Hana Drayerova

Vyhotoveni zakazky vyustilo ve spor mezi tiskdrnou a zadavatelem.
Vysledna kvalita a barevnost tisku totiz neodpovidala, z pohledu zadavatele,
barvam na natisku. Problém byl ale v tom, Ze sdm natisk se pii vyrob¢ ztratil.
Dalsim pochybenim bylo, ze zakazka byla vytisténa vice jak mésic po terminu,
coz zkomplikovalo vydavateli distribuci. Dalsi pribéh sporu neni jiz
pfedmétem této mé prace, proto jen uvedu své oficidlni stanovisko, které¢ jsem

pisemn¢ poskytl obéma stranam:

Dne 28. 3. 2007 v Ceskych Budéjovicich.

Protoze jsou mé vyroky v osobnich rozhovorech Ccasto nesprdavné
interpretovany, rozhodl jsem se pro pisemné vyjadreni ke sporu o zakdzku mezi
tiskarnou a objednatelem, a to podle mé znamych okolnosti a probehlych
jednanich. Mé informace, ze kterych vychazim jsou jiz starsiho data cca 5

mésicu, a tak nemusi odpovidat novym smérum, ke kterym se jednani ubiralo.
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TISKARNA

1. Kompletni data byla predana s predstihem viici radnému dohodnutému
terminu, s naslednou korekci jedné strany z divodu textové opravy.

2. Zakazka nebyla vyexpedovana v dohodnutém terminu, ale s mésicnim
zpozdenim.

3. Durazné jsem doporucil prizvat objednatele primo k zacatku tisku
zakazky.

4. Objednatel nebyl prizvan, patrné protoze byl tisk zarazen na posledni
chvili a neplanovane.

5. Byl vyhotoven natisk vybranych komponentii dat. Tento ndtisk byl
natolik kvalitni a barevné korektni, Ze byl objednatelem schvalen a cela datova
podpora byla formulovana na jeho zaklade.

6. Diirazné jsem doporucil, aby byl s objednatelem veden radny dialog
s vyzadanim oficialniho potvrzeni tohoto natisku a jeho pouZiti jako podkladu
pro tisk.

7. Natisk byl ztracen behem vyroby.

8. O tento natisk se opira cely spor.

9. Upozornil jsem tiskarnu na fakt, ze opomnéla katalogiim opatrit desky
v jiné gramdzi.

10. Nékolikrat jsem wurgoval vyhotoveni zakazky po uplynuti radného
terminu dodani zakazky.

11. Doporucil jsem objednateli, aby i on sam urgoval véasné vyhotoveni
zakazky a své prizvani k tisku.

12. Objednatel si stézuje na celkové nizkou kvalitu tisku a tiskové cistoty
zakazky.

13. Objednatel si stézuje na pozdni, casove kritické a hluboko mimo

terminové vyhotoveni zakazky.

27



OBJEDNATEL

1. Provedl jsem radné vybérové rizeni na zakazku objednatele, a to u
tiskaren, které znam osobné a u tiskaren, které doporucil objednatel.

2. Na zdklade rizeni mi predaly oslovené tiskarny svou cenovou nabidku
na provedeni zakazky. Tyto nabidky jsem neprodlené poslal objednateli ve
formatu, ktery umoznil jejich primé srovnani.

3. Vitézna tiskarna nabidla cca 14 K¢ za kus pri poctu kusii 5000 kusii.
Ostatni tiskarny, (pokud nepocitam tiskarnu, ktera nakonec oznamila, Ze je
zakazka nad jeji technologické moznosti (cca 50 K¢ za kus pri poctu 2000
kusit)), mely ceny nastaveny na cca 20 K¢ za kus pri poctu 5000 kusui.

5. Soslovenymi tiskarnami, které na nabidku nereagovaly, jsem dale jiz
nejednal.

6. Nikoho, kromé objednatele, jsem o pribéehu vybérového rizeni, behem
samotného vybérového rizeni, neinformoval.

7. Neékolik tiskaren jsem nékolikrat Zadal o urychleni vypoctu kalkulace.

8. Po nevyhotoveni zakazky v terminu jsem nekolikrat urgoval tiskarnu pro
Jjeji spesné dokonceni.

9. Doporucil jsem objednateli, aby i on sam urgoval véasné vyhotoveni

zakazky a své prizvani k tisku.
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8. Ruc¢né kreslena loga

Od posledni tfetiny minulého stoleti pozvolna nastupuje vypocetni technika.
Tento nastup akceleruje v 80. a 90. letech minulého stoleti. Pro propagacni
grafiku a reklamu to znamend, Ze jsou potlaCovany ptivodni formy tvorby a
nastupuje forma nova, pocitacova grafika.

Pocitacovy software postupné piebira takika veSkerou produkci
propagacnich materiald.

Zaroven tak do tvorby grafiky pronika typ pocitacového pracovnika jako
tvlrce, coz se odrazi na kvalité¢ produkce. Najit proto v dnesni propagaci Cistou
ruéni préci, je skoro nemozné, jednak proto, Ze pocita¢ tvofi rychle, univerzalné
a uhledn¢, a také, ze fada grafikd ani neovlada kresbu a malbu v potfebném
rozsahu. Schopnost ru¢niho kresleni tedy jiz neni striktné nutna pro grafickou
tvorbu. ,,Linie, plocha a barva jsou jako prostredky zobrazeni a vyjadreni
vytvarného zaméru chapany v uzité grafice jinak nez vkresbé a malbe.
V pracich uzité grafiky jsou sice pro zobrazeni motivu upotrebitelné riizné
materidly a techniky, které vybirame podle povahy namétu, podle
reprodukcnich moznosti a podle vytvarného zdaméru, avsak nejpotrebnéjsi je
ovladnuti pevné kresby perem a kresby Spicatym i plochym Stétcem, tusi i kryci

26 L ox s . L
“ To ale neznamend, ze uz nema v grafice svoje misto.

barvou.
Pravé proto, ze je tak ojedin€ld, pisobi rucni tvorba efektné, luxusné a
nakladné. Jeji pfesnost neni tak strohd a strojova, proto pusobi Zzivé a
neformalné.
Kult pocitacové grafiky vytvofil v podvédomi zékaznika nedtvéru
v autorskou ru¢ni tvorbu. Stejné jako predstavu navySeni nakladi. Pravda je, ze

u vétSiny materidlli je dnes stejné potieba piipadnou kreslenou grafiku nakonec

*6 Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 171
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stejné prevést do digitadlni podoby. A to s sebou muze nést zvySeni financni
naro¢nosti vysledného produktu.

Existuje ale né€kolik momentti, kdy lze ruc¢ni praci v propagaci vyuzit.
V mém piipad¢ $lo o piekresleni loga Apollonia CZ a log hlavnich vyrobct na
dievéné podkladové desky.”” Spoletnost Apollonia CZ vystavovala na
Pragodentu 2006. Pti této prilezitosti se chtéla patficné prezentovat. Soucasti
méla byt loga umisténa na dievéné desky, konkrétné piimo na Castecné
hoblovana prkna. Kromé& piimého kresleni piipadala v uvahu jesté¢ ploterova
folie. Se zadavatelem jsme se shodli, ze ru¢ni kresba bude k ptirodnimu dievu

Protoze loga vyzaduji zna¢nou miru pfesnosti ve tvaroslovi i barevnosti,
musel jsem na difevo prenaset kresbu podle pocitacového tisku. Pfi tvorbé
samotné jsem chtél maximalné zachovat kresbu dieva. Toho jsem dosahl
pomoci akvarelového podkladu namisto podkladu kryciho. Vysledny material®®

poslouZil pfi prezentaci na vystaveé i po ni.

27 dokumentace, s. 13
2 dokumentace, s. 12
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9. Navrh polept previ¢kaci kabinky

., Funkce plakatu je zejména v podrobnéjsim informovani o produktu. I
plakat miize mit cisté informativni podobu, neni to ale jeho hlavni vyuziti.

Grafika je u plakatu na prvnim miste. Pokud projdu kolem plakatu bez
povsimnuti, protoZze mé nikterak esteticky nezaujal, cela reklamni snaha konci.
Vtomto pripadeé jiz nehraje roli, na jak lukrativnim misté je plakat vylepen,
nebo ze je vytisten na kridovém papiru. Hned po zdsadni grafice nastupuje u
plakatu neméné podstatna prehlednost a obsahlost sdéleni.

Informace musi byt v co mozna nejprehlednéjsim usporadani, a to zejména
podle dilezZitosti. Rozsahlost sdéleni je duleZita rovnéz. Neni Zadouci, aby
ctenar byl informacemi unaven a odesel od plakatu drive, nez si stihne precist

vSe, co objednatel plakdtu predpoklidal za nezbytné. “*’

Prevlékaci kabinka méla byt soucasti vystavniho prostoru na Pragodentu
2006. Dvé& jeji stény’® mély slouzit jako reklamni plocha pro dalsi propagaci
firmy. Desky mély byt natolik univerzalni, aby se daly posléze vyuzit i jako
samostatné panely. V tomto ptipadé mélo jit o ploterové zpracovani, takze
tomu bylo potieba piizpusobit grafické provedeni. ,, Nové mozZnosti poskytuje
modifikovand verze barevné fotografie — barevna fotografika, v niz techniky

solarizace premeéni tonové bohatou predlohu v pérovou kresbu nebo jen ve dvé

¥ Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zéklad& osobni zkusenosti, roénikova prace na JCU
PF 2006, s. 24
3% dokumentace, s. 14
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barevné plochy atp. Nové vzniklé velmi zjednodusené zobrazeni md silny
31

graficky ucin.

Vyslednd forma grafiky jednoduSe pojala ob& hlavni oblasti plisobeni
spolec¢nosti. Plocha tak mohla reprezentovat spolecnost v rdmci Pragodentu a
zaroven byla pfipravena pro piidani jednoduchych textl a naslednou funkci
jako reklamni panel. M¢la se tak stat né¢im mezi plakatem a boardem.

Nakonec vSak k realizaci nedoslo a desky ziistaly jen v grafické podobé.

3! Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 169
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10. Letak Bausch

,Je samoziejmé, Ze uprava grafického designu billboardu bude jina, nez
uprava plakatu nebo letaku. Jednak proto, zZe u billboardu se opravnéné
nepredpokldadad, ze by se nékdo zastavil a zkoumal podrobné jeho obsah.
Ostatné veétsina ploch pro billboard ani neni na dostatecné pristupnych
mistech. U billboardu se predpoklada, Ze kolem néj clovek ,,profrci“, proto je
na nem zpravidla jen velmi mdlo informaci, naproti tomu plakat jiz

predpokldda, ze pokud graficky zaujme, clovek se u néj zastavi a bude ochoten
Vev s ((32

Kromé¢ 1ékatskych a ochrannych odévi se spolecnost Apollonia CZ zabyva
rovnéz prodejem specializovanych nastroji a produktl pro zubaiské ordinace a
laboratote. K hlavnim dodavateliim patii firma Bausch.

Zadavatel se rozhodl, Ze na urcité konkrétni zbozi nebo skupinu zbozi bude
zhotovovat reklamni letdky. Nemélo jit ale o hromadné distribuovany letak.
Naopak mélo jit o letdk distribuovany obchodnim zastupcem piimo do

konkrétnich ordinaci.

10.1. Tvorba letaku Bausch

,Informace musi byt jasné, strucné, kladné a pravdivé (maximalné
nadsazené, ale nikdy nepravdivé). Lepsi je nerici nic, nez podat nepravdivou
informaci. Je potreba Setrit vyrazy ,skvelé, jedinecné, bezkonkurencni,

perfektni* apod., pouzivat je jen jako koreni.

32 Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zéklad& osobni zkuSenosti, roénikova prace na JCU
PF 2006, s. 10
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Maximalni strucnost vede k lepsimu zapamatovani reklamy a k jednodussi
orientaci v kontextu celé reklamni informace. Kladné informace se
predpokladaji, cas od casu miize velmi efektivné zafungovat i reklama

, . «33
postavenda na negativech.

Pted samotnou grafickou Upravou a sazbou bylo potieba zvazit fakt, ze
neptjde jen o jediny letdk, nybrZz o celou sérii materiald. U téchto pozdéjsich
materialll se predpokladalo, ze by mél zédkaznik ihned poznat, Ze jde pravé o
letdk od Apollonie CZ. Nakonec byl vybran navrh s ¢astecnym oramovanim,
logem a komunika¢nimi tdaji.

Do tohoto schématu jsem nasledné musel umistit vSechny poZadované
informace, grafiku a fotografie.’* ,, Vztah motivu a pisma i zpiisob zobrazeni a
intenzita vyrazu celkové kompozice zavisi na tématu, funkci prace a na
vytvarném zameru grafika. Vzdjemny pomer mezi pismem a motivem miize byt
rizny. 33

V okamziku, kdy je nutno umistit nepatficné mnozstvi informaci a
materiald, dochazi k nutnému pieplnéni plochy materialu. To se stalo i v tomto
piipadé. Pak je potieba se snazit o uspotradani, které umozni co nejjednodussi
orientaci. ,, Cdsti textu neklademe do riiznych mist formatu, napr. na plakdtu
vzdy soustiedujeme fext do jediného utvaru (napr. do blokii). Soustiedenim
textu a kontrastem motivu s klidnou plochou formatu dosahneme ucinnosti
kompozice.“*® V ptipad¢ letaku Bausch byl dal§im opraviiujicim faktorem fakt,

ze letak mél slouzit pro uzkou a specializovanou cilovou skupinu 1ékaf.

33 Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zaklad& osobni zkuenosti, roénikova prace na JCU
PF 2006, s. 13

3* dokumentace, s. 15

3% Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 160

36 Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 161
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11. Tvorba letaku Radii I1

, Letaky byvaji zpravidla na levném papiru a tisténé jedinou barvou,
nejcasteji cernou.

Proto je zde diiraz na estetickou stranku velmi vysoky, a nevyplaci se ho
podcenovat. Zasadni chybou by bylo nechdvat letak na biléem papire. Bily papir
je velmi konzervativni a prilis ,,normalni*, zviasté v kombinaci s cernym
potiskem. Proto barevny nebo tonovany papir je mnohem efektivnéjsi. Stejné je
tomu i s potiskem. Pokud je technologii potisku ofset, je stejné ndkladné nechat
udelat potisk cernou jako kteroukoli jinou barvou palety pantone.

Ovlivneni téchto dvou faktoru cenu vysledného nosice prilis nepoznamend
ale navysi efektivnost a exkluzivitu.

Rozhodné se vyplati v pripadé letaku, stejné jako kdykoli jindy, obléci
nezbytné informace do co mozna nejkvalitnéjsi graficke upravy.

V pripadé letaku lze rozlisit dva zakladni typy. Letak informativni a letak
informujici.

Informativni letak, ma za ukol pouze upoutat, ale prilis nesdélovat.
Zpravidla pracuje jako predsunuta informace, po které nasleduje letdk
informujici nebo napriklad katalog. Svij ucel spini, pokud ten, kdo ho obdrzel
bude mit tendenci si opatrit prave treba zminovany katalog, nebo alespon

katalog prohlidne, pokud se mu dostane do ruky. “’

Dal3i letak®® se jiz umistoval do p¥ipraveného mustru. Pro rozlifeni jsem
zvolil jinou barevnost a jiny pismovy font. I zde bylo nutné umistit velké
mnozstvi informaci. ,, Typografie je uprava textu urcen¢ho k rozmnozeni tiskem

— naléza nejucinnéjsi skladbu tisténého textu, kterda umozni ctenari optimalné

37 Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zéklad& osobni zkuSenosti, roénikova prace na JCU
PF 2006, s. 23
3% dokumentace, s. 16
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porozumét textovému sdéleni.“** Vyhodou bylo, Ze jsem m&l moZnost, stejné
jako u letdku Bausch, pofidit si vlastni kvalitni fotografie s dostateCnym
rozliSenim, a nebyt tak odkdzan na doddvané obrazové materialy.

Mohl jsem si proto vyrobek naaranzovat jak pozi¢né tak svételné.

12. Logo Klub pratelé ¢elistniho kloubu

Jako posledni propagacni material bylo logo Klub pfatel celistniho kloubu.
Logo jsem vyrobil ve tfech variantach.** S vyuZitim pocate¢nich pismen

k evokaci nazvu loga ve stylizaci vzniklé prolindnim pismen.

3% Zden&k M. a kolektiv: Zaklady vytvarné vychovy, SPN, 1987, s. 134
% dokumentace, s. 17
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13. Zavér

,,Nazory na reklamu jsou v podstaté negativni, od naprostého odmitani
reklamy (reklama je jen ndstroj masové manipulace nutici k nakupu
nepotrebného zbozi nebo prostredek k presvédceni mas o jediné pravde, tedy
nastroj propagandy), k urcitému pripusténi a ospravedinéni jeji existence.

Faktem ale ziistava, zZe reklama je nedilnou soucasti naseho socialniho,
kulturniho a ekonomického zZivota. Ac¢ jsem uvedl ekonomicky aspekt az
nakonec, neznamend to, zZe by byl nejméné duleZity, ba naopak. Mechanismus
ekonomiky se bez reklamy neobejde a v minulosti ani nikdy neobesel. Reklama
je totiz nejucinnéjsi ndstroj, jak dostat produkt k zdkaznikovi. Proto, asi
bohuzel, o uspechu produktu rozhoduje casteji reklama, nez napriklad jeho
kvalita nebo potrebnost. Reklama neovliviiuje jen to, co si koupime. Prdave
prostrednictvim toho, co si koupime nebo bychom si koupili, ovliviiuje to, jaci

Jjsme, chceme byt a jak nds vidi spolecnost. “*!

Spoluprace se spolec¢nosti Apollonia CZ dala vzniknout celistvému
reklamnimu a propagac¢nimu portfoliu. V ramci portfolia jsem mohl piedstavit
rozsdhlou Skalu propaga¢nich materidli. M¢El jsem moznost pouzit fadu
vyrobnich technik a postuptl, véetné rucni prace. Celkové portfolio obsahlo
hlavni produkty propagacnich materiali.

Hlavnim ptfinosem mé prace je predstaveni vzniku a vyvoje firemni

propagace piimo na konkrétnim praktickém a fungujicim modelu. Umoznit

1 Vangk P.: Tvorba reklamniho modelu na zéklad& osobni zkusenosti, roénikova prace na JCU
PF 2006, s. 1
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nahlédnuti do konkrétnich postupti a vyvoje samotné tvorby. Predstaveni
uskali, ktera vznikaji pfi praci na konkrétni zakazce, faktu, Ze propagacni
grafika stoji do zna¢né miry na vkusu zadavatele, ktery nakonec urcuje kone¢ny
vzhled propaga¢niho materialu.

Ma prace grafika neobnasi jen automatickou vyrobu na zakézku, ale ze je a

méla by byt dialogem mezi vizi zdkaznika, grafiky a reklamniho marketingu.
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7 - vysledna podoba loga Apollonia CZ

RGB: R 000, G 255, B 102 RGB: R 137, G 200, B 148 RGB: R 000, G 255, B 102 .
CMYK: C 73, M 00, Y 96, K 00 CMYK: C 36, M 00, Y 48, K 00 CMYK: C 100, M 000, Y 96, K 100
PANTONE 802 CVC 2X PANTONE 802 CVC 2X - 50% PANTONE 354 CVC 2X

PANTONE S286-1 CVS PANTONE S286-1 CVS - 50% PANTONE $274-1 CVS

PANTONE 361 CV PANTONE 361 CV - 50% PANTONE H 530-2 CVC

BibleScrTCE BibleScrTCE BibleScrTCE

S. Tr. 0.

S. r.o.
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14 - razitko pro spole¢nost Apollonia CZ

vysledna verze
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15 - objednavkovy list pro spolecnost Apollonia CZ

4 )
\OBJEDNAVKA Zze dne....ceeee e R y
N\ " N
’ ODBERATEL (kupuijici):
Apollonig:5

398 48, Jetétice 121 -

ICO: 26107759 IC:
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\. . J/

KONTAKT: tel.: 603 835 071, 721 749 634
e-mail: info@apolloniacz.cz, www.apolloniacz.cz

\ Podpis:

~
vyrobce pfedmét objednavky mnozstvi | DPH% censa[():glﬁem
\_
(" Razitko: CELKEM _
K UHRADE:
\_ J

Dékujeme Vam za objednavku




17 - verze webu s vloZzenymi ovladdacimi prvky z editoru Flash pro spole¢nost Apollonia CZ

Apollonia CZ s.r.0., 398 48, Jetétice 121, e-mail: i lloniacz.cz, www
IC0:26107759, DIC:CZ2610775%9

(Apollonigzy ez
2 il
Uvod || ofirmé |IDEREVEICIE| Zistupci || Kontakt | :m :Em

Produkty e
ikt e
ordinace
Apollonia CZ: You can visit

Produkty us since 12th to 14th

| - £y October 2006 on Pragodent
laboratoi e o i
) ) is on the right wing of the
odév a obuy budng,
Apollonia CZ: Navitivte nds
ve dnech 12 - 14, 10. 2006

Pragodent e Pragodent v pravém

Kiidle stinek £.126.

722725

Navstivte nas ve dnech 12 - 14. 10. 2006 na Pragodentu
v pravém kiidle, stanek £.126.

You can visit us since 12th to 14th October 2006 on
Pragodent exhibition. Our stand nr. 126 is on the right
wing of the building.

BlusBoard.cz ShoutBoard

O 13 o]



18 - verze webu v HTML pro spole¢nost Apollonia CZ

http://www.apolloniacz.ic.cz/

@)

Apollonia CZ s.r.0., 398 48, Jetétice 121, e-mail: info@apolloniacz.cz, www.apolloniacz.cz,
1€0:26107759, DIC:CZ26107759
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18.09.2006 15:12
18.09.2006 15:13
18.09.2006 15:13
18.09.2006 15:14
18.09.2006 15:15
18.09.2006 15:19
18.09.2006 15:13
18.09.2006 15:20
18.09.2006 15:21
18.09.2006 15:21
18.09.2006 15:22
18.09.2006 15:22
18.09.2006 15:22
18.09.2006 15:24
18.09.2006 15:45
18.09.2006 15:45
18.09.2006 15:46
18.09.2006 15:46
18.09.2006 15:46
18.09.2006 16:13
18.09.2006 16:13
18.09.2006 16:20
18.09.2006 16:21
18.09.2006 16:21
18.09.2006 16:22
18.09.2006 16:22
18.09.2006 16:23 -2
18.09.2006 16:23 -2
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24 - prazdné 10, 24

«D‘

ZUZA

112
cm

352 plast ZUZA

s dlouhym rukavem
a zapinanim

vzadu /75 K&

B

«D‘

112 bliza MINI
406 Ke

B



24 -plné 17,27

«D‘

«D‘

IDA

1

108
cm

103 bluza
IDA's kratkym
rukéavem 590 K&

104 bluza
IDA's dlouhym
rukdvem 627 K&

203 saty
IDA s kratkym
rukdvem 640 K&

204 Saty
IDA's dlouhym
rukdvem 664 K¢

303 plast

IDA's kratkym
rukdvem 689 K&
304 plast

IDA s dlouhym
rukéavem 738 K&

MADZIA

64
cm

115 bliza
MADZIA s kratkym
rukadvem 590 K&

116 bliza
MADZIA s dlouhym
rukdvem 655 K&

o

&

10



25 - rozestupy mezi nadpisem a popisem vyrobku 8, fazeni barevnych $kal vedle sebe 2

KRYSTOF

01 32 blliza panska
KRYSTOF pouze
s kratkym rukavem
615 K&

ANIA

2]
155 bluza ANIA pouze
s kratkym rukavem
615 K&

OLGA

(3]
144 bluza
OLGA s kratkym
rukadvem — zachranarska
700 K&

145 bluza

OLGA s dlouhym
rukadvem — zachranarska
738 K&

ZACHRANARSKE KALHOTY

438 kalhoty damskeé 652 Ké
451 kalhoty damské 677 Ké

434 kalhoty panské 627 K&

146 vesta
dlouha Ke

11



28 - prekreslené logo Apollonia CZ a loga hlavnich vyrobcl
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27 - fotograficka dokumentace postupu prace
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30 - ndvrh polept prevlékaci kabinky pro spole¢nost Apollonia CZ

Apolloni%f Apolloniaéﬁ

WWW. apallaniacz. ot WWW. apallaniacz. s

™
dd

MEDESY

M 1
MICRO IM
MEGA

SLDAIN

14



34 - letak Bausch pro spole¢nost Apollonia CZ

Jetétice 121
398 48 Jetétice

?ﬁ/‘lpolloniacsf

mobil: 721 749 634
mobil: 603 835 071

e-mail: info@apolloniacz.cz
www.apolloniacz.cz

BAUSCH

Artikulacni lak

=

Artikula¢ni lak pouzijete tam, kde je
papir nepouzitelny — na lité
spony,do korunek,
na zd&suvné spoje, apod.
Lak, ktery rychle zasychd
natiete stéteCkem ve vicku
na misto,kde chcete zjistit
kontakt,nebo prekdzku.
Natfené misto se v bodé
kontaktu offe a lak ulpi na protikusu.

-

Artikulacni lak

Kalibrovane
silikonove pasky

Pdsky kalibrované na silu:
Tmm cerveny,

1,5 mm zeleny,

2 mm modry.

Jsou ur¢eny na zjisténi mista
pfi preparaci pahyiu.

Sterilizovatelny silikonovy pdsek
natfeme artikulacnim lakem

a protdhneme mezi zuby

a skusem nalakovanou
stranou k pahylu.

Mdllo nabrousené misto

se oznaci.

Zubni lékar ma tim jistotu,

Ze se tam ndhrada vejde.

3 kusy pasku

Bausch

Ké s DPH

538

15



38 - letak Radii II pro spole¢nost Apollonia CZ

Jetétice 121 mobil: 721 749 634 e-mail: info@apolloniacz.cz
308 48 Jetétice mobil: 603 835 o7t www.apolloniacz.cz

Novmko Radii Plus

vysoce vykonnd bezdrdtovd LED polymerizaéni lampa s otoénym ndstavcem o 360°
a s moZnosti vimény ndstavcd pro polymerizaci v ortodoncii a pro estetické b&leni.

Extrémné vysokd intenzita

sv&fla az 1500 mW/cm2. Cim v&tsi intenzita sv&fla, im vic
svétla prochazl vyplni a dosahuije se v&1ST hloubky polymenzc:ce
neni nutna stratifikace vyplné.

Pronikani svétla
Svétlo RADII PLUS pronikne az do hloubky 6 mm
diky vysckému vykonu této LED lampy.

Soft start

RADII PLUS je standardné nastavend na pozvolné zvySovani intenzity svétla.
Prvnich 5 sekund se intenzita svétla postupné zvy3uje a tim se minimalizuje
polymerizaZni napéti ve vyplinich. Sv&tlo vyzafované lampou Radii PLUS
dosahuje vrchol az 460 nm.

«

Nehlucnost

Novd RADII PLUS LED lampa nevyZaduje ventilaci jako b&Zné polymerizadni lampy. /
Kombinaci pulzni technologie a jednosmé&rného proudu dosahuje Radii PLUS

vy emise sv&tla bez vzniku pfebytetného tepla.

MoZnost vymény ndstavcl

Otofny ndstavec je mozZné vyménit za ndstavec na ortodoncii
a bé&leni, kferé jsou samosiainé prodejné.

Nastavec na ortodoncii rychlé a 0€inné spojeni ortodontickych zamka.
Zvukova signalizace kazdych 10 sekund 1 pipnuti. nepfefrzitd prace 5 minut max.vykonu.

Nastavec na béleni na jednoduché a bezpeéné béleni zub0.
Zvukova signalizace pipnuti kaZdych 30 sekund.

Ndstavec na béleni se zahfiva na pracovnich 45°C,

Zabudovany radiometr umoZziiuje jednoduse

zmé&fit intenzitu a funkZnost lampy.

Nabijenf. Pfi pIném nabiti mUZete pracovat az 3,2hodiny.
Baterie nemd pamétovy efek.

Vaha pouhych 176 g Vam zajisti pohodinou préci.

-
-

I——— N

snid I1ipe. ﬁ

A0 420 M40 460 430 500 520 Bt
== Raodii Plus ‘

I Camphorquinone
Il Halogen Larnps

Cena 25 500 K¢ s DPH

5 letd prodlouZenad zdruka na télo lampy a ndastavce
2 leta zaruka na baterii

16



40 - logo Klub ptatelé Celistniho kloubul pro spole¢nost Apollonia CZ

17
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