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Anotace

Bakalaiska prace se zabyva programem Fair Trade. Ukazuje stav Ceské
vefejnosti vici tomuto programu. Hlavni metodika bakalatrské prace je dotaznikové
Setfeni. Teoreticka Cast rozebira historii, principy, vyrobky, problémy, stav Fair
Trade obchodovani v Ceské republice a nékterych zemi Evropské unie. Teoretické
poznatky byly vyuzity pii vytvotfeni hypotéz a nasledné¢ dotazniku. Na zavér jsou
detailn¢ vyhodnoceny hypotézy a jednotlivé otazky dotazniku a jejich celkové

zhodnoceni.
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This Bachelor Thesis deals with the Fair Trade program. The Thesis shows
the status of the Czech society to this program. The main methodology of this
thesis is the questionnaire surfy. The theoretical part describes the history,
principles, products, issues, status of Fair Trade business in the Czech Republic
and some European Union countries. Theoretical findings were used to create
hypotheses and subsequently the questionnaire. In conclusion, the hypotheses,

individual questionnaire and overall evaluation are evaluated in detail.
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UvVoD

Téma bakalaiské prace ,,Fair Trade v Ceské republice a povédomi &eské
vefejnosti o tomto programu® si autorka zvolila, protoze Fair Trade obchodovani a
pomoc rozvojovym zemim je aktualni v dneSni dob¢. Lidé by o tom programu méli
veédét a méli by mit povédomi, co tento program znamena, jak funguje a co pfinasi
pro znevyhodnéné producenty. Autorka chce zjistit, zda ceska vefejnost ma
piehled o tomto programu a jak miize pomoci ostatnim lidem, ktefi jsou ve $patné
zivotni situaci. Fair Trade miizeme piekladat do ¢eského jazyka, pro jeho preklad

miiZzeme pouzivat vyraz ,,spravedlivy obchod®.

Bakalarska prace si klade jako hlavni cil zjistit stav povédomi ceskych
obyvateld o tomto programu. Dil¢imi cily jsou prostudovani odborné literatury na
dané téma. Ptfedstaveni, jak tento program vzniknul. Seznameni s Fair Trade
programem a s urcitymi vyrobky Fair Trade. Seznameni s hlavnimi principy Fair
Trade, bez kterych by tento program nefungoval. Uvadi principy, kterymi se musi
fidit organizace, spole¢nosti, které se chtéji do Fair Trade zapojit. Predstaveni
dalSich organizaci pomahajici Fair Trade. Ukdzani ochranné znamky Fair Trade a
stavu spravedlivého obchodu v zemich EU a CR. Seznameni s problémy a
nevyhody. Pfedstaveni pfedem stanovenych hypotéz. Vyhodnoceni dotaznikového

Setfeni a vyvozeni jejich vysledkd.

Autorka pomoci dotaznikového Setfeni udéla prizkum ceské vetejnosti o
Fair Trade obchodovani. Sama autorka se o tomto programu dozvédéla jiz v 9.
tfidé zakladni skoly ve skautském oddile v Nymburce. Seskupeni Junak se snazi
pomahat lidem a pomaha i tim, ze §ifi povédomi o tomto programu a uci déeti, co
tento program dela. Samotnou autorku zajima, jak si stoji ¢eska vefejnost vici
tomuto programu. Ona sama se snazi pomahat riznymi cestami lidem ve Spatnych
zivotnich podminkach a i jedna z nich je nakup potravin, vyrobkt dovezenych diky

spravedlivému obchodu.



Pomoci dotaznikového Setfeni, které si autorka zvolila, jako metodu pro
tuto praci zjist'uje, jak si stoji ¢eska vefejnost viuci tomuto programu. Autorka si
preden stanovila jisté hypotézy, podle kterych vytvarela dotaznik. V ném zjistuje,
zda obyvatelé Ceské republiky védi, co tento program znamena, zda jsou si védomi
n¢jakych jeho vyrobkd. Jestli se jiz setkali s timto vyrobkem na ¢eském trhu. Co si
mysli o pomoci rozvojovym zemim z ekonomického i moralniho hlediska.
Dotaznik zahrnuje i otazku, zda vefejnost viibec véfi v tento program. Na konci

praktické ¢asti této prace autorka vyhodnocuje piedem urcené hypotézy.

Ptinos této bakalarské prace bude pro Sirokou Skalu lidi. Muze slouzit
dalsim studenttim, ktefi budou provadét obdobné Setteni a jeji vysledky porovnat
s vysledky nasledujicich let. Vyhodnoti vysledky, zda Fair Trade stoupil v
podvédomi vetejnosti vice, méné ¢i zistal na stejné Grovni. Muze také slouzit

riznym organizacim pro piehled, zda vefejnost vi, ¢im se tento program zabyva.



1 HISTORIE FAIR TRADE

1.1 Zacatky a rozvoj Fair Trade

ey e

se bohati lidé =zacCali dozvidat o mizernych pracovnich a také 1 zivotnich
podminkach v rozvojovych zemich. V USA jsou kotfeny Fair Trade u Menonitské
cirkve!, ktera zagala rozvijet tento program v zemi. Jako prvni zagala pomahat
producentim v rozvojovych zemich, pfevazné nejvice z Portorika. Pomahali zde
mistnim Zenam vyrabét rucné vysSivané vySivky, které pozdéji posilali zpét do
USA. Roku 1949 ¢lenové americké protestantské cirkve zalozili dvé organizace
SERRV a Ten Thousand Villages. SERRV je dnes jedna z nejvétsich Fair Trade
organizaci v USA. Prvni obchod s vyrobky Fair Trade byl v Americe otevien roku
1958.

V Evropé¢ se hnuti Fair Trade zacind vyvijet koncem 50. let. Za prvni
evropskou Fair Trade iniciativu mizeme povazovat pomoc britské nevladni
organizace Oxfam UK. Organizaci Oxfam se pro ucely ziskavani finan¢nich
prostfedkli podatfilo vybudovat sit’ charitnich obchodl. Oxfam zacala na britském
trhu prodavat vyrobky ¢inskych uprchliki. Kofeny evropského hnuti Fair Trade
vézi i v ¢innosti nizozemské katolické mladezi. V roce 1959 zalozili organizaci S.
O. S. Wereldhandel, ktera k prodeji vyrobki z rozvojovych zemi zacala vyuZivat
kostely. Zde také vzniknul prvni specializovany obchtdek Fair trade v Evropé a to
roku 1969. Specializujici se pfedevSsim na prodej rukodélnych vyrobki

pochazejicich ptimo od vyrobcll z rozvojovych zemi.

Nejvétsi rozvoj Fair Trade se pocita kolem roku 1964 se na konferenci
Spojenych narodit o obchodu a rozvoji pfijala novd koncepce rozvojové pomoci.
Chtéla ukazat vetfejnosti, Ze existuje organizace Fair Trade. Spoc¢ivalo to v tom, ze
severni trh by mél zvyhodnovat zemé jihu, tedy z finan¢nich odmén se pomoc

piresouva k vzajemnému obchodovani. ,,Heslo ,, Trade, not aid“ (,, Obchod, ne

! Mennonite Central Comiteel — MCC
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pomoc”) se od té doby stava hlavnim  principem  spravedlivého

obchodu.«?

Nizozemska organizace Fair Trade Original roku 1973 zacala jako prvni
ve svété dovazet kavu. Dnes je kava v ramci Fair Trade nejvice obchodovanym
artiklem. Kava byla i prvnim certifikovanym vyrobkem a byla to kdva z Mexika
roku 1986. Mexicti zemédé€lci se obratili na holandskou nevladni organizaci, ktera
jim finan¢né pomahala, aby jej radéji podporovali pomoci odkoupeni jejich kavy,
nez povzbuzovali finan¢né. Organizace pfistoupila k jejich navrhu a zacala

ud¢lovat certifikace na jejich produkty, ¢imz pfichazi s naprosto novym pohledem

na véc, ktery vede k rychlému rozvoji spravedlivému obchodu.

V roce 1988 vznikd nizozemskd znatka Max Havelaar s logem garantujici
spotiebitelim, ze jimi koupené produkty oznacené samolepkou vznikly v souladu s
principy Fair Trade. ,,Tento systém umoznil dostat Fair Trade vyrobky do Siroké
distribuce a béhem nékolika dalsich mésicu dosdahla v Nizozemi spotreba Fair

Trade kavy 2 % z celého narodniho prodeje kdvy.“3

1.2 Konec 80. let aZ souc¢asnost

Koncem 80. let zacaly vyrobky s oznacenim Fair Trade pronikat i do bézné&
dostupnych obchodl, nejen do specializovanych obchudki a kancelafi
humanitarnich, rozvojovych, cirkevnich a ekologickych organizaci. Bylo proto
tfeba vytvofit jasnou zaruku, symbol, ktery by spotiebitelim garantoval skute¢né

férovy pivod vyrobku. Proto zacaly vznikat certifikaéni organizace.

Soucasné vznikaji v dalSich evropskych zemich nové znacky, jako
TransFair ¢i Fairtrade, a rozSifuje se s nim 1 sortiment Fair Trade potravin o ¢aj,

cukr, kakao, cokoladu, med a banany.

S rostoucim mnoZstvim ndrodnich zapojeni se ve sféfe spravedlivého

obchodu se zvySuje potieba jednotné koncepce rozvoje, kterd by usnadnila

2 Historie Fair Trade. Fairtrade asociace [online]. 2011 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z:
http://www.fairtrade-asociace.cz/co-je-fair-trade/fair-trade/historie-fair-trade
% Informaéni manual o Fair Trade, Praha 2006
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mezindrodni spolupraci a realizaci spolecnych aktivit. Roku 1989 usti tato nutnost
v zaloZeni mezinarodni organizace pro Fair Trade a tou je IFAT Rovné&z ndktefi
evrop$ti dovozci se sdruzuji v asociaci EFTA®, ktera byla zalozena v roce 1990.
»Roku 1994 zaklada 15 evropskych siti svétovych obchidkii sdruzeni NE wSs®. O ti
roky pozdéji vznika dalsi mezindrodni subjekt FLO' *®

Koncept Fair Trade je dnes povazovan za dilezitou Soucast udrzitelného
rozvoje. Uz ze své podstaty se nemuze stavét proti globalizaci ekonomiky, protoze
je sam o sob¢ urcitou formou mezinarodniho obchodu a zaroben pomoci. Princip
spravedlivého obchodu vSak muZze nabidnout i alternativni pojeti globalizace a to
takové, ktera zohlediiuje nejen ekonomicky rist, ale také spoleensky vyvoj a

potfebny respekt k zivotnimu prostiedi.

Mizeme hovofit o tfeti viné fair trade, kde se jedna o nové tendence v této
oblasti, zejména rozvoje spravedlivého obchodu jako soukromé podnikatelské

aktivity a vznik soukromych Fair Trade znac¢ek u nékterych obchodnich fetézct.

Po nevladni organizaci typu Oxfam a zakladani znacek tohoto hnuti jako je
Max Havelaar se dnes rozviji dalsi aktivita v oblasti prodeje Fair Trade. Objevuji
se stale Castéji podnikatelé a podnikatelky zamétujici se na prodej vyhradné fair

trade produktd.®

Sité rznych zahrani¢nich hyper a supermarkett, napt. Carrefour a Lidl se
pfizplisobuji rostoucimu ziajmu o fair trade a vyvijeji vlastni tfady produkti
odpovidajici témto principim. Tyto nové sméry ukazuji na dal§i doposud

nevyc€erpané moznosti rozvoje spravedlivého obchodu.

* International Fair Trade Association, dnes WFTO

> European Fair Trade Association

® Network of European World Shops

" Fairtrade Labelling Organizations International

8 Jak globalng& vzd&lavat. Jak globdlné vzdéldvat: Katalog materialii [online]. 2012 [cit. 2013-03-
12]. Dostupné z: Jak globalné vzdélavat: Kat aa.ecn.cz/img_upload/.../jak-globalne-
vzdelavat_web.pdf

® Prevzato z Hejkrlik, Brno 2004
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V soucasné dob& muzeme najit vyrobky Fair Trade az ve 43 000
supermarketech a v Evropé existuje kolem 3000 specializovanych obchudki Fair
Trade. Celkovy maloobchodni obrat prodeje vyrobku Fair trade pfesahuje ro¢né 1
miliardu €. Z toho 70 % celkového vydélku tvoii hlavné potraviny (nejvice kava,
dale kakao, banany, ¢aj), zbytek pfipadd na femeslné vyrobky. Kava z produkce
Fair Trade zaujima na evropském kavovém trhu 2 - 3 procenta; nejvétsi trzni podil

dosahuji banény10

Obchtudky Fair trade jsou v soucasné dobé k nalezeni ve vSech starSich
¢lenskych zemich EU dale gV}'Icarsku, Norsku, Japonsku, USA, Kanadé, Australii,
Novém Zélandu, ohlasy a zdjem o Fair Trade zacina byt i napiiklad v Srbsku.
Zajimavou novinkou je vznik obchidkt Fair Trade pfimo v zemich vyrobcl napft.:

Indie, Thajsko, Chile, Brazilie, Argentina, Mexiko.

9 The Mainstreaming Of Fair Trade. The Mainstreaming Of Fair Trade [online]. 2011 [cit. 2013-
03-12]. Dostupné z: http://www.fastcompany.com/1788479/mainstreaming-fair-trade
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2 CHARAKTERISTIKA FAIR TRADE

Termin Fair Trade poprvé pouzil Michael Barratt Brown roku 1985 na
obchodni a technologické konferenci v Londyné, které se ucastnili pracovnici z
celého Spojeného kralovstvi a mnoha rozvojovych zemi. Tento muz tehdy pronesl
vétu, jejiz napln¢ se ujalo mnoho hnuti alternativniho obchodu po celém svété.

Znéla: ,,Mdme dost neférového obchodu; je ¢as zahdjit fair trade!“. ™

Fair Trade neboli do ceStiny prelozené spravedlivy obchod, mizeme
nazyvat i jako poctivy, férovy obchod je zpusob obchodu, jehoz cilem je pfima
podpora znevyhodnénych péstiteld, malych vyrobcl, femeslnikii apod. aby se
dokézali uzivit vlastni praci. Zejména se snazi pomdhat V rozvojovych zemich
Afriky, Asie a Latinské Ameriky. Je zaloZen na vytvofeni partnerstvi mezi
producentem na strané¢ jedné a spotfebitelem na druhé. Vyrobcim Fair Trade
nabizi pfilezitost spravedlivych obchodnich podminek, moznost dostat se
z chudoby Kk lepSim zivotnim podminkam, neudrzitelného niceni ptirodniho
prostiedi a celkové zit distojny zivot. Péstitelé se snazi vytvofit spolu s ostatnimi
konkurenceschopna sdruzeni, které funguji stejné jako na mezinarodnim trhu. Fair
Trade nezapomina ani na zaméstnance v jejich usili o lepSi pracovni a zivotni
podminky. Pro spotiebitele znamend Fair Trade moZnost pomoci rozvojovym zemi
diky kaZzdodennimu nékupu. Koupi vyrobkid s oznacenim Fair Trade spotiebitel
vyjadfujete svou solidaritu lidem, kteti jej vyrobili a tuto pomoc potiebuji. Snadno
a lehce se ¢lovék muize zapojit do snizovani chudoby lidi na celém svété a to pouze
diky nakupovani potiebnych potravin ¢i véci kazdodenni potfeby. Zaroven se
mizeme snazit zménit nespravedlivé obchodovéani k lepSimu spravedlivéjSimu,

zpusobu obchodu.

Y Modul Zéklady Fair Trade. Praha, 2010.
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wFair Trade neni samozrejmé jedina organizace, ktera pomdaha vyrobcim
V rozvojovych zemich, je to celosvetové hnuti, které spojuje usili lidi o vytvoreni

spravedlivéjsich obchodnich podminek pro rozvojové zemé a jejich obyvatele.“12

2.1 Jak pomaha Fair Trade

Fair Trade se snazi pomoci vSem lidem, ktefi se daji néjakym zplsobem
spojovat se spravedlivym obchodem. Nepomaha pouze vyrobcim, ale ma jisté
bonusy 1 pro jejich zaméstnance a samoziejm¢ to mé i1 své nabidky pro

spotiebitele.

Pro zapojené vyrobce Fair Trade poskytuje odpovidajici a stabilni ceny za
jejich produkci. Moznost piedfinancovani (v odivodnénych piipadech az do vyse
50% objednavky). Pfistup k neuroCenym nebo nizce urofenym investi¢nim
uvéram. Dlouhodobé obchodni partnerstvi a jistotu odbéru. Investice ze
spole¢ného fondu do mistni infrastruktury, projekti v oblasti. Socialniho rozvoje a
ochrany Zzivotniho prostfedi. Poradenstvi v oblasti marketingu, managementu,
pfechodu na ekologické zemé&délstvi aj. Piistup na trhy bohatych zemi, kam by se

jinak nedostali.

Zaméstnancum producentim nabizi Socidlni zabezpeCeni a pracovni
podminky v souladu s konvencemi mezinarodni organizace prace ILO. Narok na
alespoit minimalni mzdu. Zakaz zneuzivani déti v procesu vyroby a narok na

omezenou pracovni dobu.

Spotiebitelim nabizi kvalitni vyrobky (Casto v biokvalité) za odpovidajici

cenu. Garanci pivodu zboZi a moznost volby.“*

2 OSN. Informacni centrum OSN v Praze [online]. 2010 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z:
Informacni centrum OSN v Praze, dostupné: www.osn.cz/soubory/osn-kniha-abcd-na-net.pdf
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2.2. Ochranna znamka Fair Trade

Vyrobky fair trade se daji snadno poznat na prvni pohled dle ochranné
znamky Fair Trade, ktera je pfimo na obalech a je viditelna okamzité viz obrazek
1. Jedna se o nezavislé oznaceni, které spotiebitelim zarucuje, zZe vyrobky spliuji
stanovené pozadavky jak socialni, ekologické a ekonomické. Tuto znamku

miizeme najit predevSim na potravinach.

Mezinarodni organizace Fair Trade International dohlizi na pouzivani
znamky jak 1ijeji narodni zastupci ve vice jak 27 zemich a brani jejich
nespravnému pouziti. V soucasnosti nesou oznaceni Fair Trade tisice produkta,
které jsou dostupné ve vice jak v padesati zemich svéta. Fair Trade vyrobek lze
také poznat podle znacky Fair Trade obchodni organizace, kterd jej uvadi na trh. V
Evropé existuje nckolik desitek davéryhodnych obchodnich spolecnosti a
organizaci, které obchoduji vyhradné podle principti spravedlivého obchodu a u

nekterych svych vyrobkl zndmku Fair Trade nevyuzivaji.

Obrazek 1: Ochranna znamka Fair Trade

®

FAIRTRADE

Zdroj: www.fairtrade.cz

Y Informaéni manual o Fair Trade, Praha 2006
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Mezi produkty, pro které byly vytvofeny standardy Fair Trade, patii napft.:
banany, kakao, kava, suSené ovoce, kvétiny, Cerstvé ovoce a zelenina, ovocné
dzusy, koteni a bylinky, med, ofechy a oleje, quinoa, ryze, sportovni mice, cukr,

bavina, bambucké maslo, €aj, vinna réva a nov¢ také dievo a zlato.

"Svym nakupem davame hlas néjakému ekonomickému a socialnimu modelu,
urcitemu zpusobu vyroby zbozi. Zajimame se o kvalitu zboZi i o uspokojeni z ného
plynouci. Nemiizeme vSak ignorovat podminky, za nichz zbozi vznika -
environmentalni dopady a pracovni podminky. Jsme s nimi spojeni, a tedy za né

L7 uld
odpovédni.

¥ Anwar Fazal, prezident International Organization of Consumer Union, 1986
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3 FAIR TRADE V CR

V Ceské republice ptisobi od srpna 2004 Asociace pro Fair Trade. Je to
zdjmov¢é sdruzeni pravnickych osob, které se zabyvaji praktickymi i strukturdlnimi
otazkami rozvoje spravedlivého obchodu v Ceské republice.15 Zajmem cClent a celé
asociace je podporovat Fair Trade a dohlizet na vyuzivani ochranné znédmky

FAIRTRADE, aby nemohly byt produkty zaménény s jinymi vyrobky.

Asociaci zalozily organizace, které se jiz delsi dobu touto problematikou
zabyvaji. ,,Prikopnikem je v Ceské republice Obchiidek jednoho svéta, ktery je
prvnim Fair Trade obchodem ve vychodni Evropé.“*® Ekumenickéa akademie Praha
zatadila Fair Trade mezi své aktivity, jako logické vylsténi svych ¢innosti v
otdzkach globalniho rozvoje. Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani se
zamétuje na zvySovani povédomi o spravedlivém obchodu a rozvojové spolupraci.
Dal$im ¢lenem je Fair Trade centrum s.r.o., tato spole¢nost se mimo prodeje také
vyznamn¢ podili na §ifeni mySlenky Fair Trade u nés. Poslednim, patym ¢lenem je

Excellent Plzen, s.r.o..

»Ukolem Asociace je predevsim zvySovani obecného povédomi o Fair
Trade, jeho principech a cilech a organizovani propagacnich kampani na podporu

«I" Asociace také podporuje stavajici obchudky a poskytuje

téchto vyrobki.
poradenstvi a iniciuje vznik novych obchodl a mist ur€enych k prodeji Fair Trade
produkti. Aby se zabrdnilo zneuzivani oznadeni FAIRTRADE, Asociace ve
spolupraci s mezinarodnimi partnery kontroluje a monitoruje prodej vyrobki
oznafenych ochrannou znamkou FAIRTRADE, pfidélovanou mezindrodni

organizaci Fairtrade Labelling Organizations International 18

> Spolednost pro Fair Trade. Fair Trade [online]. 2011, &. 1 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z: www:
http://www.fairtrade.cz/.

% Fair Trade brozura. Brno, 2011.

Y Fair Trade brozura. Brno, 2011.

®FLO
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4 CILE FAIR TRADE

Hlavnich cildi, principi muizeme v literaturdch V jinych zdrojich najit
nékolik. Samoziejmée vSechny maji nakonec stejny cil pomoci ostatnim. Autorka si
vybrala nejvyznamnéjsi organizace a hnuti v Ceské republice a uvedla jejich

rozdéleni.

Cile spravedlivého obchodu dle Fairtrade Ceska republika jsou definovany
jako zlepsit zivotni podminky v rozvojovych zemich zkvalitnénim jejich pfistupu
na trhy, posilenim organizaci prvovyrobcli, vykupovanim za lepSi ceny a
dlouhodobou kontinuitou v obchodnim partnerstvi. Podporovat pfileZitosti rozvoje
znevyhodnénych producentli, zvlasté zen a tradi¢nich narodl, a chréanit déti pred
zneuzivanim v pracovnim procesu. ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o
negativnim dopadu mezinarodniho obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzivat
svou kupni silu pozitivnéji. Vytvotit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze
dialog, transparentnost a vzajemny respekt. Vést kampané za zmény v pravidlech a
praktikach konven¢niho mezindrodniho obchodu. Chrénit lidskd prava propagaci

socialni spravedlnosti, ochrany zZivotniho prostiedi a ekonomické jistoty.19

Fairtrade Ceska republika se hlasi k deseti obecnym principtim, které fair
trade odliSuji od konven¢niho mezindrodniho obchodu. Fair trade vytvari
prilezitost pro ekonomicky znevyhodnéné producenty. Piind§i transparentnost a
odpovédnost. Poskytuje férové obchodni praktiky. Vyplaci férové ceny. Zajistuje
zadné détské a nucené prace. Zavazuje k nediskriminaci, generové rovnosti a
svobody shromazd’ovani. Zajistuje dobré pracovni podminky. Poskytuje pozitivni

dopad na komunitu. Propaguje Fair Trade. Ochranuje Zivotniho prostiedi.20

9 Fair Trade asociace. In: Cile Fair Trade [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z:
www.fairtarde — asociace.cz

20 Fair Trade asociace. In: Hlavni principy Fair Trade [online]. 2009 [cit. 2013-03-12]. Dostupné
z: www.fairtarde — asociace.cz
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Dle nevladni organizace NaZemi jsou definovany principy Fair trade

takto:

Spravedliva mzda - péstitelé dostavaji za své vyrobky cenu (mzdu), ktera
jim umoziuje pokryt ndklady na vyrobu a ziskat prostfedky pro dlstojné zivobyti.
Jednim z néstrojl jsou stanovené miniméalni ceny, pod néz nesm¢ji dohodnuté ceny

mezi péstiteli a obchodnikem klesnout.

Zékaz détské prace - détskd prace, kterd naruSuje pravo na vzdélani a

zdravy télesny i dusevni rozvoj ditéte je zakazana.

Distojné pracovni podminky - pracovnici na plantazich, farmach a v dalSich
podnicich pracuji v distojnych a bezpe¢nych podminkach. Dostavaji mzdu, kterad

pokryva naklady na jejich zivobyti.

Rozvoj komunit - povinnosti obchodnikii certifikovanych podle standardi
Fairtrade International je vyplacet druzstviim vyrobcu tzv. socialni pfiplatek. Tento
dodate¢ny ptijem je investovadn do projekti mistniho rozvoje, zejména v socidlni
oblasti. Podpora rozvoje komunit ale probihd i v tradi€nim systému fair trade bez

certifikace.*

Ekologickéd udrzitelnost - Skodlivé agrochemikdlie a geneticky upravené
plodiny jsou z fair trade vylouceny. Podporovany jsou udrzitelné péstitelské a
vyrobni postupy, které zachovavaji ekosystémy pro ptisti generace, ale také chrani

zdravi péstiteli 1 spotfebiteli.21

2 Fair Trade Cesk4 republika. In: Principy Fair Trade [online]. 2008 [cit. 2013-03-12]. Dostupné
z: www.fairtrade.cz/838-hlavni-principy-fair-trade/
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5 TRADICNI ORGANIZACE

Druhou Sanci, jak poznat Fair Trade vyrobek, je logo Fair Trade
organizace, ktera vyrobek dovazi. Zde se jedna o takzvany tradi¢ni zptsob, kdy
je puvod vyrobku zaruéen samotnou organizaci, kterd jej dovazi do
jednotlivych zemi. V mnoha zemich zapadniho svéta si jiz tyto velké
organizace, z nichz mnohé funguji uz nckolik desitek let, vydobyly takové
postaveni, Ze spotiebitelé automaticky vybiraji vyrobky podle jejich loga, a
pravé toto logo je pro né zarukou. Mezi takovéto organizace patii napiiklad
Gepa, EZA, TRAIDCRAFT (loga na obrazku 2) CTM — Altromercato, Oxfam a
dalsi. Mnohé z nich jiz v dnes$ni dobé& piechdzeji také na oznacovani jednotnou

znamkou Trade, kterou jejich vyrobkiim po splnéni standarda udéli FLO.

Obrazek 2: Loga tradi¢nich organizaci

GEPA®
@ 2= TRAIDCRAFT

B ‘ Fighting poverty through trade
&

NATURLICH FAIR

o
2 Irape <

Zdroj: http://lwww.nazemi.cz/co-delame/fair-trade/o-fair-trade.html

Vyhodou tradi¢niho zplisobu znaceni je vSak moznost dovozu a prodeje
prakticky jakéhokoliv produktu, jelikoZ v tomto systému nejsou specidlni
standardy pro jednotlivé komodity. Existuje zde deset obecnych standardi
dodrzovanych v ramci WETO Svétové Fair Trade organizace, jejimiz ¢leny jsou
vSechny tyto tradi¢ni organizace (tzv. FTOs). Proto naptiklad femeslné vyrobky
az na nékolik malo vyjimek (bavlnéné produkty, fotbalové mice) nemivaji

jednotnou ochrannou znamku.
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ZastieSujici organizace Fair Trade, které umozinuji komunikaci mezi Fair

Trade organizacemi i prezentaci Fair Trade navenek:

IFAT (International Fair Trade Association) - sdruzeni vyrobct, dovozci
1 prodejcti, spojujici vSechny clanky Fair Trade fetézce z celého svéta.
Poskytuje svym ¢lenim zndmku, kterou potvrzuje, ze se jednd o skutecné Fair

Trade organizace.

FLO (Fairtrade Labelling Organizations International) - sdruzeni 19
narodnich certifika¢nich iniciativ. Vytvaii standardy pro certifikaci vyrobkl

ochrannou znamkou FAIRTRADE a spravuje registr certifikovanych vyrobcu.

EFTA (European Fair Trade Association) — sdruzeni 4 nejvétsich
evropskych Fair Trade dovozci. V pocéatku byli 4 zakladajici staty, pozdé&ji 11
stati v dne$ni dobé ma opét 4 Cleny. Sdruzeni vzniklo 3. kvétna 1960 jako
alternativa pro ty staty, kterym nebylo dovoleno nebo které si neptaly pfipojit k

Evropskému spole¢enstvi (dnesni Evropska unie).

NEWS (Network of European Worldshops) - sdruzeni narodnich

asociaci specializovanych Fair Trade obchidk.

FLO, IFAT, NEWS a EFTA spole¢né vytvofili platformu FINE. Diky

této asociaci vyrobci musi spliiovat standardy v ramci WFTO.22

6.1 10 obecnych standardid v ramci WFTO

Producentskd druzstva, pifimi dovozci, zpracovatelé, obchodujici

nevladni organizace a dalSi obchodnici se mohou stat cleny WFTO.

Clenstvim v této organizaci se obchodnici zavazuji, Zze celou svou
¢innost budou vykonavat v souladu s deseti zakladnimi principy fair trade dle
definice WFTO.

%2 Co je to Fair trade?. Praha, 2009.
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Evropsk%C3%A1_unie

Clenstvi v WFTO organizacim umoziiuje pouziti loga WFTO k oznadeni
organizace (Obrazek 3), nikoliv produktt, oznalit vesSkeré produkty jako
fairtradové a byt soucasti nejveétsi mezinarodni platformy fairtradovych

organizaci a obchodnika

Obrazek 3: Logo WFTO

Zdroj: http://www.weavinghope.co.uk/news.aspx?b=8

1. standard: Vytvateni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné vyrobce
Snizeni chudoby prostfednictvim obchodu tvofi klicovou soucast cili
organizace. Podporovani jsou mali vyrobci. Cilem je umoZnit piejit od financni

nejistoty a chudoby k ekonomické sobéstacnosti.

2. standard: Transparentnost a odpovédnost

Organizace je transparentni ve svych fidicich a obchodnich vztazich. Je
odpovédna za vSechny jeho zucastnéné strany a respektuje citlivost a divérnost
obchodnich informaci. Organizace vidi jako vhodné zainteresovat zaméstnance,
Cleny a producenty ve svych rozhodovacich procesech. Timto zajistuje, Ze

vSechny relevantni informace jsou poskytovany v§em obchodnim partnerm.

3. standard: Obchodni praktiky Organizace obchoduje se zidjmem o
socialni, ekonomické a environmentalni prosttedi.
Cilem neni maximalizovat zisk na ukor producenti. Obchodnici musi
dodrzovat smlouvy a uzavirat je na del$i obdobi, aby producenti mé¢li jistotu

pfijmu. Kupujici musi konzultovat objednavku ptfed jejim zruSenim ¢i
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zamitnutim. V ptipadé¢ zruSeni objednavky vinou producenta nebo dodavatele je
zarucena obousmérnd piimétend ndhrada za jiz vykonanou praci. Komunikacni

kanaly jsou oteviené na vSech urovnich dodavatelského fetézce.

4, standard: Férova cena

Férova cena je takova, na které se vzajemné prostfednictvim dialogu
shodli producenti i obchodnici. Férova cena poskytuje spravedlivou odménu
pro vyrobce a udrzi je na trhu. Spravedlivé odméné za praci se rozumi

poskytovani socialné piijatelné odmény podle ndzoru samotnych vyrobct.

5. standard: Détské prace a nucené prace
Organizace se fidi Umluvou OSN o pravech ditéte a vnitrostatnimi nebo
mistnimi pravnimi pfedpisy o zaméstnavani déti. Organizace také zajiSt'uje, aby

nedochézelo k nucené praci.

6. standard: Nediskriminace, rovnost pohlavi a svoboda sdruzovani
Organizace nediskriminuje pfi pfijimani pracovnikt, pii odménovani, pti
ptistupu ke vzdélavani, pti odchodu do dichodu na zakladé rasy, kasty,
narodnosti, naboZenstvi, postizeni, pohlavi, sexudlni orientace, Clenstvi v
odborech, politické ptislusnosti, HIV / AIDS stavu nebo véku. Organizace
poskytuje ptilezitosti pro Zeny a muze, aby rozvijeli své schopnosti, a aktivné
podporuje ptihlasky Zen na obsazeni volnych pracovnich mist a na vedouci
pozice v organizaci. Organizace bere v ivahu zvlastni potfeby ochrany zdravi a
bezpecnosti t¢hotnych Zen. Organizace respektuje prava vSech zaméstnanci

vytvaret a pfipojovat se k odboriim podle své volby a kolektivné vyjednavat.

7. standard: Pracovni podminky
Organizace poskytuje bezpecné a zdravé pracovni prostiedi pro
zaméstnance a Cleny. Funguje v souladu s narodnimi a mistnimi zakony a

umluvou Mezinarodni organizace prace v oblasti zdravi a bezpecnosti.
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8. standard: Capacity Building
Organizace se snazi zvySit pozitivni dopady na malé vyrobce. Rozviji

dovednosti a schopnosti svych vlastnich zaméstnanct a ¢lend.

9. standard: Podpora Fair Trade
Organizace zvysSuje povédomi o cilech Fair Trade a potfebnost vétsi

spravedlnosti ve svétovém obchodu prostfednictvim.

10.  standard: Zivotni prostfedi

Organizace, které vyrab¢&ji vyrobky certifikované Fair Trade, by mély
upfednostiiovat mistni pfirodni materidly ziskané udrzitelnym zplsobem,
obnovitelné zdroje energie, Setrné postupy v zemédélstvi a nasledném
zpracovani. Podporuje se pfechod na ekologické zemédelstvi a diverzifikace
plodin. Dtraz je kladen na snizovani vyuzivani agrochemikalii, bezpecné
nakladani s odpady, zachovani urodnosti pidy a Ccistotu vodnich zdroji.

Geneticky modifikované organismy jsou zakazané.”®

2 7a férové banany. Krok za krokem [online]. 2008, &. 1 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z:
www.zaferovebanany.cz/sites/default/.../krok_za_krokem.pdf
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6 FAIR TRADE V EVROPE

Autorka vybrala nékolik zemi evropské unie a kratce by zhodnotila
jejich déni. Bude se zminovat o Némecku, Nizozemsku Lucembursku, Italii,

Francii, Belgii, Dansku a Irsku.

Némecko - V Némecku pisobi jedna z hodné vystiznych organizaci
podporujici hnuti Fair Trade — Gepa. Gepa pusobi jako jedna z nejvétSich
dovozcii ve svété. Pusobi zde také spolecnost FairTrans, ktera poskytuje znacku
FAIRTRADE na zaklad¢ licen¢nich smluv. Z Némecka jsou distribuovany
vyrobky do 23000 supermarketd ¢i jinych obchodi. Nachazi se zde 800
specializovanych obchtdkul, coz znamena, ze némecky trh je nejvétsi trh s Fair

Trade vyrobky.*

Nizozemi - Velké rozsifeni vyrobkii Fair Trade je diky spolecnosti
FairTrade Organisatie. Ta je tfetim nejvétSim evropskym dovozcem. Ta spolu
s mensimi dovozci zasobuje pies 400 specializovanych obchodt, kolem 3000
supermarketii a pfes 2100 dalSich obchodi a provozoven. ,,Nizozemi casto
slouzilo jako model pro Fair Trade organizace v jinych zemi, protoze
nizozemsky Max Havelaar byl prvni certifikacni organizaci, podle které vznikali

vr2
dalsi.®

Lucembursko - Vroce 1992 zde wvznikla certifikacni organizace
TransFair Minka, kterd zastieSuje prodej vice nez v 80 prodejnach prevazné se
zdravou vyZivou. Nabizené zboZi je zde prevazné distribuovano némeckymi a
belgickymi dovozci. Lucembursko se snazi, aby mélo rozvinuty Fair Trade
obchod. Ktery se jim dafi. Ma 6 specializovanych obchtidki, kde pracuje okolo

200 dobrovolniki.?

2 Fair Trade in Europe : Facts and Figurates on Fair Trade in 25 European contries, 2011
5 pyevzato z Stérba, 2003:25
% Fair Trade in Europe : Facts and Figurates on Fair Trade in 25 European contries, 2011
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Itadlie - Nejveétsim Italskym dovozcem je sdruzeni CTM Altromeracoto
zalozené v roce 1988. Italie je pomérné¢ zndmé svym velkym trhem s vyrobky
Fair Trade. Miuzeme je najit v supermarketech (2900 nabizi spravedlivé
vyrobky), obchodnich fetézci, ale existuje zde spousty malych nezéavislych
druzstev a i1 nadSenct, ktefi se podileji na prodeji téchto vyrobkl. Nachazi se
zde kolem 500 specializovanych obchodid. Commericio Alternativo je druhym

nejvétsim dovozcem v zemi.?’

Francie - Francie mé¢la s nastupem Fair Trade pomérné velké zpozdéni
oproti ostanim zemi EU. Zacala prosazovat tyto vyrobky teprve tak 14 let
nazpatek. V soucasnosti zde funguje pfes 90 specializovanych obchudku.
Mizeme je nakupit ve 2500 supermarketech. Olidar monde je nejvétSim
dovozcem vyrobkl v zemi. Francie se také snazi hlavné o rozsifeni Fair Trade
hnuti do svéta. Stara se pfevazné o propagaci, mySlenky Fair Trade obchodu,

snazi se o tzv. osveétu.

Belgie - Belgiec ma vyznamnou dlouholetou tradici Fair Trade. Oxfam
zde provozuje dvé velké organizace, jako jsou Oxfam Weereldwinkels
(specializujici se prevazné na prodej textilu a femeslnych vyrobki) a Magasins
du Monde Oxfam. Mizeme zde najit potraviny ve vice jak 175
specializovanych obchodech. ,.V Belgii sidli mnoho zahranic¢nich organizaci.

V Bruselu ma svoji spolecnou kancelar organizace FINE sdruzujici EFTA,

IFAT, NEWS, FLO.%®

Dansko - Dansko je na tom podobné jako v Belgii, mad pomérné
dlouhou a rozvinutou tradici. Vyrobky jsou zde rozSifeny zhruba do 27000
supermarketd. U-landsimporten je nejvétSim dovozcem potravinaiskych
vyrobkl a hnuti Butik Salam se specializuje vice na femeslné vyrobky. Maji

zde ale pouze zhruba 20 specializovanych obchodi.®

2" Fair Trade in Europe : Facts and Figurates on Fair Trade in 25 European contries, 2011

%8 prevzato z Stérba, 2003:27

# IFAT. The International Fair Trade Association [online]. 2011 [cit. 2013-03-12]. Dostupné z:
http://www.ecofashionworld.com/Organizations/IFAT -The-International-Fair-Trade-
Association.html
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Irsko - Rozvoj Fair Trade se v Irsku odehral teprve az v poslednich
letech. Oxfam zde mé pod sebou 20 specializovanych obchodt a k tomu dalsich
10 provozuji pievazné rozvojové organizace. Bohuzel se neprosadilo dostat do
supermarketl dostatecné mnozstvi a dodavaji se pouze asi jen do 50 obchodii.

Fair Trade se tady vyviji a Cisla stoupaji postupem let.
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7 VYROBKY FAIR TRADE

Kava - Kava je druhou nejvic obchodovanou komoditou na svété hned po
ropé€ a jednou z nejdulezitéjsi zemédelskou komoditou tfetiho svéta viubec. Kava je
¢ast objemu vyroby Fair trade. ,,Ve Fair trade s kavou se zapojuje 185 sdruzeni
z 24 zemi Afriky, Latinské Ameriky a Asie 87 s 510 000 (“:leny30 a zlepSuje tak
zivot kolem statisicim lidi. Kava patii mezi prvni Fair Trade vyrobky, poprvé se
objevila v Nizozemi roku 1973. Fair Trade zajistuje péstitelim Vv rozvojovych
zemich jeji stabilni cenu, které zahrnuje pokryti vyrobnich nakladi a navic néco na
rozvoj jako prémii. Diky tomu se farmatfi nemusi zadluzovat a platit aroky.
Poskytuje zivobyti statisicim lidi a na jejim péstovani je zavislych asi 25 milionQ
farmait v 80 zemi. NejvyznamnéjSimi komoditou pro péstovani jsou v soucasné
dob¢ Brazilie, Vietnam, Kolumbie, Indonésie, Indie, Mexiko, Guatemala, Etiopie,
Pobiezi Slonoviny a Uganda. Pro mnohé africké a sttedoamerické zemé je kava
jednou z hlavnich exportni komoditou. V souc¢asné dobé& rychle roste jeji péstovani

v asijskych zemich — hlavné ve Vietnamu a Indii.

Caj - Caj mizeme zafadit mezi jedny typické kolonialni produkty, témét
polovina vypéstované urody se exportuje. Nejvétsimi producenty jsou Indie Cina
Sri Lanka Kefia Tureckoa Indonésie.®’ Roste zde také podil africkych zemi na
vyvozu. S nardstem globalniho oteplovani se provadéji dokonce pokusy o
péstovani cCaje v jizni Anglii, takZe zanedlouho nemusi platit, Ze Spojené
Kralovstvi je druhym nejvét§im svétovym dovozcem ¢&aje po Rusku. Caj se
nejcastéji vyvazi v relativné brzkém stadiu vyroby — ihned po zakladnim

zpracovani.

% Data FLO International
3! Challenges of Fair Trade, 2010
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Ryze - Nejvétsimi péstiteli ryze je bezpochyby Cina nasleduji ji vychodni
zemé jako jsou Indie, Indonésie, Bangladés, Vietnam a Thajsko .** Nejvétsimi
svétovymi vyvozci ryze nejsou piekvapivé jeji nejvetsi producenti, protoze tyto
asijské zem¢& hodné ryze i spotiebuji. Nejvétsi dovozei jsou Thajsko, Vietnam,
USA, Cina a Pakistan. Objem svétového obchodu s ryzi neni p¥ili§ rozsahli ve
srovnani s produkci. Dlouhozrnna odruda ryze Indica, kratkozrnna Japonica jsou
nejvice obchodovanéj$imi odridami ryze. V zemich EU se nejvice ryze péstuje
V jiznich zemich jako je Italii a nasleduje Spanélsko, 0 zbytek péstovani se déli
Francie, Portugalsko a Recko. Pro svétovy trh s ryZi je typicka nestabilita, které je
zpusobena zavislosti na tGrodé¢ v kazdém roce, jako je to u i 0 ostatnich
zemédélskych vyrobki. Muze se stat, ze nékteré staty jsou jeden rok vyvozci a
nasleduji rok, musi ryzi dovazet. Existuji zde velkd omezeni vyvozu ze strany
jednotlivych vlad zemi v podobé vyvoznich licenci, protoze ryze je nékde hlavnim

zdrojem potravy pro obyvatele.

Banany - V soucasné jsou banany patou nejobchodovanéjsi komoditou
v zemédélské sféfe svétového obchodu (nésleduje po obili, cukru, kaveé a kakau).
Nejvétsimi péstiteli jsou napt.: Indie, Brazilie, Ekvador, Filipiny, Cina a Indonésie.
Zase opét nejsou nejvetsimi vyvozci, protoze péstuji banany skoro vyhradné jen
pro doméci spotfebu jako napt. Indie, Brazilie, Ciny. VétSina banintl je zde
péstovana malymi farmafi pro vlastni potfebu ¢i maximaln€ mistni trh. NejvetSimi
vyvozci jsou Ekvador, Kostarika, Kolumbie, Filipiny, Guatemala a v téchto
zemich, zvlast€¢ v ptipad¢ stfedoamerickych a Ekvadoru, vysoce zavislych na
bananech, také pievazuji velké plantaZze. Evropskd Unie patii mezi nejveétsi
dovozce pro trh s banany. Bohuzel neustaly tlak okoli na sniZzovani cen vede
vV poslednich letech firmy ke snaze pfesunout se S péstovanim do chudsich zemi,
kde nemusi platit tak vysoké mzdy. Pfesuny jsou vétSinou zjizni a stfedni
Ameriky pfedevsim do jihovychodni Asie, kde je ve srovnani s Amerikou levnéjsi
pracovni sila, neexistuji tady ani odbory. Samoziejmé jsou zde niz8i dané a nizsi

zivotni standardy ochrany. Nasledujici strategiec je zalozena na zbavovani se

%2 Challenges of Fair Trade, 2010
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vlastnictvi plantazi, uzavirat dlouhodobé smlouvy se smluvnimi vyrobci za
zhorSenych podminek a nasledné se pouze vénovat propagaci a obchodu. Rozlehlé
plantaze pfispivaji znacné k environmentalnim Skodam pro svoje okoli. Bohuzel se
U zen pracujicich v balirnach banant prokazuje dvojnasobny vyskyt leukémie a
porodnich defekt nez v ostatnim pracovnim prostiedi a 1 populaci. Odvodnovani
plantazi vede k rstu povodni a ty zpisobuji sesuvy pidy v dusledku svedeni
odvodinovacich kanali z plantdzi do fek. Plantaze v hodné piipadech byvaji
zakladany na misté pivodnich lest. Jednim z dalSich nebezpeci je chaba odolnost
vypéstovanych odrid banant proti Sktdcim. Na exportnich plantazich je
péstovana pouze jedind odrida, ktera poskytuje vysokou urodu, ale na druhou
stranu je nachylna ke Sktidcim a ostatnim nemocim. Siln€ zni¢ena puda potiebuje
velké mnozstvi hnojiv. Pracovni podminky na plantdzich jsou stale hor$i. Dochazi
zde ke snizovani socialnich a Zivotnich standardd, tak kde na pracovniky dohlizi
odbory, se zacinaji rusit kolektivni smlouvy. V dusledku téchto situaci je v
oblastech péstovani bananii na export zvySend migrace, vznikaji vesnice, kde ziji
jenom muzi, zvySuje Se zde stale rostouci nejistota prace. VéEtSina zaméstnanci je
zaméstnana pouze kratkodobé na kratké tivazky, neexistuji Sance dostat dovolené

¢i nemocenské davky.

vvvvvv

V prvnim pifipad¢ produkce téméf kryje s vyvozem. 70% kakaa pochazi ze zapadni
Afriky, zbytek je péstovan v jihovychodni Asii a Latinské Americe. Nejvetsimi
producenty a zaroven vyvozci silné zavislymi na cenach kakao jsou Pobfezi
Slonoviny a Ghana, které dohromady produkuji asi polovinu celosvétové produkce
kakaa. Mezi vyznamné producenty z africkych zemi také Nigérie a Kamerun,
v Asii je to Indonésie a Malajsie, v Americe jesté Brazilie a Ekvador. Pro trh s
kakaem velice typické stiidajici se obdobi piebytku a nedostatku kakaa spojené s
vychylkami cen. Pfi¢inou tohoto nedostatku nebo pifebytku je nerovnovaha
poptavky a nabidky zplsobovanad tim, Ze kakaové boby jako plody stromi
nemohou byt rychle z roku na rok vypéstovany. V obdobi silné poptavky

producenti sazi hodné novych stromu, které ovSem zacinaji plodit az po né€kolika
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nasledujicich letech, kdy uz poptavka muaze byt uplné na jiné trovni a Casto tak v
obdobi piebytku producenti snizuji ceny, Casto se jim ani nevyplati sklidit a
nechavaji boby shnit na stromech. Dalsi dilezity vliv na trh s kakaem maji nakupy
dovozcu. Investofi, ktefi jen investuji své penize do kakaa, jako vyhodné potraviny
nasledné pouze spekuluji nad poklesem ¢&i rastem cen. Kakao zméni téméf
Ctrnactkrat svého majitele, nez se dostane ke kone¢nému vyrobci. DalSim divodem
nestability je velky vliv nadnarodnich firem, ktefi vyrabéji ¢okolady. Diky svym
zasobam a vlivu na ceny nejsiln€j§imi hraci na trhu s kakaem ovlada témeét 80 %

trhu.

Umélecké véci - Dovoz uméleckych vyrobka stal u zrodu Fair Trade a i
V dne$ni dob&é miizeme fici, Ze tvofi vyznamnou cast celkového obratu
spravedlivého obchodu Vv Evropé. Severni Americe tvoii dokonce az polovinu
spravedlivého obchodu. Vice jak polovina téchto vyrobku se dovazi z Asie, o
zbytek si rovnym dilem rozdéluji Afrika s Blizkym Vychodem a Latinska
Amerika.*® Fair Trade sdruZeni zahrnuje zboZi od textilu a od&vnich doplitkii pies
keramiku, sklo, rizné umeélecké predméty, prouténé zbozi, hudebni nastroje,
nabytek az po Sperky ¢i dokonce speciality jako jsou pakistanské mice ¢i indické
kuchyniské naddobi. Vyrobky jsou narocné na zpracovani a praci, jejich vyrobou je
velice podporovana mistni kultura. Vyrabé&ji se vyrabét doma nebo v malych
dilndch nenarocnych na vybaveni, udrzuji se tradice a femeslné dovednosti,
pouzivaji se mistni suroviny, vyrabi se originaly, které jsou si podobné¢, ale
nemizeme fici stejné. Jiz toto muselo urcité, ze tyto vyrobky se budou prodavat
jako Fair Trade. Nabidka téchto vyrobkl a touha zdkaznikli po neopakovatelnosti
pfispiva k omezené moznosti je standardizovat, vyrabét ve velkych sériich ¢i na
bézicich pasech. Touha a honba za co nejnizs$i cenou zde neni tak silna jako v

jinych odvétvich.

% Challenges of Fair Trade, 2010
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Bavina - Nejvétsimi péstiteli bavlny je Cina, jako tomu bylo u ryze a
nasleduji ji USA, Indie, Pakistan, Uzbekistan. Dulezita je produkce baviny pro
zapadoafrické staty, jako jsou Mali, Senegal, Benin. Staty Spanélsko, Recko z EU
roéné vypéstuji nejvice v EU. Nejvétsimi zpracovateli baviny jsou Cina, Indie,
USA, Turecko, Brazilie, Indonésie a Mexiko.3* Pé&stovani bavilny ma vyznamné
ekologické dopady, protoZe bavina je narocnd na vodu, téméf Ctvrtina poli se musi

zavlazovat, coz v oblastech péstovani bavlny, vétSinou v subtropech s aktudlnim

nedostatkem vody ¢asto vede k desertifikaci a zasolovani pudy.

% Challenges of Fair Trade, 2010
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8 PROBLEMY FAIR TRADE

Fair Trade obchod je samoziejmé prospéSny pro lidi, ktefi se na ném
podileji. Dostavaji tolik penéz, kolik potifebuji na dalsi péstovani ¢i vyrobu a ziji si
relativné dobfe na podminky v rozvojovych zemich, ale mize vznikat odpor ¢i
nezdjem lidi, ufednikd, ktefi na ném nepodili, protoze néktefi ufednici nemaji
zajem zlepsit situaci lidi. Pokud sami néco neziskaji z Fair trade projektl, nemaji
z4djem na tom, aby se lidé organizovali do druZstev a organizaci. Také zde muze
vznikat nendvist mezi skupinami lidi, kteti maji relativné vice penéz nez ostatni.
Diky obchodovani maji vice penéz nez ostatni. VSechny aspekty vzdycky zavisi na
moralce, chovani, diavéfe lidi, kterd je lehce ovlivnitelna a ned4d se tomu nijak
zabrénit. Lidé v nerozvojovych zemich maji vzdy dobré umysly a snazi se pomoci
tém chudSim a slab$im vrstvam, ale uz bohuzel nevime, co se moc déje pfimo
v zemich kde to ma fungovat. Funguji zde rtizné rodinné klany, které znamenaji
vic pro misti obyvatele a podiizuji se jim a ty zabraiuji zdravému vyvoji
komunitnich projektd. V latinské Americe k tomu nedochazi a jsou zde pomérné
dobfe fungujici komunitni projekty. Podle nédzoru Lucy Palagiho, odpovédného v
CTM Altromercato za projekty v Africe by idealni budoucnosti Fair trade v Africe
bylo odejit z Afriky a nechat africké spoleCnosti zit v systému neformalni
ekonomiky. Na druhé strané tento stav je zatim stézi dosazitelny, takze
prozatimnim feSenim by mohlo byt vytvofeni specifickych standardi pro Afriku
(Jsou zde stejné jako po celém svété). V soucasnosti vSak Fair trade poméha

konkrétnim lidem v Africe tak jako tak, i kdyZ jeho pisobeni neni idedlni.

Dal$im problém, muze byt, ze vyrobek pofad stejny muze ztratit svoji
atraktivitu pro severni spotfebitele. Vyrobci se stavaji zavisli na Fair trade exportu
a mohl by pfijit o vSechno, protoZe zapominaji rozvijet se i na mistnim trhu.
Dlouhodobé a stabilni vztahy s odbérateli na Severu se tak mohou stat i pasti
hrozici ztratou dynamiky organizace. NaStésti mnozi dovozci jsou si tohoto
nebezpeci védomi a pomahaji organizacim vyrobcii se stalou obménou nabidky
vyrobkil (design, obaly, marketing, vyvoj) a povzbuzuji je na cest¢ k vétsi

samostatnosti a nezavislosti, uplatnéni na mistnim trhu apod.
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9 VLASTNI VYZKUM

9.1  Metodika, hypotézy

Autorka ziskavala informace pomoci dotaznikového Setteni, které probihalo
pomoci raznych zptisobi dotazovani. Celkem bylo dotazovano 230 respondentt.
Autorka pottebovala ziskat co nejvétsi Skalu respondenti dle véku. Zaméfila se
tedy na urcité konkrétni skupiny a jej oslovila. Vékovou kategorii do 19 let ziskala
od skautského oddilu v Nymburce. Dale oslovila svoje vrstevniky a kamarady a
zaroven jejich rodice, tim ziskala data od vékovych kategorii od 20 do 50 let.
Oslovila také klub diichodcti, aby ziskala i nazor star$ich ob&anti CR a data od
poslednich dvou vékovych kategorii. Dotazniky vyhodnotila a vytvofila

k jednotlivym otazkam grafy.

Pro vyzkum byly stanoveny tyto hypotézy, podle kterych nasledné autorka

sestavila dotaznik. Dotaznik je ptilozeny Vv ptiloze A.

1) Pouhych 30% vefejnosti si vybira vyrobky dle zemé¢ jejich pivodu.
2) Vice jak 60% obyvatel se stara o kvalitu nakupovanych vyrobkd.
3) 50% vetejnosti vi co je to Fair Trade a co znamena.

4) Obyvatelé povazuji jako hlavni princip Fair Trade, ze producenti dostavaji

mzdu ve vysi, za kterou mohou distojné Zzit.

5) Pouze 40% dotazovanych vi, jaké jsou vyrobky Fair Trade a kde je

nakupovat.
6) Vice jak 60% vetejnosti nevidélo vyrobky Fair Trade v obchodg.

7) Pouze 20% dotazovanych si jiz nékdy zakoupilo vyrobek Fair Trade.
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8) Nakupujici budou z 80% preferovat vyrobek Fair Trade oproti béznému

produktu.
9) 60% dotazovanych véii spravedlivému obchodovani.
10) Z ekonomického hlediska véti v podporu producentd 55% dotazovanych.
11) Z pohledu moralniho vefejnost véti v 55% v jeho podporu.

12) Ze vsech respondentt pouze 30%, nevéii, Zze dlouhodobého hlediska se

zméni Zivotni situace v rozvojovych zemich pomoci tohoto programu.

9.2 Vysledky dotaznikového Setfeni

Otazka €. 1: Vybirate si vyrobky dle zem¢ jejich ptivodu?

Na grafu ¢islo 1 muzeme vidét, Ze se respondenti neshodli ve vétsiné. Spise
nevybiraji vyrobky dle zem¢ plivodu, vyhrél s ptevahou o pouhych 18 hlast, 40%
nad odpovédi spise ano, kterou zodpovédélo 74 respondentti; 32%. Nejde tedy fici,
ze jsou kupujici naklonéni spiSe ke skupin€ ano nebo ne. Po secteni hlasu
negativnich (rozhodné ne, spiSe ne) ziskdme pocet 125; 54%. Zbylych 105 lidi;

46% pro spiSe ano a rozhodné ano, je tu tedy pouhy rozdil 20 hlasi.

Graf 1: Vybirate si vyrobky dle zemé jejich ptivodu?

Vybirate si vyrobky dle zemé jejich plivodu?

M spise ne
M spiseano
il rozhodné ne

M rozhodné ano

Zdroj: autorka prace
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Otazka ¢. 2: Zalezi Vam na kvalité produktu?

Z grafu ¢islo 2 muzeme vidét, ze do skupin rozhodné ano, spiSe ano se
ptridalo 216 lidi; 94°%. Celych 134 respondentl, 58% se rozhodné staraji o kvalitu
produktu. Pouhych 14 respondentit mizeme zatadit do skupin spiSe ne a rozhodné
ne, coz tvoii 6%. Autorka muze fici, Ze respondenti se s velkym zajmem staraji o

to, co nakupuji a jakou produkt ma kvalitu.

Graf 2: Zalezi Vam na kvalité produktu?

Zalezi Vam na kvalité produktu?

H 4
2%

410
4% —

M rozhodné ano

H spise ano

i spise ne

M rozhodné ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 3: SlySel/a jste uz o Fair Trade?

Autorka konstatuje diky zhodnoceni grafu ¢islo 3, Ze nadpolovi¢ni vétSina
respondentd védéla o tomto programu a informace se §ifi mezi obyvatele Ceské
republiky. Celych 167 respondenti; 73% jiz slySelo o tomto programu. Pouhych
27"% respondentt, zbylych 67 dotazovanych z 230 o Fair Trade nikdy neslySelo.
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Graf 3: Slysel/a jste uz o Fair Trade?

Slysel/a jste uZ o Fair Trade?

M ano

M ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 4: Vite co znamend Fair Trade?

Tato otazka byla pro smysl dotaznikl nejdulezitéjsi, rozhodovala o dal$im
postupu v ném. Pokud respondent odpoveédél ,,ano“ pokraCoval dale v
nasledujicich otazkach dle poradi do jadra celého dotazniku. Respondenti, ktefi
zodpovédeli, ze nevi, v ¢em tento program spocita, pieskocili par nasledujicich
otazek dotaznikll a pokracovali dale na otazku ¢. 13, kterd souvisi svym smyslem
s Fair Trade, ale i bez védomosti co je Fair Trade na ni respondenti mohli

odpovidat. O této otazce se autorka vénuje na str. 47.

To co je samotnou podstatou Fair Trade vi 146 respondentt coZ tvofi 63%
z celkového poctu dotazovanych. Lidé jsou si tohoto programu védomi a maji
informace. Zbylych 84 dotazovanych; 37% nevédélo, ceho se tento program tyka.
(graf c¢islo 3). Zajimavou informaci, ktera navazuje na piedchozi otazku je, Ze o
4% Klesnul stav tzv. ,,pozitivnich odpovédi". Pfiblizné 20 respondentti vice
odpovédelo, ze nékdy o programu slyselo, ale nasledné uz nevédi, co znamena.

Tim padem kleslo 1 procento kolik respondentl vic co znamena Fair Trade.
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Graf 4: Vite co znamena Fair Trade?

Vite co znamena Fair Trade?

H ano

M ne

Zdroj: autorka prace

Otéazka ¢. 5: Co dle Vaseho ndzoru nejvice predstavuje Fair Trade?

Pod moznosti v dotazniku se skryvaly hlavni principy Fair Trade. Tudiz
zaddna otdzka nemohla byt Spatn€ zodpovézena. Graf Cislo 5 ukazuje, Ze nejvétsi
pocet 62 hlast coz tvoii 43%, bylo pro odpovéd’, ze péstitelé dostavaji za své
vyrobky mzdu, ktera jim umoznuje pokryt naklady na vyrobu a ziskat prostiedky
pro dustojné zivobyti. Nasledujici moznost odpovédi s 31 respondenty tvoiici 21%
znéla: ,,Fair Trade vytvafii ptilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty.
Nejmensi pocet hlasu a to pouhé 2% coz ¢ini 2 respondenty, ktefi odpovédéli:
»Zachovani pfirozené péstovani bez pouzitych chemikalii“. Stejny pocet hlasa
dostala také moznost ,,Zavazek k nediskriminaci, generové rovnosti a svobody
shromazdovani“. Tyto body spadaji do principti Fair Trade, ale vefejnost jej

nepovazuje jako za nejdulezitéjsi. Dokonce 13 lidi; 9% si vybralo jinou moZnost

nez z nabizenych.
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Graf 5: Co dle Vaseho ndzoru nejvice pfedstavuje Fair Trade?

Co dle Vaseho nazoru nejvice predstavuje Fair Trade?
H 2

1% 2

1%

M Péstitelé dostavaji za své vyrobky cenu (mzdu), ktera jim umoziuje pokryt
naklady na vyrobu a ziskat prostedky pro dlstojné Zivobyti.

M Fair trade vytvaii prilezitost pro ekonomicky znevyhodnéné producenty.

M Pracovnici na plantézich, farmdach a v daléich podnicich pracuji v dlstojnych a
bezpecnych podminkach

M Jind moZnost

M Zajistuje zakaz détské a nucené prace

M Zachovava pfirozené péstovani bez pouiiti chemikali

M Zavazek k nediskriminaci, generové rovnosti a svobody shromazdovani

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 6: Znate né&jaké vyrobky Fair Trade?

Nejvice zminovany produkt ohledné programu Fair Trade byla kava, kterd
ziskala 27%; 66 respondentii. Nasleduje cokoldda, kterou si vybavilo 54
respondentl; 24%. Tteti nejpocetnéjsi skupina byli respondenti, ktefi nevédi Zadné

vyrobky, které jsou spojované se spravedlivym obchodem. Té&chto dotazovanych

40



bylo 41 a ti tvofi 17%. Zbylych 61 hlast; 25% bylo pro ostatni vyrobky Fair Trade
jako napft. bizuterie, dekorace, ovoce, kakao, cukr, oble¢eni. Ostatni vyrobky jako
ofisky, dzus, kofeni, suSenky, kvétiny, oleje atd. ziskali 18hlasti, coz tvoii 8%.

(graf Cislo 6)

Graf 6: Znate n&jaké vyrobky Fair Trade?

Znate néjaké vyrobky Fair Trade?

M kava M Cokolada i neznam zadné vyrobky
M ostatni M Caj M kakao

M banany W biiuterie, dekorace W ovoce

M cukr Ll obleceni

Zdroj: autorka prace
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Otazka ¢. 7: Vite kde nakupovat tyto vyrobky?

Autorku velice ptekvapilo, ze z grafu Cislo 7 zjistila, ze 99 respondenti vi
kde tyto vyrobky nalézat a to ¢ini 68% respondentl. Zbytek pouhych 32% nevi kde
tyto vyrobky nakupovat.

Graf 7: Vite kde nakupovat tyto vyrobky?

Vite kde nakupovat tyto vyrobky?

M ano

M ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 8: Vidél/a jste uz nékdy vyrobek Fair Trade v obchod¢?

Otazka cCislo 8 se znovu zamétfovala na Fair Trade vyrobky, produkty.
Otazka spocivala v tom, zda si vefejnost v§ima svého okoli a zda jiz nékdy vidéla
Fair Trade vyrobek v obchod¢. Respondenti zde méli 3 druhy moZnosti odpovédi.

Mohli odpovéd: ,, ano, nevim a ne*.
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Tato otazka opét vysla v pozitivnim slova smyslu. Celych 73% coz je 106
respondentt vyjadfilo, ze jiz produkt Fair Trade v obchodé¢ vidélo. Necelych 18%
nevdédi nebo si na to jiz nepamatuji, 26 respondentli. Pouhych 13 respondentti; 9%
vyrobky, produkty Fair Trade v obchodé¢ nikdy nevidéli. Opét tato otazka vysla pro
program Fair Trade dobfe a je vidét, ze se produkty dostavaji vice do obchodi a

mame tedy vétsi mnozstvi pomoci diky jejich ndkupu (graf ¢islo 8).

Graf 8: Vidél/a jste uz nékdy vyrobek Fair Trade v obchodé?

Vidél/a jste uz nékdy vyrobek Fair Trade
vobchodé?

M ano
M nevim

M nevim

Zdroj: autorka prace

Otazka €. 9: Kde jste se s nim setkal/a?

Automaticky autorka zvolila tuto otazku, ktera pfimo navazuje na otazku
pfedchozi. Kdyz uz respondenti vidéli vyrobky Fair Trade tak autorka zjist'uje kde,
na jakém konkrétnim misté jej vidéli. Tato otdzka méla moznosti volby, ale méla
také moznost vlastni odpovédi pro konkrétnéjsi a presnéjSi zhodnoceni dané
otazky. Respondent pokud pro néj jedna z moznosti byla nevyhovujici, tak mohl

vyuzit moznost vlastni odpovédi.
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Autorce se naskytlo mnoho moznych odpovédi. Graf cislo 9 po
vyhodnoceni zjistila, Ze 36 respondentl; 25% se setkalo s vyrobkem Fair Trade
v maloobchodé¢. Nasledovala moznost odpovédi ve Fair Trade obchodé¢, kterou si
vybralo 27 respondentli. Ostatni moznosti jako napft. v supermarketu v obchodnim
centru zodpovédélo podobny pocet respondentl, kolem 12%. Situace ze by se
dotazovany nesetkal s Fair Trade vyrobkem se vyskytla u 19 respondenti, coz €ini
13%. Autorku zaujali odpovédi jinych moznosti, co respondenti vypliovali sami.
Napft.: ve zdravé vyzive, kavarné, drogerii, od zndmych, ukdzkou ve Skole, na

festivalu, v zamé&stnani, pti cirkevni sbirce apod. Tyto odpovédi ¢inili 12%.

Graf 9: Kde jste se s nim setkal/a?

w 7 4 3 Kdejste se s nim setkal/a?

o
7 5% 2%
5%

M 10
7%

H Maloobchod

M Fair Trade ohchod

M Nesetkal/a

M Supermarket

H Obhchodni centrum
M Vystava, veletrh
MJinde

M Zdravavyziva

d Kavarna

Zdroj: autorka prace

Otazka €. 10: Koupil/a jste si uz nékdy vyrobek Fair Trade?

Otazka cislo 10 byla zamétfena, na chovani nakupujiciho. Pokud védi kde
nakupovat a vyrobek uz vidéli, zda sis jej koupili. Z vyhodnoceni otazky (graf

¢islo 10) autorce vyslo, Ze vét§ina respondenti si jiz vyrobek Fair Trade zakoupila.
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Respondentti pro ano bylo 89, coz tvoii 61%. Zbylych 39% vyrobek nekoupilo a

tak odpovédélo 56 respondentt.

Graf 10: Koupil/a jste si uz nékdy vyrobek Fair Trade?

Koupil/ajste si uz nékdy vyrobek Fair Trade?

M ano

M ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 11: Pokud muzete, preferujete vyrobky Fair Trade?

Vyhodnocenim autorka zjistila, ze respondenti nejsou ochotni pii postaveni
do této situace vyuzit koupit vyrobek Fair Trade. Jedna se tedy o otazku, kde
respondenti neodpovidali vétSinové. Tato otazka vySla skoro 50 na 50. Byl zde
rozdil pouhych 13 hlasi. Pro nemilé piekvapeni autorky vyslo, ze 54%
respondentd by nekoupili vyrobek, tak odpovédélo 79 dotazovanych. Zbylych 66
coz je 46 % by pomohli a vyrobek upiednostnili (graf ¢islo 11).
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Graf 11: Pokud muzete, preferujete vyrobky Fair Trade

Pokud muzete, preferujete vyrobky Fair Trade?

H ano

M ne

Zdroj: autorka prace

Otazka €. 12: V¢ftite spravedlivému obchodovani (Fair Trade)?

Autorka z dotazniki zjistila, ze respondenti ve&fi ve spravedlivé
obchodovani. Ze vSech respondentii odpovédélo 60% dotazovanych, Ze spiSe véEii
programu a tomu kam penize mifi. Z celkového poctu to je 147 respondenti.
Respondentu pro moznosti: ,,rozhodné ne*“ a ,,spiSe ne* bylo 32 a to tvofi 22%. Po
secteni kladnych moznosti odpovédi dostaneme 113 respondentl ze 145, kteti veri

ve spravedlivy obchod a zbylych 32 nevéti (graf ¢islo 12).
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Graf 12: V¢tite spravedlivému obchodovani (Fair Trade)?

Vérite spravedlivému obchodovani (Fair Trade)?

M spise ano
M rozhodné ano
d spise ne

M rozhodné ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 13: Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi

Z ekonomického hlediska?

Otazka c¢islo 13 sjednocuje vSechny respondenty zpét dohromady a opét
ziskavame 230 respondentil. Dotazovani, ktefi zvolili u otazky ¢&islo 4. Ze nevi, co
znamena Fair Trade, pokracovali touto otazkou. Podporovat nebo nepodporovat
producenty z rozvojovych zemi. V této otazce mohli respondenti odpovédét jako
ve vétSiné moznosti dotazniku a tj.: ,,rozhodné ano“, ,,spiSe ano®, ,,spiSe ne“ a

,,yozhodné ne*

Respondenti si vybrali nejvice moznost, Ze spiSe ma smysl podporovat
producenty, ktera ziskala 98 hlasti, coz tvoii 43% dotazniku. Nasledovala moznost:
»rozhodné ano* pro kterou bylo 35%; 79 dotazovanych. SpiSe ne a rozhodné ne
ziskalo po 35 a 17 hlasech. Celkové v této otazce ptfevazuji kladné odpovédi. Po

seCteni pozitivnich a negativnich moZnostech ziskdva velkou pievahu pozitivni
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skupina, tu si vybralo 177 respondentu a zbylych 52 bylo pro vice negativni

moznosti. (graf ¢islo 13).

Graf 13: Myslite, ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi z
ekonomického hlediska?

Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky

z rozvojovych zemi z ekonomického hlediska?

M spise ano
H rozhodné ano
M spise ne

M rouhodné ne

Zdroj: autorka prace

Otazka €. 14: Myslite, ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi

Z moralniho hlediska?

Otazka ¢islo 14 je velice obdobna jako otazka predchozi, 1iSi se pouze
Vv tom, ze se autorka ptd, zda ma smysl podporovat producenty z rozvojovych
zemich z moralniho hlediska. Respondenti se jiz shodli, ze z ekonomického
hlediska to ma smysl, ale zda i z moralniho, autorku zajimalo, jak se respondenti

shodnou.

V grafu cislo 14 respondenti odpovédéli tak, ze smysl podporovat je ma.

Otazky vysli znovu v kladném smyslu a dokonce jesté 1épe nez u piedchozi otazky.
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Celych 81% dotazovanych tvofili odpovédi: ,,rozhodné ano* a ,,spiSe ano*, bylo to

184 respondenti. Zbylych 19% tvorilo negativni odpovédi.

Graf 14: Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi z moralniho
hlediska?

Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky
z rozvojovych zemi z moralniho hlediska?

M rozhodné ano
M spise ano
M spise ne

M rozhodné ne

Zdroj: autorka prace

Otazka €. 15: Myslite, ze z dlouhodobého hlediska mé podpora vyrobct

z rozvojovych zemi Sanci zlepsit jejich ekonomickou situaci?

Je podpora znevyhodnénych péstiteli pomoci ndkupu jejich vyrobkl
z dlouhodobého hlediska potiebna, zda to ma smysl. Na tuto otazku se autorka
ptala jako posledni zabyvajicich se problematikou Fair Trade. Nasledujici otazky

jsou zaméfeny pouze na respondenta.

Pro dobry vyvoj Fair Trade autorka konstatuje, Ze vetfejnost neni lhostejna
k tomuto programu a podporuje jej ze vSech hledisek. Odpovédi na tuto otazku
vysli dobfe pro budouci vyvoj. Vefejnost si mysli, Zze pomoc mize zlepsit zivotni

situaci z dlouhodobého hlediska znevyhodnénym producentim. To si mysli celych
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73%; 168 dotazovanych. Zbylych 62 respondenti nevéii v budouci smysl podpory,
coz ¢ini 27% (graf ¢islo 15).

Graf 15: Myslite, Zze z dlouhodobého hlediska ma podpora vyrobcu z rozvojovych zemi
Sanci zlepsit jejich ekonomickou situaci?

Myslite, Ze z dlouhodobého hlediska ma
podpora vyrobct z rozvojovych zemi Sanci
zlepsitjejich ekonomickou situaci?

M spise ano
M rozhodné ano
i spise ne

M rozhodné ne

Zdroj: autorka prace

Otazka ¢. 16: Pohlavi; Otazka ¢. 17: VéEk; Otazka €. 18: Dosazené vzdélani

U téchto 3 otazek se autorka dotazovala respondentil na zakladni informace.
Na jejich pohlavi, vék a dosazené vzdélani. Vysledky mizeme vidét ve tiech nize

uvedenych grafech.

Dotazniku se zucastnilo 137 zen a 92 muazu (graf ¢islo 16). Nejpocetnéjsi
vékovou skupinou byla kategorie ve véku od 20 do 25, tvofilo ji 38%, 87
respondent. Druhou nejpocetnéjsi je kategorie 26 — 35 let, ta tvotila 16%; 36
dotazovanych. Ostatni kategorie byli velice vyrovnané a byli zde rozdali v jednom
nebo dvou hlasech. Rozdily v procentech se pohybovaly v desetinach (graf ¢islo

17.) Dle dosazeného vzdélani bylo nejvice respondentl stfedniho vzdélani, téch
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bylo 41%. Nasledovala skupina vysokym vzdélanim, tu tvofilo 29%, 67
respondentl. Zbylé skupiny byli vyrovnané a op¢t byli rozdily nékolik mélo hlast.

(graf cislo 18).

Graf 16: Pohlavi

Pohlavi

M Zena

M muz

Zdroj: autorka prace

Graf 17: Vék

Vék

M Do 19let

H20-25let
M26-35let
M 36-50]let
M 51-65]et
i Nad 65 let

Zdroj: autorka prace
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Graf 18: Dosazené vzdélani

o

Dosazené vzdélani

M Zakladnivzdélani

M Stiedni vzdélani s vyucnim
listem

M Stredni vzdélani

M Vyssiodborné vzdélani

M Vysokoskolské vzdélani

Zdroj: autorka prace

9.3 Vyhodnoceni hypotéz, vlastni zhodnoceni

Autorka nyni bude vyhodnocovat pfedem stanované hypotézy a u nékterych
zhodnoti sviij nazor na vysledek otazky.
1) Pouhych 30% verejnosti si vybirda vyrobky dle zemé jejich pivodu.

V této otdzce se autorka netrefila do minéni vefejnosti. Z vyhodnocené
otazky zjistila, Ze vice jak 30% lidi hledda zemi pilivodu na obalu. V dotazniku

vyslo, Ze 45% dotazovanych se stard o tento problém.

Autorka méla zdjem zjistit, zda lidi pfemysli nad nakupem vyrobkd,
potravin a zda nakupuji urcité vyrobky s jeSté jinym ucelem neZ uspokojenim

uréitych nutnych potieb. Lidem zalezi na riznych aspektech vyrobky ¢i produktu a
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jeden z nich muze byt 1 zem¢ puvodu at’ uz za ucelem podporovat domaci trh, coz
by obéané Ceské republiky méli vyhledavat pro zlep$eni ekonomické situace statu
a podpory tuzemich firem, ktefi pak budou moci zaméstnavat lidi, ale samoziejme
také podporovat producenty z rozvojovych zemi. Moznost nakoupit vyrobek a
pomoci tim nékomu dalSimu, by mohlo byt dobrym ldkadlem pro zakazniky a
doufejme budouci zvySeny zajem o vyrobky Fair Trade ¢i jim podobné. Toto se

autorce z vysledt dotazniku potvrdilo.

2) Vice jak 60% obyvatel se stard o kvalitu nakupovanych vyrobkii.

Celych 93% obyvatelim zalezi na kvalit¢ produktu. Tady autorku
respondenti mile piekvapili, ze se lidi staraji o to, co nakupuji. Tato hypotéza se

potvrdila.

Zda zékaznikim zalezi na kvalité vyrobku pfinasi to jisty zajimavy pohled
na zakazniky, zda se staraji, o to co nakupuji. V dneSni dob& se stava velice
popularni a médni zkoumat kvalitu produkti. Z pohledu kvalitnich potravin se lidi
snazi jist zdravéji z autorky pohledu je dnes$ni populace potfad ve stresu a ve
spéchu a nema Cas se poradné stravovat. Lidé za¢inaji ¢im dal tim vice pfibirat na
vaze. Z velkého hlediska to zptisobuje, co lidé konzumuji. Vyrobky jsou slozené
vice z nezdravych véci nez zdravych. Populace se snazi ménit styl svého Zivota a
zainat si vSimat sloZenych produktii a kvality. Samoziejmé se vefejnost stard
nejen o kvalitu potravin, ale 1 vyrobku. Samoziejmé lidé chtéji co nejvétsi kvalitu
za co nejméné pencz, ale populace se ¢im dal tim vice staraji o to, co nakupuji.

Lidé se opravdu snazi pfemyslet, co jedi a co nakupuyji.
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3 50% verejnosti vi co je to Fair Trade a co znamena.
] J

Tato hypotéza zahrnovala dvé otazky z dotazniku. Hypotéza v obou
pfipadech byla spravné nastavena. Autorka dokonce podcenovala respondenty.
72% respondentli mé piehled co je to Fair Trade a o 10% méné 63% vi co Fair

Trade znamena.

Autorka byla mile pfekvapena, kdyZ z vyhodnoceni zjistila, ze vice jak 70%
respondentll o tomto programu jiz slySelo. Z celkového poctu 230 lidi celych 167
lidi alespon o Fair Trade slySelo nebo jim toho souslovi zlstalo v podvédomi. O
programu Fair Trade se bohuzel skoro vibec nemizeme dozvédét z komerénich
televizi. Reklama je velice drahé a penize na to nejsou a tim padem by se nemohlo
spravedlivé obchodovat. Penize se musi lépe investovat. Samoziejmé je otazka,
zda investovat, aby o tomto programu védélo ¢im dal tim vice. Z dotaznikl
vypliva, Ze povédomi o programu Fair Trade roste a jeho reklama je hlavné na
internetu. V dnesni dobé je internet nutnou kazdodenni potiebou skoro pro
kazdého obCana a v soucasnosti se internet snazi pouzivat stale vice obyvatel i
dokonce dichodového vEku. Proto se povédomi o tomto programu dostdva mezi
vSechny vrstvy spolecnosti. Z toho vypliva, Ze nejvic informaci o Fair Trade
najdeme na internetu. Existuje né€kolik webovych serveru, které jsou piimo
zamétfeny na Fair Trade. NezkuSeni uzivatele se mohou dozvédét vSechny mozné

informace ohledne tohoto programu pfimo na serverech.

4) 45% Obyvatel povazuje jako hlavni princip Fair Trade, Ze producenti

dostavaji mzdu ve vysi, za kterou mohou dustojné Zit.

Autorka se v této hypotéze lehce nestrefila. Dlstojné ziti povazuje za hlavni

princip Fair Trade 0 3% méné respondentl nez tipovala.
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5) Pouze 40% dotazovanych vi, jaké jsou vyrobky Fair Trade a kde je

nakupovat.

U této hypotézy vysel kladnéjsi vysledek, nez hypotéza predvidala. 60%
respondentd vi, kde si mohou potidit vyrobky Fair Trade. Ohledné jakych vyrobk

Fair Trade se nenasel respondent, co neznal ani jeden vyrobek.

Otazka zda respondenti védi kde nakupovat vyrobky, produkty Fair Trade
autorku zajimala a proto jej zatfadila do dotazniku. Vyrobky samoziejmé
nemuzeme potkat ve vSech nakupnich mistech, kam obyvatelé chodi kazdi den.
Produkty muzeme koupit na riznych mistech, ale neni tomu jak u béznych
komerénich vyrobkl. Nemuzeme vidét zadné velké reklamy v obchodech a
plakaty. Lidé, ktefi se o tento program zajimaji tak si sami hledaji cesty jak
vyrobky najit a z dotazniku vypliva, Ze vefejnost se o tento program ¢im dal tim

vice zajima.
6) Vice jak 60% verejnosti nevidélo vyrobky Fair Trade v obchodé.

Dokonce se autorce potvrdilo, ze vice jak 73% lidi vidélo jiz vyrobek Fair

Trade v obchodsé.

7) Pouze 20% dotazovanych si jiz nékdy zakoupilo vyrobek Fair Trade.

Z odpovédi autorka ziskala informace, Ze 62% respondentli si jiz nckdy

zakoupili tento vyrobek. Hypotéza autorce nevysla o celach 40%.

8) Nakupujici budou z 80% preferovat vyrobek Fair Trade oproti bézinému
produktu.

Hypotéze se autorce o 40% nepotvrdila. Pokud se zakaznikovi naskytne
situace a bude si vybirat mezi Fair Trade vyrobky a béZnymi, tak se zékaznik

vybere Fair Trade produkt pouze v 45%.
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9) 60% dotazovanych véri spravedlivéemu obchodovdni.

Autorka z vyhodnoceni dotazniku zjistila, ze davéru do tohoto programu

vlaka vice jak 77% respondentii. Coz ¢€ini vice jak 10% nez ona piedpokladala.

10)  Z ekonomického hlediska véri v podporu producentit 55% dotazovanych.

Podporu rozvojovych zemi pomoci ekonomického hlediska vidi smysl 77%

respondentd. Autor¢ina hypotéza se tedy 0 20% nepotvrdila.

11)  Z pohledu moralniho verejnost véri v 55% v jeho podporu.

Podporovat producenty z moralniho hlediska ma smysl pro 80%

respondentll. Zde se hypotéza opét nepotvrdila.

12)  Ze vsech respondentii pouze 30%, nevéri, ze dlouhodobého hlediska se

zméni zivotni situace v rozvojovych zemich.

Tato hypotéza se autorce potvrdila. Z vysledkil dotazniku zjistila, ze 26%

respondentti nevéti v dlouhodobou pomoc rozvojovym zemim.

Z celkovych 12 hypotéz se autorka ve vétSiné pripadl trefila do odpovédi
respondentd. Byla z poloviny tspésna. Vysledky vyhodnocenych hypotéz byly pro
autorku velice zajimavé. Zjistila, ze lidé o tomto programu védi vice, nez Si

myslela. Byla vysledky mile pfekvapena.
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ZAVER

Bakalaiska prace se zaméfuje na program Fair Trade a povédomi ceské
vefejnosti 0 tomto programu. Hlavnim cilem bylo zjistit, jak si vefejnost svoji vuci

tomuto programu. Tohoto cile autorka dosahla pomoci dotaznikového Setieni.

Prvni ¢ast je vénovana literarni ¢asti. Kde autorka splnila jednotlivé dil¢i
cile pomoci prostudovani odborné literatury. Teoretické zpracovani zahrnuje
historie Fair Trade, co Fair Trade znamena. Autorka ukazala hlavni cile a principy,
piedstavila ochrannou znamku Fair Trade a dal$i organizace spolupracujici na
spravedlivém obchodovani. Déle sezndmila s hlavnimi vyrobky Fair Trade a
uvedla stav situace tohoto programu v Ceské republice a ve vybranych zemich

Evropské unie. Uvedla problémy a nevyhody spojené s timto obchodovanim.

Praktickd ¢ast je urCena dotaznikovému Setfeni, které provadéla pomoci
internetu. Ziskala 230 respondentti, diky kterym pak mohla vyhodnotit dotaznik.
Dotaznik autorka vytvofila pomoci pfedem stanovenych hypotéz. Hypotézy
sestavila dle jejiho vlastniho pohledu na véc. V zavéru praktické ¢asti nasledné
hypotézy vyhodnotila a porovnala jej. Zjistila, zda se trefila ¢i nikoli do povédomi

¢eské vetejnosti.

Vysledky dotaznikového Setieni vysly autorce pozitivné. Ceska vefejnost ji
ptekvapila, protoze z vétSiny védéla co je Fair Trade a ¢im se tento program
zabyva. Lidé se z poloviny shodli na tom, Ze si i v§imaji u vyrobku jejich piivod a
druha polovina k tomu nepfihlizi. Autorce se potvrdilo, ze se lidé staraji o to, co
kupuji a aspekt kvality produktu je velice zajima. Kupujici si 1 pfi ndkupu vS§imayji
svého okoli a jiz nékdy vyrobky spravedlivého obchodovani vid€li. Vefejnost
dokaze poradit svym znamym misto kde vyrobky Fair Trade nakupovat, jaké
vyrobky jsou nejcastéjsi pro tento program. Bohuzel pro Fair Trade by vefejnost
nedala ptednost vyrobku spravedlivému obchodovani a radéji by si koupila
klasicky produkt, ale alespon ptlilka respondentl si jiZ nékdy vyrobek Fair Trade

koupila a vyzkouSela. Vetejnost vidi smysl podporovat producenty z rozvojovych
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zemi Z ekonomického 1 mordlniho hlediska a vidi budoucnost podpory
z dlouhodobého hlediska. Nejdiilezitéjsi vysledek z dotazniku je ten, Ze vefejnost

veii spravedlivému obchodovani a jisté ho ¢ekaji lepsi zitiky.

Autorka s vysledky dotaznikového Setfeni byla spokojena. Jeji vysledky
mohou slouzit k budoucimu zhodnoceni Fair Trade a pomoci ostatnim studentd.
Diky této praci Ctenaf ziskal piehled o tom, jak si stoji ¢eska vefejnost a jaké

informace ma o tomto tématu.
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Priloha A — Dotaznik

1) Vybirate si vyrobky dle zemé jejich ptvodu?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) SpiSe ne

d) Rozhodné ne

2) Zalezi Vam na kvalité produktu?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) Spise ne

d) Rozhodné ne

3) SlySel/a jste uz o Fair Trade?
a) Ano

b) Ne

4) Vite co znamena Fair Trade?
a) Ano

b) Ne



5) Co dle Vaseho nazoru nejvice predstavuje Fair Trade?

a) Péstitelé dostavaji za své vyrobky cenu (mzdu), kterd jim umoziuje pokryt

néklady na vyrobu a ziskat prostfedky pro dastojné zivobyti.
b) Zajistuje zakaz détské a nucené prace.
€) Zachovava piirozené péstovani bez pouziti chemikalii.

d) Pracovnici na plantazich, farmach a v dal$ich podnicich pracuji v

dastojnych a bezpeénych podminkach
e) Fair trade vytvari ptilezitost pro ekonomicky znevyhodnéné producenty.
f) Zavazek k nediskriminaci, generové rovnosti a svobody shromazd’ovani.

g) Jiné.

6) Znate néjaké vyrobky Fair Trade?
a) Ano, vypiste.......

b) Ne, neznam.

7) Vite kde nakupovat tyto vyrobky?
a) Ano

b) Ne

8) Vidél/a jste uZ nékdy vyrobek Fair Trade v obchodé?
a) Ano
b) Ne

¢) Nevim



9) Kde jste se s nim setkal/a?
a) Ve Fair Trade obchodu
b) Na vystavé ¢i veletrhu
¢) V supermarketu
d) V obchodnim centru
e) V maloobchodé
f) Nesetkal/a

g) Jinde, doplte.

10) Koupil/a jste si uz nékdy vyrobek Fair Trade?
a) Ano

b) Ne

11) Pokud miiZete, preferujete vyrobky Fair Trade?
a) Ano

b) Ne

12) Vérite spravedlivému obchodovani (Fair Trade)?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) SpiSe ne

d) Rozhodné ne



13) Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi

z ekonomického hlediska?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) Spis ne

d) Rozhodné ne

14) Myslite, Ze ma smysl podporovat obchodniky z rozvojovych zemi z moralniho
hlediska?

a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) Spis ne

d) Rozhodné

15) Myslite, ze z dlouhodobého hlediska ma podpora vyrobci z rozvojovych zemi

$anci zlepSit jejich ekonomickou situaci?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) Spis ne

d) Rozhodné ne

16) Pohlavi
a) Zena

b) Muz



17) Vek
a)
b)
c)
d)
e)
f)

Do 19 let

20 — 25 let
26 — 35 let
36 — 50 let
51— 65 let
Nad 65 let

18) Dosazené vzdélani

a)
b)
c)

d)

Zakladni vzdélani

Sttedni vzdélani S vyuénim listem
Stfedni vzdélani

Vys§i odborné vzdélani

Vysokoskolské
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