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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva tvorbou vizualné komunika¢niho konceptu pro centrum
Clovéka v tisni, Centrum Langhans. Prace obsahuje vysvétleni pojmil jako jsou firemni
identita, logo, typografie, piktogram, naviga¢ni systém, barevnost nebo SWOT analyza.

Price mimo jiné popisuje vznik a &innosti neziskové organizace Clovék v tisni.
Priblizuje historii budovy paldce Langhans, v niz se Centrum Langhans nachdzi a jeji
rekonstrukci.

V praktické ¢asti je provadéna analyza soucasného stavu subjektu a stanoveny smeér,
kterym bude vizualné komunikacni koncept zpracovany. Je zde feSena problematika nazvu
subjektu a stanoveni komunikacniho jazyka. Prace popisuje tvorbu jednotného vizualniho
stylu od navrhu loga, ur¢eni barevnosti, zvoleni typografie, vytvofeni piktograml po
implementaci téchto prvki v marketingové komunikaci.

Cilem prace je vytvoreni ucelené¢ho vizualné komunikaéniho konceptu a rozsiteni
povédomi o existenci Centra Langhans mezi §ir$i, laickou vefejnost. Splnénim tohoto cile
dojde k naplnéni a zatraktivnéni dosud nevyuzitého potenciélu, ktery stavajici prostor nabizi.
Centrum Langhans bude vefejnosti vniman jako multifunkéni prostor. Misto pro setkavani

odborné a laické vetejnosti.

Klicova slova: vizualni komunikace, graficky design, piktogram, neziskova organizace,

socialni sité



Abstract

This bachelor's thesis deals with the creation of a visual communication concept for the
People in Need Center, the Langhans Center. The thesis contains an explanation of concepts
such as corporate identity, logo, typography, pictogram, wayfinding system, color or SWOT
analysis.

Besides, it describes the establishment and activities of the non-profit organization
People in Need. The work describes the history of the Langhans Palace building, in which
the Langhans Center is located, and its reconstruction.

In the practical part of the thesis, an analysis of the current state of the subject is
performed and the determined direction by which the visual communication concept will be
processed is set. The problem of the naming of the subject and the communication language
is solved here as well. It describes the creation of a unified visual style from the design of
the logo, color pallete setting, choice of typography, creation of pictograms, to the
implementation of these elements in marketing communication.

The aim of the work is to create a comprehensive visual communication concept while
bringing attention to the existence of the Langhans Center among the general public. The
possible implementation of the new concept should then tap into the space’s potential and
make it more attractive. This should then lead to a shift in the public perception of the
Langhans Center from being seen as a simple café to serving as a multifunctional space for

professionals and ordinary people alike.

Key words: visual communication, graphic design, pictogram, non-profit organization,

social networking sites
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1. Uvod

Tématem mé prace je vytvoreni vizudln€ komunikacniho konceptu Centra Langhans ve
Vodi¢kové ulici nedaleko Vaclavského namésti v Praze, jehoZ provozovatelem je neziskova
organizace Clovék v tisni. Centrum vzniklo za u¢elem propojeni vefejnosti s neziskovou
organizaci ve vife vzdélavaciho i kulturniho obohacovéani. Soucésti Centra je kavarna,
galerie a dal$i prostory slouzici ke kulturnim a vzdélavacim aktivitdm nebo pronajmu
ostatnim neziskovym organizacim.

V prvni ¢asti budu nejprve popisovat teoreticka vychodiska, jez jsou nezbytna pro
druhou, praktickou, ¢ast prace. Popisi, co rozumime pojmem firemni identita a jakymi prvky
je utvarena. Vyjasnim vyznam pojmul logo, typografie, piktogram, navigacni systém c¢i
barevnost a zdlraznim jejich dulezitost v komplexnim zpracovani vizualn¢ komunikaéniho
konceptu.

Dale se struéné seznamime s historii a aktivitami Clovéka v tisni, jeho hodnotami
a principy. Jako neopomenutelny prvek shleddvam samotnou budovu paldce Langhans,
v némz se Centrum nachdzi. Obezndmime se proto s historii budovy, s jejim piivodnim
majitelem, fotografem Janem Langhansem, a v neposledni fadé¢ s rozsdhlou rekonstrukci, jez
ma na soucasném vzhledu budovy vyznamny podil.

Popisi, co je SWOT analyza a k ¢emu slouzi, a zavérem teoretické Casti provedu
analyzu konkuren¢nich subjektdi, ktera je nepostradatelnou soucasti kazdého utvaieni
nového vizualné komunikaéniho konceptu.

Praktickou ¢ast zahdjim analyzovanim mnou zkoumaného subjektu, Centra Langhans,
a podrobim jej SWOT analyze. Nasledné popiSi samotné zpracovani vizudlné
komunikac¢niho konceptu, jejz jsem vytvoril. Budu se zabyvat tvorbou loga, piktogramd,
vybérem typografie a barevnosti, stanovenim komunikacniho jazyka, naslednou explikaci
a nastinem konceptu marketingové komunikace pfevazné na socialnich sitich. Predstavim

také zaclenéni grafickych prvki do interiéru budovy.



2. Cil prace

Cilem mé prace je vytvoreni uceleného vizudlné komunikacniho konceptu a rozsiteni
povédomi o existenci Centra Langhans mezi Sirsi, laickou vetejnost. Ambici projektu je
budovéani kladného vztahu vetejnosti k tomuto mistu, které mé potencial stat se novym
oblibenym podnikem, jenZ nabizi vice neZ jen gastro sluzby. Vytvofeni srozumitelného,
moderniho a atraktivniho vizudlné¢ komunika¢niho konceptu je zdkladnim ptedpokladem
k tomu, aby se Centrum Langhans stalo toCiSttm nejen pro zaméstnance neziskové

organizace Clovek v tisni.

L TEORETICKA CAST

3. Firemni identita

Casto se setkavame s neuvédoménim &i nepochopenim toho, co firemni identita opravdu je
a jak je pro uspésnost subjektu dulezitd. Klient mnohdy véri, Ze jen pouha zména loga,
ptipadné nékolik drobnych uprav, zajisti firm¢ rist a nové zakazniky. Pravdou je, Ze tato
mald zména mize firm& napomoci, avSak zaru¢ené¢ nebude mit dlouhotrvajici efekt.

,Firemni identita zahrnuje historii firmy, filozofii i vizi, lidi patfici k firmé& 1 jeji etické
hodnoty. Je definovana riznym zpusobem, ale jeji podstata spoc¢iva v komplexnosti obrazu
a je tvofena fadou nastrojti, které onu komplexnost, ucelenost vytvareji.!

Pti tvorbé firemni identity je tedy podstatné vnimani celku, ktery je utvatfeny drobnymi
komponenty, jez samostatn¢ nejsou schopny fungovat, nebo nefunguji dostate¢né kvalitné.
Pokud vidime, Ze je komunikace firmy vedena komplexné a direktivné, vzbuzuje v nas pocit
divéry a kvality. Je potieba si vyjasnit, za jakym ucelem firma vznikla, jaké jsou jeji
hodnoty, jaké budou jeji sluzby, jak a s kym bude firma komunikovat. Firemni identita je
nedilnou soucasti firemni strategie a je utvarena ctyfmi subsystémy, kterymi jsou Corporate
Communications, Corporate Culture, Product a Corporate Design. 2
3.1 Firemni komunikace (Corporate Communications)

- ..Pfedstavuje vSechny komunikaéni prosttedky, komplex v§ech forem chovani, jimiz firma
o sob¢ néco sdéluje, komunikaci s vnéj$im i vnitinim prostfedim. Firemni komunikace je

vn&j$im projevem firemni identity a zdkladnim zdrojem firemni kultury.*3

! Vysekalova, Mikes, Binar 2020 str. 10.
2 Kafka, Kotyza 2014, str. 10.
3 Vysekalové, Mikes, Binar 2020, str. 72.



,,Cilem firemni komunikace je adekvatni osloveni jednotlivych cilovych skupin tak, aby byly
vytvofeny pozitivni postoje k firm¢, aby se komunikace stala dilezitou a nedélitelnou
soucasti firemni identity...*

Reprezentuje komplexni komunikacni ptsobeni firmy, které musi byt predem

stanovené a musi byt provazané stejnou neménnou filozofii.

3.2 Firemni kultura (Corporate Culture)
Aby bylo zajisténé spravné fungovani subjektu, je nezbytné zachovat jednotnou firemni
kulturu. Ta vyplyva z hodnot, mysleni, postoju, chovani a nazori zaméstnancti, kteti pro

spravné fungovani firmy musi tato stanoviska sdilet a utvaret tak celkovou atmosféru.
,Muzeme stru¢né¢ shrnout, ze firemni kultura zahrnuje:

e Plsobeni firmy a jejich pracovnikli navenek

e Vztahy mezi zaméstnanci, jejich mysleni, vzorce chovani
e Celkové klima firmy, zvyklosti, ceremonialy

e Co je povazovano za klady a co za zapory

e Hodnoty sdilené vétSinou pracovnik

Firemni kultura se zna¢n¢ odréazi v ispésnosti subjektu. Paklize firma nesdili tato stanoviska,
dochazi k neshodém jak interné, tak mimo subjekt. To mize v rdmci externi komunikace
vést k nedivére zakaznikl a ke snizeni aspektu konkurenceschopnosti na trhu. V ramci
interni komunikace mize dojit k absenci loajality zaméstnanct firmy, ktera se pak projevi

v hospodarském vysledku.

33 Produkt (Product)

Produkt je dal$im dtlezitym prvkem firemni identity a podili se na jejim formovéni.

Rozumime jim vSe, co slouZi k uspokojovani potieb cilovych a vztahovych skupin. ¢
Produkt, nebo také sluzba, zde piedstavuje diivod, pro¢ subjekt vznikl. Reknéme, Ze

kavérna, v tomto kontextu, vznikla za tim ucelem, aby nabizela zadkaznikiim dobrou kvalitni

4 Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 73.
5 Vysekalové, Mikes, Binar 2020, str. 76,77.
¢ Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 84.
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kavu. Komunitni centrum zase vzniklo z diivodu poskytovani socialnich sluzeb a potradéani
kulturnich a vzdélavacich aktivit pro uréitou komunitu lidi. Pfi tvorbé produktu je dualezité

klast diraz na jeho konkurenceschopnost a opét provazani s filozofii subjektu.

34 Firemni design (Corporate Design)
,Pouziva se také pojem ,,jednotny vizudlni styl“. Jde o soubor vizualnich konstant, které¢ jsou
vyuzivany v komunikaci uvnitf, ale pfedev§im vné firmy.*’

Kvalitni firemni design je jakymsi zhmotnénim filozofie a komunikace firmy. M¢l by
byt pro firmu typicky a pro okoli snadno a rychle rozpoznatelny a ptiraditelny. Musi
fungovat podle urcenych pravidel a je pfedem striktné definovany grafickym manualem.
,QGraficky manudl, tj. komplexni zpracovani pravidel a doporuceni pro tiSt€énou
i elektronickou vizualni prezentaci spole¢nosti, je samoziejmé feSen dle potieb firmy.®

Jednotny vizudlni styl je utvareny fadou komponenti jako jsou nazev, logo, barevnost,
typografie, merkantilni ¢i propagacni tiskoviny nebo i darkové predméty a aplikace na
automobilech. Jak uz bylo zminéno vyse, je nezbytné pfizpusobit firemni design konkrétni
firm¢ tak, aby pro ni byl proveditelny a pouzitelny. Nelze tedy uplatiiovat vzdy jeden
univerzalni postup, ale pfistupovat ke kazdému zadéani jako k unikatu.

3.4.1 Logo
,Predstavuje konstantu slouzici k jednoznacné identifikaci dan¢ho subjektu, ma urcitou
signalni funkci a je dlezitym prvkem pro viechny komunikaéni aktivity.* °

Proces tvorby loga je velice zodpovédna cinnost a nezanedbatelné ovliviiuje
budoucnost subjektu. Logo je vizuélni zkratkou, jez ma za kol zndzornovat filozofii firmy
v co nejjednodussi a nejsrozumitelnéjsi formé, kterd ale zaroven musi spliiovat urcité
technické a estetické pozadavky.

Logo by mélo byt Citelné, srozumitelné a nezameénitelné, kvalitné zpracované, tvaroveé
a barevné variabilni.!” Tvirce tedy musi nalézt jakysi kompromis mezi funkéni a libivou
strankou loga a musi respektovat ucel jeho vzniku.

Podle Kafky a Kotyzy: ,,Zakladnim stavebnim kamenem vizudlni prezentace je

graficka znacka (logo, logotyp).“!! Nesmime vSak opominat fakt, Ze pouze se zékladnim

7 Vysekalové, Mikes, Binar 2020, str. 42.
8 Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 43.
? Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 53.
10 Kafka, Kotyza 2014 str. 39, 40.

! Kafka, Kotyza 2014 str. 37.
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kamenem nepostavime celou stavbu neboli nedokédzeme vybudovat kvalitni znacku pouze
pomoci loga, vzdy je nutné myslet konzistentné¢ a komplexné v souladu s firemni identitou.
3.4.2 Barevnost
U samotného loga nemusime ptikladat uréeni barevnosti zdsadni vyznam, ackoli je vhodné
se touto kategorii také zabyvat. Barevnost je kliCova pfi identifikaci marketingové
komunikace subjektu.'? ,,Proto je nezbytné& nutné, abychom pro své znacky hledali barevné
kombinace v dané komodité neotielé.*!13

Pokud lidské oko pravideln¢ vnima komunikaci urcitého subjektu, jeZ je svazana
opakujici se barvou nebo barevnou kombinaci, ¢asem se ¢lovek nauci rozpoznavat subjekt
pouze na zéklad¢ jeho barev. Podle experimentu popisovaného v knize Psychologie reklamy
(Vysekalova Jitka a kolektiv), kdy byla zkoumana pomoci osvécovani objektu v fadu tisicin
az jednotek sekund schopnost zpracovani vidéného obrazu v ¢ase, dokdzeme barvu vnimat
jiz od 1/1000 sekundy. Ostatni atributy objektu byly vnimany az pii prodlouzeném Casu
pozorovani. Z tohoto tidaje je zifejmé, Ze dobie zvolenou barevnosti jsme schopni zaujmout
pozorovatele i v kaZdodennim shonu béhem okamziku. '

Pfi volbé barevnosti nahlizime také na psychologicky vyznam, jejz barva nese. Ten
samoziejm¢ nemusi byt identicky u vSech jedincti a mnohdy je ovlivnény geograficky

a demograficky.'>

4. Corporate Image
,-..Firemni identita je to, jaké firma je nebo chce byt, zatimco image je vefejnym obrazem
této identity. ' Image vznikd vyménou nazori subjektu a vefejnosti, sklada se
z objektivnich, subjektivnich, spravnych i nespravnych predstav. Je emocionalné zabarveny
a muze se utvaret v konfliktnich situacich, kdy se zdkaznik ocit4 pod tlakem rozhodovaciho
procesu.!’

Miuzeme proto fici, ze Corporate Image je utvafen a ovliviiovan firemni identitou.
Jestlize se transformuje firemni identita, bezpochyby se i ¢aste¢né zméni jeji image. Tim

rozumime nazor vetejnosti, vyplyvajici z interakci se subjektem.

12 Kafka, Kotyza 2014, str. 53.

13 Kafka, Kotyza 2014, str. 53.

4 Vysekalova a kolektiv 2012, str. 47, 48, 49.
15 Kafka, Kotyza 2014, str. 53, 55.

16 Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 12.

17 Vysekalova, Mikes, Binar 2020, str. 109.
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5. Piktogram

,Piktogram je stylizovany obraz, jehoZ obsah a vyznam je pochopitelny a srozumitelny
jednoznaéné.“!® Jedna se o obrazovou zkratku, ktera slouzi k snadnému a dekddovatelnému
predani informace v co nejkratSim Case. Jeho vyhodou je, Ze nevyzaduje znalost konkrétniho
jazyka,!” vnimani a interpretace piktogramu se vSak muZe Caste¢né liSit v zavislosti na
odli$né kultufe.

S piktogramy se setkdvame denné. At uz jde o grafické oznaceni toalet, navod na
pfipravu téstovin, symboly udrzby textilii nebo o dopravni znaceni. Do lidského, pon¢kud
uspéchaného zivota se vryly natolik, Ze Castecné nahrazuji text, ktery by jinak mohl
v nepieberném mnozstvi informaci, jez neustale pfijimame, zaniknout.

,Podobn¢ jako abeceda musi mit i piktogramova tfada (série) jednotnou podobu
a Groven stylizace.“?° Té dosdhneme napf. pouZivanim linii o stejné Sifce, transformaci tvart
v neménném poméru, aplikovanim piktogramu na plochu o stejné velikosti, stejnym
zaoblovanim roht aj.

Esencialni dovednosti, jez je nutna k vytvoreni piktogramu, je schopnost stylizace.
,Je to proces postupného tvarového zjednodusovani motivu, cesta k vytvoreni grafické
zkratky, tvir¢i postup, kterym tviirce hleda elementarni tvarové sdéleni.?! To znamena, ze
tviirce se snazi o co nejvyraznéjsi zjednoduseni objektu tak, aby byl zachovan jeho vyznam,

ale zaroveil byly dodrzeny proporce piktogramové fady.

5.1 Piktogramy v historii

Se stylizovanou kresbou se setkdvame jiz v pravéku. ,,Na jihu Francie a severu Spanélska
bylo malbami a rytinami vyzdobeno kolem 200 jeskyni, vétSinou v obdobi mezi
20000 a 10 000 lety pt. n 1. ...« 22 Vyznam maleb neni vzhledem k jejich stafi jasny, avsak
piedpoklada se, ze vznikaly za G¢elem oslavy lovu nebo zdznamu vyznamné udalosti.?
Malby vétSinou zobrazuji zvitata (koné, kozorozce, bizony, kockovité Selmy) a jejich lovce.
Piestoze jsou tyto obrazy velice jednoduché, je fascinujici schopnost dokonale vyjadrit

zobrazovany objekt diky vystihnuti dilezitych prvki, jako jsou rohy, ocas, postoj zvifete.

18 Eliska 2021, online.

19 Tamtéz 2021, online.

20 Tamtéz 2021, online.

2! Tamtéz 2021, online.

22 Blanchonova, Cluzanova, Demoule et al. 1997, str. 8 .
23 Blanchonova, Cluzanova, Demoule et al. 1997, str. 8 .
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Ve staré Mezopotamii (pielom 4 . a 3 . tisicileti pi. n .1.) byly pouZivany znacky k evidovani
majetku. Ufednici vyryvali za$pi¢atélym rékosem do hlinénych tabulek znagky. Zprvu byly
pouzivany prave piktogramy, které podobou vychazely z realné podoby objektu. Napiiklad
dvé zvInéné linie znacily vodu, stydky trojuhelnik s ¢arkou byl symbolem pro Zenu, kuzel
znadil mnozstvi je¢mene v sypce atd.?* Pozdgji se zjednodusovanim piktogramii vyvinulo
klinové pismo. Podobné tomu bylo iu egyptskych hieroglyfii. Piktogramy byly tedy

pfedchlidcem pisma, které zndme a pouzivame dnes.

6. Typografie

,»Stejné tak jako dokaze znacka nebo barevnost sdélit vefejnosti néco o subjektu, ma tuto
moc samotna komunikace pismem.“?> Rizné druhy pisma dokaZi vnést subjektu rtzné
emoce, je proto tieba opét klast diraz na zvoleni pisma v souladu s filozofii subjektu.

Pokud si stanovime jako ptiklad firmu, ktera si zaklad4a na domdcich produktech, je
ocekavatelné¢ zvoleni napf. ruéné¢ psané¢ho fontu. Jestlize budeme hovofit o subjektu
zabyvajicim se architekturou, zvolime font vice technicky a podobné.

Pokud se chce subjekt vyrazné odliSovat od konkurence, miizeme se nékdy setkat
s volbou velice extravagantniho neotfel¢ho pisma. Pokud je pismo dostate¢né originalni, 1ze
zalozit vizudlni styl pouze na ném. Musime si ale uvédomit, Ze ¢im originalnéjsi pismo
zvolime, pravdépodobné tim hiife bude Citelné a bude naro¢néjsi jeho aplikace.

Pti vybéru pisma musime zvazit hlediska, kterymi jsou unikatnost a rozpoznatelnost,
dostatecna odliSnost fezli, kombinace pisem (uzivani superrodin ¢i déleni titulkového
a textového pisma) a zpiisoby aplikace pisma. Dale dostupnost v rtiznych operac¢nich
systémech, dostupnost vSech pottebnych znak, ¢itelnost na riznych vystupnich zatizenich

a zdali budeme vybirat existujici, nebo se pustime do slozitého navrhovani pisma nového.?

st hlava dfik rameno pticka zrno

abEefgjoqs

pata b¥izko svisly serif pficka sn ko pretah serif hibet

Obrazek 1: Popis konstrukce pisma

Zdroj: https://cz.pinterest.com/pin/38203 1980871924369/

24Blanchonov4, Cluzanov4, Demoule et al. 1997, str. 30, 31.
25 Kafka, Kotyza 2014, str. 59.
26 Kafka, Kotyza 2014, str. 60-65.
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7. Navigacni systém

Funkci navigaéniho nebo orienta¢niho systému je, jak uz sdm nézev napovidd, usnadnéni
orientace navstévnika v budové. Nejcastéji se pouziva ve vétSich budovach nebo v celém
komplexu budov, kde by byla orientace narocnd. Navigacni a orientacni systémy muiZzeme
rozdé&lit na externi a interni.?’

Externim systémem rozumime napt. oznaceni budovy, vlajky, smérovky aj. a umist'uje
se nejcastéji na fasadu budovy. Pokud chceme vytvaret externi systém historické budovy, je
nutnosti citlivy pfistup a konzultace s pamatkovym tfadem. 28

,Interni orientacni systém je pro pohyb po rozsahlé budové nebo aredlu klicovou
podminkou.*“?” Informuje navstévnika o rozlozeni mistnosti v budové a usnadfiuje jejich
nalezeni. Nejcastéji se setkdvame s informacnimi tabulemi, které byvaji umistény ihned pfi

vstupu do objektu a nasledné v kazdém patie ¢i jiz u konkrétnich dvefi, které navstévnik

hleda.

8. Clovek v tisni

Clovék v tisni je nestatni neziskova organizace, ktera vznikla v roce 1992 a je povazovéana
za jednu z nejvétsich neziskovych organizaci ve stiedni Evropé. Nejprve vystupovala pod
nazvem Nadace Lidovych novin, od roku 1994 jako Nadace Clovéka v tisni pii Ceské
televizi a od roku 1999 pracuje s ndzvem, ktery zname dnes.?° Byla zaloZena skupinou
véale¢nych novinait a zpravodaji pisicich o konfliktech v zahrani¢i, kteti se rozhodli v téchto

Béhem své existence organizace znacné rozsifila své pole piisobnosti, ale stale se drzi
hlavnich hodnot, kterymi jsou svoboda, rovnost a solidarita.

Clov&k v tisni se zapojoval v ramci lidskopravni tématiky, prace s obnovitelnymi
zdroji, zdravotnictvi, vzdélani ¢i boje proti hudobé jiz ve vice neZz padesati zemich svéta.
V soucasnosti aktivné pasobi ve dvaceti dvou zemich a v patnécti z nich ma stalé pobocky.
31

Organizace o sob¢ pise: ,,Chceme se aktivné podilet na vytvaieni spolecnosti, ve které

jsou kulturni, etnické, rasové a jiné odliSnosti zdrojem obohaceni, nikoli konflikti.“*? Proto

27 Kafka, Kotyza 2014, str. 81.

28 Kafka, Kotyza 2014, str. 81, 82.
2 Kafka, Kotyza 2014, str. 84.

30 Wikipedia 2021, online.

31 Clovek v tisni 2021, online.

32 Clovek v tisni 2021, online.
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vzdélavaji spolecnost k otevienosti, informovanosti, angazovanosti a zodpovédnosti a usiluji
0 to, aby ji nebyly lhostejné problémy u nas i v zahrani¢i.>

Soucasné jsou hlavnimi body programu dluhové poradentsvi, terénni socidlni prace,
odborné socialni poradenstvi, socialné aktivizacni sluzba pro rodiny s détmi, pomoc ob&tem
trestnych ¢inti, resocializacni programy, ptedSkolni kluby, doucovani, kariérni poradentstvi

a nizkoprahové kluby.**

9. Palac Langhans

,,Od roku 1880 je dim ve Vodickové ulici 37 v Praze spjaty s fotografii. Své jméno dostal
po Janu Langhansovi, vyznamném &eském portrétistovi.“?> Jan Langhans zil v letech
1851-1928. Vystudoval potravinaiskou chemii, avSak jeho vasen k fotografovani byla vétsi.
Proto si v roce 1876 zfidil maly ateliér v Jindfichové Hradci. Odtamtud se po ¢tytfech letech
odstéhoval do Prahy, kde zalozil portrétni studio — Ateliér Langhans.

Inovativni pfistup, precizni femeslné i vytvarné zpracovani a na svou dobu velice
vyrazny marketing zanedlouho proménil studio v nejvétsi fotograficky zavod v Cechach. Jan
Langhans se G¢astnil ndrodnich i mezinarodnich vystav, ziskal mnoho ocenéni v¢etné fadu
perského $aha a anglického krale. Stal se také predsedou Ceského fotografického spolku.
,,B€hem dvou prvnich desetileti své existence se Ateliér Langhans stal nejvyhledavanéjSim
fotografickym portrétnim studiem v Cechach.“3¢ Studio uchovavalo veskeré negativy ve
svém archivu po desetileti, pted druhou svétovou valkou jich pojimal téméf dva miliony, byl
tak nejvétsim archivem té doby. Zakaznici si tak mohli kdykoli nechat vyvolat své staré
fotografie nebo fotografie svych predki.

Vyclenovanim portrétd vyznamnych osobnosti vznikla tzv. Galerie osobnosti, velika
chlouba studia a rozsahlé svédectvi o elit¢ naroda. Ta byla rozdélena do nékolika kategorii
podle profesi, napt. herci, zpévaci, politici, podnikatelé, vytvarnici a;.

Na snimcich se odrazi minulost jak zptisobem fotografovani, tak modou, ucesy, vyrazem.
Portréty vypovidaji o vyznamném postaveni Prahy i celych Cech v tehdejsi Evropé.

V roce 1948 byl Ateliér Langhans znarodnén na zéklad¢ vyhlasky o socializaci sluzeb.
O tii roky pozdéji byly veskeré sklenéné negativy vyvezeny na skladku v Kyjich u Prahy,
kde byly nenavratné zni¢eny. Tehdejsi Ceskoslovensko tak utrpélo nesmirnou kulturni

ztratu.

33 Clovek v tisni 2021, online.
34 Clovek v tisni 2021, online.
35 Langhans 2021, online.
36 Langhans 2021, online.
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Po sametové revoluci v listopadu 1989 doslo k navraceni ¢asti majetku potomkim Jana
Langhanse, rodin¢ Meisneri-Wismerti. Nasledkem zanedbané péce socialistické vlady
o nemovitost vSak byla rodin¢ pfedana zcela zruinovand budova.

,»V letech 2001/02 proSel dim rozsahlou rekonstrukci pod vedenim architekta
Ladislava Labuse. Obchod Centrum FotoSkoda navazal na fotografickou tradici domu
Langhans a stal se stfediskem pro amatérské a profesionalni fotografy.”*’” B&hem
rekonstrukce objevili stavebni délnici dvé skiiné s vice nez deviti tisici negativy z Galerie
osobnosti.

Z iniciativy rodiny Meisneri—Wismert byla zaloZena v roce 2003 Nadace Langhans
Praha. ,Jejim tkolem je ji svéfeny archiv negativli ochraniovat, zpracovavat, restaurovat
a postupné zpiistupiiovat vefejnosti.“ 3Rodina v&fi, Ze tento nalez, ktery bude zachovan
i pro budouci generace, je obnovenim historické kontinuity a dalezitym krokem jejiho

potvrzeni.*®

Obrazek 2: Jan Langhans a palac Langhans pred rekonstrukct

Zdroj: www.langhans.cz/cz/dum

37 Langhans 2021, online.
38 Langhans 2021, online.
39 Langhans 2021, online.
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9.1 Rekonstrukce
Vyse zminovana rekonstrukce probéhla mezi lety 2001 a 2002 podle navrhu architekta
Ladislava Labuse. 4

Rekonstrukce stoji za harmonickym spojeni moderni architektury s historii.
,Nové prvky domu se nesnazi o napodobu cehosi historického — zachovavaji si ztetelnou
soucasnost.“*! Mluvime zde napiiklad o pfiznanych betonovych povrsich, které utvareji
symbioticky vztah s plivodni omitkou s dekorem, o kanelovanych (zlabkovanych) sténach
¢i pilifich nebo venkovnich zelenych zaluziich stinicich francouzska okna nové piistavénych
pater s byty. Byla také opravena pasdz propojujici Vodickovu ulici s obnovenym
naméstickem palace Langhans. +?

Architekt kladl diraz na maximalni uchovani piivodni konstrukce a Setrné
znovupouziti dochovanych prvki, jako jsou masivni dievéné tramy, které se staly soucasti

nové fasady. 3

]

Obrazek 3: Palac Langhans po rekonstrukci

Zdroj: https://www.archiweb.cz/b /rekonstrukce-palace-langhans,
http://'www.stavbaroku.cz/printDetail.do? Dispatch=ShowDetail &siid=453

49 Archiweb 2021, online.

41 Stavbaroku 2021, online.
42 Stavbaroku 2021, online.
43 Stavbaroku 2021, online.
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10. Centrum Langhans

Po dokonceni rekonstrukce uvadéla Zuzana Meisnerova Wismer v galerii az do roku 2011
vystavy pievazné mezindrodnich fotografii. Mezitim zde jiz od roku 2005 probihal kazdy
rok festival Jeden Svét. Poté pani Meisnerova Wismer nabidla prostor Clovéku v tisni za
symbolickou cenu. Nabidka byla pfijata s vidinou idealniho mista k pofadani programu pro
vefejnost, mista setkavani, diskuze a inspirace.** Soucasti je i kavarna s malym dvorem
prodavajici fair trade kdvu z prazirny Mamacoffee, ostatni alkoholické i nealkoholické
napoje a drobné obcerstveni.

Centrum mimo jiné nabizi prostory k pronajmu ostatnim neziskovym organizacim

a podporuje tak jejich ¢innost.

11. SWOT analyza
PakliZe pracujeme s existujicim subjektem, ktery jiz ur¢itou dobu marketingové komunikuje,

je nutnosti provést analyzu podnikatelského prostiedi.

,,Firma musi analyzovat své podnikatelské prostiedi proto, aby:
e Znala svoji pozici v prostiedi, v némz plisobi
e Reagovala efektivné na neustalé zmény prostiedi
e Ume¢la posoudit sviij potencial dalsiho rozvoje
¢ Ume¢la ptedvidat chovani zdkaznikl a konkurent

e Identifikovala rizikové faktory relevantni ke svému strategickému zaméru.*+

Casto pouzivanou analyzou je pravé SWOT analyza (strenghts, weaknesses, opportunities,

threats)

11.1  Strenghts (silné stranky)

Silnymi strdnkami rozumime to, ¢im subjekt imponuje. Jedna se napfiiklad o nabizeni
kvalitniho produktu, vyhodnou lokalitu, schopné zaméstnance apod. Uvédoméni si silnych
stranek napoméha k maximdalnimu vyuziti potencidlu a jeho propsani do marketingové

komunikace.

4 Clovék v tisni 2021, online.
4 Fotr, Vacik, Soudek, Spacek, Hajek 2012, str. 38.
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11.2  Weaknesses (slabé stranky)

Slabé stranky naopak reprezentuji problémy, s nimiz se subjekt setkava. To muze byt
zamé&stnanecky rozkol nebo urcita zaostalost subjektu. V této kategorii je obzvlasté nutna
upiimnost, ponévadz nepfizna-li subjekt své slabé stranky, nemlizeme pracovat na jejich

zlepSeni.

11.3  Opportunities (PrileZitosti)
Prilezitosti chapeme jako moZznost pouziti silnych stranek proti hrozbdm a ziskédni

konkuren¢nich vyhod. MuZe se jednat o ziskdni novych sponzori, zvySeni navstévnosti atd.

11.4 Threats (Hrozby)
Hrozby ptedstavuji rizika, ktera by mohla v budoucnu nastat. Naptiklad rapidni snizeni

zisku, ptichod konkurence, ztrata klientely.

12. Analyza konkurence

Zakladnim krokem procesu tvorby jakékoli nové strategie, at’ uz marketingové, nebo
vizudlni, je provedeni analyzy konkurenc¢nich firem. Strategie se totiz musi vytvaret v SirSim
kontextu souvislosti z okoli i zevnitf subjektu. Diky analyze mizeme odhalovat silné i slabé
stranky konkurence. MiZeme se jimi inspirovat a vyuZzit poznatky ke zlepSeni vlastni firmy
nebo se jich naopak vyvarovat. Slouzi ndm do jist¢ miry k vymezeni sméru, kterym se
chceme vydat, k utfidéni mysSlenek a stanoveni baze, na které budeme dale staveét.

Centrum Langhans je natolik specifickym subjektem, Ze urceni, kdo jesté¢ konkurenci
je a kdo nikoli, neni lehkym tkolem. Z divodu piehlednosti jsou rozdéleny konkurenéni
subjekty do dvou kategorii: subjekty konkurujici sluzbami a subjekty konkurujici lokalitou.

Protoze je pro mne podstatné seznamit se s prostiedim firem s kulturnim a vzdélavacim
zamétenim, budu se vice vénovat firmam, které konkuruji podobnymi sluzbami. Subjekty,

které konkuruji lokalitou pouze vyjmenuji a zndzornim na mapé¢.

12.1 Radius konkurenceschopnosti
Nize vidime obrazek mapy casti Prahy, kde jsou ¢isly oznacené konkurencni subjekty. Témi

se budu dale zabyvat.
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Obrazek 4: Mapa konkurence - sluzby
Zdroj: Vlastni
1. Centrum Langhans 5. Prostor 39
2. Skautsky Institut 6. Vnitroblock
3. Kampus Hybernska 7. Café V lese
4. Kasarna Karlin 8. CAMP

12.1.1 Skautsky institut

,Skautsky institut je zfizen Junikem — Ceskym skautem. Existujeme proto, abychom
pecovali o pamét’ skautingu, popularizovali ji a zptistupiiovali ji k badani. Nezistavame ale
jen u minulosti a ptdme se, jakou stopu nechava skauting na svéte. Vytvatime prostor pro
setkavani, debatu a hledani novych impulst. 46

Institut ma na starosti mnozstvi projektii, mezi néz patii Skauting pro Skoly, Troufni

si ¢i Patronaty. ¥’Obecné se jedna o zazitkové poznavaci programy, vzdélavani o ochrané

pfirody a motivaci k pievzeti odpovédnosti.

46 Skautsky institut 2021, online.
47 Skautsky insitut 2021, online.
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Budova Skautského institutu, o které budu dale psat, se nachazi v samotném srdci Prahy, na
Staroméstském namésti. Kazdy mésic jsou zde poradany desitky akci — prednasek, debat,
kulturnich akci atd. Velkou vyhodou pro vetejnost je vstupné zdarma. Navstévnik mize také
navstivit ¢itarnu ¢i kavarnu s obcCerstvenim a alkoholickymi i nealkoholickymi napoji.

Institut navic poskytuje nékolik mistnosti ke kratkodobému pronajmu (v fadu hodin).

LN o AR ”

Obrazek 5: Skautsky institut - exteriér, interier

Zdroj: www.prague.eu/cs/objekt/mista/3291/skautsky-institut

Cernobilé logo skautského institutu vychazi z obecného symbolu skautingu — lilie. To
spole¢né s charakteristickym fontem Skaut Bold, jenZ byl navrzen Lumirem Kajnarem*®,
a zlutou barevnosti utvaii vizudlni styl subjektu. Na socidlnich sitich pracuji ptevazné

s fotografiemi, jez jsou dopliiovany zlutymi prvky.

o

SKAUTSKY
INSTITUT

Obrazek 6: Logo - Skautsky institute
Zdroj: skautskyinstitut.cz

48 Skaut ktizovatka 2016, online.
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Obrazek 7: Facebook - Skautsky institut

Zdroj. https://www.facebook.com/SInaStaromaku

12.1.2 Vnitroblock
Vnitroblock je zrekonstruovany komplex budov, jemuz byla zachovana ptivodni industrialni
podoba. Jak sami provozovatelé uvadeji: ,,Ukryti v dolnich HoleSovicich spole¢né tvofime
multifunkéni Gtogiste. 4

V komplexu budov nalezneme kavarnu, malé kino, tanecni studio, galerii,
multimedialni studio a obchod s teniskami. Jedna se tedy opravdu o velice multifunkéni
prostor, ve kterém probihd za obvyklého provozu nékolik akci tydné€. Vnitroblock nabizi
vetejnosti také prostory k prondjmu. Kvili pandemii byla nové uvedena moznost pronajmuti
pracovniho stolu, paklize osobam nevyhovuje prace z domova. Kazdy mésic Vnitroblock

vydava své vlastni noviny, ve kterych se dofteme o inspirativnich osobnostech ¢i

o nadchazejicich udalostech. >

49 Vnitroblock 2021, online.
30 Vnitroblock 2021, online.
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Obrazek 8: Vnitroblock - interiér

Zdroj: www.vnitroblock.cz

Logo je Cernobilé, velice technické, geometrické. Béhem prizkumu webu a socidlnich siti
jsem se nesetkal s jinym grafickym prvkem, ktery by komunikaci propojoval. Subjekt
pracuje na socialnich sitich pouze s fotografiemi (pfipadné kratkymi videospoty), u kterych

je vsak kladen diraz na kvalitni provedeni a stejnou barevnou tonalitu.

VN -1
T-RO+
BLOCK

Obrdazek 9: Logo - Vnitroblock

Zdroj: www.vnitroblock.cz
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Obrazek 10: Instagram — Vnitroblock

Zdroj: www.instagram.com/vnitroblock

12.1.3 Kasarna Karlin

Jedna se o objekt, ktery byl zaptijcen od mésta a je spravovan neziskovou organizaci Prazské
centrum z .s .°! Podle internetovych stranek jsou Kasarna Karlin: ,Kulturni o4za bez
vizudlniho smogu jen par minut od centra Prahy. Kavarna, kino, piskovisté, galerie, bar
a klub, ohnisté, kulturni i sportovni vyziti — to vSechno nabizeji Kasarna Karlin svym
navstévnikim. >

Kasarna Karlin rovnéz uvadi moznost prondjmu salu pro firemni vecirky ¢i konference.

3! Kasarna Karlin 2021, online.
2 Kasarna Karlin 2021, online.
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Logo ptedstavuje verzalkova litera K v ¢ernobilém provedeni.

Kasarna
Karlin

Obrazek 11: Logo - Kasarna Karlin

Zdroj: www.kasarnakarlin.cz
Ptispévky na socidlnich sitich upoutaji prevazné velice lidskym, ale zaroven chytrym
popisem. Fotografie, jez jsou umist'ovany na socialni sit¢, zaujimaji divaka z velké ¢asti diky
zajimavym prostorim, kterymi Kasarna imponuji. Fotografie byvaji doplnéné kratkym
textovym sdélenim, které ovSem neni typograficky nikterak poutavé. Usuzuji, ze zde je

dosah prispévku zajistén primarné diky atraktivnimu obsahu sdéleni.

Kasarna Karlin
14. prosince 2020 - @

V kasarenském bazénu se mizZete potapét do hluboké prace, v klidu
si &ist nebo tu vyFidit schiizku. Nejde jen o jeho prvorepublikovou
atmosféru: mame tu vyhfato, silnou WiFi a ndpoje z pfilehlé kavarny
- zkratka kombinaci z nebes!

©0 93 2 sdilen
o5 To se mi libi (D Okomentovat ~> Sdilet
@ Napiste komentar... © @)

Obrazek 12: Facebookovy prispévek - Kasarna Karlin

Zdroj: www.facebook.com/kasarnakarlin
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12.1.4 CAMP
,,Centrum architektury a méstského planovani neboli CAMP si dalo za cil zlepSit vetejnou
diskuzi o rozvoji Prahy. Chce byt zakladnim zdrojem piehlednych a dostupnych informaci
o pritomnosti a budoucnosti hlavniho mésta a fungovat jako oteviena platforma, ,,zakladni
tabor* pro kazdého, kdo ma zajem o spole¢né planovani a rozvijeni Prahy. >

V CAMPu nalezneme studovnu, sal, knihovnu, knihkupectvi a kavarnu s terasou. Tyto
prostory jsou pravidelné vyuzivany ke konéani nejriznéjSich kulturnich a vzdélavacich akei.

CAMP poskytuje program piistupny i malym détem nebo mimo jiné zrakové, sluchové ¢i

jinak hendikepovanym lidem.

e LTI T

! 1y L1

: :, ] Wy SRR}
7

LT

Obrazek 13: CAMP - interiér, exteriér

Zdroj: www.praha.camp.cz

Cernobilé typografické logo je doplnéno osmi ernymi teckami. Tyto tecky spoleéné
s typografii, kterd odkazuje na neonovy népis na budové, a vyrazné neonove zelenou barvou
utvaii velice minimalisticky jednotny vizudlni styl. Ten je sice strohy, ale ideédlné¢

koresponduje se zamétenim subjektu.

53 Praha.camp 2021, online.
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[ ] [ J L ] [ ]
Obrazek 15: Logo - CAMP

Zdroj: www.praha.camp.cz

camppraha

Prispévky (529) Sledujici (18,4tis.) Sleduiji (5697)

CAMP Praha

Kulturni centrum

Center for Architecture and Metropolitan Planning is an urban planning hotspot in
the heart of Prague.

#camppraha

campuj.online

Sledu]i to babule1, velebba, jantojejednozenestihas a dalsi (11)

@ o

WEEK CREW TRAM CAFE

i PRISPEVKY i PRUVODCI 5] 0ZNACENI

Obrazek 14: Instagram - CAMP

Zdroj: www.instagram.com/camppraha
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12.1.5 CaféV lese
»Snazime se o ,.kabaretiérskou a aktivistickou kavarnu®, kazdy den probihaji nejriizné;si
akce (koncerty, divadla, filmy, talkshow, blesi trhy, diskuze, pfiprava happeningt proti
riznym ne$varim...). Cilem je vytvofit obyvak, kde se lidé budou seznamovat, kout pikle,
podnécovat se k riznym projektlim &i nalézat své talenty. >

Kavarna je ladéna do stylu 70. let, zahrnuje salonek s galerii a v suterénu se rozklada
hudebni klub.>

Cely subjekt ptisobi undergroundovym alternativnim dojmem, coz se také projevuje
na socidlnich sitich a webovych strankach. Na Instagramu ani na Facebooku se nesetkdme

s jakkoli sjednocenou vizudlni komunikaci. Subjekt pracuje zpravidla s fotografiemi

interpreta nebo ilustraénimi fotografiemi udalosti, nékdy pouze s textem v prispévku.

Obrazek 16: Café V lese - Interiér, exteriér

Zdroj: https://www.prague.eu/cs/objekt/jidlo/1498/cafe-v-lese

3 Café V lese 2020, online.
35 Café V lese 2020, online.
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Logo je ¢ernobilé a symbolizuje dubové listy nebo jeleni parohy.

¥

CAFE {/ LESE

Obrazek 17: Logo — Café V lese

Zdroj: www.cafevlese.cz

NOTICE

WE ARE PRESENTLY
NOT OPEN BECAUSE
WE ARE CLOSED

Obrazek 18: Facebook - Café V lese

Zdroj: www.facebook.com/cafevlese
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12.1.6 Prostor 39

,Od kultury téla v pohybovém studiu, ptes kulturu kavovou az po bohatou skalu kulturnich
akci v multifunkénim prostoru a fotostudio ve tfetim patie. Pét pater dlouhodobé prazdného
domu, ktery jsme vlastnima rukama ozivili.*>®

Prostor 39 je multifunkéni centrum v industridlnim stylu. V pfizemi nalezneme kavéarnu
s galerii, ktera nabizi mimo jiné veganské obcerstveni. Dale budova pojima dvanéct ateliéri,
fotostudio, multifunkéni sal, dilnu, pohybové studio a zasedaci mistnost. V prostorach
pravideln& probihaji koncerty, projekce, vernisaze a jiné kulturni akce. 3’

Logo je tvofeno ¢ernym bezpatkovym ndpisem psanym verzalkami a indexovymi ¢isly 3 a 9.
Na socidlnich sitich komunikuje Prostor 39 pievazné skrze fotografie v podobnych

barevnych odstinech.

Obrazek 19: Prostor 39 - interiér

Zdroj: www.prostor39.cz

36 Prostor 39 2021, online.
37 Prostor 39 2021, online.
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PROSTOR

Obrazek 20: Logo - Prostor 39

Zdroj: www.prostor39.cz

12.1.7 Kampus Hybernska

Kampus Hybernska vznikl pted tfemi lety diky Filozofické fakulté¢ Univerzity Karlovy. Je
mistem, jez propojuje obyvatele i navstévniky Prahy s akademiky a studenty. Jedna se
o viceucelovy prostor slouzici k poraddani kulturnich a vzdélavacich akci a je soucasné
nabizen ke sdileni. Soucasti je také zkuSebna, nahravaci studio, radio, ateliér, dilna
a Knihovna Véci (Ize zde zaptij¢it vybaveni od fotoaparatu pres batoh az po jednokolku).
Zabird Siroké pole plsobnosti, to dokazuje mnozstvi vzdé€lavacich festivall, vystav,
workshopti, swaptli, dobroc¢innych akci, filml, koncertii, debat i prednasek, které se zde

konaji. 8

Obrazek 21: Kampus Hybernska - interiér, exteriér

Zdroj: https://www.prague.eu/cs/objekt/mista/3063/kampus-hybernska

58 Kampus Hybernska 2021, online.
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Technicky vyhliZejici logo se sklada z liter H, Y a B a Cislice 4, ty odkazuji na adresu objektu
— Hybernskd 998/4. Vyraznym prvkem vizualniho stylu je sytd berlinskd modf
a monochromatické fotografie s rastrovym efektem. Tyto motivy jsou aplikovany nejvice na
webovych strankach. Na Facebooku a Instagramu propaguji zpravidla udalosti, které se
budou konat, a to fotografii s udalosti spjatou. Celkové vizudlni prezentace plsobi

mladistvym dojmem.

H|Y
B |4

Obrazek 23: Logo - Kampus Hybernska

Zdroj: www.kampushybernska.cz

H|Y yrv- ~ ;
+ WRIGERERIU
Lucie Kameni&ko “ " ‘ O,
VaZVE L.

KAMPUSU HYBERNSKA
NAPISTE PRIBEH!

[GRERNIN
vIZVE L. Y

KAMPUSU HYBERNSKA
NAPISTE PRIBEH!

Obrazek 22: Instagram - Kampus Hybernska

Zdroj: www.instagram.com/kampus.hybernska
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12.2 Konkurence subjekti v blizkém okoli

Pro stavbu vizudlné¢ komunikacniho konceptu pro mne nebyla prvorada analyza subjekti,
které by mohly konkurovat v dané lokalité. Jedna se Cisté o kavarenska zatizeni bez ptfidané
hodnoty a jejich hlubsi analyzovani by mi v praci vyrazné nepomohlo. V tomto odstavci
pouze zminim a niZe zndzornim na mapé subjekty v bezprostiedni blizkosti Centra
Langhans. Toto znazornéni bude slouzit pouze k uvédoméni si dilezitosti kvalitniho

zpracovani vizualné komunikacniho konceptu a naro¢nosti prosazeni se na trhu.
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Obrazek 24: Mapa konkurence v blizkosti Langhansu

Zdroj: Viastni

1. Centrum Langhans 5. Mammacoffee
2. Styl & Interier 6. Café Neustadt
3. Lucerna Music Bar 7. Kafe Komedie

4. Svétozor
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II. PRAKTICKA CAST

13. Analyza souc¢asné komunikace Centra Langhans

Soucasné logo Centra je Cisté typografické a je tvofeno verzalkovym tu¢nym ndpisem
,LANGHANS* doplnénym dovétkem tenéiho fezu - ,,CENTRUM CLOVEKA V TISNI¥,
nebo v druhé varianté ,,KAVARNA V CENTRU“. Text je vysazen fontem Nudista, jehoz
autorem je Tomas Brousil, typograf a zakladatel pismolijny Suitcase Type Foundry. *° Népis
Langhans je ozvlaStnén chybéjici vrchni ¢tvrtinou pismen a absenci pficek u litery A. Je

definovany primérné v bilé barvé na tmave Sedém, téméf Cerném pozadi.

LANUGH/\ANS

CENTRUM CLOVEKA V TISNI

L/ANGH/ANO
KAVARNAV CENTRU

Obrazek 25: Soucasné logo - Centrum Langhans
Zdroj: Centrum Langhans
Logo je jedinym sjednocujicim grafickym prvkem vizualni komunikace Centra Langhans,
se kterym jsem se béhem resersSe setkal. Je pouZzivano jako profilova fotografie na socialnich
sitich Instagram, Facebook a Twitter. AvSak ani tyto profilové fotografie nejsou zcela
jednotné. Na Twitteru nalezneme cernobilou variantu loga, ale ostatni socidlni sité pracuji
s variantou, kde je tmavé Sed¢ pozadi nahrazeno fotografii modrého venkovniho stolku.

Logo tak ztraci svou Citelnost.

%9 Suitcasetype 2021, online.
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LANEHANS Langhans - Centrum Clovéka

® v tisni
s ’ ’ S, Zavolat
@Langhansclovekvtisni - Neziskova organizace
Hlavni stranka Informace Fotky Dalsi v 1l To se milibi @ Zprava Q
Informace Zobrazit vée @ Vytvofit prispévek
o

g wwSErUY

% Fotka/video Oznamit polohu & Oznagit pratele
S @ Voditkova 707/37 110 00 & o P a p

i) Prague, Czech Republic
—
} {8 ‘oLp.ToWN PRIPNUTY PRISPEVEK
{ / (U
0 f \ & ° g Langhans - Centrum Clovéka v tisni
EZND: ™ Z 3. prosince 2020 - @
@ Kavarna Langhans v centru Prahy slouzi Jesté chvili musime vydrZet!
k setkdvani lidi, vyméné nézor(, V Langhansu jsme vytvofili strome&ek z nasi sousedské knihovny a
debatam, promitani filmd, vystavam i jako dérek pod n&j bychom si piéli vam znovu rozdavat radost a byt
rekreaci. | po 3.12. 2020 mame zavieno. centrem pro véechny lidi, které zajima svét okolo. @

BohuZel stromek je$té néjakou dobu svitit nebude, aékoliv ode

Anadla Lavdrms mahan ataufit 7a candacmicrh nadminal +a nra nde

Obrazek 26: Facebook — Langhans

|b 4 391 lidem 1 z vasich pfatel se to libi

Zdroj: www.facebook.com/Langhansclovekvtisni

Mimo profilovych fotografii mizeme logo objevit pii bliz§im pohledu na vchodové dveie
Centra, zde je ve form¢ malé samolepky, déle je aplikovano na vstupni rohozi. S jinym
vyuzitim loga jsem se nesetkal.

Centrum Langhans komunikuje s vefejnosti zejména skrze instagramovy,
facebookovy a twitterovy profil. Piispévky se tykaji povétSinou propagace kavarny
a nabizenych produktii, dale informaci o &innosti Clovéka v tisni a v neposledni fadé
nadchazejicich udalosti poradanych v Centru. Jsou zprosttedkovavany fotografiemi, pouze
textem nebo presidlenim ptispévku jiného profilu.

Fotografie jsou pofizované pravdépodobné na telefon, tzn. nemaji dostatecnou kvalitu
a nevzbuzuji tak, prevazné pokud hovoiime o gastronomickych piispévcich, hodici se
divéru zakaznikd. Tim nezpochybiiuji chut’ nabizenych produktl, pouze upozoriuji na

dilezitost kvalitniho provedeni gastronomickych fotografii, které hraji klicovou roli pfi
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zvazovani navstévy subjektu. Obsah neni vizudlné sjednoceny, fotografie nenesou stalou

tonalitu barev, kterd je diilezitd k vytvoteni celkového harmonického dojmu.

Obrazek 27: Instagram - Langhans

Zdroj: www.instagram.com/langhanscentrum

13. Brief

Prvnim a zdkladnim krokem pfed samotnym zahajenim vymysSleni nového vizudlné
komunika¢niho konceptu bylo definovéani briefu. Tedy upfesnéni zadéani, ujasnéni potieb
a ocekavani.

13.1 SWOT analyza Centra Langhans

Nejprve jsem provedl SWOT analyzu soucasného stavu. Analyza byla vedena formou
rozhovoru s Filipem Chladkem, ktery spravuje socidlni sit¢ Centra Langhans a na kterého

jsem byl odkazan.

Jaké jsou silné stranky Centra? Cim imponuje?
Urcite lokalita, zahradka a prostor budovy, magicnost mista, které objevim, kdyz projdu
ulickou. Dale neformalnost, miize se tu dit cokoli, ma to prileZitost stat se cimkoli. Je to

takové Centrum v centru, kde se centruji lide. Neformalni rozvijeni hodnot, kultivovani
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osobnosti. Nekdy se miize objevovat krdtkozraky nazor, proc¢ by si neziskovka méla platit

kavarnu...

Jaké jsou naopak slabé stranky?
Je to pod Clovékem v tisni, trochu nds to svazuje, ta prestiz a tak. Lenost a mald inovativnost.

Prodavat kafe ted’ uz nestaci.

Jaké jsou prilezitosti? Co miiZete/musite zlepSit?

Vetsi inovativnost, iniciativa. Tahnout dopredu, vymyslet néco nového oproti konkurenci.

Jakeé jsou hrozby? Jaké mate problémy? Jaké problémy by mohly nastat?
Zavrieni, krach. Hrozby tykajici se nasich hodnot. Nic se tu nedéje, ztraci to hodnoty. Uz to

neni to, co to mélo byt. %

Ziskané informace z rozhovoru jsem zpracoval do schématu nize, a tim urcil, jakymi tématy

je nutno se zabyvat, ¢eho vyuzit a ¢eho se vyvarovat.

S (silné stranky) W (slabé stranky)

- Lokalita - Nizka inovativnost

- Budova - Nizka iniciativa

- Zahradka - Omezeni ze strany

- Potencial mista Clovéka v tisni

O (pfrilezitosti) T (hrozby)

- Nové napady - Ztrata hodnot

- Konkurenceschopnost - Nenaplnéni zdméru
- Ztrata klientely

Obrazek 28: SWOT analyza
Zdroj: Viastni
Filip Chladek mi pozdé&ji odpovidal na otazky, které se tykaly cilové skupiny, navstévnosti,
vyuzivani prostoru aj. Odpovédi jsem shrnul v nasledujicim odstavci.
V bézném provozu kavarny jsou navstévnici vétSinou starSi tficeti let, Casto se jedna

o zaméstnance okolnich kancelafi a diichodce. Cast zdkaznikl tvoii také pravdépodobné

60 Chladek, Filip, spravce socialnich siti Centra Langhans [rozhovor]. Praha 19.12.2020.
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studenti stfednich Skol. Pfanim Centra je ziskéani klientely vysokoSkolskych studentt a lidi
mladsich tficeti let.

Pronajimané prostory jsou vyuzivany, avSak zajem nedosahuje na maximalni kapacitu.
Samotné Centrum Langhans vyuziva prostory ke své vlastni ¢innosti cca jednou mési¢né.
Program je vétSinou utvaren vystavami, prednaskami atd., kterym Centrum pouze poskytne
prostor. Reklama a komunikace nyni probiha z finan¢nich diivodl pouze online nebo piimo
v misté Centra.

V navaznosti na rozhovor a SWOT analyzu jsem si ujasnil situaci, ve které se
momentalné Centrum Langhans nachazi a stanovil si cile, kterych bych chtél béhem prace
dosahnout.

V ramci vizudlné komunika¢niho konceptu vytvoiim novy vizudlni styl, ktery bude
reprezentativni, avSak nebude fadni. Vytvoiim koncept moderni, nikoli médni tak, aby byl
udrzitelny do budoucich let. Navrhnu feseni komunikace na sociélnich sitich i komunikace
pfimo v Centru. Budu se snazit poukdzat na potencidl, jejz subjekt skryva a navrhnu jeho

rozvinuti.

14. Nazev

14.1 Nazev Centrum Langhans

Subjekt v soucasnosti uziva ndzev Centrum Langhans. Ten odkazuje na tradici budovy
a jejiho pivodniho majitele, fotografa Jana Langhanse. Ackoli ocetuji praci a inovativni
pfistup tohoto muze a chdpu tento ndzev jako jakousi poklonu, nejsem si zcela jisty
relevantnosti pouzivani jeho jména v souvislosti se zkoumanym subjektem. Mimo jiné nazev
Centrum Langhans nepovazuji za snadno zapamatovatelny, obzvlasté pokud neni navstévnik
obeznamen s historii budovy ¢i nezné alespon zaklady némeckého jazyka. Dal§im faktorem
vybizejicim ke zméné ndzvu je Spatna asociace, jiz ve mné¢ vyvolava. Na zdkladé nazvu
bychom mohli o&ekavat spise centrum Jana Langhanse, nikoli Clovéka v tisni, nebo kavarnu
vy$$i cenové kategorie nenaplityjici filosofii subjektu.

Rozhodl jsem se proto najit nazev, ktery bude odkazovat na zéasluzné aktivity
organizace Clovék v tisni, ale zaroveii bude odkazovat na jiz vzity némecky nazev
viceucelové budovy, v jejiz mens$i Casti se stavajici prostor nachazi. Dal jsem si za cil
vymyslet ndzev, ktery bude zapamatovatelny, lidsky vstficny a bude variovatelny pro celou
Skalu sdéleni rizného obsahu s jednotnou tonalitou. Pro tento zdmér shleddvam vhodnym,
aby byl nazev sdélny a v ¢eském jazyce. Provozovatelem prostoru je Clovék v tisni, ryze
ceska spolecnost, podepisujici své projekty vzdy emblémem ceské vlajky.
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14.2 Nazev centrum Dlouhej Honza
Novy nazev vychazi ze jména a piijmeni ptivodniho majitele fotoateliéru — Jana Langhanse.
Pokud rozdélime némecké piijmeni Langhans na lang ¢ili dlouhy a hans neboli Jan/Honza,
zjistujeme, ze celé jméno piivodniho majitele bychom mohli pielozit jako Jan Dlouhy Jan.
Pro zjednoduseni jsem zredukoval takto ptelozené jméno pouze na Dlouhej Honza. Zamérné
jsem zvolil nespisovnou variantu piidavného jména dlouhy, a to z divodu zdiraznéni
lidskosti, upfimnosti, autentiénosti a piatelskému piistupu organizace Clovék v tisni.
Jméno Honza v tomto piipadé odkazuje na détskou literarni klasiku — Cesky Honza.
- -typicky Ceska, pohadkova postava Honzy, mladého poctivého chlapce s dobrym srdcem,
ktery se predevsim nikdy ni¢eho nebal, protoze mél Cisté svédomi. 6!
Honza, ktery nezi$tn€ pomaha jak doma, tak ve svété dle mého nazoru vystizné koresponduje
s filozofii neziskové organizace. Novy nazev Dlouhej Honza respektuje ptivodni vZzity nazev
a pfidava novou rovinu spojenou vice s filosofii svého vlastniho provozovatele. Bonusem je
emociondln¢ zapamatovatelny nazev, ktery se dobie variuje a ktery je ptfimocary v bézné
komunikaci: ,,Sejdeme se v pét u Dlouhého Honzy.*
Nézev Dlouhej Honza tedy vznikl jako jakysi kompromis ndzvu ptivodniho s filozofii

neziskové organizace a ¢eskym odkazem.

15. Komunikacéni jazyk
Béhem utvéieni vizudlné¢ komunika¢niho konceptu jsem se snazil dosahnout komplexniho
zpracovani. Proto komunikaéni jazyk navazuje na vizualni stranku prace a naopak. Jako
dilezity krok jsem vnimal rozsifeni povédomi o subjektu mezi §irsi vetejnost, predevsim dat
okoli védét, ze subjekt existuje.

Vychozim bodem komunikac¢niho jazyka byl proto samotny nazev Dlouhej Honza.
V nazvu jsem se soustfedil pfevazné na piidavné jméno dlouhy. Slovo dlouhy se
v komunikaci neustéle opakuje a v kombinaci s ndzvem tak upeviiuje védomi o existenci
subjektu. At uz jde o jakoukoli formu komunikace, ptispévek se vyznacuje jednou vyraznou

vétou, jez toto slovo obsahuje. Véta komentuje zbyly obsah sdéleni a upoutdva pozornost

61 Databéaze knih 2020, online.
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pozorovatele. Dale je blize vysvétlovano, co sdéleni znamend, kuptikladu ndzvem

nadchdzejici udalosti, kterd se v centru bude konat.

Dlouhej | : Dlouhej

AN, . Y e < A e S AW
Obrazek 29: Komunikacni jazyk - plakaty
Zdroj: Vlastni
Na obrazku vidime ukazku tii plakath. Prvni inzeruje besedu s neslySici osobou, druhy
pfedndsku o chovu divoké zvéte v Cechach, prevazné v cirkusech, a tfeti reaguje na

koronavirovou situaci a zve posluchace na koncert.

16. Vizualni styl
Pti vytvareni vizualniho stylu jsem si stanovil jako prioritni tyto aspekty komunikace:
1. Graficky design, ktery je v souladu s tonalitou ¢innosti organizace Clovék v tisni.
Styl, ktery neni designové vystiedni, ale komunikuje pfedev§im obsahem.
2. Graficky design, ktery dava do popiedi ndzev/slovo a jeho variabilnost ve sdéleni
ruznych titulkd.
3. Vizudlni styl, ktery je jednotny, srozumitelny a jde rychle ke sdéleni obsahu.
4. Vizuélni styl, ktery prvoplanové nereflektuje jen trendy design a bude funkéni

v del§im ¢asovém useku.
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5. Vizudlni styl, ktery bude slouzit, ale zarovein nebude nudit a bude vnimén jako

pfijemny a ptekvapujici v moznostech novych variaci.

16.2 Logo

S novym nazvem se mi nabizelo vytvofit logo v podobé maskota — Dlouhého Honzy.
Prekazka, na kterou jsem narazil, byla ale nadmérna spojitost s pohddkovym Honzou.
Maskot byl pfili§ popisny, pusobil infantiln€ nebo nebyl pfihodny myslence subjektu,
pfipominal jiny druh podniku (napft. divadlo).

Hledal jsem tedy jednodussi variantu, kterd by nezastinila mySlenku subjektu, avSak
soucasné vyjadiovala ideu ¢eského Honzy. Dal§im pozadavkem z mé strany bylo vytvofeni
takového loga, které bude variabilni, hravé a nezaménitelné ptifaditelné k danému subjektu.

Nakonec, po dlouhém procesu skicovéni, jsem se rozhodl pro typografickou variantu
loga. Logo je tvofeno ndpisem Dlouhej Honza, v némz je maskot jiz zakomponovany.
Maskot vychdzi z litery H, ta predstavuje jeho torzo. Protazenim diikt litery smérem dolt
vznikaji nohy, které dodavaji Dlouhému Honzovi charakteristickou vysku/délku. Hlavu

utvaii litera o. Obé litery zlstavaji v ptivodnim poméru.

o o
Dlouhej I-lonza Dlouhej I-lonza

Obrdzek 30: Logo
Zdroj: Viastni
Logo funguje tak, aby nebyla znemozZnéna jeho Citelnost, v minimalni velikosti 15 mm. Je
definované v cernobilém a negativnim provedeni. Paklize by byl projekt uskutecnén,
nadchazelo by vytvoreni grafického manuélu, kde bych striktn¢ definoval rozméry loga,

ochrannou zénu loga, barevnost a ostatni nalezitosti.
16.3 Pismo

S ohledem na rekonstrukci, kterd do zdobné historické budovy Setrné vnesla geometrii,

kovové a kamenné struktury ¢i velké sklenéné plochy, jsem hledal typ pisma, ktery by
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architekturu vhodné reflektoval. To znamend, Ze bude pulsobit Cisté, geometricky, avSak
nebude sterilni. Tyto pozadavky byly také nutné k realizaci konstrukce loga.

Zvolil jsem proto pismovou rodinu Avenir, kterd byla navrZena Svycarskym grafikem
a typografem Adrianem Frutigerem. ,,Avenir je pismo linearni bezpatkové, neni ale Cisté
geometrické. Vertikalni linie jsou silnéj$i nez horizontdlni a pismeno o neni perfektnim
kruhem. Tyto nuance napomahaji Citelnosti a davaji pismu harmonicky a rozumny vzhled
jak pro texty, tak pro nadpisy.*?

Je dostupné ve dvanacti fezech - Light, Light Oblique, Book, Book Oblique, Roman,
Oblique, Medium, Medium Oblique, Black, Black Oblique, Heavy a Heavy Oblique. Diky

mnozstvi fezll jsem nevybiral pismo doplitkové.

Aa Aa Aa Aa

Light Light Oblique Book Book Oblique

Aa Aa Aa Aa

Roman Oblique Medium Medium Oblique

Aa Aa Aa Aa

Black Black Oblique Heavy Heavy Oblique

Obrazek 31: Pismova rodina Avenir
Zdroj: Viastni
16.4 Piktogramy
Vyraznym motivem a jednim z nosnych prvkd vizudlni identity a komunikace jsou
piktogramy. Piktogramy jsou zkonstruovany z kiivek vychdzejicich z linii loga. Pfesnéji
z diiku a pficky litery H a ctvrtinovych vyseci litery o. Piktogramy tedy udrzuji konstantni
Site tahu. Pokud je to mozné, i rozestupy jednotlivych linii piktogramu jsou rovny tloust’ce

linie.

62 Fonts 2021, vlastni pieklad, online.
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Obrazek 32: Konstrukce piktogramu

Zdroj: Viastni
V ramci prace jsem navrhl sérii piktogramil, které by se pfi realizaci ptizpusobily potfebam

subjektu. Piktogramy odkazuji na kavarnu, ¢innosti centra, pofadané udalosti aj.

S
P dd DQ

—
Kava Hudba Rozhovor Dopis Dokument
T = s
S
Autorské &teni Dog friendly Obéerstveni Vzdélavani Konverzace
.~ )
- 2 P
00
Zakaz koufeni Fotografie Naslouchani Workshop Radio

Obrazek 33: Série piktogramii

Zdroj: Viastni
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16.5 Barevnost
Neomezoval jsem barevnou paletu pouze na urcity vzorek, pouze jsem vymezil tonalitu na
teplé odstiny a zemité, tlumené barvy. Tyto odstiny zrcadli komunikaci hodnot Clovéka

v tisni. Pfedstavuji divéru, nadéji, pomoc, klid, bezpeci, ochotu, ptirodu, udrzitelnost.

Obrazek 34: Paleta barev

Zdroj: Viastni

16.6 Format tiskovin
U veskerych tiskovin jsem zvolil atypicky dlouhy format papiru. Zakladem formatu je
mezinarodni standard ISO 216, ktery je v Ceské republice nejbéznéji pouzivany. Dlouhy
format vychazi z fady A a vznikl rozptilenim podle osy kratsi strany. Ziskany pomér lze déle
aplikovat na kteroukoli velikost papiru fady A nebo rozsitujici fady B.

Dlouh¢ formaty jsem zvolil nejen z divodu podpotfeni myslenky celého konceptu,
z diivodu sjednoceni vizualniho a komunikacniho jazyka, ale i navazani na architektonické

vzezieni budovy.

A1 A2 A3 A4

T

Obrazek 35: Format tiskovin

Zdroj: Viastni

45



16.7 Navigaéni systém
Obcas se miizeme setkat s opomenutim této discipliny a vytvafenim navigac¢niho systému,
ktery nepodporuje uceleny vizudlni styl, nebo zcela chybi. Piestoze se v ptipad¢ centra
Dlouhej Honza nejednd o rozsahly komplex budov nebo jednu velkou ¢lenitou budovu,
navrhl jsem nékolik navigacnich prvki, jez ptispivaji k ptehledné orientaci v nevelkém, ale
pomérné slozité ¢lenéném prostoru.

Prvni aplikaci, s niz se navstévnik setkd pied vstupem do centra, jsou samolepky na

sklenénych vchodovych dvefi, které nas stru¢n¢ informuji o ndzvu a zakladnich pravidlech.

Obrazek 36: Navigacni systém - Vchodové dvere

Zdroj: Viastni
Na obrazku vidime informaci, Ze centrum Dlouhej Honza je subjekt provozovany Clovékem

v tisni, informaci o oteviraci dobé a samolepky upozoriujici na zdkaz kouteni a povoleny

vstup se psem.
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Dalsi ukazkou je navigace do vystavniho prostoru, jejz jsem nazval Galerie Dlouha
expozice. Namisto ¢asto pouzivanych navigacnich ceduli jsem zvolil aplikaci pfimo na sténu

objektu, kterd bude plnit jak estetickou, tak naviga¢ni funkeci.

Obrazek 38: Navigacni systém - galerie, schodiste

Zdroj: Vlastni

Obrazek 37: Navigacni systém - galerie, detail

Zdroj. Vlastni

47



Navigacni znaceni vzniklo horizontdlnim nato¢enim loga centra a protaZzenim linii nohou.
Paklize bude navstévnik nasledovat tyto linie od zac¢atku az do jejich konce, dovedou ho az
na misto, jez je napsané na zacatku znaceni.

Mimo jiné jsem navrhl genderové korektni oznaceni toalet.

Obrazek 39: Navigacni systém — toalety

Zdroj: Vlastni

17. Marketingova komunikace

Ur¢il jsem si novou vlastni strukturu marketingové komunikace riznych aktivit centra.
Dosud centrum cely prostor chabé komunikuje pouze jako kavarnu. Rozhodl jsem se vyuzit
potencialu daného prostoru a komunikaci rozdélit na tfi sméry. Zaprvé komunikace centra
Dlouhej Honza jako celku, tedy multifunkéniho kulturniho centra. Zadruhé komunikace
kavaranské casti prostoru a zatfeti komunikace aktivit centra, které jsou navazany na

programy svého provozovatele Clovéka v tisni.

17.1 Vizualné marketingova komunikace centra Dlouhej Honza
Zprvu je dualezité predstavit centrum Dlouhej Honza vetejnosti, piedstavit jeho aktivity

a celou §ifi vyuziti, které prostor nabizi. Informovat o tom, pro¢ centrum existuje, k ¢emu

slouzi a pro¢ by ho mél zdkaznik navstivit.
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17.1.1 Uvodni znélka

Hlavnim komunika¢nim kanéalem této linky je facebookovy profil. Pfedstaveni centra bude
zpracovano formou animované znélky, jakéhosi ivodniho videa. Zde bude predstaven cely
potencial, ktery prostor nabizi. Konkrétné centrum Dlouhej Honza uz nekomunikujeme
pouze jako kavarnu v ¢asti domu Langhans, ale jako skute¢né centrum setkévani, vzdélavani,
uméni, pomoci a seznameni se s &innosti Clovéka v tisni. Jmenované moznosti budou
jednotlivé zndzornény piktogramem a doplnény popisnou textaci. Do kazdého piktogramu
je zakomponované logo Dlouhého Honzy, ktery nas moznostmi, jeZ centrum skyta, provazi.

Uvodni znélka bude piehravana ve smyéce, bude se tedy neustile opakovat.

M @

Centrum
Vzdélavani
Dlouhej Honza - Centrum
Clovéka v tisni
Jlavni strénka nformace Fotky Dalsi » b To se mi libi © Zpriva Q

Informace t ﬂ Vytvofit pfispévek

Obrazek 41: Facebookovy profil

Zdroj: Viastni
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Centrum Centrum
Setkavani Vzdélavani
° 2 . #
o C Centrum Centrum
Umeéni Pomoci
o .0
Qna Dlouhej nonza
Centrum Centrum
Clovéka v tisni Dlouhej Honza

Obrazek 40: Snimky z uvodni znélky

Zdroj: Viastni
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17.1.2 Vyvésni §tit a reklamni vlajka

Dale se centrum ptedstavi chodclim ve Vodic¢kové ulici formou reklamni vlajky ¢i vyvésniho
Stitu na budové paldce Langhans. Oboji bude aplikované na prodlouzeném formatu
v ¢ernobilé varianté, nebude tak narusovat historické centrum Prahy, nepodpofi vizudlni
smog a bude korespondovat s architekturou budovy — s jejimi uzkymi okny a kanelovanymi

sloupy.

L)
N
c
)
X
[y
N
= |
o)
[
Q

Centrum Clovéka v tisni

Obrazek 42: Reklamni viajka

Zdroj: Viastni

17.2  Vizuilné marketingova komunikace kavarny Dlouhej Honza

17.2.1 Instagramovy profil
Kavarna bude jako hlavni komunika¢ni kanal pouzivat socidlni sit’ Instagram. Je to socialni
sit, ktera primarné poskytuje prostor pro sdileni fotografii, jez jsou pro gastronomicky
podnik klicové. Jak jsem jiz uvadeél v analyze soucasného stavu komunikace centra,
fotografie nejsou dostatecné kvalitné provedené a s predstihem koncipované. Mnou
navrhovanym feSenim je odborné nafoceni série produktovych fotografii tzv. do zésoby,
které budou vzdy pfipravené k pouziti a zajisti profesionalné¢ a ucelené vyhlizejici
komunikaci. Fotografie na instagramovém profilu Dlouhého Honzy budou opét ladéné do
teplych odstini.

Kromé fotografii budou na Instagram pfidavany animované piktogramy, které dodaji
profilu dynamicnost a mezi ostatnim statickym obsahem budou upoutdvat pozornost

sledujicich.
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Dlouhej_Honza =~ zriva 2~

Pispévky (44) Sledujicl (248) Sleduji (337)

Dlouhej Honza - kavarna a centrum

Inktr.ee/dlouhejhonzacvt
Sleduji to clovek_v_tisni

i =

Pride Maraton ps.

[ PRISPEVKY @ 16TV [£) OZNACENI

Obrazek 43: Instagramovy feed

Zdroj. Vlastni

51



0 Dlouhej_Honza » Dlouhej_Honza

nebylo! Dlouho

Qv W Qv W

&P To se libi petr.novak a dalsim (320) &PD To se libi petr.novak a daliim (320)

Dlouhej_Honza Dlouhej Honza po dlouhé dobé opét Dlouhej_Honza Jako kazdy rok se v Dlouhém
otevird! Moc se na vés tésime! Honzovi kona maraton psani dopist.
Pomozte na svobodu nepravem
dlouho véznénym lidem.

Pred 42 min - Zobrazit pfeklad Pfed 42 min - Zobrazit preklad

A Q B ©& 0 A Q B & 0

Obrazek 44: Instagramovy prispévek

Zdroj: Viastni
U vsech prispévkil se bude projevovat komunikaéni jazyk, jejz jsem stanovil diive. To

znamena, ze v kazdém prispévku, ptipadné jeho popisku, by se mélo vyskytovat ptidavné

jméno dlouhy v jakémkoli tvaru nebo ptinejmensim text odkazujici na Dlouhého Honzu.
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Instagram (VIR
@ Dlouhej_Honza

Qv W

@&/BD To selibi alexandrstrop a dalsim (10 690) &/BD To se libi petrnovak a dalsim (320) & DD To selibi petr.novak a daliim (320)
Dlouhej Honza Posilnéte se na dlouhy den vydatnou Dlouhej Honza Kupte si u nas na cestu Honzovy Diouhej Honza Zkratte si dlouhou chili fair trade
snidani u Dlouhého Honzy buchty. Mdme Lvarohové, makové i kévou z prazimy Mamacoffee u
povidiové Dlouhého Honzy
@ jat koment v e (z\‘ v e
Zobrazit preklad in - Zobrazit preklad F Zobrazit preklad

Obrazek 45: Gastronomické prispévky a jejich texty
Zdroj: Viastni
Na Instagramu je také moZnost pouzivani tzv. stories, coz jsou kratka videa nebo fotografie.
Ty slouzi ke komunikaci na denni bazi a jsou ptistupna pouze po dobu dvaceti ¢tyf hodin.
Skrze tato ,,stories* bude kavarna inzerovat denni nabidku ¢i napt. propagovat nadchéazejici

udalosti.

17.2.2 Napojovy listek

Pti navrhovani napojového listku jsem hled¢l na praktické zpracovani, které bude soucasné
reflektovat celkovou filosofii vizualniho stylu. Proto jsem jej definoval opét na dlouhém
formatu (rozpileny format A4) a pouze v Cernobilém provedeni. Napojovy listek tak lze
vytisknout na bézné tiskarné, coz je uzite¢né vzhledem k castému obménovani nabidky.

Népojovy listek je jednoduse upevnény klipem na dlouhém dievéném cerném prkénku.

53



o
Dlouhej ”onza

or— nealko

DOMACI LUMONADA 89119 ke
COCA:COLA 45Ke
KINLEY TONIC zAZvoR 8 Ke
MATTON| 9Kke
ROZLEVANA sopa 10Ke
KARAFA vopy 1530 ke
RYCHNOVSKY ovocy MosT 8Ke
KOHOUTKOVA vopa ; oke

LED

20ke
15Ke

o: teplé napoje

CAJ PORCOVANY 43Kz

SYPANY ¢ay

KOUDELKOV DomAc mep

CHAI LATTE

KASMIRI ,PINK* Cpias LATTE 67ke

HORKA ¢okoLApa 59k&

GRANKO

| |
LA

‘
l

Obrdazek 46: Napojovy listek

Zdroj: Viastni

S DY

Obrazek 47: Design nadobi

Zdroj: Vlastni
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17.2.3 Servis
Aby bylo zpracovani co nejkomplexnéjsi, navrhl jsem design podsalkd/talift. Ty maji kolem

svého obvodu ¢erny kruh, jenz navazuje na pismeno o v logu (obr. 47).

17.2.4 Kavové kelimky
Dalsi explikaci loga je jeho pouziti na papirovych kelimcich na kavu. Zde predstavuje jakési
odmérky znazornujici velikost kavy, kterou zédkaznik obdrzi. Kelimek ma nejen esteticky,

ale také funk¢ni vyznam. Pro ty, ktefi nejsou kdvovymi gurmety, slouzi jako ptrehledna

informace o velikosti obsahu kavy.

Obrazek 48: Papirovy kelimek na kavu

Zdroj: Viastni
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17.2.5 Papirova lepici paska
Detail, kterym je papirova lepici paska s potiskem Dlouhého Honzy, neni opét zvoleny
nahodou. Paska svoji délkou podporuje myslenku konceptu. Mlize byt aplikovana napf. na

papirovy svacinovy sacek €i pouzivana k vylepovani plakati aj.

Obrazek 49: Papirova lepici paska s potiskem

Zdroj: Vlastni

Obrazek 50: Svacinovy sacek

Zdroj: Viastni
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17.2.6 Zastéry
Zastéry pro zaméstnance kavarny jsou potistény opét logem a nazvem kavarny. Jmenovky

pfipnuté na zastéfe budou vytisténé na zaZzeném formatu fady A.

Dlouhej Honza

Obrazek 51: Design zdstery

Zdroj: Viastni

17.2.7 Nabidka kavarny

K podpofeni vizualn¢ komunikacniho konceptu jsem mimo jiné vyuzil pfejmenovani
nékterych polozek z dosavadniho sortimentu. Naptiklad namisto velkého a malého piva bude
v kavarn€ nabizeno pivo dlouhé a kratké. Déle jsem navrhl rozsifeni nabizenych produktt
o Dlouhej sendvic, oblozenou bagetu, ktera by kazdy tyden mohla obsahovat jiné suroviny.
Kavarna mlze nabizet i sezonni produkty, jako napfiklad vanoc¢ni pernicky ve tvaru loga.

Protoze je komunikacni jazyk hravy, poskytuje fadu dalSich podobnych tprav i v budoucnu.
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Obrazek 53: Specialni nabidka - Dlouhej sendvic

Zdroj: Vlastni

Obrazek 52: Specialni nabidka — Pernicky ve tavru loga

Zdroj: Vlastni
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17.2.8 Platéné tasky

Navrhl jsem sérii potisk tif platénych tasek - bily tisk na ¢erné tasce, Cerny tisk na svétlé
taSce a barevny tisk na svétlé tasce. Taska je vzdy potisténa z jedné strany piktogramovym
motivem, ktery zndzoriuje pomoc Dlouhého Honzy. Z druhé strany je obrazek doplnény
vétou, ktera podtrhuje jeho vyznam.

Platéné tasky bude mozné zakoupit v kavarné a jejich koupi navstévnik pfispéje
neziskové organizaci Clovék v tisni. Na taice pracuji s hashtagem® #jsemdlouhejhonza,
ktery oznacuje Clovéka, jenz ptispél a pomaha tak u nas i ve svéte. S timto hashtagem se
bude pracovat také na socialnich sitich a k jeho rozsifeni mezi vetejnost bude mozno vyuzit
influencer marketing. ,Influencer marketing by se dal ve zkratce nazvat vyuzivanim

vlivnych osobnosti k propagaci sluzby, produktu nebo znacky.“*

Posilam pomoc
do svéta.

#semdlouhejhonza

Obrazek 54: Platéna taska - cerna s bilym potiskem

Zdroj: Viastni

%3 Hashtag je slovo nebo fraze oznacené kiizkem, slouzi k propojeni obsahu mezi uZivateli a jeho
snadnéjSimu vyhledavani na socidlnich sitich.
% Priivodce podnikéanim 2021, online.
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Obrazek 55: Platéna taska - bila s cernym potiskem

Zdroj: Vlastni

Obrazek 56: Platénd taska - bila s barevnym potiskem

Zdroj: Vlastni
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a shopaholicnicol & - Sleduiji
-

a shopaholicnicol & Prestoze méfim

X sotva metr Sedesat, dneska si
pripadam vyssi. Protoze sama netrpim
nouzi, pfispéla jsem na vystavbu
studni v Nigérii lidem, ktefi na pomoc
sami nedosdhnou. Pomozte i vy a
starite se taky Dlouhym Honzou.
#jsemdlouhejhonza#clovekvtisni
#peopleinneed

@

2 17 N

@ To se libi 44 087 dal$im

31. RIJEN 2019

@ Pridejte komentar...

Obrazek 57: Influencer marketing

Zdroj: Viastni
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17.3 Vizualné marketingova komunikace aktivit centra
V této kapitole se budu zabyvat konkrétnimi piiklady komunikace, jez se tyka prevazné
propagace nastavajicich udalosti konanych v centru nebo specialnich akci v centru

probihajicich.

17.3.1 Plakaty

Jednim z komunikac¢nich kandli jsou tisténé plakaty. Plakaty jsou na prodlouzeném forméatu
vychazejiciho z formatové fady A a z divodu udrzitelnosti a podpory celého konceptu
a hodnot centra jsou natiSténé na recyklovaném papife. Barevnost plakati vychazi
z definovaného tonality teplych barev a je variabilni vzhledem k situaci ¢i konkrétni

propagované udalosti.

Dlouho
dlouho :
dlouhej?

)))):@

Dlouhej Dlouhej

Obrazek 58: Plakaty

Zdroj: Vlastni

17.3.2 Plakaty s fotografiemi

Jelikoz je pro neziskovou organizaci vhodné pouzivani dokumentarnich fotografii, jez
vyvolavaji emoce nebo predstavuji uréitou osobnost, navrhl jsem, jak s fotografii v plakatu
pracovat. Fotografie bude umisténa na vlastnim plakatu a na druhém plakatu se budou
nachdzet informace o nadchazejici udalosti. Barevnost druhého plakatu se bude ménit na

zakladé barevnosti fotografie.
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Dlouha

Dlouhej

Obrazek 59: Plakat s fotografii

Zdroj: Viastni
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17.3.3 Plakaty propagujici aktivity Clovéka v tisni

V této kapitole predstavim piiklady plakatd, které budou informovat o ¢innostech Clovéka
v tisni. Na obrazku vidime konkrétn¢ dva plakaty, jez informuji o prodeji tzv. skuteénych
darkt v kavarné Dlouhej Honza. Jejich koupi zakaznik podpoii projekt z portfolia Clovéka

v tisni, ktery pomdhd rodindm v Africe.

0
cOo
000

Dlouhej

Obrazek 60: Plakat — skutecny darek

Zdroj: Viastni

17.3.4 Udalosti propagované na Facebooku

Protoze ma Facebook stanoveny format, ktery musi fotografie udélosti dodrzovat, nemohu
zde aplikovat stejné prodlouzeni, jako je tomu jinde. Hlavnim komunika¢nim prvkem
facebookové udalosti bude piktogram a stanoveny komunikaéni jazyk. To znamend vyrazné
vety obsahujici pfidavné jméno dlouhy. Barevnost se opét bude drzet teplych toni, paklize

nebude nutné pouziti stanovené fotografie.
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Obrazek 61: Facebookova udalost - fotografie

Zdroj: Viastni
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Obrazek 62: Facebookova udalost - piktogram
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18. Posuvné stény

Posledni implementaci vizualniho stylu v interiéru jsou tzv. japonské stény. Japonska sténa
je forma stinéni, kde je né€kolik paneld upevnéno do stropni kolejnice, a tim umoziuje
libovolnou manipulaci podle potieby uzivatele.

Pouziti téchto stén jsem zvolil z divodu oteviené¢ho prostoru Centra Langhans, ktery
by se alespoil timto zptisobem mohl opticky predélit v priibéhu konani udalosti. Japonska
sténa je dle mého nazoru elegantnim a praktickym feSenim, které jde v duchu navrzené
marketingové komunikace centra, jako multifunkéniho prostoru, ktery se variabilné
proménuje podle potieb. Prostoru, ktery ke kédveé nabizi néco navic, co se méni a vybizi
k opakované navsteéveé. Nabizi dlouhy seznam moZnosti, podpofeny dlouhym formatem,
typickym pro centrum Dlouhej Honza.

Potisk panelii by se mohl variovat na zdkladé soucasné uvadénych projektii nebo by

se mohl obménovat a kombinaci riznych panelt rozehravat ptibéh.

Obrazek 63: Posuvné stény

Zdroj: Viastni

66



19. Zavér

Pii tvorbé bakalafské prace jsem se sezndmil s problematikou tvorby vizudlné
komunikacniho konceptu a s komplexnim pfistupem, ktery tato prace vyzaduje.

V teoretické ¢asti jsem byl obezndmen s tématem tvorby firemni identity a dulezitosti
jejich jednotlivych komponentt. Provedl jsem analyzu konkurenénich podnik, abych ziskal
ptehled souvislosti, jenz byl pro praci nezbytny. Na zdklad¢ analyzy mnou zkoumaného
subjektu jsem si utfidil myslenky a ziskal primarni informace, ze kterych jsem néasledné
vychazel.

Nabyté¢ teoretické znalosti jsem implementoval do tvorby uceleného vizualné
komunikacniho konceptu, ktery az doposud Centru Langhans zcela chybél. K navrhovani
vizualné komunikaéniho konceptu jsem se snazil pfistupovat komplexné tak, aby vysledek
pusobil ucelenym dojmem. Zabyval jsem se dilezitosti pojmenovani subjektu, navrhl jsem
nové logo a stanovil komunikaéni jazyk, s nimz bude koncept pracovat, definoval jsem
format tiskovin a navrhl navigacni systém v prostorach Centra Langhans. K vizudlni strance
jsem pfistupoval Setrné, abych nenarusil koncepci budovy paldce Langhans.

Dale jsem ptedstavil zpisoby komunikace na socidlnich sitich nebo piimo v prostorach
budovy, jejichz disledkem by mohlo dojit k navySeni navstévnosti subjektu a rozsifeni
informace o existenci Centra Langhans do povédomi vefejnosti.

Propojenim vySe jmenovanych komponenti jsem dosdhl celistvého vysledku, ktery, jak
véfim, bude prvnim krokem ke zmén¢ a odrazovym mustkem k ptipadné spolupraci mezi

mnou a Centrem Langhans.
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