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Alternativni produkce potravin (pripadova studie
farmarskych trhi)

Souhrn

Bakalaiska prace se zabyva tématem alternativnich forem produkce a spotteby
potravin. Cilem této prace bylo provedeni ptipadové studie farmaiskych trha, objasnéni
motivl spotiebiteli k nakupu prostfednictvim alternativnich potravnich fetézcli a najit
vztah téchto motivl k udrzitelnosti produkce a spotfeby potravin. Zvlastni diiraz byl kladen
fenoménu farmatskych trhi a jejich fungovani v Ceské republice. Specifickym cilem prace
bylo pfiblizit okolnosti spojené se vznikem alternativnich potravnich fetézcii a popsat
jejich fungovani na uzemi nasi republiky.

Bakalaiska pace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Prvni, teoretickd ¢ast pojednava
ohistorii a vzniku farmaiskych trhi v Ceské republice, jejich sou¢asné situaci
a udrzitelnosti do budoucna. V druh¢, praktické Casti byl proveden omezeny kvalitativni
vyzkum s deseti spotiebiteli, kteti nakupuji na farmaiskych trzich. Prakticka ¢ast mapuje
jejich motivy k alternativni spotfebé potravin.

Na zékladé¢ zjisténych udaju Ize predpokladat, ze v budoucnu bude kladen velky
diiraz na kvalitu a lokéalnost potravin, a to i pies stale se zvySujici ceny. Mnoho spotiebiteld

totiz vice motivuje kvalita nez kvantita.

Klicova slova: alternativni potravinové fetézce, kvalitativni vyzkum, motivace, kvalita

potravin, udrzitelnost



Alternative forms of food production (case study on
farmers’ markets)

Summary

This bachelor thesis deals with the topic of alternative forms of food production
and consumption. The aim of the thesis was to perform a case study of farmers' markets,
to examine consumers' motives for buying through alternative food chains and to find
the relation of these motives to sustainability of food production and consumption. Special
emphasis was put on the phenomenon of farmers' markets and their operation in the Czech
Republic. A specific aim of this thesis was to elaborate on the circumstances
of the inception of alternative food chains and to describe their functioning in our country.

The thesis consists of two main parts. The first, theoretical part is concerned
with the and commencement of farmers' markets in the Czech Republic, their current
situation and their sustainability in the future. In the latter, practical part, a limited
qualitative research was conducted, that included ten consumers who shop at farmers'
markets. The practical part examines their motives for seeking alternative ways of food
consumption.

Based on the findings, it can be predicted that a lot of emphasis in the future will be
put on the quality and localness of food despite ever-increasing prices. That is because

many consumers are more motivated by quality rather than quantity.

Keywords: alternative food networks, qualitative research, motivation, food quality,

sustainability
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1 Uvod

V posledni dobé stale roste zdjem o lokalni potraviny, tedy potraviny, které jsou
piimo Ceského pivodu. Stale vétsi procento obyvatel se zajima o zdravou vyzivu, o ptivod
a zplsob péstovani a vyroby jimi konzumovanych potravin!. Z riznych zdroji?
se dozvidame, Ze nejen ovoce a zelenina prodavana ve velkych potravinovych fetézcich
neni pro nase télo to nejvhodnéjsi. Potraviny, se kterymi obchoduji velké potravinové
fetézce, jsou vyrabéné predev§im s velkym dlirazem na mnoZstvi a co nejmensi naklady,
oproti tomu u potravin na farmarskych trzich je na prvnim misté kvalita. Zbozi do velkych
fetézcll je navic Casto dovazeno z jinych statl, nejcastéji z ¢lenskych stati Evropské unie.
Vlivem dlouhé piepravy tak potraviny ztraci podstatnou cCast vitamint. Ve velkych
potravinovych fetézcich sice muzeme zakoupit i kvalitnéjsi zbozi, naptiklad zboZzi
pochazejici z ekologického zemédé€lstvi, oznaceno nalepkou ,BIO*, toto zbozi je
ale vétSinou podstatné drazsi nez zbozi bez tohoto oznaceni.

Moznéa pravé proto, abychom mohli zakoupit kvalitni zboZi za rozumnou cenu,
vznikl v roce 2009 prvni farmaisky trh v Ceské republice, konkrétné na klanovickém trziti
na okraji Prahy a dal$i se v nasledujicich letech (2010-2012) piidaly. Trhy si ziskéavaly
oblibu mezi zakazniky pomalu, ale postupem Casu se zacali sjizdét zajemci o kvalitni ¢eské
potraviny z celé Prahy a nejblizSiho okoli. Kde jinde, nez na farmaiském trhu, by m¢l
spotiebitel dostdvat potraviny vypéstované ¢i vyrobené tradicné, bez zbyteCnych
syntetickych pfidavkl za piijatelnou cenu?

Obliba farmatskych trhi stidle stoupa. Lidé chodi na farmarské trhy
nejen nakupovat, z farmarskych trha se stala urcita forma spolecenského setkani. Lidé se
na farmarskych trzich seznamuji, povidaji si... Maji totiz spolecné zajmy — Cerstvé
a zdravé potraviny. V piredeslych letech se na trhu ¢aste¢né zménil podil potravin s ceskym
ptivodem a s piivodem zahrani¢nim. Farmarské trhy se tak staly také mistem, kde je mozné
podpofit opétovny nartst podilu potravin, které jsou vypéstované a vyrobené na uzemi

Ceské republiky.

' PRIBIK, Oldfich. Zajem o zdravou vyzivu u nés roste. In: Zemédélec [online]. 2007 [cit. 2016-02-14].
Dostupné z: http://zemedelec.cz/zajem-o-zdravou-vyzivu-u-nas-roste/

2 Nekvalitni potraviny v supermarketech — vite, co jite? In: Zdrave-prodejny.cz [online]. 2015 [cit. 2016-02-
14]. Dostupné z: http://www.zdrave-prodejny.cz/c19-nekvalitni-potraviny-v-supermarketech-%E2%80%93-
vite-co-jite?/
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Tato bakalaiskd prace bude rozdélena na dvé hlavni ¢asti — na Cést teoretickou
a ¢ast empirickou.

V &asti teoretické bude prace zaméfena na vznik farmaiskych trhti v Ceské
republice, na jejich historii a nasledny vyvoj az do soucCasnosti. V této Casti bude Cerpano
pfedevsim z odborné literatury.

V casti empirické bude proveden omezeny kvalitativni vyzkum farméatskych trhd,
s vyuzitim hloubkovych rozhovorti s navstévniky farmaiskych trhii. Pomoci téchto
rozhovorti se autorka bude snazit zjistit, zjakych diivodd lidé na farmarskych trzich
nakupuji, jaka maji ocekdvani co do kvality potravin a v neposledni fad¢ také kdo

farmarské trhy navstévuje.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je objasnit vznik farmarskych trhi, pfiblizit ¢tenati
historii farmaiskych trhtt v Ceské republice a odpovédét na otazku, v éem spotiebitelé
spatiuji kvalitu proddvanych potravin a jak ji definuji.

Specifickym cilem prace je:

1. Popsat okolnosti spojené se vznikem alternativnich potravinovych fetézct
(AFN).

Zptehlednit rizné formy AFN a popsat jejich fungovani v Ceské republice.
Popsat rozvoj a budoucnost farmaiskych trhii v Ceské republice.

Prozkoumat a vysvétlit motivy spotiebitell, ktefi nakupuji na farmaiskych trzich.

A S

Objasnit dusledky sledované formy spotieby.

2.2 Metodika

Prace je rozdélena do dvou casti. Teoretickd cast, kterd je zalozena na studiu
odborné literatury, tematickych ¢lanka a ptislusnych zakont, pfiblizuje téma potravin,
jejich formami prodeje a popisuje taktéz vznik ekologického zeméd¢lstvi, jeho rozvoj
a alternativu ke konvenénimu zemeédélstvi. V dalsi casti popisuje biopotraviny, jejich
znaCeni a kontrolu. V posledni ¢asti je popsdna charakteristika alternativnich potravnich

fetézcl, jejich vznik a rozvoj a rizné formy alternativnich prodejii potravin.

Navazujici praktickd cast spojena s primarnim studiem a je feSena formou
kvalitativniho postupu vyzkumu. Provedena ptipadova studie se zamétfuje na fenomén
farmatskych trhl, jako jednu z forem v ramci alternativnich potravnich fetézcii. Popisuje
pomoci dikladného studia dokumenti jeho zrod a vyvoj na tizemi Ceské republiky
az do soucasnosti. Pro porozuméni celé problematiky jsou soucasti ptipadové studie také
zpracované zpravy z deseti kvalitativnich rozhovorG se spotiebiteli, kteti nakupuji
na farmaiskych trzich, které mapuji jejich motivy k alternativni spottebé potravin. Vzorek
pro hloubkové rozhovory byl sestaven zamérnym vybérem. Zpracované zpravy
z rozhovort byly vytvofeny na zaklad¢ dotazi podle pfipravenych otdzek a zapisovanych
terénnich pozndmek z rozhovoru. Ziskana data byla zpracovéana s vyuzitim standardnich

postupt kvalitativni analyzy.
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Hlavnim ucelem téchto rozhovori bylo zjistit motiv spotifebiteli k ndkupu
na farmarskych trzich, jakozto jedné z forem alternativnich potravnich fetézct (siti).
Rozhovory meély pomoci pochopit, pro¢ Cesti spotiebitelé prechazeji k alternativnim
formam prodeje potravin a jaky by to mohlo mit pfinos na jejich uplatnéni na farmatskych
trzich.

Vsechny provedené rozhovory jsou typu kvalitativniho. Pfed jejich samotnym
uskutecnénim byl pfipraven stejny seznam primarnich témat a k nim pfisluSnych otazek,
vztahujicich se ke zkoumané problematice.

Rozhovory probihaly na farmarskych trzich, kde bylo né¢kolik navstévnika
pozadano o rozhovor. Dotazovani spotiebitelé byli pfedem obeznadmeni o ucelu vyzkumu,
moznych rizicich, ale hlavné o dodrzeni diskrétnosti a anonymity, jez jsou pro vyzkumnika
pii tomto typu rozhovoru dilezitym zadvazkem ve vztahu k respondentovi. Pribéh celého
rozhovoru byl zaznamenavéan podrobné psanymi pozndmkami.

Ptiblizna délka kazdého z rozhovort byla cca 10 min.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Zakladni pojmy vztahujici se k tématu

S tématem této bakalaiské prace souvisi n¢kolik zakladnich pojmt, tyto pojmy

si objasnime na n¢kolika nasledujicich stranach.

3.1.1 Lokalni potraviny

Lokalni potraviny jsou definovany jako: ,potraviny, které byly vypéstovany v lokalité
obklopujici jejich konzumenta. Mohou to byt potom jak potraviny piivodni, tak i nepuvodni,
ale vypéstované v blizkém okruhu jejich konzumenta.*> Definice naznacuje, e neni vhodné
davat do synonymniho vztahu pojem lokalni potraviny a plvodni potraviny (jelikoz
v takovém ptipad¢ bychom naptiklad v rdmci Evropy nemohli nikdy o bramborach fici,
ze jsou lokalni). Pivodni potraviny tak 1ze chépat jako nejuzsi moznou definici potravin

lokalnich (jedna se tedy o jeji podskupinu).*

3.1.2 Zdrava vyziva

Za zdravé potraviny jsou v soucasné¢ dobé povazovany ty, které maji pro lidsky
organismus vyznamné nutri¢ni (tedy vyzivové) prednosti; v pojimani vyzivy za zdravou
(z dnesniho pohledu spise negativni) dopady nékterych potravin na organismus ¢lovéka.’
Tento smér uvazovani je logicky, jelikoz pokud se jedinec zaméii na dodrzovani pravidla
co nejvetsiho zastoupeni potravin s vysokou nutricni hodnotou (bilkoviny, mineraly,

vitaminy a dal$i), pak na ty méné vyzivné (a tedy méné prospésné pro fungovani

3 Environmentalni vyzkum lokdlnich a sezonnich potravin [online]. 23.12.2013 [cit. 2016-01-26]. Dostupné z:
http://gastroturistika.eu/articles/ENVIRONMENT%C3%81LN%C3%8D+ V% C3%9DZNAM+LOK%C3%81
LN%C3%8DCH~+A+SEZ%C3%93NN%C3%8DCH+POTRAVIN.html.

4 Volné dle: Environmentdlni vyzkum lokdlnich a sezénnich potravin [online]. 23.12.2013 [cit. 2016-01-26].

Dostupné z:
http://gastroturistika.eu/articles/ENVIRONMENT%C3%81LN%C3%8D+V%C3%9DZNAM~+LOK%C3%81
LN%C3%8DCH+A+SEZ%C3%93NN%C3%S8DCH+POTRAVIN. html.

S KUNOVA, Vaclava. Zdrava vyZiva. 2., pieprac. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 9.
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organismu) nezbyva v jeho jidelnicku v podstaté misto. OvSem krom¢ znalosti pfislusnosti
konkrétnich potravin k jednotlivym skupindm dle jejich vyzivového obsahu (Ize zjistit
ztabulek a jinych pirehledt) zalezi takt¢éz na jejich plvodu (tedy zpisobu
a misté péstovani ¢i zpracovani apod.), jelikoz i zastupce potravin z fad vyzivoveé zdravych
produktt, ktery ovSem byl vypéstovan na skladce odpadu, bude mit na lidsky organismus

negativni dopad, a nelze jej tedy povazovat za zdravy ¢i vyzivny.

3.1.3 Kbvalita potravin

Ke kvalité potravin se Ize docist nésledujici: ,,Podle pyramidy kvality potravin je jejich
zdakladni, ale také zasadni vlastnosti bezpecnost. Z pohledu kvality je bezpecnost
primdrnim pozZadavkem na potraviny. Potravina nesmi byt Skodliva pro zdravi konzumenta
a musi byt vhodnd pro lidskou spotiebu.® Prioritnim pozadavkem, co se tyce kvality
potravin, je tak zejména jejich bezpecnost. Tento pozadavek a jeho dodrzovani je pak
ukotven nejen v Ceské legislativé, ale také v ramci evropskych smérnic (napt. Narizeni
Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002). V Ceské republice by kvalitu potravin
méla naznaCovat napiiklad hodnoceni ministra zeméd¢lstvi, ktery od roku 2003 ud¢€luje
kvalitnim — domdacim ale i zahranicnim — potravindm a zemédélskym vyrobkim

tzv. narodni znacku kvality zndmou pod oznacenim KLASA.?

Moudry a Prugar se ke kvalité potravin vyjadiuji z hlediska nutricniho a uvadéji
nasleduvjici: ,,Pri vyjadiovani nutricni (vyzivové) hodnoty mame na mysli prevazné pozitivni
aspekty, tedy obsah latek priznivé se uplatiujicich v lidské vyzive, jejich vnitini skladbu
a vzajemné pomery. Jsou to predevsim bilkoviny s vyhodnou aminokyselinovou skladbou,
dieteticky vyznamné polysacharidy, jako jsou potravinova vlaknina a pektiny, tuky

s esencidalnimi nenasycenymi mastnymi kyselinami, vitaminy, enzymy nezbytné mineralni

b Legislativni ramec zajisténi kvality a bezpecnosti potravin. s. 1 [online]. 26.1.2016 [cit. 2016-01-26].
Dostupné Z: http://www.vfu.cz/inovace-bc-a-navmgr/pub-files/realizovane-klicove-aktivity/2012-

2013/h2rk/index/h2rk-rizeni-kvality-a-bezpecnosti-potravin—tema-2-zs-12-13.pdf.
" Tamtéz.

8 Informaéni centrum bezpeénosti potravin. Kvalita potravin [online]. 26.1.2016 [cit. 2016-01-26]. Dostupné

z: http://www.bezpecnostpotravin.cz/kategorie/kvalita-potravin.aspx.
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prvky atd**® Zde je tak jasn& patrné, e kvalita potravin zcela zasadn& souvisi s pojmem

zdravé vyzivy.
Zagata a Lostak'? rozlisuji tii druhy kvality potravin a to:

e kvalitu produktovou — kvalita, kterou definujeme pomoci striktné méfitelnych

a dokumentovatelnych parametra, které jsou povazovany za objektivni;

e kvalitu procesudlni — klicové vlastnosti jsou definovany s ohledem na zptsob

vzniku produktu;

e a kvalitu spotiebitelsky orientovanou — kvalita, kterou formuji spotiebitelé
a souvisi s jejich subjektivnim vnimanim, tento typ kvality je tvofen vefejnou
rozpravou, ve které média generuji ,,novou estetiku jidla“ jako je lokalni ptvod,

ochrana zivotniho prostfedi nebo socidlni vyznam.

3.1.4 Potravinové retézce

Plvodni vyznamem se jednd o oznaceni z oblasti biologie vyjadiujici potravni vztahy
v ur¢itém ekosystému, a to za pomoci sefazeni jednotlivych ZivociSnych a rostlinnych
druhti tak, Ze piedchazejici druh je vzdy zdrojem potravy pro druh nasledujici.!' Tento
pojem, puvodné tedy wuzivany pro zcela pfirozenou soucast fungovani pftirody,
je pro dneSniho cCloveéka jiz téméf nezndmym terminem, jelikoZz pod oznacenim
potravinovych fetézct si lidsky jedinec spiSe piedstavi fetézce obchodni — dochazi zde tedy
k pfesunu z oblasti biologie do oblasti ekonomie, coz (jak bude jesté pozdéji rozvedeno)
muze byt jednim z divoda klesajici kvality potravin, jeZ ndm tyto fetézce jakozto

spotfebitelim nabizeji.

® MOUDRY, Jan a Jaroslav PRUGAR. Biopotraviny: hodnoceni kvality, zpracovini a marketing. Praha:
Ustav zem&délskych a potravinaiskych informaci, 2002, s. 8.
10yoIng dle: ZAGATA, Lukés a Michal LOSTAK. In Goodness We Trust. The Role of Trust and

Institutions Underpinning Trust in the Organic Food Market. Sociologia Ruralis [online]. 2012, 52 (4), 470-
487 [cit. 2016-01-26]. Dostupné z: http://doi.wiley.com/10.1111/.1467-9523.2012.00574.x
W Vyznam  slova  potravni  7etézec  [online].  26.1.2016  [cit. 2016-01-26].  Dostupné

z: http://www.priroda.cz/slovnik.php?detail=556.
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Existuji také takzvané alternativni potravinové sité (anglicky alternative food networks),
které zahrnuji sit¢ vyrobcl, spotiebiteld a dalSich aktéri, jez se vymezuji
proti primyslovym rezimiim zasobovani potravinami — miZze se jednat o prodej tzv. tvaii
Vv tvaf ¢i jiné zpasoby prodeje.!? Za alternativni prodejni fetézec lze povazovat také prodej

potravin formou farmatskych trha.

3.1.5 Farmarské trhy

Farmarské trhy, at’ jiz s pfidomkem ,,sedlacké®, ,,selské ¢i ,,zemédélské* jsou formou

prodeje zemé&dglské a potravinaiské produkce ob&anské vetejnosti s cilem:!?

e podpoiit malé astiedni zemédélské péstitele, chovatele, zpracovatele ¢i vyrobce

potravin;

e zasobovat obCany cerstvymi zemédé€lskymi plodinami a potravinami zejména

¢eského regionalniho ptivodu;

e vytvorit spoleCensky prostor slouzici vedle prodeje zeméd€lského zbozi taktéz
k setkdvani a interakci méstskych obyvatel, jejich pfiblizeni zemédélské zoné

a pfirozenym cyklim pfirody;

e ozivit vybrané méstské prostory a zlepsit jejich atmosféru.

K charakteristice farmaiskych trhii lze navic dodat néasledujici: ,,Farmarské trhy
se konaji ve verejné oznamené casové periode, zpravidla pod otevienym nebem, a prodej
na nich se ridi predem oznamenym a vyvésenym trznim radem, ktery vychazi ze vzoroveho

triniho radu a z dispozic jednotlivych mést. '

12 Renting, 2003; in: KOTOUSOVA, Alena. Alternativni produkce potravin (pFipadova studie): diplomovia

prace. Praha: Ceska zemédé&lské univerzita, Provozné ekonomicka fakulta, 2013. s. 15 —17.

3 Definice a kodex farmdiskych trhii [online]. 15.1.2015 [cit. 2016-01-26]. Dostupné

z: http.//www.vitalia.cz/texty/definice-a-kodex-farmarskych-trhu/.

4 Definice a kodex farmdiskych trhii [online]. 15.1.2015 [cit. 2016-01-26]. Dostupné

z: http://www.vitalia.cz/texty/definice-a-kodex-farmarskych-trhu/.

17



Farmaftské trhy jsou v rdmci poslednich zhruba péti let jejich fungovani v ramci ¢eského
prostoru velmi pfitazlivym fenoménem, do jehoz fungovani se zapojuje ¢im dal vic
subjektii, at’ uz ve form¢ prodejcit a partneril, ¢i v roli zakaznikli nakupujicich Cerstvé
sezonni potraviny od lokélnich péstitelli s vétSi motivaci, nez je tomu u potravin

nabizenych v ramci obchodnich potravinovych fetézct.

3.1.6 Biopotraviny a ekologické zemédélstvi

Biopotraviny nelze zaménovat s potravinami lokalnimi. S produkty s oznacenim bio-
¢i eko- je mozné se setkavat i v rdmci nakupu v obchodnim domé ¢i supermarketu, ovSem
jisté¢ to neznamend, ze dané potraviny byly vypéstovany v blizkosti jejich nakupu

koncovym spotiebitelem. Casto je tomu pravé naopak.

Biopotravinu (¢i bioprodukt) Ize definovat jako potravinu nesouci napis BIO, tedy
produkt ekologického zemédélstvi, a tudiz vypéstovany ¢i jinym zplsobem zpracovany
produkt, u n&jz neni mozné uzivat pesticidy, uméla hnojiva ¢i geneticky manipulované
organismy pro jeho ziskani (jedna se tedy o potraviny neobsahujici umé¢ld barviva,

aromatické ¢i konzervaéni latky, ochucovadla a jina aditiva).'

Pro oznaceni biopotravin a ekologicky péstovanych potravin jsou uZzivany specialni
znacky, které mize dany produkt pouzivat ke svému znaceni az po splnéni konkrétnich,
legislativou stanovenych podminek. Proces ziskani opravnéni takového znaceni mize byt
zdlouhavy
a zaroven je taktéz finan¢né narocny, jelikoz zadatel musi dodrzovat fadu standardd,

jejichz dosaZeni je pro malého, lokalniho, producenta téméf nemozné.

Biopotraviny a ekologicky vypéstované potraviny jsou tak spi§ jakymsi marketingem
obchodnich fetézct, které se mezi Casto velmi nekvalitni a nevyzivné (dokonce az zdravi
ohrozujici) potraviny snazi zatradit podobné produkty, aby tak ptesvédCily zékaznika,
ze jim zélezi na jeho zdravi a dobrém prospivani. SpiSe nez o pomoc lokalnim prodejciim

a snahu péstovat kvalitni mistni potraviny se jedna o zajimavy marketingovy tah.

15 Ekosady Marden: Farma Lhota. Co to jsou BIOPOTRAVINY? [online]. 26.1.2016 [cit. 2016-01-26].

Dostupné z: http://'www.ekosady.cz/co-znamena-bio/.
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3.1.7 Udrzitelnost

Jedna se zejména o udrzitelnost hospodaiskou, jejimz zakladnim piedpokladem je
Setrnost zemédelské a potravinarské vyroby a zbyte¢né nevycCerpavani ¢i nezneciStovani

pudy umélymi hnojivy a jinymi — pro zdravi ¢lovéka nebezpe¢nymi — latkami.

Moudry s Prugarem uvadéji k udrzitelnosti nasledujici: ,,Biopotraviny se zdarukou
piivodu
a kontrolovanych zdrojit a postupii v zemédeélské prvoyrobé i pri zpracovani tak splnuji
podminku trvale udrzZitelného hospodarent jako predpokladu kvalitnejsiho Zivota soucasné
generace, ale i generaci budoucich.“'® Stejny piistup by méli ve své produkci zastavat
a podporovat také lokalni péstitelé a chovatelé, ktefi nemaji k dispozici ochrannou znamku
bio- ¢i eko- vyrobktl. Pfi dodrzovani piedpokladii Setrného hospodareni je mozné hovofit

o dlouhodobé udrzitelnosti.

3.2 Predpoklady vzniku farmaiskych trhi v CR

Farmaiské trhy jsou novym trendem v ndkupni praxi ceskych spotiebitelt, ktera
v poslednich zhruba péti letech dopliiuje nakupni vzorce chovani Cechdl nastartované
v devadesatych letech 20. stoleti (po padu komunistického rezimu), k nimz pattily zejména
nakupy ve velkych prodejnich zafizenich typu supermarket, hypermarket ¢i dokonce
megamarket, kterd se vyznacuji v podstaté neptetrzitou nabidkou Siroké palety zbozi (a to

i mimosezoénniho) fyzicky dostupnych na jednom konkrétnim mistg.!’

V Ceské republice je nejvétsi koncentrace hypermarketi ve stfedni a vychodni Evropé
a vyssi nez ve vétsiné zemi EU. Nakupni centra ovladaji stale vétsi podil ¢eského trhu.
Na situaci reaguje i vefejnost. Zatimco na zacatku devadesatych let byla ndkupni centra
pfijimana vetejnosti spiSe kladn€, v soucasné dobé se podle vyzkumu agentury

Respond&Co. proti vystavbé novych diskontnich prodejen, supermarketii a hypermarkett

16 MOUDRY, Jan a Jaroslav PRUGAR. Biopotraviny: hodnoceni kvality, zpracovini a marketing. Praha:

Ustav zemédélskych a potravinaiskych informaci, 2002, s. 3.

17 Voln& dle: SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in

Prague: a new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 179.
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stavi 81,4% obcant a jen 1,6 % si pfeje mit v blizkosti svého domova novou diskontni

prodejnu.'®

V piipadé farmarskych trhi se tedy jednd o skutecné aktudlni, ,,moderni* zptlisob
nakupovéani podporujici a rozvijejici odliSné vzorce ndakupniho chovéani ceskych
spotiebiteld, ktery v soucasné dobé¢ stale jeste nabird na své sile a je u né¢j mozné ocekavat

dalsi potencial rozvoje v budoucnu.

Toto nové ,,hnuti je charakterizovano odklonem od masové orientovanych nakupt
v zafizenich typu ndkupnich stfedisek a naopak pfiklanénim se k prostorové mensim,
omezengj$im, formam nakupti potravin — tento ptiklon je v ramci Ceské republiky situaci
kopirujici trendy, jez v zemich zdpadni Evropy nebo USA panuji jiz od pocatku
jedenadvacatého stoleti.'® Cesi se tak opét s mensi Gasovou prodlevou nechali inspirovat
ke zméné svych navykul, které v konecné fazi (diky nastaveni financni politiky vedeni
obchodnich center specializovanych na prodej potravin, které upiednostituji kvantitu
pred kvalitou a usti tak v produkci velkého mnozstvi nekvalitniho, ¢i dokonce zdravi
poskozujiciho, potravinarského zbozi) vedly k podpofe soucasného stavu zdravi
obyvatelstva — tedy konkrétné ke zvySenému vyskytu nadvahy a obezity, civiliza¢nich
onemocnéni a velmi ,,pohodiného* sedavého zplisobu Zivota, ktery uvedené potize jeste
vice podporuje. Tyto ndvyky jsou pravé obchodnimi centry velmi ¢asto podporovany,
jelikoz spottebitel zde nakupuje mnohem vétsi mnozstvi potravinového zbozi (oproti jeho
piiméfené a zdravi podporujici spotieb¢), které jest¢ navic velmi casto postrada
pro organismus potfebnou kvalitu a vyzivové hodnoty, a to v podstaté v kterykoli den

v roce a jakoukoli denni hodinu.

Uvedené¢ — konzumni — spotiebitelské chovani je tak postupné nahrazovano
vyhleddvanim vice soukromého (intimniho) zazitku z nakupovani, nez mohou nabidnout
obchodni centra jakéhokoli druhu a jez mlZze svym uspofddanim nejen podpofit tuto

prozivanou intimitu, jez spotfebitelim v poslednich pfiblizn¢ dvaceti letech schazela,

18 Zaostieno na hypermarkety: Nakupni centra v Ceské republice [online]. [cit. 2016-03-11]. Dostupné z:
nesehnuti.cz/hyper/wp-content/blogs.dir/5/files/../Hypervystava.pdf

19 SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers” markets in Prague: a
new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 179.

20



ale také zaroven podpofit vznik a upeviiovani socidlnich vztahli s podobnym zazitkem

spojovanych.?

Tendence zalit nakupovat v prostfedi spise maloobchodniho typu (nejen v Ceské
republice, ale i1 v dalSich zemich, jejichz zakladnim rysem je vyspély technologicky
pokrok), jez je v téchto zemich znatelnd zejména v poslednich deseti letech, vychazi

z nésledujicich bodii zkusenosti zakaznikii:*!

I.  Opakovanymi piipady ohniskovych nakaz zplsobenych nedostatecné zajiSténou
bezpecnosti potravin nabizenych v ramci obchodnich center (jako piiklad lze

zminit ndkazu praseci chiipkou apod.).

II.  Nedivérou v procesni zpracovavani potravin produkovanych velkovyrobci

a nabizenych nejcastéji prave ve (velko)obchodnich fetézcich.

III.  Nepiijemnymi pocity, jez u zadkaznikli vyvolavd nakupovani v anonymnim

prostiedi obchodnich center.

3.3 Historie a vznik farma¥skych trhi v CR

Co se tyce historie samotného vzniku a postupného vyvoje farmarskych trha v nasi
republice, je mozné uvést nasledujici body tykajici se historie farmarskych trhli na nasem
izemi:??

e farmarské trhy v naSem prostiedi existovaly jiz v obdobi komunistického rezimu

(tedy pied rokem 1989), tyto trhy ale byly jiné, nez je zname dnes a to proto,

ze v podstaté neexistovalo soukromé vlastnictvi (socialisticky sektor tvofil 98,7%

20 SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in Prague: a
new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 179.

21 Volng dle: SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in

Prague: a new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 180.

22 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 348.
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podilu na veskeré zemédélské piid€),> tak potraviny prodavali Casto lidé, kteii

neméli s danou potravinou nic spole¢ného, jednalo se pouze o preprode;;

e bcéhem devadesatych let pak tvofily distribu¢ni kandl fungujici spolecné
s prodejem kamennych obchodt a obchodnich center (v tomto obdobi vSak jejich
schopnost zmény stavajiciho systému vyroby a spotieby potravin byla — vzhledem
k vétsi udrzitelnosti nastaveného modelu fungovani — pouze margindlni, tedy
neptili§ vyznamna a v kontextu celé spotiebni situace téméi nepodstatnd); vétSina
trhii zahrnovala pfimy prodej vybranych produktd, ¢i v hor§im ptipad¢ zde byli
pritomni pouze prodejci nabizejici konvencni produkty bez jakékoli ptidané

hodnoty;

o na pocatku roku 2010 se pak objevuje novd vina farmarskych trht, kterd

zasadnim zpisobem méni diive provozovanou praxi prodeje potravinového zbozi.

Dale lze zvyznamnych meznikl tykajicich se formovani iniciativ zaméfenych
na farmaiské trhy zminit naptiklad zaloZeni facebookové komunity s nazvem Chceme
v Praze farmarska trziste!, kterd vznikla v tnoru roku 2010 s cilem zajistit zdkaznikiim

moznost kupovat erstvé Seské potraviny pifimo v centru hlavniho mésta.>*

Prvni farmarsky trh nové viny byl otevien v Praze na podzim roku 2009 s tim,
ze skutecny rozvoj podobného jeho principu zacal az na prelomu jaro/léto nasledujiciho

roku.?> Dle organizatorl byly prvni snahy o ziizeni farméiskych trhil zatizené pomérné

3 Regiondlni geografické aspekty transformace zemédélstvi Ceské republiky: Obecné tendence ve vyvoji
zemédeélstvi CR do roku 1989 [online]. [cit. 2016-03-11]. Dostupné z:
http://www.geografie.webzdarma.cz/transformace.html

2 ZAGATA, Lukés. “We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 356.

25 SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in Prague: a
new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 179.
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slozitymi moznostmi navazani spoluprace s vhodnymi dodavateli (tedy farmari), jelikoZ si

nikdo nemohl byt jisty, zda bude mit podobny koncept prodeje tspéch ¢i nikoli.?

3.3.1 Charakteristika nova viny farma¥skych trhi na vizemi Ceské republiky

Tato vlna, fungujici na naSem uzemi od roku 2010 ma své charakteristické vlastnosti,

které ve svém vyzkumu velmi trefng shrnul Zagata — ten k jejich opisu uvadi nasledujici:?’

e nové¢ farmafské trhy vznikaji z iniciativy nevladnich organizaci spolupracujicich

velmi Casto se zastupci dané obce;

e tyto nevladni organizace tak pfichdzeji s vlastni pfedstavou o fungovani mozném

trhu a cilevédomé vyjednavaji s vybranymi dodavateli potravin;

e zvoleni dodavatel¢ Casto nabizeji produkty velmi odlisné od téch, s nimiz ma
zékaznik moznost se setkavat vramci nakupu priamyslové vyrabénych

potravinovych produkt nabizenych v obchodech a jejich fetézcich.

Vyse uvedené tii zékladni body charakterizujici vznik a provozovani novée
navrhovanych farmatskych trhi tak predstavuji pomérné zasadni zvrat s ohledem

na pfedchazejici marketingové praktiky uplatiované na potravinovém trhu Ceské

2

republiky.?® Zagata sam k situaci v Ceské republice uvadi nasledujici: *° ,,V ceském

kontextu znamenal vznik téchto farmarskych trhu zdasadni zlom. Farmarské trhy se staly

velmi populdrnimi a rozsivily se po celé zemi.*>°

26 Volng dle: ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food
Networks in the Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s.
356.

27 ZAGATA, Lukéds. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 348.

28 Tamtéz.

2 ZAGATA, Lukés. “We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 348.

30 Pozn. autora: Jedna se o vlastni peklad nasledujiciho origindlniho textu: ,,Within the Czech context the

emergence of the FM was a break point. Markets quickly became popular and spread all over the country.”
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3.3.2 Prvni farmaisky trh v Ceské republice

Nekteti organizatotfi stojici za koncepci novych farmarskych trht méli za sebou jiz
zkuSenosti sucasti v nekonvencnich iniciativach (jednalo se naptiklad o projekty
Komunitnich zahrad ¢ komunitn€¢ podporované zemédélstvi, které ovSem nesklidily
tak velky uspéch, jako tomu bylo pravé v ptipad¢ novych farmatskych trhl), ovSem vétSina
znich pochazela z méstskych oblasti a neméla Zzadnou profesni zkuSenost vazanou

na oblast zemé&dé&lstvi.3!

Prvni farmaisky trh (ktery, jak jiz bylo uvedeno dfive, prob&hl na podzim roku 2009)
se konal na pfedmésti Prahy obyvaného pfiblizné¢ 2 500 obyvateli, kterymi byl také
organizovan; byl zaloZen dvojici organizatord, jez oslovili vybrané zeméd¢€lce a taktéz
propagovali otevieni trhu mezi mistnimi obyvateli; regule tohoto trhu byly vyrazné ptisné
— prodavat na trhu se mohlo pouze ovoce a zelenina vypéstované v Ceské republice,
regionalni produkty, ¢eska jidla znacné kvality, jakostni masné vyrobky, u nichZ nesmélo
byt ani podezieni na ptipadné strojové upravy a zpracovani, ceské ryby ¢i kvétiny; trh

jako takovy tedy nepiesahl svij lokalni charakter.??

Trh potfadany na jafe roku 2010 (bfezen) byl svym zabérem jiz mnohem vétsi a taktéz
vyvratil pocatecni obavy organizatort i farmaii z mozného neuspéchu podobného zpisobu
prodeje, jelikoz navstévnost tohoto trhu Cinila 15 000 navstévniki beéhem jediného dne -
prodej potravin odliSnou formou, nez je tomu v piipadé mainstreamu, odhalil sviij
potencial a presvédcil 1 ptislusné Grady a dalsi tfi noveé oteviené farmaiské trhy v Praze tak
byly koncipovany jiz v soucinnosti s méstskou radou; v konecném dusledku se podobna
iniciativa povedla prosadit ve vSech méstskych ¢éastech naseho hlavniho mésta (tento
mozny potencial byl dle organizatorti pisemné zaznamenan jiz v roce 2007, ovSem teprve

vroce 2010 (kdy facebookova stranka iniciativy pro farmaiské trhy v Praze byla

31 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 356.

32 Tamtéz.
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podpofena taktéz ze strany politikii vyuZzivajici tuto moznost zviditelnéni pro volebni

kampari probihajici pravé v daném roce) vznikl také jeho technologicky koncept.*?

Farmarské trhy vznikajici v obdobi od jara do podzimu 2010 pak byly zakladany
na tomtéz spole¢ném principu, kdy: klicovym organizatorem bylo obcanské sdruzeni
¢i obec, které s konkrétnimi zemé&délci jednali o mozném prodeji — takovato podpora vedla
k projektiim, jichz se ucastnili tisice spotiebitell a samotny koncept farmarskych trhti
tak prokazal svou ekonomickou zivotaschopnost (odhady hovoii o celkovém obratu

piiblizng& 1 miliardy korun v roce 2010 a v roce 2011 pak o dvojnasobku této ¢astky.>*

Béhem roku 2011 nésledovala, po zfizeni farmaiskych trhi ve velkych méstech,
ve stejné iniciativé taktéz mensi mésta — v nékterych regionech se organizatorim podaftilo
vytvofit komplexni dité trhi, jez provozoval jeden potadatel v n¢kolika riznych méstech —
na konci celého roku pak jiz farmati mohli prodéavat své regionalni produkty jiz ve vice nez
dvou stech méstech po celé Ceské republice (naptiklad v hlavnim mésté se nachézelo pies
40 riznych trzist) a to vramci jiz mnoha rGznych podob a forem této iniciativy.’®
Ne vSechny zakladané trhy tedy byly vtéto dobé ustavovany na zdkladé stejné¢ho

ptivodniho modelu z jara 2010.

Kromé¢ organizace trhii v centrech velkych mést, kde snaha probihala zejména
na pocatku celé iniciativy (a velmi casto vedla nejen k uspésnému prodeji, ale zaroven také
k oZiveni téchto prostranstvi), se v dalSich etapach rozvijely podobné snahy také naptiklad
na parkovistich pted velkymi supermarkety — zde vznikaly trhy na zékladé¢ odivodnéni,
ze nikoli vSechna mésta maji vhodna vefejné prostranstvi pro podobnou cinnost
aumisténim pfimo pied supermarket se navic obCanim usnadni jejich pfistup

k podobnému zbozi (bude zohlednéno pohodli zakaznika); tento postup se ukézal byt

33 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 356 — 357.

3% ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 357.

35 Tamtéz.

25



profitabilni jak pro prodejce, tak také pro majitele supermarketii a navic organizatorim

usnadnil organizaci z hlediska propagace celé akce mezi mistnimi obyvateli.>¢

3.3.3 Postupny vyvoj v organizaci farmarskych trhi

Obcanska sdruzeni hrala zasadni roli v rdmci ustanovovani nového vztahu a vzajemné
interakce prodejcti a spotiebiteld. Tento posun vedl od rutinniho zapojeni skeptickych
farmait do ptfimého prodeje produkti narocnych koncovych spotiebitelti (zdkaznikil); tato
»alternativni®“ interakce se projevila jako velmi produktivni zpiisob prodeje pro drobné

a stfedni farmaie.’’

V roce 2010 byly tyto iniciativy organizovaného charakteru, kdy trhy nevznikaly jako
spontanni vysledek rozhodnuti a proaktivniho chovéani samotnych farmari, ale na zakladé
konceptu vytvoren¢ho progresivnimi zastupci z oblasti obanského sektoru spolecné/nebo
se zastupci obci (jednalo se o snahu oznaCovanou pojmem brand marketing, kdy je
zékaznikiim nabizena urcitd ,,znacka® spole¢né se svymi specifiky) snazicich se spolecné
vytvofit alternativni marketingovou platformu (moznd Iépe feCeno kanal), kterd by
umoznila distribuci nekonvenc¢nich produktli z potravinaiské oblasti, odliSnych od téch,
jezje mozné zakoupit v priamyslové poskytovaném rezimu zastoupeném prodejem

v supermarketech a podobnych institucich.®

Kvalita farmatrskych produktlii se od primyslové nabizeného zbozi znacné lisi,
o ¢emz bylo hovofeno jiz vramci kapitoly 3.1 vramci charakteristiky pojmu zdrava
vyziva). Jednoduse lze — ze zkuSenosti a hlediska spotiebitele — fici, Ze na farmarskych
trzich ¢loveék kupuje skutecné to, co vidi, potraviny zde nejsou tolik ,,blyskavé™ a témér
dokonalé co do barvy a tvaru, ovSem o to vice je v nich obsaZeno vitaminti a po né€kolika
hodinach ¢i dnech tadného skladovani se spotiebitelim neproménuji v nepozivatelnou

shnilou hmotu; na druhou stranu je na trzich zakoupené zbozi ptirozené barvy a vyrazného

36 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 359.

37 ZAGATA, Luka$. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 360.

38 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 357.
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pfirodniho aromatu, s ¢imz se lze v pfipad¢é témét ,,umélohmotného* supermarketového
zbozi setkat jen vyjimeéng. >

K organiza¢ni ¢innosti spojené s pfipravou mozného trzniho prodeje lokalnich
distributori poznamenava Zagata nasledujici:*’ ,,Organizdtori trhii jsou klicovymi aktéry
v ramci celé iniciativy, jelikoz jsou to pravé oni, kdo navrhuje strukturu trhi, vytvari sit
prispivajicich producentii, jez se na nich prezentuji, vyzyva tyto subjekty k ucasti na trzich
a nastavuje téz standardy kvality prezentovanych potravin, stejné jako mechanismy jejich
kontroly, v neposledni Fade pak také propaguji celou uddlost a podporuji zdajem

spotiebitelii v ucasti na dané akci.**!

V roce 2011 Ministerstvo zemédé&lstvi Ceské republiky koordinovalo diskusi na téma
stanoveni urcitych univerzéalnich standardi pro budouci organizaci iniciativ farmaiskych
trhl, kterd vyustila ve vydani Kodexu farmdarskych trhii — tento dokument vyslovné
podporuje malé a stiedné¢ velké farmate, apeluje na Cerstvost a lokalni piislusnost
prodavanych artiklti a taktéz uvadi, Ze prodejci na trziStich by méli byt pravé piimo
producenti konkrétnich potravin, toto vSe s cilem budovat a udrzovat vztah producenta
s koncovym zakaznikem (tedy bez mezi¢lanku, ktery mohou ptedstavovat napiiklad
maloobchodnici skupujici vétSinu produkce danych farmaiskych subjektli a teprve
nasledné ji distribuujici koncovému spotiebiteli); v soucasnosti porddané iniciativy prodeje
lokélnich potravin koncovym spotiebitelim se vSak i1 pies vyse uvedeny pravidla

v mnohych ohledech vzajemné odliuji.*?

3 Pozn. autora: Jednd se o osobni zkuSenost podpofenou opakovanymi ndkupy jak v rdmci obchodnich

fetézcl, tak prave na farmarskych trzich.

40 ZAGATA, Luk4s. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 357.

4l Pozn. autora: Jedna se o vlastni pieklad nasledujiciho originalniho textu: ,,The organizers of the markets
are key actors in the initiative, because they design the structure of the markets, create networks with
producers, invite them to the markets, set quality standards and also control them, promote the events and

approach customers.*

42 ZAGATA, Luk4s. “We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 358.
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3.3.4 Zmény v organiza¢nim Fizeni v prubéhu zavadéni novych farmaiskych trhi

1.

V prvni fazi byla iniciativa znovuzavadéni farmarskych trhii jako protivahy
mainstreamového obchodniho prodeje potravin fizena ob¢anskymi sdruZzenimi (toto
plati zejména pro trhy pofadané v hlavnim mésté v letech 2009 a 2010).

Nasledné piidruzené iniciativy vyvstavajici z ,,boomu*, ktery prvotni koncept
vyvolal (nésledujici sezona) byly jiz organizovany ve spojeni sobcemi, které
se angazovali zejména ve vybéru konkrétniho mista pritb¢hu, pfi feSeni technickych
zalezitosti spojenych s akci, stanoveni a kontrole hygienickych zasad a finan¢nich
aspektl — otazka teSeni kvality potravin tak pro obce ziistdvala pouze okrajovym

problémem.

Druhé faze vyvoje je charakterizovana vysSim zapojenim ze strany organa veiejné
spravy (tykd se zejména méstskych farmaiskych trhGi v obdobi roku 2011);
organizatofi k zaji§téni organizace vyuzivali finanéni podporu Ministerstva
zivotniho prostfedi na podporu zdravého Zzivotniho stylu (ministerstvo poskytlo
celkem kolem 10 milioni korun na podporu piiblizné stovky farmarskych trhi)
apocet farmatskych trhii v CR se zdvojnisobil — granty tak nebyly namifeny
na podporu malych farmaiti ¢i konkrétnich standardii vyroby (zejména jejich
ekologicnosti).

Posledni (soucasnd) faze vyvoje iniciativy farmarskych trhii se vyznacuje mnohem
veét§im proaktivnim zapojenim samotnych farmai, ktefi se sami snazi vyhledavat
a uvadet v praxi nové prodejni kandly pro svoji produkei (piikladem mulze byt

Fwo e

bylo hovoteno diive).

Cely vyvoj farméiskych trhii velmi p&kné shrnuje Zagata, ktery uvadi nasledujici:*’

wFarmarske trhy zavadene v letech 2009 — 2010 spoléhali na ustredi roli obcanskych

sdruzeni. V dalSich etapach se pak iniciativy poradani podobnych akci chapou nejen obce

snazici se

43 ZAGATA, Luké4s. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 361.
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o prevzeti kontroly nad timto perspektivnim podnikem, ale také samotni farmari, u nichz je
znatelnd snaha o rozvoj novych potravindiskych siti, jako jsou farmarské obchody apod.“**
Farmarské trhy tak naslouzi pouze jako misto prodeje produktii, ale maji své vyznamné

misto také jako aktivizacni a motivaéni prvek ¢eskych farmara.

3.4 Soutasna situace v oblasti farmarskych trhii v CR

Jak uvadi Zagata: ¥ | Vysokda popularita farmaiskych trhi v Ceské republice vyvstava
nejen z kvality a zpusobu zpracovani nabizenych potravin, ale taktéz z negativni zkusSenosti
s tzv. bio potravinami nabizenymi v prodejnich retézcich, které byvaji dle ndzoru
samotnych spotiebitelii velmi drahé.“*® Cesti spotiebitelé tak vice divéfuji (moznd méng
lakavé na prvni pohled vyhlizejicimu) zbozi, které je jim pfedavano rukou samotného
producenta, nez vysoce nacenénym produktiim, o nichz je sice zjejich obalu znamo,
ze spliuji urCitd zavazna kritéria, ovSem jez jsou jim piedavany neosobni formou

marketového prodeje.

Ackoli podoba farmarskych trhii, stejné jako jejich struktura, se v soucasnosti odviji
od osobné zastavanych hodnot a uhlu pohledu zicastnénych jedinct (ptipadné skupin),
které¢ konkrétni trh organizac¢né zajist'uji, Ize mezi nimi najit jednotlivé pojici kvalitativni

znaky, jeZ jsou spole¢né viem podobnym akcim — mezi tyto patii zejména nasledujici:*’

4 Pozn. autora: Jedna se o pieklad nasledujiciho ptivodniho textu: ,,The FMs established in 2009-2010 relied
on the central role of civic associations. In the subsequent stages, the actorship of the initiative has become
more diverse. Apart from the efforts of some municipalities to gain more control over successful FMs, one
can see that the positive experience with the markets has provided a new impetus to farmers’ activities and
new consumer groups. These newly empowered groups contribute to the development of the new food

networks, such as farmers’ shops, CSA groups and new cooperatives operating box schemes.*

4 ZAGATA, Luk4s. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 359.

46 Pozn. autora: Jedna se o vlastni pfeklad nasledujiciho ptivodniho textu: ,,The mass popularity of the FMs in
the Czech Republic relies apparently on the product-based food quality or the process-based qualities
different from organic methods, because a lot of consumers would be ‘discouraged by organics’ (interview

8), because they view them as ‘terribly expensive’ (interview 2) and ‘did not find their way to them’.*

47 ZAGATA, Luk4s. ‘We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 358 — 359.
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¢ nabidka Cerstvych potravin;

e nejcastéji se jednd o nabidku sezonni ovoce a zeleniny vypéstované na uzemi

Ceské republiky;
e kooperace veskrze s malymi producenty vySe uvedenych artiklu;

e piipadné naklddani s potravinami ve smyslu jejich zpracovavani ma za ucel
zajistit produktu ptfidanou hodnotu co do kvality surovin ¢i specializovanych

vyrobnich metod (tyto jsou svou povahou femeslné, nikoli primyslové);

e nabidka masnych produktii pak vychdzi zejména pomalu rostoucich plemen

drtibeze ¢i skotu (naptiklad druh Angus apod.);

e moznost setkavani spotiebitele s producentem potravin ,,tvaii v tvai“, na tomto
konceptu vyvstavd navozeni a utvafeni jejich vzijemného vztahu
(v odiivodnénych piipadech se mtize jednat 1 o pouceného a zkuseného zastupce

takového producenta, ktery jej na trzich zastupuje).

Z puvodni iniciativy zaloZzené pouze na snaze nevladnich organizaci se koncept
farmatskych trhl rozrostl do povédomi a bézné praxe mnoha rtiznych aktért, pod jejichz
vedenim podobné snahy v nejrizngj§ich méstech Ceské republiky probihaji aZ
do soucasnosti a v téch nejvice profitujicich oblastech (zejména velkych mést) tak nastava
konkuren¢ni boj o to, kdo v dané oblasti bude dal$i podobné udalosti organizovat. Zagata
k tomuto ,,mocenskému piesunu podotyka nasledujici:** ,,Zejména v Praze, kde byly prvni
nové farmarské trhy zavedeny obcanskymi sdruzenimi, jsou néekteré projekty v soucasné

dobé pod velkym tlakem mistnich zastupitelstev, jejichz ambici je prevzeti téchto trhii.**

® ZAGATA, Lukéds. “We Want Farmers’ Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 359.

4 Pozn. autora: Jedna se o vlastni pieklad nasledujiciho piivodniho textu: ,,Especially in Prague, where the
markets were at first established by civic organizations, some projects are currently being put under pressure

by local councils who have the ambition to take over these markets..
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Podobnd zména zakotveni celé iniciativy bohuzel mize vést ke strukturdlnim,
organizatnim a v konecném dusledku i obsahovym zméndm plvodné stanovenych
podminek pro farmaiské trhy (a tudiz samoziejmé také k ovlivnéni kvality nabizenych
produkti). Otazkou zlstava, zda by se jednalo o zménu k lepSimu ¢i o zhorSeni celkové
kvality nabizeného zbozi a sluzeb spojenych sjeho prodejem. Na tuto otazku nelze
doptedu korektné¢ odpoveédeét, ovsem pokud bychom méli celou situaci pfirovnat k ptikladu
prodejnich fetézcli — u nichz je kladen diraz zejména na profit (a k nimz lze tedy snahy
zastupitelstev z hlediska ekonomického ptirovnat) — podobné zmény vétSinou nevedou
k vylepSeni kvality, pouze k navySeni produkce. Cely koncept farmatskych trhli, véetné

zéakladnich myslenek, na nichz byl zalozen, tak mtze byt do budoucna ohrozen.

V soudasné dobé jsou farmaiské trhy v Ceské republice pofadany celkem tiemi

skupinami organizatorti, k nimz patii nasledujici:
¢ nevladni organizace,
e obce;

e soukromé organizace.

Za tfi zakladni pilife iniciativy farmaiskych trhi jsou pak povazovany:*°
e obcanska sdruZeni (obCanské organizace);
e velejna sprava;

e zemédélci.

3.5 Charakteristika farmaiskych trhi v ¢eském prostiedi — studie

Studie provedend autorkami  Spilkovou, Fendrychovovu a Syrovatkovou,
jez se zabyvala fenoménem farmarskych trhi v ceském prostredi — konkrétné tedy

v hlavnim mést& Praze — ukazala nasledujici zavéry:>!

S0 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 360.
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e farmaiské trhy se postupné vynofuji po celém hlavnim mésté, a to v lokalitach

liSicich se svym socialnim statusem;

e chudsi obcané diky tomuto faktu tak nemusi byt nutné vylouceni z procesu
mozného zapojeni se do jejich dynamiky — 1 oni maji moznost na farmaiskych

trzich nakupovat potraviny;

e rozdily ve velikosti, §ifce nabidky zbozi a podminkach stanovujicich jejich konani
1 pribéh se tak nemanifestuji v rdmci socialné — prostorové diferenciace mésta, ale
vyplyvaji spiSe z jejich situovani v oblasti vnitiniho mésta ¢i jeho pftilehlych,
okrajovych, oblasti;

e nové vzory spotiebitelského chovani jasné vyplyvaji z kulturniho prostiedi,
specifického kontextu a rozdilného vyvoje postsocialistické spotfebni spolecnosti

(témito slovy lze soucasnou ¢eskou spolecnost charakterizovat).

Co se tyce ,lokalniho* plivodu zbozi na Ceskych farmaiskych trzich, pak je nutné
poznamenat, ze v ¢eském kontextu nemuseji vZdy znamenat piimo regionalni potraviny,

pojem lokalni byva nej¢astéji vniman jako ,,éeské*.>

3.6 Farmarské trhy a udrzitelnost hospodarstvi

Védcei stale Castéji poukazuji na pozitivni dopady ndkupu tzv. lokalnich potravin,
atojak na zivotni prostfedi (zejména skrze sniZeni poctu ujetych tzv. ,potravinovych
kilometra“ v dopravé, které jsou tfeba k pfevozu potravinového zbozi pii jeho masové

distribuci a nikoli lokalnim péstovani a nabidce zakaznikim), tak zaroven na kulturu

51 SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in Prague: a
new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 179.

52 ZAGATA, Lukas. ‘We Want Farmers® Markets!” Case Study of Emerging Civic Food Networks in the
Czech Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, 19 (3), s. 359.
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spotteby.’ Da se tedy fici, ze farmatské trhy (jakoZto jedna z forem maloobchodniho
prodeje potravinaiského zbozi tzv. tvafi v tvaf) mohou mit pozitivni dopad jak
na udrzitelné zdravi populace, tak také na napravu, v souCasnosti stile jesté

pretrvavajiciho, konzumniho zptisobu Zivota spole¢nosti.

Jak ve své stati uvadéji Renting, Mardsen a Banks, budoucnost potravinovych fetézct
tkvi v jejich schopnost dodavat nikoli velkou spoustu tychz produkti (coz je
charakteristicka vlastnost soucasného supermarketového prodeje), ale naopak uméni zacilit
na specialni potteby a naroky jednotlivych skupin zakaznikl a tyto pozadavky uspokojit —
a to za uziti principll tzv. socializace a specializace potravinarskych produkta (tedy jejich
»Sitt na miru“ konkrétnimu spotiebiteli a zdrovenn moznost osobniho kontaktu s jejich
producentem). >* Tyto marketingové pozadavky mohou mnohem lépe spliiovat iniciativy

typu farmatskych trhii nez velka prodejni sidla.

Lokalni prodejci jsou tak moznou zarukou kvality produkovanych vyrobku, jelikoz
nemaji moznost ,,schovavat se“ za jméno velké firmy a fady zaméstnancii, kteti vytvaieji
urCité naraznikové pasmo mezi spotiebiteli a vyrobci. Mensi vyroba tak zaroven znamena
mensi vycerpavani lokalnich zdroji a mtize tak vést k 1épe udrzitelInému hospodareni jak
z hlediska zemédélského, tak potazmo i ekonomického (ndkupy spotiebitelli zptsobuji,
ze tito producenti obdrzi spravedlivou odménu za poskytované sluzby a nedochazi tak
k situacim, kdy si vlastnici nadnarodnich korporaci mezi sebou déli vétSinu zisku dané

spolecnosti).

Model podobného fungovéni (tzv. produktivistického zemédélského modelu), které
se stavi do opozice tradicné pojimané produkci a marketingového systému pramysloveé
vyspélych zemi, je v soucasnosti siln€ rozvinut napiiklad v zemich jako je Holandsko,
Velké Britanie ¢i Némecko — v této souvislosti je pak nutné poznamenat, ze stejné jsou

svou pozornosti 1 praxi zaméfeny na snahu o udrzitelnost zivotniho prostfedi a vhodné

53 SPILKOVA, Jana, Lenka, FENDRYCHOVA a SYROVATKOVA, Marie. Farmers’ markets in Prague: a
new challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values, 2013, 30, s. 180.

3% Volng dle: RENTING, Henk, Terry. K. MARDSEN & BANKS, Jo. Understanding alternative food
networks: exploring the role of short food supply chains in rural development. Environment and Planning ,

2003, 35,s.396 —398.
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Zivotni podminky pro chovna zvifata. > Jak se zd4, snaha o decentralizaci prodeje
potravinovych produkti a zamétfeni na lokdlni produkci i prodej, jdou ruku v ruce se
snahami o udrzitelnost hospodaistvi v dané zemi. Ze zkuSenosti naSich evropskych
sousedu by pak mohla své ndméty pro restrukturalizaci potravinovych fetézct Cerpat také

Ceska republika.

55 RENTING, Henk, Terry. K. MARDSEN & BANKS, Jo. Understanding alternative food networks:
exploring the role of short food supply chains in rural development. Environment and Planning , 2003, 35, s.
406.
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4 Vlastni prace
4.1 Identifikace dotazovanych

Obrazek 1 — Vékova struktura dotazovanych

Veékova struktura dotazanych

20,00% 20,00%

m18-30
131-40
m41-50

H51-60

20,00% 20,00%

61 a vice

20,00%

Zdroj: vlastni zpracovani

Do rozhovoru byli vybrani lidé riznych v€kovych kategorii tak, aby vznikl maly

vzorek dotazovanych napfic celym vékovym spektrem.

Obrazek 2 - Prijmové kategorie dotazovanych

Prijmova kategorie (Cistého za mésic v Kc)

10,00%
20,00%

10,00%
mdo 15000
115 -20 000
m21-30000
20,00% W 31 - 40 000
vice jak 40 000

40,00%

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro posouzeni ndkupni schopnosti se dotazovani zatadili do n¢kolika ptijmovych
kategorii. Do 15 tisic korun ¢istého pfijmu mésicné maji dichodci, nejcastéjsi kategorii
piijmu byla do 20 tisic korun mésicné. Jeden z dotazovanych mél do 40 tisic korun Cistého

piijmu a dal$i obdrzi nad 40 tisic korun Cistého piijmu.

Obrizek 3 - Rozdéleni dotazovanych

Rozdéleni dotazovanych

B MuZi
50,00% 50,00%

Zeny

Zdroj: vlastni zpracovani

Dotazovani byli do vyzkumu vybrani tak, aby vyzkum byl relevantni — rovnocenné

byly vybrany zeny a muzi napiic¢ v€kovymi kategoriemi.

4.2 Otazka ¢. 1 - Co jsou to lokalni potraviny?

Dotazovani vnimaji lokalni potraviny jako ,,potraviny, které se vypéstuji na nasem
tizemi* (respondent 1), , potraviny pochdzejici z Ceské republiky (respondent 5),
,,potraviny vyrobené nebo vyprodukované v té dané lokalité “ (respondent 2) nebo jako ,, #y
potraviny, které se vypéstovali v mém kraji, okoli, zemi* (respondent 3).

Spottebitelé nakupuji lokani potraviny, protoze je u téchto potravin ,, dodrzena
voblasti jejich puvodu® (respondent 10) nebo, protoze ,je to prirozené, Iépe

zpracovavame to, co vyrostlo v nasem okoli “ (respondent 2).
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Podle spotiebiteld nakupem lokalnich potravin navic podporujeme zaméstnanost,
obdélavani plady, chov zvifat a ekonomiku své zemé nebo daného mikroregionu.
Respondenti zminili i to, Ze jsou lokalni potraviny Setrn€jsi k zivotnimu prosttedi.

Hlavnimi diivody, pro¢ dotazovani potraviny na farmarskych trzich nakupuji, jsou
kvalitni, Cerstvé a lokdlni potraviny. Spotiebitelé jsou radi, ze farmaiské trhy vznikly,
protoze si zvykli nakupovat na trzich Cerstvé ovoce a zeleninu. Podle respondentil
farmaiské trhy pfispivaji svym fungovanim v Ceské republice k vétsimu zajmu o lokélni
potraviny. Podle respondentli by si vSichni spotiebitelé meli uvédomit, ze farmarské trhy
jsou podporou lokdlniho zemédélstvi a pro¢ nakupovat nekvalitni nebo dovozové zbozi,
kdyz cesti zemédélei dokdzi vypéstovat chutnou zeleninu na nasem uzemi. Pokud bude
poptavka, bude i nabidka.

O kvalitu potravin se zajimaji dotazovani po sérii ¢lanki o potravinach v médiich.
Nékteti také zminili neddvné srovnani totoznych vyrobki, které se vyrabéji pro némecky

a ¢esky trh a jejich rozdily. Jedna z respondentek uvedla:

,.Jen se podivejte na etikety v Némecku a na to samé zbozi tady v Cesku a najdete pomérné
velke rozdily. Staci se podivat tieba na cokolady, jogurty. Pro¢ se sem vozi nekvalitni

potraviny, to opravdu nechapu. Jsme snad popelnice Evropy? (respondent 7)

Dotazovani také uvedli, ze si vice v§imaji, zda zbozi, které kupuji, je Ceského
ptvodu, piipadné, zda obsahuje znacku Klasa (i kdyz ta, bohuzel, neni pro kvalitu potravin

vzdy smérodatnd) a dalSich znacek, které urcuji kvalitni ¢eské potraviny.

4.3 Otazka ¢. 2 - Pozice biopotravin na farmarskych trzich

Dotazovani o pojmech jako biopotraviny nebo ekologické zemédélstvi védéli a také
znali, jak se biopotraviny znaci a p&stuji. Podle respondentti se v ekologickém zeméd¢€lstvi
., nepouzivaji zbytecné chemikalie* (respondent 4) a ,, hnojiva s vedlejsimi ucinky, jak pro
lidi, tak pro prirodu* (respondent 3). Podle nazoru dotazovanych bohuzel ekologickému
zemed€lstvi mnoho lidi nevéii a hodné lidé si podle respondentl mysli, Ze ekologické
zemédélstvi je jen o dotacich. Jeden z respondentii se dokonce domniva, Ze ,.ekologicti
zemédelci hnoji oproti ostatnim v noci, kdy to neni videt” (respondent 9). Dva

z respondenti se domnivaji, Ze se nyni od propagace biopotravin a farmaiskych trhl
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upousti a nastupuje novd modni vlna, jako jsou superpotraviny, raw strava, apod. Déle je
podle respondentii mylné se domnivat, ze farmaiské trhy nabizeji jen biopotraviny. Tyto
trhy byly pivodné zamysSleny a mély by také fungovat jako podpora mensSich mistnich
zemé&délct.

Biopotraviny dotazovani kupuji, nékteti ¢astéji, jini museli ndkup zredukovat kvuli
niz§im finan¢nim piijmim. Biopotraviny maji podle respondentil ,,pFirozenou barvu a chut
jidla“ (respondent 2) a , nezatezuji organismus chemickymi latkami a konzervanty “
(respondent 1).

Znacka BIO ale neni pro dotazované tim hlavnim kritériem. Podle respondentt
staci upfednostiiovat kvalitni a lokalni potraviny.

Nevyhodou biopotravin je podle respondent to, ze jsou ,,docela dost zbytecné
drahé“ (respondent 1) a ,, prosté hodnée predrazené” (respondent 8). Podle jednoho
z respondentl ,,ndm oznaceni BIO miize ulehcit vybér potravin, pokud nam jde o jejich

puvod, ale ne tolik o finance* (respondent 3).

4.4 Otazka ¢. 3 - Farmarské trhy a jiné alternativni potravinové retézce

Respondenti uvedli, Ze pod potravinovymi fetézci si dokazi piedstavit prodejny
zdravé vyzivy, prodejny biopotravin, farmarské trhy, popt. specifické prodejny potravin
(Fairtrade prodejny, vegetarianské jidelny, raw bary). Do tohoto vyctu patfi
1 tzv. bedynkovy systém.

Zkratku AFN respondenti téméf viibec neznali, ale pfesto o ni jeden respondent
slysel, ale setkal se s timto terminem v zahrani¢i a domnival se, ze v Ceské republice se
tento pojem vubec nevyskytuje. OvSem bedynky a bedynkovy systém respondenti znali, tii
z nich jsou dokonce jeho ucastniky, jedna dotazovana Zena uvedla, Ze je Clenkou jiZ Sest
let.

Po vysvétleni, co alternativni potravni fetézce jsou a jaky je jejich pravy vyznam,
dotazovani uvedli, ze téchto forem nékdy vyuzivaji nebo uz o nich slyseli, ale nikdy si je
nedokazali s timto obratem spojit.

Respondenti si také vimli dalsich potravinovych fetézct jako je Ceska farma nebo

Sklizeno, které maji kamenné prodejny a podporuji jak biopéstitele a chovatele, tak i malé
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soukromé zemédé¢lce ¢i vyrobce. Do téchto prodejen chodi dotazovani nakupovat
pfedevsim mlécné vyrobky, bylinky nebo chleba, a to hlavné v zimnim obdobi.

Dals§im tématem pro dotazované byly farmatské trhy. Pfinos farmaiskych trhi vidi
dotazovani v tom, Ze ,je zde k dostani Cerstva zelenina a bylinky, hlavné sezonni vyrobky
a od Ceskych pestitelu” (respondent 8) nebo, Ze mohou nakoupit Cerstvou zeleninu
za slusnou cenu a podpofi tak Ceské zemédélce. Dotazovani také uvedli, Ze je pro né velmi
pozitivnim faktem, ze proddvajicimi jsou obCas sami zemédé€lci. Dulezitd je pro
dotazované také duvéera, kterou prostiednictvim farmarskych trhti muze spotiebitel k
prodejci ziskat. Podle respondentt jsou prodejci na farmarskych trzich mnohem vstiicnéjsi

nez prodavaci ve velkych obchodnich fetézcich, coz doklada nasledujici vypoveéd’:

., Prodejci jsou vidy komunikativni a ochotni, ne jako v Tescu. Pokud néco nemaji —
treba zeleninu — tak hned Feknou, kdy bude k dispozici. Casto pridavaji i informace

ohledné vyuziti v kuchyni a se v§im poradi. * (respondent 7)

Dotézani si vSimli, ze i supermarkety zaCaly nabizet ¢eskou farmaiskou zeleninu,
podle spottebitelt je to pro to, aby vyhoveli sou¢asnym trendiim.

Respondenti navstévuji farmarské trhy uz nékolik let, pouze jeden z respondentt
byl na farmatskych trzich poprvé. Dva z nich pfedtim navstévovali velmi popularni
HoleSovickou trznici.

Respondenty poprvé na farmaiské trhy prilakala zvédavost, touha po kvalitnich
cerstvych potravinach nebo si na trhy udélali prochazku, coz byla nejcastéjsi odpovéd’
pravé starSich lidi. Zajimalo je, co farmati nabizeji, a byli vétSinou nadSeni. Prvni dojmy
byly velice ptijemné, piekvapila pestra nabidka, Cerstvé a kvalitni zbozi. Prodejci tam byli
velmi pfijemni a ochotni, sd¢€lili, odkud prodavané zbozi pochazi, nékteii ptidali i zajimavy
recept na upravu potravin. Respondenti uvitali na trzich i moZnost odpocinout si
na lavicce, popiipadé si koupit néco k jidlu nebo k piti.

Farmarské trhy navstévuji dotazovani pomérné cCasto, ncktefi 1 dvakrat tydné.
Fungovani farmafskych trzi§t' na tizemi Ceské republiky respondenti velmi schvalovali.

Respondenti doufaji v jejich pofadani i do budoucnosti.
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Farmaiské trhy by dle ndzoru dotazovanych mohly do budoucna pfispét zejména
k podpote Ceského zemédélstvi a to by mélo byt jejich hlavnim poslanim. Fungovani
farméatskych trhli je dilezité nejen pro ¢eské zeméd¢lstvi, ale predevsim pro spotiebitele.

Respondenti také uvedli, ze farmaiské trhy nenavstévuji pouze z diavodu kvalitnich
a mistnich potravin, ale také kvuli celkové atmosféfe na farmaiskych trzich. Radi se zde
schézeji s ptateli, rodinou nebo s podobné smyslejicimi lidmi. Tyto trhy vnimaji jako

navrat k tradici.

»Na farmarskych trzich je takova specificka atmosféra, je to ndvrat k stredovékeé

tradici. Rad nakupuji pod Sirym nebem na cerstvém vzduchu. *“ (respondent 6)

Z divodu navstévnosti trzist mladymi lidmi, rodinami s détmi, ale také seniory se

odpovidajici domnivaji, Ze trend farmatskych trhi bude nadéle pokracovat.
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5 Vysledky a diskuse

Podle Spilkové a Perlina®

se nakupuje na farmaiskych trzich vétSinou ovoce
a zelenina. Téméf 42 % respondentl si péstuje ovoce a zeleninu na svych zahradkéch pro
vlastni spotfebu. Dale na trhy chodi 43,6 % lidi s vyS$Simi pfijmy a 35 % lidi s niz$imi
piijmy.

Tento fakt odrazi i prizkum, ktery autorka udélala mezi vybranymi respondenty.
Lid¢é, kteti maji vysSi pfijmy, si tak radi dopteji kvalitngjsi a n¢kdy i drazsi potraviny,
zatimco lidé s menSimi pfijmy nakupuji pfevazné v supermarketech a hledi spiSe na
kvantitu.

Dotazovani respondenti také uvedli, ze ti, ktefi maji chaty nebo chalupy
s pozemkem, stale jesté na svych zahradkéach péstuji ovoce a zeleninu jako tomu bylo jesté
v osmdesatych letech minulého stoleti. Respondenti totiz uvadéli, ze tim, ze si péstuji
vlastni ovoce nebo zeleninu, vi, jak ji hnoji, oSetiuje a skladuji. U nékterych farmait toto
nelze kontrolovat, spoléhaji respondenti na kontroly provadéné samotnymi potadateli
farmatskych trht.

Spilkova a Perlin®’ ve svém ¢lanku zaroven uvadéji, ze zpocatku na nékterych
trzich existoval neSvar, kdy farmari uvadéli, ze zbozi vypéstovali sami, ale nakonec se
zjistilo, ze bylo nakoupeno ve velkoobchodech. Tyto ptfipady byly velmi diskutovany
v médiich a i pfes néktera vladni nafizeni a Castéjsi kontroly na trzich, nejistota u mnoha
konzumentt pietrvala. Toto potvrdili i dotazovani respondenti, kteti uvadéli, ze ne vSichni
veii v biopotraviny. I kdyz se farmaii velmi snazi, stdle mnoho lidi jim nevéii. Dokladaji to
1 kontroly v Casto navstévované HoleSovické trznici, kde se v zim¢ prodavalo exotické
zbozi, které o¢ividné nepochézelo z &eské produkce. Casto zmifované tvrzeni, Ze farmaii
a biopéstitel¢ hnoji zasadn€ v noci, se nékdy ukazalo jako pravdivé, kdyz kontrolofi
prohlizeli proddvané zbozi na trzist’i. S nékterymi nepoctivci se tak potradatelé rozloucili a
kazdy, kdo chce prodavat své zbozi na trhu, musi mit stanek oznaceny jménem, adresou a
popi. vyrobcem. Stat a poradatelé tak chtéji zabranit dalsim nezadoucim podvodim, které

jméno farmatskych trhii poSpinuyji.

56 Spilkova, J., Perlin, R. Farmers’ markets in Czechia: Risks and possibilities. Journal of Rural Studies 32
(2013) 220229
37 Tamtéz
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Nejvétsi rozmach farmaiskych trhii zaznamenalo Cesko v letech 2009 az 2011, jak
uvadi i Spilkové s Perlinem.’® Nejhor$im obdobim pro kondni farmaiskych trhii je zima
a brzké jaro, kdy nemaji svému zakaznikovi co nabidnout, nebot’ loniskd troda se jiz
vyprodala a letoSni jest¢ nestacila vyriist. Na nékterych trzich to fesi tim, Ze v obdobi
od prosince do konce biezna farmatské trhy viibec neprovozuji (jako napt. prazské trhy
na namésti Jifiho z Podébrad nebo Kubanské namésti). Také ncktefi péstitelé omezuji
tzv. bedynky, jak potvrdila jedna respondentka. Ne&kterym respondentim vadilo,
coz ukazal i ¢lanek Spilkové s Perlinem,” Ze n&ktefi farmaii si své zbozi prodavaji na trhu
sami, ale ostatni si najimaji brigadniky. Farmafi sami necht&ji byt v pozici vyrobce —
prodejce zbozi. Spilkovéa s Perlinem se dale domnivaji, ze nedostatek malych péstiteli
rozvoj farmarskych trhli zbrzdi nebo velmi omezi. TotéZ si mysli i dotazovani, ktefi ale
presto véri, ze pokud bude nabidka (farmaiské trhy), bude také poptavka (ze strany
kupujicich). Odpovidajici si také mysli, ze farmaiské trhy zcela nezaniknou, ale omezi
prodej. Ty uplné nejmensi nebo nerentabilni skon¢i a zlistanou jen velké a osvédcené trhy.

Poradatelé¢ nékterych farmaiskych trhit chybuji ve vybéru lokality a vybranych
prodejcii. U mist konéni trhli leckdy chybi zdzemi v podob¢ toalet a dale parkovisté pro
navstévniky i prodavajici. Problémy vidi autofi ¢lanku v neochot€ potfadateld, ale i farmaria
do trhGi investovat. Vybér lokality také negativné hodnotila cast respondentil, ktefi
zminovali napiiklad misto pfed obchodnim centrem Chodov, kde se na pomérmn¢ malém
prostranstvi konaly farmairské trhy. Trzist¢ byla malo navstévovana, jak farmari, tak 1
zékazniky. Odpovidajici srovnavali farméaiské trhy na Chodové a pfed OC Pankrac. Na
Pankraci také moc mista, dle respondentii neni, ovSem potadatelé¢ dokdzali uspotradat
prehledné a hojné navstévované trhy, a také oslovit ty spravné farmare, vyrobce, prodejce.
Z tohoto srovnani (OC Chodov a OC Pankrac) vyplyva, Ze nejen atraktivita mista, ale 1
vybér prodavajicich ma velky vliv na navstévnost farmatskych trhi.

Otazkou tedy je, jakym smérem se budou trhy vyvijet do budoucna. Neé&kteti
respondenti si mysli, Ze farmarské trhy zlstanou zachovany, ovSem ne v tak masovém
méfitku, jako tomu bylo na pocatku. Jak uz vyplynulo z diskuze 1 z ¢lanku Spilkové

a Perlina, Cesky trh je pomérn¢ maly a narGst malych péstitelii v zddném ptipadé nehrozi,

58 Spilkova, J., Perlin, R. Farmers’ markets in Czechia: Risks and possibilities. Journal of Rural Studies 32
(2013) 220229
3 Tamtéz
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spiSe jejich pocet bude stagnovat nebo i klesat. Jak ukéazaly nckteré vyzkumy, nejvice
farmatskych trhi bylo vroce 2011, poté jejich pocet zacal klesat. Néktefi respondenti
simysli, ze by trhy mél regulovat stat, potazmo Ministerstvo zeméd¢€lstvi, popiipadé
legislativa, kterd by zamezila podvodiim s potravinami. Nékterym odpovidajicim také
vadilo, Ze se na trzich prodava i jiné, nepotravinaiské zbozi nebo zbozi viditelné z dovozu
(ryby, ubrusy, vyrobky z olivového oleje). Farmarskym trhiim by také vice prospéla lepsi
informovanost spottebitelil, protoze se stale nékteti domnivaji, ze farmatské trhy = prode;j
biopotravin. To neni ale zcela moZné, protoze tolik biopéstitelts v Ceské republice ani nent,
aby mohli pokryt poptavku po Cerstvém ovoci nebo zelenin€. Prvotnim cilem a myslenkou
zakladatelky farmarskych trhli, pani Michopulu, bylo oslovit malé péstitele a zemédélce,
ktefi by svoje nadbytecné vypéstky prodavali na trhu, jak tomu bylo kdysi v minulych
letech. Sama existence trhli tu existuje uz stovky let, pfipomenout 1ze prazsky Uhelny trh,
Ovocny trh, Konsky trh nebo velmi populdrni trhy na Tylové namésti, které se konaly
v Praze pted rokem 1989.

Dotazovani ve svych odpovédich také uvedli, bez ohledu na vek, vzdélani nebo
piijmovou kategorii, ze ekologické zeméd¢€lstvi znaji a nékteti se o néj 1 zajimaji. VSichni
veédéli, jaky symbol ekologické potraviny maji. Nelze ale opomenout fakt, Ze nckteti
respondenti méli o biopotravindch zkreslené informace, kdy tvrdili, ze jsou to zdravé
potraviny, coz si mysli vice spotfebitelii. Je vSak nutné podotknout, Ze konvencni veptové
je stejné tuéné a vysoce kalorické jako to bioveptové, s tim rozdilem, ze ekologi¢ti vepfi
maji lepsi podminky k Zivotu a nékteti se mohou i prohanét po lukach (jak dokazuje chov
prestickych vepii v Sasové na Morave). Presto u nékterych oslovenych budi biopotraviny
stale velkou neduvéru, predevsim k jejich vyssi cené a nékterym ¢lankiim v médiich, které
upozornovaly na vyskyt skodlivych latek nebo tolikrat v médiich zminované pouzivani
Skodlivého ztuzeného palmového tuku nebo palmovojadrového.

Rozhovory potvrdily velky zdjem spotiebitelti o kvalitu nakupovanych vyrobki.
Nékteti zacali vice studovat etikety, hlavné po nékterych skanddlech s potravinami
(pouzivani technické soli, nalez jedu na krysy v potravinach, Sizeni vyrobkt, apod.). Také
spottebitel s nizSimi piijmy pozaduje kvalitni potraviny. Dokladaji to také ¢lanky nebo
vyzkumy dovazenych potravin, kdy nékteii tvrdi, ze Cesko se stava odpadem Evropy a Ze
zbozi napiiklad v Némecku je kvalitn&jsi, neZ totozné prodavané v Cesku. Dotazovani se

tak shodli vtom, pravé farmaiské trhy nabizeji alternativu nakupu potravin, v podobé
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cerstvého ovoce, zeleniny, ale i mléénych a masnych vyrobki. Praveé rozmach farmaiskych
trhii ptispél ke znovuobjeveni a prodeji eského Cesneku, ktery diky levnému dovozovému
z Ciny v devadesatych letech minulého stoleti zmizel z pultd prodejen. Uréitym kladem je,
ze spotiebitele neodradily ani zpravy o prekupnicich na trzich, jelikoz je to podle jejich
nazoru bohuzel v nasich kotlinach jev pfili§ Casty a nepoctivcei se najdou vSude.

Z rozhovort také vyplynulo, Ze spotiebitelé zacinaji hledat kompromis mezi cenou
a kvalitou a jsou ochotni si za lepsi kvalitu 1 pfiplatit.

Prodej formou alternativnich potravnich fetézcli, i kdyz tento néazev vétSina
dotazovanych vlibec neznala, ma u spotiebitelti Sanci. Stale existuji spotiebitelé, ktefi si
radi nakoupi kvalitni a dobré potraviny Ceského pivodu, obzvlast kdyz védi, ze tak
podporuji Ceského zemédélce. Kazdy spotiebitel si velmi rad nakoupi Ceskou zeleninu a
ovoce, které vyrostlo na poli zde v Ceské republice misto dovaZenych potravin.

Spotiebitelé se také vice zajimaji o plivod potravin a na trhu ocenili pravé to, Ze si
muzou zeleninu pofadné prohlédnout, ocichat, zeptat se prodejce na pivod a péstovani
a prodejce jim rad poradi. Na trhy se také vraci opomenutd zelenina, jako je napiiklad
fedkev, ¢erny kofen, vodnice, tufin nebo medvédi Cesnek. Farmaiské trhy také ptispély
k opétovné spotiebé Cervené fepy, kterou mnozi znali jen jako zavatfenou. Stale je pro télo
ptirozenéjsi konzumace sezdnni zeleniny a ovoce, kterd vyrostla ve zdejSich podminkach.
Spottebitelé na trhu mohou od prodejce ziskat i zajimavé tipy na servirovani potravin.

Motivem k ndkupu na farméatskych trzich vede i navrat k tradi¢ni produkci
potravin. Dotazovani si pochvalovali vybornou chut' domadcich vajec, cerstvého mléka
nebo kvalitnich uzenin. Také nemytd, a proto nevabné vypadajici zelenina vydrzela déle
cerstva, nez ta kupovana ve velkych obchodech.

Co se tyka veékové skupiny, farmaiské trhy nejvice navstévuji mladé matky s détmi,
lidé stfedni generace, ale 1 starsi, ktefi si chodi kupovat na farmarské trhy bylinky nebo
sazenice. Trhy tedy ziskadvaji punc atraktivnosti pro kazdého.

Domnénku o tom, Ze by se farmarské trhy mohly stat pouhym trendem moderni
doby, spottebitelé nepotvrdili. Zaroven ale poukazali na neSvary nékterych trzist', kdy se
pronajimatel neshodne s prodavajicim a ten pak trhy opusti. Toto se stalo napt. podle
nékterych respondentii, na Kubanském namésti, kdy se prodavajici Kozlovych uzenin
nepohodl s pronajimatele trhu a na trzich jiz neprodava, coz je podle respondentti §koda,

protoze jeho uzeniny byly kvalitni, cenové dostupné a stale tam stala fronta zakaznik.
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Respondenti chodi na trhy na zakladé¢ doporuceni svych znamych nebo kamaradd,
popi. na zaklad¢ ¢lanku nebo upozornéni v mistnich novinach. O tom, ze jsou farmarské
trhy piijemné a plné kvalitnich potravin, se spotiebitelé hned na prvni dojem viditelné
presvedcili, a proto trhy pravidelné navstévuji a doufaji v jejich fungovani i do pfistich let.

Z vyzkumu formou rozhovorl také vyplynulo, Ze spotiebitel¢é nakupem
prostiednictvim farmatskych trhii, jakozto jedné z forem alternativnich potravnich fetézci
podporuji Ceské zemédélstvi. Nikdo z dotazovanych nemél zdjem nakupovat potraviny

v kvantité, ale v kvalité. A nejen na farmaiskych trzich, ale ve vSech obchodnich fetézcich.
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6 Zavér
Na zacatku této prace jsem si polozila otdzku: V ¢em spotiebitelé spatiuji kvalitu
prodavanych potravin a jak ji definuji?

Teoretickd Cast napomohla k pochopeni SirSich souvislosti k potifebé vzniku
alternativnich potravinovych fetézcl. Alternativni potravinové fetézce (AFNs) jsou obecné
definovany jako velmi tizkd spoluprace mezi zemédé€lci a spotiebiteli, které umoznily
vzniknout farmafskym trhim a komunitou podporovanému zemédélstvi. K rozvoji
alternativnich potravinovych fetézcli pomohly vzniknout také postupujici urbanizace
arozvoj venkova. V Ceské republice se tyto fetdzce pozvolna rozvijeji a jejich trend v
budoucnosti bude stoupat. Jejich trend souvisi s ndkupem spotiebitelti, ktefi stale vice
preferuji mistni potraviny, Cerstvé, nékdy i kvalitnéjsi, a hlavné lokalni.

S prvni formou alternativni produkce potravin, se kterou se spotiebitelé setkali, jsou
tzv. bedynky, neboli bedynkovy systém, ktery nabizi sezonni ovoce a zeleninu nebo maso
a mléko, bylinky ¢i dal$i potraviny od vybraného mistniho farmare ¢i skupiny farmait. V
souCasné dob¢ existuje né€kolik bedynkovych druzstev, kterd maji své stalé zdkazniky a
zajistény odbyt svych vyrobki.

Dalsim, velmi popularnim zpGsobem prodeji, je “prodej ze dvora”, kdy
si spotiebitel najde na piislusné mapé (napt. na portale spolecnosti PRO-BIO) svého
farmare a po domluvé si dojede pro objednané zbozi. Komunitou podporovana zeméd¢lstvi
nejsou prili§ zndma, presto si své zakazniky jiz nasla, a to op¢t pfes organizaci PRO-BIO
ligy, kterd organizuje tuto komunitu v Toulcové dvotfe v Praze - Hostivafi. Takto liga
podporuje napt. farmaie Karla Tacheciho nebo Biofarmu Sasov u Jihlavy, ktera pravé
pomoci komunitou podporovaného zemédé€lstvi vybudovala vlastni vyrobu masnych
vyrobkd.

Pro tuto bakalafskou praci jsou nejpodstatnéjSi alternativni produkci potravin
farmatské trhy. Prvni farmarské trhy, které vznikly pfed vice nez 6 lety, mély dostat
soukromé malé péstitele ke spotiebitellim, nabidnout jim tak svoje vyrobky s ,,prikazem
puvodu®. Spotiebitel ma tak moznost nakoupit potraviny, o kterych vi, kde byly
vypéstovany, kdo je vypéstoval a farmafe na farmarskych trzich 1 osobné poznat.
Nedostane tak pouze strohou informaci, jako v obchodnich fetézcich (dovezeno z Ciny).

V sou¢asné dobé lze farmaiské trhy najit ve vétSich méstech po celé Ceské

republice. Prazské trhy napt. maji svoje webové stranky, www.farmarsketrziste.cz, kde

46



mohou spotiebitelé najit veSkeré informace o provozu trhil, ktery trh je otevieny, pracovni
dobu, ale i nabidky nebo rizné akce. Na tomto webu jsou umistény i zajimavé ¢lanky, jako
piiklad lze jmenovat, Ze trzby za prodej potravin a zemédélskych surovin se na AFT
zvySuji, nebo Ze zavedeni elektronické evidence omezi nabidku tradi¢nich ceskych
potravin na farmarskych trzich. Jak to vSe dopadne, ukadze cas, ovSem potéSujici je,
ze trzby na farmaiskych trzich se zvySuji, coz znaci jejich velkou popularitu.

Motivl k alternativni spotiebé potravin bylo v ramci kvalitativniho vyzkumu
nalezeno nékolik. Prvnim motivem podle dotazanych byl navrat tradi¢ni produkce a
distribuce potravin, kterd fungovala jesté pred rokem 1989. Spottebitelé ocenili domaci
vyrobu, navrat ke klasickému zpracovani nebo jiz zapomenuté druhy ovoce a zeleniny.
Dalsi ditvodem, a to hlavnim, byly pro vétSinu dotazovanych potravinové skandaly, které
se probiraly v médiich, at’ uz byly pravdivé ¢i smyslené. Spotiebitelé tak zacali vice
nakupovat lokélni potraviny, protoze téch se skandaly netykaly, a neodradili je ani vySsi
ceny. VétSina zdkaznikid totiz vefi, ze pravé farmarské trhy nabizeji kvalitni a Cerstvé
potraviny. Velkou motivaci pro tyto spotiebitele je také podpora domaci a lokalni
produkce a ceského zemédélstvi. Mimo motivy tykajici se pifimo potravin, je pro
navstévniky farmatskych trha dilezitd i1 pfijemnd atmosféra na trzich, farmarské trhy vidi
spotiebitelé jako urcitou formu spolecenského setkdni.

Motivy spotiebitell k alternativni produkci a spotfebé potravin tak ukazaly,
ze v budoucnu bude kladen velky diraz na kvalitu a lokalnost potravin, navzdory stale se
zvySujicim cenam. Mnoho spotiebiteli totiz vice motivuje kvalita nez kvantita.
Spotiebitelé se budou vice zajimat o pivod a slozeni produktii, a tim se tak domaci
produkce dostane vice na farmatské trhy, ale i do velkych supermarketii. Vyznamnou
ulohu by m¢l v tomto zaujmout i stat, protoze jeho zdjmem a prioritou by méla mimo jiné
byt podpora ¢eského zemédélstvi a zvySeni informovanosti ¢eskych spotiebitelt.

Pro to, aby farmaiské trhy fungovaly i do budoucna, je velmi dulezita volba
vhodnych a davéryhodnych prodejcii, prodej skutecné lokalnich produktii a vhodné misto

ke konani trhu.
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8 Prilohy

8.1 Priloha 1 - Seznam respondentii

Tabulka 1 - Identifikace respondentii

Pohlavi Vek Povolani Ptijmova
kategorie
Respondent 1 muz 28 let Marketing 31-40000
Manager
Respondent 2 Zena 44 let administrativa 15 —20 000
Respondent 3 zena 24 let recepcni 15—-20 000
Respondent 4 zena 73 let diichodce 15 000
Respondent 5 muz 77 let dachodce 15 000
Respondent 6 muz 42 let finan¢ni poradce 21 -30 000
Respondent 7 zena 53 let ucetni 40 a vice
Respondent 8 muz 56 let vedouci skladu 15—-20000
Respondent 9 zena 34 let Office Manager 15—-20 000
Respondent 10 muz 35 let OSVC 21 —-30000
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