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Analyza spotireby a spotrebitelského chovani

Abstrakt

Diplomova prace se zaobird analyzou spotfeby a spotiebitelského chovani
domacnosti v Ceské republice, konkrétn& v letech 2005-2019. Diplomova prace obsahuje
teoretickd vychodiska a vlastni praci. Teoreticka vychodiska vychazi z prostudované
odborné literatury a charakterizuji spotiebni funkci a sektor domacnosti, ktery zahrnuje
spotfebu, pifijmy a vydaje domacnosti. Prace dale obsahuje i1 charakteristiku spottebitele
a spottebitelského chovani, kde je zahrnuta segmentace trhu, faktory ovliviiujici chovani
spotiebitele a ochrana spotfebitele. Vlastni ¢ast prace se pomoci Casovych fad zabyva
analyzou spotfeby domacnosti ve sledovaném obdobi a identifikaci faktort ovliviyjicich
vysi i vyvoj spotieby. Analyza se soustied’uje i na jednotlivé kategorie vydaju, které jsou
vyhodnoceny na zakladné indexni analyzy. Soucasti vlastni prace je dotaznikové Setfeni,
které bylo zameéteno na to, jak domacnosti vnimaji svoji spotfebu, ekonomickou situaci a na

zménu spotiebitelského chovani.

Klicova slova: spotieba, produkt, spottebitelské chovani, domacnost, statistika rodinnych

uctd, dotaznikové Setfeni, piijmy, vydaje



Analysis of Consumption and Consumers Behaviour

Abstract

Our thesis deals with a consumption analysis and consumer behavior of households
in the Czech Republic, particularly between the years 2005 and 2019. The thesis includes
theoretical concepts and the work itself. The theoretical concepts are based on secondary
sources characterizing the consumption function, household sector including its
consumption, household income and expenditures. Further on, the work includes
characteristics of a consumer and consumer behaviour, where we include market
segmentation, factors influencing consumer behaviour and consumer protection policy. The
work provides an analysis of household consumption during the followed time period
through time series and identifies factors influencing the level and development of
consumption. The analysis focuses on the individual expenditure categories, which are
evaluated based on the index analysis. The work includes a questionnaire survey, which
focuses on how households perceive their consumption and economic situation as well as

changes in consumer behaviour.

Keywords: consumption, product, consumer behaviour, household, household spendings

statistics, questionnaire, income, expenditures.
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1 Uvod

Spotieba je soucasti kazdodenniho zivota ¢loveka, jelikoz se dnesni svét vyznacuje
velkou spotfebou cehokoli, ale zaroveni Cloveéka také ovliviiuje pii rozhodovani ohledné
nakupu, ale spotiebu zaroven ovliviiuje kazdy ¢loveék svym rozhodnutim. Na spotiebitele
pusobi fada vnéjsich faktort a na kazdy segment spotiebitelll je zaméfena jina marketingova
strategie. Vedle vnéjsich faktora spotiebu ovliviuji lidské potieby a prani. Dnesni spole¢nost
je zaméfena na spotiebu vice, nez kdy predtim a ztohoto divodu byva oznaCovana
za konzumni. Spotiebu je také mozno charakterizovat jako hnaci motor ekonomiky, jelikoz
se spotieba po roce 1989 rozvijela masovym zptasobem.

Postupem casu se z trhu vytraceji malé prodejny a tim se vytraci i uzky kontakt mezi
spotfebitelem a prodejcem. Za pomoci uzkého a kazdodenniho kontaktu mohli prodejci 1épe
uspokojit potieby zakazniki. V dnesni dobé se jiz rozsifily velikosti firem, a zaroven se
rozsitily také trhy a dochazi ke ztrate€ ptimého kontaktu mezi zédkaznikem a prodejcem. Velké
obchodni fetézce zacaly svym ristem vyrazn€ ovliviiovat ceny produktd, snizovanim cen
produktti konkurenttl se malé prodejny nedokazi branit. Marketingové fetézce a nizsi ceny
prilakavaji zakazniky, ktefi jsou pfinuceni k ndkupu, ale ve finale niz§im cenam zékaznik
rad podléha.

Cesky zakaznik je charakteristicky oblibou velkych slev. Radi nakupuji ve velkych
akcich, na které upozoriuji prodejci pomoci letakd, reklamy v médiich nebo socialnich
sitich. S reklamou na socialni siti je spojen velky rozvoj technologii a s tim spojené i online
nakupovani. V poslednich letech prudce vzrostl prodej online, kdy si zakaznik z pohodli
domova muze objednat cokoliv a je mu to doruceno az do domu. Jednoduchost, rychlost
a bezstarostnost laka zakaznika k vétSimu nakupu. K vét§simu nakupu mohou lakat i rizné
cenove akce, které se uskuteciiuji pouze online.

Diplomova prace je zaméfena na spotiebu v obdobi 2005-2019, se zahrnutim
ekonomické krize, ktera byla v roce 2008. Jelikoz spotreba je hlavni slozkou podilejici se na
ekonomickém rastu zemé, 1ze tedy predpokladat, ze ovliviiuje vyvoj ekonomiky, jak v letech

ekonomické krize, tak 1 v letech pted krizi a po krizi.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni spotieby a spotiebitelského chovani
v CR v letech 2005-2019. Zakladnim zamé&rem zhodnoceni je identifikace nejvyznamngjsich
faktort, ovliviiyjicich spotiebu domacnosti a jejich nasledny vliv, na vyvoj a zmény ve
spotiebitelském chovani domécnosti.

Pro naplnéni hlavniho cile jsou stanoveny nasledujici dil¢i cile:

e Vyhodnotit jednotlivé determinanty, které ovliviiuji ekonomicky vyvoj
zahrnujici piijmy a vydaje, za pomoci casovych fad.

e Ovefit platnosti teoretickych vztahti mezi spotfebou a jejimi determinanty
prostiednictvim regresni analyzy dat ziskanych z Ceského statistického uradu.

e Zhodnotit vyvoj spotiebnich vydani zhlediska jejich sméru vyuziti
a rozpoznani rozdilti mezi jednotlivymi kategoriemi spotieby, a to z hlediska
celkovych vydani prostfednictvim indexni analyzy.

e Identifikovat vnimani spotieby jednotlivymi spotfebiteli ve StfredoCeském kraji
pomoci dotaznikového Setfeni.

Na zaklad€ vyvracenych ¢i potvrzenych predpokladi a hypotéz budou vyvozeny
zavéry, které specifikuji dasledky spotiebitelského chovani v Ceské republice. Piedpoklady
budou potvrzeny ¢i vyvraceny na zakladé samotnych odpovédi respondentu a jejich reakci.
Pro diplomovou praci jsou stanoveny tyto predpoklady:

o Jestlize dojde ke zvySeni piijmi domacnosti, domacnosti na to zareaguji
zvySovanim svych vydaju.
e Pokud by doslo ke zdrazeni oblibeného produktu spotiebitele, ten by na

zdrazeni zareagoval tak, ze by si oblibeny produkt kupoval i za vyS$si cenu.

Nasledné budou stanoveny hypotézy, které budou potvrzeny ¢i vyvraceny na zakladé
jednotlivych odpoveédi respondentt a budou ovéfeny prostiednictvim statistického testu. Pro
diplomovou praci jsou stanoveny tyto hypotézy:

e VysS§i zivotni Groven je zavisla na vy$sim vzdélani. Pfedpoklada se, ze vétsi
spokojenost s zivotni urovni budou vykazovat osoby, které maji vyssi dosazené

vzdélani a u nichz se predpoklada vyssi pfijem.
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e Pocet osob domécnosti bude ovliviiovat vysi tvorby uspor. Predpoklada se, ze

vvvvvvvv

s ditétem/détmi nebo ve vicegeneracni domacnosti.

2.2 Metodika

Diplomova prace na tivod obsahuje literarni reSersi zahrnujici vymezeni spotiebitele
a modely teorie spotfebni funkce, dale charakterizuje roli, kterou zastavd domacnost
v ekonomice a popis spotiebitelského chovani z hlediska marketingu a psychologie.

V analytické &asti jsou zpracovana sekundamni data, ziskana z Ceského statistického
ufadu. Pro zhodnoceni dat jsou vyuzity statistické metody, a to analyza Casovych fad,
regresni analyza a indexni analyza. Na zakladé Casovych fad je zhodnocen a vyobrazen vyvoj
hrubych i Cistych pfijmu a spotfebnich vydani domacnosti ve sledovanych letech. Nasledné
na zaklad¢ regresni analyzy je sledovana zavislost mezi piijmy a spotfebnim vydanim. Prace
obsahuje dale jednotlivé kategorie spotiebnich vydani, které jsou hodnoceny na zaklade
indexni analyzy.

Pro kvantitativni vyzkum a sbér primarnich dat je vyuzita metoda dotaznikového
Setfeni. Dotaznikové Setfeni se zamétfuje na subjektivni vnimani domacnosti z hlediska

spotreby.

2.2.1 Statistické metody

Statistika se rozdéluje na popisnou statistiku, teorii pravdépodobnosti a matematickou
statistiku. Do matematické statistiky jsou zahrnuty metody casovych fad, regresni
a korelacni analyzy, indexni analyzy a také testovani statistickych hypotéz (Hindls a spol.,
2018, 5. 5).

Analyticka cast prace se zabyva analyzou casovych fad, ktera je vyuzita pro
zhodnoceni vyvoje hrubych i Cistych piijmu a spotiebnich vydani domacnosti. U zhodnoceni
pfijml a spotfebnich vydani je pouzita regresni a korelacni analyza pro zjiSténi zavislosti
piijma na vydanich. Nasledné pomoci ¢asovych fad jsou zobrazeny i jednotlivé kategorie
spotfebnich vydani. Na jednotlivé kategorie spotfebnich vydani je pouzita indexni analyza
ke zji§téni jejich vyvoje a zmeén ve sledovaném obdobi.

Pro ziskani primarnich dat od spotiebitelt, z hlediska jejich vnimani spotieby, je
vyuzito dotaznikové Setieni. Ziskana data jsou nasledné zobrazena pomoci tabulek a graft

pro lepsi prehlednost jednotlivych odpoveédi. Na zéklad€ ziskanych primarnich dat jsou
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nasledné potvrzeny ¢i vyvraceny stanovené hypotézy, které se tykaji spotrebitelského

chovani.

Casové Fady

Casova fada je posloupnost prostorové a vécné srovnatelnych pozorovani (dat), ktera
jsou usporadana z casového hlediska ve sméru od minulosti do pfitomnosti. Analyzou se
nasledné chape soubor metod slouzicich k popisu téchto fad. Zapis t€chto jevi dava moznost
progndzy vyvoje zkoumanych dat (Hindls, 2007, s. 249).

Modely ¢asovych fad byvaji vhodné pro veliciny, na které ptisobi mnoho faktora, které
nejsou kontrolovatelné, postizitelné a jsou Spatn€ podchytitelné. Pisobenim faktori vznikaji
zmeény v utvareni veli€in v jednotlivych Casovych obdobich a velikost hodnoty se da
interpretovat jako funkce ¢asu (Svatosova, Kaba, 2008, s. 38).

Zakladnim ukolem pfi analyze Casovych fad je ziskani rychlé a orienta¢ni predstavy
o charakteru procesu, ktery fada reprezentuje. Zakladni metodou je vizualni analyza chovani
ukazatele, ktera vyuziva grafii. Pomoci grafického zaznamu Casové fady se da rozpoznat
dlouhodoba tendence v pribéhu fady nebo periodicky se opakujici zmény (Hindls, 2007,
s. 252).

Casové fady se daji klasifikovat podle riiznych hledisek a mezi nejdtlezit&jsi patii
hledisko podle rozhodného Casového obdobi, periodicity ¢asového obdobi a podle druhu
ukazatele. Pokud se Casové tady rozdéluji podle rozhodného Casového obdobi, déli se
nasledné na intervalové a okamzikové Casové fady. U intervalové Casové tady velikost
hodnot zavisi na délce Casového intervalu, zatimco u okamzikovych ¢asovych tad délka
nema vyznam (Soucek, 2012, s. 168). Podle periodicity casového obdobi se rozdéluji casové
fady na dlouhodobé a kratkodobé. Dlouhodobé Casové fady poskytuji jednu hodnotu za
kalendafni obdobi, zatimco kratkodobé poskytuji hodnoty Castéji v prub&hu kalendainiho
obdobi. Podle druhu se ¢asové fady deli na ukazatele, které Ize vyjadfit v absolutnich nebo
v odvozenych charakteristikach (Hindls a spol., 2018, s. 243).

Statistické analyzy Casovych fad se predevsim snazi o nalezeni pravidelnosti ve vyvoji
sledovaného ukazatele Cili o charakteristiku chovani ¢asové fady. Jelikoz na zéklade znalosti
vyvojovych pravidelnosti je mozno prognozovat ¢asové fady (Soucek, 2012, s. 170).

Porovnani hodnot jednotlivych ¢leni fady umoziuji absolutni charakteristiky,
nejcasteji se vyuzivaji prvni diference. Prvni diference popisuji absolutni pfirtistek nebo

ubytek ukazatele v urCitém obdobi proti obdobi, které bezprostfedné predchazi. Kromé
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absolutnich charakteristik se pouzivaji relativni charakteristiky rastu, respektive poklesu,
které jsou bezrozmérnymi veli¢inami (Hindls, 2007, s. 355).

Systematicky charakter mé periodické kolisani v Casové fade, které se nazyva
sezonnost. Jde o kolisani, ke kterému dochazi beéhem jednoho kalendarniho roku a opakuje
se kazdy rok ve stejné ¢i pozménéné podobe. Periodické zmény mohou byt zptsobeny
sttidanim roc¢nich obdobi nebo institucionalizovanymi lidskymi zvyky. Sezonnost je
ptitomna u kratkodobych ale 1 u vysokofrekvenc¢nich Casovych fad. Sezonnost casovych rad
je patrna jiz na prvni pohled z grafu, ovSem u nékterych Casovych fad ziejma byt nemusi

(Arlt, Arltova, 2009, s. 15).

Trendova funkce

Pokud dochazi k hlubsimu zkoumani Casové fady, tak se Casova rada rozlozi na
zakladni slozky, které jsou vysledkem plsobeni ¢asového pohybu a tim je trend, cyklické,
sezonni a nahodilé kolisani (Synek, Kopkané, Kubalkova, 2009, s. 73).

Trend lze charakterizovat jako dlouhodobou tendenci vyvoje ¢asové fady, projevujici
se rostoucim nebo klesajicim smérem vyvoje hodnot. Casova fada je stacionarni, pokud
postrada rostouci ¢i klesajici smér vyvoje (Soucek, 2021, s.171).

Zobrazuje dlouhodobé zmény v chovani ¢asové fady, jelikoz odrazi obecnou tendenci
dlouhodobého vyvoje zkoumaného jevu. Trend je vysledkem faktora dlouhodobé piisobicich
ve stejném smeéru v dané oblasti. Trend se muze v prub€hu Casu meénit, takze ho lze
povazovat za cyklus a mit rizny charakter, proto se muze povazovat za rostouci, klesajici,
strmy a mirny (Arlt, Arltova, 2009, s. 13).

Trendova funkce se da oznacit jako analytické vyrovnavani. Za zavisle proménnou je
oznaovan zkoumany ukazatel a za nezavisle proménnou se povazuje Cas. K vyrovnani
Casové tady dochazi pomoci linearni, parabolické, exponencialni a logaritmické funkce.
Parametry jednotlivych funkci se nejCastéji urCuji pomoci metody nejmensich Ctverct

(Synek, Kopkanég, Kubalkova, 2009, s. 73).

Regresni a korelac¢ni analyza

V tadé zkoumani je zakladnim tkolem vyjadieni vzajemné souvislosti ekonomickych
jevu, kdy se jedna o korelaci, a stanoveni formy jejich zavislosti a kdy se jedna o jejich
regresi (Synek, Kopkané, Kubalkova, 2009, s. 39). K matematickému popisu a poznani

statistickych zavislosti, ale 1 k oveéfeni deduktivné ucinénych teorii slouzi metoda regresni
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a korela¢ni analyzy. Pfi pouzivani téchto metod se rozliSuji zavislosti jednostranné
a vzajemné zavislosti (Hindls, 2007, s. 171).

Regresni analyza se zabyva jednostrannymi zavislostmi, kdy naproti sobé stoji
nezavisle (vysvétlujici) proménna a zavisle (vysvétlovana) proménna. Pomoci regresnich
analyz dochazi ke zkoumani tendence ve zménach vysvétlovanych promeénnych, které
vznikaji vzhledem ke zménam vysvétlujicich proménnych (Hindls, 2007, s. 171). Dalsi
mozna charakteristika regresni analyzy se da formulovat jako statistickd technika, ktera
zkouma a modeluje vztah mezi proménnymi. Aplikace regresni analyzy jsou cetné
a vyskytuji se skoro ve vSech oblastech, a to v inzenyrstvi, fyzikalnich a chemickych védach,
ekonomii, managementu a spoleCenskych védach (Montgomery, Peck, Vining, 2012, s. 32).

Cilem analyzy je nalézt matematickou funkci, ktera se oznacuje jako regresni funkce
a zobrazuje co nejpiesnéji prabéh funkce. Rozlisuji se dvé regresni funkce, a to funkce
teoretickd a empirickd. Teoretickd regresni funkce je obecnym modelem, ktery zobrazuje
prubéh dané zavislosti. Ke stanoveni této funkce je zapotiebi nespocet souborti informaci,
proto ji lze chéapat jako nezméfitelnou funkcei. Zatimco podkladem pro empirickou regresni
funkci jsou vybérova pozorovani, tak je povazovana za odhad. Z tohoto divodu se
k parametrim empirické regresni funkce pfistupuje jako k odhadiim neznamych parametrt
k jejich teoretickym protéjskim (Soucek, 2007, s. 123).

Korela¢ni analyza se zabyva vzajemnymi zavislostmi, které jsou vétSinou linearni.
Klade se diraz spiSe na intenzitu neboli silu vzajemného vztahu, na rozdil od regresni
analyzy, kde se klade diiraz na zkoumani pficin ve vztahu piic¢ina-nasledek. Dochazi ov§em
k prolinani regresni a korelacni analyzy, a to z hlediska vypocetniho a interpretacniho
(Hindls, 2007, s. 171).

Té&snost, silu, popfipadé intenzitu zavislosti mezi proménnymi zkouma korelacni
analyza. To je nejdulezit€jsi pro rozliSeni faktorti a pro posouzeni kvality prib&hu zavislosti.
U konstrukce mér tésnosti zavislosti maji prednost takové miry, které vychazi z toho, ze
regresni analyza charakterizovala vztah mezi proménnymi a nasledné¢ dochazi ke
zhodnoceni, do jaké miry je chovani zavisle proménné v souladu s formalnim modelem.
Zavislost se povazuje za tésnéj§i, ¢im vice se empirické hodnoty soustfeduji kolem
kvantifikovaného prubéhu regrese a vyznacuji se pravidelnosti. Vysledky korelacni analyzy
umoziuji stanovit stupenl t€snosti mezi zkoumanymi proménnymi a poskytuji hodnoceni
tésnosti vypoctené regresni funkce k datim a lze je pouzit k charakterizovani kvality

regresni funkce (Soucek, 2007, s. 135).

16



Indexni analyza

Indexni analyza se pouziva ke ziSténi, zda ekonomicka skute¢nost vyjadiena
hodnotou ukazatele znamena ur¢itou zménu oproti stejné skuteCnosti v minulém obdobi. Ke
zjisténi o kolik je jedna hodnota vétsi, popt. mensi musi dojit ke srovnani podilem (Hindls,
2007, s. 346).

Index je pomérné Cislo, jehoz pomoci dochazi ke srovnani hodnot téhoz ukazatele,
které se 1isi z hlediska vécného, prostorového nebo ¢asového. Indexy srovnavaji o kolik se
zmeénila hodnota sledovaného ukazatele v jedné situaci oproti druhé situaci. Pokud misto
pomért dojde k hodnoceni absolutnich rozdild dvou hodnot stejného ukazatele dochazi
k vyjadreni diferenci ukazatel (Soucek, 2007, s. 216).

Jednoduché indexy porovnavaji dvé hodnoty stejného ukazatele. Jednoduché indexy
byvaji sdruzovany do delSich ¢asovych fad a v takovém piipadé byvaji indexy pocitany
ke stejnému nebo proménlivému zakladu. Pokud jsou indexy porovnavany ke stejnému
zakladu hovofime o Dbazickych indexech. Pokud budou indexy porovnavany
k proménlivému zakladu, porovnani vzdy po sob¢ jdoucich hodnot, hovofime o fetézovém
indexu (Hindls, 2007, s. 346).

Rada fetézovych indexd neboli indext s proménlivym zakladem se ziskd podilem
po sobé jdoucich hodnot. Jednotlivé indexy proto plni funkci koeficientt ristu Casové fady.
Rada bazickych index® neboli indext se stailym zakladem se ziska jako podil jednotlivych
hodnot k pevné stanovenému zakladu. Volba zakladu se orientuje podle tcelu srovnani,
zaklad by mél z hlediska srovnani predstavovat normalni obdobi, nikoliv zadné extrémni

(Soucek, 2007, s. 217).

Testovani statistickych hypotéz

Prostrednictvim testl statistickych hypotéz se posuzuji rozdily mezi predpokladanym
zakonem rozdéleni znaku, které jsou definované v zakladnim souboru a zakonem rozdé€leni
téchto znakl, které jsou urCeny z datového souboru (Kropac¢, 2012, s. 78). Statistickou
hypotézu lze charakterizovat jako urcity predpoklad o tvaru ¢i parametrech rozdéleni
uréitého zkoumaného znaku. Setfeni se podrobuje pouze zakladni (vyb&rovy) soubor, jelikoz
pfi pouziti celého souboru by nebylo mozné rozhodnout o spravnosti ¢i nespravnosti
hypotézy. Testovani hypotéz je proces, pii kterém dochéazi k ovéfeni spravnosti nebo
nespravnosti hypotéz pomoci vysledkad, které byly ziskany nahodnym vybérem (Hindls,
2007, s. 351).
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Rozumi se tim kazdé tvrzeni o tvaru nebo parametrech rozdéleni proménnych. Jako
testy parametrické se oznacuji testy, které slouzi k ovétreni vyslovenych hypotéz o urcitych
hodnotach souboru. Testy neparametrické se zabyvaji tvrzenimi, ktera se tykaji zakonu
rozdeleni. Testem statistické hypotézy dochazi na zakladé ziskanych dat k ovéreni, zda
hypotéza plati ¢i nikoliv. Pozadavkem k testovani hypotéz je, aby pravdépodobnost
chybného zavéru byla co nejmensi (Soucek, 2007, s. 88).

Vysloveny piedpoklad o urcité charakteristice rozdéleného zakladniho souboru se
nazyva nulova hypotéza Ho. Alternativni hypotéza H; se stavi proti nulové hypotéze a popira
jeji konstatovani ¢i formulovani predpokladu (Hindls a spol., 2018, s. 138). Pfi testovani
hypotéz muze dochazet i k chybnym zavérim, jelikoz jde o tGsudek ziskany nahodnym
vybérem. Miize dojit k zamitnuti Ho, i kdyZz ve skuteCnosti plati, jedna se o chybu prvniho
druhu. Pokud pfijmeme Hy, ackoliv plati Hi, jedna se o chybu druhého tadu (Soucek, 2007,
s. 90).

Testové kritérium je funkce vybéru, vypocet jeho hodnoty je pfi testovani hypotéz
cilem zpracovani hodnot, které jsou ziskany nahodnym vybérem. Testové kritérium muze
nabyvat mnozinu hodnot, ktera je nazyvana vybérovy prostor. Vybérovy prostor se déli na
dva podprostory. Podprostor, ktery obsahuje hodnoty ve prospéch nulové hypotézy je obor
pfijeti, zatimco podprostor obsahujici hodnoty ve prospéch alternativni hypotézy je kriticky
obor. Hranice, ktera oddéluje obor prijeti a kriticky obor je nazyvana kriticka hodnota.

Etapy postupu testovani statistickych hypotéz:

o formulace hypotéz,

o volba testového kritéria,

o sestrojeni kritického oboru,

o vypocet hodnoty testového kritéria,

o formulace zavéra testu (Hindls, 2007, s. 133).

2.2.2 Setieni Ceského statistické aiadu

Sekundarni data, ktera jsou vyuzita pii zpracovani diplomové prace, urena pro
posouzeni vydani a piijmu domacnosti vychazi ze Setfeni, ktera provadi Cesky statisticky

urad.
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Statistika rodinnych aéta

Setieni statistiky rodinnych uétd se zaméfuje na hospodateni soukromych domacnosti,
a to na zakladé jimi poskytnutych udaji. Zkoumani ma dlouhodobou tradici a probiha
systematicky a nepfetrzit€¢ vice nez 60 let. Zjistuji se financni vydaje ¢lent vybranych
domacnosti, a to za urcité obdobi, dale se sleduje i slozeni domacnosti a zaméstnani ¢lend
domacnosti. Za dulezité se také povazuji informace o domé nebo byté, ve kterém rodina
bydli, o vybavenosti domécnosti. Informace ziskané Setfenim se vyuzivaji jako podklad
pro hodnoceni socialni a ekonomické situace obyvatel Ceské republiky (CSU, 2022).

Jedna se o prufezova data umoznujici zkoumat ekonomicke, ale i neekonomickeé vlivy
na poptavku. Ziskavaji se informace o zivotni urovni domacnosti z hlediska skupin
obyvatelstva. Rozdéleni skupiny obyvatelstva je na zaméstnanecké, zemédelské, domacnosti
s riznymi pocty déti nebo domacnosti s nizkymi piijmy. Ziskané udaje slouzi k analyze
struktury pfijmut, vydani i spotieby mezi jednotlivymi typy domacnosti. Na zaklad¢ dat se
daji provadét prognozy vyvoje ukazatelti zivotni urovné, odhadnout zmény piijmu, vydani
a spotieby (Tvrdon, 2001, s. 40).

Jednotkou, ktera je podrobena Setfeni je hospodafici domacnost, kterda se diive
zuGastnila jiz Setfeni Zivotnich podminek. Setfeni zatina navitévou proskoleného tazatele,
ktery domacnostem preda denik, kam domacnosti zapisuji jednotlivé vydaje kazdého Clena
domécnosti. Viechny informace, které jsou sd&lené tazateli jsou anonymni (CSU, 2022).

Za pomoci pravidelnych zapisi se ziskavaji ukazatele o pfijmech v penéznim
1 naturadlnim vyjadfeni, ukazatele o vydanich zahrnujicich potraviny a dary. Déle to jsou
ukazatele o osobni spotiebé vyjadiené v penézich i naturalni formé a nasledné to jsou
ukazatele o slozeni a vybaveni domacnosti. Ziskané udaje se tfidi do skupin, to na zakladé
profese, kde se nachazi skupiny délnikl, zaméstnanct, zemédélcti a samostatné Cinnych
dichodca. Dale je to skupina podle vySe piijma, kde jsou stanoveny intervaly mezi
jednotlivymi skupinami. Ve finale je to skupina podle poctu ¢leni v domacnosti, déti,

ekonomicky ¢innych ¢lent nebo i podle zemépisnych oblasti (Tvrdon, 2001, s. 42).

Vybérové Setieni prijmu a zivotnich podminek

Setieni probiha v Ceské republice od roku 2005. Jedna se o narodni verzi
celoevropského zjistovani, kterého se ucastni vSech 27 Clenskych statd EU. Zakladnim
tikolem Setfeni je zkoumat Zivotni situace obyvatel v Ceské republice, jejich demografickou

strukturu, kvalitu, zptsob a finanéni naro¢nost bydleni. Mapuji se také pracovni a zdravotni
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ee,

podminky osob, které ziji ve stejnych domacnostech. Dale se zjist'uje vySe a skladba piijma
domacnosti a také podil populace, kterd zije v materialnim nedostatku. Vybérové Setteni
pfijmu a Zivotnich podminek odrazi celkovou socialné ekonomickou situaci dané zemé. Dale
také tvoii vedle makroekonomickych ukazatelG zazemi pro hodnoceni hospodatiského
vyvoje zemé&. Vysledky na narodni Grovni slouzi pro nastaveni socialni politiky (CSU, 2014).

Vybér respondentt probiha na zakladé dvou stupriti, kdy prvni stupefi zahrnuje vybér
sCitaciho obvodu. Ve druhém stupni je z kazdého obvodu je vybrano 10 bytd, které jsou
jednozna¢né identifikovatelné adresou. Setieni opét provadi proskoleni tazatelé, kteii
zjistuji informace od obyvatel byt zijicich na dané adrese. Vedle informaci tykajicich se
bytu a hospodaticich domacnosti jsou zjistovany také informace tykajici se vSech ¢lenu

domacnosti starsich 16 let (CSU, 2014).

2.2.3 Dotaznikové Setieni

Utelnym a G&innym nastrojem ve sbéru a vyhodnocovani nazorti a postoji je
dotaznikové Setfeni. Dotaznikové Setieni je podkladem pro rozhodovani v ekonomické,
manazerské a socialni sféfe. Pomoci dotaznikového Setfeni dochazi k analyze dat, ktera se
nedaji nebo velmi obtizné daji zjistovat jinym zptasobem. Aby doslo k pfinosu uzite¢nych
informaci, ze kterych se nasledné vyvodi zavéry, je nutné vénovat pozornost piiprave Setrent,
tvorbé dotazniku a také vlastnimu statistickému zpracovani (SvatoSova, Kéaba, 2008, s. 28).

Dotazovani je specificky zpusob pro socialni vyzkum, kdy jsou kladeny otazky
v mluvené formé, ¢imz byva rozhovor nebo v pisemné formé, kterym byva zminény
dotaznik. Otazky musi byt stanoveny tak, aby byly srozumitelné, jednoznacné a presné,
nemely by obsahovat cizi slova a odborné formulace a terminy (Reichel, 2009, s. 101).

K hodnoceni jednotlivych otazek se vyuzivaji zdkladni popisné charakteristiky, které
jsou vyjadiené pomoci absolutnich a relativnich (procentnich) Cetnosti. Pti konkrétnim
postupu je nutné uvadet jak absolutni vyjadreni, tak i relativni vyjadieni. Vhodné a také
prehledné je grafické znazornéni, jak ve formé sloupcovych grafii, tak ve formé diagramd,
jelikoz vhodné znazornuji Cetnosti relativni (Kozel, Mynatova, Svobodova, 2011, s. 199).

Pro vyhodnoceni a zjisténi vztahti mezi jednotlivymi odpoveéd’'mi slouzi metody analyz
kvalitativnich znak(, kdy jsou odpovédi zpracovany ve formé kontingencnich tabulek.
Analyza odpovédi pomahéd zkoumat dva okruhy problému, kam se fadi test nezavislosti

kvalitativnich znak(i a posouzeni sily zavislosti. K vyhodnocovani zavislych pozorovani,
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kdy je sledovan vliv urcitého faktoru v Case se vyuziva Mc Nemarav test. Pro posouzeni
miry rizika nebo ohrozeni se data uspotadaji do kontingen¢ni tabulky o velikosti 2x2, kdy
lze vyuzit charakteristiky relativniho rizika, kiizového poméru a atributniho rizika.
Dukladngjsi hodnoceni udaji umoziiuje znaménkové schéma odchylek, kdy je mozné urcit
v jakych kombinacich se ¢etnosti vyznamné odlisuji od hypotetickych ¢etnosti. Hypotetické
Cetnosti jsou konturovany pro predpoklad nezavislosti a urCuji, kterda kombinace nejvice

ovliviiuje vysledek (Svatosova, Kaba, 2008, s. 31).
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Spotrebni funkce

Jednim z nejdulezitéjSich vztahti v makroekonomii je spotfebni funkce, ktera
zobrazuje vztah mezi urovni vydaji na spotfebu a Grovni disponibilniho dichodu. Tento
koncept je zalozen na hypotéze stabilniho empirického vztahu mezi spotfebou a diichodem
a byl zaveden Johnem Maynardem Keynesem (Samuelson, Nordhaus, 2007, s. 450).

Produk¢ni funkci lze charakterizovat jako vztah mezi mnozstvim vstupd, za co
lze povazovat praci a maximalnim vystupem, ktery maze byt vyroben za pouziti danych
vstupt (Dornbuchs, Fischer, 1994, s. 242).

Spottebni funkce je standardnim néstrojem ekonomické analyzy, ktery slouzi
ke zkoumani vztahli mezi spotiebnimi vydaji, likvidnimi aktivy, socialnimi faktory,
dichodem, trokovou mirou a také demografickymi faktory. Spotrebni funkce je stfedem
zajmi v makroekonomice, ale svoje misto ma i v mikroekonomice v ekonomickych
analyzach. Analyza celkové spotieby zkouma, jakym zpusobem spotiebitelé rozdéluji
disponibilni dichod na vydaje a tspory (Husek, 2009, s. 76).

Spotfebou se rozumi vydaje domécnosti na sluzby a finalni statky. Spotieba je nejveétsi
a také nejdulezitéjsi slozkou HDP, jelikoz v soucasnosti tvoii zhruba dvé tietiny HDP.
Vydaje na spotiebu se déli do tii skupin, kterymi je zbozi dlouhodobé spotieby, zbozi
kratkodobé spotieby a sluzby, které jsou nejvice rostoucim sektorem. Disponibilni dichod
je osobni dichod, se kterym domacnosti hospodaii a k dosazeni hodnoty disponibilniho
dichodu dojde sectenim trznich a transferovych plateb, od kterych se nasledné odectou
osobni dan€. Za uspory je povazovana ta Cast disponibilniho dichodu, ktera neni

spotfebovana (Samuelson, Nordhaus, 2007, s. 445).

Spotieba z mikroekonomického hlediska
Spotfebitel vstupuje na trh statka a sluzeb s jedinym zamérem a tim je uspokojeni jeho
potteb, proto nakupuje statky a sluzby. Hlavnim cilem spottebitele je dosazeni maximalniho
uzitku, ktery vznika ze spotfebovani statkti a sluzeb. Kazdy spotiebitel je odlisny, kazdy ma
jinou osobnost, chuté a preference, proto bude uzitek kazdého odlisny (Jurecka, 2018, s. 84).
Chovani spotiebitele 1ze vysvétlit pomoci porovnani efekti ekonomické aktivity
a 4ymy s touto aktivitou spojenych. Za efekt se povazuje uzitek, ktery plyne ze spotieby

jednotlivych statkti, za ijmu se povazuji vynalozené dichody na nakup takovych statkd.
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Spotiebitel bude fesit dva zakladni problémy, jak potiebny dichod ziskat a jak ho efektivné
vynalozit (Soukupova, 1999, s. 47).

Zakladnim predpokladem spotiebitele pii rozhodovani je dostatek druht statkii na
trhu, a pfedevSsim vySe jeho disponibilniho dichodu, ktery muze utratit za dané statky.
Kromé vyse dichodu spotiebitel musi brat ohledy i na fyzické a Casové hranice své spotieby.
Prostiednictvim trznich cen spotfebitel ziskava informace o kvalit¢ a mnozstvi nabizenych
statkti. Pfi vybéru statkd vychazi z cen nakupovaného zbozi a musi také pfihlizet i k cenam
ostatnich statki. Jak se spotiebitel rozhodne zkombinovat urcité statky zavisi pouze na jeho
prefencich (VIcek, 1998, s. 87).

Celkovy uzitek vyjadiuje celkové uspokojeni pii spotiebé daného mnozstvi statku
a mezni uzitek vyjadiuje zménu celkového uzitku, pokud se spotieba zmeéni o jednotku.
Uzitek tedy zobrazuje smér preferenci spotiebitele, pokud spotiebitel nalezne nejvice
preferovanou variantu, tak maximalizuje svij uzitek. Od pocatku vzniku teorie uZzitku se
narazi na problém s méfitelnosti uzitku, zda je viibec méfitelny. Podle pfistupu k méfitelnosti
se rozlisuje kardinalisticka a ordinalisticka teorie uzitku (Soukupova, 1999, s. 49).

Kardinalisticka teorie vychazi ze zavéru, ze uzitek ziskany spotiebitelem je méfitelny.
Pokud je uzitek méfitelny, musi byt stanovena jednotka, ve které se bude uzitek udavat.
Nekteti ekonomové tvrdi, ze je uzitek mozné méfit primo a jednotkou pro méteni jsou uméle
vytvorené utily. Jini ekonomové preferuji méfeni nepiimé prostrednictvim penéz. Zatimco
ordinalistickd teorie povazuje uzitek za subjektivni wveli¢inu, kterou nelze méfit.
Ordinalisticka teorie také odmita tvrzeni kardinalistické teorie, ze uzitek jednoho statku je
nezavisly na spotfebovaném mnozstvi ostatnich statkil. Podle ordinalisti se spottebitel vzdy

rozhoduje o urcité spotiebé riznych statkt (Bréak, Sekerka, Svoboda, 2013, s. 70).

Spotireba z makroekonomického hlediska

Spotieba se z makroekonomického pohledu sklada z celkovych vydaji domécnosti na
sluzby a finalni statky vcetné statkii dlouhodobého vyuziti (Kotler, 2007, s.40). Spotieba
tvori nejvétsi cast HDP. Duchod je nejdualezitéjsi determinantou spotieby a tspor. Bohati
lidé spofi vice nez chudi lidé, jelikoz chudi lidé nemaji snahu si spofit, pokud maji moznost
si penize vypujcCit nebo Cerpat ze svého majetku. To znamena, Ze tito lidé utrati vice nez
vydélaji a tim snizuji své uspory (Samuelson, Nordhaus, 2007, s. 449).

Vydaje se skladaji ze spotfebnich vydaji domacnosti a soukromych investi¢nich

vydaja. Z toho vyplyva, ze dichod se bude rovnat disponibilnimu dichodu, ktery maji
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domacnosti k dispozici. S ristem disponibilniho dichodu dochazi také k rastu spotieby

(Helisek, 2002, s. 37).

3.1.1 Keynesovo pojeti spotiebni funkce

Keynesianska spotfebni funkce je pojmenovana po svém predstaviteli Johnu
Maynarda Keynesovi, ktery vymezil zéklady ke spotiebni funkci ve svém dile Obecna teorie
zameéstnanosti, uroku a penéz. John Maynard Keynes ve 30. letech 20. stoleti charakterizoval
spotiebu jako veliCinu, ktera je primarné zavisla na disponibilnim dichodu domacnosti
(Soukup, 2007, s. 52).

Pojeti Keynese vychazi zhypotézy, ze velikost spotfebnich vydaji domacnosti
vychazi z velikosti dichodu, konkrétné disponibilniho, s nimz mohou domacnosti libovolné
nakladat (Brcak, Sekerka, Severova, Stara, 2018, s. 48). Keynesovo pojeti vychazi
z predpokladu, ze domécnosti spofi ze zvyku a s cilem urcitého nakupu. Analyza spotieby
domécnosti se také da charakterizovat jako analyza motivace domacnosti vyjadiena
ekonomicky. Mezni sklon k usporam odpovida podilu jednotky piijmu, ktery je uspotfen.
A podilu jednotky pfijmu, ktery je utracen odpovida mezni sklon ke spotiebé (Riegel, 2007,
S. 26).

S pojmem spottebni funkce pfisel Keynes v roce 1936 a je formulovana jako pfima
zavislost realné spotieby na realném dichodu, pfi¢emz spotieba roste s ristem dichodu
(Husek, 2009, s. 76).

Zékladni rovnice Keynesova pojeti spotfebni funkce:

C=Ca+c¢* Yy, kde:
C = celkové spotiebni vydaje domacnosti
C. = spotiebni vydaje nezavislé na dichodu
¢ = mezni sklon ke spotiebé
Yq = disponibilni dichod domacnosti

Mezni sklon ke spotiebé je konstantni a z kazdé dalsi jednotky domécnost utrati na
spotiebu stejnou Cast. Jedna se o vyjadfeni, jak se zméni spotieba, pokud se dichod zméni
o jednotku. Velikost mezniho sklonu se pohybuje v rozmezi od nuly do jedné a pokud je
parametr kladny roste s dichodem i spotfeba. Primérny sklon ke spotiebé vyjadiuje, kolik

jednotek spotieby pfipada na jednotku dichodu. Z toho vyplyva, Ze mezni sklon ke spotiebe
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se snizenim duchodu klesa, zatimco prumémy sklon ke spotiebé s ristem dichodu roste
(Hrebik, 2010, s. 144).

Podle Keynese spotfeba vychazi ze dvou slozek. Prvni z nich je autonomni spotieba
¢ili spotreba nezavisla na dichodu, vydaje budou vynalozeny, i kdyz je duchod nulovy.
Takové vydaje jsou financovany z drive€jSich uspor, podpor, uvéra nebo prodeje majetku.
Druhou spotiebou je spotieba indukovana, ktera je zavisla na dichodu, to znamena Zze
s rostoucim dichodem poroste i indukovana spotieba, tedy celkova spotieba. Indukovanou
spotiebu lze ziskat vynasobenim mezniho sklonu ke spotiebé a disponibilniho dichodu
(Brcak, Sekerka, Severova, Stara, 2018, s. 48).

Disponibilni dichod domacnosti vyuzivaji na spotiebu nebo ukladaji do Gspor, vyvoj
uspor tedy uzce souvisi s vyvojem spotieby domacnosti. VySe autonomnich uspor
v absolutni hodnot€ bude stejné vysoka jako vyse autonomni spotieby. Autonomni spotieba
znaci velikost spotieby i1 pfi nulovém disponibilnim dachodu, ktera je financovana
z diivéjsich zdroju, proto jsou autonomni tspory zaporné. Keynestav model 1ze shrnout jako
cast spotieby, ktera siln€ zavisi na bézném disponibilnim dichodu, primérny sklon ke
spotiebé bude klesat s ristem disponibilniho dichodu a blizit se svrchu k meznimu sklonu
ke spotiebé a prameérny sklon k usporam bude rist s ristem disponibilniho diichodu a blizit

se zdola meznimu sklonu (Soukup, 2016, s. 58).

3.1.2 Modely dlouhodobé spotrebni funkce

Model meziCasové volby zobrazuje, ze spotieba se orientuje podle soucasného
a budouciho predpokladaného dichodu ¢lovéka. Hypotéza zivotniho cyklu predpoklada, ze
celozivotni spotieba se odviji od celozivotniho dichodu, ktery se ¢lovék snazi mit v prabéhu
Zivota na stejné urovni. Hypotéza permanentniho diichodu vychazi z predpokladu, ze clovék
pfizptisobuje spotifebu zménam permanentniho diichodu, nikoli zménam bézného dichodu

(Brc¢ak, Sekerka, Severova, Stara, 2018, s. 52).

Model mezicasové volby

Jak jiz bylo zminéno, model mezi¢asové volby ukazuje, ze spotfeba se orientuje na
soucasny a budouci dichod a také pomaha objasnit volbu ¢lovéka mezi pfitomnou a budouci
spotfebou. Spotiebitel si rozdeluje obdobi svého zivota na dve etapy, na aktivni vék a stafi.

V aktivnim véku se predpoklada, ze spotiebitel vyde€la vice, nez bude Cinit jeho dichod
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ve stafi. Spotiebitel nechce, aby doslo ke snizeni spotieby ve stafi, a proto si celozivotni
spotiebu rozdéli rovnomémeéji nez dichod. V prabéhu aktivniho véku vice vydéla a spofi si
na stafi, aby nasledné ve starfi mohl dofinancovat z uspor svou spotfebu a tim nedoslo
ke sniZzeni spotieby oproti aktivnimu véku. Uspory jsou nastrojem, ktery piesouva souasnou
spotfebu do budoucnosti a aby doslo k vytvareni aspor, tak se spotiebitel v souc¢asnosti musi
vzdat casti spotieby. Soucasna spotieba je ovlivnéna pfitomnym dichodem, ale také
ocekavanym diachodem ve stafi a urokovou mirou, ktera ovliviiuje tspory (Soukup, 2007,
s. 59).

Urok je nakladem piilezitosti a pokud se spotiebitel rozhodne pro pfitomnou spotiebu,
vzdava se tak uroku, ktery by mu vynasely jeho Uspory, a to se nazyva substitucni efekt. Pri
zvySovani urokové miry dochazi ke zdrazovani soucasné spotieby a spotiebitelé na to reagu;i
snizovanim soucasné spotieby a nasledkem toho dochazi ke zvySovani uspor. Zatimco
dichodovy efekt vychazi ztoho, ze urok je také dichodem. Pokud dochazi ke zvySeni
urokové miry, tak dochazi i ke zvySovani dichodu a spotfebitelé na to reaguji zvySovanim
spotieby, té soucasné i budouci. Oba efekty na soucasnou spotiebu plisobi protichidné, pii
zvySovani urokové miry substituéni efekt motivuje ke snizovani spotfeby, naopak
dichodovy efekt motivuje ke zvySovani spotieby (Bréak, Sekerka, Severova, Stara, 2018,
s. 54).

Tento model nastinil ekonom Irvin Fisher v roce 1930 a je mikroekonomickym
modelem, ktery zkouma rozhodovani spotiebitele o spotiebé v riznych etapach svého
zivota. Pro zjednoduseni se uvazuji pouze dvé obdobi, pfitomnost a budoucnost. Veskeré
kombinace spotieby v pfitomnosti 1 v budoucnosti jsou zachyceny pomoci indiferencni
kiivky. Indiferencni kiivky vyjadfuji prani spotiebitele a kombinace spotieby v riznych
obdobich, ale také ochotu spotiebitele nahradit spotifebu v pfitomnosti spotfebou

v budoucnosti (Soukup, 2016, s. 59).

Hypotéza zivotniho cyklu

Hypotézu zivotniho cyklu na zacatku druhé poloviny minulého stoleti uvedli tfi
ekonomové Franco Modigliani, Richard Brumberg a Albert Ando. Hypotéza uvazuje
spotrebitele, ktery chce béhem svého zivota maximalizovat svij uzitek a chce si udrzovat
rovnomeérnou spotebu v obdobi celého zivota (Soukup, 2016, s. 66).

Clovék b&hem Zivota chce mit rovnomérmou spotiebu, proto bere v uvahu nejen

soucasny, ale i oekavany budouci dichod. Piedpoklada se, Ze je spotiebitel v mladi schopny
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odhadnout svij dichod za cely zivot a s tim odhadnout i spotfebu. V hypotéze Zzivotniho
cyklu se predpoklada, ze mlady clovek spotiebuje vice, nez kolik je schopny vydélat a bude
si v prvnich letech pij¢ovat a vydaje pokryvat z dluhti, a to az do doby, nez jeho ptijem bude
na stejné, poptipad€ vyssi urovni nez vydaje na spotiebu. V nasledujicim obdobi bude
z toho, co mu zbude ze mzdy po odecteni vydaja splacet dluhy a spofit si na stafi, ve stafi
bude nahromadéné uspory spotfebovavat az do konce zivota. V realisti¢téjSim modelu, kdy
¢lovek neni schopny odhadnout sviij celozivotni dichod, jelikoz na dichod piisobi mnoho
neptedvidatelnych okolnosti, se budou vyskytovat mensi vykyvy. Jelikoz v priabéhu zivota
nemusi dochazet k vyvoji dichodu, ktery predpoklada a nedosahne tak na Gvér ve vysi,
kterou by potteboval (Bréak, Sekerka, Svoboda, 2013, s, 75).

Spotiebni funkce predpoklada, ze spotiebni chovani jednotlivet v uréitém obdobi se
vztahuje k obdobi, ve kterém ziskaji dichod. Zatimco hypotéza zivotniho cyklu
predpoklada, ze jednotlivei planuji své uspory a spotiebu dlouhodobé, a predevsim
s umyslem rozdéleni své spotieby co nejefektivnéjsim zptsobem po celou dobu svého
zivota. V této hypotéze se nahlizi na Uspory jako na vysledek zaméru, ktery ma jednotlivec,
a to predevsim na zabezpecCeni své spotieby ve stari (Dornbusch, Fischer, 1994, s. 279).

Hypotéza zivotniho cyklu je zakladem funkce spotieby, ale také zakladem funkce
uspor. Zobrazuje, ze zmény bézného dichodu nemaji na zmeény spotieby piili§ velky vliv.
Nesmi se opomenout, ze se teorie potykala s kritikou, ktera je spojena s tim, ze predpoklady
modelu jsou pouhymi odhady clovéka, které se tykaji doby zivota. Kritizovan byl
1 predpoklad, ze mlady clovék nedisponuje piistupem k likvidité, jelikoz banky nejsou
ochotny ptijcovat mladym lidem (Soukup, 2007, s. 68).

Spotfeba je urcena:

o rokem, kdy zaciné pracovni zafazeni,

o rokem, kdy se odchazi do dichodu,

o predpokladanym rokem doziti,

o Cistou mzdou pii nastupu do zaméstnani,
o Cistou mzdou pii odchodu do dichodu,

o meziro¢nim piiristkem mzdy (Soukup, 2007, s. 68).
Hypotéza permanentniho diichodu

Hypotéza permanentniho diichodu je spojena s ekonomem Miltonem Friedmanem.

Friedman analyzu spotiebni funkce povazuje za svij nejvétsi prinos pro ekonomii, kdy
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Clovek meéni svou spotfebu vreakci na zmény duchodu, které jsou povazovany
za permanentni (Holman, 2010, s. 43).

Hypotéza permanentniho dichodu se nevztahuje k béznému obdobi, ale vztahuje se
k dlouhodobégjsim odhadiim. Permanentni dichod lze charakterizovat, jako stalou velikost
spotieby, kterou jednotlivec mize udrzovat do konce svého Zivota pii urcité urovni bohatstvi
a dichodu vydé€lanému nyni, ale i v budoucnu. Friedman pfedpoklada, ze pokud jedinec
bude dostavat dichod jednou tydn€, neocekava, ze by svou spotiebu soustiedil do onoho
dne, ale Ze svou spotiebu rovnomeérne rozprostie do zbyvajicich dnt v tydnu (Soukup, 2016,
s. 70).

Vychazi se zpredpokladu, ze dichod ma dvé slozky, slozku permanentni
a prfechodnou, statistika je nedokéaze od sebe odliSovat. Jedin¢ Clovek sam je schopny tyto
dve slozky od sebe odlisit, jelikoz si sam urcuje, ktera zména diichodu je permanentni a ktera
je pouze prechodna. Permanentni dichod je ten, ktery ¢lovék dlouhodobé ocekava a zavisi
na jeho bohatstvi a na oéekavanych pracovnich piileZitostech. Clovék méni spotiebu pouze
v reakci na zmény dichodu, které povazuje za permanentni. Na pfechodné zmény dichodu
nereaguje vibec nebo pouze minimalné, pokud se jedna o prechodny pfirtstek dichodu, tak
si ho radéji uchova jako rezervu pro mozné snizeni diichodu (Soukup, 2007, s. 132).

Hypotéza permanentniho dichodu odlisné vysvétluje prabéh spotiebni funkce
kratkodobé a dlouhodobé. V dlouhém obdobi dochazi ke zruSeni pfechodnych zmén
dichodu a spotiebni funkce je zavisla na spotieb€ permanentniho dichodu, jelikoz
spotiebitel v dlouhém obdobi bere pfirdstek jiz za permanentni. V kratkém obdobi
spotiebitel bere prirastek dichodu za prechodny. Kratké obdobi zobrazuje vztah mezi
béznym dichodem a kratkodobou spotiebou, bézny dichod zahrnuje prechodnou

i permanentni slozku dachodu (Holman, 2010, s. 46).

3.2 Sektor domacnosti

Sektor domécnosti predstavuje soubor fyzickych osob, které jsou sdruzené do jednotek
a charakterizované samostatnosti rozhodovani jako spotfebitelti. Takova charakteristika jim
dava znaky institucionalni jednotky (Brcak, Sekerka, Svoboda, 2013, s. 12). Doméacnosti
jako spottebitelé tvoii velkou €ast podilu na ekonomickém trhu, jelikoz vydaje domacnosti

jsou jednou ze zéakladnich slozek vykonu ekonomiky. Spotfeba domécnosti predstavuje

28



nejvyznamnéj§i cast HDP, které je méfeno vydajovou metodou (Samuelson, Nordhaus,
2007, s. 434).

Domacnosti jsou povazovany za dulezity ekonomicky subjekt, jelikoz jejich
rozhodnuti o nakupech jsou urcujici pro firmy z hlediska vyroby. Domécnost je brana jako
jednotka bez ohledu na pocet Clenti. Domacnosti jsou vlastnici vyrobnich faktorti (prace,
puda, kapital), které prodavaji ¢i pronajimaji firmam, aby z nich mohly produkovat statky.
Domacnostem plynou dichody z vlastnictvi statk. Domacnosti lze také povazovat
za subjekty, které nakupuji statky a plati za n¢ firmam (Bréak, Sekerka, Svoboda, 2013,
s. 13).

3.2.1 Spotieba domacnosti

Spotfeba domacnosti zahrnuje vybér, nakup, pouziti, opravy, udrzovani a také
vyhozeni jakéhokoliv produktu nebo sluzby podle definice Organizace pro ekonomickou
spolupraci a rozvoj. Jednim ze zakladnich pohybu trhu jsou potieby, které nuti lidi nakupovat
(Kuskova, 2009, s. 8).

Spotifebu doméacnosti 1ze chapat jako vydaj na predméty kratkodobé spotieby, mezi
které 1ze zatadit potraviny, napoje, denni tisk nebo tabak, nasledné predméty sttednédobé
1 dlouhodobé spotieby, kam se fadi bydleni, automobily, elektronika nebo i nabytek a na
zaver to jsou sluzby, jako doprava, vzdélani, rekreace (Soukup, 2016, s. 52).

Nepretrzitou vyrobu statkd a sluzeb 1ze povazovat za zaklad ekonomického zivota
spoleCnosti, jelikoz lidé vyrabéji statky a sluzby, aby nasledné mohli uspokojovat svoje
potfeby. Cilem ekonomické aktivity je spotieba a spotiebou zanika potieba lidi.
V ekonomice je trover spotieby zavisla na vysi dichodu spotiebitele (Vicek, 1998. s. 25).

K uspokojovani potieb dochazi pomoci hmotnych i nehmotnych statki. Mezi zakladni
potieby se fadi spanek, jidlo a oSaceni. Jedna se o potieby, bez kterych neni ¢lovék schopen
prezit. Do zakladnich potieb je mozné tadit 1 fyziologické potieby, ale také 1 uspokojeni
z prace nebo sounalezitost s lidmi. Potfeby, které neni nutné okamzité uspokojovat, lze
odlozit, naptiklad dovolena nebo dary (Kuskova, 2009, s. 8).

Lidské potieby se daji vymezit jako pocit, kdy se cloveku néceho nedostava, takové
uvédomeéni motivuje lidi k ¢innostem, které vedou k odstranéni téchto nedostatka. Pokud si
takovou potiebu uvédomi, tak se oznacuje jako zajem. Potieby lze také vymezit jako projev

zavislosti  spoleCenského subjektu na jeho spoleCenském, zivotnim prostiedi.
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Prostrednictvim potieb dochézi k propojeni subjektu s néjakym vné&jsim objektem, ktery
slouzi k uspokojovani potieb (Vicek, 1998, s. 25).

Hierarchii potfeb formuloval Dr. Abraham Maslow, kterd uvadi pét zakladnich
lidskych potieb, které jsou sefazeny podle dilezitosti od nejnizsi po nejvyssi arovné potieb.
Jedinci se snazi o uspokojeni potreb, které jsou na nejniz§i urovni, pokud dojde k jejich
uspokojeni, potfeba jedince se pfesouva na uspokojovani potieb, které jsou vyse. Na nejnizsi
urovni pyramidy potifeb podle Maslowa se nachazi fyziologické potieby, které slouzi
k udrzeni biologického zivota a zahrnuji potraviny, vodu, vzduch, obleeni a mnoho dalsiho.
Nasleduje potieba bezpeci a jistoty, do které se zahrnuje ochrana, poradek i stabilita. Nad
potfebou bezpeci a jistoty se nachazi spoleCenské potreby, do kterych patii cit, pratelstvi
i sounalezitost. Nasledné se nachazi potieby ega, jako je prestiz, postaveni ¢i sebetcta. Na
vrcholu pyramidy se nachazi potieba seberealizace (Schiffman, Kanuk, 2004, s. 110). Pokud
nedochazi k uspokojovani lidskych potieb, ¢lovék zvoli jednu ze dvou moznosti, bud’to
vyhleda predmét, ktery ho uspokoji nebo se pokusi danou potiebu omezit (Kotler, 2007,
s. 40).

Nejnaléhavéjsi potreby, které maji dlouhodoby charakter vyvolavaji silné a také
dlouhodobé zaméreni pozornosti jednotlivee k uspokojovani téchto potieb, tim vznika zajem
jednotlivce. Ekonomové predpokladaji, ze lidé pii jednani sleduji vlastni zajem a vlastni cile,
ale jednotlivé sméry ekonomického mysleni se lisi individualnim lidskym zajmem 1 cili,
které se piisuzuji hospodarskému zivotu spolecnosti. Prosperujici ekonomiky jsou zalozeny
na z4jmu lidi, jelikoz zajem je nejsilngjsi hybnou silou celé hospodarské ¢innosti (Jurecka,

2018, s. 29).

3.2.2 Prijmy domacnosti

Jedna se o financ¢ni tok, ktery pfichdzi do hospodateni rodin, obvykle pfijmy piichazi
zvenci, od zaméstnavatele, obchodnich partnerti nebo od statu. Existuji i vnitini piijmy, mezi
které se tadi pfijmy z majetku, pronajmu, vkladi nebo prodeje majetku. Schopnost ovlivnit
vysi piijmui je velice mala, vétSina piijmu vyplyva z lidského postaveni, vzdélani, schopnosti
a ochot€ vénovat vice energie na ziskani pfijmu (SvatoSova, Kaba, 2008, s. 103).

Rozeznava se fada pfijmt, pokud domacnost pfipravuje svij rozpocet, hodnoti se
pfijmy na realistické, kritické a Casové pravdivé. Realistické hodnoceni neptedpoklada rist

pfijmu pouze na zakladé, Ze v minulosti k takovému rastu piijmu jiz doslo a nezapocitavaji
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se ani piijmy prislibené a predpokladané. Kritické hodnoceni pfijmu znamena, ze do
rozpo¢tu neni zapoCten pifijem nebo je zapocten pouze v omezeném objemu. Kritické
hodnoceni je piedev§im opatrnostni a brani nepiijemnym udalostem v budoucnu. Casové
pravdivé hodnoceni je zalozeno na faktu, ze penize na cesté se nedaji povazovat za penize,
které jsou jiz v domécnosti k uzitku. Pfijmy mohou byt negativné ovlivnény udalostmi,
kterymi muaze byt snizeni mzdy ze strany zaméstnavatele, pokles socialnich davek, zastaveni
piijmu ze zavislé Cinnosti, opozdéni nebo nevymahatelnost z divodu platebni neschopnosti,
zhorSena financni situace (Dvorakova, Smrcka, 2011, s. 162).

Pro hodnoceni zivotni tirovné se konstruuji primérné prijmy na hlavu, na spotfebni
jednotku, domacnosti a domacnosti na hlavu. Uhrnny Zivotni pifjem osob je soudet viech
pfijmi dané osoby od pocatku aktivniho v€ku a thrnny celozivotni pfijem je soucet vSech
pfijmi dané osoby za pracovni obdobi. Za zivotni minimum se povazuje ¢astka, kterou osoba
pottebuje k uspokojeni nezbytnych zivotnich potieb a existenéni minimum je dolni hranice

zivotniho minima (SvatoSova, Kéaba, 2008, s. 103).

3.2.3 Vydaje domacnosti

Opacnou stranu piijmu v ucetnictvi tvoii vydaje. Jak jiz bylo uvedeno, tak vysi piijmt
nelze ménit okamzité€ na rozdil od vyse vydaju, jelikoz vydaje jsou rizné a daji se jednoduse
meénit, v podstaté ihned. VySe vydaju se da ovlivnit vlastnim rozhodnutim, pokud ¢lovek
néco koupi nebo nekoupi. Vydaji jiného typu nez , koupit, nekoupit se neda zbavit, tak
jednoduse, dokud se nezaplati nebo nedoplati. Mezi nejvétsi vydaje se fadi automatické
drobnosti, jako je jejich pravidelnost a zvyky, které vedou k opakujicim se vydajum (Hiebik,
2010, s. 144).

Podobnou strukturu vydaju jako domacnosti maji jakékoliv organizace, staty, kraje
a obce. Vydaje, kterym se nelze vyhnout jsou mandatorni vydaje, které jsou povinné
a nevyhnutelné. DalSimi vydaji jsou vydaje nutné, témto vydajim se da vyhnout,
ekonomicky je to ovSem nevyhodné a budou se muset uhradit, ovSem pti odlozeni budou
vydaje vys§i. Zbytné vydaje jsou takové, ze pokud nedojde k jejich uskutecnéni, tak to
neumozni uspokojit potiebu, zazitek (Dvorakova, Smrcka, 2011, s. 181).

Podil jednotlivych vydaja byva ovlivnén predev§im vysi, ale i vyvojem vydaja,
slouzicich k uspokojovani nezbytnych spotieb, jako jsou potraviny, bydleni, péce o zdravi

a mnoho dalsich. Vydaje ur¢ené na nezbytné potieby v poslednich letech vyrazné rostou.
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V uplynulych letech nejvice vzrostly vydaje na bydleni, vystavbu ¢i koupi domu nebo bytu,
dale jsou to vydaje na dopravu, ale také vydaje na vefejné stravovani, napoje nebo
drogistické zbozi (Stikova, 1999, s. 5).

Vydaje se rozdé€luji na autonomni a indukované vydaje. Autonomni vydaje jsou
nezavislé na diachodu, takové vydaje jsou vynaloZeny, i kdyz dichod je nulovy. Jsou to
napftiklad vydaje na najem, nakup potravin. Financovani takovych vydajt je hrazeno z uspor,
uvérd, popiipadé zjiného zdroje. Autonomni vydaje jsou doprovazeny indukovanymi
vydaji. Z kazdé dalsi jednotky disponibilniho dichodu je ¢ast vynalozena na spotiebu
(Helisek, 2002, s. 37).

Vydaje ovliviiuje pusobeni nékolika Cinitelti, mezi které patii disponibilni dichod.
Mimo disponibilni dichod se jedna o vliv i permanentniho dichodu, ktery vyjadiuje
dichodovy trend dlouhodoby, do kterého patii dichody minulé i budouci (Fuchs, Tuleja,
2003, s. 33).

V realu spotfebu ovliviiuje daleko vice faktorti nezli disponibilni dichod. Mezi dalsi
faktory, které ovliviiuji spotiebu patfi zména trokové miry, kterd vyraznym zpisobem
ovliviluje spotiebu, jelikoz Cast spotieby je pokryta prostiedky ziskanymi pomoci pujcek.
Pokud je uroven urokové sazby nizsi, lidé si vice pajcuji, jelikoz je to pro né atraktivnéjsi.
Vyse urokové miry ovliviiuje 1 vysi spotieby. Dalsimi faktory je oCekavani ekonomickych

subjektd, vliv bohatstvi a mira inflace (Hfebik, 2010, s. 146).

3.3 Spotiebitel a spotrebitelské chovani

Zakaznik je subjekt, ktery stoji na poptavajici stran¢ a lze oznacit i dal§imi terminy,
z nichz kazdy mize znamenat néco jiného. Zakaznik je tedy ten, kdo projevi zajem o nabidku
vyrobku nebo sluzeb, vstupuje do jednani s firmou. Pokud dojde k uskute¢néni nakupu,
ze zakaznika se v tento moment stava nakupujici (Zamazalova, 2009, s. 67).

Ze strany prodavajiciho nebo nabizejiciho existuje zajem zakaznikovi statky a sluzby
nejen prodat, ale i udrzovat s nim kontakt, aby jeho nakupy nebyly pouze jednorazové
(Bacuvcik, 2018, s. 12). Spotiebitel je subjekt, ktery dany statek spotiebovava, jelikoz statek
potfebuje nebo chce. Spotrebitel je tedy koncovy uzivatel zbozi nebo sluzeb, jedna se
o jednotlivce ¢i organizace (Solomon, Marshall, Stuart, 2006, s. 6).

Byva uvadéno, ze zakaznik je vzdy na prvnim misté, ale je také dulezité brat ohled na

skuteCnost, ze svoje potifeby ma také prodejce, jimiz je dosazeni zisku, udrzeni se na trhu
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nebo prodavat své produkty v nejvyssi kvalité. Prodej produkti uspokojuje spotiebitele, ale
také prodejce, kteti je uvadi na trh. Produktem se rozumi hmotné zbozi, sluzba nebo
mySlenka, ale také kombinace téchto prvki (Solomon, Marshall, Stuart, 20006, s. 6). S témito
pojmy souvisi 1 pojem ,,cilova skupina“, jedna se o skupinu, kterd vykazuje stejné nebo
podobné rysy a je oslovitelna stejnymi zptusoby (Riegel, 2007, s. 38).

Organizace vykonéavaji mnoho cCinnosti, mezi které patii marketing, coz je sada
procesu pro sdéleni a poskytnuti hodnoty zakaznikiim a nasledné fizeni vztaht se zakazniky.
Jedna se o uspokojovani potieb zajmovych skupin, které 1ze charakterizovat mnoha zptsoby,
muze se jednat o kupce, prodejce, investory, ale i obyvatele komunity (Solomon, Marshall,
Stuart, 2006, s. 6).

Spotiebni chovani predstavuje jednu z rovin lidského chovani a zahrnuje divody, které
vedou spotiebitele k uzivani zbozi, tak i zptisoby, pomoci kterych je provadéji, vcetné vlivi
doprovazejicich tento proces. Spotiebni chovani je chovani lidi €ili kone¢nych spotiebiteld,
které se vztahuje k ziskavani, uzivani a odkladani spotfebnich statkl. Zahrnuje i jednani,
které je spojené s ndkupem nebo uzitim statku, tak 1 okoli, které podminuje spotrebitele
(Koudelka, 2006, s. 6).

Chovani spotrebitele 1ze charakterizovat jako proces, pfi kterém jednotlivci nebo
skupiny vybiraji, nakupuji, pouzivaji nebo se 1 zbavuji zbozi, sluzeb a myslenek, aby
nasledné doslo k naplnéni jejich potieb a touhy. Spottebitelské chovani se sklada z nékolika
kroki od rozpoznani problému, pfes hledani informaci, hodnoceni alternativ, vybéru
produktu az po hodnoceni po nakupu (Solomon, Marshall, Stuart, 2006, s. 135).

Spotiebitelské chovani odrazi souhrn rozhodnuti spotfebitelt s ohledem na ziskani,
spotfebu a také nakladani s produkty a sluzbami. Spottebitelské chovani znamena daleko
vice nez zpusob, jakym spotiebitel kupuje produkty, ale zahrnuje také jejich nasledné
vyuzivani (Hoyer, Macinnis, Pieters, 2017, s. 284).

Spotfebnim chovanim se rozumi to, jak lidé spotfebovavaji a uzivaji statky, jelikoz
uzivani znamena uspokojovani potieb. Jde o vSe, co uzivani spotiebnich predméti
predchazi, jak ve spottebiteli vznika nebo se aktivuje urcita potieba a od ni se nasledné odviji
zamér uspokojeni potfeby urCitym statkem. Odlozeny produkt, konkrétné jeho
spotfebovavani ukazuje na moznost, ze spotiebitel nebo domacnost bude v budoucnu
k uspokojovani potfeby zvazovat jiny produkt (Koudelka, 2018, s. 2).

Spotfebni chovani ovliviiuji psychické procesy, pomoci nichz se projevuji dusevni

vlastnosti, jejichz skladba vytvaii charakter osobnosti. Existuji dvé tfidy psychologickych
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charakteristik, jednou z nich je charakteristika vlastnosti psychickych procest jako paméti
(pfesné vybavovani z paméti) a mysSleni, dalsi je charakteristika psychickych vlastnosti
osobnosti. V obou piipadech se jednd o individualni rozdily v psychice. Mezi
charakteristické pojmy souvisejici se spotiebnim a nakupnim chovanim patfi vnimani,
pozornost, uceni, pamét, zapominani, motivace a potieby (Vysekalova, 2004, s. 23).

Existuji pfistupy, které se odviji od toho, ¢emu se piiklada vétsi vyznam, t€mi jsou:
psychologicky, sociologicky a ekonomicky pfistup. Psychologicky pfistup se zaméfuje na
vztah mezi chovanim spotiebitele a jeho psychikou, jelikoz kazdy spotiebni projev souvisi
s psychikou. Do psychologického pfistupu patii pfistup behavioralni a také pristup, ktery
zkouma Cernou sktinku. V pfipadé behavioralniho pfistupu se rozhodovani spotiebitele bere
za jeho vnitfni duSevni svét, tudiz jej nelze poznat pfimo. Cestou k poznani behavioralniho
pristupu je pozorovani spotiebitele, jeho chovani a popis jeho reakce. V ptipadé pfistupu,
ktery zkouma cernou skfrinku, jde o proniknuti k diivodu, ktery vede k urCité reakci.
Sociologicky pfistup sleduje, jak lidé spotfebné reaguji na odli§né socialni situace neboli
jaké chovani to zpusobuje. Dale zkoumaji, do jaké skupiny spotiebitel patii, jakou roli ve
skupiné zastava. V ekonomickém pfistupu jde pfedevSim o racionalni uvahy spotiebitele.
Predpoklada se, ze spottebitel postupuje podle chladné kalkulace, kde emoce, psychika ani
socialni prvky nemaji §anci a pozornost se vénuje tomu, jak se spottebitel v ekonomické
situaci rozhoduje (Koudelka, 2018, s. 13).

Existuje rozdil mezi nakupnim a spotfebnim chovanim. Spotfebni chovani l1ze chépat
v §irS§im slova smyslu jako souhrn aktivit, které ptfimo souvisi se spotifebou, zatimco nakupni
chovani je soucasti spotiebniho chovani a je vice vazano na nakup statkii a sluzeb.
Spotiebitelské chovani je chapano spiSe jako v obecném smyslu chovani spotiebitele
(Bacuvcik, 2016, s. 16).

Aspekty, které ovliviiuji nakupni chovani jsou motivace, které smétuji k motivaénim
silam urCyjicim spotebni chovani a rozhodnuti, kdy se rozhoduje o koupi zbozi, vybéru
nakupniho stfediska a nakupu urcitého mnozstvi. K feSeni konkrétniho problému se Casto
ptirovnava rozhodnuti o nakupu konkrétniho statku. Nejprve by mélo dojit k definici
problému, nasledné dochéazi k fazi hledani informaci, hodnoceni jednotlivych variant
a rozhodnuti o nakupu. Spotfebitel se nejCastéji rozhoduje na zakladé ekonomickych
divodu, které uzce souvisi s racionalnimi divody. Racionalni divody znamenaji, ze se
spotrebitel snazi délat rozhodnuti s co nejmensim poctem kompromisi (Vysekalova, 2004,

s. 50).
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3.3.1 Faktory ovliviiujici chovani spotrebitele

Mezi faktory, které ovliviiuji chovani spotiebitele patii kulturni, spoleCensky, osobni
a psychologicky faktor, vSechny tyto faktory jsou zahrnuty v Cerné skfifice spotrebitele.
Cernou skiifikou se rozumi mysl spotiebitele, na kterou piisobi fada podnéti. V Serné skiifice
probiha rozhodovani, vysledkem je reakce, ktera ma podobu nakupu vyrobka a sluzby nebo

odmitnuti nakupu (Zamazalova, 2009, s. 71).

Kulturni faktory

Kulturni faktory lze charakterizovat jako souhrn zvykd, védy, nabozenstvi nebo
politik, odliSujicich jednu spolecnost od druhé. Dany znak je mozné povazovat za kulturni,
pokud je sdilen v ramci subkultury (Mullen, Johnson, 1990, s. 138).

Kulturu Ize charakterizovat jako osobnost urcité spolecnosti. Jedna se o hodnoty,
presvédCeni, vkus i zvyky, kterym urcita kultura priklada dilezitost. Predpoklada se, ze to,
co je v jedné kultufe povazovano za dulezité, musi byt i v jiné kultufe dilezité, ovSem neni
tomu tak (Solomon, Marshall, Stuart, 2006, s. 148).

Kultura je také chovani, které je prejimano od rodin a dualezitych instituci. Kulturni
faktory maji nejsilngjsi a nejvyznamnéjsi vliv na chovani spottebitele. Zmény v kultufe jsou
zaznamenavany a slouzi k urovani novych produktd, které spolecnost potiebuje. Napriklad
u zvySené touhy po volném cCase dochazi k vySsi poptavce po zbozi a sluzbach, které Setii
¢as (Kotler, 2007, s. 311).

Jelikoz kultura ovliviiuje €loveka jiz od mlada, tak ma znacny vliv na spotiebitelské
chovani. Kultura se sklada ze subkultur, mezi které patii narodnost, rasové skupiny,
nabozenstvi a geografické regiony (Bacuvcik, 2016, s. 15).

Subkultura je oznaceni pro skupinu lidi souzivajicich s jinymi skupinami v ramci vetsi
kultury a ¢lenové této kultury sdileji stejny okruh nazord, zkusenosti a vlastnosti na zaklade
zivotnich zkuSenosti. Jedna se o etnické, nabozenské i1 regionalni skupiny, ovSem jedna se
i o skupiny fanouskt hudebni skupiny nebo volnoCasovych aktivit (Solomon, Marshall,
Stuart, 2006, s.150).

Zatimco spolecenska tfida je charakterizovana jako pomeérné trvalé a sporadané
rozdeleni spoleCnosti. Lidé, ktefi patfi do stejné spoleCenské tiidy, mivaji obdobna povolani,

podobnou urover piijmu i podobny vkus oblékani, traveni volného Casu i bydleni. Lidé ve
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spoleCenské tiidé sdili své politické i ndbozenské presvédceni, ale 1 své hodnoty a zivotni

cile (Kotler, 2007, s. 312).

Spolecenské faktory

Mezi dalsi faktory, které ovliviiuji spotiebitelské chovani jsou spolecenské faktory,
kdy spotiebitel byva ovliviiovan mensimi skupinami spotiebitelt, socialnim postavenim, roli
a také rodinou. Firmy se pfi sestaveni strategii zabyvaji prevazné spoleCenskymi faktory,
jelikoz maji velky vliv na chovani spotrebitele (Kotler, 2007, s. 315).

Referen¢ni skupina je skupinou lidi, kterym se spottebitel chce zalibit, popfipad¢ je
chce napodobit. Spotiebitelé Casto s referencni skupinou srovnavaji své chovani, ale i styl
oblékani nebo kam chodi. Referencni skupiny maji pfimy a nepiimy vliv na chovani
spottebitele, pfimy vliv je také oznacCovany jako ,tvafi v tvai“ a spotfebitelé jsou Casto
ovlivnéni referenénimi skupinami, do kterych ovSem nepatii (Solomon, Marshall, Stuart,
2006, s. 150).

Vedle referenc¢ni skupiny se nachazi socialni skupina, ktera se v nejsir§im smyslu slova
déli na socialni kategorie, coz je soubor osob, které maji aspor jeden spolecCny znak, ale
nemusi u nich dochézet k propojeni. Dale je to socialni agregat, kdy se jedna o geografické
nebo prostorové spojeni osob. Vedle socidlni skupiny se nachazi skupina primarni, do které
patii rodina a dalsi primarni skupiny (Bartova, Barta, Koudelka, 2002, s. 37).

Dalsi skupinou je aspirac¢ni skupina, do které si spotiebitel pfeje patfit, napiiklad
fotbalovy fanousSek nebo fanynka né&jaké celebrity. Skupiny, které maji piimy vliv na
chovani se nazyvaji ¢lenskymi skupinami, které byvaji oznacovany 1 jako primarni skupiny.
Do primarni skupiny patfi rodina, pratelé i sousedi, jedna se o lidi, se kterymi méa spotiebitel
neformalni vztah a stykd se s nimi Casto. Za sekundarni skupiny se povazuji nabozenské
a profesni skupiny, jelikoz tyto skupiny jiz byvaji formaln&j§i nez primarni skupiny
(Bacuvcik, 2016, s. 15).

Nakup mohou clenové skupiny ovlivnit mnoha zpusoby, rozhodovaci jednotka je
velice slozitd a lidé v ni hraji vyznamnou roli. Osoba, kterd navrhuje nakup né&jakého
urcitého produktu nebo sluzby se nazyva iniciator, ve vétSin€ piipadid je to partner nebo
pratelé. Dalsim je ovliviiovatel, jehoz nazor ¢i rada ovlivni nakupni rozhodovani
spotiebitele. Konecné rozhodnuti provadi rozhodovatel, ktery ve findle urCuje, co nakoupit,

kde nakoupit, jak nakoupit a zda statek vibec nakoupit. Pokud je nakupni rozhodnuti
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provedeno, tak samostatny nakup za rozhodovatele uskute¢ni nakupc¢i. Osoba, ktera bude

nakoupeny statek uzivat, poptipadé uzivat sluzby se nazyva uzivatel (Kotler, 2007, s. 317).

Osobni faktory

Spottebitelské chovani a rozhodovani kupujiciho dale ovliviiuji jeho osobni faktory,
mezi které patii vek, jeho zaméstnani, faze zivota, zivotni styl, ekonomicka situace, osobnost
a to, jak spotfebitel vnima sam sebe. Spotfeba muze byt ovlivnéna nejen samotnymi
charakteristikami spotiebitele, ale 1 fazemi zivota domacnosti, po¢tem osob v roding,
pohlavim a vékem osob v domacnosti. Zaméstnani ovliviiuje strukturu spotieby. Vybér
produktu byva ovliviiovan ptijmem, dluhy, spofenim a usporami (Bacuv¢ik, 2016, s.16).

Béhem zivota lidi dochazi ke zménam zbozi a sluzeb, které lidé nakupuji, ke zménam
dochazi z hlediska jejich veéku a faze zivota, ve které se zrovna nachazi. Vkus a preference
pii vybéru produktl se nejéast&ji méni s vékem spotiebitele. Zivotni cyklus rodiny jsou faze,
kterymi prochéazi rodiny béhem své existence. Zaméstnani také velmi ovliviiuje zbozi
a sluzby, které spotrebitelé nakupuji. Rozdil Ize pozorovat v nakupovani obleceni naptiklad
u lidi, ktefi pracuji v kancelafi a lidi, ktefi pracuji na stavenisti (Kotler, 2007, s. 320).

Vék je spojovan s zivotnim cyklem rodiny, jejichz soucasti je i jedinec. Rodina
postupem casu prochazi riznymi fazemi, které pocinaji osamostatnénim z pavodni rodiny,
naslednym vytvofenim si vlastni rodiny od narozeni déti, jejich vychovou a naslednym
osamostatnénim a opusténim rodiny a nasleduje samostatny zivot rodict. Kazda faze je
spojovana surcitymi spotiebami, zivotnim stylem a financemi. Kazda skupina bude
uspokojovat jiné potieby, mlada rodina s détmi bude mit jiné potfeby nez star$i manzelsky
par bez déti (Zamazalova, 2009, s. 73).

Mezi dalsi osobni faktory patii ekonomicka situace, ktera ovliviiuje volbu statku
a zivotni styl, coz je zpusob zivota jednotlivce charakterizovan jeho zajmy, aktivitami
a nazory. Lidé pochazejici ze stejné subkultury, spoleCenské tfidy nebo profese, mohou mit
odlidny Zivotni styl a tim i odlignou volbu statku a sluzeb. Zivotni styl zobrazuje nejen
spolecenskou tfidu a osobnost ¢loveka, ale i jeho chovani i pusobeni na okoli. Spotiebitelské
chovani ovliviiuje také jeho osobnost a to, jak vnima sam sebe. Osobnosti se rozumi
psychologické charakteristiky jedince, které vedou k reakcim na okoli. Osobnost se da
popsat zakladnimi terminy jako je sebedivéra, autonomie, spoleCenskost, agresivita nebo
pfizptisobivost. Vnimani sama sebe lze charakterizovat jako sebehodnoceni, které o sobé

clovek ma (Kotler, 2007, s. 324).
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Psychologické faktory

Spotiebitelské chovani nakonec ovliviuji 1 psychologické faktory, kterymi je
motivace, vnimani, uceni a presvédceni a postoje (Bacuvcik, 2016, s.16). Pti charakteristice
je dualezitym pojmem motivace, ktera vysvétluje psychologické diuvody chovani lidi,
subjektivni vyznam chovani a pozorovanou variabilitu chovani, pro¢ se ruzni lidé odlisné
orientuji. Obchodnik muze Iépe reagovat a také pusobit na spotfebitele, pokud se mu podati
pochopit jeho motivy nakupovani, postoje a preference (Zamazalova, 2009, s.76).

Motivem se rozumi potieba, ktera dosahuje vysoké sily a jednotlivce tlaci k jejimu
uspokojeni. Clovék ma mnoho potieb, potiebu biologickou vyplyvajici ze stavii napéti jako
je naptiklad hlad, zizei a potfebu psychologickou wvznikajici ztouhy po uznani,
soundlezitosti nebo uctd. Cast t&chto potieb neni natolik silna, aby dosahly urité intenzity
a motivovaly Clovéka k jednani, pokud ovSem dosdhnou urcité hladiny intenzity, stava se
ze spotteby motiv. Motivaci se zabyval jiz Freud a Maslow, ktery vytvofil hierarchii potieb
(Bacuvcik, 2016, s.16).

Vnimanim se rozumi zpusob, kterym jedinec pfijima, zpracovava a nasledné
interpretuje podnéty za ucelem, aby si vytvoril pfedstavy o okolnim svété. Jestlize budou
mit dva lidé stejnou motivaci, nemusi vzdy jednat stejné, protoze kazdy danou situaci vnima
odlisné. Lidé vnimaji stejny podnét ne¢kolika zpisoby, jelikoz existuji tfi procesy vnimani.
Prvnim procesem je selektivni pozornost, kterou 1ze charakterizovat jako tendenci vytiidéni
vétSiny informaci, kterym jsou lidé denné vystaveni. DalSim procesem je selektivni
zkresleni, coz je tendence, kdy lidé prikladaji sd€leni svij vlastni vyznam. Poslednim
procesem je selektivni pamét’, to je tendence ukladat pouze ¢ast ziskané informace, obvykle
Cast souhlasici s jejich nazory nebo postoji (Schiffman, Kanuk, 2004, s. 94).

Svym vlastnim jednanim se lidé uc¢i. UCeni popisuje zmény, které nastanou v chovani
jednotlivce a jsou vyvolané zkusenostmi. VétSina lidského chovani je naucend a vysledkem
vzajemného pusobeni podnéti, signald, reakci a odmén je uCeni. Na zakladné jednani a uceni
lidé ziskavaji postoje a presvédCeni, coz ovliviyje jejich ndkupni chovani. Presvédceni lze
charakterizovat jako minéni jednotlivce o urcité skuteCnosti a postoj je pozitivni nebo
negativni hodnoceni, pocity a tendence vuci predmeétu nebo myslence (Kotler, 2007, s. 333).

Do psychologickych faktora jsou zahrnuty také postoje, kdy existuje izka vazba mezi
emocemi, motivaci, nazorem a piesvédCenim. Postoj 1ze charakterizovat jako hodnocent,

které je spojené s objektem, Cinem, udalosti, osobou nebo myslenkou. Postoj vyjadiuje
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neménny vztah jedince k hodnotam, které si jedinec osvojuje od raného véku (Zamazalova,

20009, s. 82).

3.3.2 Segmentace trhu

Segmentaci trhu lze charakterizovat jako proces, pii kterém dochazi k rozdéleni trhu
na rozdilné skupiny spotiebiteld se spoleCnymi potiebami a vybér segmentd, na které se
zaméti marketingovy mix (Schiffman, Kanuk, 2004, s. 58).

Marketingovy mix piedstavuje realizaci procesu marketingového fizeni. Tyka se to
souboru proménnych, které jsou pripravované k tomu, aby se produk¢ni program co nejvice
priblizil potfebam a také pfanim cilového trhu. Marketingovy mix se sklada z nékolika
navzajem propojenych prvki, mezi které patfi produkt, cena, distribuce a komunikace
(Jakubikové, 2013, s. 190).

Segmentace trhu muze vyjadfovat tfi rizné, ale vzajemné propojené vyklady a tim je
segmentace trhu jako stav, ktery se zameéfuje na pohled clenitosti trhu z hlediska
jednotlivych trznich segmentt. Fragmentace trhu znaci, Ze je segmentace pfili§ vysoka. Je
dulezité rozliSovat, zda jde o ptirozeny vysledek rozristajici se o diferenci mezi spotiebiteli
nebo o snahu firem odliSit se od konkurence. Segmentace trhu jako strategie, jedna se
o strategii zaloZenou na segmentaci trhu, firma si na trhu vybird segment, ktery je pro ni
nejvyhodnéjsi. Segmentace trhu jako proces, smyslem tohoto vykladu je poznani realnych
trznich segmentt slouzicich jako zéklad pro rozhodovani (Koudelka, 2005, s. 15).

Segmentace umoziuje vyrobcim se na trhu diferencovat z hlediska ceny, designu,
baleni, propagace vyrobku. Prodejci pocitili, ze naklady na vyzkum segmentace spotiebitela
a na diferencovani reklamni kampané jsou uhrazeny zvySenim prodeje. Spotiebitelé jsou
ochotni si pfiplatit za vyrobek, ktery lépe uspokoji jejich potteby (Schiffman, Kanuk, 2004,
s. 58).

Studie segmentace slouzi k odhalovani potfeb a prani skupin spottebiteld, proto l1ze
vytvorit a propagovat specifické vyrobky a sluzby, které nasledné uspokoji prani a potieby
skupin spotiebitelll. Pomoci vyzkumu segmentace trhu byly vyvinuty nové produkty, které
nasledné zaplnily diru na trhu. Studie se také dale vyuzivaji ke zméné designu produktu nebo
pozice, jakou vyrobek zaujima na trhu, popfipadé k pfipojeni nového segmentu (Koudelka,

2006, s. 155).
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Proces segmentace trhu se sklada ze 4 rovin procesu. Prvni rovinu je vymezeni daného
trhu, jedna se o vyznamné vstupni rozhodnuti, jelikoz je pro firmu dulezité zvolit si trh,
na ktery se bude soustfedit. Nasledujici rovinou je vymezeni segmentacnich kritérii, coz
predstavuje zasadni predpoklad pouzitelné segmentace. Diference a podobnosti mezi
spotrebiteli plni funkci kritérii a slouzi k odkryti trznich segmentt. Dalsi rovinou je odkryti
segmentu, kdy poznani vyznamnych kritérii neznamena odkryti segmentt. Je dilezité uvazit,
ktera kritéria a proménné se zapoji do odkryvani segmenti a jakym zpuisobem to bude
probihat. Posledni rovnou je rozvoj profilu segmentu, kdy odkryti segmenti piinasi
predstavu o tom, do jakého segmentu urciti spotiebitelé patii (Koudelka, 2005, s. 29).

Prvnim a nejdilezitéjsim krokem pfi vytvafeni segmentace je vybér zakladny,
pro kterou se bude trh segmentovat. Trh se rozd€luje na 9 zakladen.

Geograficka segmentace je rozdéleni trhu podle polohy. Teorie geografické
segmentace je zalozena na predpokladu, ze lidé zijici ve stejné oblasti maji podobné potieby
a prani, které se lisi od potteb a prani, které maji lidé z jiné oblasti (Schiffman, Kanuk, 2004,
s. 60).

Pro demografickou segmentaci je charakteristické, ze se zkouma z hlediska véku,
pohlavi, rodinného vztahu, pfijmu, zamé&stnani a vzdeélani. Demografické informace byvaji
nejusporngjsi a nejpiipustnéjsi zpisob, kterym lze urcit finalni trh (Koudelka, 2005, s. 61).

Psychologicka segmentace se zaméfuje na vnitini, zakladni a nejdalezité&jsi kvality
kazdého jedince a rozdéleni spotiebitelt byva na zakladé jejich motivace, osobnosti, vnimani
nebo uceni se a postoji. Je spojovana s psychologickou segmentaci, jelikoz se prevazné
zaméfuje na méfeni osobnosti a postoju (Kotler, 2007, s. 464).

SpolecCensko-kulturni segmentace je charakterizovana rozdélenim trhu na dalsi
segmenty podle zivotniho cyklu rodiny, spolecenské tfidy, zakladnich kulturnich hodnot,
Clenstvi a pfislusnosti ke kulturam. Dale je to segmentace spojend suzivanim, ktera
rozdéluje trh na zaklad€ uzivani vyrobku, sluzby nebo znacky, jako stupeil povédomi,
uzivani a také loajality ke znaCce. Segmentace spojena s okolnostmi uzivani je spojena
s prodejci, ktefi uznéavaji, ze se situace nebo piilezitost ¢asto méni, podle toho, co si
spottebitel koupi nebo zkonzumuje. Segmentace spojena s uzitkem je spojena s identifikaci
nejdilezitéjSich prinost vyrobku a sluzeb pro spottebitele (Schiffman, Kanuk, 2004, s. 60).

Pristupy hybridni segmentace jsou spojovany s prodejci, kteti rozdé€luji trh na né€kolik

segmentl, nez aby spoléhali na jednu zakladnu. Dochazi ke zkoumani tii pfistupa, které
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prodejcim poskytuji presnéji definované spotiebitelské segmenty, které jsou odvoditelné jiz

od pouzivani jedné segmentacni promeénné (Schiffman, Kanuk, 2004, s. 60).

3.3.3 Ochrana spotrebitele

Je spotiebitel rovnopravnym partnerem ostatnich ucastnikti trhu? Na koho se
spotiebitel muze obratit, pokud citi nerovnopravnost nebo se citi poskozen jednanim
vyrobci nebo prodejci? Teémito otazkami ohledné spotiebitelské politiky se zabyva
i Evropska unie, coz je dulezity prvek narodni hospodarské politiky. Za dulezité se povazuje
souCinnost statnich instituci a nevladnich spottebitelskych sdruzeni. Jelikoz se praxe
jednotlivych clenskych stata 1isi, byl zpracovan dokument slouzici jako podklad pro
formulaci spotiebitelské politiky. Dokument vymezuje jednotlivé oblasti, které jsou
zaméfeny na spotrebitelskou politiku a nasledné i moznosti jejiho feSeni v ramci konkrétni
situace v jednotlivych zemich (Veber, 2007, s. 38).

Jednotliva ministerstva maji stanoveny vlastni kompetence. Ministerstvo primyslu
a obchodu CR je zodpovédné za celkovou spotiebitelskou politiku, reklamu, bezpe&nost
nepotravinaiskych vyrobkd a ochranu z4jmd spotiebitele. Ministerstvo zemé&dé&lstvi CR
zodpovida za bezpecnost, potravin a napoju, také za tabakové vyrobky a veterinarni péci.
Zodpovédné za sluzby cestovniho ruchu je Ministerstvo pro mistni rozvoj CR.
Za hygienickou prevenci, 1éky, zdravotnické prostiedky a prostiedky jim podobné, hracky,
kosmetiku i vyrobky uréené pro déti zodpovida Ministerstvo zdravotnictvi CR. Ministerstvo
financi CR je zodpovédné za cenové oznateni a Ceska narodni banka zodpovida
za zalezitosti, které se tykaji spotiebitelskych avéru a platebnich karet (Vysekalova, 2004,
s. 254).

Rizné legislativni i nelegislativni nastroje a instituty realizuji politiku ochrany
spotiebitele. Nejdulezitéjsi jsou:

o regulace vstupu osob podilejicich se na uzavirani smluv o finan¢nich produktech
do odvétvi a podminky setrvani v ném,

o vefejné dostupna evidence osob,

o regulace nalezitosti smluv o finan¢nich produktech a poskytovanych sluzbach,

o pravidla jednani, ktera predstavuji zdkladni pozadavky tykajici se komunikace
se zékazniky,

o regulace tykajici se zmény ¢i ukonceni smluvniho vztahu mezi zékaznikem

a finanéni instituci,

41



o regulace mechanismu, které slouzi k feSeni spotfebitelskych sport, které vznikly
mezi finanéni instituci a zakaznikem,

o cenova regulace, ktera spociva v omezeni vyse naklada pro spotiebitele pifimo
nebo nepiimo,

o vykon kontroly, dohledu a dozoru ze strany piislusného organu vetejné moci,

o vytvoreni garancnich a zaruCnich systému, které umoziuji klientim vyplatu
nahrad za vlozené prostiedky, pokud financni instituce nemtze dostat svym
zavazkum,

o nezavislé poskytovani informaci a bezplatné pravni poradenstvi v otazkach
spotiebitelskych,

o politika finan¢niho vzdélavani, ktera zahrnuje finan¢ni gramotnost populace,

o zajiSténi ochrany osobnich tdaja (Dvorakova, Smrcka, 2011, s. 267).

Spotiebitel se mize na trhu chranit sam sebeobranou, pokud si bude zjistovat nezbytné
informace. Mezi které patii vybér zbozi jako pravo i povinnost zakaznika. Zakaznik ma
pravo si nakupované zbozi vyzkouset, ovéfit, precist si navod ke zbozi, ziskat vSechny
dilezité informace, aby mohl zjistit, zda mu zboZzi bude opravdu vyhovovat. Zakaznik si pfi
koupi muZze nechat potvrdit zarucni list, ktery byva pfilozen ke zbozi a na zaru¢nim listé je
uvedeno vyrobni Cislo, datum prodeje a identifikace prodejce. Zarucni list by se nem¢l
zapominat v ptipadech, kdy je na zbozi poskytovana zaruka delsi, nez uklada zakon. Dalsi
nezbytnou informaci je, ze zaru¢ni doba plati i u zlevnénych produktd, jelikoz obchodnik
nemuize zkratit ¢i neposkytnout zaruku na zbozi, které prodava. Zakaznik nesmi zapomenout
vzit si uctenku, ktera slouzi jako doklad o kupni smlouvé a je potieba ji uchovat po celou
zarucni dobu. Déle by prodejce mél zakaznika seznamit se zbozim, jak by se se zbozim me¢lo
zachazet, jak ho spravné pouzivat, Cistit 1 skladovat. Zakaznik by si mél davat pozor
1 na reklamu, jelikoz to, co slibuje reklama nemusi byt pravdivé informace (Vysekalova,

2004, s. 262).
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4 Prakticka c¢ast

Praktickd cCast prace je zaméfena na vyhodnoceni vyvoje spotieby domécnosti
a spotiebitelského chovani ve sledovaném obdobi od roku 2005 do 2019. Dale je prace
zaméfena na identifikaci faktord, které ovliviiuji vyvoj i vysi spotifeby domacnosti. Pomoci
analyzy Casovych fad, indexni a regresni analyzy je zhodnocen vyvoj spotfebnich vydani
dle hlediska sméru jejich uziti a vyvoj piijmi a vydani domacnosti dle skupin zakladniho

souboru Statistiky rodinnych ucta.

4.1 Determinanty spotieby
4.1.1 Hrubé prumérné prijmy domacnosti

V grafu 1 jsou zobrazeny hrubé primeérné piijmy domacnosti na jednoho clena
v letech 2005-2019.
Graf 1 Hrubé priumérné prijmy domacnosti v letech 2005-2019
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Hrubé primémé piijmy domacnosti se v prubéhu let zvySovaly a po roce 2009
dochazelo k niz§imu ristu nez v predeslych letech, coz je zptsobené hospodaiskou krizi.
Bazicky index vztahujici se k roku 2005 zobrazuje, ze hrubé piijmy se v prabéhu
sledovanych let zvysily 0 85,1 %. Pomoci fetézového indexu je sledovan vyvoj piijmu oproti
predchazejicimu roku. Nejvyssi meziro¢ni nartist hrubych pfijmi domacnosti byl v roce

2008 a to 9,2 %, druhy nejvyssi narast hrubych piijmt byl v roce 2019 a to 7,6 %. Nejnizsi
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meziro¢ni narust hrubych pfijma byl v roce 2011 ato 0,8 % a nasledné v letech 2010 a 2012
kdy narust Cinil okolo 1 %. Pokles pfijmt ovlivnila hospodatska krize z roku 2008. Od roku
2005 do 2019 doslo k vysokému nardstu hrubych piijmt, a to o vice nez 100 000 K¢
(konkrétné 106 659 K¢). V piiloze 3 jsou zobrazeny hrubé primérné piijmy domacnosti

a vypocitany bazicky a fetézovy index hrubych primémych piijmu.

Za pomoci statistického programu IBM SPSS Statistics 27 byla zjisténa trendova
funkce pramérnych hrubych piijmt domacnosti. Zjisténa trendova funkce je ve tvaru:
y = 121 742,848 + 6 419,636t
Parametr b, konkrétné 6419,363 znaci, ze trendova funkce je rostouci. Charakteristika
parametru b zni: pramérny meziro¢ni narast hrubych pfijmu je zhruba o 6 420 K&. Vystup
ze statistického softwaru IBM SPSS Statistics 27 je zobrazen v ptiloze 17, kde je zobrazena

logaritmicka 1 kvadraticka trendova funkce.

4.1.2 Vydani domacnosti na kone¢nou spotiebu

Zobrazeny graf 2 znazorfiuje vyvo] vydani domécnosti na konecnou spotiebu
v pribéhu sledovanych let. Graf 2 zobrazuje vyvoj celkovych vydani domacnosti CR,
z tohoto divodu jsou jednotky uvedeny v mil. K¢.

Graf 2 Vyddani domdcnosti na konecnou spotvebu v mil. K¢
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V grafu 2 je znazornén rust vydaju v prubéhu let, kdy v roce 2009 je naznacen mirny
pokles. Od roku 2005 do roku 2019 vzrostly celkové vydaje domacnosti o 1 112 689 mil. K¢
(71,8 %). V priloze 2 jsou uvedeny hodnoty celkovych vydani na kone¢nou spotiebu
domacnosti, na jejichz zadkladé byl sestaven graf 2. Pfiloha 2 obsahuje bazicky a fetézovy

index vydani na kone¢nou spotifebu domécnosti.

Trendova funkce pro vydani domécnosti na kone¢nou spotiebu byla zjisténa ve tvaru:

y =1 510 264,819 + 66 996,614t
Trendova funkce byla zji§téna za pomoci statistického softwaru IBM SPSS Statistics
27, vystup ze softwaru a logaritmicka a kvadraticky trendova funkce je zobrazena v pfiloze
18. Parametr b, charakterizuje smér vyvoje, v tomto piipadé lze tuto trendovou funkci
oznalit za rostouci. Jelikoz parametr b fika, ze primérny meziro¢ni narust spotiebnich

vydani domécnosti je zhruba 0 66 997 K¢.

4.1.3 Vyvoj Cistych prijma domacnosti a spotirebnich vydani

Cisty penézni piijem je piijem, ktery je ocistény od socialniho a zdravotniho pojisténi
a dan€ z pfijmu. Spotiebni vydaje jsou vydaje, které se rozdéluji na 12 zakladnich oddila,
jedna se o zatfidéni spotteby podle ucelu pouziti. V grafu 3 je znazornéno, ze Cisté penézni
piijmy v prub&hu sledovanych let rostly rychleji nez spotiebni vydani. Po roce 2009 dochazi
opét k mirnému poklesu rustu Cistych piijmid domacnosti, ale i spotiebnich vydani, kdy
obyvatelé zacali omezovat spotfebu. Na zakladné bazického indexu bylo zji§téno, ze Cisté
ptijmy domacnosti za sledované obdobi vzrostly o 87,6 % konkrétné 0 91 080 K¢ a spotiebni
vydani vzrostlo 0 68,2 % konkrétné o 62 108 K¢. V priubéhu sledovanych let 1ze pozorovat,
Ze Cisté piijmy rostly rychleji nez spotiebni vydani a domacnostem ziistavalo vice penéznich
prostiedkut, které mohly ulozit jako Gspory. Podle fetézového indexu dochazi k nejvyssimu
narustu Cistych penéznich piijma oproti minulému roku v roce 2009 a to 0 9,2 % a nejnizsi
narust byl v roce 2011 a ¢inil 1 %, coz bylo zptusobeno jako reakce na hospodarskou krizi
v letech 2008 a 2009. Nejvyssi nartst spotfebnich vydaju oproti predchozimu roku je

zaznamenan v roce 2017 a Cini 14,5 %.
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Graf 3 Vyvoj cistych pFijmii a spotFebniho vydani domacnosti v letech 2005-2019
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Na nasledujicim grafu 4 je zobrazen vyvoj primérnych Cistych piijmt domacnosti na
jednoho Clena se spotfebnim vydanim domacnosti ve sledovanych letech 2005-2019.
Graf 4 je sestaven na zakladé hodnot, které jsou zobrazeny v pfiloze 1 a 4. Béznou metodou
nejmensich ¢tverct byly odhadnuty parametry regresni funkce, ktera vytvari zavislost mezi
prumémymi Cistymi piijmy a spotfebnim vydanim domacnosti. Tvar regresni piimky
je nasleduyjici:

y =22 732 + 0,6653x

Regresni koeficient je vyjadfen hodnotou 0,6653 a jedna se o pifimou zavislost mezi
pramémymi ¢istymi piijmy domacnosti a spotiebnim vydanim domacnosti. Hodnota
regresniho koeficientu vyjadiuje, ze pokud prameérné Cisté piijmy vzrostou o jednotku

v tomto piipade o 1 K¢, tak se spotiebni vydani domacnosti zvysi o 0,6653 K¢.
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Graf 4 Vyvoj pritmérnych cistych prijmii se spotfebnim vyddnim domdcnosti
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Trendova funkce byla zjisténa i pro Cisté primérné piijmy domacnosti i pro primérné
spotfebni vydani domécnosti. Trendové funkce byly zjiS§tény pomoci softwaru IBM SPSS
Statistica 27, vystupy ze softwaru spolecné s logaritmickou a kvadratickou trendovou funkci
jsou zobrazeny v pfiloze. Vystup pro primérné Cisté piijmy je zobrazen v piiloze 19 a vystup

pro primérné spotiebni vydani je zobrazeno v pfiloze 20.

Trendova funkce pro prumérné ¢isté piijmy je ve tvaru:
y =102 265,381 + 5 626,036t
Z trendové funkce je patrné, Ze ma rostouci charakter. Parametr b fika, ze meziro¢ni

narast prameérnych Cistych piijma je zhruba o 5 626 K¢.

Trendova funkce pramérnych spotiebnich vydani je ve tvaru:
y =91 080,695 + 3 704,871t
Trendova funkce ma rostouci charakter. Parametr b charakterizuje meziro¢ni narust

prumérnych spotiebnich vydani zhruba o 3 705 K¢&.
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4.14 Vyvoj spotirebnich vydani domacnosti dle klasifikace CZ-COICOP

Ke tfidéni spotiebnich vydaja se vyuziva klasifikace CZ-COICOP, ktera byla
vytvofena pro zaji§téni srovnatelnosti statistickych ukazatelt. Ugelem klasifikace je zafazeni
vSech druht spotieby podle jejich tcelu vyuziti. Ke sledovani vydaji domacnosti je uréeno

12 oddilé klasifikace, kterymi jsou: (CSU, 2014)

1. Potraviny a nealkoholické napoje 7. Doprava

2. Alkoholické népoje, tabak 8. Posty a komunikace

3. Odivani a obuv 9. Rekreace a kultura

4. Bydleni, voda, energie, paliva 10. Vzdélani

5. Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 11. Stravovani a ubytovani
6. Zdravi 12. Ostatni sluzby a zbozi

V nasledujicim grafu 5 Ize vidét, ze spotiebni vydani domacnosti v prub&hu
sledovanych let rostla. Spotfebni vydani v prabehu let rostlo linearné, v roce 2017 ovSem
doslo ke skokovému nartstu spotiebnich vydaji. Vydani na bydleni, vodu, energii a paliva,
ale i vydani na potraviny a nealkoholické napoje zaujimaji nejvétsi a témét shodny podil na
vydajich domacnosti. Tteti nejvétsi skupinou jsou vydaje na rekreaci a kulturu. Z grafu 5
vyplyvaji 1 nejnizsi vydaje, které byly na vzdélani, zdravi a alkoholické napoje a tabak.

Graf 5 Vyvoj spotrebnich vyddni v letech 2005-2019
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V nasledujici Casti prace je podrobné popsan vyvoj jednotlivych skupin vydaji na

konecnou spotfebu domacnosti ve sledovaném obdobi.

Potraviny a nealkoholické napoje

Z vydani na spotfebu potravin a nealkoholickych napoji, které jsou zaznamenany
v piiloze 5 a nasleduyjici tabulce, kde je zobrazen bazicky a fetézovy index, je patrné ze
vydaje na spotiebu této skupiny oproti vychozimu roku 2005 stale rostly.

Tabulka 1 Indexni analyza vydajii na potraviny a nealkoholické ndpoje

2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 1044 | 111,1 | 1202 | 1184 | 119,8 | 120,1 | 126,6 | 130,2 | 132,1 | 130,7 | 1329 | 150,3 | 153,5 | 156,8
ndex

Retézovy
ind X 104,4 106,5 108,2 98,5 101,2 100,3 105,5 102,8 101,4 98,9 101,7 113,1 102,2 102,1
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Potraviny a nealkoholické napoje zaujimaji nejvétsi podil na spotfebnich vydanich
domécnosti. Z tabulky 1, kde je uveden bazicky a fetézovy index je ziejmé, ze vydani
na potraviny a nealkoholické napoje v pribéhu sledovanych let vzrostly o 56,8 %
(10 670 K¢), coz je patrné z bazického indexu. Na zakladé bazického indexu je ziejmé, ze
v prubéhu sledovanych let doslo k poklesu vydani na spotiebu potravin a nealkoholickych
napoj, a to v roce 2009, nasledné opét dochazi ke zvySovani vydaji. Retézovy index
porovnava dany rok s rokem ptfedchazejicim, k nejvét§imu poklesu doslo jiz ve zmifiovaném
roce 2009 a nasledné i v roce 2015. K nejvétsimu nartstt vydajia doslo v roce 2017, kdy
narust byl vice nez 13 %, nasledné i v letech 2007 a 2008 doslo k vyraznému narastu vydaju.

Nejvétsi polozkou této kategorie vydaju jsou potraviny, kdy béhem sledovanych let
vydaje stale rostly, v roce 2005 byla hodnota vydaji vice nez 15 000 K¢ za rok na osobu
a na konci sledovaného obdobi byla hodnota vys§i nez 26 000 K¢ za rok na osobu.
Nealkoholické napoje zaujimaji nizsi polozku, kdy v prabéhu sledovanych let nebyly vydaje

na nealkoholické napoje vyssi nez 3 000 K¢ za rok na osobu.
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Graf 6 Vyvoj vydani na potraviny a nealkoholické napoje
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Trendova funkce pro vydani na potraviny a nealkoholické napoje je rostouct a ve tvaru:
y = 18 446,876 + 678,082t
Meziro¢ni narust vydani na potraviny a nealkoholické napoje je zhruba o 678 K¢.

Vystup ze softwaru IBM SPSS je zobrazen v ptiloze 21.

Alkoholické napoje a tabak

Z tabulky 2 a ptilohy 6 je zfejmé, ze vydani na spotiebu alkoholickych napojua a tabaku
v prubéhu sledovanych let neustale rostly, nejvyssi hodnota byla zjisténa v roce 2018, v roce
2019 doslo k poklesu vydaju.

Tabulka 2 Indexni analyza vydajii na alkoholické napoje a tabdk

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 106,99 | 1142 | 1185 | 1248 | 1244 130 1299 | 130,1 | 134,7 | 138,7 141 175 1799 | 1783
ndex

Retézovy
X 106,9 106,8 103,8 105,3 99,7 104,5 99.9 100,1 103,5 103 101,7 1241 102,8 99,1

index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Na zakladé¢ bazického indexu v pribehu let 2005 az 2019 doslo k celkovému nartistu
vydaji na spotiebu alkoholickych napoju a tabaku o 78,3 % (2 037 K¢). K nejvétsimu
narustu doslo vroce 2018 a to 0 79,9 % (2 081 K¢&), ovSem v roce 2019 doslo k poklesu
vydaja na 78,3 %, snizeni Cinilo 1,6 % (44 K¢&). K nejvétsimu poklesu vydaja na spotiebu
doslo v roce 2019, 2010 a 2012, kdy hodnoty v téchto letech byly nizsi nez v pfedchozim
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roce. K nejvétsimu narastu vydaji na spotiebu doslo v roce 2017 oproti roku 2016, kdy
narust Cinil az 24,1 %, coz je vidét i na zakladé fetézového indexu, kdy doslo k vyraznému
zvyseni.

V kategorii vydaju na alkoholické napoje a tabak vétsi podil zabiraji alkoholické
napoje, coz je zobrazeno v grafu 7, 1 kdyz od roku 2009 az do roku 2016 byly vydaje skoro
vyrovnané na obé vydani, vydaje na alkoholické napoje od roku 2016 prudce vzrostly.
Vydaje na tabak ke konci sledovaného obdobi mirné klesaji, coz mize byt zpisobeno vétsim
rozmachem elektronickych cigaret.

Graf 7 Vyvoj vyddni na alkoholické ndpoje a tabck
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Trendova funkce pro vydani na alkoholické napoje a tabak je rostouci a je ve tvaru:
y =2 443,114 + 134,134t
Meziro¢ni narast vydani na alkoholické napoje a tabak je zhruba o 134 K¢. Vystup ze

softwaru IBM SPSS Statistics 27 je zobrazen v piiloze 22.

Odivani a obuv

V letech 2005 az 2019 dochazi ke zvySovani vydani na odivani a obuv, k poklesu doslo
v roce 2011 a 2012, kdy vydaje byly nizsi nez v pfedchozim roce, od roku 2013 dochézelo

opét k ristu vydaji na spotiebu. Vyvoj odivani a obuvi je zobrazen v pfiloze 7.
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Tabulka 3 Indexni analyza vydajii na odivani a obuv

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 103,9 | 109,7 | 1142 | 1139 | 1139 111 109,8 | 112,3 | 117,3 | 121,2 | 126,2 | 1394 | 141,9 | 140,6
ndex

Retézovy
ind X 103,9 105,6 104 99.8 100 974 99 102,2 104,5 103,3 104,1 110,5 101,8 99,1
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Pomoci bazického indexu je v tabulce 3 zobrazen vyvoj vydani na spotiebu vici
vychozimu roku 2005, zvySeni vydaju ¢ini 40,6 % (2 068 K¢). Stejné jako u vydaji na
alkoholické napoje a tabak, doslo k nejvysSimu narastu v roce 2018, kdy je hodnota vydaja
vyssi nez v roce 2019. K nejvyssimu nartstu vydaju doslo v roce 2017 ato 10,5 %. Zatimco
k poklesu vydaji na spotiebu doslo v letech 2011, 2009 a v roce 2012.

Snizovanim cen obleCeni a obuvi dochazi k rastu vydaja na tuto kategorii spotieby,
coz je zobrazeno v grafu 8. Spotfebitel ma mnoho pfilezitosti ke koupi levného zbozi, velka
obchodni centra lakaji zdkazniky na slevy ¢i akce, doSlo ke zvySeni poctu internetovych
obchodl nabizejicich také slevové akce. Dochazi k presyceni trhu, i kvili lacinému textilu
a zbozi z Ciny. Piesyceni trhu mé za nasledek snizovani cen textilu a obuvi, spotiebitel ma
tudiz moznost vybéru a volby mezi levnym zbozim nebo draz§im a kvalitn€jsim.

Za sledované obdobi vydaje na obuv byly vyrazné niz§i nez vydaje na odivani,
jednotliva vydani jsou zobrazena v piiloze 7. Primémé rocni vydaje na obuv na zaCatku
sledované obdobi byly nizsi nez 1300 K¢, zatimco na konci sledovaného obdobi byly zhruba
1 500 K¢, v prabéhu sledovanych let tedy nedoslo k velkému narastu. Zatimco jinak je tomu
u odivani, kdy pramérné ro¢ni vydaje na osobu v roce 2005 ¢inily necelé 4 000 K¢, na konci

sledovaného obdobi vydani v priméru ro¢né na osobu €ini vice nez 5 500 K¢.
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Graf 8 Vyvoj vydani na odivani a obuv
Vyvoj vydani na odivani a obuv v letech 2005 - 2019
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Trendova funkce pro vydani na odivani a obuv je rostouci a ve tvaru:
y = 4955,552 + 134,264t

Meziro¢ni narast vydani na odivani a obuv je zhruba o 134 K¢. Trendova funkce byla

zjisténa pomoci softwaru IBM SPSS Statistics 27 a vystup je zobrazen v piiloze ¢ 23.

Bydleni, voda, energie, paliva

V této kategorii vydaju je viditelny strmy nartust vydaji na bydleni, vodu, energii
a paliva, kdy dochazi k neustalému ristu v pribéhu sledovanych let, vyjimkou je rok 2013,
2014 a 2015, kdy dochazi k nepatrnému poklesu.

Tabulka 4 Indexni analyza vydajii na bydleni, vodu, energie a paliva

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 1099 | 112,6 | 121,8 | 1343 | 137,.4 | 143,6 | 143,1 | 1464 | 1429 141 1432 | 1815 | 187,2 | 1972
ndex

Retézovy
ind X 109,9 102,5 108,1 110,3 102,3 104,5 99,6 102,4 97,6 98,6 101,6 126,8 103,2 105,3
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Od roku 2005 az do roku 2019 doslo k prudkému rastu vydaja na spotfebu této
kategorie, narust ¢ini necelych 100 %, konkrétné 97.2 % (17 831 K¢). Nartst vydaja na tuto
kategorii ma za dasledek zvySovani cen v oblasti bydleni, energii i paliv, které rostly
z divodu zdraZeni ceny ropy na svétovych trzich. K nejvétsimu nartstu oproti predchozimu

roku doslo v roce 2017 a to 0 26,8 %, pokles byl zaznamenan v roce 2014, 2015 a 2012.
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V této kategorii vydaju jsou zahrnuty vydaje na najemné bytu, na béznou udrzbu
a drobné upravy bytu, na dodavku vody a ostatnich sluzeb souvisejicich s bydlenim, dale to
jsou vydaje na elektrickou a tepelnou energii, plyn a paliva. Jednotlivé vydaje a jejich vyvoj
je zobrazen v grafu 9. Nejvyssi rocni prumérné vydaje na osobu jsou vydaje na elektrickou
a tepelnou energii, plyn a paliva, které v prubéhu sledovych let vzrostly od zhruba
10 000 K¢ na necelych 18 000 K¢ za rok, nasledné to jsou vydaje na najemné bytu, které na

zaCatku sledovaného obdobi byly zhruba 4 000 K& a vroce 2019 vydaje Cinily celych
12 000KE.

Graf 9 Vyvoj vydani na bydleni, vodu, energie a paliva
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Trendova funkce pro vydani na bydleni, vodu, energie a paliva je rostouci a ma tvar:
y =17 759,848 + 1 053,261t
Meziro¢ni narast vydani na bydleni je zhruba o 1 053 K¢. Vystup ze softwaru IBM
SPSS Statistics 27 je zobrazen v piiloze 24.
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Bytové vybaveni, zarizeni domacnosti, opravy

Vydaje na tuto kategorii spotieby patii ke stabilnim kategoriim, u kterych dochazi
k pribéznému zvySovani spotieby.

Tabulka 5 Indexni analyza vydajii na bytové vybaveni, zarizeni domdcnosti a opravy

2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 109,6 | 120,8 124 126,8 | 1188 | 1193 | 112,1 | 108,7 | 1133 120 125,1 | 152,6 | 1584 | 1574
ndex

Retézovy
ind X 109,6 110,3 102,6 102,3 93,6 100,4 94 97 104,3 105,9 104,2 122 103,8 99.4
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Vydaje na bytové vybaveni, zafizeni domacnosti a opravy ve sledovaném obdobi
rostly, vzhledem k zakladnimu roku 2005 vzrostly o 57,4 % (3 513 K¢). V prabéhu
sledovanych let dochazi i k poklesu vydaji vzhledem k vychozimu roku. Nejvétsi pokles
oproti pifedchozimu roku byl v roce 2010 a jedna se o pokles o 8,7 %, nasledné doslo
k poklesu i v letech 2012, 2013 a 2019. Zahrani¢ni firmy, které nabizeji své produkty na
Ceském trhu maji za dusledek zvySovani vydaju na tuto spotiebu. Nejedna se o kategorii,
kde by spottebitel mél vydaje na stale opakujici se urovni, vydaje prichazi naptiklad pfi
opravé majetku, pfi zvelebovani domacnosti nebo pfi nakupu novych zafizenich. Velmi
znamou a oblibenou zahrani¢ni firmou je spole¢nost IKEA, ktera nabizi nabytek a bytové
vybaveni za vyhodné ceny. Spotfebitelé si tak mohou zatidit domacnost bez vyrazné vétsich
vydaja.

Spotiebitelé v prabéhu let vynalozili nejvice penéznich prostredki na nabytek, bytové
zatizeni a vyzdobu, koberce a ostatni podlahové krytiny. V priméru na osobu za rok vydaje
byly v rozmezi od 1 800 K¢ az k necelym 2 700 K¢&. Nejnizsi pramérné roc¢ni vydaje na
osobu jsou vydaje na nadobi a bytovy textil, hodnota vydaju ve sledovanych letech nebyla
vy$si nez 900 K¢ za rok.

55



Graf 10 Vyvoj vydani na bytové vybaveni, zarizeni domacnosti, oprav
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Trendova funkce pro vydani na bytové vybaveni je rostouci a meziro¢ni narast vydani
je zhruba o 178 KC. Vystup ze softwaru je v ptiloze 25 a trendova funkce je ve tvaru:

y = 6 185,286 + 178,389t

Zdravi
Kategorie zdravi je jednou z kategorii, ktera ma nejvetsi narast vydaju na spotiebu.

Tabulka 6 Indexni analyza vydajii na zdravi

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 111,1 132 1709 | 174,1 | 176,3 180 1855 | 176,5 | 179,8 | 177,8 | 181,7 | 2052 | 2156 | 234,7
ndex

Retézovy
ind X 111,1 118,7 129,5 101,9 101,3 102,1 103,1 95,1 101,9 98,9 102,2 113 105 108,8
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Naruast vydaju od roku 2005 do roku 2019 byl vice nez 100 %, konkrétné vydaje
vzrostly o 134,7 %, coz €ini 2 417 K¢. Zdravi je jednou z nejvice rozvijejicich se kategorie
vydaja, jelikoz spottebitelé jsou ochotni zaplatit vice penéz za kvalitngjsi 1éCivo, popiipade
sluzby. K nejvétsimu poklesu vyvoje vydaju doslo v roce 2013 a také v roce 2015. Nejvetsi
narust vydaju oproti pfedchozimu roku byl v roce 2008 a Cinil 29,5 %. Ke zvySeni dochazi

z hlediska reformy ve zdravotnictvi, kdy spottebitelé museli platit regulacni poplatky za
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vySetieni lékarem, za polozku na receptu, za kazdy den v nemocnici nebo za navstévu
pohotovosti.

V kategorii zdravi maji spotiebitelé nejvyssi vydaje na léCiva a zdravotnické potieby.
Vydaje na l1éCiva a zdravotnické potieby v prubéhu sledovanych let vzrostly dvojnasobné,
v roce 2005 primérné vydaje na osobu za rok Cinily necelych 1500 K¢, na konci
sledovaného obdobi vydaje Cinily necelé 3 000 K¢. Nejnizsi primérné ro¢ni vydaje na osobu
za rok jsou vydaje na ustavni péci, kdy v prubéhu sledovanych let hodnota vydaji nebyla
vyssi nez 500 K¢.

Graf 11 Vyvoj vydani na zdravi
Vyvoj vydani na zdravi v letech 2005 - 2019
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Pro vydani na zdravi byla zjisténa trendova funkce a vystup ze softwaru IBM SPSS
Statistics 27 je zobrazen v piiloze 26. Trendova funkce je rostouci a mezirocni narust je
zhruba o 128 K¢. Trendova funkce je ve tvaru:

y =2 090,581 + 127,786t

Doprava
Doprava patii do kategorie spotiebnich vydaju, u kterych doslo k prubéznému

zvySovani vydaji béhem sledovanych let.
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Tabulka 7 Indexni analyza vydajii na dopravu

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 105,1 | 1104 | 122,6 | 119,5 | 122,5 | 1272 | 125,7 | 130,7 | 1264 | 1264 | 137,1 | 1398 | 147,5 | 152,7
ndex

Retézovy
ind X 105,1 105,1 111 97.5 102,5 103,9 98,8 104 96,7 100 108,5 101,9 105,5 103,5
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Narust vydaja oproti zakladnimu obdobi, kterym je rok 2005 ¢ini 52,7 % (5 342 K<),
narust je zobrazen v tabulce 7 pomoci bazického indexu. Narast vydaji béhem sledovaného
obdobi byl zpisobem rastem ceny pohonnych hmot a také zvySovanim cen v hromadné
dopravé. Zaméstnanci, ale i studenti ve vétsiné piipadi nepracuji/nestuduji v misté jejich
bydlisté, proto zaCali vice vyuzivat dopravu. K nejvétSimu narastu vydaji oproti
predchozimu obdobi byl v roce 2008 a ¢inil 11 %. K nejvétsimu poklesu vydaju doslo v roce
2014, 2009 a 2012. coz mohlo byt zapficinéno hospodaiskou krizi v roce 2008, kdy lidé
nasledné zacali vice Setfit a mozny nakup automobilu odlozili na lepsi Casy.

Vydaje na dopravu zahrnuji vydaje na nakup osobnich dopravnich prostiedkt, na
jejich provoz a nasledné vydaje na dopravni sluzby. Dopravni sluzby tvofii nejnizsi polozku,
jelikoz v prabéhu sledovanych let nepiekro€ily hodnotu 2 000 K¢ na osobu za rok. Nejvyssi
vydaje jsou na provoz osobnich dopravnich prostfedkd, jelikoz vétSina spotiebitelt, jiz
osobni dopravni prostiedek vlastni a vénuji vice penéznich prostfedki na jejich provoz
a udrzbu.

Graf 12 Vyvoj vydani na dopravu

Vyvoj vydani na dopravu v letech 2005 - 2019
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Pro vydani na dopravu byla pomoci softwaru IBM SPSS Statistics 27 zjisténa rostouci
trendova funkce, ktera je ve tvaru:
y = 10 298,733 + 311,450t

Meziro¢ni narast vydani je zhruba o0 311 K¢&. Vystup ze softwaru je zobrazen v priloze 27.

Posty a komunikace

Spotiebni vydani na posty a komunikace v prabéhu sledovanych let rostla.

Tabulka 8 Indexni analyza vydajii na posty a komunikace

2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind ) 100 111,5 116,7 1254 127.4 127.9 126,3 126,9 125,2 123,3 123,2 124 1543 152,7 156,1
ndex

Retézovy
ind X 111,5 104,6 107,5 101,6 100,4 98,7 100,5 98,6 98.5 99.9 100,7 1244 99 102,2
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Na zakladé bazického indexu bylo zji§téno, Ze spotiebni vydaje na posty a komunikace
v prubéhu sledovanych let rostly, oproti vychozimu roku vzrostly o 56,1 % (2 333 K¢).
K poklesu vydajii na posty a komunikace doslo v letech 2009-2011, nasledné v letech
2013-2015 i v roce 2018. Pokles v letech 2009 az 2011 mohl byt zapficinén hospodarskou
krizi. Zatimco pokles v nasledujicich letech mohl byt zapficinén vétSim pokrytim pripojeni
Wi-Fi. Rozmachem Wi-Fi doslo k pouzivani aplikaci, které poskytuji sluzby volani ¢i psani
zprav, které nejsou zpoplatnéné a jsou tedy v ramci pripojeni. Nasledné se i operatofi cenove
predhangji, snizuji ceny a snazi se ziskat potencionalniho zakaznika.

V kategorii vydaju na posSty a komunikace jsou zahruty vydaje na postovni sluzby,
telefonni a telefaxové pristroje, telefonické a telefaxové sluzby. Nejvyssi polozkou vydaju
na posSty a komunikace jsou vydaje na telefonické a telefaxové sluzby, které od hodnoty

necelych 4 000 K¢ na osobu za rok vzrostly na necelych 6 000 K¢ na osobu za rok.
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Graf 13 Vyvoj vydani na posty a komunikace

Vyvoj vydani na posty a komunikaci
v letech 2005 - 2019
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Trendova funkce pro postu a komunikace byla zjiS§téna za pomoci statistického
softwaru IBM SPSS 27 a vystup je zobrazen v piiloze 28. Trendova funkce ma rostouci
charakter a je ve tvaru:
y =4 379,638 + 118,779t

Meziro¢ni narast vydani na posty a komunikace je zhruba o 119 K¢&.

Rekreace a kultura

Tabulka 9 Indexni analyza vydajii na rekreaci a kulturu

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
100 102,6 113 1222 | 122,6 | 1222 | 1198 | 116,7 116 1195 | 118,6 | 1233 | 1559 | 161,2 | 167,6
Index

Retézovy
Y X 102,6 110,1 108,1 100,3 99.7 98 974 99.4 103 99,2 104 126,4 103,4 104

index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Vydaje na rekreaci a kulturu az na roky 2010-2013 rostly, v roce 2017 doslo ke
skokovému nartstu vydaji na tuto kategorii. Vydaje vici zakladnimu obdobi vzrostly
0 67,6 % (6 538 K¢&). V roce 2017 doslo k nejvyssimu naristu vydaju na rekreaci a kulturu,
oproti predchazejicimu roku vydaje vzrostly o 26,4 %, coz byl narast zhruba o 3 150 K¢
oproti roku 2016. K poklesu dochéazelo postupné po roce 2009, kdy nejvétsi pokles byl v roce

2012, coz mohlo byt zapficinéno hospodaiskou krizi a lidé zacali vice Setfit. Nékteri
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obyvatelé si nemohli dovolit rekreaci a dalsi zajmové Cinnosti, jelikoz vétSinu piijmi pokryli
vydaji na zakladni lidské potteby.

Vydaje na rekreaci a kulturu zahrnuji vydaje na zafizeni a vybaveni audiovizualni,
fotografické a pro zpracovani dat; ostatni vyrobky dlouhodobé spotfeby pro rekreaci
a kulturu; ostatni rekreace v¢etné€ vybaveni, jako jsou kvétiny, zahrady a doméci zvirata;
rekreacni a kulturni sluzby; noviny, knihy a papirenské zbozi; dovolenou s komplexnimi
sluzbami. Zadny z t&chto vydaji nepiekrodil v prabéhu let hodnot 5 000 K¢& za osobu na rok.
Nejnizsi vydaje jsou vydaje na ostatni vyrobky dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu,
za sledované obdobi byly niz§i nez 1 000 K¢ za rok na osobu.

Graf 14 Vyvoj vydani na rekreaci a kulturu

Vyvoj vydani na rekreaci a kulturu v letech 2005 - 2019
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Pro vydani na rekreaci a kulturu byla zji§téna rostouci trendova funkce. Trendova
funkce byla zjisténa pomoci statistického softwaru IBM SPSS 27 a vystup je zobrazen
v priloze 29. Na zakladé trendové funkce je zjiStén meziro¢ni narist vydani, ktery je zhruba
0 353 K¢.

Trendova funkce je tvaru:

y =9 305,267 + 353,150t
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Vzdélani
Oblast vzdélani je nejvice se rozvijejici kategorie v prub&hu sledovanych let.

Tabulka 10 Indexni analyza vydajii na vzdélani

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind o 100 106,2 | 122,3 | 137,8 | 1384 | 159,2 | 146,7 | 156,5 | 134,8 | 1453 | 142,5 | 137,6 | 292,2 | 289,7 | 3748
ndex

Retézovy
ind X 106,2 115,2 112,7 100,4 115 92,2 106,7 86,1 107,8 98,1 96,6 2123 99,2 1294
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Béhem sledovanych let doslo oproti zakladnimu obdobi k velice vyraznému rastu
vydaja na kategorii vzdélavani. Vydaje vzrostly skoro trojnasobné oproti roku 2005, nartst
je 274,8 %, coz Cinilo 1 366 K¢. K nejvétsimu poklesu oproti predchozimu obdobi doslo
v roce 2013, dale i v letech 2011, 2015 a 2016. Pokles vydaji po roce 2009 mize byt
zapticinén hospodatskou krizi, kdy lidé zacali vice Setfit a davali pfednost statnim Skolam
pred soukromymi, které se zaCaly stavat také prestiznimi. Vydaje na vzdélani klesaly
s poptavkou po statnich Skolach. Lidé vnimaji vzdélani jako zakladni stavebni kamen pro
jejich nasledné zaméstnani. VéEtSina zaméstnavateli po svych zaméstnancich pozaduje
minimalné dokoncené stfedoskolské vzdelani. Mnoho lidi si ke vzdélani doplaci jazykové,
kvalifikacni ¢i rekvalifikacni kurzy, aby prohloubili své vzdélani.

Vydaje na vzdélani zahrnuji vydaje na predskolni a zakladni vzdélavani, stredni
vzdélavani, pomaturitni nastavbové vzdélavani, vyssi a vysokoskolské vzdelavani
a vzdeélavani nedefinované podle urovné. Nejvyssi vydaje jsou na vzdélavani, které neni
definované podle urovné, které zahrnuji jazykovou vyuku, kulturni rozvoj, odborné
vzdélavani nebo 1 doucovani déti a mladeze. Rostouci strukturu maji vydaje na predskolni

a zakladni vzdé€lavani, které vzrostly v prubéhu let zhruba o 100 K¢ ro¢n€ na osobu.
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Graf 15 Vyvoj vydani na vzdeéldni

Vyvoj vydani na vzdé€lani v letech 2005 - 2016
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Trendova funkce pro vydani na vzdélani je ve tvaru:
y = 310,114 + 68,261t
Meziro¢ni narist vydani na vzdelani je zhruba o 68 K¢. Trendova funkce byla zjisténa
softwarem IBM SPSS 27 a vystup spoleéné s logaritmickou 1 kvadratickou funkci je

zobrazen v pfiloze €. 30.

Stravovani a ubytovani

Tabulka 11 Indexni analyza vydajii na stravovani a ubytovani

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Bazicky
Ind 100 105,6 | 1156 | 1252 | 1285 | 1254 129 134,8 | 134,1 | 140,2 | 1479 | 1557 | 212,1 | 227,6 | 227
ndex

Retézovy
ind X 105,6 109,5 108,3 102,6 97,6 102,9 104,5 99,5 104,6 | 105,5 105,3 136,2 107,3 99,7
index

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Stravovani a ubytovani patfi ke kategorii vydaju, které neustale rostou, k poklesu doslo
pouze v roce 2010, 2013 a 2017, kdy doslo k nepatrnému snizeni. Oproti zakladnimu obdobi
vydaje vzrostly o 127 %, coz je narust o 5 898 K¢. V prubéhu sledovanych let rostly vydaje
prubézné, ke skokovému nartistu doslo pouze v roce 2017, kdy vydaje oproti predchozimu
obdobi vzrostly o 36,2 %. K nepatrnym poklesim doslo v letech 2010, 2013 a 2017, kdy
pokles neCinil ani 3 %. Vydaje na ubytovani a stravovani se v pribéhu sledovanych let

zvySovaly diky rozvoji cestovniho ruchu a také zvySovani cen.
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Vydaje na stravovaci sluzby jsou vétsi nez vydaje na ubytovaci sluzby v prubéhu

sledovanych let. Vydaje na stravovaci sluzby na zacatku sledovaného obdobi byly vyssi nez

4 000 K¢ ro¢n€ na osobu, v prub&hu let vydaje rostly a na konci sledovaného obdobi Cinily

vice nez 9 000 K¢ ro¢n€ na osobu. Zatimco vydaje na ubytovaci sluzby ve sledovanych

letech nebyly vy$si nez 2 000 K¢ ro€né na osobu.

Graf 16 Vyvoj stravovani a ubytovdni

Vyvoj vydajii na stravovani a ubytovani
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Na zakladg statistického softwaru IBM SPSS 27 byla zji§téna rostouci trendova funkce

pro vydani na stravovani a ubytovani. Vystup softwaru je zobrazen v priloze 31 a funkce je

ve tvaru:

y =3 760,600 + 384,500t

Meziro¢ni narast vydani na stravovani a ubytovani je zhruba o 385 K¢.

Ostatni sluzby a zbozi

Tabulka 12 Indexni analyza vydajii na ostami sluzby a zbozi

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

Bazicky
100 109,8 | 121,3 128 136,3 | 139,6 | 1404 | 1438 | 151,7
Index

158.5

159.8

160,2

119,5

125,6

122,6

Retézovy
X 109,8 | 1104 | 1055 | 106,5 | 102,5 | 100,5 | 102,4 | 1055
index

100,8

100,3

74,6

105,2

97,6

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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U vydaja na ostatni sluzby a zbozi nejdiive dochazelo k rustu, nejvyssi nartst byl
v roce 2016 a cinil 60,2 %, nasledné€ po roce 2016 doslo k poklesu vydaja. Z hlediska
bazického indexu v pribéhu sledovanych let a na zakladé zakladniho obdobi byl nartst
22,6 %. K nejvetsimu poklesu doslo v roce 2017, pokles oproti pfedchozimu obdobi €inil
25,4 %, po roce 2017 dochazi opét k mirnému rustu vydaju.

Vydaje na ostatni zbozi a sluzby zahrnuji vydaje na osobni péci, osobni potieby
a dopliky jinde neuvedené, socialni péci, pojisténi, financni sluzby a ostatni sluzby jinde
neuvedené. Vydaje na osobni pé¢i maji rostouci charakter, v roce byly nizni nez 3 000 K¢
na osobu ro¢né a na konci sledovaného obdobi v roce 2019 byly vyssi nez 4 000 K¢ na osobu
ro¢né. Nejvyssi vydaje a zaroven nejvetsi vykyv lze pozorovat u vydaji na pojisténi, kdy
hodnota vydaja na konci sledovaného obdobi je nizni nez na zaCatku sledovani. Ostatni
vydaje se v prubéhu let drzely pod hodnotou 1 000 K¢ na osobu ro¢né.
Graf 17 Vyvoj vydani na ostami zboZi a sluzby

Vyvoj vydani na ostatni zbozi a sluzby
v letech 2005 - 2019
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Trendova funkce pro vydani na ostatni zbozi a sluzby je ve tvaru:
y = 11 145,657 + 162,768t
Trendova funkce ma rostouci charakter a meziro¢ni narast vydani je zhruba o 163 K¢.
Trendova funkce byla zjisténa statistickym softwarem IBM SPSS 27 a vystup ze softwaru

je zobrazen v pfiloze 32.
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4.2 Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setieni skladajici se ze 17 otazek, z nichz jich je 5 identifikacnich, je
zobrazeno v piiloze 35. Na dotazniky, které byly distribuovany pomoci socialnich siti
odpovidali nejcCastéji respondenti do véku 30 let. Aby vékova skupina respondenti byla
rozmanitéjs§i, byly nasledné dotazniky rozdany i v papirové formé mezi ¢leny domacnosti,
ktefi je nasledné rozdali v pracovnim prostfedi svym kolegim. Tak doslo k pokryti vSech
veékovych skupiny. Dotaznik byl rozdan v priabéhu mésice zafi 2021 a byl rozdan mezi
studenty, zaméstnance v tovarnach i obchodech, ale 1 zaméstnance statni spravy. Dotaznik
byl distribuovan mezi respondenty, ktefi ziji ve StfedoCeském kraji, konkrétné v okrese
Kladno a jeho okoli, a jsou star$i 18 let. Vyplnénych a vracenych dotaznikt bylo celkem

156.

4.2.1 Cil a zkoumané hypotézy

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, jaké je subjektivni citéni spotiebiteld ve
StiedoCeském kraji z hlediska spotieby jejich domacnosti. Pomoci dotaznikového Setfeni
jsou zamitnuty ¢i nezamitnuty predpoklady a hypotézy, které jsou stanoveny na zakladné
teoretické Casti prace.

Prredpoklad 1: Jestlize dojde ke zvySeni pfijmi domacnosti, domacnosti na to zareaguji
zvySovanim svych vydaju.

Predpoklad 2: Pokud by doslo ke zdrazeni oblibeného produktu spotiebitele, ten by na
zdrazeni zareagoval tak, ze by si oblibeny produkt kupoval 1 za vyS§si cenu.

spokojenost se zivotni urovni budou vykazovat osoby, které maji vyssi dosazené vzdélani
a u nichz se predpoklada vyssi piijem.

Hypotéza 2: Pocet osob doméacnosti bude ovliviiovat vysi tvorby uspor. Predpoklada se, ze

vvvvvvvv

vicegenera¢ni domacnosti.

4.2.2 Hodnoceny vzorek respondentu

Pohlavi respondentu
Nize uvedena tabulka 13 poskytuje prehled o tom, jaké bylo zastoupeni muzd a zen

v provedeném dotaznikovém Setfeni. Z celkového poctu 156 respondentd, kteti vyplnili
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dotaznikové Setfeni, byly ze 70% zeny a ze zbyvajicich 30 % muzi. VyS$§i podil zen nez
muzii ve vysledcich dotaznikového Setfeni nehraje vyznamnou roli, jelikoz respondenti

odpovidali na otazky tykajici se domacnosti, nikoli své osoby.

Tabulka 13 Pohlavi respondentii

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Zena 109 70
Muz 47 30
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Vék respondentu

Uvedena tabulka 14 zobrazuje vékové rozpéti respondentt, ktefi dotaznik obdrzeli
a nasledné dotaznik vyplnili. Z dotaznikového Setteni bylo zjisténo, ze odpoveédély vsechny
vekové skupiny cili respondenti od 18 do 61 a vice let. Nejpocetnéj§i skupinou byli
respondenti ve véku od 18 do 25 let. Neyméné pocetnou skupinou, ktera odpovédéla na
dotaznikové Setfeni je skupina 61 a vice let. Z hlediska véku se mohou vyskytnout zkreslené
informace, 1 kdyZ respondent odpovidal za celou rodinu. Jelikoz kazda vékova skupina muze
svoji spotiebu a svoje spotiebitelské chovani vnimat jinak, jinak to budou vnimat starsi lidé
a jinak mladi lidé. Jelikoz starsi lidé budou mit svoji spotiebu vice pod kontrolou nez mladsi
lidé, kteti se naptiklad zrovna osamostatnili.

Tabulka 14 Veék respondentu

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
18-25 let 76 49
26-35 let 30 19
3645 let 21 14
46-60 let 24 15
61 a vice let 5 3
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

67



Bvdlisté respondentu

Tabulka 15 zobrazuje misto bydlisté respondentd. Jak je patrné z dat uvedenych
v tabulce, nejvice respondentti zije ve méste. 76 % z dotazanych respondentt zije ve méstech
Stfedoceského kraje a pouze 18 % zije na vesnici. Pouze 6 % z respondentt zije v prubéhu

roku stfidavé ve mésté 1 na vesnici.

Tabulka 15 Bydlisté respondentii

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Ve méste 118 76
Na vesnici 29 18
Stiidave v prabéhu roku 9 6
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Vzdélani respondentu

Tabulka 16 zobrazuje nejvyssi dosazené vzdélani vSech respondentu, ktefi odpovédeli
na dotaznikové Setfeni. Data ztabulky zobrazuji, ze méné nez polovina dotdzanych
respondenti ma stfedoskolské vzdé€lani s maturitou, konkrétné€ 46 % respondentd. Vysoky
podil je taktéz respondentt, ktefi maji vysokoskolské vzdélani, konkrétné 30 %
z dotazanych. Nejméné na dotaznikové Setfeni odpovédéli respondenti s nedokonfenym
zakladnim vzdélanim, se zakladnim vzdelanim a nasledné i s vy§sim odbornym vzdélanim.

Tabulka 16 Vzdélani respondentii

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Nedokoncené zakladni 3 2
Zakladni 8 5
S vyucnim listem 17 11
Stredoskolské s maturitou 72 46
Vyssi odborné 9 6
Vysokoskolské 47 30
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani
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Struktura domacnosti respondentu

Tabulka 17 zobrazuje data tykajici se slozeni domacnosti, jejichz ¢len odpoveédél na
dotaznikové Setfeni. Nejvice odpovidali respondenti (39 %), ktefi sdili svoji domacnost se
svym partnerem, ditétem ¢i détmi, mize se ovSem jednat i o jednotlivce, ktery Zije sam se
svym ditétem nebo svymi détmi. 34 % respondentti tvoii manzelé nebo partnefi, kteti spolu
Ziji, ale nemaji déti. 13 % respondentti jsou jednotlivci a nejméné zastoupenou skupinou
s 13 % je vicegeneracni domacnost.

Tabulka 17 Struktura domdcnosti respondentii

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Jednotlivec 21 13
Rodic/e s ditétem/détmi 61 39
Manzelé nebo partneti bez déti 53 35
Vicegenera¢ni domacnost 21 13
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.3 Vlastni dotaznikové Setreni

V nésledujici podkapitole je vyhodnoceno vlastni dotaznikové Setfeni, které je od

otazky €. 6 dotaznikového Setfeni a je zobrazeno v ptiloze 35.

Otazka ¢. 6: Jak byste ohodnotil/a Zivotni uroven Vasi domacnosti?

Jak je zobrazeno v tabulce 18, necela polovina tedy 47 % dotazanych respondentt
uvedla, ze zivotni uroven jejich domacnosti je spise dobra. Za velmi dobrou zivotni Groven
své domacnosti oznacilo 26 % dotazanych respondentt. Vice nez 20 % uvedlo, ze zivotni
urovein své rodiny nepovazuji za dobrou, ale ani za Spatnou. Pouze 6 % uvedlo, Ze Zivotni
urovenn své domdacnosti povazuji za Spatnou, konkrétné tedy za spiSe Spatnou. Nikdo

z dotazanych zivotni Groven své domacnosti nepovazuje za velmi Spatnou.
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Tabulka 18 Hodnoceni Zivotni urovné

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Velmi dobra 41 26
Spise dobra 73 47
Ani dobra ani Spatna 33 21
Spise Spatna 9 6
Velmi §patna 0 0
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 7: Jak Vase domacnost hospodari se souc¢asnym piijmem?

V tabulce 19 jsou zobrazeny odpovédi na otazku ¢. 7 a tedy, ze celkem 78 %
dotazanych dokaze se svym soucasnym piijmem hospodafit snadno. Velmi snadno se svym
piijmem hospodaii 11 % respondentd, dale 26 % respondenti hospodaii se svym piijmem
snadno a vice nez 40 % respondentil hospodafi se svym piijmem spiSe snadno. Na druhé
stran€ 22 % respondentd se svym piijmem hospodaii obtizn€, konkrétné 18 % s piijmem
hospodaii spiSe obtizn€, obtizn€ s nim hospodaii 3 % a pouze 1 % hospodaii se svym
pfijmem velmi obtizné.

Tabulka 19 Hospodareni se soucasnym prijmem

Varianta odpovédi Cetnost zvolené odpovédi Relativni pocet (%)
Velmi snadno 17 11
Snadno 41 26
Spise snadno 63 41
Spise obtizné 28 18
Obtizne 5 3
Velmi obtizné 2 1
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 8: DokaZete ze soucasnych pfijmu vytvaret uspory?

Pokud dojde k poklesu spotfeby domacnosti, domacnosti tim ziskaji vice finan¢nich
prostiedkt a ukladaji si je do aspor. Z dat zobrazenych v tabulce 20 je patrné, Zze méné nez
trictvrté dotazanych 72 % je schopna si ze svych piijmua vytvaret uspory. 25 % respondentt

dokaze rozhodné ze svych piijmu vytvaret Gspory, tedy je pro né snazsi si uspory vytvaret.
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Zatimco necela polovina 47 % dotazanych odpovédéla, ze jsou schopni spiSe si uspory
vytvaret, Ize se domnivat, Ze pro tuto skupinu neni lehké si vytvaret uspory, ale i tak se o to
snazi. Pro 28 % respondenti je slozit€si si vytvofit Uspory ze svych pfijmd,
20 % respondenti odpoveédelo, Ze spiSe nedokaze ze svych pfijma vytvaret ispory a pouze
8 % rozhodné nedokaze vytvaret uspory.

Tabulka 20 Vytvdrent uspor

Varianta odpovédi Cetnost zvolné odpovédi Relativni pocet (%)
Rozhodné ano 39 25
Spise ano 73 47
Spise ne 32 20
Rozhodné ne 12 8
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 9: Své uspory vytvafite na:

Na tuto otazku mohli respondenti odpovidat pouze vlastni odpovédi, aby doslo
k pfesnému vyjadieni, na co své uspory vytvari. Nejvice se zde zobrazovaly odpovédi, ze
respondenti vytvari své uUspory na bydleni, které zahrnovalo nakup nemovitosti,
rekonstrukce bytu ¢i domu nebo stavbu domu, déle bydleni zahrnuje 1 Uspory na opravy
a udrzbu domu. Dale respondenti vytvaii své uspory na neo¢ekavané vydaje a budoucnost,
dale si vytvaii své uspory i na diichod, kdy nebudou jiz moci pracovat na plny uvazek. Casto
se objevovala 1 odpovéd’, Ze si respondenti Setii na dovolenou a cestovani. Mnoho
respondentt vytvaii své tspory i na koupi automobilu, na svatbu nebo i na véci, které jim
v budoucnu udélaji radost. Respondenti v nékolika ptipadech uvedli i na jaky tcet si spofi,
nejCastéji se objevovali spofici ucty, stavebni spofeni, dichodové spofeni, ale i investice,

napiiklad do kryptomén.

Otazka ¢. 10: Zmeénila se Vase spotieba v reakci na hospodaiskou krizi nebo Covid 19?

Otazka €. 10 se tyka reakce respondenti na hospodaiskou krizi, ktera byla v roce 2008.
Do otazky byla zafazena i covidova situace, ktera je aktualng€jsi nez krize v roce 2008, jelikoz
se jedna o krizi, ktera nas postihla vroce 2020. Covid 19 byl zafazen i z davodu
predpokladaného véku respondentt, kdy mladsi respondenti nemuseli hospodarskou krizi

pocitit. VSechny odpovédi jsou zobrazeny v tabulce 21.
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Vétsina 71 % respondentti odpovédéla, ze zménila svou spotiebu v reakci bud’ na
hospodarskou krizi nebo krizi, ktera se tyka onemocnéni Covid. Z 71 % bylo konkrétné
14 % respondentd, ktefi svou spotfebu zménili vyrazng, zatimco 57 % zménilo svou spotiebu
pouze nepatrné. 21 % dotazanych respondentt svou spotiebu nezménilo vibec a zbyvajici
respondenti, tj. 8 % nejsou schopni posoudit, zda v jejich domacnosti doslo ke zméné
spotreby.

Tabulka 21 Zména spotreby v reakci na krizi

Varianta odpovédi Cetnost zvolené odpovédi Relativni pocet (%)
Ano, vyrazné 22 14
Ano, nepatrné 89 57
Ne, vibec 33 21
Nedokazu posoudit 12 8
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 11: Jakym zpusobem se zménilo Vase spotiebni chovani?

Na predeslou otazku ohledné zmény spotieby v reakci na hospodarskou krizi nebo
Covid 19 navazuje otazka ¢. 11 a to jakym zptusobem se zménilo spotiebni chovani
respondentt. Otazka byla formulovana stanovenymi odpovéd'mi, ale i moznosti ,,jiné*, kam
respondenti mohli vypsat 1 konkrétni zmeény, které uskutecnili. Tato otazka byla definovana
i formou vice odpoveédi, z divodu, Ze se spotfebni chovani mohlo zménit vice zpusoby.

Vsechny odpovédi respondenti jsou zobrazeny v grafu 18, kdy byl zvolen sloupcovy
graf pro lepsi prehlednost zvolenych odpovédi. Nejcastéji respondenti uvadeéli, ze omezili
nakup nékterych potravin, nakupuji levnéjsi zbozi, méné zbozi anebo si zacali nakupy
planovat. 11 respondentt zvolilo moznost ,,jiné“, kde uvedli konkrétni ptipady zmeény jejich
spotfebniho chovani, kde se nejvice zobrazovala odpovéd tykajici se stravovani.
Respondenti si zacali vice vafit sami doma a nenavstévovali tolik restaurace a kavarny, ¢imz
se snazi i vice Setfit. Dale néktery z respondentti odpovédél, ze prestal nakupovat véci, které

nepotiebuje a také usettil za dovolenou.
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Graf 18 Zhodnoceni zmény spotiebniho chovani
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Otazka ¢. 12: Jaky je cil Vasi domacnosti z hlediska zivotni urovné?
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Tato otazka zjistuje, jak respondenti planuji svoji budoucnost ohledné zivotni urovné

a odpovédi jsou zobrazeny v uvedené tabulce 22. Za cil bylo stanoveno udrzeni zivotni

urovné, zvysSeni zivotni urovné a odpovéd’, ze neplanuji do budoucna. Vice nez polovina

respondenti 54 % odpovédé€lo, Ze za cil maji hlavné udrzeni si stavajici zivotni urovng.

42 % respondenttl maji za cil do budoucna zvyseni zivotni urovné. A pouze 4 % respondentd

neplanuji do budoucnosti.

Tabulka 22 Cil z hlediska Zivotni irovné

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Udrzet zivotni urovei 85 54
Zvysit zivotni troven 65 42
Neplanuji do budoucna 6 4
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

73




Otazka ¢. 13: Planujete do budoucna zménu Vasi zivotni urovné, popiipadeé jak toho chcete
dosahnout?

Otazka ¢. 13 navazuje na predchazejici otazku ohledné€ plant respondenti do
budoucna. Otazka byla formulovana danymi odpovéd'mi, kde se nachazela i moznost ,,jiné",
kam respondenti mohli vypsat svij vlastni plan do budoucna, nikdo tuto moznost nevyuzil
a tim lze predpokladat, ze dané odpovédi byly postacujici. Respondent mohl zvolit i vice
odpovédi, jelikoz mize planovat zmény i vice zpusoby. Jednotlivé odpovédi jsou zobrazeny
ve sloupcovém grafu 19.

Nejcasteji respondenti planuji, ze budou vice Setfit, tuto moznost zvolilo presné 85
respondent. Druhou nejcast€jsi odpovédi bylo, ze planuji zménu zaméstnani, coz zvolilo
51 respondentd. 41 respondentit zménu do budoucna neplanuje, jelikoz jim soucasny zivotni
styl vyhovuje. Nejmén¢ respondentd, tedy 8 zvolilo, ze by byli ochotni se prestéhovat i do
jiného meésta nebo zemé.

Graf 19 Zhodnoceni zmény Zivotni tirovhé
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Otazka ¢. 14: Zmeénil se v poslednich dvou letech pfijem Vasi domacnosti. jak?

Dalsi otazka z dotaznikového Setteni se tykala pfijmu, tedy jestli se zmenil pifijem
domacnosti v uplynulych dvou letech a odpovédi jsou zobrazeny v tabulce €. 23. Vice nez
polovina respondenti, konkrétné 53 %, zodpovédela, ze se jejich pfijem zvysil.
30 % odpovédélo, ze se jejich pfijem nezvysil a dokonce 16 % odpovédélo, ze se jejich
ptijem v uplynulych dvou letech snizil. 1 % tedy pouze jeden respondent uvedl, Ze nevi,

jestli se pfijem domacnosti v uplynulych letech zménil.
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Tabulka 23 Zména prijmu v poslednich 2 letech

Varianta odpovédi

Cetnost zvolené varianty

Relativni pocet (%)

Zvysil 83 53
Snizil 25 16
Nezmenil se 47 30
Nevim 1 1
Celkem 156 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 15: Pokud doslo ke zvy$eni pfijmu Vasi domécnosti v uplynulych letech, Vase

vydaje se?

Tato otazka navazuje na predeslou otazku a to, pokud doslo ke zmeéné piijmu, jestli
také doslo i ke zmén€ vydaja domacnosti. Jednotlivé odpovédi respondentt, kterym se zvysil
pfijem jsou zobrazeny v nasledujici tabulce 24. Celkovy pocet respondentli, kterym se
v uplynulych 2 letech zvysil pfijem je 83. V navaznosti na zvySeni piijmu se 63 %
dotazanych respondentt zvysilo vydani domacnosti. Zatim co 37 % se vydani nezménilo,
i kdyz doslo ke zvySeni pfijma.

Tabulka 24 Zména vydajii v navaznosti na zménu prijmu

Varianta odpovédi Cetnost zvolené varianty Relativni pocet (%)
Zvysily 52 63
Nezmeénily 31 37
Celkem 83 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 16: Na kterou kategorii vyvdaju vynalozite nejvice finanénich prostifedku?

Otazka ¢. 16 v dotaznikovém Seti'eni neboli predposledni otdzka se zabyva kategoriemi
vydaja, na které jsou respondenti ochotni vynalozit nejvic financnich prostredkd. Otazka
byla stanovena tak, aby respondent mohl zvolit vice variant a odpovéd’ se nejvice pfiblizila
skuteCnosti. Respondenti odpovidali, Ze nejvice financnich prostiedki vynakladaji na
potraviny a nealkoholické napoje, dale na bydleni, vodu, energii a paliva. To stejné vyplyva
i ze statistik Ceského statistického ufadu neboli, Ze spotiebitelé nejéastéji vydavaji penézni
prostfedky na potraviny a nealkoholické napoje a bydleni, vodu, energii a paliva. Dale

respondenti vynalozi financni prostiedky na dopravu a odivani a obuv. Nejméné ovSem
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finan¢ni prostfedky vynakladaji na poSty a komunikace. VSechny odpovédi na otazku €. 16
jsou zobrazeny v grafu 20.

Graf 20 Zhodnoceni vydajii na konkréni kategorie
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Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 17: Pokud by doSlo ke zdrazeni VaSeho oblibeného produktu, jak byste se
zachovali?

Posledni otazka se tyka reakce respondent na zdrazeni jejich oblibeného produktu
a odpoveédi jsou zobrazeny v grafu 21. 68 respondenti zodpovédélo, ze by zacali kupovat
jiny produkt, ktery by mél ovSem stejné vyuziti jako pavodni, ale byl by levnéjsi.
57 respondentt by sviij oblibeny produkt kupovalo stale, i kdyby doslo k jeho zdrazeni. Lze
hovofit o situaci, kdy si respondenti na produkt zvykli a nechtéji ho nahrazovat levnéjsi
alternativou. Zbyvajicich 31 respondentt by piestalo produkt kupovat a ani by nevyhledavali

jeho levngjsi alternativu.
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Graf 21 Reakce na zdrazeni produktu
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4.2.4 Hodnoceni predpokladu a hypotéz na zakladé dotaznikového Setieni

Stanovené predpoklady a hypotézy byly vyvraceny nebo potvrzeny na zakladé

odpovédi ziskanych pomoci dotaznikového Setfeni, které probehlo mezi 156 respondenty.

Predpoklad ¢. 1: Jestlize dojde ke zvySeni pfijmi domacnosti, domacnosti na to zareaguji

zvy$ovanim svych vvdaju.

Predpoklada se, ze pokud dojde ke zvySeni piijmu respondenta, respondent se tedy
zachovatak, ze se zvysi jeho vydaje. To znamena, ze pokud bude mit vice volnych penéznich
prostredki k dispozici, tak volné finan¢ni prostiedky spiSe utrati, nez aby penize vynalozil
na spofeni a uSetfil si je na budouci vydaje, které nelze predvidat. Spottebitel tedy vyssi
volné penézni prostiedky vynalozi na vyrobky nebo sluzby, které si s niz§imi ptijmy nemohl
dovolit. Na predpoklad ¢. 1 byly v dotaznikovém Setfeni zaméteny otazky €. 14-15.

V grafu 22 jsou znazornény jednotlivé odpovedi respondentt, ktefi v dotaznikovém
Setfeni v otazce €. 14 uvedli, ze se jejich pfijmy v posledni dvou letech zvysily a nasledné
odpovidaly na vyvoj jejich vydaju v dasledku zvyseni piijmi. Konkrétné 63 %, respondentd
se zvySenymi piijmy uvedlo, Ze se jejich vydaje v dusledku vyssich pfijmu také zvysily.
Pouhych 37 % respondenti uvedlo, Ze se jejich vydaje v navaznosti na zvyseni piijmu
nezménily. Na zakladé téchto zavéri zotazek ¢. 14-15 v dotaznikovém Setfeni lze

konstatovat, ze predpoklad €. 1 byl potvrzen.
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Graf 22 Hodnoceni zmény vydajii na zvySeni prijmil
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Predpoklad ¢. 2: Pokud by doSlo ke zdrazeni oblibeného produktu spotiebitele, ten by na

zdrazeni zareagoval tak, ze by si oblibeny produkt kupoval i za vy$§i cenu.

V prabéhu Casu dochazi ke zvySovani piijmi domacnosti, coz umoziuje zvySovani
jejich vydani. V pribéhu casu dochazi ke zvySovani cenové hladiny béznych vyrobku,
exkluzivnich vyrobkua, ale také ke zvySovani cenové hladiny sluzeb poskytovanych
zakaznikim. Predpoklad ¢. 2 se tedy zaméfuje na chovani spotiebitelt vici zdrazovani
tykajiciho se jejich oblibenych vyrobka. U levnych vyrobki, které maji své substituty, se
predpoklada, ze spotrebitel bude substituty stfidat podle jejich cenové hladiny. Zatimco
u vyrobku, které maji spotiebitelé v oblibé, se predpoklada, ze si produkt budou kupovat

Na predpoklad ¢. 2 se zaméfuje otazka €. 17 v dotaznikovém Setieni, ktera zkouma
reakci spotiebiteli na zdraZeni oblibeného produktu. Odpoveédi na otazku ¢. 17 jsou
zobrazeny v grafu 23, kdy celkem 43 % z dotazanych respondentti uvedlo, ze by nakupovali
substituéni produkt, ktery by byl nabizen za niz§i cenu. Zatimco pouze 37 % dotazanych by
bylo ochotno stale kupovat stejny produkt za vyssi cenu a celkem 20 % dotazanych by
produkt za vysSi cenu prestalo kupovat. Na zakladé odpovédi se da konstatovat, ze

predpoklad ¢. 2 byl zamitnut, jelikoz spotfebitelé by spiSe nakupovali levnéjsi substitut.
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Graf 23 Hodnoceni reakce spotiebitelil na zdraZeni produktu
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Hypotéza ¢. 1: VysSi zivotni aroven je zavisla na vys$§im vzdélani. Predpoklada se, ze vétsi

spokojenost se zivotni urovni budou vykazovat osoby, které maji vy$si dosazené vzdélani a

u nichz se predpoklada vys§si ptijem.

U lidi majicich vyss$i dosazené vzdelani se vSeobecné predpokladaji lep§i pracovni
prilezitosti, nez u lidi se stfednim nebo zékladnim vzdélanim. K lep§im pracovnim
pfilezitostem se ve vétsiné pripadu vaze i lepsi finanénim ohodnoceni. Z tohoto hlediska se
predpoklada, ze lidé s vy§§im vzdélanim, lepsi pracovni pfilezitosti a vys$Sim financnim
ohodnocenim budou vice spokojeni se svoji zivotni urovni nez lidé s niz§Sim vzdélanim.
Rozdéleni respondentt, podle vzdélani je zobrazeno v tabulce 16. Na dotaznikové Setfeni
odpovédélo celkem 47 respondenti s vysokoskolskym vzdélanim, 72 respondenti se
stfedoskolskym vzdélanim s maturitou, 9 respondentti s vy§sim odbornym vzdélanim a 11
respondentu se zakladnim vzdélanim a nedokoncenym zakladnim vzdélanim. Na hodnoceni
Zivotni urovné respondentt se zaméfila otazka ¢. 6 v dotaznikovém Setieni.

V grafu 24 jsou zobrazeny jednotlivé odpovédi respondentl, které jsou rozdéleny na
odpoveédi na zakladé vzdélani. Jako velmi dobrou svou zivotni Uroven povazuje 55 %
dotazanych respondentii s vysokoskolskym vzdélanim, nasledné za spiSe dobrou svou
zivotni uroven povazuje 36 % respondenti a pouze 9 % vysokoskolsky vzdélanych

respondent svou zivotni uroveni hodnotilo primérné. Celkové tedy 91 % vysokoskolsky

79



vzdélanych respondentti hodnoti svoji zivotni Uroven jako dobrou az velmi dobrou.
U vyssich odborng, stiedoskolsky a zakladn€ vzdélanych respondentt prevliada u hodnoceni
zivotni urovné spiSe dobré hodnoceni nez velmi dobré, jako tomu bylo u vysokoskolsky
vzdélanych respondentd. Z porovnani jednotlivych hodnoceni Zivotni Grovné jako velmi
dobré 1ze vyvodit vysledek, ze hypotéza H1 by byla potvrzena.

Graf 24 Hodnoceni Zivotni tirovné z hlediska vzdélani

Hodnoceni zivotni urovné z hlediska vzdélani

100%
63%
55% 56%
49% 47%
6% 339
9% 9%
5%
14% 3%
Vysokoskolské Vy$si odborné Stiedoskolské s S vyucnim listem  Nedokoncené Zakladni
maturitou zakladni

B Velmi dobra B SpiSe dobrd M Ani dobra ani $patna SpiSe Spatna

Zdroj: vlastni zpracovani

K vyhodnoceni hypotéz se vyuzivaji statistické testy. K potvrzeni ¢i vyvraceni
hypotézy ¢. 1 byl pouzil test Chi Kvadrat pomoci statistického softwaru IBM SPSS
Statistics 27. V tabulce 25 jsou zobrazeny jednotlivé odpovédi respondentd.

vvvvv

Jak byste chodnotil Zivotni Groven Vasi domacnosti

Ani dobra ani
Spatna Spide dobra  Spise dpatna | Velmi dobra Total

Vage nejvwyEsi dosazens Medokonéené zakladni 0 3 0 0 3
vzdélani P

S wuEnim listem 5 8 2 2 17

Stiedoskolskeé s 21 35 ] 10 72

maturitou

VysokoSkolske 4 17 0 26 a7

Wyssi odborné 1 5 0 3 9

Zakladni 2 5 1 0 8
Total 33 73 9 41 1566

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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vvvvv

a hodnota = 0,05
Chi kvadrat = 40,595 p hodnota = 0,00
p hodnota <a
Na zakladé hodnoty p, ktera byla zjiSténa za pomoci statistického softwaru IBM SPPS
Statistics 27 a vystup z toho softwaru je zobrazen v pfiloze ¢. 33. Na zaklad¢ téchto hodnot
se na hladiné vyznamnosti a = 0,05 hypotéza Ho zamitd a H; pfijima. To znamena, ze

stanovend hypotéza €. 1: VysS$i zivotni uroven je zavisla na vySSim vzdélani, se zamita.

Lze tedy konstatovat, ze zivotni Groven nezavisi na mite vzdélani.

Hypotéza ¢. 2: Pocet osob domacnosti bude ovliviiovat vySi tvorby tuspor. Predpoklada se,

vvvvvvvv

vees
vees

vees

s partnerem nebo manzelem/manzelkou vyuzivaji pfijem pouze na své vlastni vydani
a predpoklada se, ze zbyvajici financni prostfedky si schovaji na vytvareni uspor. Zatimco
rodiny s détmi nebo vicegenera¢ni domacnosti budou mit vétsi problém s vytvafenim uspor,
jelikoz pfijmy nebudou vyuzivat pouze na svoje vlastni vydaje, ale i na vydaje svych déti,
v pfipadé vicegeneracni domacnosti na vydaje starSich ¢lent rodiny, ktefi jiz nemaji svij
plnohodnotny piijem. Tudiz rodindm s détmi a vicegeneracnim domacnostem se nebude
dafit vytvaret uspory efektivné, jako je tomu u osob zijicich samostatné nebo pouze
s partnerem ¢i manzelem/manzelkou.

Na potvrzeni ¢i zamitnuti hypotézy H2 byly zaméfeny otazky €. 4 a 8 v dotaznikovém
Setfeni. Odpovédi jednotlivych respondentti jsou zobrazeny v grafu 25 a jsou rozdéleny
podle slozeni domacnosti a jejich schopnosti vytvaret ispory. Vytvaret uspory se dafi 14 %
dotazanych jednotlivci a nasledné 52 % se dafi spiSe vytvaret uspory ze svych pfijmu, da se
konstatovat, ze 66 % jednotlivca se dafi vytvaret uspory. 32 % manzelim a partneraim bez
déti se dafi vytvaret Uspory, nasledné spiSe vytvaret uspory se dati 47 %, tim padem celkem
79 % manzelim a partnerim bez déti se dafi vytvaret ispory. Nasledné vytvaii uspory 20 %

rodict s détmi a 33 % vicegeneraCnich domacnosti. SpiSe vytvaret uspory se dafi 46 %
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rodicim a 43 % vicegeneraCnich domacnosti. Celkem se tedy uspory dafi vytvaret 66 %
rodicim s détmi a 76 % vicegeneracnich domacnosti.

Na zakladé celkové schopnosti vytvaret, poptipadé spiSe vytvaret uspory, se lépe dafi
jednotliveim, partnerim nebo manzelim bez déti. Na zakladé této schopnosti by byla
hypotéza H2 potvrzena.

Graf 25 Hodnoceni tvorby uspor z hlediska poctu osob v domdcnosti

Hodnoceni tvorby uspor z hlediska poc¢tu osob v

domacnosti
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Zdroj: vlastni zpracovani

Stejné jako u prvni stanovené hypotézy doslo k vyhodnoceni pomoci statistického
testu, tak i u stanovené druhé hypotézy doslo k vyhodnoceni pomoci statistického softwaru
IBM SPSS Statistics 27. V nasledujici tabulce 26 jsou zobrazeny odpovédi respondentt.

Tabulka 26 Kontingencni tabulka — Pocet osob domdcnosti bude ovliviiovat vysi tvorby tispor.

Dokazete ze souéasnych piijmu wivaiet ispory?

Rozhodné
ano Rozhodné ne  Spige ano  Spisene Total
Jaka je struktura Wasi Jednollivec 3 3 11 4 21
3 i7 .
ZOUIECR T Manzelé nebo partnefi 17 2 25 ] 53
Zijiei hez déti
Rodiéfe s ditétemidétmi 12 7 28 14 61
icegeneraéni 7 ] g 5 2
domacnost
Total 39 12 73 32 156

Zdroj: Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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HO: Pocet osob v doméacnosti ovliviiuje vyS$si tvorbu uspor

H1: Pocet osob v doméacnosti neovliviiuje vyssi tvorbu aspor.

a hodnota = 0,05

Chi Kvadrat =9, 151 p hodnota = 0,423

p hodnota> o

Hodnota p byla zjisténa pomoci softwaru IBM SPPS Statistics 27 a vystup ze softwaru
je zobrazen v piiloze 34. Podle zjisténych dat, Ize konstatovat, ze na hladiné vyznamnosti
a = 0,055 se hypotéza Hy piijima. To znamena, ze stanovena hypotéza ¢. 2: Pocet osob

domacnosti bude ovliviiovat vySi tvorby uspor, je potvrzena. Lze tedy konstatovat, ze

pocet osob v doméacnosti ovliviiuje vysi uspor.
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S Zavér

Hlavnim cilem diplomové prace byla analyza a zhodnoceni vyvoje spotieby
a spotiebitelského chovani v Ceské republice v letech 2005-2019. V prabéhu téchto let doslo
k vyznamnym udalostem, mezi které patii ekonomicka krize z let 2008-2009, ktera méla
dopad na kazdého obyvatele a samoziejme 1 na spotiebu domacnosti. K posouzeni vyvoje
byla vytvorena analyza Casovych fad a indexni analyza.

Spotiebni vydani viech domacnosti v Ceské republice se v prabéhu sledovanych
15 let zménilo, doslo k jeho ristu od roku 2005 do roku 2019. Vydani domacnosti vzrostlo
konkrétn€ o 71,8 % a to ¢ini celkem 1 112 689 mil. K¢. Nasledné bylo sledovéano spotiebni
vydani domacnosti, které bylo primérné na jednoho ¢lena domacnosti. Primérné spotiebni
vydani stejné€ jako vydani domacnosti v prubéhu let rostlo a vzrostlo celkem o 68,2 %, coz
konkrétn€ ¢ini narast o 62 108 K¢.

Kromé¢ spotiebnich vydani byly také sledovany primérné hrubé i Cisté piijmy na
jednoho c¢lena domacnosti, data byla opét sledovana v prubéhu stanovenych 15 let. Hrubé
piijmy obsahuji socialni a zdravotni pojiSténi a také dar z ptijmu, proto se predpokladalo,
ze budou vyssi nez Cisté. Hrubé piijmy domacnosti se v pribéhu let zvysily o 85,1 %, coz
konkrétné ¢ini 106 659 K¢. Vedle toho primérné Cisté piijmy vzrostly o 87,6 % a konkrétné
091 080 K&. Cisté ptijmy pramérné ve sledovanych letech rostly v priméru o 4,6 % a hrubé
piijmy o 4,5 %. Pomoci regresni a korelacni analyzy byla zjiSténa zavislost mezi Cistymi
pfijmy a primérnym spotiebnim vydanim domacnosti.

Nasledné doslo k vyhodnoceni jednotlivych kategorii spotfebnich vydani na zaklade
klasifikace COICOP. Kdy byly hodnoceny jednotlivé kategorie spotiebnich vydani a nejvice
spotiebnich vydani spada na kategorii bydleni, vody, energii a paliv. Domacnosti (pramér
na jednoho ¢lena domacnosti) v pribéhu sledovanych let za bydleni vydaly celkem
392 789 K¢. Vydani na bydleni v pribéhu sledovanych let vzrostlo zhruba dvojnasobné, tedy
097,2 %, to €ini 17 831 K¢&. Za vydani na bydleni se fadi vydani na potraviny a nealkoholické
napoje. Vydani domacnosti (prumér na jednoho c¢lena domacnosti) na potraviny
a nealkoholické napoje za sledovanych 15 let Cinily celkem 358 073 K¢&. Obé kategorie se
povazuji za zivotn€ dulezité pro kazdého spotiebitele. Potraviny a nealkoholické napoje se
fadi do fyziologickych potieb spotiebitelti a bydleni se fadi do potieby bezpeci.

Spotfebitelé neyméne investovali do vzdélani, které je v dneSni dobé uz predevsim

statni a obyvatelé za vzdélani nemusi platit, pouze pokud se jedna o soukromé skole je
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vyzadovano Skolné. Nasledné spotrebitelé nejméné investovali do svého zdravi, jelikoz
kromé 1€ka je vétsina sluzeb placena ze zdravotniho pojisténi.

Ovsem lze konstatovat, ze vydaje na vSechny kategorie vydaja v prubéhu sledovanych
let rostly, 1 pfes mensi vykyvy, které mohly byt zapti¢inéné ekonomickou krizi a naslednymi
dusledky.

Ve finalni Casti diplomové prace bylo zhodnoceno dotaznikové Setfeni a nasledné
potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych predpokladi a hypotéz, které se vazi ke spotieb€,
a predevS§im spotiebitelskému chovani. Na dotaznikové Setfeni odpovédélo celkem
156 respondentti predevsim ze StiedoCeského kraje. K potvrzeni i vyvraceni predpoklada
doslo na zakladé jednotlivych odpovédi respondentii. Prvni pfedpoklad byl spojen se situaci,
ze pokud se domacnostem zvyS$i piijmy, tak domacnosti zareaguji zvySovanim svych vydaju.
Jelikoz se predpoklada, ze pokud se zvysi pfijmy, tak si domacnosti budou chtit koupit
produkty a sluzby, na které se svym niz§im piijmem nedosahly. Tim dojde ke zvySovani
jejich vydaju. Na zakladé odpovédi dotaznikového Setieni byl tento predpoklad potvrzen.

Druhy ptedpoklad byl jiz zaméfen na chovani osob, jak by se zachovaly, pokud by
doslo ke zvySeni ceny jejich oblibeného produktu. Predpoklada se, ze pokud ma spotiebitel
svij oblibeny produkt, ktery nakupuje neustale a nechce ho meénit, tak by se pfi zvyseni jeho
ceny zachoval tak, ze by do produktu investoval vétsi penézni Castku. OvSem na zakladé
dotaznikového Setfeni byl tento pfedpoklad vyvracen, jelikoz spotiebitelé by radéji
nakupovali levnéj§i produkt, ktery by byl ovSem stejného vyuziti jako jejich oblibeny.
Dokonce cast respondentt by se zachovala tak, ze by produkt za vyssi cenu prestalo zcela
nakupovat.

Stanovené hypotézy byly potvrzeny ¢i vyvraceny na zaklad€ odpoveédi respondentd na
dotaznikové Setfeni a nasledné byly ovéreny statistickym testem. Prvni stanovena hypotéza
s vys§im vzdélanim budou svoji zivotni uroven povazovat za vys$i nez osoby s niz§im
vzdélanim. Jelikoz se predpoklada, ze osoby vysokoskolsky vzdélané budou mit lepsi
postaveni v pracovni sféfe. Tato hypotéza byla na zakladé odpovédi respondenti potvrzena,
ovSem z hlediska statistického testu Chi Kvadrat byla hypotéza zamitnuta. Jelikoz odpovédi
byly vyrovnané a prevySovalo vys§i vzdélani, na zakladé statistického testu byl vysledek
odlisny. Z divodu statistického testu, ktery je duvéryhodnéjsi, byla hypotéza ¢. 1 zamitnuta.

vvvvv
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vees

v manzelstvi, ale bez déti budou snadnéji tvofit Uspory nez domacnosti s détmi nebo
vicegeneracni domacnosti. Predpoklada se totiz, ze osoby bez déti budou mit nizsi vydani
nez domacnosti s détmi ¢i vicegeneracni domacnosti. Jelikoz domacnosti s détmi a jinymi
Cleny, o které se staraji, investuji své piijmy do potieb pro déti, popiipade pro starsi osoby
hypotéza potvrzena. K potvrzeni této hypotézy doslo i na zaklad€ statistického testu
Chi Kvadrat. Lze tedy konstatovat, ze domacnostem bez déti se dafi 1épe vytvaret ispory

nez domacnostem s vy$§im poctem Clend.
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7 Prilohy

Priloha 1 Primérné spotrebni vydani domacnosti na jednoho clena v letech 2005-2019

Rok Spotfebt;(igzy dani v Bazicky index | Retézovy index
2005 91085 100 X
2006 97342 106,9 106,9
2007 104017 114,2 106,9
2008 112256 123,2 107,9
2009 115309 126,6 102,7
2010 116244 127,6 100,8
2011 117882 1294 101,4
2012 118819 130,4 100,8
2013 120827 132,7 101,7
2014 122049 134,0 101,0
2015 122467 134,5 100,3
2016 125947 138,3 102,8
2017 144196 158,3 114,5
2018 149162 163,8 103,4
2019 153193 168,2 102,7

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 2 Vyddni domdcnosti na konecnou spotrebu v mil. Kc'v letech 2005-2019

Vydani 5
Rok domacnosti v mil. | Bazicky index | Retézovy index
K¢

2005 1550278 100 X
2006 1635556 105,5 105,5
2007 1753895 113,1 107,2
2008 1890988 1220 107,8
2009 1897979 1224 100,4
2010 1933295 124,77 101,9
2011 1974494 1274 102,1
2012 1995221 128,7 101,0
2013 2026506 130,7 101,6
2014 2071867 133,6 102,2
2015 2152039 138,8 103,9
2016 2240966 144.,6 104,1
2017 2383298 153,7 106,4
2018 2524217 162,8 105,9
2019 2662967 171,8 105,5

Zdroj: ARAD, vlastni zpracovani
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Priloha 3 Priumérné hrubé prijmy domacnosti na jednoho clena v letech 2005-2019

Rok Hrubé pfijmy v K& | Bazicky index | Retdzovy index
2005 125386 100,0 X
2006 131812 105,1 105,1
2007 140823 112,3 106,8
2008 153826 1227 109,2
2009 164105 130,9 106,7
2010 166087 132,5 101,2
2011 167429 133,5 100,8
2012 170872 136,3 102,1
2013 172802 137,8 101,1
2014 177430 141,5 102,7
2015 183536 146,4 103,4
2016 192575 153,6 104,9
2017 202102 161,2 104,9
2018 215669 172,0 106,7
2019 232045 185,1 107,6

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 4 Priumérné cisté prijmy domdcnosti na jednoho clena v letech 2005-2019

Rok Cisté piijmy v K& | Bazicky index | Retézovy index
2005 103991 100,0 X
2006 109059 104,9 104,9
2007 118027 113,5 108,2
2008 127956 123,0 108,4
2009 139733 134,4 109,2
2010 143118 137,6 102,4
2011 144597 139,0 101,0
2012 147456 141,8 102,0
2013 149737 144,0 101,5
2014 153269 147,4 102,4
2015 157623 151,6 102,8
2016 164852 158,5 104,6
2017 172173 165,6 104,4
2018 182443 175,4 106,0
2019 195071 187,6 106,9

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 5 Vyddani domdcnosti na potraviny a nealkoholické napoje v letech 2005-2019

Rok nfaoltlzgrllorﬁlclié Potraviny Nealkrohthké
népoje napoje
2005 18775 16841 1934
2006 19598 17621 1977
2007 20866 18779 2087
2008 22571 20352 2219
2009 22222 20059 2163
2010 22484 20342 2142
2011 22546 20447 2099
2012 23777 21585 2192
2013 24448 22262 2185
2014 24800 22641 2159
2015 24537 22375 2162
2016 24953 22814 2140
2017 28222 25729 2493
2018 28829 26320 2510
2019 29445 26900 2545

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 6 Vyddani domdcnosti na alkoholické ndpoje a tabdk v letech 2005-2019

Alkoholické Alkoholické
Rok napoje a tabak napoje Tabak
2005 2603 1480 1123
2006 2783 1551 1231
2007 2972 1570 1402
2008 3084 1597 1487
2009 3248 1650 1598
2010 3237 1628 1609
2011 3383 1718 1665
2012 3381 1736 1645
2013 3386 1781 1605
2014 3505 1797 1708
2015 3610 1856 1753
2016 3671 1928 1743
2017 4556 2866 1690
2018 4684 2949 1735
2019 4640 2996 1644

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 7 Vyddani domdcnosti na odivani a obuv v letech 2005-2019

Rok QOdivani a obuv Odivani Obuv
2005 5095 3871 1224
2006 5295 4041 1254
2007 5590 4222 1368
2008 5816 4424 1392
2009 5804 4409 1395
2010 5805 4383 1421
2011 5654 4251 1403
2012 5595 4212 1383
2013 5720 4297 1423
2014 5978 4476 1502
2015 6174 4617 1557
2016 6428 4843 1586
2017 7100 5547 1553
2018 7228 5580 1648
2019 7163 5645 1518

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 8 Vyddni domdcnosti na bydleni, vodu, energii a paliva v letech 2005-2019

, Bona | DO9VKa 1 poickaa
Bydleni, .. . . vody a ostatni .
. | Najemné z | udrzbaa . tepelna
Rok voda, energie . sluzby :
. bytu drobn¢ ., energie, plyn,
a paliva opravy bytu | SOuvisejici s Aliva
pravy by bydlenim P

2005 18336 4136 1987 2041 10172
2006 20157 4040 2407 2084 11625
2007 20652 4439 2659 2178 11376
2008 22333 4988 2616 2340 12389
2009 24623 5660 2692 2426 13845
2010 25194 6316 2487 2507 13884
2011 26326 6659 2776 2652 14238
2012 26230 6674 2262 2689 14605
2013 26847 6796 2005 2806 15240
2014 26211 7062 1965 2918 14266
2015 25850 7232 1976 2998 13644
2016 26253 7342 2010 3049 13853
2017 33278 7198 3863 4799 17418
2018 34332 7429 4169 4850 17884
2019 36167 10746 4077 4074 17268

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 9 Vyddani domdcnosti na bytové vybaveni v letech 2005-2019

. abytek o
Bytove’ I\{)a}‘g[}o,t\fé ’ Pristroje a I Vyrobky ZPOZI a
vybaveni, . . vty Nadobi, . sluzby pro
Rok zarizeni zafizent Bytoyy spoticbice kuchyniské pro dim béznou
domacnosti, koberce a textil pro potfeby a udrzbu
podlahové domacnost zahradu , )
opravy Krytiny domacnosti
2005 6116 1999 533 1315 482 527 1261
2006 6701 2323 607 1418 472 609 1273
2007 7388 2615 672 1560 493 645 1403
2008 7583 2577 664 1680 507 664 1489
2009 7758 2693 636 1722 532 677 1498
2010 7265 2533 579 1528 522 633 1471
2011 7294 2491 571 1520 546 708 1457
2012 6857 2309 539 1428 538 593 1450
2013 6649 2011 552 1436 550 639 1461
2014 6932 2103 613 1571 517 623 1506
2015 7342 2327 645 1591 539 698 1541
2016 7651 2246 668 1828 593 767 1549
2017 9335 2281 634 2278 774 1160 2208
2018 9686 2374 653 2368 803 1208 2280
2019 9629 2624 695 1983 834 1184 2309
Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
Priloha 10 Vydani domdcnosti na zdravi v letech 2005-2019
Lééiva. a Ambulantni Ustavni
Rok Zdravi zdravotnické o .
prostiedky zdravotni péée | zdravotni péce
2005 1795 1414 318 63
2006 1995 1554 366 75
2007 2369 1842 433 95
2008 3068 2107 750 210
2009 3125 2176 754 195
2010 3165 2243 731 191
2011 3231 2272 770 188
2012 3330 2256 762 312
2013 3168 2172 799 197
2014 3228 2201 929 99
2015 3192 2256 827 109
2016 3261 2325 785 152
2017 3684 2669 870 146
2018 3870 2796 921 154
2019 4212 2915 1142 156

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 11 Vydani domacnosti na dopravu v letech 2005-2019

Nakup oso‘pnich Provoz osojbnich Dopravni
Rok Doprava dopravvnlctl dopravvmczl sluzby
prostredku prostredku
2005 10132 3133 5470 1528
2006 10648 3098 5954 1596
2007 11189 3359 6211 1618
2008 12421 3999 6686 1735
2009 12105 3781 6670 1654
2010 12409 3384 7325 1699
2011 12889 3303 7794 1792
2012 12732 2768 8207 1757
2013 13240 3319 8135 1786
2014 12805 2498 8480 1827
2015 12803 2804 8171 1827
2016 13896 3986 8281 1628
2017 14164 2544 9884 1736
2018 14948 2592 10625 1731
2019 15474 2903 10885 1686

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 12 Vydani domdacnosti na posty a telekomunikace v letech 2005-2019

Rok Posty a Poét9vni Ffeelleeff‘:;lon‘l/éa Telefon’ické a
telekomunikace sluzby - telefaxové sluzby
p1istroje
2005 4162 83 315 3764
2006 4642 90 280 4273
2007 4856 88 284 4484
2008 5221 93 228 4900
2009 5303 97 226 4980
2010 5322 99 252 4971
2011 5255 98 200 4957
2012 5283 98 230 4955
2013 5209 90 281 4838
2014 5132 89 349 4694
2015 5128 88 366 4674
2016 5162 85 378 4699
2017 6422 87 734 5601
2018 6356 94 664 5598
2019 6495 103 584 5808

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 13 Vydani domdacnosti na rekreace a kulturu v letech 2005-2019

Zarizeni a Ostatni Ostatni
; . rekreace
vybaveni vyrobky Ve Novin
audiovizualni, | dlouhodobé ", | Rekreacni INY> | Dovolena s
Rekreace . N vybaveni; .| knihy, L
Rok fotografické a | spotfeby . a kulturni , . | komplexnimi
a kultura kvétiny, N papirenské . .
pro pro zahrady sluzby sbosi sluzbami
zpracovani | rekreaci a Lo
domaci
dat kulturu iy
zvirata
2005 9673 1700 99 2117 2319 1379 2059
2006 9925 1715 128 2291 2294 1374 2123
2007 10930 1953 112 2466 2491 1397 2510
2008 11816 2211 151 2700 2747 1430 2576
2009 11856 1967 153 2873 2935 1404 2524
2010 11823 1839 110 2953 2994 1362 2565
2011 11588 1574 135 2900 2931 1301 2746
2012 11289 1327 126 2903 2988 1289 2656
2013 11225 1305 96 2906 2971 1240 2706
2014 11557 1280 104 3048 3097 1246 2782
2015 11469 1161 144 3148 3121 1232 2662
2016 11928 1116 182 3214 3336 1265 2814
2017 15078 1844 307 4499 4146 1416 2866
2018 15589 1777 259 4612 4358 1456 3126
2019 16211 1452 271 4726 4639 1520 3602

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 14 Vydani domdacnosti na vzdéldavani v letech 2005-2019

Predskolni Sticdni Pomaturitni Vyssi a Vzdélavani
Rok Vzdé¢lavani | a zakladni 1. . .| nastavbové |vysokoskolské | nedefinované podle

vadélavani | VAV | delavani | vzdélavani rovng
2005 497 96 56 31 88 227
2006 528 88 64 20 112 245
2007 608 95 73 5 176 259
2008 685 100 82 12 184 307
2009 688 107 92 8 175 306
2010 791 119 84 9 270 309
2011 729 139 69 12 206 303
2012 778 159 82 9 208 319
2013 670 172 52 19 143 284
2014 722 169 52 12 165 324
2015 708 186 68 3 129 321
2016 684 194 51 103 332
2017 1452
2018 1440
2019 1863

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 15 Vydani domacnosti na stravovani a ubytovani v letech 2005-2019

Rok Stravovani a Stravovaci Ubytovaci
ubytovani sluzby sluzby
2005 4643 4023 620
2006 4903 4134 769
2007 5367 4472 896
2008 5812 4880 932
2009 5966 5000 966
2010 5823 4857 966
2011 5990 4954 1036
2012 6258 5114 1144
2013 6225 5105 1120
2014 6509 5338 1171
2015 6866 5536 1330
2016 7231 5785 1445
2017 9846 8462 1384
2018 10569 9025 1544
2019 10541 9153 1388

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Priloha 16 Vydani domacnosti na ostatni zbozi a sluzby v letech 2005-2019

Osobni
Ostatni . | potfeby a o Financni Ostatni
Rok | zbozia | O%OPM | “Goplaky | S0l | poiisisni | sluzby jinde | sluzby jinde
sluzby pece jinde pece neuvedené neuvedené
neuvedené

2005 9257 2754 697 26 4927 538 316
2006 10167 2854 758 11 5652 558 334
2007 11229 3101 829 43 6254 609 393
2008 11847 3351 854 43 6658 638 304
2009 12613 3489 842 71 7167 678 366
2010 12927 3534 820 63 7417 706 386
2011 12998 3511 809 102 7457 711 407
2012 13310 3534 804 82 7828 708 354
2013 14040 3562 796 96 8529 668 390
2014 14670 3708 853 110 8980 627 393
2015 14790 3873 908 145 8908 547 409
2016 14829 3871 942 105 9110 486 316
2017 11058 4050 889 92 4783 307 937
2018 11630 4222 911 96 5095 310 996
2019 11352 4372 944 50 4682 237 1066

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Priloha 17 Trendova funkce — hrubé prijmy domdcnosti

Model Summary and Parameter Estimates

Dependent Variable:  Hrubé_pfijmy

Model Summary

Parameter Estimates

Equation R Square F df df2 Sig. Constant b b2
Linear 946 228,215 1 13 000  121742,848 6419636
Logarithmic 837 66,645 1 13 000  108879,980 34527758
Inverse 557 16,336 1 13 001  192916,060 -89578,479
Quadratic 851 117,351 2 12 000  127391,868 4425857 124,611
Compound 851 252,590 1 13 000 126618177 1,038

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 18 Trendova funkce — vyddni domdcnosti v mil. K¢

Model Summary and Parameter Estimates

DependentVariable: MWydani_v.mil KE

Model Summary

Parameter Estimates

Equation R Square F dfl df2 Sig. Constant b1 h2
Linear 938 198,079 1 13 000 1510264,819 66996,614

Logarithmic 807 54,325 1 13 000  1385403,232  355296,645

Inverse 530 14,672 1 13 002 2248860,936  -915954,881

Quadratic 954 124,309 2 12 000 1612101815 31054145 2246404

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 19 Trendova funkce — cisté prijmy domacnosti

Model Summary and Parameter Estimates

Dependent Variable:  Cisté_piiimy

Model Summary

Parameter Estimates

Equation R Square F df di2 Sig. Constant b1 b2
Linear 959 302,763 1 13 000 102265381 5626,036
Lagarithmic 881 96,183 1 13 000 89911,153  30840,366
Inverse 602 19,676 1 13 .00 165212382  -81091,668
Quadratic 959 138,742 2 12 000 102347769 55096,957 1,817
Compound 849 241,451 1 13 000 106214,834 1,040
Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
Priloha 20 Trendova funkce — spotiebni vyddni domdcnosti
Model Summary and Parameter Estimates
Dependent Variable:  Spotfebni_vydani
Model Summary Parameter Estimates
Equation R Sguare F df df2 Sig. Constant b1 b2
Linear 8a7 113,606 1 13 ,0oa 91080,695 3704871
Logarithmie 7899 51,801 1 13 000 83523123 19998 664
Inverse 552 16,022 1 13 002 132412001 -52855007
Quadratic 906 57,801 2 12 000 95374073 2189562 94707
Compound 806 125422 1 13 000 93517,190 1,031

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 21 Trendova funkce — potraviny a nealkoholické ncdpoje

Model Summary and Parameter Estimates
Dependent Variahle: Potraviny_a_nealkoholické_napoje

Model Summary FParameter Estimates

Equation R Square F dfl df2 Sig. Constant b b2
Linear 928 167,279 1 13 000 18446876 678,082
Logarithmic 81 56,815 1 13 000 17127817 3625,695
Inverse 539 15188 1 13 002 25950603 -9398,399
Quadratic 8936 87,247 2 12 000 181789488 419513 16,161
Compound 936 189,783 1 13 000 18867712 1,028

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 22 Trendova funkce — alkoholické napoje a tabck

Model Summary and Parameter Estimates

DependentVariable:

Model Surmmary

Alkoholické_napoje_a_tabak

Parameter Estimates

Equation R Square F af df2 3ig. Constant b1 b2
Linear 869 86,150 1 13 000 2443114 134,136
Logarithmic 704 30,960 1 13 000 2231626 690,649

Inverse 435 10,012 1 13 007 3898099  -1726,367

Guadratic ,a09 59,834 2 12 000 2782916 14,206 7,496
Compound 904 122,982 1 13 000 2568040 1,038

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 23 Trendova funkce — odivani a obuv

Model Summary and Parameter Estimates

Dependent Variable:

Odivani_a_obuv
Model Summary

FParameter Estimates

Equation R Sguare F df1 df2 Sig. Constant k1 h2
Linear 810 55,542 1 13 000 49554552 134,264
Logarithmic 636 22,742 1 13 000 4764226 680,362

Inverse 395 8,475 1 13 012 B406,634 1704075

Quadratic 881 44 502 2 12 000 5423563 -31,067 10,333
Compound 825 61,424 1 13 000 5037080 1,022

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 24 Trendova funkce — bydleni, voda, energie a paliva

Model Summary and Parameter Estimates

Dependent Variable:

Model Summary

Bydleni_voda_energie_paliva

FParameter Estimates

Equation R Sguare F df df2 Sig. Constant b1 b2
Linear 854 76,047 1 13 000 177559,848 1053261
Lagarithmic 742 37,355 1 13 000 15743,879 5614101

Inverse 480 12,486 1 13 004 28395669  -14509 557

Quadratic 867 39,066 2 12 000 18285844 514,674 33662
Compound are 91,843 1 13 000 1BA75,269 1,041

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 25 Trendova funkce — bytové vybaveni

Dependent Variahle

Model Summary and Parameter Estimates

. Bytové_wybaveni
Model Summary

Parameter Estimates

Equation R Square F df df2 Sig. Constant b1 b2
Linear 532 14,805 1 13 002 6185286 178,388
Logarithmic 405 8,853 1 13 011 5857209 889,911
Inverse 278 5005 1 13 043 8131026 -2344 441
Quadratic 673 12,335 2 12 001 7266,769 -203,311 23,856
Compound 530 14 666 1 13 002 6311,903 1,023
Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
Priloha 26 Trendova funkce — zdravi
Model Summary and Parameter Estimates
DependentVariable: Zdravi
Model Summary Parameter Estimates
Equation R Sguare F dft df2 Sig. Constant b1 b2
Linear 794 50,134 1 13 000 2090,581 127,786
Logarithmic BB3 82187 1 13 000 1695480 762,050
Inverse 718 33,325 1 13 000 3802,232  -2212166
Quadratic 820 27,294 2 12 000 1815,079 223610 -5,989
Compound 746 38,182 1 13 000 2129,772 1,046
Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
Priloha 27 Trendova funkce — doprava
Model Summary and Parameter Estimates
Dependent Variable: Doprava
Model Summary Parameter Estimates
Equation R Sguare F f af2 Sig. Constant [ h2
Linear 901 117,909 1 13 000 10298733 311,450
Logarithmic 850 73,663 1 13 000 §571,990 1730,337
Inverse 616 20,879 1 13 001 13826894  -4685,758
Quadratic 901 64,423 2 12 000 10308741 307,918 221
Compound 885 110,921 1 13 000 10440916 1,025
Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
Priloha 28 Trendova funkce — posty a komunikace
Model Summary and Parameter Estimates
DependentVariable: Posty_telekomunikace
Model Summary Parameter Estimates
Equatian R Square F df df2 Sig. Constant b1 b2
Linear 680 27 645 1 13 000 4379638 118,779
Logarithmic 628 22,062 1 13 000 4114619 653376
Inverse 488 12,451 1 13 004 5735182 -1832220
Quadratic 697 13,792 2 12 001 4599 367 41 227 4,847
Compound 686 28,369 1 13 000 4438672 1,022

Zdroj: IBM SPS

S Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 29 Trendova funkce — rekreace a kultura

Dependent Variable:

Model Summary and Parameter Estimates

Rekreace_kultura

Model Summary

Parameter Estimates

Equation R Square F dfl dr2 Sig. Constant b1 b2
Linear 665 25,760 1 13 ,000 9305267 353,150
Logarithmic 518 13,944 1 13 ,003 BB15629  1782,217

Inverse A28 6,334 1 13 026 13128066 -4509,633

Quadratic TG4 19,405 2 12 000 10916,820 -215,633 35,549
Compound 687 28,503 1 13 000 9603,335 1,028

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 30 Trendova funkce — vzdélani

Dependent Variakle: Vzdé&lavani

Model Summary

Model Summary and Parameter Estimates

Parameter Estimates

Equation R Sguare F df dr2 Sig. Constant b1 b2
Linear 594 18,023 1 13 001 310,114 68,261
Logarithmic 405 8,842 1 13 011 256,813 322,260

Inverse 213 3,509 1 13 084 1020483 -742,638

Quadratic g72 20,334 2 12 000 751,554 -B7.541 8,738
Compound (B66 25,882 1 13 000 455,052 1,072

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 31 Trendova funkce — stravovani a ubytovdni

Dependent Variable:

Model Summary and Parameter Estimates

Stravovani_ubytovani

Model Summary

Farameter Estimates

Equation R Sguare F dft df2 Sig. Constant h1 h2
Linear 797 51,011 1 13 ,000  3760,600 384,500
Logarithmic 584 18,222 1 13 001 3336,455 1881847

Inverse 322 6175 1 13 ,027  7820,065 -4445739

Quadratic 906 57,742 2 12 000 5439,765 -208,148 37,040
Compound 863 81,939 1 13 000 4318,052 1,055

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 32 Trendova funkce — ostatni zbozi a sluzby

Model Summary and Parameter Estimates

Dependent Variable:  Ostatni_zhoZi_sluZhy

Model Summary Parameter Estimates
Equation R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 h2
Linear 81 2,875 1 13 14 11145657 162,768
Lagarithmic ,390 8,309 1 13 013 9907,234 1365931
Inverse 465 11,310 1 13 005 13497496  -4745134
Quadratic 798 23 664 2 12 ,ooo 7598,327 1414767 -78,250
Compound 1482 3,003 1 13 102 11045827 1,014

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

vvvvv

vzdélani.

Chi-Square Tests

Asymptotic

Significance
Walue df (2-sided)
Fearson Chi-Square 40,595% 15 000
Likelihood Ratio 45013 16 ,aon
M ofValid Cases 156

a. 17 cells (70,8%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis 17.

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani

Priloha 34 Vystup ze softwaru IBM SPSS Statistics 24 - Pocet osob domdcnosti bude ovliviiovat
moznost vy$si tvorby tispor.

Chi-Square Tests

Asymptotic

Significance
YWalue df (2-sided)
Fearson Chi-Square g151% 9 423
Likelihood Ratio 10,716 g 296
M ofValid Cases 156

a. 6 cells (37,5%) have expected count less than 5. The
minimum expected countis 1,62,

Zdroj: IBM SPSS Statistics 27, vlastni zpracovani
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Priloha 35 Dotaznikové Setreni

Dobry den, jsem studentkou 5. rocniku Ceské zemédélské univerzity v Praze.

Vzhledem k zadani mé diplomové prdce na téma ,, Analyza spotieby a spotiebitelského
chovani“ bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni nasledujiciho kratkého dotazniku. Za pomoci
tohoto dotazniku bych chtéla nalézt odpovéd na otazku, jakym zpiisobem soucasnd

ekonomickda situace v CR ovliviwuje Zivotni iiroven a spotrebni chovdni ceskych domdcnosti.

1. Vase pohlavi

a) Zena
b) Muz
2. Vasvek je v rozmezi
a) 1825
b) 26 -35
c) 3645
d) 46 60

e) 61 avice let

3. Vase bydlisté se nachdzi:
a) Ve méste
b) Na vesnici
c) Stridavé v prubéhu roku

4. Vase nejvyssi dosazené vzdélani
a) Nedokoncené zakladni
b) Zakladni
c) S wucnim listem
d) Stredoskolské s maturitou
e) Vyssi odborné
f)  VysokoSkolské

5. Jaka je struktura Vasi domdcnosti?
a) Jednotlivec
b) Manzelé nebo partneri Zijici bez déti
¢) Rodice s ditetem/detmi
d) Vicegeneracni domdcnost
e) Jiny typ, uvedte

6. Jak byste ohodnotil Zivotni uroven Vasi domdcnosti
a) Velmi dobra
b) Spise dobra
c) Ani dobrd ani Spatna
d) SpiSe Spamd
e) Velmi Spatnd

7. Jak Vase domdcnost hospodari se soucasnym prijmem?
a) Velmi snadno
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b) Snadno
c) Spise snadno
d) Spise obtizné
e) Obtizné
f)  Velmi obtizné

8. Dokdzete ze soucasnych prijmii vytvdret uispory?
a) Rozhodné ano
b) Spise ano
c) Spise ne
d) Rozhodné ne

9. Své uspory si vytvdrite na:

Vase odpoved

10. Zménila se Vase spotreba v reakci na hospoddrskou krizi nebo Covid 19?
a) Ano, vyrazné
b) Ano, nepatrné
¢) Ne, vithec
d) Nedokazu posoudit

11. Jakym zpiisobem se zménilo VaSe spotiebni chovani?
a) Nakupuji levnéjsi zbozi
b) Nakupuji méné zbozi
¢) Ndkupy pldnuji
d) Omezil/a jsem ndakup nékterych produktii
e) Setiim vodu a anergii
f) Vice nakupuji pouzité zbozi
g) Zménil/a jsem zpiisob dopravy
h) Jiné, uvedte:

12. Jaky je Vds cil domdcnosti z hlediska Zivotni tirovné?
a) Zvysit Zivotni uroven
b) Udrzet Zivotni uroven
¢) Nepldnuji do budoucna

13. Pldnujte do budoucna zménu Vasi Zivotni urovné, popripadé jak toho chcete
dosdahnout?
a) Zména zaméstndani
b) Dalsi zaméstnani
c) Prestéhovani do jiného mésta nebo zemé
d) Vice Setrit
e) Zména zivotniho stylu
f)  Uvérpiijcka
g) Jiné
h) Nepldnuji zménu

14. Zménil se v poslednich dvou letech prijem Vasi domdcnosti, jak?
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a) Nezmeénil
b) Zvysil
c) Snizil
d) Nevim

15. Pokud doslo, ke zvySeni prijmu Vasi domdcnosti v uplynulych letech, vase vydaje
se:
a) Zvysily
b) Nezménily
c) Prijem se nezvysil

16. Na kterou kategorii vydaju vynaloZite nejvice prostiedkii?
a) Potraviny a nealkoholické ndpoje
b) Alkoholické ndpoje a tabdk
¢) Odivani a obuv
d) Bydleni, voda, energie a paliva
e) Bytové vybaveni, zarizeni domdcnosti, opravy
f)  Zdravi
g) Doprava
h) Posty a komunikace
i) Rekreace a kultura
Jj) Vzdélani
k) Stravovdni a ubytovani
) Ostami sluzby a zbozi

17. Pokud by doslo ze zdrazeni Vaseho oblibené produktu, jak byste se zachovali?
a) Stdle bych produkt nakupoval/a i za draZzsi cenu
b) Zacal/a bych kupovat produkt stejného vyuziti, ktery by byl levnéjsi
c) Prestal bych produkt kupovat
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