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Statisticka analyza dynamiky vyvoje produkce a
spotireby kavy ve svété a Ceské republice

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva dynamikou vyvoje produkce a spotieby kavy ve svéts a v Ceské
republice pomoci statistickych metod z oblasti casovych fad. V praci je analyzovan
dosavadni vyvoj svétové produkce kavy, spotteby kavy v producentskych statech, v
Evropské unii a v Ceské republice, véetné cenovych ukazateld tykajicich se kavy. Na zakladé
trendovych funkci a metod exponencialniho vyrovnavani je predikovan vyvoj téchto
proménnych na tfi obdobi dopfedu. Soucasti feSeni prace je analyza dat ziskanych
dotaznikovym Setfenim. Setieni bylo zaméfeno na ob&any Ceské republiky, kteif konzumuyji
kavu, a byly vném zkoumany spotiebni zvyklosti spotiebiteli. Na zakladé jedenacti
stanovenych statistickych hypotéz byly zjistovany vztahy mezi statistickymi znaky.
Vysledkem prace je zhodnoceni perspektivy odvétvi obchodu s kavou a formulace

determinantii ovliviiujici aktulni trendy ve spotiebé kavy na uzemi Ceské republiky.

Klic¢ova slova: Kava, kavové plody, kavovnik, produkce kavy, spotieba kavy, cena kavy,

potravina, fair trade, direct trade, obchod s kavou, zpracovani kavy, pochutina



Statistical analysis of development of coffee production and
consumption in the world and in the Czech Republic

Abstract

The diploma thesis focuses on the topic of the dynamics of the development of coffee
production and consumption in the world and in the Czech Republic. The practical part of
the thesis focuses on the analysis of development of world coffee production and the coffee
consumption in producing countries, the European Union, and the Czech Republic. Price
indicators related to coffee are also analyzed. Data are analyzed using statistical methods
from the field of time series. Based on trend functions and exponential smoothing, the
development of these variables is predicted for three time periods ahead. Part of the work is
the analysis of a questionnaire survey, that was aimed at citizens of the Czech Republic who
consume coffee and the consumption habits of consumers were examined in it. Based on
eleven established statistical hypotheses, the dependence between features is investigated.
The conclusion of the thesis is an evaluation of the perspective of the coffee trade sector and
the formulation of determinants influencing current trends in coffee consumption in the

Czech Republic.

Keywords: Coffee, coffee fruit, coffee plant, coffee production, coffee consumption, coffee
price, food, fair trade, direct trade, coffee trade, coffee processing, snack
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Seznam pouzitych zkratek

CSU — Cesky statisticky uiad

ICO - International Coffee Organization
NCA — National Coffee Asociation

ECF — European Coffee Federation

OSN — Organizace spojenych naroda
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1 Uvod

Za hospodaisky rok 2019-2020 se celosvétoveé zkonzumovalo ptfiblizné 10 miliard
kilogramii kdvovych zrn, z ¢ehoz piiblizné 3,2 miliardy v Evropé. Vzhledem k ptrepoctu
ptiblizné sedmi grami zrn na jeden kavovy napoj to znamena 463 miliard $alkt kavy za dané
obdobi a necelych 1,2 miliardy denng. (ICO, 2022) Dle CSU spotieba kavy v Ceské
republice meziro¢né stale roste s hodnotou 2,4 kilogramu na osobu v roce 2020. Ve Finsku,
které ma svétové prvenstvi, se spotifeba pohybuje okolo 12 kilogramt per capita.

Kava je hned po ropé nejvice zadanou a nejobchodovanéjsi komoditou na svété, a tedy
nejvice obchodovanou potravinou. Ackoliv je ale pro vétSinu populace velmi dilezita a
pravideln€ vyuzivana, jeji ptivod je stale zahalen velkym mnozstvim mytt. Etiopska legenda
napiiklad vypravi o pasackovi koz, ktery zjistil, Ze jsou jeho zvifata vice aktivni po
konzumaci zrn kdavovniku. O tuto informaci se pod¢€lil s tamnimi mnichy, kteti zacali napoj
vyrabét a ritualné pit. Nelze s jistotou urcit, jestli je n&jaka legenda tykajici se kavovniku
pravdiva, avsak Etiopie je prokazatelné jeho kolébkou. Nasledné se diky obchodu kavovnik
rozsifil pfes Arabsky poloostrov, kde se zacal kultivovat, az do Evropy. Tam rychle nabyl
velké popularity, ktera napomohla jeho rozsiteni do celého svéta.

Ackoliv se uprazené plody kdvovnik piji doslova po celém svéte, jeho péstovani je narocné.
Stalé tropické klima, které kavovnik potiebuje k riistu, nabizi tzv. Bean Belt, tedy ,.kavovy
pas®, coz je oblast mezi obratnikem Raka a Kozoroha, kde ma kavovnik idealni podminky.
Mezi producentské zem¢ v tomto pasu patii napiiklad Brazilie, Uganda, Etiopie, Kolumbie
¢i méné znamé Burundi a Panama. Meziro¢ni zmény produkce mezi lety 2019 a 2020 jsou
ale Casto zéporné. Celkové se vyprodukovalo podle organizace ICO v roce 2020 o 0,5 %
kavovych zrn vice nez v roce 2019. Spotieba kavy ve stejnych letech ale vzrostlao 1 % a pii
setrvavani tohoto trendu na trhu hrozi riziko v podobé cenové nestability. Kromé trzni
rovnovahy je ale velkym problémem i udrzitelnost. Podle organizace Fair Trade je na kavé
— jejim péstovani a zpracovani — zavislych 25 milioni malych subjekti — farem, které
dohromady ¢itaji pfiblizn€ 125 miliont lidi, z ¢ehoZ 5 milionl Zije pod hranici chudoby.
Nejvice limitujicim faktorem je v soucasné dob¢ ptida, resp. jeji nedostatek diky omezeni
péstovani kdvovniku na tropicky pas. Vzhledem ke ménicim se klimatickym podminkam,
tedy rostouci teploté a vlhkosti v téchto oblastech, se vyskytuji nové obtize vV podobé
kavovnikovych Sktdcti a nemoci. Pravé diky nim se 1 Vramci tropického pasu musi

kavovnikové plantaze piesouvat do vysSich nadmoiskych vysek, coz snizuje moznosti
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péstovani. Aktualni trendy v kavové kulture ale nabiraji spise opaénych tendenci, nez je
intenzifikace kdvového obchodu. Rozmach mens$ich farmairt zabyvajicich se vybérovou,
kvalitni kdvou a specialni vlastnosti tohoto stylu péstovani a nasledného obchodu do jisté
miry eliminuji tato rizika. V poslednich letech doslo k modernizaci obchodu s kavou,
zejména k vétSimu vyuzivani ptimého obchodu v ptipadé vybérové kavy. Diky nému lze
dosdhnout menSich ztrat napti¢ vyrobkovou vertikdlou kavy. Dalsi vyhodou je zvySeni
motivace a moznosti menSich farmaii navazat pfimé obchodni vztahy, aniz by museli
vstupovat na velké burzy. Rozmachu napomahaji i trendy ve spottebitelskych statech. Piti
kvalitnéj$i kavy, ktera se péstuje ve vyssich nadmoiskych vyskach, naptiklad diky ru¢nimu
sbéru plodi kdvovniku zapficiniuje mensi ztraty v péstitelskych zemich.

Kava celi v soucasné dob¢€ nékolika problémiim napfti¢ celou svoji vyrobkovou vertikalou.
Vzhledem k charakteru obchodu s potravinami je ale tieba zminit, ze pravé spotiebitelé

mohou vyrazné ovlivnit smér, kterym se tato problematika bude vyvijet.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je statistickd analyza dynamiky vyvoje svétové produkce kéavy, jeji spotieby a
ceny ve svété v letech 1990 — 2020. Bude zkouména spotieba kavy v Ceské republice
v letech 1989 — 2021 a vyvoj maloobchodni ceny kavovych zrn v Ceské republice v letech
1997 — 2019. Prace bude zamétena na aktualni zmény ve spotiebé kavy a na determinanty
spottebu ovliviiujici. Pomoci nastroju statistického modelovani v ¢asovych fadach bude
odhadnut mozny budouci vyvoj produkce kéavy, spotfeby kdvy a dalSich vybranych
proménnych. Soucasti feSeni prace je vyhodnoceni realizovaného dotaznikového Setfeni
zaméfeného na populaci Ceské republiky, které povede k uréeni faktort ovliviiujici zmény
ve spotiebé kavy. Na zdkladé dotaznikového Setfeni budou formulovany determinanty

ovliviiyjici aktudlni trendy v konzumaci kavy.

2.2 Metodika

Data pro vyhodnocovani produké¢nich faktort byla ziskana z databazi ICO — International
Coffee Organization, tedy mezinarodni kavové asociace, ktera pisobi pod zastitou OSN a
CSU. Data z organizace ICO jsou prevazné uvedena V tisicich Zoka, kde jeden Zok je roven
60 kilogramim. V ptipadé cenovych ukazateld je uveden dolar do poméru s vahovou librou,
ktera je rovna 0,4536 kilogramu. V ptipadé¢ maloobchodni ceny kavy doslo k piepoctu na
CZK/kg. CSU pak uvadi data v korunach a kilogramech. Pro analyzu dat bylo vyuZito
programti Microsoft Excel, TIBCO Statistica a SAS.

Popis trendu v ¢asovych iadach
Pomoci programu Microsoft Excel a Statistica byly predikovany budouci hodnoty na zaklad¢
tzv. trendovych funkci. Trendova slozka v ¢asovych ftadach byla popsana v praci

nasledujicimi trendovymi funkcemi:

e Linearni trendova funkce T =a+ b*t,

e Kvadraticka trendova funkce T =a+ b*t + c*t?,
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e [Logaritmicka trendova funkce T=a+Db*logt,
e Exponencidlni trendova funkce T=a*t

e Mocninna funkce T=a*t

kde a, b, c, jsou parametry funkce,

tje Casova proméndt=1....n.

Na zakladé vyse indexu determinace 12, ktery se vypoéte pomoci vzorce

t-Tt)?
r= -3
a pohybuje se v intervalu <0;1> byla zvolena nejvhodnéjsi trendova funkce, pomoci které
byla predikovana tii nasledujici obdobi.
Pokud data v ¢asovych fadach neobsahovala vyrazny trend, bylo vyuzito exponencialniho
vyrovnavani S pfifazenim vah naméfenym hodnotam. Cim jsou naméfené hodnoty
vzdalenéjsi predikovanym hodnotam, dochazi k ptitazeni nizSich vah a je kladen diraz na

nov¢jsi, aktudlni hodnoty (Hindls, 2006).

Exponencialni vyrovnavani

K predikcim c¢asovych fad pomoci metod exponencidlniho vyrovnavani byly sestaveny
modely pomoci programu SAS. Modely exponencialniho vyrovnavani zohlednuji ¢asovy
vektor. Pomoci véazeni dat dojde k upfednostnéni nejnovéjSich udaji nad star§imi.
Nejvhodnéjsi model byl vybran pomoci kritéria MAPE — Mean Absolute Percentage Error.

MAPE je minimaliza¢ni kritérium a vypocita se pomoci vzorce

_ 100 |yt—yrt
MAPE =223, | =

kde n je rozsah souboru,

yt je namétena hodnota,

y‘t je predikovana hodnota.

(Svatosova, 2008)

V praci byl jako nejvhodnéjsi model vyhodnocen programem SAS model Holtova
exponencialniho vyrovnavéani. Toto vyrovnavani je zalozeno na dvou vyrovnavacich

konstantach, kde konstanta
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e o odhaduje uroven parametru linearniho trendu o,
e [ odhaduje troven parametru smérnice linearniho trendu B.

Ob¢ konstanty nalezi intervalu <0,1> (Arlt a kol., 2004).
Popis zavislosti v kontingen¢nich tabulkach

Pro analyzu vztahii v kontingenc¢nich tabulkach byla ziskana podkladova data realizovanym
dotaznikovym Setfenim. Otazky v dotaznikovém Setfeni maji charakter znaka alternativnich
a mnoznych. Jedna z otazek byla otevieného charakteru. Pro zavislost mezi dvéma znaky
bylo vyuzito kontingen¢nich tabulek, kde dosSlo k analyze namétenych a teoretickych

&etnosti. K testovani vztahti byl pouZit ¥? test o nezavislosti s testovym kritériem y2:

(nj=np)?
x> = X X

np]

kde n;j jsou nametené Cetnosti,
Np;j teoretické Cetnosti,
I je pocet radki,

S je pocet sloupct.

Toto kritérium se fidi rozdélenim pro y2(s-1)-1) stupid volnosti. Pro ucely této prace byla
hladina vyznamnosti zvolena na o = 0,05.

Aby mohlo dojit k vyuziti y2 testu musi byt splnén pocet teoretickych Cetnosti, pfi¢emz
maximalni pocet teoretickych Cetnosti niZ§i nez 5 je 20 %. Zaroven Zadna teoreticka Cetnost
nesmi byt niz8i nez 1. Pokud tento pozadavek neni splnén, dochazi k logickému souctu fadki
¢i sloupct a naslednému piepocitani Cetnosti tak, aby doslo k odstranéni nizkych Cetnosti a
splnéni podminek pro aplikaci 2 testu (Hoskova, 2019).

Sila zavislosti mezi znaky, kde byla prokézana zavislost, byla méfena pomoci Cramerova

koeficientu kontingence V, pro jehoZz vypocet byl pouzit nasledujici vztah:

_ X2
V= \/n(h—l)’

kde % je testové kritérium,
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n je rozsah vybérového souboru,

h je min (r,s).

Cramerav koeficient nabyva hodnot v intervalu <0,1> (Pecakova, 2011).

Pro vztahy, kde byla zji§téna vzdalenost, byl dale zkouman hlubsi prib¢h zavislosti pomoci
tzv. znaménkového schématu. Pomoci téi hladin vyznamnosti (a=0,05, 0¢=0,01 a 0¢=0,001) a
doplnéni prislusnych kritickych hodnot pro jeden stupen volnosti,
Y?0101) = 3,84
¥20,05(1) = 6,62
x20,01(1) = 10,83
Doslo k sestaveni 2x2 tabulek pro kazdou buiiku kontingen¢ni tabulky a pro kazdou takovou
tabulku k vypoctu dil¢iho ¥? testu. Pomoci porovnani vypoétené a teoretické Getnosti je
stanoveno znaménko urcujici smér zavislost. Pokud:

® Nj > np, je znaménko kladné,

e Nj <np, je znaménko zaporné.
Pocet znamének v dané bunce je urcen pomoci nasledujiciho vztahu. Pokud je naméfena

hodnota % v intervalu

(0;3,84>, pak je znaménko 0,

(3,84;6,62>, pak je znaménko + nebo —,

(6,62;10,83>, pak jsou znaménka 2, tedy ++ nebo —,

(10,83;00), pak jsou znaménka 3, tedy +++ nebo ---.

Cim vyssi je pocet znamének v dané kombinaci, tim vysSi vliv m4 dana kategorie na

vysledek y? testu a priibéh zavislosti. (Svatosova, 2008)

Analyza rizik

Pro vztahy, kde byla zjisténa zéavislost, ale vychozi tabulka byla asociacni, bylo vypocteno
atributivni riziko, koeficienty relativni rizika a pomér Sanci.

Vsechny uvedené vzorce vychazi z rozdéleni asocia¢ni tabulky na ¢tyii kvadranty a, b, c, d,

usporaddanych od levého horniho podle abecedy. Atributivni riziko nabyva hodnot <-1;1> a
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vyjadiuje pravdépodobnost vyskytu kategorie v prvnim sloupci u obou kategorii v prvnim

radku. Vypocita se pomoci vzorce:
c

a
AR = — — —,
a+b c+d

Koeficienty relativniho rizika pomoci vzorcu:

RR1 = a(c+d)
c(a+b)’
RR2 = b(c+d)
d(a+b)’

a pom¢ér Sanci pomoci vzorce:

OR = ——

RR2’
Pomét Sanci nabyva hodnot <0,00) a hodnoty bliZici se nule indikuji silnou zavislost. Pokud

je hodnota 1, neexistuje mezi danymi jevy zavislost (Kéba, SvatoSova, 2012).
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Piivod kavy

Objeveni plodi kavovniku, respektive jejich u€ink na organismus, je piekvapivé velmi
nejasnym tématem, které opiada fada myta a legend. Jednim z nich je legenda o pasackovi
koz Kaldim, ktery zil okolo roku 850 naseho letopoctu (NCAUSA, 2022). Tato legenda je
velmi popularni a jméno pasacka do svého nazvu také prebira mnoho kavovych podnikt
Vv Etiopii, ve svéte, ale i na prazském Novém Mésté. Dalsi legenda vypravi o Mohamedovi,
kterého udajné navstivil archand¢l Gabriel a vénoval mu ,,lektvar® — kavu, aby m¢l dost sily
pokracovat na své cesté. Do dne$ni doby je kava s oslavami tohoto proroka kazdoro¢né
spojovana. V Jemenu lécitel Omar zase po tom, co byl vyhostén z vesnice, piezival na kaveé
— magickém lektvaru, coz po zjisténi ve vesnici donutilo tamni radu pozvat Omara zpatky,
kde ndpoj pomohl mnoha lidem od jejich nemoci a jako projev ticty Omara ucinili svatym
(Lewis, 2021).

3.1.1 Rozsireni do blizkého vychodu

Historie ale vnima ptivod kéavy jinak. Prvni informace o piti kavy se datuji do 15. stoleti na
uzemi Arabského poloostrova, konkrétné soucasné¢ho Jemenu, kam se kavovniky dostaly
ptirozenou cestou diky obchodu s Etiopii. Kromé piti kdvy jsou ale z této doby i1 dikazy o
péstovani, a hlavné kultivaci kavovniku pro Gcely piti. Qahveh khaneh, jak kavé fikali tamni
obyvatelé, byla v 16. stoleti v zemich vychodu, hlavné Egypta, Syrie, Turecka a Persie velmi
oblibena a stal se z ni spolec¢ensky napoj. V Mecce fikali kave ,,arabské vino®, a vzhledem k
velké navstévnosti tohoto svatého mésta bylo rozsifovani plodi kavovniku po svété velmi

urychleno (NCAUSA, 2022).

3.1.2 RozsiFeni do zbytku svéta

Diky obchodnim vztahim Blizkého vychodu se kdva dostala do Italie, konkrétné¢ do
Benatek, na pocatku 17. stoleti. Kéva se ale v Evrop¢ nesetkala pouze s pozitivnimi ohlasy,
néktefi ji nazyvali ,.hotkym vymyslem d’abla® a pravé v Benatkach byla kava tamnim

duchovenstvem odsouzena. Problém nabral velkych rozmérii a o rozhodnuti byl pozadan
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sam papez Klement VIII., kterému kava tak zachutnala, ze ji dal papezské schvaleni.
napojem, v mnohych piipadech stéida i pivo a vino. Po bitvé u Vidné se ve Vidni objevuji
prvni kavarny v roce 1683 a v Londyné je na konci 17. stoleti vice nez 300 kavaren, coz
dostavaji do zemi dnesni produkce (NCAUSA, 2022). V roce 1727 byl naptiklad kdvovnik
dovezen do Brazilie, ktera je v dneSni dobé nejvétsim producentem kavy. Poté se rozsituje
do zbytku Jizni a Stfedni Ameriky. Na konci 18. stoleti se kava stava jednou z nejvice
vynosnych potravin na export a po rop¢€ nejvice obchodovanou komoditou na svété (History

of coffee, 2022).

3.2 Kavovnik a oblasti jeho péstovani

Kéva, myslena jako napoj, jsou uprazené, namleté a vylouhované pecky kavové tresné.
Ttesné&, které rostou na kdvovniku, jsou peckovice. Kava je tedy vlastné ovoce. Kévovnik,
rod Coffea, ¢eled” Rubiaceae (moienovité) je stalezelena rostlina — ket ¢i strom, ktery
v divokych podminkéch dortstd vysky vice nez 10 metrd. Na kdvovych plantazich se ale
nejéastéji udrzuje do vysky dvou metrt kvili lepsi manipulaci (Bala, Hurtik, Standart, 2015).
Kavovnik ma stovky druht a n€kolik tisic kultivart, pficemz nékteré ani nejsou botanicky
popsany. Druhy jsou hlavni dva — Coffea arabica a Coffea canephora, ktera je Casto Spatné
nazyvana jako tzv. robusta. Kévovnik ma velké, vstiicné, jemné tapikaté listy, bilé kvéty a
kvete velmi kratce nékolikrat do roka. Kavovnik za¢ina kvést a plodit po 3-5 letech od
vysazeni s nejlepsi produkci okolo 7. roku zivota. Prestoze se kdvovnik doziva desitek let,
na plantdZich jsou pravé kvili vynosnosti kefe Casto obnovovdny a vysazovany noveé
(Wintgens, 2004).

Kultivary kavovniku, piestoze jich je popsano nékolik tisic, jsou pomérn€ malo probadanou
oblasti. Patii mezi né naptiklad pivodni odrida Typica ¢i Bourbon, ale i keiiska vyslechténa
odrida SL28, ktera je odolnd proti suchu a mé4 velmi dobry chutovy profil. Kévovnik se
geneticky neupravuje, pouze Slechti z jinych odriid, a to zejména kviili vynosnosti, odolnosti
proti pfirodnim podminkam, Skiidcim a nemocem (World coffee research, 2022).
Vzhledem k podminkam, které kavovnik k Zivotu potiebuje, se nejvice pestuje ve zhruba 70
statech, které se nachdzi mezi obratnikem Raka a Kozoroha. Jejich umisténi znazoriuje

obrazek 1.
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Obrazek 1: Kavovy pas tzv. Bean Belt
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Zdroj: Attman, K., 2022

3.2.1 Coffea arabica

Kavovnik arabsky je nejvice péstovany kavovnik s podilem piiblizné okolo tii Ctvrtin
svétové produkce. Nejveétsim rozdilem mezi arabicou a canephorou je chutovy profil. Coffea
arabica, pokud je kvalitni a dobfe zpracovana, ma v podstaté neomezené moznosti chuti od
cokolady a ofechil ptes koteni, kvétiny a ovoce. Zatimco bohaty chut'ovy profil je nespornou
vyhodou, arabica je naro¢néjsi na péstovani a ma mensi vynosnost. Oproti robusté je také
vyrazné drazsi (Bala, Hurtik, Standart, 2015). Obsah kofeinu v kavovych zrnech je zhruba
1.5 % a tvar zrn je spiSe ovalny s esickovitou kiivkou, jak znézoriiuje obrazek 2. Kefe
robusty jsou také niz$iho vzriistu. Neupravované doristaji priblizné tii az péti metrti. Také

obsahuje zhruba dvojnasobek cukrui a 0 60 % vice lipida. (The roasters pack, 2014)
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Obrazek 2: Zrno arabicy a canephory (zleva)

Zdroj: https://www.hscoffeebean.com/coffee-beans/see-difference-robusta-arabica-coffee-
bean.html

3.2.2 Coffea canephora

Kévovnik statny, ktery je bézné nazyvany jako robusta, je druhy hlavni druh kdvovniku,
jehoz podil na svétové produkci je zhruba mezi 20 a 25 %. Je mnohem méné naro¢ny na
péstovani nez arabica. Z toho diivodu se péstuje zejména v Asii na nizSich plantdZich
schopnost plodit jiz po dvou letech, na rozdil od arabicy, kde mize byt doba trojnasobna
(Valicek, 2004). Robusta ma drevitou, zemitou, hoifkou chut’, kterd zanechava intenzivni az
nepiijemny pocit v Gstech. Navzdory nékterym domnénkam pro dosaZeni hotké chuté kavy
neni robusty tieba. Dobré, hotké a mnohem bohatsi chuti kdvy 1ze dosdhnout i kvalitnim

zrnem kavovniku arabica (Bald, Hurtik, Standart, 2015).

3.3 Charakteristiky trhu s kavou

Kava je spole¢né s ropou jednou z nejobchodovanéjSich komodit na svété. Kava jako
zemedélsky produkt a potravina ma ale urcitd specifika. Kavovnik se péstuje pouze
Vv tropickém pasu a jeho producenty jsou tedy rozvojové zemé, jako napiiklad staty Jizni
Ameriky nebo Afriky. Na druhé stran¢ vyrobkové vertikaly ale stoji spotiebitelé, kterymi
jsou ob¢ané nejrozvinutéjSich zemi svéta véetné stati Evropské unie (ICO, 2022). Tato
nutnost obchodovani pifes burzu. Producenti se na ni ¢asto sami nedostanou, je potieba

vyuZzivat externich spole¢nosti. Obchod s kavou se pro né tim padem stava méné ziskovym,
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nez jak by tomu bylo Vv pfipad¢ piimého obchodu. Aktudlni trendy na trhu s kdvou ale
oteviraji pristup pfimému obchodu, tzv. direct trade, a situaci v producentskych zemich to
zlepsuje (Guevara, 2018).

Spotieba kavy roste, celosvétove se mezi lety 2020 a 2021 zvysila dle ICO (2022) o 3,3 %.
Produkce kavy na druhé strané klesa meziro¢né o 2,1 %. Dle odhadu této organizace by tedy
na trhu mohlo dojit k nedostatku pfiblizné 3,1 milionu zokid. Vzhledem k trendu rostouci
poptavky po kavé v kontrastu se stagnujici az mirné klesajici produket, resp. nabidkou, mize
tato skutecnost vyvolat narast cen, ale 1 jiné, zavaznéjsi problémy na trhu. Pfesnéj$i daje
této problematiky, resp. vztahu svétové nabidky a poptavky kavovych zrn znazoriuje

tabulka 1.

Tabulka 1: Balanc svétové nabidky a poptavky (v tis. Zokii)

Table 3: World Supply/Demand Balance

% change
Coffee year commencing 2017 2018 2019 2020* 2021° 2020/21
PRODUCTION 167,806 170,195 168,902 170,830 167,170 -2.1%
Arabica 98,128 99,855 97,014 101,157 93,970 -7.1%
Robusta 69,678 70,340 71,889 69.674 73,200 5.1%
Africa 17,404 18,510 18,666 19,331 19,270 -0.3%
Asia & Oceania 52,203 48,108 49 427 48,016 51,433 7.1%
Mexico & Central America 21,752 21,640 19,598 19,674 18,993 -3.5%
South America 76,453 81,934 81,214 83,812 77,473 -7.6%
CONSUMPTION 160,006 166,730 162,998 164,865 170,298 3.3%
Exporting countries 48,586 49,423 49,370 49967 50,322 0.7%
Importing countries (Coffee Years) 111,421 117,307 113,629 114,898 119,975 4.4%
Africa 10,810 12,033 11,101 11,449 11,721 2.4%
Asia & Oceania 35,129 36,227 36,350 39,657 40,834 3.0%
Mexico & Central America 5273 5431 5,346 5,381 5,399 0.3%
Europe 53,527 55,452 53,949 51,983 54,206 4.3%
North America 29,939 31,789 30,581 30,292 31,913 5.4%
South America 25,829 26,324 26,321 26,603 26,724 0.5%

BALANCE 7,799 3,465 5,904 5,965 -3,128

*preliminary estimates

Zdroj: 1CO 2022

Jako vétsina komodit obchodovanych celosvétove je kavovy trh velmi nachylny k ndhlym
zménam. Kéva je obvykle obchodovéana na burzach pomoci tzv. ,,futures* kontraktli, coz je
dokument, ve kterém se n¢kdo zavazuje koupit nebo prodat kavu za pfedem urcenou cenu
k pfesnému datu (Williams, 2008). Tyto kontrakty jsou v piipadé kavy stanoveny na 37 500
liber zelenych kavovych zrn (pfiblizné¢ 250 zoktl), coz je velikost jednoho kontejneru

vyuzivaného pfi prepravé (Yoong, 2021). Kavova poptavka i nabidka jsou charakteristické
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svou neelasticitou. Poptavka zejména diky nedostatku substituti a nabidka diky
dlouhotrvajicimu procesu produkce kavy, a prave diky této skutecnosti je trh velmi nachylny
k cenovym zménam, resp. do¢asnému vzdaleni ceny od rovnovazného bodu. Cenové zmény
podminky (viz. nedavna vlna mrazt v Brazilii), sktdci, choroby ¢i v producentskych zemich
pomérné obvyklé konflikty. Mezi dalsi faktory patii cena vstupnich surovin, naptiklad ropy,
ktera se vyuziva pii péstovani, sklizni ¢i transportu kdvy a samoziejmé kurz amerického

dolaru, pfi jehoZ oslabovani dochazi ke snizovani koupéschopnosti a tim i poptavky.

3.4 Cesky trh s kavou

53,1 % Cechii vypije denné vice nez dvé kavy a pouhych 12 % si kavu denné nedava. 88 %
lidi tedy pije dle vyzkumu Ipsos pro Jacobs Douwe Egberts z roku 2021 alespoii jeden Salek
kavy kazdy den. V Evropé¢ pije kavu zhruba kazdy druhy probiha zde 33 % veskeré kavové
konzumace (CBI, 2021).

Ackoliv jeji spotieba kolisa, ma v Ceské republice dlouhodobé& stoupajici trend, ktery
znazoriiuje graf 1. Vyjimku tvoii krize okolo roku 2008, kde se spotieba kdvy docasné
sniZovala.

Podle agentury Nielsen ve spotiebé vede se 71 % rtizné ptipravovana zrnkova kava. Zhruba
2/5 z dotazovanych preferuje piipravu na espresso kavovaru, 2/5 piji radéji tureckou kavu a
zbytek konzumentt preferuje naptiklad prekapavanou kavu ¢i kapslové kavovary. Zhruba
polovina konzumentt alesponi obcas pije instantni kavu a ze 70 % probiha konzumace kavy

doma. Zrnkovou kéavu preferuji vice muzi nez Zeny (Nielsen, 2022).
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Graf 1: Spotieba kavy v CR (v tis. Zokii)
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3.5 Vyrobkova vertikala kavy

3.5.1 Péstovani

Obecné principy

Péstovani kavovniki je velice ndkladna zalezitost. PfestoZe jsou nejcastéji plantaze vnimany
jako rovinata rozlehla pole, kavovniku arabica se dafi 1épe ve vysSich nadmotskych vySkach.
DalSim je niZsi teplota, diky které méa zrno vice Casu dozrat a tim padem obsahovat
komplexnéjsi cukry. Celkova vyssi kvalita pidy v horskych oblastech ma také velky dopad
na péstovani (Fleisher, 2017). Idealni teplota pro péstovani kdvovniku se pohybuje mezi 15

a 24 stupni Celsia a vyzaduje 1500-3000 mm srazek ro¢né (Coffee and Health, 2022).

Skiidci a choroby

Péstovani kavovniku ma nekolikaset letou tradici a jako kazda rostlina ma své pfirozené

Sktidce a nemoci, které mohou snizit mnozstvi produkce nebo rostlinu zcela zahubit. Nékteré

wrwe

se vyskytuje brouk, ktery se zavrtava do tieSni a nici je.
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Jednim z nejvétsich problému je ale tzv. kavovnikova rez — houba vyskytujici se téméf
v kazd¢ producentské zemi. Tato houba, Sifici se pfirozené pomoci desté, mize snizit
produkci rostliny az o 50 %. Velmi dobfte se také §ifi v obdobi sklizng, kde ruéné dochézi
Kk pienosu z jedné rostliny na druhou. Kavovnikova rez od roku 2012 do roku 2014 zpusobila
ve Stifedni Americe Skody ve vySi jedné miliardy americkych dolarti. Pfestoze napadené
rostliny mohou (ackoliv omezen¢) plodit, jejich zrna maji Casto Spatné fyzikalni ¢i chutové
vlastnosti a nejsou vhodné pro pouziti. Existuji i kdvovniky které jsou proti rzi odolné,

nemaji vak idealni péstebni vlastnosti, zejména vynosnost a kvalitu zrn (Ospina, 2019).

3.5.2 Sklizen

Kavovnik v praméru plodi 2-4 kilogramy kavovych tfesni, z ¢ehoz kazda zpravidla obsahuje
dvé kavova zrna. Pokud tieSen obsahuje pouze jedno velké a kulaté zrno, nazyva se peaberry.
Kete kvalitni kavy jsou nejCastéji Cesany rucné a dobry sbéra¢ zvladne nasbirat 45-90
kilogram kavovych tfesni denné. Toto mnozstvi odpovida zhruba 9-18 kilogramim
kavovych zrn pted usuSenim.

Ru¢ni sbér se déli na dvé kategorie. Pravy ruéni sbér probiha tak, Ze sbéra¢ kazdych §8-10
dni vybira pouze ty nejlépe zralé tfesné, prezralé vyhazuje a nezralé nechava dozrat. Tato
metoda sbéru je velmi ndkladnd a je vyuzivana pouze pro ty nejlepsi kefe kavovniku arabica.
Druhou metodou je tzv. stripping, kde jsou vSechny tfe$né strhnuty pomoci specialniho
hiebenu najednou. V kosi tedy skonci i nezralé a prezralé tieSné a je potfeba je nasledné
tfidit. Tento sbér je Casty v Brazilii v niz§ich nadmotskych vyskach.

Specialni kategorii je strojovy sbér, ktery je ovSem moZzny pouze v rovinatych nizinnych
oblastech s dobrym pfistupem. Strojové se naptiklad sbiraji robusty v Asii nebo kavy
Vv Brazilii. Stroj strha tfesné€ z kete, je to tedy méné Setrnd metoda strippingu. Strojovy sbér
podléhd nejmensi kontrole, tudiZ jsou sbirany také tfesné s rliznymi defekty ¢i nemocemi
(Coffee and Health 2022).

3.5.3 Zpracovani

Odd¢leni tfesné€ a slupky od zrna neni tak jednoducha problematika, jak se na prvni pohled

muze zdat. Naopak je to z hlediska péstovani kavy (resp. vyroby ,,zeleného zrna“) jedna

vvvvvv

naturalni, promyta a tzv. honey.
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Naturalni zpracovani kavy

Naturalni metod¢ se také fika sucha (angl. dry) a je to nejstarsi metoda zpracovani. Po sbéru
tieS$ni z kavovniku se rozlozi na tenké vrstvy, obvykle na tzv. africké postele — velka sita nad
zemi. Vyuziti téchto specialnich suSicich aparati je cCasté, ale metoda suSeni se lisi
V jednotlivych statech. Aby se zamezilo plisnim a hnilobé, tfesné¢ jsou pravidelné
promichévany. Po celkovém vysuSeni se mechanicky odstrani slupka od zrna a kava se ulozi
a nechad odpocinout. Tento proces je bézny ve statech, kde neni tak dobry pfistup k vode,
naptiklad v Brazilii. Velmi velky rozdil je ve vysledné chuti. Naturalni kavy maji vyrazné
ovocité chuté. Casto jsou zmifiovany tény jahod a bortivek, oviem diky zasychani slupky
mohou byt v naturdlnich ké&vach citit i nepfijemné fermentované ¢i alkoholové tony

(Korhonen, 2020).

Promyté zpracovani kavy

Mokré ¢i promyté zpracovani je dalsi velmi Casto vyuzivanou metodou zpracovani kavové
tteSn€. Pomoci stroje jsou kavova zrna vynddna z tfesni a nasledné jsou vlozena do tanku,
kde fermentace odstrani zbytky duziny z tfesni. Cas, ktery travi zrna v tanku se riizni, ale
nejcasteji se pohybuje mezi jednim a tfemi dny. Pfilis kratka fermentace nestaci na oddéleni
zbytku tfesni a pfili§ dlouha fermentace narusi chutové vlastnosti kavy. Po ukonceni
fermentace jsou zrna promyvana proudem vody a nasledné ususena. Suseni probih4 obdobné
jako u naturdlni metody. Zrna jsou vSak Cistd, bez slupek a tfeSni.

Vysledek této metody je Cisty a komplexni chutovy profil s jemné kyselejSimi chutovymi
vlastnostmi. Farmafi ¢asto voli mokrou metodu kvtli niz§imu riziku defektii pti zpracovani,
ovSem kvuli spotiebé vody a vyuziti stroju je vyrazné drazsi, nez metoda sucha (Korhonen,

2020).

Honey

duZiny se ale na zrnech necha a okamzité po ¢astecném odstranéni se presouvaji na susici
postele. Vzhledem k mensimu obsahu duziny a absenci slupky se zrna ususi vyrazné rychleji
bez rizika fermentace, ale vzhledem Kk zaschnuti ¢asti duziny ma finalni produkt vétsi obsah

cukrh. Pfi spravném procesu by tato metoda méla kombinovat pozitivni vlastnosti obou

zminovanych metod a zamezit negativnim aspekttim.
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Tato metoda se Casto nazyva podle barev, napt. black, yellow a white honey. Tato ,,barva‘“
znamena mnozstvi duziny, které se na zrnu necha. Cim tmavsi barva, tim vice ponechané

duziny (Korhonen, 2020).

Moderni metody zpracovani kavy
V soucasné dob¢ se na trh dostavaji zrna zpracovana fadou modernich metod. Mezi né patii

naptiklad anaerobni fermentace, karbonicka macerace ¢i rizné lacto — mlé¢né fermentace.

Anaerobni fermentace
Tato metoda probihd podobné jako metoda promyta, ovSem tanky jsou zcela bez ptistupu
zmo pro kavu ¢asto neéekané, komplexni chuté. Casto jsou zrna zpracovana touto metodou

vyuzivana pro rizné soutézni ucely (Korhonen, 2020).

Karbonicka macerace

Plivodné z oblasti zpracovani vinné révy se tato metoda dostala i do kdvového svéta. Je
podobnd anaerobni fermentaci s hlavnim rozdilem v tom, Ze pii této metod¢ jsou do tanki
umisténa celd zrna véetné slupek. Karbonickd macerace muize zpusobit ve findlnim zrnu

chutovy profil podobny napt. Cervenému vinu, whisky ¢i zvykackdm (Korhonen, 2020).

Post — processing

Po zpracovani tieSné a vysuSeni zrna na pozadovanou vlhkost okolo 10—12 % maji zrna na
sob¢ tzv. pergamenovou slupku, kterd zrno chrani. Kéva je uskladnéna v suchém skladu a
tésné pied exportem se vetSinou tato pergamenova slupka odstrani ve k tomu uréené stanici.
Potfebny stroj je nakladny a na mensich farmach nebyva Casto dostupny. Poté jsou zrna
roztiidéna na jednotlivé kvality podle velikosti a také probiha celkova kontrola kvality.
Nasledné jsou zabalena do jutovych pytll, které maji nejcastéji hmotnost 60 kilogrami

(Korhonen, 2020).
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3.5.4 Transport

Po zabaleni do jutovych pytla, tzv. zoki, se naplni kontejner, ktery jich pojme 250 a kava se
exportuje. Mensi prazirny preferuji nakupovat piimo od farmaie. Je to jednodussi a na burze
se vyskytuje nizsi kvalita kavy, ktera pro né neni zajimava.

Aktualnim trendem, ktery vyrazné zlepsil kvalitu dovezené kavy, jsou tzv. ,,grain pro* pytle.
Kéva je sice zabalena v klasickém, jutovém pytli, ale uvniti n¢j se ¢asto u kvalitni kavy
nachazi zeleny igelitovy pytel, ktery uchovava kavu ve vakuu. Je tedy chranéna od vody,

vzduchu a dalsich Skodlivych podminek (Korhonen, 2020).

3.5.5 Prazeni

At uz z ptimého obchodu nebo z burzy se kava dostane do prazirny. Tato doba by nemé¢la
ale ptesahnout rok od sklizné, jelikoz i zelené zrno ztraci ¢asem svoji kvalitu (Bala, Hurtik,
Standart, 2015).

Pti prazeni je potieba k zrnu pfistupovat vzdy velmi individualng. Je dilezité vzit v ivahu
napiiklad metodu zpracovani, velikost zrna, vlhkost, jeho hustotu, ktera je ovlivnéna
nadmoiskou vyskou, a celkovy tvar. Posouzeni zrna a nastaveni prazici kiivky, tedy postupu
prazeni, byva Casto vysledkem nékolikaletych zkuSenosti (Rao, 2008).

Po nastaveni spravné pocatecni teploty a nahtati prazicky jsou do ni pfes ndsypku vlozena
kavové zrna. Zelend zrna jsou vidét na obrazku 3 vlevo. Po jejich vlozeni teplota vyrazné
klesne — zrna absorbuji teplo z prazicky. Nasledné zacne teplota stoupat a zrna méni barvu
ze svétle zelené do zluté, oranzové pres hnédou az do Cerné, pokud prazi€¢ uzna za vhodné.
V prvni fazi prazeni dochazi k vysouSeni zrna, které mélo na zacatku zbytkovou vlhkost
mezi 10-12 %. Po né€kolika minutach nastava tzv. first crack — prvni puknuti, coz je pro
prazic¢e velmi dulezity bod. Kava do té doby vonéla jako Cerstvé peceny chleba ¢i seno a od
tohoto momentu za¢ind vonét diky chemickym reakcim jako kéava. First crack je hlasity a
1ze ho velmi dobfe slySet, citit a pies specialni testovaci lopatku na praZi¢ce ho lze pozorovat
1 o¢ima. Znamena to, Ze V zrnu uz neni zddna zbytkova voda. Zmeénila se na paru a zrno kvuli
tomu rozsifilo svoji plochu — puklo. Kava je v tuto chvili pfipravena ke konzumaci, zalezi
ale pouze na praziCi, kdy prazeni ukonéi. Idealné uprazené zrno znazornuje obrazek 3
uprostied. Od first cracku dal probihé karamelizace cukri. Pokud prazi¢ ukon¢i prazeni ptilis

brzy, kdva mize mit plochou, nevyvinutou chut. Pokud pfili§ pozdé, mize byt moc
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popelova, hoika. Pokud by prazi¢ kavu z prazicky nevysypal, nastane tzv. second crack, tedy
druhé puknuti. Pfi ném se oleje ze zrna dostavaji na povrch a zrno je téméf bez cukra.
Olejovité skvrny na zrnu jsou na obrazku 3 vpravo.

Nazory na idealni chutové profily kavy se samoziejmé riizni podle subjektivnich i
regionalnich preferenci. Recké ¢i italské kavy jsou prazeny tmavéji — lidé tam preferuji spise
hotkou, intenzivni, a ne pfili§ komplexni chut’. V severskych zemich zase uptfednostiiuji
kévu svétleji prazenou S ovocnymi a kofenitymi tony. V Ceské republice jsou aktualné
k vidéni oba trendy. Kavarny a prazirny zabyvajici se vybérovou kavou zazivaji v posledni
dekad¢ velky rozmach a tim padem i svétleji prazena kava, tedy ta s prazenim, které bylo
ukonceno tésné po first cracku. Je velky rozdil mezi kavou prazenou na filtrovanou kavu a
kavou, ktera bude piipravovana jako espresso. Kavy prazené na espresso budou zpravidla
trochu tmavsi a vyvinutéjsi. Pokud se prazi¢ rozhodne, Ze je podle néj kdva uprazena idealné,

vysype ji z prazicky na velké chladici kolo, které je soucasti stroje, kde se zrno zchladi

proudem vzduchu, aby se nepieprazilo setrvac¢nosti (Vargocko, Standart, 2015; Rao, 2020).

SRS

Obrazek 3: Faze prazent kavového zrna

Zdroj: Eleven coffees, dostupné z: https://elevencoffees.com/different-types-of-coffee-
roasts-explained/

3.5.6 Maloobchod a skladovani

Po uprazeni kava putuje na prodejni pulty. Nejcastéji je balend do neprodySnych sackt
S jednosmérnym ventilem. Ten umozni oxidu uhli¢itému, ktery v zrnu ziistal z praZeni,
samovolné¢ unikat, ale zaroven nevpusti do pytliku kyslik, ktery by zapfi€inil Zluknuti zrn.
Kéva si tak sama vytvoii ochrannou atmosféru. Casto jsou ale sacky baleny i s ochrannou

atmosférou nebo vakuované. Nejcastéji na trhu vidime 250 g a 1000 g baleni kavy. Kavu je
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dobré konzumovat co nejéerstvéjsi, ale zaroven by si méla po uprazeni alespon tyden

odpocinout (Davies Vesela, 2018).

3.6 Certifikace na trhu s kdavou
Fair trade

70-80 % svétové kavy je produkovano 25 miliony malych farem, a pravé na jejich podporu
organizace Fair trade vznikla. Na jejich principech udrzuji farméafe v chodu a chrani je od
velkych organizaci, které by za zrna zaplatily péstitelim mén¢ penéz. Hlavnim principem
Fair trade je tzv. minimalni cena, ktera zajistuje stabilitu pfijmu farmaia i v ptipadé
nestabilni situace na trhu. Pokud je kdva péstovana organicky, minimdalni cena je vyssi.
Farmaii také dostavaji Fair trade premium — ¢astku za dodrzovani podminek ptimo od
organizace. Farmarfi se také dostavaji do kontaktu s organizacemi a prazirnami, mohou si
tedy sami dohodnout lepsi podminky.

Fair trade ma ale i vyznam pro koncové zakazniky. Mohou se pomoci volby produktu, ktery
zakoupi rozhodnout, jestli podpofi obrovskou spole¢nost nebo mensi prazirnu a jejim
prostfednictvim i konkrétniho farmafe. Vydélek farmare je Casto az o tfetinu vyssi.

(Fairtrade, 2022). Produkty jsou oznacéené logem fairtrade, které zobrazuje obrazek 4

®

FAIRTRADE

Obrdzek 4: Fair trade logo

Zdroj: www.fairtrade.net

Direct trade

V piipad¢ kavy je direct trade forma obchodu, kdy prazirna kupuje zrna pfimo od farmaie
bez zprostiedkovatelti. Vyhodou tohoto stylu obchodu nejsou jen finanéni toky, které jsou
vyhodnéjsi pro obé¢ strany diky eliminaci prostiedniho ¢lanku, ale zejména vztah, ktery mezi
dvéma stranami vznika. Pro prazirny je velmi vyhodné nakupovat kavu od farmare, jelikoz
se na n¢j 1 na jeho zrna mohou spolehnout i v pfipad¢ dalSich let. Mohou se také motivovat

a farmarum casto vztah s kvalitni prazirnou dopomaha v dosahnuti lepsi kvality zrn. Pro
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zakazniky je také vyhodna transparence a dohledatelnost. M4 jistotu, Ze je kdva Cerstva a

kvalitni (Guevara, 2018; Direct trade, 2022). Logo direct trade je na obrazku 5.

Obrazek 5: Direct trade logo

Zdroj: www.direct-trade.org

Kavovy svét obsahuje fadu dalsich certifikaci, jako naptiklad BIO, ktera dohlizi na kvalitu
a prirozenost péstovani ¢i Rainforest Alliance ktera usiluje o pfirozenou biodiverzitu

kavovych farem a spokojeného souziti vSech rostlin, zvitat i lidi (Rainforest Alliance, 2023).

3.7 Vybérova kava

Vybérova kava, anglicky specialty coffee, je termin, ktery poprvé pouzila roku 1974 Erna
Knutsen, kavova odbornice. Podle organizace SCA (2022) je vybérova kava ta, kterd
dosahne pi1 odborném hodnoceni minimalné 80 bodi ze 100 a neobsahuje zadné defekty.
OznaCeni vybérova kava maji pfevazné zrna z kavovniku arabica. Aby ale dosahla
pozadovanych 80 bodd, je potieba opravdu velka péce naptic celou vyrobkovou vertikélou.
Vzorky kavy se po sklizni uprazi a na jejich zakladé se posuzuje kvalita zelenych zrn, ktera
se pak prodavaji. Nazory na osmdesatibodové hodnoceni se lisi. N&které prazirny akceptuji
az kavy ohodnocené 85 a vice body. To, co neni vybérova kava, je odborné¢ nazyvano
komoditni kédva. Komoditni kdva nemusi byt nekvalitni, ale jednoznac¢né jsou zrna kvalitou
horsi nez u vybérové. Vzhledem k nedostatku tiidéni, rizné velikosti zrn a nedokonalostem
byvéa komoditni kava prazena velmi tmave, aby se skryly jeji vady. U komoditnich kav se
také nedba na udrZitelnost (Lazenska kava, 2022).

Na evropském ale i ¢eském trhu je v poslednich letech vidét velky prerod v kavové kultute
a rozmach vybérové kavy a kavaren vybérovou kavou se zabyvajicich, tzv. tfeti vlna
kavaren, third wave coffee. Ackoliv je tento trend do znaéné miry udavan mladsi generaci,

neni tomu pouze tak. Ve Spojenych statech americkych v poslednich 20 letech doslo ke
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zvySeni podilu vybérové kavy na trhu z 1 % na 20 % a celosvétove tvoii aktualné okolo 8 %

veskeré kavy (SCA, 2022).

3.8 Organizace zabyvajici se kavou

Existuje nékolik organizaci, které se kavou zabyvaji. Nékteré se na kavu divaji z hlediska
obchodu ¢i produkce a spotieby, naptiklad ICO — International Coffee Organization, kterou
zaStituje OSN. Byla zaloZena v roce 1963 a je to hlavni mezinarodni organizace tykajici se
kavy. Jeji ¢lenské staty predstavuji 98 % svétové produkce kavy a 67 % spotieby kavy.

Jeji hlavni mise je posilit kavovy sektor a zajistit jeho expanzi v trznim prostiedi a zlepSit
stav vSech ucastnikli kdvového tetézce. Konkrétnimi body jsou naptiklad rizné pomoci
farmarim, trénink farmail a zameéstnanci napii¢ kdvovym fetézcem, sbér a publikace
ekonomickych, védeckych a technickych informaci tykajicich se kavy ¢i zlepSovani
transparence na trhu s kavou (ICO, 2022).

Dalsim piikladem organizace je SCA, Specialty Coffee Association. Jak nazev napovida,
tato organizace se zabyva vybérovou kavou. Jejim tcelem je sdruzit dil¢i asociace zabyvajici
se vybérovou kavou po celém svété jak na strané konzumentt, tak na strané producentt a
poskytnout jim informace a znalosti. SCA se snaZzi zlepSit standardy po celém svété pomoci
progresivniho pfistupu. Nabizi riizna Skoleni a velké mnoZzstvi dostupnych studii a informaci.
Jejich mise je ,,zapojit, inspirovat a rozsifit udrzitelnou globalni komunitu vybérové kavy
prostfednictvim vedeni akcei, vzdélavani a vyzkumu* (SCA, 2022).

SCA ma fadu narodnich poboéek, v Ceské republice tedy ptisobi SCA CR, které je narodni
pobockou sdruzujici profesiondly, odborniky ale i nadSence. Jejim cilem je osvéta,
organizace soutézi ale i hajeni zajmt kdvové komunity (SCA CR, 2022).

Americka kavova asociace je dal$i z organizaci, ktera ptisobi na trhu s kavou. Od roku 1911
intervenuje na trhu s kavou, zajist'uje ruzné védecké vyzkumy ¢i vyzkumy trhu. V USA je
¢lenem této asociace vice nez 90 % veSkerych ekonomickych subjektl, které se zabyvaji
kavou. Je to jedna z nejstarSich ,,obchodnich® asociaci (NCAUSA, 2022). Na urovni
Evropské unie obdobné piisobi ECF — European Coffee Federation, ktera se zamétuje
zejména na spotiebitelskou ¢ast fetézce. Sdruzuje jak spole¢nosti, tak rtizné instituce

zabyvajici se kavou pusobici na celostatni trovni (ECF, 2022).
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4 Vlastni prace
4.1 Analyza svétové produkce kavy

Ve svéte se za rok 2019/2020 vypéstovalo a zkonzumovalo téméi 10 miliard kilogramut
kavovych zrn s piebytkem zhruba 360 miliont kilogramti. Podle organizace ICO (2022),
resp. jejiho prosincového reportu, se na trhu v soucasné dobé pocita s nedostatkem kavovych
zrn v piiblizné vysi 186 miliont kilogramii.

Vyvoj celkové produkce kavovych zrn znazoriiuje podrobnéji graf 2 (ptiloha 4). Meziro¢ni
zmény v hodnotach produkce jsou v ptipadé produkce kavy velmi vyrazné zejména prave

kvuli jiz zminovanému pocasi.

Graf 2: Celkova produkce kavy v letech 1990 a 2020 (v tis. Zokii)
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Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

V ptipadé produkce kévy lze pozorovat dlouhodobé mirné rostouci trend s urcitym
kolisanim. Vzhledem k ¢asovému rozmezi ale neni zcela patrna zména zptisobena svétovou
krizi v disledku onemocnéni Covid-19. Ac¢koliv je trend dlouhodobé rostouci, pro rok 2021
organizace ICO pocitd s poklesem produkce zhruba o 60 miliond kilograml oproti
predchozimu roku.

Tabulka 2 znazornuje tii z trendovych funkei, které mély nejvyssi index determinace.
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Pro popis trendu ¢asové fady byla zvolena funkce polynomicka, nebot’ vykazovala nejvyssi

hodnotu I2.

Tabulka 2: Trendové funkce produkce kavy

Typ funkce Rovnice 12 (%)
Linearni y’ = 82938 + 2740x 89,43
Exponenciélni y’ = 876002021 91,11
Polynom 2. stupné |y’ = 91974 + 1045,8x + 54,653x* | 91,55

Zdroj: vlastni zpracovani

Pomoci polynomické trendové funkce byl proveden odhad vyvoje proménné na tii obdobi.
Odhad produkce kavovych zrn ve svété se diky rostoucimu trendu kazdym dal$im obdobim
vyrazné zvysuje, tento piedpoklad ovSem neni v souladu s predikcemi ICO. Ty jsou
skeptictéjsi napiiklad diky stéZujicim se klimatickym podminkdm, pandemii nebo jinym
geopolitickym diavodium. Predikce produkce pro roky 2020/21-2022/23 jsou uvedeny

v tabulce 3.

Tabulka 3: Bodovy odhad svétové produkce kavy (v tis zokit, a=0,05)

Intervalovy odhad (95%)

Hospodatsky rok | Bodovy odhad Dolni hranice | Horni hranice
2020/2021 176915,02 167671,66 186158,38
2021/2022 181403,95 170894,05 191913,85
2022/2023 186002,19 174119,71 197884,68

Zdroj: vlastni zpracovani

vvvvvv

produkce, pudy. Ta je vzhledem k lokalitam, ve kterych kavovnik viibec 1ze péstovat, znacné
omezena. Rist produkce v takovém meéfitku by musel z dlouhodobého hlediska byt
umoznén napiiklad lep§imi vyrobnimi postupy, intenzifikaci péstovani kavovniku, vétsi
vynosnosti ¢1 umoznénim péstovani kavovniku jinde mimo tropicky pas.

Ackoliv ma vyse svétové produkce rostouci tendenci, zejména v obdobi okolo let 1998-2008
znatné kolisala. Je prekvapivé, ze na toto kolisani téméf nereagovala vyse celkového
z ekonomickych divodi snazi drzet vysi exportu co nejvyssi a nejstabilnéjsi tak, aby
uspokojily poptavku spotiebitelskych statti, jelikoz cena, kterou obdrzi za kavu je

mnohonésobné vyssi, nez je tomu v ptipad¢ jejich domaci spotfeby. Import kavovych zrn do
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Evropské unie mé za posledni tii dekady v podstaté linearné rostouci tendenci a na kolisavé
zmény v produkci téméf vilbec nereaguje.

Vyvoj uvedenych tfech proménnych podrobné znazornuje graf 3 (ptiloha 5).

Graf 3: Svétova produkce kavy, vyse celkového exportu a vyse importu do EU (v tis. Zokil)

200000
180000
160000
140000
Z 120000
Elooooo
e 80000 g
60000 m—
40000 ==
20000
0
O 1T AN MITUO O~ OTANMTLL O~N0VDHDO A NMSTLW OMN~OO
DO OO OO O OO0 OO0 0O0 A A
[e e rNe N NeoNoNoNoNoNoNeoloNeololNolololeoloNeloloelNoeloelNoellololNollolNol
™ e AT A AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN
Rok
e |MpOrt do EU e Celkovy export Celkova produkce

Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

4.2 Analyza spotieby kavy
4.2.1 Spotieba kavy v producentskych zemich

Spolec¢né s rostouci produkei kdvovych zrn roste i spotieba v zemich, kde se kavovniky
péstuji, naptiklad v Brazilii, Etiopii, Keni ale i v Thajsku, Filipinach nebo ve Vietnamu. Od
roku 1990 vykazuje stabiln¢ rostouci trend a jeji hodnota se pohybuje ptiblizn€ na ¢tvrting
svétové produkce. Celosvétoveé vzrostla spotieba kavy v producentskych zemich v letech
1990-2020 o 156,19 %. Podkladova data pro spotiebu kavy v producentskych statech jsou

uvedena v pfiloze 6.
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Graf 4: Spotieba kavy v producentskych zemich v tis. Zokil prolozena trendovou funkct (v tis. Zokut)
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Zdroj: 1CO, vlastni zpracovani

Produkce kavy i spotieba kavy v producentskych zemich maji rostouci trend. Z grafu 5 je
patrny rozdil kiivek, kdy domaci spotfeba nereaguje na vykyvy v produkci. Za poslednich

30 let ale kopiruje rostouci trend produkce kavy.

Graf 5: Vyse svétové produkce a spotreby kavy v producentskych zemich (v tis. Zokii)
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Zdroj: I1CO, vlastni zpracovani

Tabulka 4 obsahuje tfi trendové funkce, které mély nejvyssi index determinace. Nejvyssi
hodnoty 12 vykazuje funkce polynomu druhého stupné, pro predikci byla ale vzhledem

K téméf linearnimu vyvoji zvolena funkce linearni. Na konci grafu 4 je také patrny drobny
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pokles spotieby kavy a funkce polynomické by predikovala diky jejimu charakteru vyrazné

vy$§i narust, nez je tomu u funkce linearni.

Tabulka 4: Trendové funkce spotieby kavy v producentskych zemich

Typ funkce Rovnice 12 (%)
Linearni y’ = 15486 + 1194x 98,25
Exponencialni y’ = 18459¢00362x 98,21
Polynom 2. stupné |y = 17457 + 824,32x + 11,925x2 | 98,84

Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

V ptipad€ vyuziti linedrni funkce pro predikci se diky zohlednéni intervalového odhadu
predikované hodnoty stavaji realngjsi. Lze pfedpokladat, ze 95 % interval by mohl zahrnout
i doCasné zmény ve spotiebé v disledku globalni pandemie Covid-19. Za pouziti programu
SAS doslo k vypocétu 95% intervalu pravdépodobnosti, jehoz hodnoty jsou zobrazeny v
grafu 6 a tabulce 5.

Graf 6. Predikce spotieby kavy v producentskych statech dle linedrniho trendu v programu SAS (v tis. Zokit)
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Tabulka 5: Predikce spotreby kavy v producentskych stdatech dle linedrniho trendu v programu SAS (v tis. Zokit, a=0,05)

1 Bodovy Intervalovy odhad (95%)
Hospodatsky rok - - - -
odhad Dolni hranice | Horni hranice
2020/2021 52500 49702 55298
2021/2022 53694 50896 56492
2022/2023 54888 52090 57868

Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

4.2.2 Spotieba kavy v EU

V Evropské unii se primérné v letech 1990 — 2019 zkonzumovalo pfiblizn€ stejné mnozstvi
zrn jako v péstitelskych zemich. Primér EU za toto obdobi je 37613 zokd ro¢né a
Vv péstitelskych statech se praimérné spotiebovalo 33991 Zoku za rok. Z grafti 4 a 7 je ale
patrny rozdil v nariistu spotieby za posledni tfi dekady. Zatimco v péstitelskych statech
spotieba kavy stabiln€ roste, v Evropské unii ma vyrazné plossi az stagnujici trend. Tento
jev lze prisuzovat faktu, ze konzumace kavy je spojena vice s rozvinutymi staty a na izemi
Evropské unie jiz tedy neni priliSnd kapacita pro nartst spotieby. V péstitelskych
(rozvojovych) statech vzhledem k neustale se zvySujici zivotni Grovni a lep§im finanénim
moznostem tamnich obyvatel stdle kapacita pro ndrlst spotieby je. Podkladova data pro

spotiebu kavy v EU jsou uvedena v piiloze 7.

Graf 7: Spotreba kavy v EU (V tis. Zokit)
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Zdroj: ICO, vlastni zpracovani
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Trendové funkce pro popis spotieby kavy v EU znazornuje tabulka 6. Nejvyssi index
determinace vykazovala funkce mocninna, vzhledem ke zmintovanym kapacitdm trhu byla
vybrana pro popis a predikce funkce logaritmicka, ktera ma index determinace niz$i pouze

o dv¢ desetiny %.

Tabulka 6: Trendové funkce spotieby kavy v EU

Typ funkce Rovnice 12 (%)
Mocninna y’ = 33050x00514 67,26
Logaritmicka y’ = 32925 + 1884In(x) 67,04
Lineérni y’ = 34819 + 180,28x 65,78

Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

Predikované hodnoty pro roky 2020/21-2022/23 jsou zobrazeny v tabulce 7. Hodnoty
odpovidaji logaritmickému narastu, kdy se kazdym rokem snizuje meziro¢ni pfiristek a
kiivka tak tedy odpovida teoretickému nartstu spotteby v ekonomicky rozvinutych statech
za predpokladu, Ze nedojde k né¢jakému necekanému vyvoji. Index determinace je ale u
vSech uvedenych funkei nizky a nelze tento model pro predikovani budouciho vyvoje

doporucit.

Tabulka 7: Bodovy odhad spotieby kavy v EU (v tis. Zokii, a=0,05)

Intervalovy odhad (95%)

Hospodatsky rok Bodovy odhad Dolni hranice | Horni hramice
2020/2021 39394,42 38749,01 40039,83
2021/2022 39454,23 38796,57 40111,89
2022/23 39512,20 38842,51 40181,90

Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.3 Spotieba kavy v Ceské republice

Spotieba zrkové kavy v Ceské republice ma pomérné nestabilni vyvoj. Nejdfive nastava
rapidni nartst po roce 1989, ktery mize byt spojeny se zménou politického rezimu a po
dosaZeni maxima okolo roku 2000 klesd az do roku 2013. Tento jev lze do jisté miry
ptisuzovat krizi v roce 2008. Od roku 2014 ale spotfeba kavy zna¢né roste a dostava se na
obdobné hodnoty jako v roce 2000. Pfesny vyvoj mezi lety 1989 a 2021 znédzorniuje graf 8
(ptiloha 8). Vzhledem ke kolisani ale 1 udrzeni stabilniho minima a maxima za poslednich

30 let by se dalo tvrdit, ze jako jeden z rozvinutych stati mame kapacity pro spotiebu kavy
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naplnény. Napfiiklad v severskych zemich je spotieba kavy per capita ale vyrazné vyssi. Vysi
spotieby zrnkové kavy v Ceské republice tedy lze prisuzovat spise spotiebitelskym
zvyklostem pfi jeji konzumaci, jako je naptiklad zplisob ptipravy ¢i velky podil konzumentt

tzv. instantni kavy.

Graf 8: Spotireba kavy v CR (kglos/rok)
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Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

Vzhledem k prubéhu kiivky, ktera nejevi na prvni pohled pfitomnost Zadné z trendovych
funkei, byl pro predikci této proménné vyuZit alternativni model pomoci programu SAS.
Nejlepsi model byl vybran pomoci kritéria MAPE. Pomoci Holtova exponencialniho
vyrovnani doslo K sestaveni modelu. Prabéh modelu znazoriiuje graf 9. Vyrovnavaci

koeficienty jsou zobrazeny v tabulce 8.

Tabulka 8: Vyrovandvact koeficienty predikce spotieby kavy v CR

Model Parameter Estimate | std. Error T | Prob>|T| |
LEVEL Smoothing Weight g.27684 2.8054 2.8632 2.8875
TREMD Smoothing wWeight 8.99988 @.4555 2.15931 2.835%9
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Graf 9: Predikce spotieby kavy v CR (kglos/rok)
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Predikované hodnoty na nasledujici tfi obdobi jsou v grafu zobrazeny za vertikdlni
prerusovanou &arou. Cervené &asti vymezuji interval pravdépodobnosti 0=0,05. Bodovy
odhad a dolni a horni hranici intervalového odhadu obsahuje tabulka 9. Je patrné, Ze
predikované hodnoty pomoci této metody vice odpovidaji teoretickému nartstu. Vzhledem
k vyvoji z minulych let je potieba piedpokladat, ze v budoucnu opét dojde k ur¢itému zlomu
a spotieba kavy per capita opct zacne klesat a jistd periodicita jejtho vyvoje se bude

opakovat.

Tabulka 9: Bodovy a intervalovy odhad spotieby kavy CR (kglos/rok)

DATE ACTUAL PREDICT a5 | L95 | ERROR | NERROR _LEVEL_ _TREND_

2e22 . 2.5429 2.B482 2.2385 . . 2.5428 2.1483
2823 . 2.6912 3.8377 2.3447 . . 2.6912 2.1483
2824 . 2.8385 3.2674 2.4117 . . 2.B8385 @.1483

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3 Cenova analyza trhu s kiavou

Maloobchodni cena kavy v Ceské republice ma velmi nestabilni vyvoj a znaéné kolisa.
Dtvodem vyraznych zmén u ceny prazené kavy je zejména fakt, Ze je finalni produkt na
konci vyrobniho fetézce a ovliviluje ji znacné mnozstvi vstupli. Skladovani, logistika, ceny

energii, doprava a zejména vstupni cena suroviny — kavového zrna — ktera je velmi
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ovlivitiovana pocasim ¢i riznymi geopolitickymi podminkami. Vyvoj proménné znazoriuje
graf 10 a podkladova data jsou uvedena v ptiloze 9.
Graf 10: Maloobchodni cena prazené kavy v CR (v CZK/kg)
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Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

Pro proménnou byla vytvoiena predikce pro tfi obdobi. Nejvhodnéjsi model byl vybran
pomoci metody MAPE. K vyrovnani ¢asové fady doslo pomoci Holtova exponencialniho
vyrovnavani. Pribéh funkce a jeji predikci zndzornuje graf 11.

Graf 11: Maloobchodni cena kavy predikce (v CZK/Kg)
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Zdroj: ICO, vlastni zpracovani
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Tabulka 10: Vyrovnavact koeficienty predikce maloobchodni ceny kavy

Model Parameter Estimate | 5td. Error T Prob:|T|
LEVEL Smoothing weight 2,99588 8.1572 5.3531 £.B081
TREND Smoothing weight e.e0l10d 2.8355 2.8282 e.9778

Model diky exponencidlnimu vyrovnavani predikuje vyvoj nasledujicich tfi obdobi, kde
95% interval pravdépodobnosti zahrnuje veskeré alternativy vyvoje. Predikované hodnoty

véetné spodni a horni hranice intervalu spolehlivosti pro jednotlivé roky znazornuje tabulka
11.

Tabulka 11: Bodovy a intervalovy odhad maloobchodni ceny kavy v CR (v CZK/kg, a=0,05)

DATE ACTUAL FREDICT LG5 L95 ERROR | NERROR | _LEVEL_ _TREND_
2e2e . 349.98598  487.B463 273.9717 . . 348 .9a858 B.7237
2821 . 348,8327 444 ,00963 254 .5558 . . 345,6327 B.7237
2e22 . 35B.3564  474,3338 242.3798 . . 35E.3664 B.7237

Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

Model predikuje pokles v prvnim obdobi a poté pouze drobny nartist maloobchodnich cen
v dal$ich dvou obdobich. Vzhledem ke globalni situaci zapti¢inéné koronavirovou pandemii
a valkou na Ukrajiné€ lze ale pfedpokladat, Ze nartst maloobchodnich cen bude vzhledem
k inflaci vyrazné vyssi. 95% intervalova predikce je ale pomérné Siroka a lze predpokladat,
ze maloobchodni cena kavy bude t€émto hodnotam odpovidat.

Na vyvoj maloobchodni ceny kdvy ma velmi maly vliv vyplata farmatii v péstitelskych
zemich. Zejména v poslednich letech cena vyplacena farmaim za libru kavovych tfesni
klesa (graf 12), a i pfesto je mozné pozorovat rist maloobchodni ceny. Tento fakt je
alarmujici a je jednim z diilezitych milnikti pro propagaci zmifiovaného fair trade ¢i direct
trade obchodu. Ten této skutecnosti miize znaén¢€ pomoci, a to i bez nartistu maloobchodnich
cen. V piipadé ptimého obchodu se diky zjednoduSeni vyrobkové vertikaly kavy cast
nakladl odstrani a diky tomu mohou usetfit jak producenti, tak spotiebitelé. Podkladova data

pro graf 12 jsou uvedena v ptiloze 10.
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Graf 12: Komparace ceny placené farmariiim v Kolumbii v USD a maloobchodni ceny USD/Ib v CR
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Zdroj: ICO, vlastni zpracovani

4.4 Vysledky dotaznikového Setieni

4.4.1 Charakteristika dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setieni probéhlo v obdobi od 17.11.2022 do 6.2.2023. Dotaznik vyplnilo 302
respondentl. 437 respondentii ale dotaznik pouze otevielo a celkova UspéSnost vyplnéni,
navratnost, byla 69,1 %. Jeho vypliiovanim v priméru respondenti stravili obvykle 2-5 minut
(75,8 %). M¢lo 23 uzavienych a jednu otevienou otazku a bylo realizovano za pomoci

portalu Survio.cz. Jeho znéni je uvedeno v piiloze 1.

4.4.2 Demograficka charakteristika respondentii

Z celkového poctu 302 respondentd bylo 109 muzi (36,1 %) a 193 Zen (63,9 %). Tato
jejich vétsim zadjmem o informace tykajici se tohoto tématu.

Nejveétsi pocet respondentd byl ve vékové kategorii 21-30 let, kam celkem spadalo 196
respondentt, tedy 64,9 %. Nasledovala kategorie 31-40 s 42 (14,2 %) respondenty, 41-50 se
30 (9,9 %) a 51 a vice o 22 dotazovanych (7,3 %). Nejméné méla kategorie 15-20, do které
se fadilo pouze 11 (3,6 %) respondentii.

Nejvice respondenti bylo zaméstnanych, a to 160 (53 %) a studentt, kterych bylo 110 (36,4
%). Na matetské dovolené bylo 17 (5,6 %) z respondentti, dichodcti odpovidalo 9 (3 %) a
nezameéstnanych 6 (2 %). VétSina, tedy 183 (60,6 %) respondenti mélo vysokoSkolské
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vzdélani. 94 (31,1 %) melo stiedoskolské s maturitou, 14 (4,6 %) stiedoskolské bez maturity.
11 (3,6 %) respondenti mélo nejvyssi dosazené vzdélani zakladni.

Rozd€leni respondentti do krajii bylo nasledujici. Jako svoje bydlist€ vyplnilo Hlavni mésto
Prahu 134 (44,4 %) respondentt, StfedoCesky kraj 74 (24,5 %), Jihocesky kraj 6 (2 %),
Plzetisky kraj 4 (1,3 %) Karlovarsky kraj 0, Ustecky kraj 10 (3,3 %), Liberecky kraj 8 (2,6
%), Kralovehradecky kraj 21 (7 %), Pardubicky kraj 4 (1,3 %), kraj Vysocina 1 (0,3 %),
Jihomoravsky kraj 11 (3,6 %), Olomoucky kraj 5 (1,7 %), Zlinsky kraj 7 (2,3 %) a
Moravskoslezsky kraj 17 (5,6 %).

4.4.3 Nakupni a spotiebni zvyklosti respondenti

Cisty mési¢ni piijem respondentil v K& je zobrazen v tabulce 12. Nejvétsi podil ma &isty
ptijem ve vysi 20 001 — 30 000 K¢ o 73 respondentech, tedy 24,2 %. Nasleduje piijem nizsi
nez 10 000 K¢ o 68 respondentech (22,5 %). Tato vyse Cistého mési¢niho piijmu odpovida
pravdépodobné statusu studenta, ktery ma mnoho respondentli. Nejmensi ¢etnosti vykazuje

kategorie 40 001 — 50 000, kterou vyplnilo 30 respondentd, tedy 9,9 %.

Tabulka 12: Cisty mésicni prijem (v K¢)

Cisty mési¢ni pifjem (v K¢&) ’Cetnosj[ :
absolutni | relativni (%)

<nez 10 000 63 225

10 001 - 20 000 47 15.6

20 001 - 30 000 73 24.2

30 001 - 40 000 47 15.6

40 001- 50 000 30 9.9

>nez 50 001 37 123

Zdroj: vlastni zpracovani

VétSina respondentl stale vyuziva pro praci kanceldfe. Celkové v kancelafi ¢i na jiném
pracovisti pracuje 202 respondentd, 66,9 %. Praci z domova, tzv. home office, vyuziva 75
lidi (24,8 %) a 25 1idi (8,3 %) nejcasteji vyuziva pro praci vefejné prostory, kterymi mohou

byt i kavarny. Uvedené udaje jsou zobrazené v tabulce 13.
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Tabulka 13: Typ zaméstnani respondentii

Typ zamé&stnani Cetnos.t
absolutni | relativni (%)

Pracuji z kanceléte, ptipad€ na jiném pracovisti 202 66,9

Pracuji z domova, tzv. home office 75 24,8

Vyuzivadm pro praci vefejné prostory, napt. kavarny |25 8,3

Zdroj: vlastni zpracovani

63,2% vétsina respondentd se vénuje tzv. zdravému zivotnimu stylu, tedy zptsobu Zivota,
ktery minimalizuje zdravotni rizika a zvySuje kvalitu zivota. Absolutni a relativni Cetnosti

znéazoriuje tabulka 14.

Tabulka 14: Vénovani se zdravému Zivotnimu stylu

¥ (o , .. , Cetnost
Vénovani se zdravému Zivotnimu stylu ; "
absolutni | relativni (%)
Ano 191 63,2
Ne 111 36,8

Zdroj: vlastni zpracovani

111 respondenti (36,8 %) pije kavu n€kolikrat denné. 79 (26,2 %) pije jednu kavu kazdy
den. 190 respondentli a tim padem i nadpolovicni 63% vétSina pije alespon jednu kavu
denné. 1x-5x tydné celkem pije kavu 73 respondentt (24,2 %). 12,9 % dotazovanych kavu
zfejm€& vnima jako jakysi svatecni napoj, nebot’ uvedli, Ze ho konzumuji méné nez jednou
tydné. Zteyjmée kavu tedy konzumuyji ptileZitostné na néjakych néavstévach, obcas navstivi
kavarnu nebo z n&jakého diivodu museli kdvu omezit. Cetnosti jednotlivych odpovédi

znézornuje tabulka 15

Tabulka 15: Frekvence piti kavy

o Cetnost
Frekvence piti kavy - —
absolutni | relativni (%)
Kazdy den nékolikrat | 111 36,8
Denné 79 26,2
3X-5x tydné 45 14,9
1x-2x tydné 28 9,3
Men? nez jednou 39 12.9
tydné

Zdroj: vlastni zpracovani
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Dalsi otazkou bylo, zda se respondentiim zmeénila za poslednich 5 let jejich preference
v konzumaci kévy. 175 respondentd (57,9 %) uvedlo Ze ano. Jako ,,ne* uvedlo svoji
odpovéd 127 (42,1 %) z dotazovanych.

Pokud se preference respondentii zmeénila, méli vyplnit do oteviené otazky jak. VétSina
respondentl jako zménu uvedla zvyseni ¢i snizeni spotieby, pricemz zvySeni spotieby bylo
Castejsi. Nékolik respondentti v poslednich letech teprve kdvu viibec zacalo konzumovat,
predtim ji vliibec nepili. Mezi odpovéd’mi se také objevovalo téméi tplné omezeni piti kavy
kvali t€hotenstvi. Velmi frekventovanou odpovédi byl také prechod z instantni kavy na kavu
zrnkovou, poptipadé jinou alternativu v podobé kapsli ¢i tzv. ,,podi‘ a ptechod na kvalitné;si
kavu. Dalsi ¢astou odpovédi byly riizné zmény chutovych ¢i zdravotnich preferenci, jako
napfiklad omezeni konzumace kravského mléka ¢i cukru v kaveé. Mnoho respondentti také
zacalo konzumovat tzv. vybérovou kavu, a dokonce i podporovat ¢eské malé prazirny. Jeden
respondent ale naopak z vybérové kavy z financnich divodi piesel zpatky na levnéjsi
alternativy.

71,5 % dotazovanych kupuje kavu v supermarketech, poptipadé v né&jakych jinych
specializovanych prodejnach potravin. Piimo od praziren nakupuje kavu 28,5 %
respondentt. Tabulka 16 obsahuje ¢etnosti odpovédi na otazku tykajici se hlavniho mista

nakupu kavy.

Tabulka 16: Misto ndkupu kavy

Cetnost

absolutni | relativni (%)

Misto nakupu

Supermarkety, popf. jiné prodejny potravin 216 71,5
Prazirny 86 28,5
Zdroj: vlastni zpracovani

Témer 60 % respondentll pfi rozhodovani, kterou kavu koupi dava ptrednost chuti nad
ostatnimi faktory. Tato skutecnost je pomérné piekvapiva. Ackoliv ekonomicka situace
V soucasné dob¢ neni nejptiznive)si a diky inflaci a jinym faktorim zrnkova kéva roste na
cen¢, nadpoloviéni vétSina respondentll stdle upifednostiiuje chut. Cenu jako hlavni
rozhodovaci faktor vnima pouze 9,9 % respondentt. Kvalitu kavovych zrn upiednostiiuje

20,5 % respondentli. Na znacce zalezi 8,3 % respondentli a rizné certifikace, mezi které
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muze patfit naptiklad BIO, fair trade, direct trade nebo rainforest alliance uptednostiiuje nad

jinymi kritérii pfi vybéru pouze 2 % respondentli. Rozd¢leni respondent podle kritérii

uptfednostnovanych pii nakupu kavy je obsazeno v tabulce 17.

Tabulka 17: Rozhodujici faktor pri nakupu kavy

L Cetnost
Rozhodujici faktor absolutni | relativni (%)
Cena 30 9,9
Kvalita 62 20,5
Chut 179 59,3
Znacka 25 8,3
Certifikace (Bio atd.) |6 2

Zdroj: vlastni zpracovani

85,1% vétsina respondentil utrati za zrnkovou kdvu mésicné méné nez 1000 K¢&. 12,9 %
respondentt v intervalu 1001-2000. 2 % respondent utrati za zrnkovou kavu vice nez 2001
nizké konzumace napiiklad tim, Ze se zrnkova kava kupuje do domacnosti, kam ji mize
kupovat jiny cloveék. 2 % lidi bud’ kavy konzumuji velmi velké mnozstvi nebo mohou

konzumovat n&jakou draz§i kavu, neZ je obvyklé. Cetnosti jsou zobrazeny v tabulce 18.

Tabulka 18: Meésicni vydaje za zrnkovou kavu (v K¢)

Mési¢ni vydaje za zrnkovou kévu (v K¢) Cetnostc
absolutni | relativni (%)

<nez 1000 257 85,1

1001 - 2000 39 12,9

2001 - 3000 4 13

>nez 3000 2 0.7

Zdroj: vlastni zpracovani

Rozlozeni ¢etnosti vydaje za kavové napoje v kavarnach za mésic je v podstaté identické a

je zobrazeno v tabulce 19.
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Tabulka 19: Mésicni vydaje za kavové napoje v kavarnach (v K¢)

Mésicni vydaje za kdvové napoje v kavarnach (v K¢) Cetnost
absolutni | relativni (%)
<nez 1000 263 87,1
1001 - 2000 32 10,6
2001 - 3000 5 1,7
>nez 3000 2 0,7

Zdroj: vlastni zpracovani

Témet 75 % lidi pije kavu Castéji doma nez v kavarné. Pfestoze jsou Cetnosti utrat za kavové
napoje v kavarné a za kdvova zrna v podstaté stejné, z kdvovych zrn, které se vyuzivaji pro
domaci pfipravu, se udéla veétsi mnozstvi napoje. Tento jev se odrazi v tabulce 20, kde je
patrna vyS$$i domadci spotieba. 25 % dotazovanych si na kavu castéji nékam dojde a preferu;ji

tedy sluzby kavaren.

Tabulka 20: Castéjsi misto konzumace kéavy

R Cetnost
Misto piti kavy - —
absolutni | relativni (%)
Doma 226 74.9
V kavarné 76 25,2

Zdroj: vlastni zpracovani

Cetnosti odpovédi na otazku tykajici se druhu kupované kavy jsou zobrazeny v tabulce 21.
Vétsina respondentti (57,9 %) kupuje kavu zrnkovou. V oteviené otdzce se znaéné mnozstvi
respondentli zmifiovalo pravé o pfechodu na zrnkovou, kvalitni kavu. 28,8 % respondentli
kupuje kdvu mletou, kam se fadi i instantni kdva, poptipadé kapsle, pody a podobné metody
piipravy kavy. 40 respondentt (13,2 %) kavu domt nekupuje. Pije ji tedy jenom naptiklad

Vv kavarnach, na navstévach, v restauracich, nebo pro jejich domacnost obstarava nakup kavy

nekdo jiny.
Tabulka 21: Nejcastejsi druh kupované kavy
) Cetnost
Typ kavy ; -
absolutni | relativni (%)
Zrnkova 175 57,9
Mleta 87 28,8
Kavu domt nekupuji 40 13,2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tti otazky z dotazniku smétovaly na problematiku vybérové kavy. Prvni se tykala seznameni
S problematikou, druhd byla, zda respondenti vybérovou kavu nékdy ochutnali a tieti se
zamétovala na jejich spotiebitelské preference — jestli piji vice kavu vybérovou nez
komoditni.

60,9 % dotazovanych neni seznameno s problematikou vybérové kavy. Neni tedy ziejmé
Sifena dostatecna osvéta o tomto tématu. Bylo by dobré, aby se tomuto problému vénovali
nejen producenti, ale i dal§i ucastnici vyrobkové vertikaly, napf. prazirny, které se
vybérovou kavou zabyvaji. Pouze 52,6 % ale vybérovou kavu nikdy neochutnalo, tedy
existuje 8,3 % respondenttl, ktefi vybérovou kavu sice ochutnali, ale ziejmé nevénovali
problematice dostate¢nou pozornost. 47,4 % lidi, tedy téméf polovina vybérovou kavu nékdy
ochutnalo.

Pravideln¢ konzumuje vybérovou kavu 20,5 % respondenti. Tato Cetnost je pomérné
vysoka. Zejména kdyz vzhledem k SCA (2022) tvoii produkce vybérové kavy pouze 2,5 %

z celkové produkce kavovych zrn. Rozd¢leni odpovédi znazoriuje tabulka 22.

Tabulka 22: Pohled a postoje respondentit k vybérové kave

Seznameni s problematikou Ochutnani vybérové Pravidelna konzumace
vyb&rové kavy kavy vybérové kavy
absolutni | relativni (%) absolutni | relativni (%) | absolutni | relativni (%)
Ano [118 39,1 143 47,4 62 20,5
Ne |184 60,9 159 52,6 240 79,5

Zdroj: vlastni zpracovani

Nasledovala série otazek na vzdalenost nejblizsi kavarny a vzdalenost kavarny, kterou
respondenti nej€asteji navstévuji. Obe€ vzdalenosti byly uvedeny v minutach nehled¢ na styl,
jakym se dotazovani na uvedené misto dostavaji. Cetnosti odpovédi jsou patrné z tabulky
23. 40,4 % dotazovanych ma nejblizsi kavarnu vzdalenou méné nez 5 minut od svého
bydlisté a 2,3 % z dotazovanych zase vice nez 30 minut. Lze tedy pfedpokladat, ze bydli na
n¢jakém odlehlém misté. Velmi zajimavym faktem je ale vzdalenost kavarny, kterou
respondenti nejcastéji navstévuji, kdy nejblizsi vzdalenost méné nez 5 minut vyplnilo pouze
16,2 % respondentil, a naopak vice nez 30 minut vyplnilo 21,5 % respondentti. Tabulka 21
tedy dokazuje, Ze pfevazna vétsina respondentti je ochotna si za sSvou oblibenou kavou dojit

vyrazn¢ dale, nez je jejich nejblizsi varianta.
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Nejbliz$i kavarna Oblibena kavarna
Vzdalenost (v min) | absolutni | relativni (%) absolutni | relativni (%)
<nez5 122 40,4 49 16,2
6-10 79 26,2 45 14,9
11-20 81 26,8 87 28,8
21-30 13 43 56 18,5
>nez 30 7 2,3 65 215

Zdroj: vlastni zpracovani

Ochotu spotiebiteltl si dojit za kavou, ktera jim vice vyhovuje, piehledné znazornuje graf
13. Polovina respondenttl, kteti maji kavarnu méné nez 5 minut daleko takové moZnosti
nevyuziva a radéji navstivi vzdalengjsi kavarnu, ktera jim vice vyhovuje. U respondentt,
kteti maji kavarnu 6-10 min vzdalenou je situace obdobna. Vzdalenost 11-20 min je v
rovnovaze. Pocet respondenttl, ktefi maji nejbliz§i kavarnu uvedené vzdalenosti a pocet
respondentll, kteti kavarny ve vzdalenosti 11-20 min navs$tévuji je téméf shodny. 40 %
respondentt je ochotno si za svym oblibenym $alkem kavy vyrazit 21 minut a vice, pfestoze

nejblizsi kavarnu v této vzdalenosti ma pouze 6,6 % dotazovanych.

<nez 5 min 6-10 min 11-20 min 21-30 min >nez 30 min

45
40
35

RN N W
o o o1 o o1 O

Relativni ¢etnost (%)

o

Vzdalenost (v min)

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otazkou, kterou respondenti vypliovali, byl nejcastéjsi divod, pro¢ navstévuji
kavéarny. Navzdory modernim trendim pouze 3,3 % respondentii odpovédélo, Ze jejich

hlavnim divodem je moznost prace v kavarnach. Lze predpokladat, ze i procento lidi, kteti
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v kavarnach pracuji, vyhledava kavarny ¢astéji z jinych divodi. Nejcastéji lidé navstévuji

kavarny z divodu setkavani se (57 %). Tabulka 24 znazoriuje ¢etnosti odpovédi na otazku.

Tabulka 24: Diivod navstévy kavaren

Diivod navstévy Cetnos't
absolutni | relativni (%)

Iljéa;b;zejl urcity druh 64 212

Klidné prostiedi 56 18,5

MozZnost prace 10 3,3

Setkavani se 172 57

Zdroj: vlastni zpracovani

4.4.4 Formulace statistickych hypotéz

V ramci prace bylo sestaveno jedenact statistickych hypotéz, u kterych byla testovana
zavislost mezi jednotlivymi znaky a pfipadné vyhodnocovana jeji sila. Zavislost byla
prokazovana na hladiné a=0,05 a byla vyhodnocovana pomoci p-hodnoty.

V piipadé nesplnéni podminek pro moznost aplikovani y? testu doslo ke slu¢ovani fadkd ¢i
sloupcty, které je uvedeno v piiloze 2. U vybranych vztahl mezi dvéma kvalitativnimi znaky,
kde byla prokazana zavislost, byly provedeny dal$i analyzy, jako je vypocteni sily zavislosti
pomoci Cramerova koeficientu kontingence, znaménkové schéma, koresponden¢ni analyza

¢i analyza rizik.
e Hypotéza €. 1
Cisty mési¢ni pifjem respondentli nema vliv na hlavni faktor, podle kterého se

rozhoduji pi1 ndkupu kavy.

e Hypotéza ¢. 2

Status respondentll nema vliv na frekvenci konzumace kavy.

e Hypotéza ¢. 3
Vek respondent nema vliv na to, zda konzumuji pfevazné vybérovou kavu.
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Hypotéza €. 4
Vénovani se problematice zdravého zivotniho stylu nema vliv na to, zda jsou
respondenti seznameni S problematikou vybérové kavy.

Hypotéza ¢. 5
Styl zaméstnani nema vliv na frekvenci piti kévy.

Hypotéza €. 6
Zména v preferencich konzumace kavy za poslednich pét let nema vliv na to, zda
konzumuji pievazné vybérovou kavu.

Hypotéza ¢. 7
Castka mé&si¢né utracena za kavu nema vliv na to, zda respondenti ptevazné
konzumuji vybérovou kévu.

Hypotéza ¢. 8
Informovanost o problematice vybérové kavy nema vliv na misto ndkupu kévy.

Hypotéza €. 9
Frekvence piti kavy nema vliv na hlavni rozhodujici faktory pii ndkupu kavy.

Hypotéza ¢. 10
Frekvence piti kavy nema vliv na misto, kde respondenti nejCastéji kavu
konzumuyji.

Hypotéza ¢. 11
Vyse ¢istého mési¢niho piijmu respondentti nema vliv na to, zda prevazné
konzumuji vybérovou kavu.
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4.5 Testovani zavislosti statistickych hypotéz

Hypotéza ¢. 1
Cisty mési¢ni pfijem respondentii nema vliv na hlavni faktor, podle kterého se rozhoduji pfi

nakupu kavy.

Tabulka 25 znazorfiuje vztah odpovédi na otazky tykajici Cistého mési¢niho pifijmu a

hlavniho determinantu, podle kterého se respondenti rozhoduji pii ndkupu kavy.

Tabulka 25: Cisty mésicni prijem (v K¢) a rozhodujict faktor pii ndkupu kavy

Cisty mési¢ni piijem (v K&)
Rozhodujici Celkem
faktor
10 000 — {20 001 — {30001 — |40 001 —
<10000 55000 [30000 |40000 |[s0000 |°00901>
Cena 12 5 8 4 1 0 30
Kvalita 11 14 11 8 6 12 62
Chut 37 22 48 31 21 20 179
Znacka 7 4 5 3 1 5 25
Certifikace
(napf. Bio,
Fair Trade 1 2 1 1 1 0 6
atd.)
Celkem 68 47 73 47 30 37 302

Zdroj: vlastni zpracovani

Vzhledem k nizkym teoretickym ¢etnostem doslo ke slouceni sloupcti ,,Mén¢ nez 10 000
K¢“a,,10 001 K¢ —20 000 Ke* a sloupcetr ,,30 001 K¢ — 40 000 K¢, ,,40 001 — 50 000 K¢
a 50001 K¢ a vice*

Vypocétena p-hodnota 0,22379 znaci, ze nulovou hypotézu nelze zamitnout. Potvrdila se
nezévislost mezi témito proménnymi a lze tvrdit, Ze vyse Cistého mési¢niho piijmu nema
vliv na rozhodujici faktor, podle kterého se respondenti rozhoduji pii nakupu kavy. Tento
jev je prekvapivy. | pies aktualni zdrazovani stale respondenti povazuji kavu za natolik
dilezitou, aby se rozhodovali opravdu podle svych skutecnych preferenci a nevybiraji

rozhodujici determinant v z4vislosti na svém ¢istém mési¢nim pifjmu.
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Tabulka 26: Vysledky testovani statistickych hypotéz a pripadna sila zavislosti

Cramertv
Hypotéza | Testové kritérium ¥ | Stupné volnosti | p-hodnota | Zavér na 0=0,05 | koeficient
kontingence
1 10,6262 8 0,22379 | Honelze zamitnout -
2 34,7288 8 0,00002 | Hose zamita 0,16955
3 1,0972 4 0,89471 |Honelze zamitnout -
4 10,6975 1 0,00107 | Hose zamita 0,188208
5 10,0192 8 0,26368 | Honelze zamitnout -
6 8,4505 1 0,00364 | Hose zamita 0,167277
7 12,2868 1 0,00045 | Hose zamita 0,201704
8 18,3618 1 0,00002 | Hose zamita 0,246578
9 13,4367 8 0,09768 | Honelze zamitnout -
10 42,9982 4 0,00000 |Hose zamita 0,37733
11 7,7370 5 0,62675 | Honelze zamitnout -
Zdroj: vlastni zpracovani
Hypotéza ¢. 2
Status respondentl nema vliv na frekvenci konzumace kavy.
V tabulce 27 jsou zobrazeny Cetnosti odpoveédi na otazky tykajici se socialniho statusu

respondentti a frekvence konzumace kévy.

Tabulka 27: Socidalni status respondentit a frekvence piti kavy

. Socialni status

Frekvence piti
Kav Malcroa Celkem

y Student | Zaméstnany | Nezamé&stnany | Dichodce atefs a

dovolena

Kazdy den
nékolikrat 26 68 2 ! 8 111
Denné 22 48 2 2 5 79
3X - 5x tydné 22 21 0 0 2 45
1x - 2x tydné 15 9 2 0 2 28
l\{[en? nez jednou o5 14 0 0 0 39
tydné
Celkem 110 160 6 9 17 302

Zdroj: vlastni zpracovani
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Diky nizkym teoretickym cetnostem doslo ke slouceni sloupct ,,Nezaméstnany®,
»Duchodce® a ,,Matetska dovolena®. Tyto tii skupiny respondentl 1ze charakterizovat jako
ekonomicky neaktivni.

Na zaklad¢ p-hodnoty niz8i nez 0,05 se nulova hypotéza zamita a mezi témito znaky existuje
zavislost. Socidlni status respondentti ma vliv na frekvenci piti kavy.

Sila zavislosti pomoci Cramerova koeficientu kontingence vysla 0,16955 a lze tvrdit, ze

mezi znaky panuje pouze slaba zavislost (tabulka 26).

Tabulka 28 podrobngji znazornuje zavislost mezi danymi znaky pomoci znaménkového
schématu. Je patrné, ze nejvetsi podil na zavislosti maji studenti. Vzhledem ke tfem
zapornym znaminktim u fadkt ,,Kazdy den n¢kolikrat™ a ,,Denné* a naopak tfem kladnym u
»~Méné nez jednou tydn&“ lze predpokladat, ze studenti obecné piji kdvu méné nez
zaméstnani. U téch je naopak kladné znaménko v fadku ,,Kazdy den nékolikrat* a zaporné
u ,,Mén¢ nez jednou tydné®, coz znaci opacny smér zavislosti. Ekonomicky neaktivni se

Vv piipad¢ této zavislosti chovaji obdobné jako zaméstnani.

Tabulka 28: Znaménkové schéma pro hypotézu ¢.2

ez Socialni status
Frekvence piti kdvy : -
Student Zaméstnany | Ekonomicky neaktivni

Kazdy den nékolikrat --- +

Denné — 0 0

3X - 5x tydné 0 0 0

1X - 2x tydné + - 0

Méné¢ nez jednou tydné +++ - -

Zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza ¢. 3

Vek respondentt nema vliv na to, zda konzumuji pfevazné vyberovou kavu.

Tabulka 29 znazorfuje vztah stafi respondentti s konzumaci vybérové kavy.
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Tabulka 29: Vek respondentii a konzumace vybérové kavy

Konzumace vybérové kavy Vek - Celkem
15-20 | 21-30 |31-40 [41-50 |51 avice

Ano 2 39 11 5 5 111

Ne 9 157 |32 25 17 79

Celkem 11 196 |43 30 22 302

Zdroj: vlastni zpracovani

Vzhledem k p-hodnoté zobrazené ve vysledkové tabulce 26 lze tvrdit, Ze nulovou hypotézu
neni mozné zamitnout a mezi danymi znaky neexistuje zavislost. Konzumace vybérové kavy
tedy neni zavisla na v€ku respondentt, ale mize byt zavisla na jinych faktorech, naptiklad

subjektivnich chutovych preferencich.

Hypotéza ¢. 4
Vénovani se problematice zdravého zivotniho stylu nema vliv na to, zda jsou respondenti

seznameni s problematikou vybérové kavy.

Cetnosti odpovédi na otazky tykajici se vénovani se zdravému Zivotnimu stylu a
problematiky vybérové kavy jsou zobrazeny v tabulce 30. Z tabulky je patrna zavislost mezi
znaky, kdy je pomér lidi, ktefi se vénuji vyberové kaveé vyrazné vyssi u lidi, kteti se vénuji

zdravému Zivotnimu stylu neZ naopak.

Tabulka 30: Vénovani se zdravému Zivotnimu stylu a informovanost o problematice vybérové kavy

Problematika vybérové kavy - Zd.r.avy zivotnt St}jl - Celkem
Ano, vénuji Ne, nevénuji

Ano, jsem 88 30 118

Ne, nejsem 103 81 184

Celkem 191 111 302

Zdroj: vlastni zpracovani

P-hodnota 0,00107 tika, ze je nulovou hypotézu nutno zamitnout. Mezi témito znaky
existuje zavislost. Informovanost o téchto dvou problematikach je spojena a Sifeni osvéty o
zdravém Zivotnim stylu miize napomoci i zvySeni spotieby vybérové kavy.

Vzhledem k zavislosti o sile V = 0,188208, Ize konstatovat, Ze je zavislost slaba.
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Atributivni riziko z tabulky 31 znaci, Ze 1idé, ktefi praktikuji zdravy Zivotni styl maji o 18,6
% vyssi pravdépodobnost, ze budou seznameni s problematikou vybérové kavy. Pomér Sanci
vy$$i nez jedna znali pozitivni smér zavislosti a pfi vénovani se jedné z problematik se

rozsifuje 1 povédomi 0 druhé.

Tabulka 31: Tabulka rizik pro hypotézu ¢. 4

AR 0,18598
RR1 1,332236
RR2 0,577527

OR 2,306796
Zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza €. 5

Styl zaméstnani nema vliv na frekvenci piti kavy.

Vztah mezi typem zaméstnani, a frekvenci konzumace kavy je podrobné znazornén v tabulce
32. Navzdory piedpokladiim velmi malé mnozstvi respondenti odpovédélo, ze vyuziva pro
praci vetejné prostory, jako jsou napiiklad kavarny. Z tabulky ovSem neni patrny rozdil

vV konzumaci mezi danymi kategoriemi.

Tabulka 32: Styl zaméstndni a frekvence piti kavy

Typ zamé&stnani
Frekvence konzumace | Fraculi 2 Pracuji z domova, | *YUZivam pro
. kancelafe, P praci vefejné | Celkem

kavy o y vyuzivam tzv. y

ptipadné na home office prostory (napf.

jiném pracovisti kavarny)
Kazdy den nékolikrat |79 25 7 111
Denné 57 18 4 79
3X - 5x tydné 30 10 5 45
1X - 2x tydné 14 11 3 28
Mén¢ nez jednou tydné | 22 11 6 39
Celkem 202 75 25 302

Zdroj: vlastni zpracovani

P-hodnota zobrazena v tabulce 26 je vyssi nez 0,05. Nulovou hypotézu nelze zamitnout a

potvrzuje se nezavislost mezi témito znaky. Lze tedy tvrdit, Ze respondenti vypiji své
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obvyklé mnozstvi kavy, které neni ur¢eno tim, zda pracuji v kancelafi, event. na jiném

pracovisti, na home office nebo vyuzivaji k praci néjaké vetejné prostory.

Hypotéza ¢. 6
Zména v preferencich konzumace kavy za poslednich pét let nema vliv na to, zda

respondenti konzumuji pfevazné vybérovou kavu.

Respondentiim byla poloZena otazka, zda se jim zménily preference v konzumaci kavy za
poslednich 5 let. V tabulce 33 jsou zobrazeny odpovédi na tuto otazku a otazku, zdali
prevazné konzumuji vybérovou kavu.

Tabulka 33: Konzumace vybérové kavy a zména v konzumaci kavy za poslednich 5 let

L Zména v konzumaci za poslednich 5 let
Konzumace vybérové kavy Celkem
Ano Ne
Ano 46 16 62
Ne 129 111 240
Celkem 175 127 302

Zdroj: vlastni zpracovani

P-hodnota 0,00364 znaci nutnost zamitnuti nulové hypotézy. Mezi uvedenymi znaky
existuje zavislost.
Podle vypocteného Cramerova koeficientu kontingence existuje mezi témito znaky slaba

zavislost o sile 0,16722 (tabulka 26).

O 20,44 % respondentil vice, u kterych za poslednich 5 let prob&hla zména v preferencich
ohledné konzumace kavy, konzumuje vybérovou kavu. Pomér Sanci vyssi nez jedna znaci
kladny smér zéavislosti u téchto dvou problematik. Lze tvrdit, Ze zména v preferencich
konzumentd napomaha konzumaci vybérové kavy. Hodnoty rizik a poméru Sanci zobrazuje

tabulka 34.

Tabulka 34: Tabulka rizik pro hypotézu ¢. 6

AR 0,204435
RR1 1,380345
RR2 0,557977

OR 2,473837
Zdroj: vlastni zpracovani
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Hypotéza ¢. 7
Castka mési¢n¢ utracend za kavu nema vliv na to, zda respondenti pfevazné konzumuji

vybérovou kavu.

Vztah odpovédi na otdzky tykajici se konzumace vybérové kavy a ¢astky utracené mési¢né

za kavova zrna zndzornuje tabulka 35.

Tabulka 35 Konzumace vybérové kavy a cdastka mésicni vydaje za kavova zrna (v Kc)

Me¢ésicni vydaje za kavova zrna (v K¢)
Konzumace
. 1, L. . . Celkem
vyb&rové kdvy | Méné nez 1000 | 1001 - 2000 |2001 - 3000 | Vice neZ 3000
Ano 44 15 2 1 62
Ne 213 24 2 1 240
Celkem 257 39 4 2 302

Zdroj: vlastni zpracovani

Vzhledem k nizkym teoretickym ¢etnostem doslo ke slouceni sloupct ,,1001-2000 K¢,
,»2001-3000 K¢ a ,,Vice nez 3000 K¢*.

Vysledkova tabulka 26 fika, Ze je diky p-hodnoté 0,00045 nutné zamitnout nulovou
hypotézu ve prospéch hypotézy alternativni. Konzumace vybérové kavy je pfimo spojena
S vyssi utracenou Castkou za kavova zrna mésicné. Tento jev je vzhledem k vySsi cené
vybérové kavy oc¢ekavany. Podle dotaznikového Setfeni ale stale existuje velky podil lidi,
ktefi pfevazné piji vybérovou kéavu, a i pfesto za kavu utraci mén¢ penéz.

Sila zavislosti vypoc¢tend pomoci Cramerova koeficientu kontingence vysla 0,201704 a lze

Jj1 oznacit za slabou.

Vypoctené atributivni riziko z tabulky 36 fika, Ze 1idé, ktefi utrati za kavu méné nez 1000
K¢ meésiéneé, konzumuji vybérovou kavu méné cCasto nez béznou komoditni kavu.
Pravdépodobnost konzumace vybérové kavy je o 17,78 % nizsi. Pomér Sanci niz8i nez jedna
znadi zaporny smér zavislosti. Clovék, co konzumuje pievazné vybérovou kavu, za ni spise

utrati veétSi mnoZstvi penéz.
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Tabulka 36: Tabulkla rizik pro hypotézu ¢. 7

AR -0,17782
RR1 0,799637
RR2 2,580645

OR 0,309859
Zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza ¢. 8

Informovanost o problematice vybérové kavy nema vliv na misto nadkupu kéavy.

Respondenti Castéji nakupuji kavu v supermarketech nez piimo od praziren. Vybérovou
kavu je ale nejjednodussi nakoupit pfimo u jejiho zdroje, tedy v prazirnach. Kéva nakoupena
pfimo od prazirny je mnohdy kvalitn&si, ale hlavné Cerstvéj§i. Vztah mista ndkupu a
informovanosti o problematice vybérové kavy, kterd se pravé témito tématy zabyva,

znazoriuje tabulka 37.

Tabulka 37: Hlavni misto nakupu kavy a informovanost o problematice vybérové kavy

Informovanost o

Misto nékupu kévy problematice vybérové kavy | Celkem
Ano Ne

A% sup.err'narketech., popt. jinych specializovanych 68 148 216

prodejnéch potravin

Pfimo od praziren 50 36 86

Celkem 118 184 302

Zdroj: vlastni zpracovani

Diky p-hodnoté 0,00002 se zamita nulova hypotéza ve prospéch hypotézy alternativni. Mezi
mistem, kde respondenti nakupuji kdvu a informovanosti o problematice vybérové kavy
existuje zavislost. Lze tvrdit, ze Sifeni osvéty o vybérové kavé mulze znaéné pomoci
prazirnadm a jejich prostfednictvim i dalSim subjektiim, naptiklad farmaitm.

Cramertiv koeficient kontingence vysel pro tuto zavislost 0,246578. I tuto zéavislost lze

oznacit za slabou.

Zaporné atributivni riziko znaci, Ze respondenti, ktefi jsou informovani o problematice
vybérové kavy, maji vEtsi tendence nakupovat kdvu pifimo od praZiren nez v béznych
supermarketech. Cini tak o 26,66 % vice respondentli. Pomé&r Sanci niz$i neZ jedna znaci

zaporny smer zavislosti. Informovanost o problematice vybérové kavy, a tedy Sifeni osvéty
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vyrazn¢ pomoci obchodu s kdvou a zamezit problémim zminovanym v teoretické casti

prace, jako jsou napiiklad ztraty a nizké platy farmaia i pies vysoké maloobchodni ceny

(tabulka 38).

Tabulka 38: Tabulka rizik pro hypotézu ¢. 8

AR -0,26658
RR1 0,541481
RR2 1,636831

OR 0,330811
Zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza ¢. 9

Frekvence piti kdvy nema vliv na hlavni rozhodujici faktory pti nakupu kévy.

Vztah mezi odpovéd’'mi na otazky tykajici se frekvence piti kavy a rozhodujiciho faktoru,

podle kterého se respondenti rozhoduji pti nakupu kévy zobrazuje tabulka 39.

Tabulka 39: Rozhodujici faktor pri nakupu kavy a frekvence piti kavy

Frekvence piti kavy

Rozhodujici faktor Kaid}? den Denné 3x-5x [1x-2x [<nezjednou | Celkem

nékolikrat tydne¢ | tydné |tydné
Cena 7 5 8 2 8 30
Kvalita 28 15 7 3 9 62
Chut 68 50 29 16 16 179
Znacka 8 7 1 6 3 25
;th(:jl."‘;lﬁkace (napt. Bio, Fair Trade 0 2 0 1 3 6
Celkem 111 79 45 28 39 302

Zdroj: vlastni zpracovani

Vzhledem K nizkym teoretickym cetnostem ve sloupcich 3-5 muselo dojit ke slouceni
sloupcti ,,3x-5x tydné®, ,,1x-2x tydne€* a ,,méné nez jednou tydné* tak, ze doslo k vytvoreni
kategorie ,,mén¢ nez jednou denné*.

Z tabulky 26 vyplyva, ze nulovou hypotézu nelze zamitnout. Mezi t€émito znaky neexistuje

zavislost a respondenti si vybiraji kavu podle determinantti, které nejsou zavislé na tom, jak
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casto kavu piji. I kdyz tedy kavu piji vice a utrati za ni vét§i mnozstvi penéz, nelze tvrdit, ze

by tato skutecnost né¢jak ovlivnila hlavni faktor, podle kterého se rozhoduji pti nakupu.

Na zakladé provedeného chi kvadrat testu ale byla zjiSténa zavislost mezi vékem
respondentli a determinantem, podle kterého se rozhoduji pii ndkupu kavy. Pomoci
korespondenc¢ni analyzy doslo k analyze zavislosti mezi znaky. Z grafu 14 je patrné, Ze
vekova kategorie 21-30 let ma jako rozhodujici determinant pii ndkupu kavy chut’ a kvalitu.
Vékova kategorie 51 a vice zase upiednostiiuje cenu. Respondenti naleZici vékové kategorii

41-50 upiednostni znacku kavy.

Graf 14: Korespondencni analyza mezi vékem respondentii a hlavnim determinantem rozhodujicim pri nakupu kavy
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Hypotéza ¢. 10

Frekvence piti kavy nema vliv na misto, kde respondenti nejcastéji kdvu konzumuji.

Tabulka 40 zobrazuje vztah mezi odpovéd'mi respondentli na otazky tykajici se frekvence

piti kavy a mista, kde kavu nejcastéji konzumuji.
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Tabulka 40: Prevazujici misto konzumace kavy a frekvence piti kavy

Frekvence piti kavy
Misto konzumace kavy Kazdyden [ T3x-5x [1x-2x | Méné nez Celkem
nekolikrat tydné tydné |jednou tydné
Doma 94 67 33 18 14 226
V kavarné 17 12 12 10 25 76
Celkem 111 79 45 28 39 302

Zdroj: vlastni zpracovani

P-hodnota blizici se k nule zobrazena v tabulce 26 znaci nutnost zamitnuti nulové hypotézy.

Potvrdila se zavislost mezi témito znaky. Z tabulky je na prvni pohled patrné, ze lidé, kteti

konzumuji kavu méné casto, ji radéji konzumuji v kavarnach. Oproti tomu z lidi, co

konzumuji kavu kazdy den nékolikrat, jich pfevazna vétsina konzumuje kavu doma. Tento

jev lze ptisuzovat jakémusi ,,svate€nimu* charakteru kavaren, kdy si lidé kédvu v kavarné

vice uziji. Divodem také mtize byt ekonomické smysleni. Kéva pfipravena doma je vyrazné

levnéjsi nez ta zakoupena v kavarné.

Z tabulky 41 je patrné, Ze na zavislost ma nejvétsi vliv skupina lidi, kteti konzumuji kavu

mén¢ nez jednou tydné. Ti maji tendenci ji konzumovat spiSe v kavarnach nez doma, ziejme

z vySe popsanych diivodil. Dalo by se fici, Ze ¢im Castéji lidé konzumuji kavu, tim spise se

jejich ,,hlavni* misto konzumace pfesouva z kavaren domi. Tento jev je zejména vzhledem

k finan¢ni naro¢nosti pochopitelny. Nelze ale tvrdit, ze kvili tomu ptestavaji konzumovat

kavu v kavarnach, je totiz mozné, Ze pouze navysuji svoji domaci spotiebu.

Tabulka 41: Znaménkové schéma pro hypotézu ¢. 10

Frekvence piti kavy
Misto konzumace Méne nes
kavy Kazdy den n¢€kolikrat | Denné | 3x - 5x tydné | 1X - 2x tydné |. enenez
jednou tydné
Doma ++ + 0 0
V kavarng -- - 0 0 T+

Zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza ¢. 11

Vyse Cistého mésicniho piijmu respondentl nema vliv na to, jestli pfrevazné konzumuyji

vybérovou kavu.
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Poslednim zkoumanym vztahem byl vztah mezi vysi ¢istého mési¢niho pfijmu a skutecnosti,
zda respondenti pievazné konzumuji vybérovou kavu. Cetnosti odpovédi jsou zobrazeny
Vv kontingen¢ni tabulce 42.

Tabulka 42: Konzumace vybérové kavy a vyse cistého mésicniho prijmu (v K¢)

Vyse Cistého mésicniho piijmu (v K<)
Konzumace
vybérové Ménénez |10001— [20001— [30001- |40001— |Vicenez |Celkem
kavy 10 000 20 000 30 000 40 000 50000 |50 001
Ano 11 12 14 8 4 13 62
Ne 57 35 59 39 26 24 240
Celkem 68 47 73 47 30 37 302

Zdroj: vlastni zpracovani

P-hodnota > 0,05. Nulovou hypotézu nelze zamitnout, mezi znaky neexistuje zavislost. Jak
bylo zjisténo diky hypotéze €. 7 existuje zavislost mezi konzumaci vybérové kavy a castkou
utracenou za kavu. Diky vysledku hypotézy 11 ale nelze tvrdit, ze by konzumace vybérové
kavy byla podminéna mési¢nim piijmem. Lze tedy fici, Ze vyssi ¢astku za vybérovou kévu

st lidé diky svym preferencim zaplati nehled€ na sviij ptijem.
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vyvoj odvétvi kavového primyslu

Produkce kavy ma dlouhodobé rostouci trend a hospodafeni na kavovém trhu bylo
v piedchozich letech piebytkové. Aktudlné se na trhu podle organizace ICO pocita
s nedostatkem necelych 190 miliond kilogrami kavovych zrn. Jednim z divodu je
zvySovani spotieby, kterd ma také stabilné rostouci trend. U produkce kavy se ale podle
organizace ICO oc¢ekava pro rok 2021 meziro¢ni pokles o 60 miliond kilogramti kavovych
zrn. Jednim z divodi mizZe byt fakt, Ze péstovani kavy je vysoce proménlivé z diivodu
ruznych geopolitickych faktort, ale zejména pocasi. Zmény ve skliznich zapficinéné
teplotou, srazkami ¢i riznymi extrémnimi jevy pocasi jsou velmi znatelné. Poskozeny
kavovnik také nelze nahradit ihned, zaciné plodit az po nékolika letech. Diky tomu mohou
mit zmény v disledku poSkozeného kavovniku dlouhotrvajici charakter. Neustale rostouci
produkce je za soucasnych podminek neredlnd. Kéavovnik jako rostlinu lze péstovat pouze
v urcitych oblastech, kde jsou kapacity téméf naplnény. Zvyseni produkce by bylo mozné
naptiklad diky intenzifikaci hospodateni s kavovnikem. Vzhledem ke zkusenostem z tohoto
odvétvi, ale lze tvrdit, Ze by to bylo na ukor kvality a celkovych vlastnosti sklizeného plodu.
Nejkvalitné€jsi kavovniky péstované ve vysokych nadmoiskych vyskach ani intenzifikaci
neumoziuji. Dalsi variantou je rozSifeni oblasti, kde se kavovnik péstuje. Vzhledem
k podminkam, které rostlina potfebuje pro rust je ale toto rozsifeni za stavajicich podminek
velmi nepravdépodobné.

Spotteba roste pievazné v rozvojovych zemich, kde jsou pro riist stale kapacity, ale naptiklad
v Evropskych statech ma téméf stagnujici trend. Vzhledem K nardstu spotfeby kavy
v rozvojovych zemich lze ale v horizontu nékolika let, event. dekad, ocekavat na trhu
vyrazné vetsi nedostatek kavovych zrn

Ceny kavovych zrn velmi intenzivné kolisaji a z dlouhodobého hlediska rostou. Diivody
cenové volatility jsou obdobné jako u zmén produkce. Nec¢ekané zdrazeni vstupti diky zméné
pocasi nebo geopolitickym divodum je na trhu s kavou obvyklé. Vzhledem k pracovnim
podminkdm v rozvojovych zemich ale napf. nariist maloobchodni ceny kavovych zrn
v Ceské republice nema vliv na mzdu vyplacenou kolumbijskym farmaiim. Nariist cen se
nepromita do jedné z velmi dileZitych fazi pro spravné fungovani obchodu. Resenim této

ale i pfedchozi problematiky by mohlo byt zavedeni néjaké z progresivnich forem obchodu,
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napt. fair trade nebo direct trade. Diky t¢émto metodam by bylo mozné zamezit ztratam, doslo
by ke zna¢né pomoci rozvojovym zemim a mohlo by dojit i ke snizeni maloobchodni ceny

kavy.

5.2 Shrnuti dotaznikového Seti-eni

Na dotaznikové Setieni zaméfené na obyvatele Ceské republiky odpovédélo 302
respondentli. Zobrazilo si jej 437 respondentdl, navratnost dotazniku ¢inila 69,1 %. Bylo
Sifeno prostfednictvim internetu a osobné mezi 17.11.2022 a 6.02.2023. Obvykle
respondenti vyplnovali dotaznik 2-5 min.

Dotaznik vyplnilo 193 (63,9 %) Zzen a 109 (36,1 %) muzi. Divodem vétSinového zastoupeni
zen muZze byt vétsi ochota pii vypliiovani Setfeni €i jejich vEétsi zajem o téma tykajici se kavy.
Nejzastoupenéjsi vékova kategorie byla 21 — 30 let o 196 (64,9 %) respondentech. Nejvice
zastoupeny status byl ,,Zaméstnany*“ o 160 (53,0 %) odpovédich. 183 (60,6 %) respondentti
mélo jako nejvyssi vzdélani vysokoskolské. 134 (44,4 %) odpovidajicich bylo z Hlavniho
meésta Prahy. Nejvice zastoupend piijmova kategorie byla 20 001 — 30 000 K¢ (Cistého
mésicniho pfijmu), kde se nachazelo 24,2 %, tedy 73 respondentl. VétSina respondentli o
66,9 9% stidle vyuziva pro praci kancelafe, poptipadé¢ pracuje na jiném pracovisti.
Problematice zdravého Zivotniho stylu se vénuje 191 (63,2 %) z dotazovanych. Respondenti
nejcastéji piji kavu nékolikrat denné. Odpovédélo tak 111 (36,8 %) z nich. 57,9 % (175) se
zménila za poslednich 5 let jejich preference v konzumaci kavy. NejfrekventovanéjSimi
odpovéd’mi na otazku ,,pokud ano, jak?* byl naptiklad narist, pokles, ¢i zacatek konzumace,
zména oblibeného kavového napoje, koupé nového kavovaru ¢i naptiklad omezeni instantni
kavy a pfechod ke kavé vybérové. Respondenti stile pievazné kupuji kavu
v supermarketech, poptipadé jinych obchodech. Cini tak 216 (71,5 %) z dotazovanych.
zrna i nadpoje mésicné respondenti nejcasteji utrati méné nez 1000 K¢. Pro kdvova zrna tak
odpovédélo 85,1 % respondentti a pro kavové napoje 87,1 %. Nejcastéji respondenti
odpovédéli, ze vice piji kavu doma (74,8 %). Respondenti pfevazné kupuji kavu zrnkovou,
déla to tak 175 (57,9 %) znich. 171 (56,6 %) dotazovanych citi, Ze od doby, co zacali pit
kavu, u nich doslo ke zméné chutovych preferenci. 60,9 % respondentli neni seznameno
S problematikou vybérové kavy, 52,6 % ji nikdy neochutnalo a 79,5 % pije pievazné€ jinou

kavu nez vybérovou. Nejcastéji maji respondenti nejblizsi kavarnu vzdalenou 5 minut.
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Odpovédelo tak 122 (40,4 %) z dotazovanych. Kavarnu, kterou nejradéji navstévuji ale maji
nejcastéji vzdalenou 11-20 minut (26,8 %). Tento jev ukazuje na ochotu spotiebitelti dojit si
za svou oblibenou kavou. Respondenti ptevazné navstévuji kavarny z ditvodu setkavani se.

Tento diivod navstévy uvedlo 172, tedy 57,0 % z dotazovanych.

5.3 Shrnuti testovani statistickych hypotéz

Mezi ¢istym mési¢nim pfijmem respondentll a hlavnim determinantem, podle kterého se
respondenti rozhoduji pfi nakupu kavy nebyl prokazan statisticky vyznamny vztah.
Respondenti si tedy vybiraji kavova zrna podle svych skute¢nych preferenci a nejsou pii tom
omezovani vys$i svého Cistého mési¢niho pfijmu. Vzhledem ke globdlni situaci a vysoké
inflaci je tento jev piekvapivy. Lidé maji tendenci omezovat svoji spotiebu a Setiit. Také
poukazuje na fakt, ze kava je pro mnohé nezbytnou potravinou, kterou budou mit ve svém
Zavislost byla prokazana mezi socialnim statusem respondentli a frekvenci konzumace kavy,
kde bylo pomoci vypoctu atributivniho rizika zjisténo, ze studenti maji tendence pit kavu
méng ¢asto, nez zamestnani a ekonomicky neaktivni obyvatelé. Sila této zavislosti byla slaba
s hodnotou V = 0,16955. Frekvenci konzumace kavy tedy ovliviuji jesté jiné faktory,
napiiklad subjektivni preference a dalsi.

DalSim zkoumanym faktorem byl vztah mezi vékem a faktem, zda respondenti pirevazné
konzumuji vybérovou kavu. Zde nebyla zjiSténa na hladiné¢ a=0,05 zavislost. Respondenti
konzumuji vybérovou kavu nehledé na jejich vék. Nelze tedy tvrdit, ze mladsi generace ma
vétsi tendence k jeji konzumaci.

Respondenti, ktefi se vénuji problematice zdravého zivotniho stylu maji tendence byt vice
informovani o problematice vybérové kavy. Zavislost o hodnoté V = 0,1882 je slab4, i tak
ale lze tvrdit, ze aktudlni trendy zabyvani se zdravym zivotnim stylem napomahaji vybérové
kavé k rozsiteni se do povédomi.

Styl zaméstnani, tedy jestli respondenti pracuji v kancelafi, na home office ¢i vyuzivaji
vefejné prostory pro praci, nemd vliv na frekvenci piti kavy. Navzdory ocekavani a
aktualnim trendim, kdy dochazi k praci po kavarnach a jinych vetejnych prostorech, zde
neexistuje statisticky vyznamny vztah. Pfestoze urcité procento lidi pracuje ve vetejnych
prostorech, naptiklad kavarnach, zfejmé napt. z finan¢nich divodii omezuji svoji konzumaci

a nedochazi tak ke zvySovani spotteby.
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Respondenti, kterym se zménily preference v konzumaci za poslednich pét let maji vyssi
tendence konzumovat vybérovou kévu nez ti, kterym se preference nezménily. Vybérova
kava zaziva v poslednich letech na tuzemském trhu velky rozmach. Lze se domnivat, ze ¢ast
respondentl byla timto trendem ovlivnéna. Prokazana zavislost mezi t€émito znaky je slaba
o sile 0,1673.

Slaba zavislost o sile 0,2017 byla zjisténa mezi ¢astkou, kterou utrati respondenti mésic¢né
za kavu a faktem, jestli ptevazné konzumuji vybérovou kavu. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze
je vybérova kava drazsi nez klasicka, tzv. komoditni kava, je toto zjisténi v souladu
s ocekavanim.

Informovanost o problematice vybérové kavy ma vliv na misto, kde respondenti kavu
nakupuji. Vzhledem k povaze vybérové kavy, kterd je nakupovana ptedevSim piimo od
mensich praziren, maji respondenti, ktefi jsou o problematice informovani tendenci
nakupovat kavu pravé od nich. Mezi témito znaky panuje slaba zavislost o sile 0,2466.
Mezi frekvenci piti kavy a hlavnim determinantem, podle kterého se respondenti rozhoduji
pfi ndkupu kavy neexistuje zéavislost. Je tedy potvrzena domnénka zhypotézy 1 o
nezavislosti ¢istého mési¢niho piijmu a zminovaného determinantu. Respondenti se
rozhoduji pii ndkupu Cisté podle svych preferenci nehledé na mnozstvi kavy, které vypiji.
Frekvence piti kavy ale ma vliv na misto, kde dotazovani kavu pievazné konzumuji. Cim
vys$i je frekvence piti kdvy, tim spiSe respondenti konzumuji kdvu pfevazné¢ doma.
V kavarnach oproti tomu kéavu pfevazné konzumuji respondenti s nizsi frekvenci piti kavy.
Tento jev 1ze pfisoudit obecné spotiebé, kdy lidé, kteti konzumuji kavu Castéji, tolik netesi
okolnosti, ale pouze kavu. Také zde hraje roli cena kavy v kavarnach, ktera je vyrazné vyssi.
Mezi znaky panuje stiedn€ silna zavislost o sile 0,3773.

Fakt, jestli respondenti pfevazné konzumuji vybérovou kdvu, neni zavisly na vysi mési¢niho
pfijmu. Pfestoze bylo prokazano, Ze je vybérova kava drazsi a v pfipadé¢ jeji konzumace
respondenti utrati vice, vySe cisttho mési¢niho piijmu neovlivituje jeji konzumaci.
Respondenti tedy konzumuji vybérovou kévu na zakladé naptiklad chutovych preferenci a

neomezuji se ve mnozstvi nebo mohou naptiklad konzumovat mensi mnozstvi kavy.
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6 Zavér

Cilem préce byla analyza vybranych ukazatelii na trhu s kdvou, zejména spotieby, produkce
a cenovych ukazateltl. Data byla ziskana z databazi ICO a CSU. Analyza byla provedena
pomoci statistickych analyz z oblasti ¢asovych tad a trendovych funkci. Na zaklad¢
nejvhodnéjsi trendové funkce byla vytvofena predikce budouciho vyvoje. Pokud vyvoj
proménné nejevil prabéh néjaké z trendovych funkei, byl vyvoj predikovan pomoci modeli
exponencialniho vyrovnavani. Soucésti feSeni prace je analyza dotaznikového Setieni
zaméfeného na populaci Ceské republiky. Na zékladd Setfeni byly stanoveny statistické
hypotézy, které byly zkoumany pomoci statistickych analyz z oblasti kvalitativnich znakd.
Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni a statistickych hypotéz byly zhodnoceny aktudlni
determinanty ovliviiujici zmény ve spotiebé kavy v Ceské republice.

Kazdy den se celosvétove vypije vice nez miliarda kavovych salka. Vzhledem k predikcim
V této praci a predikcim organizace ICO se spotfeba kavy bude stile zvySovat. Rostouci
spotieba ovSem vyvolava otazku udrzitelnosti. Ackoliv ma produkce kavy za poslednich 30
let také rostouci trend, podle organizace ICO v soucasné dobé¢ na trhu hrozi pievis poptavky
nad nabidkou. V aktudlni situaci nehrozi na trhu zadné vazné riziko a pravdépodobné dojde
jenom ke zménam cen. Vzhledem k charakteru obou ktivek ale nelze vyloucit eskalaci
tohoto problému.

Rozvoj kavového obchodu s sebou ale nese i mnoho pozitivnich aspektd. Jednim z nich je
rozvoj producentskych statli, kde je produkce kavovych zrn ¢asto jejim nejvét§im ziskem,
jako napiiklad Burundi. Na péstovani kavy je ekonomicky zavislych 125 miliona lidi,
z ¢ehoz absolutni vétSina Zije prave v téchto rozvojovych statech. ZvySovani spotieby kavy
tedy vede k vyssim finanénim tokiim do oblasti, kde jsou nejvice potieba. Aktualné je
nejvétsim problémem pro malofarmafe soucasné nastaveni obchodu s kavou. Ackoliv
»futures kontrakty, pomoci kterych se obchoduje na burzach, poskytuji farmaiim jistotu
néjakého zisku, jsou pro n¢ mnohdy nevyhodné. Futures kontrakt sice o€isti do jisté miry
volatilitu ceny zapfi¢enou pocasim, Skudci ¢i jinou situaci, coz je vyhodné pro dalsi
ucastniky obchodu, farmafi na tom ale Casto mohou prodélat. Obdobné riziko hrozi 1
nakupujicimu, ktery miize obdrzet nekvalitni kivu. ReSenim situace by mohl byt rozmach
fair trade Ci direct trade v piipad¢ obchodu s kdvou. Mensi prazirny a spole¢nosti zabyvajici

Mrwe

lepsi prubéh obchodu, kdy obé¢ strany vydélaji, ale casto ho doprovazi i1 jiné pozitivni
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externality, jako je napftiklad zlepSeni vyrobnich postupti na zdklad¢ zpétné vazby od
zakaznika. Kontakt ma pozitivni dopad i na prazirny. Ty mohou diky vztahu s farmafem
pocitat s dalsi sklizni kavovych zrn, kterd bude mit podobné vlastnosti. V soucasné dob¢ je
vyuzivani téchto forem obchodu také silnym marketingovym nastrojem.

Fakt, ze i pfes zvySovani maloobchodnich cen kavy vyplata farmaia v péstitelskych zemich
zUstava bez navysSeni je alarmujici. Za navySeni ceny tedy mohou jiné vstupy, které jsou
Zastokrat az v pozd&jsi fazi vyrobkové vertikaly, napiiklad logistika nebo prekupnici. Casto
to jsou ale pravé farmari, ke kterym by se mélo dostat vétSi mnozstvi penéz. Vzhledem
k nedostatku zkusenosti, jazykovym bariéram ¢i nedostatku finan¢nich prostredk je ale pro
farmare obtizné tyto situace fesit. Uchyluji se ¢asto k jednodussim prodejiim ¢asto za velmi
nizké ceny. Pomoci metod fair trade a direct trade by se do jisté miry dala eliminovat i tato
problematika.

Navzdory ocekavani a vysoké inflaci zapfi¢inéné aktudlni globalni situaci respondenti
nevybiraji kavu v zavislosti na svém c¢istém mési¢nim piijmu. Pouze necelych 10 %
respondentli ma cenu jako hlavni determinant, podle kterého se pfi nakupu rozhoduje. Lze
usuzovat, ze kava je pro n¢ dostate¢né diileZitou soucésti Zivota a eventualni dalsi zdraZeni
diky zminénym problematikdm by nemuselo byt pro vétSinu dotazovanych prekazkou.

Na trhu jsou v soucasné dobé¢ patrné zmény v podobé napiiklad rostouci konzumace kvalitni
zrnkové kavy. Tento jev miZe byt zapfi€inén generatnimi rozdily v preferencich
ohledné konzumace kavy. Na zaklad¢ korespondenéni analyzy je patrné, Ze mladsi generace
uptednostiiuje jako rozhodujici faktor pfi nakupu kavy chut' a kvalitu. Star§i generace
naopak uvadi jako hlavni determinant cenu. Aktualni trend na trhu a rozmach vybérové kavy
by mohl byt dostatecnym feSenim vSech zminovanych problémi. Aktualné konzumuje
pfevazné vybérovou kavu 20,5 % z dotazovanych. Je to pravé vybérova kéava, kterd je
spojovana s udrzitelnosti, fair trade, direct trade a dalSimi progresivnimi formami obchodu.
Konzumace vybérové kavy neni zavisla na vysi meési¢niho piijmu. Pomoci ochoty
spotiebiteld a nakupu vybérové kavy by tedy mohlo dojit k vyraznym pozitivnim zménam
na trhu s kavou.

(zmrznuti kavovniki v Brazilii) a geopolitickymi faktory. Velkou roli ale také hraji Skiidci
a nemoci rostliny, naptiklad kdvovnikova rez. V ptipadé poskozeni kavovnikii a nutnosti

nahrazeni novymi kévovniky je Skoda dlouhotrvajici. Ze zminovanych divodu je nutné
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prognodzy v této praci ale i obecné vyvoj kavového trhu vnimat jako platné pouze za

neménnych podminek.
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Priloha 1: Dotaznik
1) Jaké je Vase pohlavi?

a. Muz
b. Zena

2) Kolik Vam je let?

a. 15-20
b. 21-30
c. 31-40
d. 41-50
e. 51 avice

3) Jaky je vas status?
Student
Zaméstnany
Nezaméstnany
Dtchodce
Matetska dovolena

P00 T

4) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a. Zakladni
b. Stfedoskolské
c. Stredoskolské s maturitou
d. Vysokoskolské

5) Ve kterém kraji bydlite?
Hlavni mésto Praha
Stfedocesky kraj
Jihocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovehradecky kraj
Pardubicky kraj
Kraj Vysoc€ina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj

. Zlinsky kraj
Moravskoslezsky kraj

S3—ARToSQ@ooo0Te

6) Jaky je vas Cisty mésicni piijem?
Méné nez 10 000 K¢

10 001 — 20 000 K¢

20 001 — 30 000 K¢

30 001 — 40 000 K¢

40 001 — 50 000 K¢

P00 o
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f. 50001 K¢ a vice

7) Jak byste popsal Vase zamé&stnani?
a. Pracuji z kancelare, pfipadné na jiném pracovisti
b. Pracuji z domova, vyuzivam tzv. home office
C. Vyuzivam pro praci veiejné prostory (napt. kavarny)

8) Vénujete se problematice tzv. zdravého zivotniho stylu?
a. Ano, vénuji
b. Ne, nevénuji

9) Jak Casto pijete kavu?

Kazdy den n¢kolikrat
Denné

3X — 5x tydné

IX — 2X tydné

Méné nez jednou tydné

o0 T

10) Zmenila se z a poslednich 5 let Vase preference v konzumaci kavy?
a. Ano
b. Ne

11) Pokud ano, jak?
a. Doplnte

12) Kde kavu nejcastéji nakupujete? (v€. elektronickych obchodt u nize uvedenych)
a. V supermarketech, popf. jinych specializovanych prodejnach potravin
b. Pfimo od praziren

vvvvvv

a. Cena

b. Kvalita

c. Chut

d. Znacka

e. Certifikace (napf. Bio, Fair Trade atd.)

14) Kolik mési¢né utratite za zrnkovou kavu?
a. Méné nez 1000 K¢
b. 1001 -2000 K¢
c. 2001 -3000 K¢
d. Vice nez 3000 K¢

15) Kolik mé&si¢né utratite za kavové napoje v kavarnach?
a. Méné nez 1000 K¢
b. 1001 -2000 K¢
c. 2001 -3000 K¢
d. Vice nez 3000 K¢

80



16) Castéji pijete kavu doma nebo v kavarng?
a. Doma
b. V kavarné

17) Od doby, kdy jste zacali pit kavu, citite, ze doslo ke zméné Vasich chutovych
preferenci?
a. Ano, citim
b. Ne, u kavy stale preferuje stejné vlastnosti

18) Jaky druh kavy kupujete nejcastéji?
a. Zrnkovou
b. Mletou

c. Kévu domt nekupuji

19) Jste seznameni s problematikou tzv. Vybérové kavy?
a. Ano, jsem
b. Ne, nejsem

20) Ochutnali jste nékdy tzv. vybérovou kavu? (Podle definice SCA CR je mozné za
vybérovou kavu povazovat tu kdvu, kterd pti odborném hodnoceni dosdhne
minimaln¢ 80 bodt ze 100 a zaroven presné specifikuje nezadouci defekty.)

a. Ano, ochutnal jsem
b. Ne, neochutnal jsem

21) Pijete pfevazné vybérovou kavu?
a. Ano
b. Ne

22) Jak daleko od Vaseho bydliste je nejblizsi kavarna? (V minutach)
a. Do 5 minut
b. 6 — 10 minut
c. 11-20 minut
d. 21-30 minut
e. Vice nez 30 minut

23) Jak daleko od Vaseho bydlisté je kavarna, kterou nejcastéji navstévujete?

a. Do 5 minut

b. 6—10 minut

c. 1120 minut

d. 21 -30 minut

e. Vice nez 30 minut

24) Z jakého hlavniho divodu navstévujete kavarny?
a. Nabizeji urcity druh kavy
b. Z divodu klidného prostiedi
C. Z divodu moznosti prace
d. Z dtvodu setkavani se
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Priloha 2: Vypodty ¥ testi

Hypotéza ¢. 1

Tabulka namétenych Cetnosti

Cisty mésicni piijem

o .« | 10001 K& | 20001 K& | 30 001 K¢ | 40 001 K¢ “
Rozhodujiet faktor | Ménéne? | 20000 | ~30000 | —40000 | ~50000 | 00! K€
K¢ K¢é K¢é K¢
Cena 12 5 8 4 1 0
Kvalita 11 14 11 8 6 12
Chut’ 37 22 48 31 21 20
Znacka 7 4 5 3 1 5
Certifikace (napf.
Bio, Fair Trade 1 2 1 1 1 0
atd.)
Tabulka teoretickych Cetnosti
Cisty mésiéni piijem
o .« | 10001 K& | 20001 K& | 30 001 K¢ | 40 001 K¢ “
Rozhodujietfaktor: | MénéneZ | 20000 | ~30000 | —40000 | 50000 | 00! K€
K¢ K¢e K¢e K¢
Cena 6,7550 4,6689 7,2517 4,6689 2,9801 3,6755
Kvalita 13,9603 9,6490 14,9868 9,6490 6,1589 7,5960
Chut 40,3046 27,8576 43,2682 27,8576 17,7815 21,9305
Znacka 5,6291 3,8907 6,0430 3,8907 2,4834 3,0629
Certifikace (napf.
Bio, Fair Trade 1,3510 0,9338 1,4503 0,9338 0,5960 0,7351
atd.)
Tabulka teoretickych Cetnosti po slouceni sloupct
Cisty mési¢ni pifjem
Rozhodujici faktor | Méné nez 20 20001 - 30 30001 a
000 000 vice
Cena 11,4238 7,2517 11,3245
Kvalita 23,6093 14,9868 23,4040
Chut 68,1623 43,2682 67,5695
Znacka 9,5199 6,0430 9,4371
Certifikace (napf.
Bio, Fair Trade 2,2848 1,4503 2,2649
atd.)
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Hypotéza ¢. 2

Tabulka naméfenych cetnosti

Socialni status
Frekvence Matolska
piti kdvy | Student | Zaméstnany | Nezaméstnany | Diichodce aterska
dovolena
Kazdy
den 26 68 2 7 8
nékolikrat
Denné 22 48 2 2 5
SR ! 21 0 0 2
tydné
1x - 2x
ydné 15 9 2 0 2
Méné nez
jednou 25 14 0 0 0
tydné
Tabulka teoretickych Cetnosti
Socialni status
Frekvence Matorska
piti kdvy | Student | Zaméstnany | Nezamé&stnany | Dichodce dovolena
Kazdy
den 40,4305 | 58,8079 2,2053 3,3079 6,2483
nékolikrat
Denné | 28,7748 | 41,8543 1,5695 2,3543 4,4470
O | 163907 | 23,8411 0,8940 1,3411 | 2,5331
tydné
DX-2x 1401087 | 14,8344 0,5563 0,8344 | 15762
tydné
Méné nez
jednou | 14,2053 | 20,6623 0,7748 1,1623 2,1954
tydné

Tabulka teoretickych Cetnosti po slouceni sloupct

Socialni status

Frekvence piti kavy

Student Zamé&stnany Ekonomicky neaktivni
Kazdy den nékolikrat 40,4305 58,8079 11,7616
Denné 28,7748 41,8543 8,3709
3X - 5x tydné 16,3907 23,8411 4,7682
1x - 2x tydné 10,1987 14,8344 2,9669
Méné nez jednou tydné 14,2053 20,6623 4,1325
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Hypotéza ¢. 3

Tabulka namétenych Cetnosti

Rozhodujici Cisty mésiéni piijem
faktor 15-20 21-30 31-40 41-50 | 51 avice
Ano 2 39 11 5 5
Ne 9 157 32 25 17
Tabulka teoretickych Cetnosti
Rozhodujici Cisty mésiéni pifjem
faktor 15-20 21-30 31-40 41-50 | 51 avice
Ano 2,2583 | 40,2384 8,8278 6,1589 4,5166
Ne 8,7417| 155,7616| 34,1722| 23,8411| 17,4834
Hypotéza ¢. 4

Tabulka namétenych ¢etnosti

Problematika

Zdravy zivotni styl

vybérové Ano, Ne,
kavy vénuji | nevénuji

Ano, jsem 88 30

Ne, nejsem 103 81

Tabulka teoretickych cetnosti

Problematika

Zdravy zivotni styl

vybérové Ano, Ne,
kavy vénuji | nevénuji
Ano, jsem | 74,6291 | 43,3709
Ne, nejsem |116,3709| 67,6291
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Hypotéza ¢. 5

Tabulka naméfenych cetnosti

Typ zaméstnani

Frekvence - . " o . -
Konzumace Pracuji z kancelaie, | Pracuji zdomova, | Vyuzivdm pro praci
Kav pfipadné na jiném vyuzivam tzv. vefejné prostory
Y pracovisti home office (napf. kavarny)
Kazdy den
n¢kolikrat ” 25 !
Denné 57 18 4
3;(;’; 30 10 5
1:; (inzéx 14 11 3
Méné nez
jednou 22 11 6
tydné

Tabulka teoretickych cetnosti

Frekvence Typ zaméstnani
konzumace Pracuji z kancelate, | Pracuji zdomova, | Vyuzivam pro praci
Kav pfipadné na jiném vyuzivam tzv. vefejné prostory
Y pracovisti home office (napft. kavarny)
Kazdy den 74,2450 27,5662 9,1887
Denné 52,8411 19,6192 6,5397
B;AHSéX 30,0993 11,1755 3,7252
lt’;c'lféx 18,7285 69536 23179
Mén¢ nez
jednou 26,0861 9,6854 3,2285
tydné
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Hypotéza ¢. 6

Tabulka naméfenych cetnosti

Konzumace | Zména za poslednich 5
vybérové let
kavy Ano Ne
Ano 46 16
Ne 129 111

Tabulka teoretickych Cetnosti

Konzumace | Zména za poslednich 5
vybérové let
kavy Ano Ne
Ano 35,9272 26,0728
Ne 139,0728 | 100,9272
Hypotéza €. 7

Tabulka namétenych Eetnosti

Konzumace Castka utracena mési¢né za kavu
vybérové | Méné nez 1001 - 2001 - Vice nez
kavy 1000 K¢ 2000 K¢ | 3000 K¢ | 3000 K¢
Ano 44 15 2 1
Ne 213 24 2 1

Tabulka teoretickych Cetnosti

Konzumace Castka utracena mésiéné za kavu
vyb&rové | Méné nex 1001 - 2001 - Vice nez
kavy 1000 K¢ 2000 K& | 3000 K¢ | 3000 K&
Ano 52,7616 8,0066 0,8212 0,4106
Ne 204,2384 30,9934 3,1788 1,5894

Tabulka teoretickych ¢etnosti po slouceni sloupcti

Castka utracend mési¢né

KopvajmaE:e 7a kavu
Vyll(o;r/(})lve Méné nevi Vice ne?
1000 K¢ 1000 K¢
Ano 52,7616 9,2384
Ne 204,2384 35,7616
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Hypotéza ¢. 8

Tabulka naméfenych cetnosti

Informovanost o
problematice vybérové

Misto ndkupu kavy kivy
Ano Ne
V supermarketech, popf. jinych specializovanych prodejnach 68 148
potravin
Pfimo od praziren 50 36

Tabulka teoretickych cetnosti

Informovanost o
problematice vyb&rové

Misto ndkupu kavy kdvy
Ano Ne

V supermarketech, popf. jinych specializovanych prodejnach

potravin 84,3974 | 131,6026

Pfimo od praziren 33,6026 52,3974
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Hypotéza ¢. 9

Tabulka naméfenych cetnosti

Frekvence piti kavy
Rozhodujici | Kazdy ) 3x - Bx 1x - 2x Méné nez
faktor den Denné vdne t0dne jednou
nékolikrat Y Y tydnd
Cena 7 5 8 2 8
Kvalita 28 15 7 3 9
Chut 68 50 29 16 16
Znacka 8 7 1 6 3
Certifikace
(napf. Bio,
Fair Trade 0 2 0 ! 3
atd.)
Tabulka teoretickych Cetnosti
Frekvence piti kavy
Rozhodujici | Kazdy ) 3x - Bx Ix - 9% Méné nez
faktor den Denné dne odng jednou
n&kolikrat yane yane tydné
Cena 11,0265 | 7,8477 4,4702 2,7815 3,8742
Kvalita 22,7881 | 16,2185 | 9,2384 5,7483 8,0066
Chut 65,7914 | 46,8245 | 26,6722 | 16,5960 | 23,1159
Znacka 9,1887 6,5397 3,7252 2,3179 3,2285
Certifikace
(napf. Bio,
Fair Trade 2,2053 1,5695 0,8940 0,5563 0,7748
atd.)

Tabulka teoretickych Cetnosti po slouceni sloupct

Frekvence piti kavy
Rozhodujici | Kazdy X
fodor | den | Demne |Mréne?
nékolikrat
Cena 11,0265 | 7,8477 11,1258
Kvalita 22,7881 | 16,2185 | 22,9934
Chut 65,7914 | 46,8245 | 66,3841
Znacka 9,1887 6,5397 9,2715
Certifikace
napf. Bio,
E:ai}? Trade 2,2053 1,5695 2,2252
atd.)
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Hypotéza ¢. 10

Tabulka namétenych Cetnosti

] Frekvence piti kavy
Misto Kardy Mend nes
konzumace | 244 | 3x-5x | 1x-2x | honenez
Kavy den Denné dne dne jednou
n&kolikrat Y Y tydné
Doma 94 67 33 18 14
V kavarné 17 12 12 10 25
Tabulka teoretickych cetnosti
] Frekvence piti kavy
Misto Kazdy Meéng ne
konzumace | ‘-a#dy | 3x-5x | 1x-2x | ienenez
Kavy den Denné dne dne jednou
n&kolikrat Y Y tydné
Doma 83,0662 | 59,1192 | 33,6755 | 20,9536 | 29,1854
V kavarné | 27,9338 | 19,8808 | 11,3245 7,0464 9,8146

Hypotéza ¢. 11

Tabulka namé&fenych cetnosti

Konzumace

Vyse Cistého mési¢niho prijmu (v K<)

wfberove | Ménenez [ 10001 | 20001 [ 30001 [ 4000L [ oo
vy 10000 | K&-20 | K&-30 | K&-40 | Ke-50 | >0 °0
K& 000K& | 000Ke | 000KE | 000Ks
Ao 11 12 14 8 4 13
Ne 57 35 59 39 26 24
Tabulka teoretickych Cetnosti
K Vyse Cistého mési¢niho piijmu (v K<)
f;;:gjge Méngnez | 10001 | 20001 | 30001 | 40001 | oo
vy 10000 | K&-20 | K&-30 | Ke-40 | Ke-50 | 0%
Ké 000K& | 000Ké | 000KE | 000K
Ao 13.9603 | 96490 | 14,9868 | 9.6490 | 61589 | 7.5960
Ne 540397 | 37,3510 | 58,0132 | 37,3510 | 23,8411 | 29,4040
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Piiloha 3: Vypoc¢ty dil¢ich chi kvadrat testii pro znaménkova schémata u hypotéz ¢. 2
alo

Hypotéza ¢. 2
1;1 1;2 1;3
26 85 111 68 43 111 17 94 111
84 107 191 92 99 191 15 176 191
110 192 302 160 142 302 32 270 302
Chi Chi Chi
kvadrat 12,809 kvadrat 4,8315 kvadrat 4,1262
2;1 2;2 2;3
22 85 107 48 31 79 9 70 79
88 107 195 112 111 223 23 200 223
110 192 302 160 142 302 32 270 302
Chi Chi Chi
kvadrat 18,007 kvadrat 2,5991 kvadrat 0,0716
3;1 3;2 3;3
22 23 45 21 24 45 2 43 45
88 169 257 139 118 257 30 227 257
110 192 302 160 142 302 32 270 302
Chi Chi Chi
kvadrat 3,5481 kvadrat 0,8461 kvadrat 2,1123
4;1 4;2 4,3
15 13 28 9 19 28 4 24 28
95 179 274 151 123 274 28 246 274
110 192 302 160 142 302 32 270 302
Chi Chi Chi
kvadrat 3,9187 kvadrat 5,379 kvadrat 0,4435
51 5;2 5;3
25 14 39 14 25 39 0 39 39
85 178 263 146 117 263 32 231 263
110 192 302 160 142 302 32 270 302
Chi Chi Chi
kvadrat 14,816 kvadrat 5,2461 kvadrat 5,3076
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Hypotéza ¢. 10

1.1
94 132 226
17 59 76
111 191 302
Chi
kvadrat 9,042379
1;3
33 193 226
12 64 76
45 257 302
Chi
kvadrat 0,06327
15
14 212 226
25 51 76
39 263 302
Chi
kvadrat 36,05227
2.2
12 64 76
67 159 226
79 223 302
Chi
kvadrat 5,653363
2:4
10 66 76
18 208 226
28 274 302
Chi
kvadrat 1,823501

1:2
67 159 226
12 64 76
79 223 302
Chi
kvadrat 5,653363
1.4
18 208 226
10 66 76
28 274 302
Chi
kvadrat 1,823501
2:1
17 59 76
94 132 226
111 191 302
Chi
kvadrat 9,042379
2;3
12 64 76
33 193 226
45 257 302
Chi
kvadréat 0,06327
2.5
25 51 76
14 212 226
39 263 302
Chi
kvadrat 36,05227
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Podkladova data pro predikce

Priloha 4: Celkova svétova produkce kavy v tisicich zokii (zok=60kg)

Hospodatsky rok | Produkce
1990/91 93 230
1991/92 101 267
1992/93 98 524
1993/94 91761
1994/95 93314
1995/96 87 321
1996/97 103 308
1997/98 99 887
1998/99 108 866
1999/00 131 383
2000/01 113 746
2001/02 107 902
2002/03 122 625
2003/04 105 503
2004/05 116 078
2005/06 111 169
2006/07 135 400
2007/08 121 842
2008/09 134 800
2009/10 127 873
2010/11 140 078
2011/12 141 327
2012/13 151 184
2013/14 153 910
2014/15 150 302
2015/16 156 126
2016/17 162 320
2017/18 163 693
2018/19 172 461
2019/20 165 053
Zdroj: ICO
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Priloha 5: Vyse importu do EU, celkového expertu a celkové produkce kavy v tisicich Zokii (Zok=60kg)

Rok Import do EU | Celkovy export | Celkova produkce
1990 42 883 80 675 93230
1991 41 144 75943 101 267
1992 44 530 78 299 98 524
1993 45 254 75 166 91761
1994 45 402 70710 93 314
1995 43 424 67 876 87 321
1996 46 408 77 670 103 308
1997 47 865 80 439 99 887
1998 48 869 80 243 108 866
1999 49 748 86 143 131 383
2000 50 038 89 562 113 746
2001 52 216 90 859 107 902
2002 53 694 88 847 122 625
2003 54 802 86 372 105 503
2004 56 659 91 097 116 078
2005 56 573 87 562 111 169
2006 60 272 91 760 135 400
2007 62 395 96 302 121 842
2008 64 423 97 599 134 800
2009 63 047 96 242 127 873
2010 65 522 97 046 140078
2011 66 053 102 185 141 327
2012 68 137 108 444 151 184
2013 68 031 108 567 153910
2014 71893 115548 150 302
2015 71995 116 396 156 126
2016 76 402 121 334 162 320
2017 74 221 119519 163 693
2018 78 151 126 598 172 461
2019 80 057 131 694 165 053
Zdroj: 1ICO
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Priloha 6: Vyse celkové spotreby v producentskych statech a vyse produkce kavy v tisicich Zoku (Zok=60kg)

Hospodatsky rok | Spotieba | Produkce
1990/91 19509 |93 230
1991/92 20228 |101 267
1992/93 20951 |98524
1993/94 21098 |91 761
1994/95 21360 |93314
1995/96 22603 |87 321
1996/97 23513 ]103 308
1997/98 24271 |99 887
1998/99 25117 {108 866
1999/00 25741 131383
2000/01 27068 |113746
2001/02 28309 |107 902
2002/03 28 752 |122 625
2003/04 29833 |105503
2004/05 31413 |116 078
2005/06 33143 |111169
2006/07 34974 135400
2007/08 36911 |121842
2008/09 38403 |134 800
2009/10 39699 |127873
2010/11 41646 |140078
2011/12 43192 141327
2012/13 44653 |151 184
2013/14 45324 1153910
2014/15 46 474 | 150 302
2015/16 47349 | 156 126
2016/17 48 334 162 320
2017/18 49686 | 163693
2018/19 °0245 172461
2019/20 49982 |165 053
Zdroj: ICO
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Priloha 7: Spotieba kavy v EU v tisicich Zokut (Zok=60kg)

Rok Spotieba EU
1990 31 882
1991 35322
1992 35724
1993 37759
1994 34 210
1995 36 535
1996 37 635
1997 36 911
1998 37 376
1999 37 008
2000 36 008
2001 36 376
2002 36 778
2003 37977
2004 39 285
2005 37 196
2006 38 527
2007 38 318
2008 37 632
2009 36 822
2010 38 061
2011 37 831
2012 38 053
2013 38 758
2014 39717
2015 38 207
2016 40721
2017 39 169
2018 41 342
2019 41 262
Zdroj: ICO
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Priloha 8: Spotieba kavy v CR v Kglos/rok

Rok Spotieba v CR
1989 1,94
1990 1,88
1991 1,90
1992 2,20
1993 2,20
1994 2,20
1995 2.30
1996 2,30
1997 2,50
1998 2,50
1999 2,60
2000 2,40
2001 2,60
2002 2,50
2003 2,30
2004 2,40
2005 2,20
2006 2,30
2007 2,40
2008 2,18
2009 2,19
2010 1,97
2011 2,33
2012 1,97
2013 1,86
2014 2,24
2015 1,90
2016 2,03
2017 1,98
2018 2,12
2019 2,23
2020 2,39
2021 2,40
Zdroj: CSU
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Priloha 9: Maloobchodni cena kavy v CR v USD/libra a CZK/kg (1 libra=0,454kg. 1 USD = 22,49CZK)

Rok Maloobchodni cena USD/libra | Maloobchodni cena CZK/Kg
1997 4,31 213,73
1998 5,10 252,91
1999 3,91 193,90
2000 3,36 166,62
2001 2,91 144,31
2002 2,99 148,28
2003 3,10 153,73
2004 3,46 171,58
2005 3,79 187,95
2006 3,95 195,88
2007 4,39 217,70
2008 5,76 285,64
2009 5,16 255,89
2010 5,01 248,45
2011 6,58 326,31
2012 7,13 353,58
2013 7,00 347,13
2014 6,61 327,79
2015 5,75 285,15
2016 6,14 304,49
2017 6,58 326,31
2018 7,27 360,52
2019 6,70 332,15
Zdroj: ICO
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Priloha 10: Vyplata farmarii v kolumbii v USD/Ib a maloobchodni cena v CR v USD/Ib (1 libra=0,454kg, 11USD =
22,49 CZK)

Rok USD/Ib placené farmatim v Kolumbii | prodejni cena USD/Ib v CR
1997 1,33 4,31
1998 1,02 5,10
1999 0,86 3,91
2000 0,75 3,36
2001 0,58 2,91
2002 0,53 2,99
2003 0,48 3,10
2004 0,61 3,46
2005 0,89 3,79
2006 0,90 3,95
2007 1,00 4,39
2008 1,14 5,76
2009 1,39 5,16
2010 181 5,01
2011 2,40 6,58
2012 1,67 7,13
2013 1,14 7,00
2014 1,60 6,61
2015 1,19 5,75
2016 1,24 6,14
2017 1,26 6,58
2018 1,14 7,27
2019 1,09 6,70
Zdroj: ICO
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