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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Véta zavéru - cituji "Spole&nost hodla nadale vyZivat novy koncept spolupraci s influencerkami, ktery autorka
vymyslela. a praktikovala, jelikoz oproti pfedchozimu konceptu spolupraci je tento pro spole¢nost mnohem
vyhodnéjSi" konec citace - ukazuje, pro€ byla komunikace s autorkou prace ve 111 vyménénych mailech velmi
obtizna. Autorka je agresivni podnikatelkou a s touto orientaci je spojeno vSe vsadit na jednu alternativu. Tento
postoj neni neobvykly ani odsouzenihodny. Patfi k profesi. Proto vyslo, Ze neZ zdokonalovat Uuspé&Snost kampani
na Google tak jak to déla hodné firem, bude lepSi si na propagaci nékoho najmout. Autorka vyuzila "influencer(",
ktefi ve srovnani s agenturami pro marketingovou komunikaci za nizkou cenu dodavaji relativné vysokou kvalitu
ovlivnéni zakaznikl na internetu. V zavéru jsem se docetl, ze - cituji " Jako dalSi bylo spole€nosti doporuceno,
zajistit kvalitniho grafika a copywritera, ktefi pfedélaji celkovou strukturu webovych stranek. Na zakladé tohoto
doporuceni spole€nost skute¢né predélala celkovou grafickou strukturu e-shopu a momentalné shani uz jen
copywritera, ktery se postara o textovou strukturu e-shopu" - konec citace, coZ méa dokéazat, Ze v praci objevené
objednavani odborniku, ktefi prodavaji svou praci lacino je opakovatelné pouzitelné pfi rozkladani investi¢niho
rizika. K praci se timto komentafem stavim vice jako oponent, nez jako jeji vedouci ne proto, Ze bych neved! -
viz 111 mail{, ale proto, Ze Ze postoj oponenta kontrastem |épe charakterizuje vysledky prace a podnikatelské
zkuSenosti autorky v tfidéni lidi na ty, ktefi jsou lacinym zdrojem jeji pfidané hodnoty a ty ostatni.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Kolik pozvanek na spolecenskou akci dostanou vitézové instagramové soutéze, a pro¢ se rozhodnou pfijit pravé
na tu, kterou pofada firma autorky - viz posledni odstavec kapitoly zavér?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Neuvazuje autorka o vypsani vlastni soutéze k vybéru dodavatell s nizkou cenou a vysokou jakosti? Jaké zadani
by takova soutéz méla mit?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Co bylo pfi¢inou neefektivity provedené kampané na Google Adwords?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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