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Dalsi hodnoceni:

Diplomova prace ma konkrétni cil patrny jiZz z vlastniho nazvu, sméfujici k uplatnéni marketingu v malé firmé.
Struktura prace je logicka, respektuje doporucené usporfadani. Pokud jde o teoreticko-metodologickou ¢ast, pasaz
o marketingové strategii je pomérné stfidma a poné&kud neuspofadana. Pozornost je vénovana i marketingovému
planu. V obecnych partiich je SWOT analyza zafazena pfed PEST analyzu a analyzu mikroprostfedi, bohuzel to
plati i pro praktickou ¢ast. Jsou vymezeny hypotézy, zejména prvni dvé jsou ale spide razu feCnickych otazek.
Aby plnily roli hypotéz, mély v nich byt uvedeny urovné, které poslouzi k jejich potvrzeni resp. provéfeni jejich
pravdépodobné platnosti. Struktura praktické &asti postupuje standardné od pfedstaveni daného subjektu a

jeho nabidky. Nicméné pred marketingovém mixem chybi citelné alespon pokus o seznameni se zakazniky
(vyvoj, struktura). Pro feSeni cile prace je metodicky zapojena analyza obsahu web stranek. Zasadni vyznam ma
kvantitativni dotazovani. Jiz v metodice prace mély byt uvedeny parametry provedeného vyzkumu (dosazeny
vzorek a jeho struktura, navratnost postizena alespori procentem dokonéenych dotaznikd). Dotaznik je opticky
obsahly (43 otazek) a pomérné dukladny, problémem je relevance vzorku z hlediska potencialnich zakazniku
chaty. Ta méla byt v dotazniku alespori pfedstavena. Pomérné vyznamné chybi vyzkum mezi zdkazniky dané
chaty. Seznameni s vysledky dotazniku je popisné, urcité hodnoceni se objevuje az v Zavérech. V obecné Casti
(na zacatku 2.3.2) nechybi zddraznénim strategie cleného marketingu, ve vlastni praktické ¢asti, ale dukladné;si
analyticky pohled na moznosti segmentace, zdlvodnéni volby cilového segmentl chybi. Z vysledkl jsou odvozeny
nékteré navrhy, sméfujici zejména smérem k moznostmi cenové orientace a pfedevsim k webové prezentaci.
Zpracovani téchto navrhd vyzniva peclivé. V zavéru prace je uvedena navrzend strategicka orientace. Cilové
segmenty jsou ovdem vymezeny viceméné uvahové nikoliv na zékladé dat. K tomu bylo nezbytné v dané vzorku
uplatnit alespori zakladni kontingen¢ni analyzy.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jak bylo provérfeno, ze pristup k zakaznikl (viz SWOT s.39) je opravdu vstficny? Tfeba dolozit alespon recenzemi.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by vhodné doplnit pohledem na vyvoj zakazniki chaty.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak by vyznély navrhy v porovnani s webovymi strankami konkurence?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
V pasazi 3.7.5 se navrhuje teambuildingovy balic¢ek pro firmy. Firmy ale nejsou vibec v pasazi o cilové skupiné
uvedeny. Proc?
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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