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Anotace

Vefejné minéni je ovlivnéno mnoha vlivy, kazdy jedinec spolecnosti je jim ovlivnén
a je nasi nezbytnou soucasti. NaSe okoli, pratelé aV neposledni fadé masova média
utvaii naSe minéni. Otazkou je, jak snadno jsme Vv dnesni dobé ovlivnitelni témito
aspekty. V 19. stoleti doslo k prilomu v technice a vyvoji televizniho vysilani, tudiz
I vefejné minéni Se postupem cCasu utvaielo asjednocovalo. Je jen na kazdém
jednotlivci, jakac¢im senajeho podvédomi minéni vétSiny a pisobeni televize
podepise.

o~

Bakalatska prace je rozdélena na teoretickou ¢ast a empirickou Cast. V teoretické casti
je charakterizovan vyvoj a historie televize, rozdéleni vysilani vetejnopravnich
a komerénich televizi, ptiklady televiznich kanalti v Ceské republice a jsou zde popsany
i vlivy televize, které ovlivituji vetfejné minéni. V empirické ¢asti bylo uzito dotaznik,
jejichz cilem bylo zjistit rozdilnost nazort a vliv televize na vetejné minéni u vybranych

respondentt.
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Annotation

The public opinion is affected by many influence, every individual of world is affected
by public opinion and it is an indispensable part of us. Our neighborhood, friends
and last but not least mass media shapes our opinion. The question is, how easily we
nowadays susceptible to these issues. Inthe 19th century there was a breakthrough
in technology and the development of television, therefore public opinion has gradually
formed and united. It is up to each individual how and what his subconscious majority

opinion and influence of television signs.

The bachelor thesis divided into theoretical and empirical part. In theoretical part
is charakteristic of development and history of television, distribution of broadcasting
public and commercial television, examples of television channel in Czech republic,
and this part of the bachelor thesis describes the influences of television, which
influencing public opinion. In empirical part was used questionnaires, whose aim was
to determine the diversity of opinions and influence of television on public opinion

in selected respondents.
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UvVOD

V dnesni dobé, tedy napocatku 21. stoleti, v dobé velkého rozmachu technického
pokroku nase zraky dennodenné spocinou na televiznich obrazovkach. Je az s podivem,
7e tento nastroj, jeZ je zafazen mezi masova média ma neustale vliv na vefejné minéni.
Je jim ovlivnéna vétSina populace nacelém svété. Sledovanim televiznich potadu,
at’ uz dokumentarnich, publicistickych ¢i hudebnich je utvafeno u vsech lidi minéni,
at’ jiz v kladném ¢i zaporném slova smyslu. V globalnim méfitku se da hovorit tedy
0 vefejném minéni. Na vefejné minéni ma ovsem vliv i televizni reklama, zpravodajstvi,
nasili avneposledni tadé¢ ierotika. Jejennakazdém znas, jaky postoj

k této problematice zaujmeme, a jaky vliv to na nas bude mit.

Jelikoz ja sama se domnivam, ze televize ma vliv na mé¢ i na mé okoli, chtéla jsem zjistit
jaké postaveni ma dnes mezi ostatnimi médii, zda dokaze utvaret nazory vetejnosti
a ¢im ovliviiuje vefejné minéni. Tato problematika mé velice zajima, proto jsem

se rozhodla toto téma zpracovat ve své bakalaiské praci.

Hlavnim cilem bakalafské prace je poukazat v teoretické casti na charakteristiku
televize, jeji historicky vyvoj, vyvoj v Ceské republice, dulni systém vysilani, uvedeni
piikladti vefejnopravnich akomerénich televizi v CR, dale také charakteristika
vefejného minéni, formovéani arozdéleni vefejného minéni aneposledni fadé vliv
televize na vefejné minéni. Primarnim tkolem bylo nashromazdit informace a data, jez
se vztahuji k dané problematice. Hlavnim zdrojem informaci byly odborné publikace,

knihy a odborné internetové stranky.

Do prvni Casti bakalafské prace je zahrnuta charakteristika televize, historie vyvoje
televize, vyvoj v Ceské republice, rozdéleni televizi na vefejnopravni a komeréni,
piiklady téchto televizi v CR, déle charakteristika vefejného minéni, jeho formovani
arozdéleni aVv posledni kapitole samoziejmé také vliv televize na vefejné minéni.
V druhé ¢asti bakalaiské prace je empiricky vyzkum, ktery je zaméfen na problematiku
avliv televize navefejné minéni. Nazakladé empirického vyzkumu za uziti
dotaznikové metody chci ve své praci zjistit, jak velky vliv ma televize na doty¢né

respondenty.

Zda vetejnost ovliviiuje televizni zpravodajstvi, reklama, nasili nebo erotika v televizi.

Zavérem je vyhodnoceni dotazniku a grafické znazornéni a zpracovani vysledka.



TEORETICKA CAST

1 CHARAKTERISTIKA TELEVIZE

Televize je fazena mezi masova média neboli hromadné sdé€lovaci prostiedky, které
jsou nastrojem masové komunikace. Masova komunikace je komunikace jednostranna,
jez je Sifena pomoci néjakého zprosttedkovatele. Masovad komunikace, jak jiz ma
V nazvu, ovlivituje pfedevSim masy, tedy velky pocet lidi. Vyznacuje Se neosobnim
pfistupem a anonymitou, ale také periodikou. To neznamena, ze by se sdéleni musela

objevovat pravidelng ve stejny &as, ale musi se opakovat. *

Hromadné sdélovaci prostiedky tedy média, serozdéluji na tiskové a elektronické.
Televize setadi mezi elektronické hromadné sdélovaci prostiedky. Dnes jsou
elektronickd média velmi popularni ato diky piekonavani diivéjsich komunikacnich
omezeni. Mlze byt konstatovano, ze elektronicka média ptekonavaji prostor i fyzikalni
zakony. Diky televizi méa ¢lov€k moznost znét nejnoveéjsi zpravy z celého svéta thned
a nemusi na n¢ dlouze vyckavat do dalsiho dne. Je to systém, ktery pienasi gesta, hlasy
i obrazy lidi. Diky tomuto systému je mozné sledovat ipotfady, které se odehravaji

na druhé stran¢ zemékoule, naptiklad fotbalovy zapas konajici se v Brazilii. 2

,»Média napliuji fadu né€kolika funkci, které od nich jejich publikace o¢ekavaji. Rizni
autofi pfistupuji k otazce funkci médii rizné. SpiSe sociologicky ¢i politicky pfistup
vede Kk odlisovani socialnich, politickych akulturnich funkci, ovSem tyto skupiny
se zietelné prekryvaji a jejich praktické vymezeni je vzdy zcela arbitrarni. Dalsi autofi
reSi problematiku prekryvani jakkoliv definovanych obecnégjSich skupin tim, Ze definuji
velky pocet riznych roli ¢i funkei, ¢imz ovSem dé€leni ztraci na smyslu, protoze nevnasi

do popisu piehlednost, nybrz spise jej dale komplikuj e,

Y REIFOVA, La kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 100-102. ISBN 80-7178-926-7.
> MEYROWITZ, J. Viude a nikde. Praha: Karolinum, 2006, s. 25. ISBN: 80-246-0905-3.

$ MUSIL, J. Socialni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,

s. 66. ISBN 978-80-7452-002-0.



Naptiklad Denis McQuail rozlisuje tyto funkce médii:

»Informaéni funkce — poskytovani informaci o udélostech a podminkach
ve spolecnosti a ve svété; naznaCovani mocenskych vztahli; podpora inovace
a pokroku, usnadnovani adaptace;

Korelaé¢ni funkce — vysvétlovani, vykladani a komentovani vyznamnych
udalosti a informaci, poskytovani podpory stanovenym autoritdm a normam;
socializace; koordinace izolovanych ¢innosti; vytvareni konsenzu; nastolovani
posloupnosti priorit a signalizace relativniho statusu;

Funkce udrZeni Kkontinuity —pfenaseni dominujici kultury a objevovani
subkultur a novych trendi v kulturnim vyvoji; prosazovani a udrzovani obecné
ptijatelnych hodnot;

Zabavni funkce —zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostiedek
uvolnéni; oslabovani socidlniho napéti;

Ziskavani (mobiliza¢ni funkce) — agitovani pro spoleCenské cile ve sféte

politiky, valky, ekonomického vyvoje, prace a nékdy i ndbozenstvi« *,

Dle ucebnice Socialni a medialni komunikace jsou znamy tfi zakladni funkce médii:

1)

2)

3)

nInformacéni funkce, zahrnujici zpravy, komentare, reportaze, rizné noticky,
aktuality atp.; jejichz cilem je zvétsit nebo piestavét obsah védomi divaka
na zéklad¢ urcitych prvki reality;

Zabavna funkce zahrnujici hudbu, dramatické formy, literarni formy, vytvarné
formy, humor, hudebni a filmové klipy, sportovni pienosy (které nejsou
informaéni formou) a ostatni formy zabavy—atov celé Siti od,,vysoké
kultury az po lidovou zabavu,

Komer¢ni funkce (reklama, obecnéji komercni text nebo komeréni vysilani)
Sjasnym cilem zajistit finanéni prosttedky pro provoz média aevent.

(u komerénich médif) dosahnout zisku.* °.

* Medidlni produkce a viliv médii. Vlivy celospolecenské a kulturni. [online]. 2015. Dostupné z:

mediagram.cz/ucinky-medialni-produkce-a-vliv-medii

S MUSIL, J. Socidlni a medidini komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2, 2010,
s. 66. ISBN 978-80-7452-002-0.
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1.1 Vyznam televize mezi masmédii

»lajemstvi taktni sily televize spociva v tom, Ze televizni obraz mé nizkou intenzitu
neboli definici, atudiz narozdil od fotografie nebo filmu nenabizi Zzadné podrobné
informace o specifickych objektech, nybrz vyzaduje aktivni ucast divaka. Televizni
obraz je nejen mozaikovitou siti horizontalnich ¢ar, ale také siti milionti drobnych bodi,
znichz jedivak fyziologicky schopen pochytit padesat nebo Sedesat, aztéch
si modeluje obraz; tudiZ neustale vypliiuje nezietelné a rozmazané obrazy, hloubkové
se spojuje s obrazovkou a je v neustalém tvuréim dialogu s ikonoskopem. Obrysy
vysledného obrazu, ktery pfipomina kresbu, jsou zhmotnény v piedstavivosti divaka,
coznutn¢ vyzaduje velkou osobni vtazenost aucast; divdk se ve skutecnosti stdva

obrazovkou, zatimco Ve filmu se stava kamerou®.

Z charakteristiky Marshalla Mcluhana je zfejmé, ze se televize stala béhem poslednich
let jednim z nejoblibenéjSich a nejvyuzivangjSich elektronickych médii. Zasadnim
a dalezitym aspektem televize je jeji piitomnost téméf v kazdé domacnosti na svéte,
pfi¢emz zakladni vlastnosti je, Ze €lovek diky ni dokaze vyuzivat nékteré z lidskych
smysltu. Tim, Ze televize podava zaroven obrazovy material za doprovodu zvuku,
at’ uz to jsou komentate reportéra i zvuky piimo nahrané na misté¢ udalosti, jedinec
poté vice vnima. Pokud totiz slySi jen zvuk, neumi Si dopodrobna vybavit dané
prostfedi, mize pouze vyuzivat vlastni fantazii. A naopak pokud jedinec pouze vidi

fotografii v tisku, nedokaze se dostate¢n¢ vzit do situace.

Dulezitym cilem atkolem televize je informovat, bavit a vzdélavat. V rozvojovych

obyvatelstvo povétsinou neumi ¢ist, psat nebo tyto ¢innosti ovladaji sporadicky.

Tim, Ze televize nabizi spojeni zvuku aobrazu, muze byt inevzdélany jedinec
informovan, ponévadZz je to prakticky jedina moznost, jak pfijit k fundovanym

informacim.’

ostavenim televize mezi ostatnimi masovymi médii souvisi pojem “‘telekracie
S post tel tat d “telekracie*

neboli vlada televize. Pojem telekracie vysvétluji autofi knihy Masova média a vetfejné

® MCLUHAN, H. M. Clovék, média a elektronickd kultura: vybor z dila. 1. Vyd. Brno: Jota, 2000,

s. 225. ISBN 80-7217-128-6.

" Role of television as a mass medium. National Institute of Open Schooling [online]. 2013 [cit. 2013-11-
29]. Dostupné z: http://download.nos.org/srsec335new/ch14.pdf
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minéni. Tento pojem dava televizi velky vyznam ve vlivu na ostatni masova média.
Odborna vetejnost tvrdi, ze dnes televize zaujima vidci postaveni mezi ostatnimi médii.
Paklize je urcita udalost sdélena v televizi, je to zkratka pravda. Televize diktuje normu,
0 které by se mélo mluvit. Mezi ostatni masova média, které zname, patii tisk, rozhlas
¢iinternet. Tato média se snazi 0 napodobeni televize, i pfesto je tento cil nesnadny,
ponévadz jen televize dokaze cloveéku piinést tak silné emoc¢ni obrazy. V tisku
se objevuje spousta obrazového materialu, naopak textu ubyva. Plsobi tedy predevsim
na zrak ¢loveka, a proto se i ostatni masova média, v tomto piipad¢ tisk, snazi televizi

napodobit, protoze v&di, Ze je v dnesni spole¢nosti velmi oblibena.®

1.2 Historie televize

Kdyz ¢lovék sleduje televizi, 3D obraz a FULL HD rozliSeni, ani ho nenapadne,

ze zékladni principy pfenosu obrazu na dalku se objevily pfed vice nez stoSedesati lety.

Prvni pocatky televize se objevily jiz roku 1843, kdy skotsky hodinai Alexander Bain
rozlozil obraz naftadky abody. Tyto body poté rozlozil na elektrické impulzy a zpét.
Diky tomuto objevu tvrdil, Ze je pfenos obrazu nadalku mozny. Tato skute¢nost

se povedla az o n¢kolik let pozdéji.

Roku 1883 se o tento rozklad postaral Paul Gottlieb Nipkow, némecky inzenyr
a vynalezce, ktery je znamy svym vynalezem, jez Se nazyva “déravy kotou¢“ neboli
“Nipkowiw kotou¢“. Timto pfevratnym vynalezem dokazal, Ze je pfenos na dalku
mozny. °

Na prelomu 19. a20. stoleti zaznamenal vyvoj televize zcela zasadni zlom. Roku
1890 némecky fyzik Karl Ferdinand Braun vynalezl obrazovou elektronku neboli
katodovou trubici. Jak jiz z nazvu vyplyva, paprsek kreslici po stinitku vychazel praveé
Z katody. Diky tomuto vynalezu se svitici obraz na stinitku zacal poprvé pohybovat.
Na konci 19. stoleti prispély k vyvoji televize i dalsi pievratné vynalezy, mj. fotonka,
elektronka ci katodova trubice. Tento vyvoj byl poprvé popsan na parizském kongresu
roku 1900.

8 URBAN,L. a DUBSKY,J. a MURDZA, K. Masovd komunikace a verejné minéni. Praha: Grada
Publishing a.s., 2011, s. 21. ISBN 978-80-247-7455-8.
% Cldnek ¢asopisu Formen. [online]. Dostupné z: http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie
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Prvni svétova valka vyvoj televize velmi zbrzdila. Roku 1923 se o televizi zacal zajimat
dalsi velmi dilezity védec Vladimir Zworykin. Vynalezl snimaci elektronku neboli
ikonoskop. Tato elektronka nahradila mechanicky Nipkowtv kotou¢. Televize
se v tento okamzik stala zcela elektronickou zalezitosti. Ikonoskop ovSem nefungoval

zcela bezchybné, z tohoho divodu se zagal znovu vyuzivat Nipkowoviiv kotoug. *°

Prvni mechanicka televize byla sestrojena a ptedstavena spole¢nosti roku 1928.
Tato udalost se nejprve uskutecnila v USA aorok pozdéji ve Velké Britanii
a Némecku. O dva roky pozdéji byl s obrazem souéasné prenasen také zvuk. To je dnes
nejvetsi vyhoda televize jako masového média. Zpocatku vysilani televize probihalo
pouze od pond¢li do patku, ato jen pul hodiny rano. V utery a Vv patek poté pil hodiny
v poledne. Tyto pienosy dokazala uskute¢nit prozatim jedina, dodnes znama, televizni
spole¢nost. Touto spolecnosti je televizni spole¢nost BBC, ktera byla zalozena roku
1922, avysSe popsané prenosy provadéla azdoroku 1932. Poté nasledovala kratka

pauza ve vysilani a opét se zacalo vysilat roku 1935.

V té dobé bylo na svété az tii sta televizi. Ty si samoziejmé nemohli dovolit obycejni
lidé. Prvni televizni pfenos z Olympijskych her, konajicich se v Berlin€ byl uskute¢nén
roku 1936. Rok 1936 se zapsal do d¢&jin vysilani televize jako zlomovy, podatilo se totiz

poprvé prenaset pomoci televiznich p¥ijimaci tak velkou sportovni udalost.™*

Béhem obdobi druhé svétové valky se o televizi mnoho nemluvilo, piesto na ni lidstvo
uplné nezapomnélo. Roku 1943 byla vyvinuta dokonalej$i snimaci kamerova elektronka
Orticon. Povalce se postupné opét obnovilo vysilani. Nejprve ve Francii,
poté v Sovétském svazu a Velké Britanii. V USA bylo po valce az deset tisic televiznich
pfijimaci, a to dokonce v americkych domacnostech. ROk po roce majitelt televizi stale
pfibyvalo, poroce 1947 bylo majitel televiznich pfijimact ve Spojenych Statech
az milion. *2

Roku 1953 bylo zahajeno prvni barevné vysilani, které se dostalo do Evropy
az 0 n¢kolik let pozd¢ji, v rozmezi let 1957-1959. V této dobé existovaly dva barevné

systémy. Systém SECAM, jez pochazel z Francie asystém PAL, jez pochazel

Y POISL, Z. Mald encyklopedie televizni techniky 1 - historie televize. [online]. [2007-08-20]. Dostupné z
http://www.digitalnitelevize.cz/magazin/obecne/mala-encyklopedie-televizni-techniky/mala-
encyklopedie-televizni-techniky-1-historie-televize.html

Y Clanek ¢asopisu Formen. [online]. Dostupné z: http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie

12 Clanek ¢asopisu Formen. [online]. Dostupné z: http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie
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z Némecka. Roku 1956 doslo k vynalezeni velmi dilezité soucasti televize, kterym bylo
dalkové ovladani. Celym nadzvem Zenith Space Command, ktery slouzil k vypinani
a zapinani televize, pfepinani televiznich kanalti ¢i vypnuti zvuku. Prvni televizni

ovladani bylo vytvofeno pouze se ¢tyfmi tlacitky a slouzilo pouze témto funkcim.

Televize vté dobé byla isoucasti velmi dulezitych okamzikt. Roku 1960 byla
historicky poprvé vysilana televizni debata, jez se konala ve Spojenych statech
americkych. Debaty se zacastnili kandidati na amerického prezidenta, Richard Nixon
a John Fitzgerald Kennedy. O devét let pozdéji byl poprvé uskute¢nén prvni televizni
prenos z M¢sice. Tento prenos se stal jednim z velmi dulezitych historickych okamziki
vysilani televize. Sledovalo ho idajné ptes Sest miliont divakd, ackoliv v té dobé bylo

pouze dva miliony registrovanych televizi.

V pozdéjsich letech se televizni vysildni neustdle vyvijelo a zlepSovalo. Roku
1972 se zacalo vice mluvit 0 tzv. digitalnich televizich, kdy se na trh dostaly prvni typy

novych televizi se zadni projekci.

Pozdé&ji roku 1979 vytvotila spolecnost Sony prvni videorekordér Betamax, ktery
slouzil k nahravani potadt. Tento systém VHS, slouZici k nahravani potadi, byl pozdé&ji
nahrazen a upln¢ vytlacen systémem DVD piehravace. Moznost uziti DVD disku neboli
digitalniho viceucelového disku je mnohem snazsi nez uziti videokazet. Digitalni disk

ma veétsi pamét’, ackoliv je leh¢i a mensi nez neforemné videokazety.

V poslednich letech se na trhu objevuji stale lepsi a vykonnéjsi televizni pfijimace. LCD
displeje, neboli displeje z tekutych krystald, plazmové televize, které jsou leh¢i a plossi,
Full HD kvalita, uhlopficky televize, které jsou stale vétsi (dnes dosahuji az 150 cm),
dokonce i koncept 3D obrazu by mél v budoucnu byt dostupny kazdému divakovi
vV doméacnosti. To vSe slouzi k tomu, aby mél divak co nejvétsi potéseni ze sledovani

televize.'®

1.2.1 Historie televize v Ceské republice

Roku 1935Dr. Jaroslav Safrinek piedvedl televizni aparaturu, ktera fungovala

na principu mechanického rozkladu. Televize vSak u nas oficialné neexistovala, proto

13 Clanek casopisu Formen. [online]. Dostupné z: http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie
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jedinou moznosti, jak ziskat informace ze svéta, bylo poslouchat vysilani anglické
¢i némecké televize. Béhem valky byla vyvojova pracovisté obsazena Némci, kratce
po valce (viijnu 1945) secesti védci snazili vyuzit némeckého vyzkumného
avyvojového stiediska ,,Televid“ v Dolni SmrZovce u Tanvaldu. V té dobé byl
ale vyvoj zdrzen, presto se ale podaftilo uvést do provozu prvni ¢eskoslovenské televizni
zafizeni.

Bylo tov kvétnu roku 1948. Diky tomu se Vv ervenci téhoz roku uskuteénily prvni

televizni pfenosy pro veifejnost.

Pred pfijimaci se v Praze vystfidalo kazdy den neskutecnych tficet tisic lidi. Televize

se do domacnosti oby¢ejnych lidi dostaly az 0 nékolik let pozdéji.

V kvétnu roku 1953 bylo zahajeno vysilani v tehdejiim Ceskoslovensku z Petiinské
rozhledny v Praze. Nejprve televize vysilala dva az tfi dny v tydnu, pozdéji téhoz roku
i ¢tyfi dny v tydnu. Ceskoslovensko se diky tomuto vysilani dostalo mezi dvacet zemi,
kde bylo vysilani spusténo nejdiive nasvété. Od prosince roku 1958 se jiz vysilalo
kazdy den. S piibyvajicimi vysilacimi dny a pfistroji na trhu, rostl pocet televiznich
koncesionar. Postupné ptibyvalo lidi, ktefi platili za televizi. Roku 1978 platily

koncesionaiské poplatky uz ¢tyfi miliony divakt. Od roku 1970 divaci mohli sledovat

Postupné se televizni vysilani ménilo a vyvoj televiznich pfijimaca se vyvijel kupiedu.
Byly vynalezeny videokazety, dale projekce, postupné se vyvijely i LCD displeje,
ploché obrazovky, nastoupila digitalizace vysilani, set-top-boxy, HD kvalita vysilani

v klasickych televizich a dokonce i 3D vysilani v televizich.

Dnes jsou televize velké, tenké, ploché, daji se vyuzit nejen na sledovani programd,
ale i na poslech hudby, komunikuji i s internetem apod. Dnes uz si bez televize jen malo

kdo dokaze piedstavit kazdodenni zivot. **

1.3 Dualni systém vysilani

V Ceské republice se roku 1989 zagaly objevovat prvni soukromé rozhlasové stanice,

tento vyvoj znamenal, ze se ud€lovaly prvni licence soukromym provozovatelim.

¥ Clanek ¢asopisu Formen. [online]. Dostupné z: http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie
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Tobyl podnét provytvoifeni zakona, ktery by usmérnoval situaci v oblasti
elektronickych  médii. Vznikl zakon ¢.486/91 sb. Federalniho shromazdéni
0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery zavedl tzv.dudlni systém
vysilani. Tento syst¢tm pomdaha pfi koexistenci komercnich a vetfejnopravnich

televiznich a rozhlasovych stanic na trhu. *°

Existuji dva typy provozovateld televiznich stanic. Televizni stanice vefejnopravni

a komer¢ni. Ty se lisi cilem vysilani, ale také rozdilnym zptisobem financovani.

Vetejnopravni televize je televize vefejné sluzby, jeji program je tudiz stanoven
zékonem &. 483/1991 Sh. o0 Ceské televizi, a musi tyto zakony plnit. Jelikoz se jedna
0 vefejnou sluzbu, musi tedy uspokojit potieby vsech. Jak jednotlivct, tak i potieby
spole€nosti. Vysilad zkratka pro kazdého obCana a nezalezi na narodnosti, naboZenstvi
¢i jiném rozdé€leni. Vefejnopravni televize takto funguje jiz od svého pocatku. Prvni
vetejnopravni televizi bylo BBC ve Velké Britanii, které¢ vzniklo roku 1922. Dodnes
je povazovano za jedno z nejznaméjsich médii, které je znamo seridoznimi informacemi
a kvalitnim zpracovanim. Pfijmem vefejnopravni televize nejsou zisky z televiznich
reklam, jelikoz tase zde objevuje jen ziidka, ale finance jsou ziskavany
Z tzv. televiznich poplatkid. Tyto poplatky jsou poté vyuzivany pouze natvorbu

televizniho programu a na vysilani. *°

Komer¢ni televizni stanice maji jasny cil, ato pfedevSim tvorbu zisku diky vysilani
televizni reklamy. To znamend, ze maji vysoké piijmy z reklam. Jestlize ma reklama
vysokou sledovanost, jelikoz se vysila béhem divacky oblibenych program, tim padem
je vyssi cena a zaroven i zisky téchto komerénich medii. Tomuto cili ptizptsobuji i sviij
program. Narozdil od vefejnopravni televize, Se soukromé televize 1isi skladbou
programu. Upravuji program pro vétsinové publikum, maji potady, které zaujmou velké

v ros . o 17
mnozstvi jedinc.

¥ MUSIL, J. Socidlni a mediaini komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 50. ISBN 978-80-7452-002-0.

1% MUSI L, J. Socidlni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 50/51. ISBN 978-80-7452-002-0.

Y ETOREK, Josef. Public relations jako ovliviiovdni verejného minéni. 3. Rozsifené vydani. Praha:
Grada, 2012, s. 46/47. ISBN 978-80-247-3926-7.
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1.3.1 Ceska televize jako p¥iklad veiejnopravni televize

Ceska televize vznikla 1. 1. 1992 podle zakona o Ceské televizi (zakon &. 483/1991 Sb.)
jako televizni sluzba vetejnosti Ceské republiky. Od tohoto dne vysilala Ceska televize
vlastni zpravodajstvi. V mésici lednu téhoz roku také vytvofila svou organizacni
strukturu a programovou koncepci. Stala se provozovatelem nejen vysilani, ale i svého
majetku, jeZ byl pieveden z Ceskoslovenské televize, tedy z piedchozi televize. Ceska
televize piinesla zménu predevsim v fizeni programu, Ve Vlastni tvorb¢ a také ve vyrobé
s ekonomickymi hledisky. Také mnoho pracovnikii preslo do Ceské televize
z Ceskoslovenské Televize. Prvnim generalnim feditelem se stal 23. biezna 1992 Ivo

Mathé.

Prvni problémy piineslo Ceské televizi predevsim jeji financovani. Hlavnim finanénim
zdrojem Ceské televize jsou fixni televizni poplatky, oviem ve srovnani
s vefejnopravnimi televizemi v zahranici jsou tyto poplatky stale jesté nizké. ZvySovani
tohoto poplatku je vazano na zménu zakona, a u divakd je tedy toto zvySovani velmi
nepopularni. Roku 1996 tedy piijala Ceska televize deficitni rozpoéet. Tento krok byl
ale velice kritizovan. Nastésti se pivodné piredpokladany schodek ve vysi 363,6 milionu

korun podafil Ceské televizi vratit, a to jen diky pi{jmiim z televizni reklamy.

Pozdé&ji roku 1997, vstoupila v platnost novela zdkona 0 rozhlasovém a televiznim
poplatku, ktery byl zvySen. Diky tomuto zvySeni televizniho poplatku bylo financovani

x . . .- 1
Ceské televize stabilizovano.*®

Ceska televize méa vdnesni dob& Sest programi. Plnoformatové CT1 a CT2.
Zpravodajsky kanal CT24, ktery vysild cely den zpravodajstvi z celého svéta,
sportovni kanal CT 4 sport, détsky kanal CT :D, ktery nabizi détem vzdélavaci porady
a pohadky. A také kulturni kanal CT art. Jelikoz je Ceska televize televizi vefejné
sluzby, musi byt jasné stanoveny tkoly, které jsou dany zakonem ¢. 483/1991 Sh.

Tyto tikoly jsou jasné definované pouze pro potieby vefejné sluzby v Ceské republice.

V kazdé zemi na svété, jsou tkoly vefejnopravni televize definovany jinak, pro potieby

a dle pravidel daného statu.

18 y5e o CT. [online]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz
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Dr. Josef Musil CSc. ve své knize Socialni a medialni komunikace uvadi zakladni tikoly
vetejnopravni televize podle zakona 0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

¢. 468/1991 Sb. takto:

= Poskytovani objektivnich, ovéfenych, vesvém celku vyvazenych
a vSestrannych informaci pro svobodné vytvareni nazora;

= Pfispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky;

= Vytvafeni aSifeni programli aposkytovani vyvazené nabidky porada
pro vSechny skupiny obyvatel se zietelem na svobodu jejich nabozenské viry
a presvédéeni, kulturu, etnicky nebo narodnostni ptivod, narodnostni totoznost,
socialni pavod, v€k nebo pohlavi tak, aby tyto programy a pofady odrazely
rozmanitost ndzor a politickych, ndbozenskych, filozofickych a uméleckych
sméri, atoscilem posilit vzajemné porozuména a toleranci a podporovat
soudrznost pluralitni spolecnosti;

* Rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetné piislusniki
narodnostnich nebo etnickych mensin;

= Vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentérnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zabavnych avzdélavacich poradia

a pofadt pro déti a mladez «**.

1.3.2 Televize Prima jako priklad komercni televize

Spolec¢nost FTV Prima, spol. sr.o0., provozuje celoplo$né televizni vysilani programu
Prima, Prima COOL, Prima Love a Prima ZOOM.

Televizni kanaly spolecnosti FTV Prima jsou digitdln¢ Sifenym, plno-forméatovanym

programem uréenym pro vsechny typy divakii. Schéma tvoii zpravodajstvi, publicistika,

filmy, serialy, zdbavné porady a vzdélavaci potady. 20

¥ MUSIL, J. Socidlni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 52/53. ISBN 978-80-7452-002-0.
2 BTV Prima. O spolecnosti. [online]. Dostupné z: http://www.iprima.cz
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Dne 26. listopadu 1992 byla spole¢nosti FTV Prima udélena vysilaci licence pro oblast
Prahy a stiednich Cech. Jednalo se tehdy o prvni licenci K provozovani komer&niho
televizniho  vysilani v Ceské  republice. Prvni  vysilani bylo  zahdjeno
20. ¢ervna 1993. Roku 1994 byla rozsifena ptvodni licence jiz nacelou Ceskou
republiku. V téchto letech byla televize Prima nazyvana jesté predchozim jménem dili
Televize Premiéra. Roku 1997 byl oficialn¢ zménén nazev naPrima televize.
Sledovanost televize se postupné zvySovala az na 20 %. Hlavnim cilem televize bylo
zaujmout svou cilovou skupinu, tedy celou rodinu. Roku 2001 se zvySilo pokryti

televiznim signalem az na 94 % obyvatelstva, jimz byla nasledné zvysena sledovanost.

Dalsi roky zaznamenaly vyvoj novych poradu, byly spustény webové stranky, a televize
se vénovala idal$im Cinnostem, mezi néz patfilo mimo jiné vydavani vlastniho
casopisu, vydavani kniznich publikaci ve spolupréci s firmou Tescoma, ktera se podilela
na vyrob¢é poradi. V nasledujicich letech televize Prima zacind svym divakiim
také nabizet i puvodni ¢eské serialy napi. “Rodinna pouta™ nebo serial “Bazén* a dalsi
zajimavé pofady. Vznikaji reality show, jsou vysilany Uspé$né zahranicni seridly,

‘o Loy 21
souteze | sportovni prenosy.

Roku 2009 vznika dalsi televizni stanice spole¢nosti FTV Prima sndzvem Prima
COOL. Tento program se zaméiuje predevsim na vysilani filmu, serialti a, sportovnich
a zabavnych prenosti. Roku 2011 vznika televizni stanice Prima Love, jez je zaméfena
svym vysilanim romantického Zanru na zenské publikum. Na vysilani dokumentarnich

pofadii vznika roku 2013 Prima ZOOM. %

2L FTV Prima. O spolecnosti. [online]. Dostupné z: http://www.iprima.cz
22 FTV Prima. O spolecnosti. [online]. Dostupné z: http://www.iprima.cz

19


http://www.iprima.cz/
http://www.iprima.cz/

2 CHARAKTERISTIKA VEREJNEHO MINENI

2.1 Vymezeni verejného minéni

Autofi knihy Manipulace v médiich tvrdi, Ze vefejné minéni je dulezitym nastrojem
a prvkem demokracie. Souvisi také s plisobenim masovych médii. Masovd média maji
reprezentovat vefejné minéni a chranit ho pfed manipulaci. Termin minéni ma svij
puvod v latin€. Pochazi z latinského slova opinio, tj. nazor, domnénka. Vefejné minéni
by se tedy mélo vztahovat na piesvédceni skupinovych nazori. Pojem vetejné minéni
je oviem velmi rozmanity. Kazdy autor ho muize chapat trochu jinak. Nejde tedy

0 piesné definice pojmu, nybrz 0 riznorodé chapani & riizné piistupy k tomuto pojmu.?

Francouzsky spisovatel a filosof Jean Jacques Rousseau (1712-1778) je povazovan
za autora pojmu vefejné minéni. Dnes je tento pojem znamy ptedev$im jako souhrn
postojii, nazori amyslenek jedincii ve spoleCnosti, ktefi se vyjadiuji k urCitému

v . 24
vefejnému tématu.

Irena Reifova ve svém Slovniku medidlni komunikace chape pojem vetejnost a verejné
minéni trojim zplUsobem. Pojem vefejné minéni vysvétluje, jako souhrn postoji,
hodnoceni anazor, kterymi Sejedinci vyjadfuji naurcité téma. Dale je timto
oznaCovana ishoda nazort jedincu Ve vefejnosti. Tietim zplisobem jakym chape
vefejné minéni je nazor, ze to je minéni lidi, kterym se jedinec vyjadiuje nahlas mezi
vefejnosti, ale v soukromi je jejich nazor odlisny nez na Vefejnos‘[i.25

Daldi vysvétleni podava Daniel Kunstat akolektiv vknize Ceské veiejné
minéni - vyzkum  a teoretické souvislosti. Pojem vefejné minéni v sociologii

je zde vysvétlen jako odezva vefejnosti.

Z ILOWIECKI, T. M. a ZANTOVSKY, P. Manipulace v médiich. Vydani 1. Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského, 2008, s. 53. ISBN 978-80-86723-50-1.

** URBAN, L. a DUBSKY, J. a MURDZA, K. Masovd komunikace a verejné minéni. Praha: Grada
Publishing a.s.,2011, s. 120. ISBN 978-80-247-7455-8.

2 REIFOVA.L a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. Vyd. Praha : Portal,2004, s. 144 a 307. ISBN 80—
7178-926-7.
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Podrobnéji vysvétluje verejné minéni jako ,,rozptylené stavy védomi (minéni) vefejnosti
¢i velkého poctu obyvatelstva, které se integruji Stoky informaci a tykaji se véci

vefejnych 26,

2.2 Formovani verejného minéni

Vetejné minéni formuji dva nejdulezitéjsi Cinitelé, jimiz jsou minulost a soucasnost.
To znamena, Ze vefejné minéni formuje minulost a soucasnost spoleCenstvi, které
je pfedmétem vetejného minéni. Vyznamnou roli kromé& minulosti a soucasnosti hraji
také spolecenské autority. PredevSim intelektualni a politické osobnosti. Sociologové
tyto autority nazyvaji ,,Social leaders®. Tyto autority mohou mit vliv v riznych
meéfitcich, at’jiz lokdlni vidce v malych spolecenstvich ¢ivlidce v celoplosném
rozméru. Tito viidei ovliviiuji jedince v dané skupiné. Muze to byt skupina uplné

nejmensi, ale mizou to byt i velka spolecenstvi, nékdy dokonce i celé narody.

Dulezitym pojmem je konformismus ve vztahu ke skupiné. Konformismem je podle
Petra Zantovského a T.M. llowieckiho vytygeno jedincovo vniméni tak, jak je vnima
skupina, do které patii. Malokdy sisam jedinec uvédomuje svij konformismus.
Vétsinou tyto skupiny, které¢ ovliviiuji ndzory jedince, jsou pod vlivem vidce. 2T Jako
piiklad mohou byt uvedeny rizné sekty, kdy jedinec piijme nazory celého spolecenstvi
a vydava je za své a siii je dal. Jen velmi malo jedinct Se poté necha presvédcit k tomu,
Ze to, co pokladaji za sviij nazor na danou véc, je nazorem celé skupiny a ze byl jedinec

skupinou ovlivnén.

V nékterych extrémnich piipadech téchto sekt muze dochazet ik hromadnym
sebevrazdam, sebepoSkozeni nebo trestnym ¢inim. Takovych sekt je spousta

napt. Church of Euthanasia, Raeliani, Bozi déti a mnoho dal$ich.
Obsah vefejného minéni je dan pravidly, jez nejsou stoprocentné definované a ustalené,
jelikoz se neustale méni. Tyto pravidla jsou velmi didlezita pro novinafe a pro jejich

préci nezbytna.

% KUNSTAT, D. Ceské veiejné minéni: vyzkum a teoretické souvislosti. Praha: Sociologicky ustav AV
CR, 2006, s. 9. ISBN 80-7330-081-8.

2" ILOWIECKI, T., M. a ZANTOVSKY, P. Manipulace v médiich. Vydani I - Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského, 2008, s. 57. ISBN 978-80-86723-50-1.
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»Nekterd pravidla vefejného minéni podle knihy Manipulace v médiich :

= Vefejné minéni je diferencované a nestalé;

=  Veiejné minéni neni jen souhrnem nazoru jednotlived, tvoii novou kvalitu,
ktera sefidi vlastnimi pravidly, Casto jinymi, nez jaka jsou pravidla platici
pro minéni jedincd;

= Vefejné minéni mize az piili§ Casto obsahovat predsudky, navyky, dokonce
i prvky nenavisti, nepiatelstvi a netolerance;

» Nezavisle napifedchozim tvrzeni ma vetejné minéni v demokracii velmi
dilezitou ulohu jako podstatny prvek spolecenské kontroly a realizovani
natlaku stylem, ktery uznala za prospésny pro spole¢nost sama spolecnost;

»  Vefejné minéni je mozné zmanipulovat pomoci rozli¢nych metod,

»  Vztahy mezi vefejnym minénim a masmédii, ktera je maji vyjadiovat, nejsou
ani jednoduché ani jednoznaéné a podléhaji svym vlastnim zakonitostem;

= Obecné lzeftici, zevefejné minéni je projevem nazorit dominujicich
Ve spolecnosti, nebo v daném spolecenstvi, ale ne vzdy a vSude;

» Masmédia maji vyjadfovat vefejné minéni, ale zaroven jej vzdy téz ovliviuji,
avurCité podstatné cCasti idotvafeji. Ztoho mimo jiné vyplyva i eticka
zodpovédnost masmédii a novinaii;

* Pravidelny rozvoj aprojev vefejného minéni mize znemoznit neobjektivni
nebo falesna informace;

* Vefejné minéni mize fidit a usmérnovat zamérna propaganda nebo skryta
persuaze, preferovani a prezentace nazord spolecenskych autorit, jejichz
nazory ahodnoceni jsou vdané chvili ,objektivni, spravné a mravné®,
aby je za takové povazovali i ostatni lidé;

= Objektivitu a pravidelny rozvoj vetejného minéni zvysuje pluralismus nositeld
nazoru (médii), ale také jejich nejvySSi objektivita a neutralita, piedevSim
to plati o0 televizich. Podminkou svobodného vytvafeni vefejného minéni i jeho
odolnosti proti manipulaci askryté persuazi je nejen pfistup k pravdivé

informaci a pluralismus médii, ale také moznost dialogu a diskuze* %,

% ILOWIECKI, T., M. a ZANTOVSKY, P. Manipulace v médiich. Vydani I .Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského, 2008, s. 55. ISBN 978-80-86723-50-1.
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Casto se stava, ze masmédia ovliviiuji vefejné minéni a predkladaji mu své ndzory
a postoje. To je problém piredev§im novinaii a vydavatelt, kteti védomé na vetejné
minéni pusobi. V profesni etice je ale jasné stanoveno, Ze Se musi novinafi manipulaci

vyhybat, na druhou stranu, ale neni zakézano piesvéd&ovat pifjemce ke zméné nazoru.?

2.3 Rozdéleni verejného minéni

2.3.1 Verejné minéni aktivni a pasivni

Vetejné minéni je obsirny pojem. Podle J. Ftorka je vefejné minéni rozdéleno na dvé
¢asti a to na aktivni a pasivni. Aktivni vefejné minéni se dé chéapat jako aktivni projev
dané skupiny a jejiho minéni. Naptiklad shromazdéni vétSiho mnozstvi lidi v ulicich
a na naméstich mést nebo na jinych mistech, které maji pro danou spolecnost ur€ity
vyznam (napf. Hora Rip, Véclavské namésti, apod.) nebo jsou pro tyto akce ziizeny.
Na tomto misté daji najevo svlij nazor, tedy aktivné vystoupi pfed vSemi ostatnimi.
Aktivni vystoupeni na vefejnosti predstavuje natlakovy prostiedek, kterému se neda
dlouhodobé jen ptihlizet. Napiiklad zaméstnanecké odbory pokud se nedokazi shodnout
naurcitych bodech 0 vykonu své prace svladou C¢imajiteli podniki, mohou
zorganizovat riizné demonstrace. Snazi se hlasité projevit svllj nazor a nesouhlas, tudiz
si mysli, ze timto dojde ke zméné. Je to tedy V podstaté forma natlaku, Kdy si chtéji

jedinci svym aktivnim vystupem vynutit své cile.

Pokud ale demonstrace neprobihd v klidu, musi byt proti demonstrantim vyslany

prisluiné bezpe¢nostni organy za ucelem sjednani poradku a klidu.*

Pasivni vefejné minéni se zjistuje prostiednictvim sociologického prizkumu. Prizkum
zjistuje na dané cilové skuping, jeji nazory a postoje. V praxi se v tomto vyzkumu asi
nejcastéji vyuziva telefonické nebo osobni dotazovani. Lidé odpovidaji na dané otazky,
poté jsou vysledky projektovany, extrapolovany natfadoveé veétsi. Spousta vetejnych

Ciniteli ale tvrdi, Ze vefejné minéni nezkouma nazor vefejnosti, ale naopak se snazi

# ILOWIECKI, T., M. a ZANTOVSKY, P. Manipulace v médiich. Vydani 1. Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského, 2008, s. 56. ISBN 978-80-86723-50-1.

% ETOREK, J. Public relations jako ovliviiovani vefejného minéni. 3. Rozsitené vydani. Praha: Grada,
2012, s. 44, ISBN 978-80-247-3926-7.
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s vefejnosti manipulovat. Tim, ze se po vyzkumu zvefejni vysledky, nastoluji

se dulezita spole¢enska témata.

Vyzkumy vetejného minéni nejcastéji provadéji firmy, které se v této oblasti angazuji.
Vyzkumy se v Ceské republice zabyvaji firmy STEM, Factum Invenio nebo CVVM.
Jiz zminéna spole¢nost STEM se zabyva sociologickym vyzkumem hodnot, nazort
a postoju obyvatelstva. Vysledky svych kvantitativnich i kvalitativnich vyzkumu jsou
poté k dispozici vefejnosti v podobé tiskovych zprav ¢ijsou sdéleny pomoci

sd€lovacich prostredki. 3

Objednatele vyzkumu jsou napiiklad politické strany, které tyto druhy vyzkumu
vyuzivaji pomérné Casto anesnazi Se pomoci vyzkumu jen zjistit nazory na danou
stranu, ale pfedevsim zjistit nazory, postoje a dnesni trendy dotazovanych. Chtéji védét,
0 co mé dnesni spolecnost zajem, tudiz poté vysledky takovych vyzkumii mohou dané
politické strané mnohdy pfinést vic, nez jen zjisténi kolik lidi voli pravé jejich stranu.
Naopak mohou zjistit moderni trendy azajmy spolecnosti aVv budoucnu se témto
trendim vénovat. Tim mohou ziskat zcela novy okruh voli¢d. Vyzkum zaloZeny

na datech a ¢islech ma velmi silny ptesvédcovaci potencial.

Tyto vyzkumy totiz souvisi se sdélovacimi prostfedky, které vysledky vyzkumu nabizeji
vetejnosti @ mohou mit tudiz velké manipulac¢ni schopnosti. Vybérem respondenti,

lokality a spravnou formulaci otazek lIze vysledky snadno ovlivnit. *?

3L Stredisko empirickych vyzkumii: O firmé. [online]. Dostupné z: http://www.stem.cz/staticpages/ofirme-

stem-se-predstavuje

%2 FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovéani vefejného minéni. 3. Rozsifené vydani. Praha: Grada,
2012, s. 46/47. ISBN 978-80-247-3926-7.
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3 VLIV TELEVIZE NA VEREJNE MINENI

3.1 Vliv televize na postoje, nazory, hodnoty jedince

Televize jako jeden z prostiedkti masovych medii dosahla toho, Ze se od 20. stoleti
mluvi 0naSi spolenosti jako 0 masové spoleCnosti, jez je ovlivnéna pusobenim
masovych médii v dnesni dobé&, prioritné televizi. Petr Sak ve své knize tvrdi,
ze se televize stala jednim Zz nejCastéji  vyuzivanym, masovym médiem proto,
7e dokazala piekonat hranice mezi staty i mezi rozlicnymi kulturami. V dne$ni dobé
mize prakticky kdokoliv, kdo ma doma televizi naladit si program z jiného statu.
Televize také pickonala hranice uméni. Dnes jsou televizni porady tvofeny tak,
aby byly co nejsrozumitelnéj$i a nejjednodussi. Aby zkratka televizi mohl sledovat
kazdy clovék bez ve€kového rozdilu nebo rozdilu ve vzdélani. Umeélecka dila, ktera
najdeme Vv knihach nebov divadle, jsou zaméfena predev§im na intelektualy
nebo vzdélangjsi  jedince. Naopak televize nabizi programy pro vsechny,
jak pro intelektualy, tak i pro ne natolik vzdélané jedince. Z tohoto divodu se stala
televize oblibenou a pro fadu lidi i koni¢kem, kterému mnozi vénuji velké mnozstvi
svého Casu. Podle vyzkumu Britskych listli, ktery se zaméfil na dvé veékové skupiny
ajejich ¢as vénovany medialnim aktivitam za jeden tyden se skupina ve véku 15-30 let
vénovala sledovani televize do 32 % casu, a skupina 31 let a vice se vénovala sledovani
televize do 45 % casu. Z toho vyplyva, ze mlada generace netravi vétSinu svého ¢asu
u televize, z ¢ehoz vyplyva, ze nané nema televize velky vliv. Je to zpsobeno tim,
ze mlada generace Se dnes zamétfuje predevSim nanové technologie, vénuji
se predev§im internetu. Naopak starSi generace, ktera seu¢i pomaleji s novymi

technologiemi, se radgji vénuje televizi. >

Pusobeni masovych médii na postoje je v dnesni spolecnosti velmi dulezité. Autofi
knihy Masova média tvrdi, Ze televize jako jedno z nejoblibengjsich masovych médii

nedokaze tvorit nebo formovat nové nazory ¢i postoje.

Nejcastéji toto masové médium piisobi na nazory jiz zformované a dosud nevyhranéné.

Televize mlzZe napiiklad ménit nazory ohledné politické situace. Politické strany jsou

% SAK, P. Média a pocitace maji zdsadni viiv na mysleni, postoje, hodnoty, estetiku a Zivotni styl.
[online].[2004-09-29]. Dostupné z: http://blisty.cz/art/19934.html.
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si védomy nemalé sledovanosti a z tohoto diivodu vyuzivaji televiznich potadi a debat,
jako prostiedky, jez zvelké casti ovliviiuje potencionalni budouci voli¢e. Zmény
V postojich jsou velmi slozity proces. Podle amerického psychologa Leona Festingera
se jedna o tzv. kognitivni disonanci. Timto pojmem jsou vymezeny postoje, pocity
ajednani jedince, ktery jerad€ji méni, nez aby zménil své vlastni chovani. Leon
Festinger zjistil, ze pokud je na jedince vyvijen natlak v rozporu mezi né¢jakymi nazory,
a jeden z téchto nazorti chce zménit jedincovo chovani, rozhodne se tak, aby nemusel
své chovani ménit. Tim padem se rozhoduje podle svého soucasného chovani a podle
toho méni nazor. Z toho vyplyva, Ze jedince lze ovliviiovat manipulaci i argumenty,

aby zménil své postoje a nazory. >

Paklize se jedna o pasobeni televize na postoje achovani jedince, velmi dilezity
je iobsah, ktery jedinec sleduje, a mnohdy vyvolava rozlicné reakce, kuptikladu
emocionalni, konativni, ale také fyziologické. Fyziologické reakce jsou takové reakce,
které se projevi natéle jedince. To znamend, ze napiiklad pokud jedinec sleduje
napinavy piibéh v televizi, mize se U né&j objevit poceni na rukou ¢i jinych ¢astech téla,
riazné zlozvyky (kousani nehtii ¢i drbani se natéle) ato z divodu nervozity. Mohou
se rovnéz objevit zmeény v tepoveé frekvenci (zrychleni tepu ¢i zpomaleni tepu). Pokud
jedinec naptiklad sleduje horor, mohou Se objevit znamky strachu (hlasité vykiiky
z diivodu leknuti ¢i zakryvani oc¢i). Piiklady emocionélnich reakci mohou byt stavy
pohorSeni, cosetovesvéte déje. Jedinec muze byt pohorSen byt vydeéSen
nebo ohromen. Paklize jedinec sleduje zabavny potad ¢i komedii, mize Se citit §t'astné,
vesele nebo uvolnéné. Erotické scény mohou u nékterych jedincti vyvolat dokonce

i vzrugeni. *°

3.2 Vliv televizni reklamy

»Reklama je unas regulovana zejména zakonem ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy
a 0 zmeén¢ a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sh., 0 provozovani rozhlasového a televizniho

vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist. V roce 1994 byla zalozena po vzoru vyspélych

% JRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masovd média. Vlyd. 1. — Praha : Portal, 2009, s. 360.ISBN 978-80-7367-
466-3.
% JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masovd média. Vyd. 1. Praha : Portal, 2009, s. 335. ISBN 978-80-7367-
466-3.
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statli agenturami, zadavateli a médii ,,Rada pro reklamu* jako prvni vychodoevropska
organizace samoregulace reklamy. V Etickém kodexu Rady pro reklamu jsou

definovany zakladni etické zasady reklamni praxe «36,

Televizni reklama ma své vyhody i nevyhody. Podle Jitky Vysekalové a Jifiho Mikese
jsou to tyto vyhody:

,»Vyhody televizni reklamy:

= Plsobeni na vice smyslu (dramatickd prezentace s vyuzitim vizualizace, zvuku,
pohybu abarvy, moznost ukazat predmét reklamy, jaky ve skutecnosti je,
poptipadé, jak s nim zachazet;

= Pasobeni v roviné one-to-one komunikace (lidé pfijimaji sdéleni piendsené
televizi osobnéji, nepuisobi tak anonymn¢);

= Masovy dosah i selektivita (televize je schopna efektivné pokryt masovou
vefejnost, ale dle charakteru programu muze oslovit i vybrané cilové skupiny);

= Flexibilita v ¢asovém planovani (moznost vhodné doby pro zatrazeni reklamy).
Nevyhody televizni reklamy:

=  Vysoké naklady (jak na pofizeni televizniho spotu, tak na jeho vysilani);

= Moznost prepinani kanalt (tzv.setting nebo zapping- bezmyslenkovité
prepinani kanalti nebo pfepnuti najiny kanal pfizacatku reklamy zeslabuje
ucinek tohoto média);

= Omezeni selektivity (n€které segmenty je obtizné zasahnout, reklamni cas
v televizi je omezen a nelze ,,ptidat n€kolik stran jako v tiskovych médiich);

» Pieplnénost (rozsifovani komercnich blokd a vysilani kratSich reklam vede
k oslabeni pozornosti a u¢inku reklamniho sdéleni);

* Omezené informace (stru¢nost reklamy-spot méd maximalné tiicet
sekund - neumoznuje piidat mnoho informaci; televizni reklama je vétSinou

v , r s y qee 7
dopliiovana ostatnimi médii) *".

% Rada pro reklamu. [online]. Dostupné z: http://www.rpr.cz/cz/index.php

¥ VYSEKALOVA, J. a MIKES, J. Jak délat reklamu. Tieti vydani. Praha: Grada Publishing, 2010, s.
36/37. ISBN 978-80-247-3492-7
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Televizni reklama dokaze vyuzivat audiovizudlni prezentaci, coz je jeji nejvetsi
vyhodou. Audiovizualni prezentace neboli vizualizace, pestrost barev, ostrost obrazu
s cilem ukazat divakovi dany vyrobek ¢isluzbu tak, aby co nejvice upoutal. Diky
spojeni obrazu a zvukovych efekta se stava televizni reklama jednou z nejefektivnéjsich
reklamnich metod. A to pravé proto, ze tyto metody davaji produktu moznost celkového
predvedeni, pfedvedeni funkci, kladd, ale i dokonce pfedvedeni image firmy. Televizni
reklamy maji navic tu vyhodu, Ze ptisobi navelky pocet divaka, jelikoz dnes ma
prakticky kazdy clovék doma televizni pfijimac. A ackoliv jedinec, mize reklamu
pfimo nenavidét a pokazdé, kdyz dany kandl reklamu spusti, jedinec pfepne na jiny
kanal, tak i pfesto Si poté pamatuje, o0 jakou reklamu nadany produkt ©¢isluzbu
se jednalo. Uz tim, Ze slySel uvodni zn€lku &ividél obraz daného produktu, se mu
do podvédomi ulozi, 0jaky produkt sejedna. VétSina jedinct siani neuvédomuje,
ze preferuje urcité vyrobKy na zakladé¢ televizni reklamy. Nékteti dokonce nechtéji sami
pripustit, ze nan¢ ma televizni reklama znac¢ny vliv. Navic jsou televizni reklamy
uzpusobeny tak, aby zaujaly danou cilovou skupinu ato v ¢as, ve ktery tato skupina
televizi sleduje. To znamena, Ze reklama na hracky je zamétena na déti, které sleduji
televizi o vikendu rano C¢ipfed n&jakym détskym televiznim potadem. Reklama
nanovou vrtatku plisobi namuze, ktefi sleduji televizi ptredevS§im ve veCernich
hodinach areklama nanové pleny na matky na matetské dovolené, které se vénuji
televizi predeviim dopoledne. Zeny na matei'ské dovolené a diichodci jsou nejpocetngjsi
cilovou skupinou pro zadavatele televiznich reklam. Ackoliv pravé dichodci jsou
skupinou, ktera nevynika kupni silou, tudiz se tvlrci televizni reklamy musi zaméfit

I na jiné cilové skupiny a pokusit se je zaujmout.

Televizni reklamu dnes podle prizkumt vnima pouhych 8 % divaku, coz jsou jedinci,
ktefi sinavybrany televizni spot dokazi pozdéji vzpomenout. Ackoliv pfi pocatku
vysilani televizni reklamy se uchoval v paméti dany televizni spot az u 40 % jedinci,

ve 2. poloving 90. let oblibenost reklamy postupné stale klesala. 38

8 MUSIL, J. Socidlni a medidlni komunikace. Praha; Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 90/91. ISBN 978-80-7452-002-0.
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3.3 Vliv televizniho zpravodajstvi

Zpravodajstvi je zalozeno na faktech audalostech, které sivyhledava, t¥idi je,
interpretuje a pomoci svého média je i pfedava publiku. Mély by to byt informace, které
jsou pro spole¢nost dilezité, zajimavé, nové, informace, které dokazou publiku ptedat
dostatek podnétd k vytvofeni riznych postoji ¢inazord. Novinafi by méli dané

informace podat nezaujaté, nestranng, aktualng a jasn&.>

Televizni zpravodajstvi ma n€kolik nespornych vyhod. Hlavni vyhodou je bezprostiedni
dopad napublikum, dulezitost ajisty zajem publika o0 televizni zpravodajstvi.
Zpravodajstvi musi pouzivat ustalené normy, jak sdélit dané informace, z tohoto diivodu
nemohou tvurci zpravodajstvi vyuzivat kreativitu a napaditost, ale diky tomu

je zpravodajstvi stale vnimano jako jednoznac¢né.

V posledni dobé& se ale ¢asto stava, ze zpravodajstvi Se obraci smérem k politice
Cikzabavé.  Pokud sejedna  oOspojeni  zpravodajstvi  azabavy, jedna
se 0 tzv. infotainmant.”’ Podle Barbory Osvaldové tento pojem znamena propojeni
zpravodajstvi a zabavy.

Zpravy jsou ztohoto divodu cO nejstrucnéjsi, nejjasnéjsi a predevS§im maji Slouzit
vyvazenost anepiedpojatost.*’ Nejéastji infotainmant pouzivaji bulvarni média
¢i komer¢ni televize ve svém zpravodajstvi. Tyto zpravy maji za cil vzbudit emoce, jako
jsou piekvapeni, zhrozeni se, potéSeni, uzas ¢ismutek. K témto emocim piispiva
I vhodné pouziti doprovodné hudby, ktera se Vv reportazich objevuje. Jako konkrétni
pfipad mohou byt uvedeny reportdze nakonci zpravodajstvi TV Nova. Hlavni
myslenkou takto uzpusobenych zprav S ,veselou teckou* nazavér je rozloucit

se s divaky ptijemné a nekoncit smutnymi zpravami. 42

% OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. Upravené vydani. Karolinum, 2011, s. 19. ISBN
9788024618999.

0 Mediélni slovnik. [online]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/infotainment/

1 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. Upravené vydani. Karolinum, 2011, s. 21. ISBN
9788024618999.

2 Medidini slovnik. [online]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/infotainment/
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V televiznim zpravodajstvi jedinec sleduje prevazné negativni zpravy. Podle Dr. Josefa
Musila CSc. mize mit tato skutecnost v nékterych piipadech zanasledek vydéseni
jedince, ¢i mize mit dany jedinec obavy, Ze se jemu ¢i jeho blizkému okoli muze stat
ujma ¢i dokonce nestésti. Tim padem se tzv. katastrofické vidéni svéta posiluje a divak
zaCina byt lehce piesyceny a otupeny. To je takovy nekoncici kruh, kdy po né&jaké dobé
se jedinec opét danému negativismu otupi atelevize mu musi piinést jesté silngjsi
dojmy. Negativni zpravodajstvi je ale divacky velmi oblibené. Jedinec ma poté pocit,
ze kdyz na obrazovce vidi, jaké katastrofy jsou ve svét€¢ mozné, miize témto katastrofam
néjakym zpusobem piedchazet, minimalizovat jeabyt nané pfipraven. Plsobeni
negativnich zprav na vetejnost, souvisi ale také s nazorovymi vudci. Média ptsobi
predevsim na tyto vidce a ti potom na Sirokou vefejnost. Pokud se svétem $iti negativni
zpravy, vefejné minéni Se utvaii mnohem rychleji, nez pokud se §ifi zpravy pozitivni.
O negativni zpravodajstvi Se vefejnost zajima vice nez 0 zpravodajstvi pozitivni.
Negativni zpravodajstvi je lakavé, asnadnéji Se naného utvaii nazor. Je preci

jednodussi, ukazat na nékoho prstem a tvrdit, Zze pravé on za vSechno mize.

3.4 Vliv nasili

Vliv nasili aagrese zobrazené v televizi je asi nejCastéj$i jev, ktery je zkouman
z hlediska vlivu na vetejnost. Televizni nasili pfispiva k nasilnému a asocialnimu
chovani jedinct. Jde jak o chovani kratkodobé, tak i dlouhodobé. Na nasilné chovani
ale nema vliv jen televize ajeji sledovani, ale i dalsi faktory, které jedince ovliviuji.
Mezi takové faktory pfedevSim patii nasili v rodiné ¢i ve svém okoli, bida, poptipadé
d&dicné vlivy.**

Vysledky riznych studii, 0 kterych piSe KSinan Albert v ¢lanku ,,Je tfeba regulovat
nasili v médiich* dokézaly, Ze televizni nésili méa nadivdka zna¢ny vliv. Jedna
se pfedev§im 0 napodobovani nasilného obsahu acelkové chapani nasili ve svété.
Pokud je televizni hrdina zobrazen skladnymi vlastnostmi, ktery se nasilim pouze
brani, mize byt divak ovlivnén tak, Ze poténasili chape jako jedinou moZnost,

jak se ubranit. Pokud divak vidi, Ze toto nasili neni nijak potrestano, naopak v n¢kterém

B MUSIL, J. Socidalni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 182/183/184. ISBN 978-80-7452-002-0.
* KOUKOLIK, F. Mocenskd posedlost. Praha: Karolinum, 2010, s. 179. ISBN 9788024618258.
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televiznim zpracovani je jesté oslavovano, mtize mit divak pocit, ze za nasili ho neceka
zadny trest. Nejveétsim nasledkem sledovani nasilného obsahu v televizi je zajisté
kopirovani nasilného chovani. V tomto piipadé se jedna piedevsim o0 déti, které mohou
zkouSet napodobovat nasilné chovani, pokud jej sleduji v televizi. Jen ziidka dochazi
k tomu, ze by dospély jedinec napodoboval nasilné chovani, které vidél v televizi.
V tomto piipadé¢ se povétsinou jedna 0 asocialni jedince, na které ptisobi nasili i z jinych

faktord nez je televize.*®

Nejvetsi dopad ma televizni nasili na détské publikum. To je zptisobeno tim, ze détsky
mozek, pokud je vystavovan televiznimu nasili ¢asto, vnima toto nasili jako moznost
feseni problému a uklada ho takto do své paméti.

Cim Cast&ji poté déti sleduji nasilné obsahy v televizi, tim méné travi ¢as se svymi
vrstevniky atim méné dokdzou se svymi vrstevniky snadno komunikovat. Mize
dochazet k tomu, ze ani netusi, jak se fesi spory, pfipadné spory fesi po vzoru nékterych

., v 10 , , . 4
televiznich pofadii s naslednou tématikou. *°

Ohledn¢ televizniho nasili ajeho sledovani hovoii psychologové o tzv. regulaci
televiznich obsaht. Pokud se tedy jedna o détské divaky, méli by rodice regulovat, kolik
Zasu dit& stravi u televize a u jakého poradu. Cesky psycholog Frantisek Koukolik tvrdi,

ze by dité do péti let nemélo televizi sledovat vibec.

Naopak odpurci regulace, jako jsou televizni producenti ¢i scénaristi tvrdi, Ze televize
pouze zobrazuje nasili tak, jak je dnes vidéno kazdy den po celém svété. Tito odpurci
regulace tvrdi, ze pokud by bylo nasili z televize vypusténo, z kazdodenniho zivota
by prakticky nezmizelo. Nasili zobrazené v televizi serok odroku zvysuje.
,»V padesatych letech Kongres USA zjistil, Ze televizni nésili zabira v nejsledovanéjSich
hodinach 16 % Casu, roku 1961 zabiralo 50 % casu.

V letech 1967- 1990 televize v nejsledovanéjsich hodinach ukazovala v 70 — 80 % casu
« 47

alespon jedenkrat, Ze herec ,,jasn¢ ohroZzuje dal$i postavu poranénim nebo zabitim

Psychologové tvrdi, Ze tim, Ze televize nabizi tolik nasili, je divak uz uréitym zplisobem

*® KSINAN, A.. Je tieba regulovat ndsili na televizni obrazovce? [online]. [2010-01-15]. Dostupné z:
http://ksinan.blog.respekt.ihned.cz/c1-45952520-je-treba-regulovat-nasili-na-televizni-obrazovce

*® OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2. Upravené vydani. Karolinum , 2011, s. 180/181.
ISBN 9788024618999.

" KSINAN, A. Je tieba regulovat ndsili na televizni obrazovee? [online]. [2010-01-15]. Dostupné z:
http://ksinan.blog.respekt.ihned.cz/c1-45952520-je-treba-regulovat-nasili-na-televizni-obrazovce
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timto nasilim otupen, a proto mu musi televize nabidnout néco vic, tedy ukazat jeste

silngjsi formu nasili. *

3.5 Vliv erotiky

Vliv poradd s erotickou tématikou V televizi ma vliv pfedev§im na mysleni, jednani
acity jedinct Ve spole¢nosti. Dnes muze divak vidét erotiku v televizi prakticky
v kazdém poradu, filmu, serialu, ale i v reklamach. Televize zobrazuje erotiku tak ¢asto,
a tak oteviené, Ze ni¢i intimitu, mnohdy je erotika také propojena s nasilim. To muze
vést az ktomu, ze néktefi jedinci maji pocit, ze nasili aerotika spolu souvisi,
to znamena, ze simohou Kk partnerovi dovolit vse bez znamky zodpovédnosti,
jen s mySlenkou na uspokojeni vlastnich potieb. Jedinec ma pocit, Ze to co vidi
Vv televizi, muze vyzkouset i ve svém osobnim zivoté. Ma pocit, Ze to co0 televize ukaze
jako bezproblémové, nemusi zpusobit problém ani u nikoho jiného. Kdyz jedinec vidi
Vv televiznim pofadu s erotickou tématikou urcitou véc, kdy dany herec piedvadi
oddanost a zalibenost, ma pocit, Ze se to musi libit i vSem ostatnim. To poté mize

zpuisobit i vazné problémy. *°

Predevsim tvurci filmi, jejich producenti ¢i levicovi liberalové se stavi k tomu néazoru,
ze erotik a nahota se v televizi prodava nejvice. Tvrdi, ze nejlépe prodavané jsou filmy
s erotickou tématikou. Proto jsou tyto filmy tvofeny velmi casto. Vyzkum, ktery
se konal roku 2004 zjistil, ze filmy s erotickou tématikou vydé¢laly pies 6 milioni
dolari, narozdil odtoho filmy snabozenskou tématikou ptes 106 miliont dolard.
Je tedy sporné tvrdit, Ze filmy s erotickou tématikou Se prodavaji nejlépe. Naopak jde
0 to, ze i pfes nizsi sledovanost, jsou pro tvirce vetsi zisky, proto tito tvirei tvrdi opak,
aby se obhajili. °Erotiku v televizi mize divak vidét iv televizni reklamg. O vlivu
televizni reklamy jsem Se zminovala jiz v kapitole 4.2.1, ale jelikoz zde se vénuji

zobrazeni erotiky v televizi, myslim si, Ze t0 patii i zaroven do této kapitoly.

*® KSINAN, A. Je tieba regulovat ndsili na televizni obrazovce? [online]. [2010-01-15]. Dostupné z:
http://ksinan.blog.respekt.ihned.cz/c1-45952520-je-treba-regulovat-nasili-na-televizni-obrazovce

* JLOWIECKI, T., M. a ZANTOVSKY, P. Manipulace v médiich. Vydani I. Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského, 2008. s. 25. ISBN 978-80-86723-50-1.

% MUSIL, J. Socidlni a medidlni komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2010,
s. 143. ISBN 978-80-7452-002-0.
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Jitka Vysekalova a Jiti Mikes$ tvrdi, Ze néktefi tvirci reklam si mysli, ze reklama, ktera
zobrazuje nahotu nebo erotické scény je pro spolecnost piirozengjsi. Na druhou stranu
ale n¢kteii tvrdi, ze erotika je v reklam¢ ucinna pouze v piipadé, ze ma néjakou jasnou
spojitost s vyrobky, kupiikladu reklama na spodni pradlo ¢i té€lovou kosmetiku. Pokud
se jedna o vyrobek, ktery s erotikou nema jasnou spojitost, mize dojit k tomu, ze divak
vnima pouze nahotu a ne dany vyrobek. To mize zpusobit az nechut’ jedince sledovat

tuto reklamu. Pouzivani erotickych motivii ma ale jasn¢ dana pravidla.

Tato pravidla jsou uvedena v Etickém kodexu pro reklamu, v nichz se uvadi, ze reklama
nesmi porusovat normy sluSnosti a mravnosti cilové skupiny, U které je jasné, ze jej

reklama zasahne. Kazda kultura ma ale jinou toleranci reklam s erotickym nadechem.

Ceska populace je k takovym reklamam pomémé tolerantni, ackoliv tyto reklamy
se mohou vysilat kdykoliv béhem dne, a muze je sledovat i dité. Jen necelych 7 % Ceské

populace pobuiuje erotické reklama natolik, Ze by ji chtéla zakazat.™

Televize musi podle zakona &. 231/2001 Sb.>? 0 provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani oznaCovat potady, které obsahuji nevhodnou tématiku. Od leto$niho roku
Ceska televize atelevize Prima zalaly vyuzivat tzv. labelling. To znamena,
zZe tyto televize zacaly vyuzivat systém oznacovani poradt. Tento systém muze usnadnit
orientaci ve vysilanych potfadech. Konkrétné¢ zobrazuje, od jakého vé&ku je obsah
piistupny, jaké scény obsahuje, oznacuje scény nasilné, vulgarni ¢i scény s erotickou
tématikou. Tento systém miZe pomoci rodicim ochranit dité¢ pred nevhodnymi scénami
a zaroven, muze minimalizovat spravni postihy ze strany Rady pro rozhlasové
atelevizni vysilani. Ceské televize zavedla tento systém v zafi roku 2014 v hlavnim
vysilacim ¢ase, 20 do 22 hodin. Divak v tvodu potfadu vidi v pravém hornim rohu
obrazovky konkrétni symboly, které mu piimo zobrazi pro jakou vékovou kategorii
je porad doporucen, zahrnuje symboly, které ukazuji hrubé nasili, sexualni vyjevy,

vulgarismy, drogy, alkohol ¢i désivé scény.

S VYSEKALOVA, J. a MIKES, J. Jak délat reklamu. Tteti vydani. Praha: Grada Publishing, 2010,
s. 162. ISBN 978-80-247-3492-7.

52 Zikon ¢.231/2001 Sb. ze dne 17. kvétna 2001 o provozovéni rozhlasového a televizniho vysildani

a 0 zmeéné dalsich zakonii. [online]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/stavajici-
pravni-predpisy/pdf/231-2001.pdf
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Paklize pofad obsahuje piimo hrubé nasilné scény ¢i pornografii nebude do vysilani
zatazen. Pokud sejedna jen o erotiku, nahotu, ¢ivulgarismy, odbornik vyhodnoti,

pro kterou vékovou kategorii je tento pofad vhodny. >

rrrrrr

Dostupné z: http://www.mediar.cz/televize-necekaji-na-zakon-samy-rozjizdeji-oznacovani-poradu/
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PRAKTICKA CAST

4 VYZKUM

4.1 Vymezeni vyzkumného cile

Cilem empirické ¢asti bylo stanoveni zdkladnich otdzek v dotaznikové Césti, jez
se tykaly vlivu televize na doty¢né vybrané respondenty akoncepcné odpovidaly
jednotlivym kapitoldam bakalarské prace. Zakladem empirického vyzkumu za uziti
dotaznikové metody bylo zjisténi, jak velky vliv ma televize na vybrané respondenty.
Zda vefejnost ovliviiuje televizni zpravodajstvi, reklama, nasili nebo erotika v televizi.

Zavérem je vyhodnoceni dotazniku a grafické znazornéni a zpracovani vysledkd.

4.2 Otazky a hypotézy

Dilezitou soucasti zkoumani dané problematiky, je stanoveni Si vyzkumnych otazek
a hypotéz, které po vyhodnoceni vysledkii dotaznikového Setfeni zadavatel vyhodnoti.
Hypotézy jsou stanoveny tak, aby mohly byt po zjisténi vysledkid jednoznacné

potvrzeny nebo vyvraceny.

Hypotézy byly sestaveny nazaklad¢é jednotlivych faktord, které mohou mit vliv
na vefejné minéni. Prvni hypotéza se vénuje informacim, které divak ziskava z televize
a zjistuje, zda ma na jedince zasadni vliv v jeho rozhodovani. Tento faktor je zminén
v podkapitole 3.1, ktera se zabyva vlivem televize na postoje a chovani jedinci. Druha
hypotéza se tyka televizni reklamy, ktera je jednim z dilezitych faktorti, jez mohou mit
vliv na vefejné minéni.

Tato hypotéza vychazi z informaci z teoretické Casti bakalarské prace, kde je popsano,
ze ve 2. poloviné 90. let zacala oblibenost televiznich reklam zasadné klesat. Tieti
hypotéza se tyka vlivu potfadii s nasilnou a erotickou tématikou. Tyto faktory jsou
charakterizovany v kapitole 3.4 a 3.5V teoretické c¢asti bakalaiské prace, ze které
| tato hypotéza vychazi. V teoretické ¢asti bylo popsano, ze nasilné chovani
je zpasobeno i jinymi faktory, nez pouze vlivem televize, tudiz nema podle informaci

zvybrané literatury nasili zasadni vliv navefejné minéni. Ohledné erotiky
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je v teoretické Casti bakalarské prace poznamenano, ze Ceska populace je kuptikladu
k reklamam s erotickym nadechem pomémé tolerantni. Tudiz vyhodnocenim
dotaznikového Setfeni bude zjisténo, zda hypotéza tykajici se vlivu nasili a erotiky bude
potvrzena ¢i vyvracena. Posledni hypotéza se zabyva vlivem opakujicich se potradu
Vv televizi. Zjistuje, zdamaji potady, které jsou opakované vysilany veétsi vliv

na utvareni vefejného minéni.
Vyzkumné otazky

1) Maji informace ziskané z televize vliv na rozhodovani jedinct?
2) Ma televizni reklama vliv na vetejné minéni?
3) Maji televizni potady s nasilnou C¢i erotickou tématikou vliv na utvaieni
vetejného minéni?
4) Maji opakujici se potady v televizi vEtsi vliv na minéni vetejnosti?
Hypotézy
Hypotéza ¢.1: Informace ziskané z televize maji zcela zasadni vliv na rozhodovani
jedinct.
Hypotéza ¢.2: Televizni reklama nema prakticky zadny vliv na vefejné minéni.
Hypotéza ¢.3: Porady s nésilnou a erotickou tématikou nemaji na utvareni vetrejného
minéni vliv.

Hypotéza ¢.4: Opakujici se televizni pofady maji vétsi vliv na minéni vetejnosti.

4.3 Vyzkumny vzorek

Zkoumanym vyzkumnym vzorkem bylo Siroké spektrum vefejnosti Citajici Sedesat
respondentl, riznych vékovych kategorii a rizného nejvyssiho dosazeného vzdélani.
Na pohlavi dotazovanych nezéalezelo, byla stanovena vékova skala od 18 let, byli

vybrani jedinci s nejvy$Sim dosazenym stfedosSkolskym vzdélanim s maturitou

I bez maturity, a také jedinci s vysokoskolskym vzdélanim.
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4.4 Vyzkumna metodika

Vyzkumnou metodou pro bakalaiskou praci se stal kvantitativni vyzkum, dotaznikové
Setfeni, které je zaméfeno nasledovani nékolika proménnych ajejich nasledné
statistické vyhodnoceni. Tento vyzkum je pfedev§sim orientovan na urité slozky
chovani jednotlivce a je pro n¢j charakteristicky rys deduktivni logiky, jeZ je chapana
jako predem stanovena teorie Cihypotéza, po které nasleduje sbér dat a jejich
vyhodnoceni. Dotaznik byl sestaven z patnécti uzavienych otazek a byl rozeslan jako

ptiloha emailem vybranym respondentim.

4.5 Vysledky vyzkumu

Otazka ¢.1 — Jaké je vase pohlavi?

Vyzkumu se zacastnilo Sedesat respondentt, kteii vyplnili dotaznik, jez byl rozeslan
emailem cilovym skupinam. Z vyplnénych dotazniki vyplyva, Ze pievazuje zenské

pohlavi nad muzskym a to s pfevahou 65 % : 35 %.

Graf 1: Pohlavi respondenti

Jakeé je vaSe pohlavi? (povinna)

B Fena: 30 (656 %)
Bmuz 21 (35 %)

zdroj httpo/iviiv-televize-na-verejne-min.vypinto. cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.2 — Jaky je vas vék?

Z vyplnénych dotaznikli bylo zjisténo, Ze nejvice respondentli bylo ve vékové kategorii
18-30let. Tito dotazovani Cinili necelych 77 %. Respondenti ve véku 31-40 let Cinili

necelych 14 %, a dotazovani ve veéku 41 let a vyse pouze 10 %.
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Graf 2: Vékova kategorie respondenttt

Jaky je Vas vék? (povinna)

B 18— 30 let: 46 (76,67 %)
031 — 40 let: 8 (13 33 %)
B 41 let — a viSe: 6 (10 %)

zdroj: http:ivliv-televizs-na-vergine-min.wypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.3 — Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Tato otazka je posledni otazkou tykajici se kategorizace respondentd. Z vysledného
grafu vyplyva, zenejvice respondenti ma stiedoskolské vzdélani s maturitou
a v grafickém znazornéni ¢itaji tito respondenti 65 %. Necelych 24 % ¢itaji respondenti
s vysokoskolskym vzdélanim, 10 % respondenti se stiedoSkolskym  vzdélanim

bez maturity a pouze necela 2 % dotazovanych ma zakladni vzdélani.

Graf 3: Nejvyssi dosazené vzdélani

Jake je vase nejvyssi dosaZzene vzdélani? (povinna)

23,33
Yo

B Stfednl s maturitou: 39 (65 %)
Owysokoskolske: 14 (23,33 %)
B Strednl bez maturity: 6 (10 %)
B Fakladnl 1 (1,67 %)

zdroj http:/wviv-televize -na-vereine-min.vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.4 — Kolik ¢asu denné travite sledovanim televize?

Ctvrtou otazkou dotaznikové &asti bylo stanoveni ¢asového horizontu sledovani televize
béhem dne. Vyzkumem bylo zjisténo, ze sledovani televize acasové rozpéti

urespondenti neni zcela jednozna¢né. To bylo také zamérem empirické casti
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bakalarské praci, zjistit, zda je televize oblibenym médiem vetejnosti. Nicméné bylo
zjisténo, zZe nejvice je televize sledovana hodinu az dvé hodiny. Takto odpovédélo 35 %
dotazovanych. 25 % respondentti odpovédélo, ze sleduji televizi vice jak dvé hodiny,
taktéz 25% odpovédélo, zesleduji televizi méné nezhodinu. Pouze 15%
dotazovanych, coz ¢ini 9 respondentt, televizi nesleduje vibec. Tudiz z tohoto zjisténi
vyplyva, Ze je televize stale velmi oblibenym médiem, ackoliv se mu nevénuji vSichni

respondenti.

Graf 4: Casovy horizont sledovani televize béhem dne

Kolik €asu denné travite sledovanim televize? (povinna)

B Hodinu az dve hodiny: 21 (35 %)
OWVice neZdvé hodiny: 15 (25 %)
HMen& neZ hodinu: 15 (25 %)

B Televid nesleduji vibec: 9 (15 %)

zdroj. http: fivliv-televize -na-vergine-min vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.5 — Jaké porady v televizi preferujete?

V dalsich otazkach je jiz vyzkum zaméfen na vliv televize na jednotlivé respondenty.
Zjisténi, jaké potrady sleduji vybrani respondenti nejvice, bylo prioritni
pro tento vyzkum. V dotaznikové ¢asti byly vybrany kategorie potadu, jez jsou vysilany
v televizi. Knejvice preferovanym potfadim patii filmy aserialy, které preferuje

necelych 59 % dotazovanych.

Necelych 17 % dotazovanych preferuje televizni zpravodajstvi. Necelych 14 %
preferuje dokumentarni porady anecelda 4 % dotazovanych preferuje zabavné potady

a souteze.
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Graf 5: Preference televiznich potadi

Jake televizni pofady preferujete ? (powvinna)

B Filmy a serialy. 36 (58,33 %)

O Zprawvodajstvi: 10 (16,67 2&)

B Dokumentarm| pofady: 8 (13,33 %)

W Jine: 4 (6,67 %)

B Fabavne porady a soutéze: 2 (3 33 %)
E Publicisticke porady: 1 (1,67 %)

zdroj: httpodfviv-televize-na-vereine-min.vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.6 - PovaZujete televizni zpravodajstvi za zdroj dilezitych informaci?

Z vysledného grafu vyplyva, Zze v necelych 72 % respondenti informace z televizniho
zpravodajstvi ovefuji z jinych informacnich kanalt a zdroji. Pouze 25 % dotazovanych
odpovédélo, Ze informacim v televiznim zpravodajstvi zcela davétuji. Neceld 4 %
respondenti  odpovédélo,  ze informacim v televizi nevéfi  vibec, tudiz

na tyto respondenty nema televize zadny vliv.

Graf 6: Televizni zpravodajstvi jako zdroj dilezitych informaci

Povazujete televizni zpravodajstvi za zdroj ddleZitych informaci?
(povinna)

B Informacim v&fim jen z casti a pokousim se je ovéfit jesté jinde: 43 (71,67
%)

O Ano, informace povaZuji za zcela diledte: 15 (25 %)

H MNe, inform acim neverim vibec: 2 (3,33 %)

zdroj: httpodviiv-televize -na-verejine-min.vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
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Otazka ¢.7 - Domnivate se, Ze informace, které ziskavate z televize, maji vliv

na vase rozhodovani?

Vyslednym grafem bylo zjisténo, Ze nanecelych 77 % respondentii maji nékteré
informace vliv na rozhodovani. Pouze na 8 % dotazovanych nemaji informace Zadny

vliv, jelikoz informacim nevéii viibec.

Graf 7: Vliv informaci z televize na rozhodovani

Domnivate se, Ze informace, které ziskavate z televize, maji viiv na
vase rozhodovani? (povinna)

B Casteéné& ano, néktere informace na mne majl viiv: 46 (76,67 %)
OCasteén& ne: 9 (15 %)
B Me, inform acim nevarim, proto na mne viiv nemajl: 5 (8,33 %)

zdroj: httpMviv-televize -na-vergine-min.wvypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.8 - Sledujete televizni reklamu?

Jelikoz se televizni vysilani neobejde bez televizni reklamy, musela byt otazka ohledné
sledovanosti reklam zafazena do dotazniku. Z nasledujiciho grafu bylo zjisténo,
ze vysilani reklam neni oblibené témét u 42 % dotazovanych. 35 % respondentt sleduje
televizni reklam pouze obcas a 20 % respondentli televizni reklamu spiSe nesleduje,
ackoliv jim nevadi. Pouze necela 4 % dotazovanych odpovédéla, Ze televizni reklamu

sleduji casto.
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Graf 8: Sledovanost televizni reklamy

Sledujete televizni reklamu? (powinna)

B Rozhodné ne, pfepinam ji: 25 (41,67 %%)
OAno, obZas: 21 (35 %)

HSplSe ne, ale nevadl mi: 12 (20 %)

B Ano, sleduji jI castor 2 (3,33 %)

zdroj http: ifvliv-televize -na-versjne-min wvypinto. cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.9 — Preferujete urcité vyrobky na zakladé televizni reklamy?

V navaznosti na sledovani a oblibenost televizni reklamy byla do dotazniku zahrnuta
otazka, ktera zjistuje jaky vliv ma reklama na respondenty. Z vyplnénych dotazniki
je ziejmé, Ze vysilani reklam nema velky vliv na preferenci vyrobktu. Pouze 10 %
dotazovanych preferuje, tudiz nakupuje vybrané vyrobky na zakladé vysilani televizni
reklamy. Z tohoto zjisténi vyplyva, Ze televizni reklama nema zasadni vliv na vetejné

minéni.

Graf 9: Preference vyrobku na zaklade televizni reklamy

Preferujete uréite vyrobky na zaklad & televizni reklamy ? (povinna)

B SplSe ne: 35 (58,33 %)
O Rozhodné ne, reklamé nevéiim: 19 (31,67 %)
H Spise ano: 6 (10 %)

zdroj: http:Mvliv-televize -na-vergne-minwypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu

Otazka ¢.10 — Myslite si, Ze je agresivni chovani lidi ovlivnéno nasilnymi scénami

V televizi?

V dnesni dobé ovlivnéné neustale se zvySujicim nasilim mezi lidmi, maji vliv i nasilné

prvky zobrazené v televizi. Cilem bylo zjisténi, zda si dotazovani mysli, Ze je toto
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agresivni chovani ovlivnéno ndsilim v televiznich potadech. Ackoliv v teoretické Casti
je popsano, Ze na nasilné chovani jedincti maji vliv i jiné faktory. Taktéz se domniva
i vétSina dotazovanych. Domnivaji se, Ze agresivni chovani je ovlivnéno I jinymi
faktory. Takto odpovédélo pires48 % respondenti. Pouze 2% dotazovanych
se domnivd, Ze nésilné scény v televizi maji zcela zasadni vliv na agresivni chovani

jedinct.

Graf 10: Vliv nasilnych scén na agresivni chovani jedinct

Myslite si, Ze je agresivni chovani lidi ovlivnéno nasilnymi scénami v
televizi? (povinna)

B SpisSe ne, majl viivi jing faktory: 29 (48,33 %)
OSplise ano, nasilng scény v televizi majl velky viiv: 22 (36,67 %)
B Rozhodné ne: 8 (13,33 %)
B Rozhodné ano: 1 (1,67 %)

zdroj: http:iviv-televize -na-versjne-min vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.11 — Regulovali byste nasili v televizi?

| pesto, Ze se respondenti domnivaji, ze na agresivni chovani maji vliv i jiné faktory
nez televizni  potady stouto tématikou, dotazovani by tyto pofady ptesunuli

do pozd¢jsiho vysilaciho ¢asu. Takto odpovédélo pies 60 % dotazovanych.

Graf 11: Regulace nasili v televizi

Regulovali byste nasili v televizi ? {(povinna)

2667
Yo

B 7 ZAasti ano, pfesunul (a) bych je do vysilaciho &asu po 22 hoding: 37
(61,67 %)

ORozhodné& ano, pofadd s nasilnymi scenami je mnoho: 16 (26,67 %)

HMe, sleduji ho allbl se mi: 7 (11,67 %)

zdroj httpivliv-televize-na-vergine-min.vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
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Otazka ¢. 12 — Jak se citite p¥i sledovani nasilnych scén?

Posledni otazkou tykajici se nasili v televizi, se zadavatel zamé&fil na pocitové vnimani
nasilnych scén. 60 % respondentli nésilné scény nevnima, pokud jsou soucasti dané¢ho
poradu. Necelych 32 % dotazovanych odpovédélo, Ze se jim nasilné scény nelibi a proto

pfepinaji na jiny program.

Graf 12: Pocity pfi sledovani nasilnych scén

Jak se citite pfi sledovani nasilnych scén? (povinna)

B Nasiing scény nevnimam , pokud patfl k poradu: 36 (60 %)
OMNasilne sceny se mi nelibl, prepinam na jiny program: 19 (31,67 %)
E Masilng scény se mi libl, uzlvam si jejich sledovanl: 5 (8,33 %)

zdroj: http:Mvliv-televize -na-vergine-min wyplnto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
Otazka ¢.13 — Vadi Vam erotické prvky v televizi ?

Poslednim faktorem, ktery je zminén v bakalafské praci, jsou erotické prvky
Vv televiznich potfadech a jejich ptipadny vliv na minéni respondenti. Vice nez poloviné
dotazovanych erotické prvky v televiznim vysilani spiSe nevadi. Necelym 32 %
respondentii erotické prvky rozhodné nevadi, naopak je preferuji. Necelym 15 %
dotazovanych erotické prvky v pofadech spiSe vadi, ale nejsou touto problematikou
zcela pohorSeni, pouze 1 respondent erotické prvky v televiznich pofadech rozhodné

neschvaluje.
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Graf 13: Erotické prvky v televiznich potadech a jejich celkové vnimani

Vadi WVam eroficke prvky v televiznich pofadech? (povinna)

B SplSe ne: 31 (51,67 %)
ORozhodng& ne, Ilbl se mi to: 19 (31,67 %)
B SplSe ano, ale nefedim to: 9 (15 %)
B Rozhodné& ano, vadl mi: 1 (1,67 %)
zdroj http:dvliv-televize-na-vergjine-min_vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu

Otiazka ¢.14 — Omezili byste televizni prvky s erotickou tématikou pred

22 hodinou?
V navaznosti na pedchozi otazku byla do dotazniku zafazena tato otazka.

53 % respondentll by i pfesto, ze jim erotické prvky nevadi, spiSe piesunuli jejich
vysilani do pozdé&jsiho vysilaciho ¢asu. Necelych 34 % odpovédélo, ze by rozhodné

tyto potady piesunuli do vysilaciho ¢asu po 22 hodiné.

Graf 14: Regulace erotickych prvki v televizi pied 22. hodinou

Omezili byste televizni pofady s erotickou tématikou pfed 22 hodinou?
(povinna)

B SplSe ano, ale nevadl mi: 32 (53,33 %)
O Rozhedné& ano, pofadd s erctickou tématikou je spousta: 19 (31,67 %)
H Rozhodné& ne, sleduji je a Ilbl se mi: 9 (15 %)
zdroj http: dvliv-televize-na-vergjine-min.vypinto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu
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Otazka €.15 — Pokud sledujete dany televizni poifad opakované, myslite si, Ze ma

na Vas vétsi vliv nez pokud ho vidite pouze jednou?

Posledni otazka v empirické ¢asti vyzkumu zjistovala, zda ma opakované sledovani
pofadti narespondenty vliv. U 32 % respondenti pievlada nazor, ze opakované

sledovani poradd na n¢ vliv ma, nicmén¢ tento vliv neni rozhodujici.

Graf 15: Opakované sledovani potadu a jejich vliv

Pokud sledujete dany televizni pofad opakované&, myslite si, Ze ma na
Vas vetsi viiv nez pokud ho vidite pouze jednou?

B SplSe ano: 19 (31,67 %)

OSplde ne 15 (25 %)

H Rozhodné& ne, pokud televiznl porad vidim vice nez jednou, ma na mne
stale stejny viiv: 14 (23,33 %)

B Rozhodné ano, pokud televizn! porad vidim wice nez jednou, ma na mne
wELSI viiv: 12 (20 %%)

zdroj http:dviv-televize-na-versine-min.vyplnto.cz

Zdroj: Autorka vyzkumu

4.6 Interpretace a diskuze vysledkii

Vyhodnocenim a porovnanim vyplnénych dotaznikii doslo ke zjisténi, Ze sledovani
televiznich potfadi nema zasadni vliv na vetejné minéni. Vétsina respondentl preferuje
sledovani filml a seridli pficemZz tomuto Se vénuji maximaln€ dv€ hodiny denné.
| z tohoto duvodu je ziejmé, ze televize nema podstatny vliv na utvafeni vetejného
minéni.

Pomoci dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze na vybrané respondenty nema televizni
reklama prakticky zadny vliv, jelikoZ neni U respondentli oblibend a pfevazna cast

téchto respondentti ji pfepina.

Dale bylo zjisténo, ze televizni zpravodajstvi z dotazovanych Sedesati respondentii
preferuje pouze deset jedincii.

Ackoliv ostatni preferuji i jiné potady, bylo zjisténo, ze vétSina dotazovanych televizni
zpravodajstvi povazuje zazdroj dulezitych informaci pouze z Casti a ze Si pokousi

tyto informace ovéfit iujinych zdroji. Ztoho vyplyva, Ze televizni zpravodajstvi
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také nema zcela zésadni vliv na vefejné minéni, ackoliv vliv televizniho zpravodajstvi

je zajisté vétsi nez vliv televizni reklamy.

Rovnéz bylo zjisténo, Ze vybrani respondenti televizni nasili nevnimaji, pokud
je soucasti daného programu, ale i pfesto by tyto pofady pfesunuli do vysilani
po 22 hodin¢é. Taktéz dopadla iotazka problematiky erotickych prvki v televiznich
poradech. Tyto prvky respondentim nevadi, avSak také by je presunuli do pozdé&jsiho
vysilaciho ¢asu. Z vyslednych grafti vSak vyplyva, ze K problematice erotickych prvku

Vv potfadech jsou respondenti shovivavéjsi nez K nasilnym scénam.

Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze televize nema podstatny vliv na ovliviiovani
vetejného minéni, jelikoz vybrani respondenti se vénuji televizi maximalné dvé hodiny

denné, pfi¢emz ve vétsin€ preferuji filmy a seridly, které vefejné minéni neovliviiuji.

4.6.1 Vyhodnoceni hypotéz

Shrnutim a vyhodnocenim vyplnénych dotazniki v empirické casti bakalarské prace
bylo zjiSténo, Ze informace ziskané z televize nemaji zdsadni vliv narozhodovani
jedinctd, ponévadz respondenti Si informace ovéfuji iU jinych zdroji, tudiz hypotéza

¢.1 nebyla potvrzena.

Z vyhodnoceni vlivu televizni reklamy na respondenty vyplyva, ze reklama nema vliv
na vefejné minéni vzhledem k tomu, Ze vétSina respondentii béhem vysilani televizni

reklamy program piepne na jiny, tudiz hypotéza ¢. 2 byla potvrzena.

Shrnutim vysledkd problematiky nasili a erotiky ve vysilanych potadech bylo zjisténo,
ze porady s nésilim respondenti pfevazné nevnimaji a domnivaji se, Ze na chovani
jedinc maji vliv ijiné faktory nez sledovani televize. Pofady s erotickymi prvky
respondentim nevadi, i presto by tyto potfady presunuli do pozdéjsiho vysilaciho casu.

Z téchto dtivodu byla hypotéza ¢. 3 potvrzena.

Hypotéza €. 4 byla rovnéz potvrzena, jelikoZ respondenti se domnivaji, Zze pokud potad

sleduji opakované, ma na né vétsi vliv, avSak ne zcela zésadni.
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ZAVER
Cilem bakalaiské prace bylo zjisténi, zdatelevize ajeji sledovani ovliviuje vetejné
minéni. Zakladem pro vytvofeni teoretické ¢asti bylo nashromazdéni vSech informaci
adat zdostupné literatury aposléze byla tato ¢ast bakalarské prace rozdélena
do n¢€kolika segmentd, jeZ byly povazovany za sté€Zejni pro vytvoieni vyzkumné casti.
Empirickd ¢ast byla pfedevsim zamétena na zjisténi a doplnéni dodate¢nych informaci
0dané problematice vlivu televize navefejné minéni. Shrnutim vyzkumu
avyhodnocenim dotaznikii jsem zjistila, ze vysledna data nemohou byt uznana
za reprezentativni, ackoliv byla velmi zajimava a piekvapiva. Ze ziskanych dat

je ovSem ziejmé, Ze televize nema zcela zasadni vliv na vetejné minéni.

V teoretické casti byly zminény vyhody anevyhody televizni reklamy. Zakladni
anesporné nejveétsi  vyhodou televizni reklamy je propojeni obrazu azvuku,
| pfesto bylo v empirické ¢asti zjisténo, ze fada respondentl televizni reklamu
nepreferuje a rad&ji piepina na jiny televizni program. Domnivam se, Ze je to zpisobeno
tim, Ze televizni reklama naruSuje oblibené potady, tudiz divaky spiSe obtézuje,
nez aby je zaujala a méla na né n&jaky vliv. Velmi podobné zjisténi bylo také ohledné
televizniho  zpravodajstvi.  V teoretické Casti  bylo televizni  zpravodajstvi
charakterizovano, byly popsany jeho vlivy ataké vztah divakt k pozitivnim
a negativnim zpravam. Ackoliv jsem se domnivala, Ze vétSina respondentli v empirické
casti bude televizni zpravodajstvi preferovat mezi ostatnimi televiznimi programy,
ze Sedesati vybranych jich zpravodajstvi preferovalo pouze deset. VétSina téchto
respondentt preferuje piedevsim oddechové programy. To je ziejmé zpusobeno tim,
7e pies cely den jsou jedinci pfesyceni aktudlnimi zpravami a informacemi z jinych
médii, tudiz kdyz ptijdou vecer z prace domd, radéji si pusti n¢jaky oddechovy televizni
porfad. V teoretické casti byl také zminén vliv nasili ajeho charakteristika.
Respondentiim nasili v televizi nevadi, pokud je soucasti pofadu nebo si tyto programy
nevybiraji. Dotazovani se domnivaji stejné¢ tak, jak je popsano v teoretické casti
bakalaiské prace, zenasilné chovani jedinci je ovlivnéno ijinymi faktory,
nez jen sledovanim televize. Domnivam se, Ze je to zpuisobeno tim, Ze dnes mizeme byt
sveédky nésilnych scén prakticky kdykoliv a kdekoliv. Tudiz nasili v televizi nema vliv

na verejné minéni.
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Poslednim, ale nemén¢ dilezitym faktorem v televizi, ktery byl zminén v teoretické
Casti, je vliv erotiky. Z dotaznikové c&asti vyplyva, Ze vétSina respondentl preferuje
pfesunuti porfadt s erotickymi prvky do pozdéjsiho vysilaciho c¢asu, i piestoze
je tato problematika vyrazné neobtéZzuje. Je ziejmé, ze erotické prvky, vulgarismy
a lascivnost se v dnesni dob¢ neobjevuji jen v televizi ateleviznich pofadech, nybrz

je vetejnost muze vidét prakticky kdekoliv.

Problematika vlivu televize navefejné minéni je nesporné zajimavé téma a bylo
by pfinosné vénovat Se této problematice hloubé&ji a obsirngji. Z empirického vyzkumu
bylo zjisténo, ze navefejné minéni maji vliv ijind média. Dnes zijeme v dobé,
kdy se veskeré aktualni zpravy z domova i ze svéta dozvidame pouze pomoci médii,
kter¢é bynam mély piedavat informace nezaujaté abez vlastniho postoje.
Tyto informace se stavaji tématy k hovoru mezi ptateli, tématy diskuzi nebo roztrzek.
At uz tyto zpravy vidime v televizi, slySime v rozhlase nebo si je pfeéteme v novinach
¢i na internetu, preci jen na nas néjaky vliv maji. Domnivam se, ze této problematice
se V budoucnu bude vénovat jesté spousta odbornikil, jelikoz postaveni médii v Zivoté

a jejich vliv, je dnes jednim z nejvice diskutovanych témat.
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Priloha A — Dotaznik

Vliv televize na vefejné minéni
1) Zaskrtnéte:
Jste Zzena?

Jste muz?

2) Jaky je Vas vék?

20 — 30 let
3140 let
41 let —a vyse

3) Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani:
Zakladni

Stfedni bez maturity

Stfedni s maturitou

Vysokoskolské

4) Kolik ¢asu denné travite sledovanim televize?
Vice nez dvé hodiny

Hodinu az dvé hodiny

Méné¢ nez hodinu

Televizi nesleduji viibec

5) Jaké televizni poiady preferujete?
Zpravodajstvi

Publicistické potady

Dokumentarni porady

Zabavné potady a soutéze

Filmy a serialy



Event. jiné (vypiste)

6) Povazujete televizni zpravodajstvi za zdroj dileZitych informaci?
Ano, informace povazuji za zcela dtlezité
Informacim véfim jen z ¢asti a pokousim Se je ovéfit jesté jinde

Ne, informacim nevéfim vibec

7) Domnivate se, Ze informace, které ziskavate z televize, maji vliv na vase rozhodovani?
Ano, informace maji zcela zasadni vliv na mé rozhodovani

Césteéné ano, nékteré informace na mne maji vliv

Castetné ne

Ne, informacim nevétim, proto ha mne vliv nemaji

8) Sledujete televizni reklamu?
Ano, sleduji ji ¢asto

Ano, obCas

Spise ne, ale nevadi mi

Rozhodné ne, prepinam ji

9) Preferujete urcité vyrobky na zakladé televizni reklamy?
Rozhodné ano, reklamé davetuji

SpiSe ano

SpiSe ne

Rozhodné ne, reklamé nevéfim

10) Myslite si, Ze je agresivni chovani lidi ovlivnéno nasilnymi scénami v televizi?
Rozhodné ano
Spise ano, nésilné scény v televizi maji velky vliv

SpiSe ne, maji vliv i jiné faktory



Rozhodné ne

11) Regulovali byste nasili v televizi?
Rozhodné ano, potadii s nasilnymi scénami je mnoho
Z ¢&asti ano, presunul (a) bych je do vysilaciho ¢asu po 22 hodiné

Ne, sleduji ho a libi se mi

12) Jak se citite p¥i sledovani nasilnych scén?
Nasilné scény nevnimam, pokud patii k pofadu
Nasilné scény se mi nelibi, pfepinam na jiny program

Nasilné scény se mi libi, uzivam si jejich sledovani

13) Vadi Vam erotické prvky v televiznich poiadech?
Rozhodné¢ ano, vadi mi

Spise ano, ale nefesim to

SpiSe ne

Rozhodné ne, libi se mi to

14) Omezili byste televizni poiady s erotickou tématikou p¥ed 22 hodinou?
Rozhodné ano, pofadii s erotickou tématikou je spousta
Spise ano, ale nevadi mi

Rozhodné ne, sleduji je a libi se mi

15) Pokud sledujete dany televizni porad opakované, myslite si, Ze ma na Vas vétsi vliv
neZ pokud ho vidite pouze jednou?

Rozhodné ano, pokud televizni potfad vidim vice nez jednou, ma na mne vétsi vliv
SpiSe ano
SpiSe ne

Rozhodné ne, pokud televizni potfad vidim vice neZ jednou, ma na mne stale
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