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Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (enamka)

A C E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru X [] L] L]
Vymezeni cile a jeho napInéni ] X ] [l
Zpracovani teoretickych aspektl tématu ] X [l L]
Zpracovani praktickych aspektt tématu ] x O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpusob jejich pouziti ] X ] L]
Hloubka a spravnost provedené analyzy ] X [l L]
Prace s literaturou O x O O
Logicka stavba a €lenéni prace ] X L] L]
Jazykova a terminologicka Uroveri O O x 0O
Formalni Uprava a naleZitosti prace l x O O
Vlastni pfinos studenta ] X O O
Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi) ] X ] ]

Diléi pripominky a naméty:

Prakticka Cast prace je sice s ohledem na Sifi zpracovavané problematiky stru¢na, ale
postihuje v8echny nezbytné aspekty nasledného praktického zpracovani. V praktické ¢asti
zrealizovany vyzkum tykajici se reklamniho panelu na letisti by pro redlné provedeni akce
vyzadoval jednak delSi trvani a tedy i vice respondent(, ale také detailnéjSi zaméfeni otazek
na moznost, Ze by turisté ZOO skute¢né navstivili. S ohledem na naklady realizace by bylo
treba provést skute¢né dukladnou ekonomickou analyzu pfinosu, protoze v praci je pravé
oblast oCekavanych pfinosu pojata velmi zjednodusené. Pro zpracovani zavérecné prace je
v8ak mozné toto zjednodusSeni akceptovat.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka Cast prace obsahuje zakladni vychodiska pro nasledné praktické zpracovani
a definuje roz8ifené prvky marketingového mixu, které odpovidaji pravé povaze praktické
aplikace sméfujici ke zvySeni turistické atraktivity ZOO Praha. Zminka je vénovana
i marketingovému vyzkumu, ktery byl sou€asti metod zpracovani prace. Prakticka Cast je
z poCatku spiSe popisného charakteru a vénuje se postaveni ZOO Praha jako turistické
atrakce. V dal8i ¢asti student vytvafi vliastni pfedstavu reklamniho poutade, ktery uvazuje
umistit do odbavovacich prostor prazského letisté. Pro ziskani predstavy, jak by takovy
poutac ovlivnil zajem o ZOO, pak provadi student vlastni dotazovani. V souvislosti s timto
planem rovnéz provadi odhad ekonomickych dopadl umisténi takového poutace.
Z vyhodnoceni stanovenych hypotéz vyplyva vhodnost realizace takového reklamniho
nastroje. Zavéry studenta k vhodnosti by sice bylo tfeba ovéfit detailnéjSim odhadem,
zejména co se tyCe ocCekavanych efektl, ale pro zdivodnéni prace je provedeny vyzkum
a zhodnoceni vyhovujici. Cile prace byly studentem napinény.

Otazky k obhajobé:

1. Jak byste zhodnotil rozsah stavajiciho komunika&niho mixu ZOO Praha a v ¢em jsou jeho
nejvétsi rezervy?

2. Na jakych pfedpokladech je zalozena efektivita umisténi reklamniho panelu — poutace na
prazském letisti?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C — velmi dobfe
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