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Etické a udrzitelné principy spotrebitelského chovani
generaci Y a Z v kontextu zvoleného maloobchodniho
sortimentu

Abstrakt

Diplomova prace je zamétfena na zhodnoceni spotiebitelskych preferenci generaci Y a
Z v kontextu produktlli netestovanych na zvitfatech. Cilem prace je provést zhodnoceni
etickych a udrzitelnych principil spotiebitelského chovani téchto dvou generaci. Diplomova
prace je tvorena teoretickymi vychodisky a praktickou ¢asti, kterou tvofi vlastni prace.
Teoretickd ¢ast slouzi k uvedeni do problematiky a vysvétluje pfedevSim pojmy —
udrzitelnost, udrzitelny rozvoj, udrzitelnost projektu, ekologie, ekologické zeméd¢lstvi,
etika, ekologicka etika, zivotni prostiedi, testovani na zvifatech, existujici alternativy
k pokusiim na zvitatech, generace, spotiebitelské chovani a obchod. Vlastni prace slouzi
K bliz§imu piedstaveni produkti a znagek, které jsou dostupné v Ceské republice, a netestuji
vyrobky na zvifatech a pomoci dotaznikového Setfeni jsou analyzovany spotiebitelské
preference a nazory na tento druh zboZi. Zavér prace tvoii vlastni doporuceni a diskuse nad
vysledky, které jsou porovnany s jinymi dostupnymi nazory na tuto problematiku.
Doporuceni jsou koncipovana tak, aby mohla pomoci ke zvySeni informovanosti o
zkoumané problematice a celkového povédomi o alternativach netestovanych drogistickych

a kosmetickych vyrobki na zvifatech dostupnych na trhu.

Klicova slova: drogisticky sortiment, etika, generace, spotfebitelské chovani, testovani na

zvifatech, udrzitelnost, obchod



Ethical and sustainable principles in consumer behaviour
of generations Y and Z in the context of chosen retail
range of goods

Abstract

The diploma thesis is mainly focused on evaluation of customer preferences of
generations Y and Z in the context of products which are not tested on animals. The aim of
thesis is to evaluate ethical and sustainable principles in consumer behaviour of these two
generations. The diploma thesis is divided into theoretical basis and practical part which is
built by main research. Theoretical part is focused on introduction of the main issue of the
thesis and explain concepts such as — sustainability, sustainable development, sustainability
of the project, ecology, ecological agriculture, ethics, ecological ethics, environment, testing
on animals, existing alternatives to testing on animals, generations, customer behaviour and
market. The aim of the main research is to closely introduce products and brands which are
available on the Czech market, and which are not testing their products on animals and by
using the survey analyse customer preferences and opinions on these kinds of products. The
end of the thesis is built by recommendations and discussion of the results which are
compared to another available opinions on these issues. Recommendations are designed to
help raise awareness of the researched issue and to raise awareness of the possible
alternatives in the form of the goods which are not tested on animals and are available on the

Czech market.

Keywords: drugstore assortment, ethics, generation, sustainable behaviour, animal testing,

sustainability, market
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1 Uvod

Udrzitelnost, pojem, ktery je nejen mezi odborniky stale zmiflovanéjsi termin. Zastupci
Siroké vetejnosti si za¢inaji pomalu uvédomovat, ze dopad lidstva na planetu Zemi je stale
ve vétsim meétitku a neni mozné Cerpat bezmezné dostupné zdroje a kontaminovat zivotni
prostiedi bez nasledkd. V udrzitelnosti vidi mnozi cestu, jak pomoci ke zpomaleni dopadu
lidské spole¢nosti na prostfedi, ve kterém zijeme a jak pomoci zachovat Zemi pro dalsi
generace, pro déti souasné mladé generace a snad 1 pro ty dalsi.

Clovék se stal nejdominantnéj§im tvorem, vrcholem na evoluénim Zeb¥icku a déla to
zng tedy 1 toho nejvétsiho predatora. V soucasnosti jiz Zijeme ve svéte, kde musime
pomahat chranit ty, co se sami branit nemohou, jedna se pravé o zivotni prostiedi, rozsahlé
ekosystémy, které vlivem pusobeni ¢lovéka vymiraji a také samoziejme zvitata.

Testovani na zvitatech je jedno z témat, které je stale vice fesSené na odborné pudé, ale
také Sirokou vetejnosti. Vyvolava mnoho kontroverze a ve spole¢nosti neni na toto téma
ustaleny a jednotny néazor. Mnozi tvrdi, ze testovani na zvifatech je nutnou soucasti
schvalovaciho procesu vystaveni nového produktu na trh. Ze bez otestovani nového 1éku na
zvitatech neni moZné spustit dal§i sérii testii, aby bylo 16¢ivo bezpeéné. Ze testovani na
zvitatech je jiz ,.tradici* a neni nutné ji ménit, kdyz funguje. Na protipolu téchto nazort jsou
ti, ktefi se snazi testovani na zvifatech ukoncit, donutit spoleCnosti, aby s témito testy
piestaly, donutit zakonodarce, aby ustanovili testovani na zvifatech jako nelegalni
a protizdkonné. Tvrdi, ze testovani na zvifatech je nehumanni a nemé naprosto zadnou
vypovidajici hodnotu. Anatomie zvifete je zcela odlisna od té lidskeé, jak je mozné dokazat
pomoci testu provedeném na zviteti, Ze konkrétni produkt neublizi ¢lovéku, kdyz ¢lovék
a subjekt, tedy zvife, nejsou anatomicky stejni.

V dnesni moderni dobé, dobé rychlého védeckého, technického, technologického
pokroku, existuje jiz spousta alternativ, které maji mimo jiné i daleko vétsi vypovidajici
hodnotu, neZ testy na zvifatech a ptredevs§im, nemusel kvili nim trpét zadny Zivy tvor.
Testovani na zvitatech je prezitek, ktery moderni lidska spolecnost jen stale toleruje, protoze
vétina si neni ochotna piiznat, jak testovani na zvifatech vlastn& probiha. Ze zastupce
stejného biologického druhu, jako je jejich milovany mazlicek, trpi v laboratofich, boji se

o svij zZivot a strach je to mnohdy jediné, co kdy pozna.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je provést zhodnoceni etickych a udrzitelnych principi
spotiebitelského chovani vybranych skupin populace — generaci Y a Z v kontextu zvoleného
maloobchodniho sortimentu — drogistického zbozi. Praktickym pifinosem prace bude
zpracovani doporuceni a navrhi pro management podnikatelskych subjektti ke zlepSeni

propagace a zvyseni osvéty ve sledované oblasti.

2.2 Metodika

Vytvofeni teoretické ¢asti bude vychazet ze studia literarnich pramend, predevSim
odbornych knih, védeckych ¢lankl a dalSich relevantnich informacnich zdrojt. Teoreticka
vychodiska budou zpracovana na zékladé¢ metody zkoumani dokumentii a prostfednictvim
komparace a syntézy informaci ze sekundéarnich zdroja.

Nasledné bude realizovana vlastni ¢ast prace. Jako hlavni metodologicky néstroj bude
aplikovano dotaznikové Setfeni, pomoci kterého budou zjistovany spotiebitelské postoje
a preference respondenti generaci Y a Z. Ziskané vysledky budou v zéavéru prace
vyhodnoceny, interpretovany a diskutovany. Dale bude pouzito vybranych statistickych
metod pro testovani stanovenych nulovych hypotéz. Na zaklad¢ ziskanych vysledka budou
zpracovana doporuceni a navrhy pro management podnikatelskych subjektti ke zlepSeni
propagace a zvySeni osvéty v oblasti etiky a udrzitelnosti v kontextu zvoleného

maloobchodniho sortimentu — drogistického zbozi.

Pro sestaveni pfedevsim teoretické Casti bylo vyuzito metody zkoumani dokument.
Nicméné této metody bylo vyuzito k sestaveni jak teoretickych vychodisek, tak i samotné
vlastni prace. Tato metoda je zalozena na ziskdni informaci z dostupnych zdroji, primarné
internetové a knizni. Ziskané informace byly nasledné komparovany s cilem nalezeni
souvislosti mezi ndzory riznych autort.

Vlastni préce je zaloZena predevSim na kvantitativnich metodach vyzkumu. Je zaloZena
na dotaznikovém Setfeni a analyze relevantnich internetovych zdroji a dokumentt tykajicich
se zkoumané problematiky. Kvantitativni vyzkum je nejbé€zngjsi metoda ve
standardizovaném védeckém vyzkumu a ma za cil popsat skutec¢nost kvantifikovanou ¢isly.

Dotaznikové Setieni se fadi mezi zdkladni metody kvantitativniho vyzkumu, je pruzné,
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nahrazuje pfimy rozhovor a mezi vyhody lze zatadit ziskani vét§tho mnoZzstvi respondentt,
a tedy zjistit nazory obséhlejsiho vzorku populace. Otazky dotaznikového Setieni by mély
byt sestaveny tak, aby bylo dosazeno stanového cile [37, 38].

Dotaznik byl sestaven v elektronické formé pomoci platformy vyplito.cz, kterd je
primarng vytvofena pro sestavovani dotaznikd a sbéru primarnich dat. Sifeni dotazniku
probihalo pomoci samotné platformy a dale pomoci socidlnich siti. Blize je dotaznikové
Setfeni popsano ve 4. kapitole prace. Dotaznik nejprve obsahoval samotné vyzkumné Setfeni
poté obecné sociodemografické otazky. Vyzkumné Setfeni bylo zaméfeno na zjisténi nazori
na problematiku udrzitelnosti, ochrany Zivotniho prostfedi a samotného testovani na
zvitatech. Daéle pokraoval v samotné hlavni Casti Setfeni, a to zjiSténi preferenci
respondentl pfi nakupu drogistického a kosmetického zboZzi, také obsahoval otazky pro
vyjadieni vlastniho ndzoru na zkoumané problematiky prace.

Nasledovala analyza vysledki. Vysledky dotaznikového Setieni jsou popsany v kapitole
5. Odpovédi respondentti byly analyzovany z celkového pohledu obecné a poté dle
zkoumanych generaci. Kazd4 otazka byla znazornéna graficky, nékteré otazky také, pro veétsi
piehlednost, byly znazornény v tabulce, to predevsim otdzky s moznosti vlastni odpovédi.

Vysledky vyzkumu byly porovnany s jinymi dostupnymi vyzkumy a na zakladé nich
byla sestavena doporuceni. Poté byly sestaveny dedukce na zakladé zkoumanych generaci,
tedy generaci Y a Z, a k nim navrZzena mozna doporuceni tykajicich se propagace a celkové
informovanosti o produktech netestovanych na zvifatech v oblasti kosmetického

a drogistického zbozi.
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3 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola je zaméfena na uvedeni do problematiky a pfedstavuje hlavni témata,
kterymi se prace zabyva. Vymezuje zakladni pojmy, fakta a poznatky, které prace rozebira,
tedy problematika etiky, udrzitelnosti a alternativnich forem testovani na zvitatech, na které
navazuje prakticka cast prace. V této kapitole je tedy predstaveno nékolik hlavnich témat
prace a to jsou — udrzitelnost, ekologie, etika, zivotni prostfedi, problematika testovani na
zvitatech, alternativy K testovani na zvifatech, spotiebitelské chovani a obchod
a v neposledni fad¢€ predstaveni generace Y a Z. Jednotliva témata jsou zvolena tak, aby na
sebe navazovala a tim dopomohla k pochopeni souvislosti samotné prace. Jelikoz se prace
tyka etickych a udrzitelnych principti spotiebitelského chovani urcitych generaci, Cast

teoretickych vychodisek se vénuje predstaveni téchto dvou generaci vice dopodrobna.

3.1 Udrzitelnost

Sustainability, neboli udrzZitelnost. V dneSnim svété jedno z nejskloniovanéjSich slov
a pojmil vibec. Definic udrzitelnosti je mnoho, nicméné jedna z nejpouzivangjsich tika, ze
udrzitelnost znamena uspokojovani nasich potreb, zajm1, tuzeb bez toho, abychom néjakym
zpusobem zkompromitovali schopnost uspokojovani potieb budoucich generaci.
Udrzitelnost zohlediiuje ekologické, socialni a ekonomické sféry naseho zivota a uvédomuje
si, Zze vSechny tyto sféry musi byt propojeny dohromady, aby bylo dosazeno dlouhodobé
prosperity. Koncept udrzitelnosti je relativné novy, avSak kotfeny udrzitelnosti mizeme najit
v socialni spravedlnosti, konzervatismu, internacionalismu a dal$ich takovychto smérech.
Koncem dvacatého stoleti se mnoho téchto sméra a ideji spojilo do nového pojmu, tedy
udrzitelnost “ & ,, udrzitelny rozvoj “ [3].

,Potreba ucinit nas svét udrzitelny se v poslednich letech stala vyznamnou v Evropé
i ve svete.“. Svét se zaCal ménit, potfeba inovaci, predevs§im téch technologickych zacala byt
nezbytnosti, propojovani svéta je rychlejsi, nez kdy pfed tim a to tedy, mimo jiné, znamena
nutnost ,,vnimat svet v Souvislostech a brat ohled na zodpovédnost kazdého statu vuci
globalnimu spolecenstvi‘‘. Roku 2015 bylo pfijato Organizaci Spojenych Narodii sedmnact
Cilii udriitelného rozvoje, které byly volnym navazanim na tzv. Rozvojové cile tisicileti,

zaméfujici se na problémy rozvojovych zemi [4].
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Pilife udrzitelnosti
Existuji tfi zdkladni pilife udrzitelnosti, a to zivotni prostfedi, ekonomie a spolecnost.

Tyto pilife se navzajem propojuji a ovliviuji.
e Pilif Zivotniho prostiedi

Ekologicka integrita je zachovéana, vSechny ekosystémy na planeté jsou udrzovany
V rovnovaze a vSechny ptirodni zdroje jsou vyuzivany lidmi v takové miie, ve které jsou tyto
zdroje schopné se sami obnovovat.

¢ Ekonomicky pilif

Lidské spole¢nosti napii¢ zemekouli jsou schopné zachovat svoji nezavislost a maji
piistup ke vSem zdrojim, které vyzaduji, at’ uz finan¢ni ¢i jiné, pro uspokojovani svych

potieb. Ekonomické systémy jsou neporusené a vSechny ekonomické aktivity jsou dostupné

e Socialni pilir

Vseobecna lidskéd prava a zakladni potieby jsou dosazitelné vSemi lidmi, kteii maji
piistup k dostatecnému mnozstvi zdrojii, aby jejich rodiny a komunity byly zdravé
a bezpecné. Zdravé komunity maji jen ty leadery, ktefi zajisti, Ze osobni, pracovni a kulturni
prava jsou respektovana a vSichni lidé jsou chranéni proti diskriminaci.
Motivace pro¢ se chovat udrzitelné je Casto komplexni, osobni a riiznoroda. Je neredlné
vytvorit list diitvodd, proc se jedinci, skupiny a celé komunity snazi chovat udrziteln¢. Piesto,
pro mnoho lidi se udrzitelnost stala budoucnosti, kterou zachovavame pro dalsi generace. Je
to hodnota, ktera je sdilena mnoha jedinci, ale i organizacemi, které demonstruji své nazory
v ramci jejich politik, chovani a kazdodennich aktivit. Jedinci hrali a hraji dalezitou roli

V rozvoji naseho Zivotniho prostiedi a socialnich poméru [1].

3.1.1 Historie a vyvoj udrzitelnosti ve svéte

Nasledujici text se zaméfuje na predstaveni historie udrZitelnosti ve svété, a to
piedevs§im v USA a Evropé€ jako celku a ptedstavuje, kde pojem udrZitelnost vznikl a zacal

se §ifit jako novy, moderni, a pfedev§im mozny smér, jak zachovat Zivot na planeté Zemi.

USA
V roce 1969 byl podepsan akt — The National Environmental Policy Act, ktery zavazal

Spojené staty americké k udrzitelnosti, ¢imz udrzitelnost ustanovil souc¢asti narodni politiky
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L witvoreni hlavnich podminek, podle kterych lidstvo a priroda miize koexistovat
V produktivni harmonii, ktera dovoluje dosazeni socialnich, ekonomickych ci jinych
pozadavkii soucasnych i budoucich generact. “.

Od roku, kdy akt NEPA vysel v platnost, se zajem vetejnosti o udrzitelnost rozsifil.
Podle amerického — National Research Council, jsou zde mnohé hnaci sily, které vedou
udrzitelnost dopiedu. Jedna se predev§sim o samotné obcany, jejich chovani, stejn¢ jako
chovani a z4ymy ostatnich stakeholders, ti, kdo se snaZi chovat udrZitelné se stavaji vice
ambiciézni ve svém snazeni, pracuji spoletn¢ a sdili praktiky, nézory k dosazeni co
nejlepsiho dopadu na zivotni prostiedi, ale také co nejlepsi ekonomicky a socialni dopad [2].
UdrzZitelnost je zaloZena na zakladnich principech: vSe, co potfebujeme pro pieziti a klidny
zivot zalezi pfimo 1 nepfimo na Zivotnim prostiedi. Prosazovanim udrzitelnosti
a udrzitelného rozvoje je mozné vytvotit zdkladni podminky, podle kterych ¢lovek a ptiroda
mohou existovat dohromady Vv produktivni harmonii, a tim podpofit souc¢asné i budouci

generace.
Evropa

V roce 1983, po rocich snazeni zvysit zivotni Groven, se mnoho zemi stale potykalo
s extrémni chudobou. Zdalo se, ze ekonomicky rozvoj na ukor ekologického chovani
a socialni spravedlnosti nevede k dlouhodob¢ udrzitelné prosperité. Bylo ziejmé, ze svét
potiebuje najit rovnovahu mezi ekologii a prosperitou. Proto Organizace spojenych narod
povétila byvalou norskou premiérku Gro Harlem Brundtland, aby vedla tzv. ,, Brundtland
Commission . Tato komise po cCtyfech letech existence vydala report ,,Our Common
Future®, kde zaznéla jiz zminéna znama definice udrzitelnosti — ,,rozvoj, ktery uspokojuje
potieby soucasnosti, bez kompromitovani schopnosti budouci generace uspokojovat ty
Jejich“. Komise timto uspésné sjednotila enviromentalismus se socidlnimi a ekonomickymi

zajmy svétového rozvoje [3].
3.1.2 Udrzitelny rozvoj

Udrzitelny rozvoj a s nim souvisejici pojmy jako udrzitelnost projektu, je takovy rozvoj,
ktery se snazi byt, laicky feceno, co nejSetrngjsi k Zivotnimu prostiedi. Pokud bychom tuto
myslenku chtéli rozvést dal, jedna se se o ,,snahu zmirnit ¢i uplné odstranit negativni projevy
dosavadniho pusobeni vyvoje lidské spolecnosti . Minuly, ale bohuzel i soucasny vyvoj, Si

zakladd hlavné na dosazeni ekonomického riistu, a to se velmi neblaze podepisuje na
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zivotnim prostiedi celé planety Zemé. Pievaznd vétsina ptirodnich zdrojti je neobnovitelna,
tedy v blizké dob¢ dojdou a jejich nadmérné Cerpani ni¢i planetu, dalo by se tedy fict, Ze se
jedna o ,,rozvoj na dluh®,

Udrzitelny rozvoj se tedy snazi nebrat v potaz pouze ekonomicky rast, ale predevsim
»Spolecenske hodnoty a prirodni bohatstvi, klade si otazky, na které nejenomze bude lidstvo
brzy muset najit odpovéd, ale jiz ted’ v dnesni dobé by odpovéd mélo znat a jedna
z nedulezitych, jiz zminénd ,,jak uchovat kvalitu Zivota a zajistit potreby soucasnych
generaci, aniz by bylo ohrozeno naplnéni potreb budoucich generaci a jinych lidi*. Cely
zaklad udrzitelného rozvoje je tedy na pochopeni, ze vSechny, jiz vyicené, pilife udrzitelnosti
jsou propojeny a nelze upfednostiiovat zadny z nich bez kompromitovani jiného.

Historicky vychazi udrzitelny rozvoj ze zékladni potieby chranit nasi planetu, nasi
ptirodu a zivotni prostfedni, ale v dnesni dob¢ tento pojem znamena mnoho dalSich pojmu
jako je kuptikladu efektivni sprava véci vefejnych, tedy, aby bylo dosazeno opravdu
efektivniho udrzitelného rozvoje, je nutné propojit politiku statu ve vSech jejich formach —
strategie, finance, legislativa. K tomu lze dopomoci rozhodovanim podlozeném fakty a lepsi
ucast podminky pro tcéast vefejnosti [4].

Na obrazku €. 1 jsou vyobrazeny jednotlivé cile udrzitelného rozvoje, které byly
sestaveny na zakladé Agendy pro udriitelny rozvoj 2030 piijatou OSN v roce 2015. Mezi
tyto cile se fadi naptiklad — zdravi a kvalitni Zivot, kvalitni vzdélavani, pitna voda, klimaticka
opatieni a mnoho dalsich. Tyto cile se podobaji cilim projektu CR 2030, ktery je blize
piiblizen nize.

Obrézek 1 — Cile udrzitelného rozvoje
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Zdroj: fors.cz [43]
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UdrZitelnost projektu

., Udrzitelnost projektu je doba, po kterou musi prijemce udrzet vystupy projektu
vsouladu s ¢l 71 Narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 ze dne
17. prosince 2013 o spolecnych ustanovenich o Evropském fondu pro regionalni rozvoj,
Evropskem socialnim fondu, Fondu soudrznosti, Evropském zemédélském fondu pro rozvoj
venkova a Evropském namornim a rybarském fondu, o obecnych ustanovenich o Evropskem
fondu pro regionalni rozvoj, Evropském socialnim fondu, Fondu soudrznosti a Evropském
namornim a rybarském fondu a o zruSeni narizeni Rady (ES) ¢. 1083/2006. K udrzeni
vystupu projektu, pokud je to dle uvedeného clanku relevantni, je prijemce podpory zavazan
v pravnim aktu o poskytnuti / prevodu podpory, ve kterém poskytovatel podpory dobu
udrzitelnosti blize specifikuje. Dodrzeni zavazku udrzitelnosti mize byt predmétem kontroly
ze strany prislusnych instituci. Pri nesplnéni povinnosti udrZitelnosti miize byt prijemci

v krajnim pripadé uloZeno vrdceni podpory nebo jeji casti. “ [5].

3.1.3 Historie a vyvoj udrZitelnosti v Ceské republice

Ceska republika piijala globalni rozvojovou agendu piijatou vroce 2015 Valnym
shromdzdénim Organizaci Spojenych Narodii v New Yorku jako Strategicky ramec Ceskd
republika 2030 — CR 2030, ktery ma 17 cili. Tento dokument navézal na Strategicky ramec
udrzitelného rozvoje z roku 2010. CR 2030 je Ustiedni listinou stdtni spravy pro udrzitelny
rozvoj a zvySovani kvality Zivota. Byl schvalen v dubnu 2017 a zahrnuje Sest klicovych
oblasti, které shrnuji, jaky dosud Ceska republika dosahla progres a jaké piileZitosti se CR
nabizeji. Mimo jiné je vtomto dokumentu déle obsaZeno, jakym Ceska republika el
rizikim. Klicove oblasti maji zaklad ve tfech pilifich udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje,
tedy pilit Zivotniho prostiedi, ekonomicky pilit a socidlni pilif, dale pak ale ptidavaji
K tomuto zakladu dalsi dulezité kategorie, a to kuptikladu Cesky piispévek k rozvoji na
globalni Grovni, Zivot v jednotlivych regionech a obcich atp. Kazd4 z téchto Sesti oblasti ma
sve strategické a specifické cile jimiz udava, Ze naplnéni je na vSech ministerstvech, nejen
na jednom.

V Ceské republice zabezpeduje udrzitelny rozvoj Rada viddy pro udrZitelny rozvoj
a jeji ¢innost zastfeSuje oddéleni udrzitelného rozvoje Ministerstva zZivotniho prostredi.
V ramci néhoz, se poradaji eventy, fora a dal§i akce, které jsou spojené s tématem
udrzitelnosti. Za zminku urcité stoji Forum pro udriitelny rozvoj ¢i Evropsky tyden

udritelného rozvoje. Forum pro udrzZitelny rozvoj je setkani, které je usporadano za ticelem
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prodiskutovani jednotlivych aspekti udrzitelného rozvoje a jeho uplatnéni v CR. Cilem je
propojit odborné nazory s veiejnou a soukromou sférou a probiha zde diskuse nad aktudlnimi
tématy a vyzvami, se kterymi se Ceska republika potyka. Evropsky tyden udrzitelného
rozvoje je event probihajici kazdoro¢né od 30. 5 do 5. 6 napti¢ celou Evropou, v ramci
kterého, probihaji rizné akce, na kterych se podileji nejen jednotlivé vladni instituce zemi,
ale také neziskové organizace a obcané. Je zde mozné navstivit rizné konference,

workshopy, seminafe a mnoho dalsiho [4].
3.1.4 Projekt CR 2030

Jak jiz bylo zminéno, tento dokument je zastitou rozvoje Ceské republiky a jeho
naplnéni slibuje zvyseni kvality Zivota v celé Ceské republice, samoziejmé by mél Cesko
nasmerovat na rozvoj, ktery je udrzitelny ve vSech aspektech. Jednotlivé kapitoly dokumentu
jsou rozdé€leny na: Lidé a spolecnost, hospodarsky model, odolné ekosystémy, obce
a regiony, globdlni rozvoj a v neposledni rade dobré viadnuti a kazda kapitola ma své urcité
,podcile“. Zjednodusené feéeno se jedna o predstavu, jak bude vypadat Cesko za osm let,
tedy v roce 2030. Na obrazku ¢. 2 je mozné vidét hlavni cile projektu CR 2030, které jsou
dale blize popsany.

Obrazek 2 — Projekt CR 2030

ooart vidlomur|

Zdroj: mzp.cz [42]
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e Lidé a spolecnost

,Podcile” této kapitoly jsou — rodina a komunita, prdce, zdravi, kultura, nerovnosti
a vzdélavani. Pokud by tato oblast byla naplnéna, méla by spole¢nost CR drZet pohromadg,
mit funkéni vefejnost a rodiny, které se podili na fungovani dobrého vladnuti. Lidé majici
pristup a moznosti k ziskani préace, jsou socialné a zdravotné zajisténi, existuje rovnost
K pfistupu ke kultufe a efektivnimu vzd€lavani. Lidé preferujici zdravy Zivotni styl
a uvédomélou spotiebu, vSechno za ptedpokladu ,,minimalizace dopadii na Zivotni prostredi
a socidlni vylouceni®. Aby toto bylo mozné, musi se CR vyrovnat s celou fadou problémd,
napiiklad starnuti populace ¢i digitalizace a robotizace. Klicovym nastrojem jsou dle tohoto
dokumentu ,,statem garantované verejné sluzby, zejména verejné zdravotni a socialni
pojistent. “.

e Hospodarsky model

Ceské hospodarstvi v roce 2030 by mélo mit ekonomiku, ktera sniZuje svou spotiebu
nejenom energii, ale 1 materidll. Efektivni rlst je zaloZen na vzdjemném propojeni
vefejného, soukromého a neziskového sektoru. Ma predstavu, ze se CR do roku 2030
vyrovna primérné ekonomické trovni puvodnich zemi Evropské unie, a to by se mélo
povézt pouze diky strukturalnim zménam v nasledujicich oblastech — Hospoddrské instituce,

vyzkum, vyvoj a inovace, verejné finance, hospodareni se zdroji a infrastruktura.
¢ Odolné ekosystémy

Ve snaze zjednodusit obd€lavani pozemki doSlo k likvidaci mezi, aleji a remizki,
nasledné péstovani nékolika plodin na velkych plochach, které ptineslo potiebu masivniho
vyuzivani umélych hnojiv a pesticidt, které vedlo ke zhorSeni kvality vody a jejimu
zrychlenému odtoku, eroze a celkové znehodnoceni pidy, markantni sniZzeni biodiverzity
a findlné¢ vznik ,.fadni a Spatné prostupné krajiny“. Ocekavaji se vlivem zmény klimatu
mirngj$i zimy, mén¢ obdobi s mirnym, ale déle trvajicimi desti, naopak pravdépodobné
ptibydou sucha obdobi, pokracujici zhorSovani stavu piid a vyhynuti ¢asti pivodnich
biologickych druhii. Proto tato kapitola mé za cil zpomaleni odtoku vody z krajiny, ktery je
vniman jako Zivotné dulezity, dale pak je moZzné v tomto kontextu zminit kompenzovani
lepsi struktury krajiny a vhodnéjsi zplisoby obhospodatovéani k zamezeni dal§iho niceni

cey

krajiny a zminéného vyhynuti plivodnich zde Zijicich biologickych druhd. ,,Podcile® této
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kapitoly tedy jsou — krajina a ekosystémové sluzby, biologicka rozmanitost, voda v krajiné
a péce o pidu.

e Obce a regiony

, Klicové pro kvalitu Zivota v obcich, méstech ¢i regionech je odpovédné vyuzivani
uzemi, které vytvari podminky pro harmonicky rozvoj a omezovani negativnich jevii.
Nedochazi k rozrustani meést do krajiny (suburbanizace), obcané a obcanky maji v miste
bydliste dostupné garantovani verejné sluzby, jako je doprava, vzdélani nebo lékarské
sluzby “. ,,Podcile této kapitoly je najit feSeni na témata — (sub)urbanizace, regionadlni

nerovnosti, adaptace na zménu klimatu, rozvoj komunit a kompetence verejné spravy. [7].
¢ Globalni rozvoj

Neboli vztah k zahrani¢i vroce 2030. Zemé by méla pfispivat svou politikou
K ,,prosazovani hodnot a principii udrZitelného rozvoje v Evropské unii i ve svéte. . Postup
Vv oblasti udrzitelnosti je koordinovan s ostatnimi staty Evropské unie, je vyuzivano prijeti
Agendy 2030 a Cilii udrZitelného rozvoje OSN na mezinarodnim poli, plni se globalni
zévazky a prosazuji se priority vztahujici se k udrzitelnosti v globalnim méfitku. Bere se
ohled na mozné dopady na tieti zemé a vhledem k tomu piisobi Ceska republika na globalni
urovni na zakladé vytyCenych principtl tykajici uzsi koordinace a veétsi koherence vnéjsich
politik udrzitelného rozvoje atp. Tedy vyznivajici ,,podcile” z této kapitoly jsou — CR jako

globalni hrac a koherence politik.
e Dobré vladnuti

Pokud chce CR dosahnout této kapitoly a z ni vychazejici cile, musi byt schopna dobie
vladnout. ,,Naplnit vizi dobrého viadnuti v demokratické republice ale neni jenom véc statu,
nybrz vSech obcanit a obcanek této republiky. Stat vytvari moznost a pobidky, které vsak
mohou byt bezvysledné, nebude-1i o jejich vyuziti zajem. *“ [T].

,Podcile* této kapitoly jsou — demokraticnost viadnuti a dlouhodobé efektivita viadnuti.
V ramci nichz, by Ceska republika v roce 2030 méla mit demokratickou, ale soucasné
dlouhodobou a efektivni vladu, kde je odolné, inkluzivni a pruzné rozhodovani, na kterém
se ob¢ané a obCanky aktivné podileji ve vécech vetfejnych a stat k tomu vytvatejici vhodné
podminky. Vefejna sprava zvySujici kvalitu Zivota, a tedy napliujici cile udrzitelného

rozvoje [6].
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Vramci CR 2030 je mozné zapojit se do tzv ,,Dobrovolnych zdvazki“. Jelikoz
udrzitelny rozvoj neni jen zalezitosti statu jako takového, je mozné se zapojit do tzv
»Spolecné a udrzitelné®, kde je mozné nalézt inspiraci, jak je se da zit vice udrzitelng, jako
je naptiklad nakupovat potraviny do znovupouzitelnych obaltl, nosit si vlastni ndkupni tasky,
hrnky na kavu, nechat si jidla z restaurace s sebou balit do vlastnich nadob, nepouzivat
jednorazové nadobi ¢i v kanceléfich nahradit plastové obaly za znovupouzitelni nadoby na

napoje a mnoho dalsiho [7].

3.2 Ekologie

S tématem udrzitelnost velmi tizce souvisi pojmy jako ekologie a Zivotni prostiedi. Aby
bylo mozné dosahnout udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje je nutné hledat, mimo jiné, zaklad
pravé v ekologii, ktera tizce souvisi s naukou o zivotnim prostiedi. VSechny tyto pojmy se
navzajem dopliuji, aby mohl vzniknout urcity celek, ktery nam radi, jak ve svych ¢innostech
postupovat, jak se chovat abychom co nejvice snizili negativni vlivy naSich ¢innosti na
zivotni prostiedi, ve kterém Zijeme.

Termin ekologie pochazi z feckého 0ikos — dim a l0gos — nauka, je soucasti biologie,
tedy 1épe feceno se fadi do biologickych obort, je to védecka disciplina a hlavnich tkolem
ckologie je tedy studium zivota a jeho interakci s okolim. Védci, ktefi se vénuji ekologii se
zabyvaji popisem a vysvétlenim vztahi mezi organismy, jak se chovaji organismy mezi
sebou a jak interaguji s prostiedim a snazi se principy téchto vztahti zobecnit do urcitych
pravidel. ,.Ekologie je tedy véda, kterd zkoumd vztahy a principy téchto vztahii v normdlnim
prirodnim prostredi.”. Zékladni jednotku pro ekologii tvoii jedinec, ktery je schopny
samostatného zivota, jeho vazby na okoli a ostatni jedince. Nejvyssi jednotkou je pak
ekosystém, ktery tvoii soubor vSech Zivych i nezivych faktori, které se vyskytuji na stejném
uzemi v urcitém casovém okamziku. Pro pochopeni moderni ekologie je nutné znat nejen
poznatky z biologie, ale je také znat minimalné i poznatky z dalSich obort jako je napiiklad
matematika, fyzika, chemie, geografie atp. V ramci ekologie se také hovofi o vztazich
cloveka K prostiedi a ostatnim organismum, kde se vice poukazuje na neblahy vliv ¢innosti
lidi na ptirodu — ovzdusi, pidu, vodu a s tim vlastné spojené samotné zdravi cloveéka jako

takového, tato ¢ast ekologie je propojena s naukou o zivotnim prostiedi [11].
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3.2.1 Ekologické zemédélstvi

Jedna se o moderni formu zeméd¢lstvi s bohatou historii jejiz smysl je produkce
kvalitnich potravin trvale udrZitelnym zpitsobem. Ekologické zemédélstvi kombinuje
védecké poznatky a moderni technologie s tradici, naptiklad zamezovani poskozovani pady,
biodiverzita, vylouc¢eni agrochemikalii, geneticky modifikovanych organismu a jiné [8]. Jde
o zemé&d¢lskou metodu, ktera zabezpecuje, aby se potraviny produkovaly pouze za pouziti

ptrirodnich latek a procest s co nejmensim dopadem na Zivotni prostiedi.

Ekologické zemédélstvi podporuje:

,,odpovédné vyuzivani energie a prirodnich zdrojii
e zachovani biologické rozmanitosti
e zachovani ekologické rovnovdhy v regionu
o zvySeni urodnosti pudy
e zachovani kvality vody ™
“Pravidla pro ekologické zemédeélstvi navic podporuji vysokou uroven dodrzovani
zasad ohledné dobrych Zivotnich podminek zvirat a vyzaduji, aby zemédeélci splnovali

specifické etologické potreby zvirat. “ [9].

Natizeni, které vydala Evropska unie, ma za cil poskytnout informace o produkci
zeméde€lskych produkt spotfebitelim, ktefi se o tuto problematiku zajimaji a zaroven
zajistit spravedlivy trh pro vyrobce, popiipad¢ distributory a prodejce.

Vse je zalozeno na duvéie v ekologické zemédélstvi. Spotiebitelé musi véfit tomu, ze
vyrobce dodrzuje pravidla pro ekologické zeméd€lstvi. Evropska unie dodrzovani kontroluje
a vymaha, tim zarucuje fadné dodrzovani pravidel. Ekologické zeméd¢€lstvi je soucasti
SirStho dodavatelského fetézce — zpracovani, distribuce a maloobchod, ten samoziejmé
podléha také kontrolam. V ramci Evropské unie je nastaveny systém, kde se distributofi,
kteti cht&ji produkovat a proddvat ekologické potraviny, musi zaregistrovat u mistniho
kontrolniho subjektu pfedtim, nez smi své produkty uvést na trh, poté probéhne inspekce
a po uspé$ném projiti, dostane distributor osvédceni, Ze jeho produkty odpovidaji normam
a nasledné jsou distributofi kazdoro¢né kontrolovani, zda pravidla stale dodrzuji. Spotiebitel
se mlzZe presvédcit, zda produkty pochazeji z ekologického zemédé€lstvi pomoci loga
(obrazek ¢. 5), které byva na produktech uvedeno. Ekologické zemédélstvi je ptinosné

z nékolika divodl jako je napiiklad fakt, Ze ekologicky obhospodafovana pole vykazuji
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0 cca 30 % vice biologické rozmanitosti, se zvifaty je jednano Iépe a maji lepsi Zivotni
podminky, zeméd¢lci si vydelaji vice, a takto by se dalo pokracovat [9].

Ekologické zemédé€lstvi je jedno z velmi rostoucich odvétvi Evropské unie. Spotiebitelé
se vice zajimaji o ptivod zemé&délskych produkti, zda jsou z ekologického zemédélstvi v bio
kvalité atp. V roce 2022 by m¢l byt podepsan pravni ptedpis, ktery prinese naptiklad posileni
kontrol dodrzovani pravidel, nova pravidla pro producenty, hlavné zptistupnéni dosazeni
ekologického zemédélstvi mensim zemédélcim, nova pravidla pro export, vétsi sortiment

produkti atd [9, 10].
Den ekologické produkce

Jedna se o akci Evropské unie, ktera se kona 23. zaii. ,,Dnesnim dnem vzdavame hold
ekologické produkci — druhu udrzZitelného zemédélstvi, ve kterém se potraviny vyrdabéji
v harmonii s prirodou, biologickou rozmanitosti a dobrymi Zivotnimi podminkami zvirat.
23. zavi je urcitym symbolickym datem, nebot jde o den podzimni rovnodennosti, rovnovihy
mezi dnem a noci. A rovnovaha je to, co dobre vystihuje i ekologickou produkci, ve které jde
0 Vvyvazenost mezi zemédeélstvim a Zivotnim prostiedim. Tési mé, Ze se nam spolu
s Evropskym parlamentem, Radou a hlavnimi aktéry dotceného odvétvi podarilo tuto
iniciativu realizovat. Kazdorocni evropsky ,,Den ekologické produkce‘ bude vybornou
prilezitosti ke zvySovani informovanosti o ekologické produkci a k vyzdvihovani jejiho
zasadniho vyznamu pro prechod na udrzitelné potravinové systémy.*“ [10] prohlasil Janusz
Wojciechowski, komisaf pro zemédé€lstvi, na komisi v roce 2021 [10].

Den ekologické produkce vychazi z Akéniho planu pro podporu ekologické produkce,
jehoz cilem je podpora ekologické produkce a zvySeni zajmu o tuto produkci, biologicka
rozmanitost jako je mensi pouzivani hnojiv, pesticidii atp. Aby se poptavka po ekologické
produkci zvySila, pracuje Akcni pldn se zvySenim informovanosti o téchto produktech,

propagaci, informacni akce a tak dale [10].

3.3 Etika

Tento pojem pochazi z feckého slova éthos — mrav, zvyklost, jednd se o filozofickou
disciplinu ¢i uceni, které nas u¢i o odpovédném jednani, o tom, co nas motivuje k tomu
chovat se eticky, moraln¢. Za synonymum etiky lze povaZovat pojem moralni filozofie, ktery
zavedl M. T. Cicero. Nejpouzivangjsi vymezeni etiky je, Ze je to véda o moralce. Nicméné

neredukovana eticka problematika zahrnuje také poznani existujicich mravnich vztahii, které
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Vvoev

problematiku normativni, preskriptivni a metateorii (teorie o teorii, rozbor jiné teorie)
zkoumani jazyka i moralky a etickych metod. Etika ma dvé ¢asti — deskriptivni a normativni,
deskriptivni ¢ast se zabyva prevazné studiem jiz zminéné ,.etologie”, normativni cast se
zamétuje na nepodminéné uceni o spravném chovani ve vztahu k nepodminénym
pozadavkiim, a touto Casti se zabyva predevsim filozofie, kterd, mimo jiné, se zabyva
dé&jinami etickych teorii, moralnich kodexii a mravnosti, ke kterym ma nejblize etnografie
a historiografie. Etika ma kofeny jiz u nejstarSich kultur, tedy 1épe feCeno U intuitivnich
veédéni o normach, a pro etiku samotnou je pak dulezité, jak se z t€chto ptivodnich védéni
stal komplex mravi, podle kterych se lidé chovali a jak se rozsitil na obecné lidské chovani.
Metodologie etiky odpovidda jejim soucdstem — etologii, ktera vyuziva predevsim
sociologické metody pozorovani, metaetiky, kterd vyuziva predevSim analyzy jazyka. Pro
vyvoj evropského etického mysleni je dilezita anticka filozofie, kterda polozila zaklady
prakticky vSem etickym problémam. ,,Polemika sofistii o ,,fysis “ a ,,nomos “, odlisnosti jevii
danych prirozenou povahou a jevii danych spolecenskou konvenci, predznamenala pozdéjsi
diskuse o prirozeném pravu a historii moralky, at prirozené nebo konvencni.* [12].
Zakladatelem etiky jako takové je Aristoteles, ktery jako prvni urcil syntetickou
a systematickou mravni teorii a jehoz d€leni ctnosti na etické (umétenost, spravedlnost)
a dianoetické (védéni, chytrost) dalo zaklad pojmu ,.etika“. Aristoteles se blize zabyval
ustfednim problémem etiky, a to moznosti individualni odpovédnosti za jednani.
V helénistickém obdobi byla etika ustfedni ve filozofické soustave. Z této doby se mnoho
rysti tehdejsi etiky pieneslo do antického Rima, kde jiz zminény, M. T. Cicero navézal na
hledani mravnich hodnot. Zaklady pojmii jako moralni norma, hodnota, cil atp. jsou pak
specifikaci, které jsou definovatelné na zaklade formulace specifickych etickych otazek.
Novoveka etika se zabyva predevsim tematizaci vztahli mezi rozumem a pfirozenosti,
vztahli mezi individudlni osobnosti a spolec¢nosti, téz vyjadiené jako vztah mezi city
a rozumem. Mezi novodobé autory, které se zabyvaji etikou miizeme zatadit I. Kanta, J. G
Ficht, G. W. F Hegel, A. Schopenhauer a mnoho dal$ich. Tito autofi postupné definovali
etiku do podoby, v jaké ji zname dnes. Pochopeni etiky neni jednoduché a zahrnuje rozsahlé
uceni, nicméné v etice ma zdklad moralka, moralni chovani, mravy obecné, ziklady

slusného chovani, a tedy i motivy k udrzitelnému chovani [12].
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Ekologicka etika

Ekologicky zaméfend etika, také znama jako etika Zivotniho prostfedi, kterd je soucasti
klasické etiky, byva oznaCovana jako ,.etika budoucnosti®, opird se o prognostiku, nove
tématizuje pomér mezi principy jednani a principy upusténi od jednani. Je to oblast na
pomezi etiky a ekologie a zabyva se mravnim vztahem ¢lovéka k prirodé. Nékdy byva tento
termin spojovan s mordlkou ovliviiujici ochranu Zivotniho prostiedi. Divodem ke vzniku
ekologické etiky byla a je soucasna ekologicka krize, spole¢nost, ktera zije v podstaté na
dluh, na tkor genetické rozmanitosti biosféry. Ekologicka etika bere souc¢asnou ekologickou
krizi jako moralni krizi spole¢nosti a krizi etiky jako filozofie mravnosti. Za zakladatele
ekologické etiky je povazovan Aldo Leopold, americky Ilesnik, pfirodovédec
a vysokoskolsky ucitel, ktery se postaral o zatazeni vztahu ¢loveéka k prostiedi, rostlinam
a zivocichtim atp. k etice. Tato mySlenka byla formulovana jiz dfive, nicméné A. Leopold
tuto myslenku rozvinul do souvislosti s moderni ekologii. Tato myslenka v souvislosti
s ekologickou krizi zacala vice zajimat Sirokou verejnost, a tak se pojem ekologicka etika

postupné rozsitil. Soucasné diskuse ekologické etiky se soustiedi predevsim na otazky jako:

e Je mozné ekologickou etickou filozofii zalozit na antropocentrismu (sebestiedny
zpusob mysleni, podle néhoz je ¢lovék stfedem vseho a Ze ptiroda je prostfedek
k dosazeni lidskych cilt), nebo je nutné polozit zaklady v biocentrismu nebo
ekocentrismu (stanovisko, ze pfiroda ma nejen instrumentdlni hodnotu, ale také
vnitini hodnotu, ktera je dana tim, ze pfiroda jest, tedy byla, je a bude).

e Je ekologicka etika jen dalsi eticky obor, ktery uz ma etické principy dané a ty bez
dalSich podstatnych zmén aplikuje na studium mravni dimenze vztahi mezi
clovékem a prirodou, nebo je nezbytné etickou ekologii chapat jako hledani ,,novych

etickych i filozofickych principu, nové etiky a nové filozofie*.

Pro objasnéni téchto otazek jsou studovany déjiny nabozenstvi a filozofie, které maji za
cil poukazat na podnéty, které pokladaji zdklady ekologické etiky a jeji zdsady. Nazorl na
toto téma je mnoho. Dle R. Nashe je dosavadni vyvoj ekologické etiky podstatny vyznam
Vv d¢jindch lidského mysleni, nestaci jen respektovat lidska prava, ale pfedevsim je nutné
respektovat také prava rostlin, Zivo¢ichii a Zemé jako takové. V dokumentu Caring for the
Earth vydané IUCN, UNEP a WWF je ,,vztah K spolecenstvi zivota vyznaceny ictou a péci*
pokladan za ustfedni princip trvale udrzitelné spolecnosti. ,,Vyvoj ekologické etiky nesméruje

K vytvorena jedné univerzalni koncepce, ktera by vystupovala s ndrokem byt prijata
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V celosvetovem méritku, rozmanitost koncepci ekologicke etiky odpovida prirodni a kulturni

rozmanitosti naseho sveta. “ [12, 13].

3.4 Zivotni prostiedi

Ekologie a zZivotni prostfedi jsou velmi izce propojeny a etika v tom hraje svou urcitou
roli. Motivy lidi k ekologickému, udrzitelnému chovani, které co nejméné poskozuje zivotni
prostiedi maji zaklad pravé v etice. Pro porozuméni nauky 0 zivotnim prostiedi, podobné
jako v ekologii, je nutné chapat slozitéjsi vztahy, nejen samotnou biologii, nybrz zasdhnout
do dalsich védnich obort, jako jsou samotné ekologie a biologie, ale také geologie,
klimatologie dale pak veédy ztad spoleCenskych, demografie, ekonomie, znalosti
z mediciny, technické obory a mnoho dalSich. Ochrana Zivotniho prostfedi je mnoho
oborova interdisciplinarni oblast poznavani a k feSeni problémi nestaci obvykle jeden
odbornik, ale je zapotiebi cely tym. Zatimco ekologie zkouma vztahy ve zdravém prostredi,
nauka o Zivotnim prostfedi se zabyva ptirodou a v ni zijici organismy v ur¢itém prostiedi,
do kterého patii i ¢lovek, v okamziku, kdy dojde k néjaké nezadouci zmén¢.
letopoctem v okoli povodi fek Eufrat a Tigrid, kde ,,vysoky odpar ze zavlazZovani piid
zpusobil postupné hromadeni soli, zavlazovaci vodou byla odnasena humusovita povrchova
vrstva pudy. “ [11]. Vznikla poust’ a v podstaté se da fict, Ze to byly nejspiSe hlavni duvody
konce vyznamné dynastie, tedy Mezopotamie se timto stala prvnim piikladem ekologické
katastrofy v déjindch élovéka.

Vlivy lidské ¢innosti na povrchu Zem¢ jsou rizného dosahu, jsou mistné¢ omezené, nebo
se rozprostiraji na celém kontinentu, jsou kratkodobé nebo dlouhodobé a maji riznou
intenzitu. ,,Tradicné jsou problémy ochrany Zivotniho prostredi charakterizovany podle
uzemniho rozsahu. Lokalni problémy se omezujic na mald vizemi a obvykle je mozno je resit
na zaklade rozhodovani na urovni obci nebo malych uzemnich celki. Regionalni problémy
pokryvaji rozsahlejsi uzemi statii nebo casti kontinentii. Typickym prikladem je znecisténi
povrchovych vod (velkych tokii), znecisteéni ovzdusi z prumyslu, dopravy a vyroby elektrické
energie. K reSeni jsou nutna celostdatni opatreni a mezistatni dohody.” [11]. Problémy
tykajici se zivotniho prostfedi se neustale globalizuji, vlivem rustu lidské populace
a hospodatskym rlistem zemi s rozvinutou ekonomikou vznikd poruSeni rovnovahy celé

fady celoplanetarnich systémii. Tyto problémy se nazyvaji globdlni problémy Zivotniho
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prostiedi. ,, Nejzavaznejsim problémem, z nehoz se vSechny primo nebo neprimo odvozuji
jsou:

e  Ruist lidské populace

e Bida tretiho svéta

e  Riist spotreby zdrojil.

Kromé toho jsou za globalni problémy, které dnes nejvice poutaji pozornost lidstva,
pokladany:

o Globalni klimaticka zména (globalni oteplovani)

e Ztencovani ozonové vrstvy stratosfére

o Ohrozeni biologické diversity.

Z lokalnich a regionalnich problémit se pro svou zavaznost jako problémy
S dalekosahlym dopadem oznacuji téz

o Kysela atmosféricka depozice (kyselé srazky)

e Degradace a znecisteni piidy

e Kontaminace vod

e Produkce odpadii. ““ [11].

Aby lidska populace mohla riist, je nutny intelektualni, védecky a technologicky pokrok.
To ¢lovéku umoznuje vyuzivat nové zdroje ¢i ve zvySené mife Cerpat zdroje, které jiz zna.
Lidska spolecnost dlouhodobé vyuziva stale vice zdroji a energie, které tfadi mezi
obnovitelné a neobnovitelné a lidska spolecnost neni momentalné schopna si vystacit pouze
S témi obnovitelnymi. Ziskdvat energii z obnovitelnych zdrojii je mozné prakticky jen
dvojim zptisobem — z piimého ¢i transformovaného slunec¢niho zaieni, nebo z geotermalnich
zdroj. ,,I kdyz si to malokdo uveédomuje, klicovym problémem pro pristi léta predstavuje
paradoxné varianta postupného zvySeni Zivotni urovné v zemich, které dnes Fadime
Kk rozvojovym, tedy chudym. Predpokladame-li, Ze pokles ristu populace jde ruku v ruce
S rozvojem ekonomik transformujicich se statii, cekaji nasi planetu a cloveka na ni
pravdépodobné dalsi a dalsi potize. [11].

., K prodlouzeni obdobi dostatku surovin, ke sniZovani (nebo udrZovani) ceny a ke
snizeni nejistoty nalezu novych zdrojii pak sméruje komplex opatreni. Jimi jsou zejména —
omezeni plytvani, zlepSeni technologii téiby, zvySeni efektivity téZby a zpracovdani,
recyklace, zvySeni aktivity pii prospekci (pdtrani po novych surovindch), a predevsim

sniZeni nadmérné spotieby a nahrada obnovitelnymi zdroji.“ [11].
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V ramci ochrany zivotniho prostfedi vyvstava nékolik otazek — zda je nutné bohatost zivé
ptirody chranit, zda ¢lovék potfebuje kolem sebe takové mnozstvi druhi, k ¢emu jsou
a k cemu je clovék potiebuje. Na tyto otazky je samoziejmé kladna odpovéd’. Duvodu

k ochran¢ zivotniho prostfedni je hned nékolik, mezi ty hlavni je mozné zaradit:
e Ekonomické divody

Ze vsech zndmych druhti rostlin je zhruba 3 000 z nich pouzivani k obzivé. 30 druht se
intenzivné péstuje k obzivé a zabezpecuje tak 95 % objemu potravin. Rostliny jsou

vyuzivany také k produkci energické energie, piirodni produkty jsou zaklady 1éCiv atp.
e Védecké divody

Kazdy druh mé svou nezaménitelnou védeckou hodnotu — informace o stavbé téla, jeho

funkce atp.
o Estetické duvody

. Jednotlivé druhy organismii i jejich celky mohou byt pro c¢lovéka zdrojem radosti,
vzorem krasy, umélecké inspirace. Mista v malo naruseném uzemi jsou pro radu lidi mistem

k odpocinku — rekreace. “ [11].
e Etické duvody

., Zachovani druhové diversity a nenarusenych ekosystemii Zemé lze chapat z moralnich
divodit  jako povinnost nebo poslani.* [11]. Z raznych hledisek — kulturnich ¢i
nabozenskych, je Cloveék tazen ,,do pozice jediného tvora zodpovédného za soucasnost

i budoucnost, bez prdava zdsadné ménit cokoliv co nevytvoril viastnimi silami.” [11].

3.5 Problematika testovani na zviratech

V dnesni dobé existuje jiz alternativ, kterymi lze nahradit pokusy na zvitatech. Je
védecky dokazané, Ze testy na zviratech jsou nejen neetické, ale také neefektivni.
Anatomie zvifat se zcela lisi od té lidské, a tedy tyto pokusy jsou prakticky zbyte¢né, jelikoz
vypovidajici hodnota testli na zvifatech minimdlni. Je mnoho zplsobi, jak otestovat
produkty, které nejenZe pln€ nahradi, ale dokonce maji vyssi vypovidajici schopnost nez

testy na zvifatech.

e Studie na dobrovolnicich

e PocitaCové systémy
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e Lidské tkané
e Populacni studie
e Bunécné kultury

e MAPREC

Doposud bylo schvaleno zhruba 20 000 jednotlivych kosmetickych slozek, jako
bezpeénych pro uzivani ¢lovékem a dneSni moderni doba nabizi takové moznosti, které
umoziuji testovani produktli vSech kosmetickych spolecnosti bez vyuziti jakéhokoliv
zvitete [14].

Ceskéa republika byla vroce 2018 na osmé piiéce v podtu pokust na zvifatech —
konkrétn¢é na psech. V roce 2017 bylo v ramci EU pouZito na testovani pies 25 700 psi,
385 000 kralikii a 3 000 kocek. Legislativa se ochranou zvitat zabyva, nicméné pocty pokusti
na zvitatech neklesaji. Jak jiz bylo zminéno, pokusy na zvifatech nejsou spolehlivé. Dle
organizace BIO (organizace pro biotechnické inovace), selze 90 % I1¢ka, které ,prosly
predklinickymi testy, vcetné testii na zviratech®. Dle organizace Lékari proti pokusim se
testy na zvitatech zakladaji na ,.tradici, nedostatku financni podpory pro vyzkum bet vyuziti
zvirat a také na zdlouhavém schvalovani, které brani rychlejsi zavedeni alternativnich metod

do praxe“ [15].
3.5.1 Existujici alternativy k pokustim na zviiratech

e Bunécné kultury a lidské tkané

Jedna se o Zivocisné Ci rostlinné buiiky, které jsou pe€stované v laboratofich, vCetn¢ téch
lidskych. Tyto buiky mohou byt péstovany po velmi dlouhou dobu ve specidlnich miskach
s zivym roztokem. Jednd vlastné o tzv. metodu ,,in vitro“, kterd byva také pouZzivana
Kk oplodnéni vajicka mimo délohu matky. Tento zpisob umoziuje péstovat nékolik druhd
bun¢k spole¢né a tim vytvorit model tkang€. Nasledn€ pomoci pfistrojii je mozné zjistovat
rizné zmény na buiikach a tim zjistit plisobeni dané latky na organismus.

Bunky je mozné ziskat bezbolestnym zplisobem od dobrovolniki, pacientl na salech atp.
Vyhoda téchto testll je jednoznaéné odstranéni druhové rozdilnosti, pokud totiZ jsou pfi
téchto testech pouZivané lidské bunky, vysledky testl jsou pouZitelné pro ¢lovéka. Mezi
dalsi vyhody testli na bunécnych kulturdch je mozné zatadit snadnou opakovatelnost testi,
moznost vyhodnocovat pokusy pribézné atp. Zvite je nutné nejdiive usmrtit a poté je mozné

zkoumat danou tkan [14].
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e Mikroorganismy

Jednd se o metodu za pouziti kvasinek a bakterii, které¢ jsou schopné urcit tzv.
fototoxicitu a karcinogenitu latek. Tedy ptisobeni latky na kiizi po vystaveni svételnému
zareni. Nékteré bakterie je mozno pouzit také pro testy karcinogenity pti vyrobé ockovacich

latek, rGstovych hormont a insulinu [14].
e Pocitacové a matematické modely

V dne$ni moderni dobé jsou neustale vyvijeny nové a nové pocitatové programy
a matematické modely. Tyto modely jsou schopny pfesné stimulovat pisobeni jednotlivych
chemickych latek na lidské télo, plisobeni drog na chovani zvitat atp. Hlavni gros téchto
metod je odvozeni vlastnosti chemickych latek z jejich struktury. Pocitatové a matematické
modely je mozné vyuzit ve farmaceutickém primyslu k rozvoji novych 1€kt jako alternativu
K testim toxicity. Vyhoda téchto testi je rozsahly pamétovy potencial a mozZnost
porovnavani velkych mnoZstvi dat. Tedy zamezeni testl na zvifatech, které jiz byly né€kdy

provedeny [14].
¢ MAPREC

Jedna se o mutacni analyzu za pomoci testu PCR a §t€penim restrikéniho enzymu, ktera
se pouziva ke kvantifikaci neurovirulentnich revertantti ve virovém genomu. MAPREC ma
vysokou citlivost, nicméné je laboratorné¢ a technicky velmi naro¢ny. Vyzaduje vyuziti
radioaktivnich izotopi. Problém s testem MAPREC je obtiznost detekce a stanoveni

mnozstvi velmi malé frakce mutanti v heterogennich virovych populacich [25].

e Studie na dobrovolnicich

Pomoci technologii CT - tedy pocitatové tomografie je mozné zkoumat na
dobrovolnicich kupfikladu nemoci jako je epilepsie, mozkové nadory, migrény,

schizofrenie, 1é¢by kosti atp. [16].
e Populacni studie

Populacni studie zkoumaji, jak geny, Zivotni styl, strava atp. ovliviiuji riizné
onemocnéni lidského organismu. Populaéni studie byly napomocné napiiklad v souvislosti

s vyzkumem rakoviny a srde¢nich ptihod [16].
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3.6 Generace

Fenomén kulturnich generaci je otazkou pro mnoho védcti. Rozdily mezi generacemi se
neustale prohlubuji s rozvojem novych technologii, rychlosti zivota a novymi hrozbami,
kterymi musi lidstvo Celit. V soucasnosti je mozné svét ,,rozdélit™ na nékolik nazoroveé ¢i
veékove odlisnych generaci, kteti sdili sou¢asnou realitu.

Lidskou spolec¢nost l1ze rozdélit na generace dle jednotlivych obdobi, ve kterém lidé Zzili,
dle jejich chovéani, kultury atp. Definic pojmu generace je moZno najit mnoho a kazdy autor
tento pojem vyklada trochu jinak. Kupiikladu pojem generace je dle Jandourka [17]
weskupeni pribuznych vekovych skupin podle rocniku, které prosly socializacnim procesem
V podobnych historickych a kulturnich podminkach (g. 60. let, g. baby boomu,
g. polistopadova). “, ,, Seskupeni lidi, kteri prodeélali podobnou historickou zkusenost (valku,
krizi).“ ¢ ,,Oznaceni prislusniku téhoz myslenkového, politického nebo uméleckého hnuti
(g. studentského hnuti 60. let, g. prazského jara). . Tvrdi, ze ,,Klasicka doba trvani jedné
g. uvddeéna drive na 25-30 let se v moderni spolecnosti zkracuje. Pojem g. mda smyls pouzivat
V rozvinuté spolecnosti, kde dochadzi kvyvoji a zméne. Néekdy se jako synonyma ke
g. pouzivaji pojmy vrstevnici, kohorty, pokoleni. O g. fiktivni se mluvi tam, kde k ni nalezeji
lidé narozeni v krdatkém casovém rozmezi. “ [17].

Soucasnou lidskou spolecnost 1ze rozdélit do péti generaci dle roku narozeni a jejich
véku. Jedna se o tradicionalisty, tzv. ,,Baby Boomers“, generace X, generace
Y generace Z. Tradicionalisté se narodili v roce 1945 a diive, jedna se tedy o lidé ve véku
78 let a vySe, tedy duchodovy veék. Tzv ,,Baby Boomers* se narodily od roku 1946 do roku
1964, témto lidem je momentalné od 59 do 77 let, tedy pied-diichodovy a dichodovy vék.
Generace X se vymezuje od roku 1965 do roku 1976, tedy lidé ve stfednim véku od
46/47 do 57/58 let. Generace Y, nebo také tato generace byva oznacovana jako milenialové,
byva vymezovana od roku 1977 do roku 1995, lidé ve véku od 27/28 do 45/46 let, tedy cast
populace v produktivnim v€ku. Posledni dosud znama generace je generace Z, narozeni od
roku 1996 do roku 2015, tedy momentalné populace ve véku 7/8 az 26/27 let.

Ruzni autofi se v letech vymezeni jednotlivych generaci mohou ¢asteéné lisit, nicméné
to nebyva o mnoho let. Dulezité je vSak si uvédomit, Ze lidé mohou byt narozeni na pomezi
jednotlivych generaci, tedy na zacatku ¢i konci jedné generace, a mit vSechny charakteristiky

vrwe

narodil v méstské ¢i venkovské oblasti, jeho vzdélani a mnoho dalSich. Nicmén¢ se da fict,
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7ze nejsilnéjSimi generacemi soucasnosti, co se poctu jedinci tyce, jsou generace
X,YaZzZ[18].

Rozdilim mezi generacemi se zacali vénovat filozofové a védci jiz v predminulém
stoleti. Doslo se k zavéru, ze stale rychlejsi spoleCenské zmény vedou k urcitému kulturnimu
razu u lidi, ktefi vyrastali u jejich nastupu. Koncept kulturni generace, o kterém jiz byla
zminka, je tématem studia mezi akademiky a uzite¢nost zacali vyuzivat naptiklad politici ¢i
zamé&stnavatelé apod. Podle autora ¢lanku o generacich, Chluma [19], je seznameni se se
,SV0ji‘ generaci, moznost lepSiho sebepoznani a sebe vymezeni. Kazdé reklama ¢i kampan
cili na urc¢itou skupinu a ve vysledcich jsou pak vidét jasné rozdily mezi ndzory jednotlivych
generaci. Dale autor uvadi, Ze spozndm své generace piichazi 1 lepSi koordinace

a porozumeéni mezi jednotlivymi generacemi [19].

Generace X

1413

Dle Chluma [19] generace X, nebo je také mozné najit oznaeni generace ,,Uméla“ ¢i
,Nedefinovana“. Oznaceni generace ,, X byva pfisuzovano pouze marketingu jako nalepka,
ktera vyjadiuje, Ze generace X v mladém véku nesdilela zdanlivé zadny cil ¢i hodnoty.
Kazdy jedinec z této generace mél svoje ,,X*, za kterym Sel ¢i nesel. Nicméné pozdé&;ji se tato
generace zacala oznaCovat pravé jako ,,Nedefinovana®“. Tuto generaci vymezuje identita
zalozena na svobodé jednotlivce, lidské dustojnosti, novy nahled na ménici se svét atp. X je
generace s velkymi cili, touhou mit hodné penéz, ale zaroven byt buFi¢. VIiv na tuto
generaci méely razné faktory od vzniku né€kolika subkultur po nové politické teorie a rozpad
masové popkultury. Kombinace téchto vlivii déla z generace X sebevédomé jedince,
ktefi, a¢ to nechtéji priznat, kdyZ dospéji sdili cile svych rodi¢u — dim, rodina,
ale predevsim jejich hlavni vidina je kariéra, nicméné jsou to porad jedinci, kteri
si nechtéji nechat vnutit jednotny pohled na svét. Dillezité ale u této generace je fakt, ze
uz v podstaté nezna projevovani nejhorsiho rasismu. S nastupem generace X v produktivnim
véku se do poptedi také dostdva pohled na ekonomiku, kterd nekompromituje zajmem

o ochranu zivotniho prostiedi [19].
Generace Y

Generace Y, Milenialové, nebo také ,,Generace Why*. Jedna se o generaci s mnoha
otaizkami a zpochybiovani vSeho, co bylo doposud. Generaci Y tvoii tzv. ,,Echo
Boomers®, déti, ktefi se narodili dusledkem krizi stfedniho veéku generace tzv. ,,Baby

Boomers®“ a dale také faktem, ze lidé zacali zakladat rodiny déle, nez tomu bylo zvykem.
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Generace Y je charakteristickd podobnym smyslenim, ndzory na hudbu, nevéfi na hodnoty
jako jsou — rodina, vzdé€lani, kariéra ¢i stat. Kde X bojuje za svét proti rasismu, Y bojuje
proti sexismu. Tato generace zavedla pojmy jako ,,urban tribe* ¢i ,,downshifting®, je pro tuto
generaci bézna realita pracovat na tzv. homeoffice a oproti generaci X, davaji vétsi diraz na
kvalitni traveni volného ¢asu a obecné volny ¢as je této generaci velmi cenny, na rozdil od
X, ktera davala duraz predev§im na budovani kariéry. Siln¢ tuto generaci formuji
technologie, které jsou soucasti jejich kazdodenniho Zivota [19].

Lidé, mladsi tficeti let, tvofi zhruba Ctvrtinu soucasné lidské populace. V roce 2030 by
generace Y méla zabirat 75 % pracovniho trhu. Generace naro¢nych a flexibilnich lidi, ktefti
jsou nadSeni, podnikavi, vyznaji se v technologii, jsou sebejisti a maji vysoké naroky nejen
na sebe, ale i na ostatni ve svém okoli. Na druhou stranu milenidlové s veskerymi
vymozenostmi, které kolem sebe maji, myvaji sklon k lenosti, zaobiraji se ¢asto jen sami
sebou a neumi projevit loajalni chovéni, zejména pokud jde o jejich nadiizené. Pro generaci
Y je také mozné najit oznaceni ,,me me generation, jelikoZ se u této generace Casto
projevuje vysoka sebestiednost [20].

Zastupci generace Y si pamatuji historické udalosti jako kupiikladu teroristicky utok
11. zati 2001 na véze obchodniho centra v New Yorku, tedy den, kdy oficialné zacala ,,valka
proti terorismu‘. Je to generace, ktera je rasové a etnicky nejrozmanitéjsi dospélou generaci.
Generace X vyrostla ,,u televize®, oproti tomu generace Y vyrostla béhem tzv. ,,internetové

exploze [21].
Generace Z

Generace Z, nebo také Plurdlové. Zatim nejriznorodéjsi mlada generace viibec.
Oproti jejich pfedchiidcim, kde Z véftili, ze spoleCnost jim dd moznost zapojit se do déni,
Y, ktefi si mysli, Ze potichu zméni spolecnost zevniti, generace Z nevéri ve spolecnost
viibec. Jsou definovani internetem, valkami, krizemi, rozpadajicimi se manzelstvimi jejich
rodi¢t, a tedy vlastné kompletné ztracenim vsech jejich jistot. Davaji diraz na vzdélani,
osobni rozvoj, individualismus. Dospivaji velmi rychle, nevi, co je termin ,,status quo* ¢i
Htradice”. Nicméné s generacemi ,,X* a ,,Y* sdili odpor k rasismu, sexismu a dal se pridal
odpor k nacionalismu [19].

Generace Z ma obrovskou vyhodu vtom, Ze oproti piedchozim generacim, se
s technologiemi narodila, tedy je soucasti jejich zivota od narozeni. Nicméné tento fakt ma

1 opacnou stranu, kde sice ,,Z* nemé problém s technologiemi zachazet, nicméné¢ si vétSinou
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neumi pfedstavit zivot bez nich. Neumi si predstavit zivot bez socidlnich siti, Wi-Fi

a internetu [21].

Tabulka 1: Hlavni rozdily mezi generacemi Y a Z

Generace Y Generace Z
Sousttedi se na kariéru Soustiedi se na osobni rozvoj
Diuiraz na kvalitni traveni volného ¢asu Diiraz na vzdélani
Sklony k sebestfednosti Neumi si predstavit Zivot bez internetu
V¢&i, ze spolecnost zmeéni zevnitt Neveéti ve spolecnost viibec

Zdroj: zpracovani dle teoretickych vychodisek, 2022

3.7 Spotrebitelské chovani

,Spotiebni chovani predstavuje jednu 7 rovin lidského chovani. Zahrnuje jak diivody,
které vedou spotiebitele k uZivani urcitého zboZi, tak zpiisoby, kterymi to provadéji, véetné
viivii, které tento proces provazeji. Obecné ieceno: pro¢ a jak spotiebitelé uZivaji vyrobky.
[22].

., Spotrebni chovani znamena chovani lidi — konecnych spotrebitelii, které se vztahuje

K ziskavani, uzivani a odkladani spotrebnich vyrobkii — produktii* [22].
,,Spotrebni chovani zahrnuje jak jednani spojené s bezprostirednim nakupem nebo uZitim
vyrobku, tak i okoli, které jej podminuje. Odrazi se v ném jakasi vSeobecnéjsi ,, spotiebni
podstata* kazdéeho cloveka, jez je podminéna castecné geneticky, castecné ziskavana behem
zivota v dané (lidské) spolecnosti. Spotiebni chovani nelze vytrhnout z jeho vazeb na ostatni
aspekty lidského chovani. ** [22].

Spotiebitelské chovani reflektuje tplnost spotiebitelského rozhodnuti s respektem
Z nabyti, spotfebé a dispozicim zbozi, sluzeb, casu a napadim lidskych rozhodovacich
jednotek [23].

Spotiebitelské chovani definuje mnoho oborii od psychologie, sociologie, kulturni
antropologie po ekonomii a mnoho dalSich. Chovani spotiebitele popisuje mnoho modeld,
napiiklad Engel-Kollat-Blackweliv model z roku 1991, model podnétu a reakce (Cerna
skiiiika), model ceskych psychologii z roku 1969, ¢i model spotiebniho chovani dle llowarda
a Shetha z roku 1968, ktery mél za cil integrovat ,,vSechny oviiviwjici faktory do jednoho
modelu, a ktery model chovani spotrebitele cleni do ctyr zakladnich casti, jednd se
0 procesy — uceni spotiebitele (motivy postoje, ocekdvani, ptipravenost k uceni), stimuly

(kvalita, cena, osobitost a dostupnost vyrobku/sluzby), vnéjsi faktory (rodina, spolecenska
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ttida, finan¢ni situace, Casovy tlak), stupniovity proces (pozornost, kupni imysly), v tomto
modelu probihaji mechanismy riiznou rychlosti dle toho, o jaky vyrobek se jedna [24].

Ve spotiebitelském chovani dle Vysekalové [24] je ,dulezitd integracni funkce
osobnosti a utvareni charakteristickych vzorcii chovani, odpovédi na rizné trzni situace
a tim i moznost predikce tohoto chovani *“. Autorka uvadi, Ze naSe spotiebitelské chovani
ovlivituji psychické procesy, které odrazeji dusevni vlastnosti ,.jejichz individualni skladba
vytvari charakter nasi osobnosti*“. Jsou to individualni rozdily v psychice, které se tykaji
psychickych procesti a dispozic. V procesu chovéani spotiebitele hraje vyznamnou roli
vnimani, pozornost, uceni, pamét, zapomindni, potieby a motivace. Kazdy spotiebitel je
jiny, a tedy jeho individudalni procesy hraji dtlezitou roli v procesu vybéru produkti, které
se rozhodne kupovat. Autorka v knize Chovani zakaznika uvadi, Ze dle Hartla (1996)
sdefinujeme chovani v obecné poloze jako souhrn vnéjsich projevii, cinnosti, jednani
a reakci organismu, délenych podle psychologické povahy na instinktivni, ndavykové
a rozumoveé®, a dle téchto charakteristik lze definovat také chovani spotiebitele. Tedy
chovani spotiebitele nelze chépat bez vztahu k chovani jako takovému a bez vazeb na
mikrostrukturu a makrostrukturu podniku [24].

Ve vykladu spotfebniho chovéani existuji rizné modely — racionalni modely,

psychologické a sociologické modely. Racionalni modely se soustiedi na ,,snahu vysvétlit
spotfebni chovani na zéklad¢ ekonomickeé racionality. Na spotiebitele je pohliZzeno jako na
bytost, ktera se rozhoduje na zéklad¢ racionalniho Usudku a ekonomické vyhodnosti.
Spotitebni chovani je pak vysledek ,,racionalnich tvah spotiebitele®. V téchto modelech se
predpoklada, ze spotiebitel postupuje podle ,,chladné kalkulace™ v podstaté¢ bez emoci, je
V podstaté pln¢€ informovan o parametrech vyrobku/sluzby, sleduje jednotlivé vazby mezi
pfijmem, cenami, marginalnim uzitkem atp.
Psychologické modely maji snahu vysvétlit ,,spotfebni chovani jako disledek psychickych
procesti““. Zamétuje se piredevSim na ,,psychikou podminénost spotfebniho chovani®, tedy
jak se spotiebitel soustied’uje na jednotlivé vnéjsi podnéty, jaké motivy spotiebitele vedou
ke koupi, jak se u¢i atp. ,,Pozorovani a popsani toho, jak spotiebitel reaguje na urcité vné;si
podnéty*.

Sociologické modely se snazi ,,vysvétlit spotiebni chovani na zakladé vlivii socialniho

prostiedi, neboli jak rizné socialni okolnosti ovliviiuji spotiebni chovani [22].
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3.8 Obchod

Obchod lze definovat vice zplsoby, dle Cimlera a Zadrazilové se jedna
o specializovanou c¢innost uskutecnovanou hospodaiskymi subjekty, které uskuteciuji
obchodi transakce. Jedna se o nejstar§i formu spolecenskych vztahti a existuje nékolik
moznych rozdéleni, jedno z moznych je do dvou rovin — obchod jako ¢innost (dochézi
k nakupu a prodeji zbozi ¢i sluzeb mezi ekonomickymi subjekty) a ochod jako investice
[44]. Jedna se o spojeni funkéniho a institucionalniho pojeti ve kterém vznika
narodohospodaiské pojeti, kde je obchod chapan jako odvétvi ekonomiky a v tomto ptipade
je obchod rozdé¢len na vnitini, tedy domaci obchod (v ramci jednoho statu), a vné&jsi, tedy
zahrani¢ni obchod (mezi staty) [51].

V ramci institucionalniho je moZné obchod rozdé€lit na obchod se spotfebnim zbozim,
tedy kde se jednd o prodej piimo zdkaznikovi, tedy B2C, a prodej se zbozim pro dalsi
podnikani, tedy mezi obchodnimi subjekty neboli B2B. Vnitini obchod 1ze vymezit jako
obchodovani na izemi jednoho statu, tedy domaci trh. RozliSujeme nékolik druhi vnitiniho
obchodu a to — velkoobchod, maloobchod, cestovni ruch a pohostinstvi.

Velkoobchod je definovan jako nakup zbozi ve velkych objemech za G¢elem prodeje
bez opracovani tohoto zbozi pro dal$i podnikatelské subjekty pro provozovani jejich
podnikatelské c¢innosti. Velkoobchod musi tedy vlastnit rozsahlé¢ skladovaci prostory.
Odbeérateli tohoto druhu zbozi jsou tedy, jak bylo zminéno, dalsi podnikatelské subjekty jako
maloobchody, vyrobni podniky, drobni podnikatelé ¢i provozovatelé sluzeb. Dodavateli pro
velkoobchod jsou piimo vyrobci ¢i jiny velkoobchod [52].

Cestovni ruch je definovan jako cinnost osob cestujicich do mist ¢i pobyvajicich
V mistech jinych, nez je jejich trvalé bydliste. Tento pobyt musi byt kratsi nez jeden rok
a pobyt je za ucelem traveni volného casu ¢i obchodu. Cestovni ruch je mozné rozdélit jako
— domdci, tedy v ramci rezidenti dané zemé, pitjezdovy, tedy piijezdy nerezidentli dané
zemé na Uzemi dané zemé, wyjezdovy, tedy navstévy rezidentii dané zemé& v rdmci jiné zemé,
vnitini, tedy ptijezdovy a domaci cestovni ruch, tedy cestovni ruch rezidentl a nerezidentii
dané zemé v ramci této zemé, a zahranicéni, tedy piijezdovy a vyjezdovy cestovni ruch [55].

Pohostinstvi neboli ¢innosti spojené se stravovanim ¢i ptipravou a prodejem jidel
a napoji  k bezprostiedni spotiebé v restauracich v podstaté jakékoliv podoby.
Do pohostinstvi nelze zahrnovat piipravy jidel vlastni vyroby, tedy doméci stravovani.
V ramci pohostinstvi je mozné propojovat sluzby stravovani S ubytovanim ve vSech

ubytovacich zafizenich [53].
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Maloobchod neboli retail, je prostiednikem mezi velkoobchody a koncenym
spotiebitelem. Jednd se o prodej od obchodnika ke spotiebiteli a vnima zdkaznika jako
nepodnikatelsky subjekt, ktery nakupuje zbozi a sluzby za c¢elem spotieby své vlastni ¢i lidi
Vv jeho okoli [54]. Maloobchod nakupuje vyrobky, zbozi od velkoobchodu ¢i samotného
vyrobce a nasledné toto zbozi prodava zminénému koneénému spotiebiteli. Tyto vyrobky ¢i
obecné zbozi je vSak bez jakychkoliv Gprav ¢i dalSiho zpracovani, jeho ukolem je pfeména
vyrobniho sortimentu na prodejni sortiment a sim zodpovida za misto, ¢as, druh a kvalitu ¢i
cenu zbozi [44, 37]. Maloobchod se podili na vytvareni poptavky na trhu, ovlivituje Zivot
bézného obcana, jelikoz se do maloobchodu promitaji jednotlivé hospodaiské politiky stati,
tedy ovlivituje v podstaté Zivotni styl a obecné kvalitu Zivota obyvatel [45]. Mezi hlavni
funkce maloobchodu je mozné zatadit ndkup a prodej zbozi, podpora prodeje, preprava
a prebirka zboZi. Dale pak ale také finan¢ni operace, zajiSténi informaci pro zdkazniky,
ale také velkoobchod, neseni podnikatelského rizika atp. [46]. Obecné Ize maloobchod
rozdélit dle riznych kategorii, naptiklad dle sortimentu, formy prodeje, velikosti prodejny,
kvality zbozi atp. [37]. Nicméné mezi zakladni typy maloobchodu je mozné zaradit odborné
velkoprodejny, hypermarkety, obchodni domy, supermarkety, smiSené prodejny,

samoobsluzné prodejny, specializované a uzce specializované prodejny [47].

3.8.1 Certifikace

Certifikace je splnéni pozadavka jako jsou mezinarodni normy, prumyslové specifikace
¢i technicka pravidla, jedna se o potvrzeni ,tieti strany*, Ze jsou splnény nutné pozadavky.
Certifikace je zalozena na posouzeni shody s pozadavky a predmétem posuzovani byvaji
vyrobky, projekty, systémy fizeni, procesy atp. Zakladem pro certifikaci je nezavislé
a objektivni posouzeni tieti stranou. Je proveden certifikacni audit, ktery je soucasti
certifikaéniho procesu [49].

,, Certifikat je slovo latinského piivodu a znamena potvrzeni, vysvédceni o urcitych

‘

skutecnostech napr. zkousce pitvodu zbozi, kvalifikace, existenci zavazku vici tieti osobé.’
[48].

Hodnoceni shody bylo vzdy spjato s ovéfovani vyrobku a potfebou budovat zkusebny,
které certifikace zajist'uji, toto bylo spjato s definovani pozadavki, které je nutné pro
certifikace splnit a tedy pfedev§sim jednotlivych norem ¢i normativnich dokumentt.
Certifikace vydavaji staty ,,pro ochranu zdravi a Zivota osob, ochranu zvirat, rostlin

a prostiedi.” [48]. V ramci obchodu, a to tedy predevsim mezinarodniho obchodu muze
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vsak dojit ke komplikacim pro rozdilnost mezi ptedpisy rtiznych statl. Jednotlivé predpisy
se mohou v riznych statech lisit, je tedy nutné vyrovnavat vSechny slozky spole¢nosti, aby

certifikace mohli byt platné a fungujici [48].
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4  Vlastni prace

Vlastni prace byla vypracovana na zdkladé zjiStovani preferenci Vv ramci etickych
a udrzitelnych princip spotiebitelského chovani generaci Y a Z, tedy pohledl téchto
generaci na produkty, které nebyly testované na zvifatech, konkrétné kosmetického
a drogistického sortimentu. Nasledujici kapitoly — kapitola 4 a kapitola 5, prace jsou
zam&feny na komparativni analyzu tohoto druhu zbozi a typologii certifikace, vysledky
dotaznikového Setieni, diskusi a vlastni doporuceni. V rdmci komparativni analyzy je
vytvoten tzv. fiktivni zdkaznik, 1épe feCeno ,,fiktivni nakupni seznam® drogistickych
a kosmetickych produktli a nasledné porovnani cen produkti s certifikaci dokazujici
netestovanost produktu na zvifeti a produkti bez této certifikace.

Dale jsou ptedstaveny mozné certifikace, které jsou zarukou, ze produkt nebyl testovan
na zvifeti a zaroven seznam znacek, které jsou dostupné v Ceské republice, at jiz
v kamennych obchodech ¢i na e-shopech, které netestuji své produkty na zviratech. Poté
nasleduji vysledky dotaznikového Setieni, které jsou setfazeny do jednotlivych grafti a slovné
okomentovany. Posledni Cast vlastni prace tvofi diskuse nad timto tématem, zhodnoceni

vysledkii dotaznikového Setfeni a vlastni doruceni.

4.1 Komparativni analyza a typologie certifikace

e  Fiktivni ndkupni seznam* — sestaveni dvou nékupnich seznamt fiktivniho
zékaznika. Jeden seznam s produkty, které se prezentuji jako ,,eko, nicméné
bez certifikace dokazujici netestovanost na zviratech. Druhy seznam slozen
z produktti, které maji potfebné certifikace prokazujici netestovanost produktu
na zvifeti.

e Certifikace — mozné certifikace, které jsou prokazatelné, ze produkt nebyl

testovan na zvireti.
Fiktivni zakaznik

V ramci porovnani cen produkti byl sestaven nakupni list drogistickych a kosmetickych
produktu fiktivniho zakaznika. Produkty jsou rozdéleny na volné dostupné v drogeriich, tedy
bez certifikace, ktera dokazuje, ze produkt nebyl testovan na zvitatech a produkty, které
nejsou testované na zvifatech a zéaroven také ve vétSin€ piipadech voln€ dostupné

Vv drogeriich. Tedy produkty jsou sestaveny tak, aby potenciondlni zdkaznik mél pfimé
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porovnani. Déle byly vybrany ty produkty, které nemaji certifikaci o netestovani na
zvitatech, které se prezentuji jako produkty EKO, nezatézuji zivotni prostiedi atp.
Produkty byly vybrany nasledovné a pii vybéru bylo ¢erpano z oficialnich internetovych

zdroju drogerii Dm a Teta drogerie a ceny byly ziskany k lednu 2023 [26, 27].

e Praci gel:
o FeelEco, praci gel Color (25 pracich davek)
o ECOVER praci gel univerzalni (20 pracich davek)
o Avivaz:
o FeelEco avivadz s vlni Cerstvého ovoce (40 pracich davek)
o ECOVER avivaz Gardenia & Vanilla (25 pracich davek)
o  Univerzalni Cistic:
o FeelEco, €isti¢ povrchil (450 ml)
o Method, univerzalni ¢isti¢ s vini levandule (828 ml)
e Cisti¢ na WC:
o Tierra verde, WC ¢isti€ s rozmarynovou a citronovou silici (750 ml)
o ECOVER, WC ¢isti¢ Pine & Mint (750 ml)
e Prostredek na nddobi:
o FeelEco, prostfedek na nadobi, ovoce a zeleninu (500 ml)
o Method, prostiedek na myti nadobi peach + pink pepper (532 ml)
e Prostredek na vodni kamen:
o Tierra verde, gelovy ¢isti¢ na vodni kdmen s citronovou vini (750 ml)
o ECOVER, odstraiiova¢ vodniho kamene (500 ml)
e Cistici prostiedek na kuchyné:
o Frosch, ¢isti¢ na kuchyné s ptirodni sodou (500 ml)
o Method, €isti€ kuchyni s viini mandarinky (828 ml)
o Sampon:
o Alverde NATURKOSMETIK, Sampon na vlasy bylinny (200 ml)
o Faith In Nature, Sampon grep a pomeran¢ (400 ml)
e Kondicioner:
o Alverde NATURKOSMETIK, regeneracni balzam na vlasy (200 ml)

o Faith In Nature, kondicionér grep a pomeran¢ (400 ml)
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o Sprchovy gel:
o Alverde NATURKOSMETIK, sprchovy gel grapefruit & bio bambus (250
ml)
o Floré, bylinny sprchovy gel avokado & citronova trava (200 ml)
o Télovy krém:
o Love Beauty and Planet, télové mléko Delicious Glow (400 ml)

o Ziaja, t€lové mléko kakaové maslo (400 ml)

Nasledujici Tabulka 2 znazornuje dva typy produkti. Sloupec ,,Cena A obsahuje
produkty, které¢ byly vybrany bez jakéhokoliv naroku na certifikaci, kterd dokazuje, Ze
produkt nebyl testovan na zvitatech., nicmén¢ se prezentuji jako ,,ecko®. Sloupec ,,Cena B
obsahuje produkty spolecnosti, které maji certifikaci dokazujici, ze produkt nebyl testovan

na zviratech.

Tabulka 2: Porovnani cen produkti

Produkt Cena A klasika Cena B — netest.

Praci gel 209 K¢ 219 K¢

Avivaz 94,90 K¢ 64,90 K¢
Univerzalni uklidovy 129 K¢ 109 K¢

prostredek

Cisti¢ na WC 109 K¢& 79,90 K¢&
Prostredek na vodni kamen 129 K¢ 149 K¢
Prostredek na kuchynée 84,90 K¢ 134 K¢
Prostredek na myti nadobi 74,90 K¢ 134 K¢

Sampon 54,90 K¢ 199,90 K¢

Kondicioneér 54,90 K¢ 199,90 K¢
Sprchovy gel 39, 90 K¢ 129 K¢
Télovy kréem 189 K¢ 104 K¢

Celkem za ndkup 1130 K¢ 1523 Ké

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladu [26, 27, 30]

Nasledujici Tabulka 3 vychazi z Tabulky 2, jsou zde ptevedeny ceny, aby odpovidali
stejné gramazi produktll. Tedy ceny byly upraveny tak, aby vZdy oba produkty mély stejny
obsah ml. Pfi pfevodu byl vybran vzdy objemnéjsi z produktii a druhy produkt mu byl

dorovnavan.
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Tabulka 3: Upravené ceny porovnavanych produkta

Produkt Cena A Cena B
Praci gel 209 K¢ 273,75 K¢
Avivaz 94,90 K¢& 103,84 K¢
Univerzalni uklidovy 237,36 K¢ 109 K¢
prostredek
Cisti¢ na WC 109 K¢ 79,90 K¢&
Prostredek na vodni kamen 129 K¢ 223,5 K¢
Prostredek na kuchynée 140,59 K¢ 134 K¢
Prostredek na myti nadobi 79,69 K¢ 134 K¢
Sampon 109,80 K¢ 199,90 K¢
Kondicioner 109,80 K¢ 199,90 K¢
Sprchovy gel 39, 90 K¢ 161,25 K¢
Telovy krém 189 K¢ 104 K¢
Celkem za ndakup 1 408 K¢ 1 723,04 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ podklada [26, 27, 30]

Jak je mozné si v§Simnout, neni pravidlem, ze vSechny produkty netestované na zvitatech
jsou automaticky drazsi. Piesto by po upraveni cen nakup drogistickych a kosmetickych
produktt vysel fiktivniho zakaznika o necelych 316 K¢ draz. Samoziejmé, jako u vSech
produktd, je mozné vybirat u téch vice cenové dostupnych a u téch méné. Je nutné si
uvédomit, ze a¢ se nckteré znaCky mohou tvafit, ze jsou tzv. ,,eko, nezatézuji zivotni
prostiedi, snizuji uhlikovou stopu, snizuji vodu potiebnou pii vyrob¢ produktu atp., mnohdy
to byva jen marketing pro dané znacky, jak zaptsobit na co nejvétsi pocet lidi. To samé plati
u znacek/produktii, které nejsou udajné testované na zvitatech, v podstaté jedina zaruka pro
zakaznika, Ze produktu nebyl testovdn na zviteti, nebo znacka netestuje své produkty na
zvitatech, jsou certifikace, které to dokazuji. To samé vlastné plati i u tzv. ,,eko* ¢i ,,bio*
a jinych takovychto produkt. Je tada certifikaci, které zarucuji, ze produkt pochazi
z ekologického zemédélstvi, ze péstitelim/farmarim atp. bylo za jejich suroviny fadné

zaplaceno, ze produkt je vegansky a mnoho dalSich.
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Dostupnost netestovanych produkti na trhu v Ceské republice

Produktii, které nejsou testované na zviratech existuje nékolik a jejich dostupnost se
neustale rozsifuje. Tyto produkty nabizi nejen e-shopy, ale jsou k dostani jiz také v béznych
drogeriich. V ramci Ceské republiky je mozné produkty netestované na zvitatech koupit bud’
v klasickych kamennych obchodech ¢i on-line, pies riizné e-shopy. Rada téchto produkti je
jiz b&zné dostupna v drogeriich. Rada obchodii nabizi jak on-line nakup, tak méa své kamenné
ochody. Co se drogerii ty&e, tak v podstaté viechny velké drogerie v Ceské republice jiz maji
ve svém sortimentu produkty s certifikacemi dokazujici neotestovani na zvifatech.

Nasleduji konkrétni ptiklady nékterych v CR dostupnych e-shopi a kamennych
obchodili, kde je mozné zakoupit drogistické a kosmetické produkty, netestované na

zviratech:

E — shopy
e Netestovano
e Lush
e Havlikova pfirodni apotéka

e Manufaktura

e Lobey

e Goodie
Kamenné obchody

e Lush

e Drogerie

o Dm drogerie
o Teta drogerie
o Rossmann

e Manufaktura

Certifikace

Jedinym celosvétove platnym certifikatem, ktery dokazuje, Ze vyrobek nebyl testovany
na zvifeti je Humanni kosmeticky standart HCS — Humane Comestics Standard. Tento
certifikdt mize ziskat kosmetickd spolecnost, kterd své vyrobky netestuje na zvitatech.
Podstatné je zde to, Ze cely vyrobek nesmi byt testovany na zvifatech, coZ znamen4, ze ani

jednotlivé slozky, které vyrobek obsahuje nesmi byt otestované na zvifeti. Spolecnosti
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s timto certifikdtem nesmi provadét testy na zviratech, dodrzovani podminek je pravidelné
kontrolovano audity. Obdobou pro HCS je HHPS, ktery je pro prostiedky pro domécnost
[28].

Koncept Leaping Bunny (HCS certifikat) vznikl v roce 1996 v ramci koalice organizace
na ochranu prav zvifat, aby pomohl spotiebitelim, kteti chtéji kupovat produkty, které

opravdu nebyly testované na zvitatech a méli néjakou zaruku, ze tomu tak opravdu je [29].

4.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni bylo realizovdno na zadklad€ sestaveného dotazniku, ktery
obsahoval 26 otazek, kde vSechny otdzky byly povinné, tedy nutné k zodpovézeni.
Dotaznikového Setfeni se zGcastnilo celkem 288 respondenti (n = 288). Dotaznik byl
koncipovan tak, aby nejdiive respondent odpovédel na samotné Setfeni a poté nasledovala
rozfazovaci ¢ast. Dotaznik tvofilo 19 uzavienych otdzek a 7 otazek otevienych pro vlastni
odpovéd’. Prvni ¢ast dotazniku, tedy otazka 1. az 20., jak jiZ bylo zminéno, bylo zaméfeno
na samotné Setfeni. V ramci té€chto otazek méli respondenti moznost vyjadfit sviij nazor na
zkoumanou problematiku a pomoci 7 polouzavienych otazek napsat i svou vlastni odpovéd’
¢i vybrat jednu z nabizenych moznosti. Zbylych 6 otazek, tedy otazka 21. az 26., bylo
filtra¢nich, tedy koncipovano tak, aby doSlo prfedevsim k rozdéleni respondenti do skupin,
dle zakladnich sociodemografickych udaji jako je vek, a dale pak rozdéleni do dalSich
skupin podle tdajii jako je pohlavi, nejvyssi dosazené vzdélani, kraj, ve kterém respondenti
7iji, s kym respondenti ziji v domécnosti a vyse piijmu.

Jak jiz bylo zminéno, vSechny otadzky byly povinné. Prvni otazka byla zaméfena na
zéjem respondentll o udrzitelnost a udrzitelny rozvoj. Respondent musel zvolit jednu
Z nabizenych moznosti. Tato otdzka vétvila respondenty na zakladé kladné ¢i zaporné

odpovedi.

4.2.1 Vlastni Setfeni

Na prvni otdzku odpovédélo celkem 288 respondentd (n = 288). Graf 1 popisuje
strukturu odpovédi. Bylo mozné zvolit odpovédi — SpisSe ano, SpiSe ne, Rozhodné ano,
Rozhodné ne a Nevim. ,Spise ano“ vybralo nejvice respondentt, celkem 44,10 %
(127 respondentti). Druhd nejzastoupenéjsi odpovéd’ byla ,,Spise ne“, celkem 25,35 %
(73 respondenttt), ,,Rozhodné ano* zvolilo 19,10 % (55 respondentlt), ,,Rozhodné ne* zvolilo

5,21 % (15 respondentll) a moznost ,,Nevim* vybralo celkem 6,25 % (18 respondentit). Dle
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odpovédi byly respondentim zobrazeny dalsi otazky, pokud dotazovany vybral moznost
»Rozhodné ano* ¢i ,,Spise ano®, pokracoval na otazku €. 2 ,,Jaké jsou ditvody Vaseho zajmu
o problematiku udrzitelnosti?** pokud vybral zbylé 3 odpovédi, pokracoval dotazovany na

otazku €. 4 ,,Proc se o tuto problematiku nezajimate?*.
Graf 1: Zajem o udrZitelny rozvoj
1. Zajimate se o udrzitelny rozvoj?

5,21% 6.25%
, ()

19,10% 44,10%

25,35%

E SpiSe ano ®SpiSene  ® Rozhodné ano Rozhodné ne  ® Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Graf 2 zobrazuje odpovédi na otazku ¢. 2. Na tuto otazku odpovédélo celkem
182 respondentu (n = 182), tedy respondenti, ktefi v otazce ¢. 1 vybrali moznost ,,Spise ano*
a ,,Rozhodné ano*“. Na tuto otdzku mohli respondenti vybirat z nabizenych moZnosti —
~Moralni a etické ditvody*“, ,,Bojim se o budoucnost”, ,,Motivace od rodici, kamaradii,
partnera/ky“ nebo napsat svou vlastni odpovéd’. Respondent musel vybrat alespon jednu
moznost, maximaln¢ vSak dv¢. Nejzastoupencj$i odpovéd’, celkem 52,71 % (146
respondentll), byla ,,Mordlni a etické diivody*. Nasledné¢ pak odpoveéd ,,Bojim se
0 budoucnost®, celkem 33,21 % (92 respondentil) a ,,Motivace od rodicu, kamarddii,
partnera/ky“ — 11,19 % (31 respondentt). Vlastni odpovéd’ vybralo celkem 8 respondentd,
tyto odpovédi obsahovaly odpovédi jako naptiklad: ,,Chci, aby lidstvo mohlo existovat dal
a dal“, ,,Ze zajmu*, ¢ ,,Vsude se o tom pise*. Nicméné nckteré odpovedi byly ponékud
irelevantni, napt. odpovéd’ ve form& nckolika tecek. Po této otdzce pokracoval dotaznik

otazkou ¢.3.
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Graf 2: Divody zajmu o zkoumanou problematiku

2. Jaké jsou ditvody Vaseho zajmu o
problematiku udrZzitelnosti?

Motivace od rodict, kamaradu, partnera/ky

11,19 %

Bojim se o budoucnost

33,21 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Na Grafu 3 jsou zobrazeny odpovédi na otazku ¢. 3. Tato otdzka byla polouzaviena,
tedy bylo mozné vybrat z nabizenych moZnosti, ¢i napsat svou vlastni odpovéd’. Minimalné
musel respondent vybrat jednu moznost, maximaln¢ Sest. Celkovy pocet respondent je stejny
jako u otazky ¢. 2, tedy 182 respondentt (n = 182). Na Grafu 3 jsou vyobrazeny piredem
definované moznosti. Tti respondenti pak zvolili vlastni odpovéd'. Jak je mozné si vSimnout,
nejvice respondentt tfidi odpad, recykluje, snazi se Setiit vodou ¢i elekttinou ¢i jezdit méné
autem.

Nejméné zastoupend odpoved’ je pak pouzivani solarnich panelti v domacnosti, celkem
0,60 % (5 responzi). Tento fakt je pfisuzovan tomu, Ze vystavba solarnich panell je finan¢né
naroéné a v Ceské republice jesté ne tak rozsifena.

Aktivit spojenych s udrzitelnosti je mnoho a postupem ¢asu se stavaji vice rozsitené
a zvySuje se povédomi Siroké vetejnosti, co ve je mozné v ramci udrZitelného chovani dé¢lat.
Relativné obsahly pocet responzi mély také odpovédi — ,,Nosim si viastni obaly (na kdavu,
jidlo atd.) “ 8,95 % (75 responzi), ,,Nakupuji v secondhand obchodech* 6,68 % (56 responzi),
¢ ,,Nakupuji lokdlni suroviny* 7,52 % (63 responzi). V ramci vlastni volby byly
zaznamenany odpovédi — ,,Nenakupuji nic, co neni opravdu potreba®, ,,Nakupuji malo*

a ,,Snazim se omezovat plastové sacky*.
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Graf 3: Udrzitelné aktivity

3. Snazite se délat néco udrzitelného?

Pouzivam ve své domacnosti solarni panely m 0,60 %
Nakupuji v obchodech, které nabizeji nakup.. == 2 57 0p
Nenakupuji tzv. "fast fashion" e 4 42 %
Podporuji/provozuji zero waste mmmm— 4 18 %
Nakupuji produkty vyrobené z udrZzitelnych. . m————— 6 68 %
Nakupuji lokalni suroviny m—— 7 52 0
Nakupuji v secondhand obchodech m————— 6 68 %
Nosim si vlastni obaly (na kavu, jidlo atd.) m—————— § 05 0
Jezdim méné& autem — chodim pé&sky/jezdim. . ———————————= 1] 34 %
Settim vodou/elektfinou atd. e — 12,53 %
Recykluji s 14 44 %
Tidim s 19 81 9%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Na ¢tvrtou otdzku odpovidali respondenti, ktefi vybrali u otazky ¢. 1 moznost ,,Spise
ne*“, ,,Rozhodné ne* a ,,Nevim*. Tato otdazka byla uzaviena a tykala se davodi, pro¢ se
dotazovani nezajimaji o problematiku udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje. Respondenti méli
na vybér ze Sesti moznosti, kde mohli vybrat praveé jednu. Celkem na otazku €. 4 odpovédélo
101 respondentti (n = 101). Na Grafu 4 jsou vyobrazeny jednotlivé odpovédi. Nejvice
zastoupena je odpoveéd’ ,,Nejsem vyhranény — cilené tyto informace nevyhledavam, ale jsem
otevieny/a novym poznatkum“ a to celkem z36,63 % (37 respondentil). Druha
nejzastoupenéj$i odpoveéd, 21,78 % (22 responzi), se tykala nedostatku informaci
o zkoumané problematice. Zasadné proti, tedy odpoveéd’ ,,Neverim tomu‘* a ,,Nemam ditvod
se o tuto problematiku zajimat* vybralo celkem 26 respondentt.

Celkem 7,92 % (8 respondent) odpovédélo, Ze problematika udrzitelnosti
a udrzitelného rozvoje je komplikovana, prekvapivé tuto moznost zvolili ve valné vétSing
zastupci generace Y. Stejny pocet respondentli zvolil opoveéd’ ,,Nevim®, tu zvolili pfevazné
zastupci generace X, tedy konkrétné respondenti ve véku 16-20 let a mén¢. Tato odpoveéd’
je v tomto veku, dalo by se fict, obvykla, minimalné obvyklejsi nez u starSich zastupct. Co
se komplikovanosti této problematiky tyce, o¢ekavalo se, ze si nebudou védét rady také spise
zastupci generace X, nicméné tato generace neustale dokazuje, ze mé velky potencial néco
zménit a jiz v mladém v&ku maji zastupci této generace neobvykly, minimalné¢ méné

obvykly neZ u pfedchozich generaci, ptehled o déni a problémech globélniho typu.
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Graf 4: Divody nezajmu o zkoumanou problematiku

4. Proc se o tuto problematiku nezajimate?

® Nejsem vyhranény — cilené tyto
0 informace nevyhledavam, ale jsem
10,89% otevieny/a novym poznatkim

® Nemam dostate¢né informace

36,63%

7,92%

7,92%

= Nemam divod se o tuto
problematiku zajimat

= Nevim

14,8

® Piijde mi to komplikované

21,78%

B Neverim tomu

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Otazka ¢. 5 byla zaméfena na moznost respondentli se o zkoumané problematice vice

a odpovédelo na ni, stejné jako u otazky ¢.4, celkem 101 respondentt (n=101). 48,51 % (49

respondentll) odpovédélo kladné, tedy ,,Spise ano®, 20,79 % (21 respondentlt) odpovédélo
»pise ne“, | Rozhodné ano* zvolilo 9,50 % (10 respondentt), ,,Rozhodné ne 7,92 % (8

respondentll) a ,,Nevim* 12,87 % (13 respondentil). U této otdzky je mozZné si v§imnout, Ze

v 66

piestoze maji respondenti pievazné kladny nazor, volba se slovem ,,spise je prijatelné;jsi,

nezni tolik ,,definitivné*.

Graf 5: MoZnosti zajmu o zkoumanou problematiku

5. Kdybyste méli moznost se dozvédét o této
problematice vice informaci, zajimalo by Vas to?

12,87%

7,92%

48,51%

9,90%

20,79%

H SpiSe ano HSpiSe ne  ® Rozhodné ano Rozhodné ne = Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
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Nasledovala otazka ¢. 6 a ¢. 7, na kterou odpovidali vSichni respondenti (n = 288)
a vyjadiovali svij postoj K problematice Zivotniho prostiedi a testovani na zvifatech. Na
otazku ¢. 6 odpovédéla vétsina respondentll, Ze se o problematiku zajima, dle predpoklada,
podobné¢ jako u otazky ¢. 1. Odpoveéd’ ,,Spise ne* a ,,Rozhodnée ne* zvolilo v tomto piipadé

celkem 62 respondentd.

Graf 6: Zajem o problematiku Zivotniho prostredi

6. Zajimate se o problematiku Zivotniho
prostiredi?

3.82% 4,51%

ESpiSe ano  ®SpiSene M Rozhodné ano Rozhodné ne  ® Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Otéazka ¢. 7 byla d¢lici. Respondenti, kteti zvolili moznost ,,Spise ano* a ,,Rozhodné
ano“ pokracovali na otazku ¢. 8. Ti, ktefi zvolili moznost ,,Spise ne“, ,,Rozhodné ne*
a ,,Nevim*, pokraCovali na otazku ¢. 13.

U této otazky byl stejny predpoklad, jako u otazky €. 6, ktery se vSak se u otazky
¢. 7 nepotvrdil. Bylo o¢ekavano, ze respondenti, ktefi u otazky ¢. 1 zvolili kladnou odpovéd,
zvoli stejné 1 u otazky €. 7. Opak je pravdou, nejzastoupengjsi odpoveéd’ u této otazky byla
moznost ,,Spise ne*, celkem 36,81 % (106 respondentil) az poté moznost ,,SpiSe ano*
$ 29,51 % (85 respondentli). Nasledovala odpovéd’ ,,Rozhodné ano* s 20,14 %, ,,Rozhodné
ne“ s 7,29 % a ,,Nevim*“ s 6,25 % responzemi. Tento fakt mlze byt zplisoben tim, Ze
problematika testovani na zvitatech je stale velmi kontroverzni. Stale je zastavan nazor, Ze
produkty se na zvitatech otestovat musi, pestoze vypovidajici hodnota testl na zvitatech je
velmi pochybna vzhledem k odli§né fyziologii zvifat. Déle nezdjem o tuto problematiku

miiZze byt spojen s tim, Ze je mnoho informaci a neni lehké se v nich orientovat, tedy to pro
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mnohé mize byt slozité. Také si pravdépodobné vétsSina populace nedovede predstavit

¢i nechce pfiznat, jak testovani na zvifatech probiha.

Graf 7: Zajem o problematiku testovani na zviratech

7. Zajimate se o problematiku testovani na

zviratech?
6,25%
7,29%

29,51%

20,14%

36,81%

E SpiSeano HSpiSene M Rozhodné ano Rozhodné ne  ® Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
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V ramci otdzky ¢. 8 odpovidali ti dotazovani, kteti v predchozi otazce ¢. 7 zvolili
kladnou odpovéd (n = 143). Byl zde tedy ptedpoklad, ze nékteré alternativy znaji.
Respondenti mohli zvolit minimaln¢€ jednu a maximalné sedm moznosti s tim, ze tato otazka
byla polouzaviend, tedy respondenti meli moznost dopsat vlastni odpovéd’. Vzhledem ke
zminéné antecedenci obsahovala ale otizka moznost ,,Zddné konkrétni®, kterou piekvapive
zvolilo 12,37 % (37 respondentll) z celkového poctu 299 responzi. Vlastni odpovéd’ zvolil
jeden respondent a to ,Nelze nahradit”, coz potvrzuje jeden z vysvétlujicich nazortu
Z ptedchozi otazky ¢. 7.

Nejméné zastoupend odpoveéd’ z moznosti, které byly pfeden stanovené, byla alternativa
V podobé analyzy MAPREC, celkem 4,68 % (14 respondentll) zvolilo tuto moznost. Muze
to byt zplisobeno tim, ze tuto analyzu zn4 vétSinou nékdo, kdo se o tuto problematiku
opravdu zajima, zatimco ostatni moZnosti jsou vice zname 1 Siroké vefejnosti. Nejvice
zastoupend, z 23,75 % (71 responzemi) byla moznost ,,Studie na dobrovolnicich*, coz
potvrzuje tento predpoklad. Tato alternativa je znama vétSinou i populaci, kterd se o tuto
problematiku nezajima viibec, nicméné ma povédomi, Ze existuje.

Dalsi moznosti byly — ,,Uméle vypéstovani lidské tkané s 22,41 % (67 responzi),

wPocitacové simulace s 19,40 % (58 responzi) a ,,Bunécné kultury*“s 17,06 % (51 responzi).

50



Graf 8: Alternativy k pokustim na zviiatech

8. Znate nékteré mozné alternativy, kterymi lze
nahradit pokusy na zviratech, pripadné které?

MAPREC [ 4,68 %
Zadné konkrétni [ NN 1237 %
Buneené kultury [ 17,06 %
Pocitatové simulace [N 19,40 9%
Uméle vypéstovani lidské tkane [ NN 41 %
Studie na dobrovolnicich [ NNZal s v

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Nasledujicich jedenact otdzek bylo cileno pfimo na problematiku spojenou s testovanim
na zvifatech. Tedy konkrétni preference spotifebiteld v ramci volby mezi produkty
s certifikaci dokazujici neotestovani produktu na zviteti a produkty bez takové certifikace.

Otazka ¢. 9 — ,,Kupujete si produkty, které nebyly testované na zviratech?*, obsahovala
dalsi déleni respondent. Pokud byla zvolena moznost ,,Spise ano* a ,,Rozhodné ano*,
pokracoval respondent na otazku ¢. 10, pokud zvolil jednu z ostatnich tfi moZznosti
pokraCoval na otazku €. 13. a tato otdzka byla uzaviend. Jelikoz otdzka ¢. 9 nasledovala
ptimo po predchozi €. 8, odpovédélo na ni stejny pocet respondentl (n = 143).

VétSina respondentil zvolila kladnou odpovéd’ —,,Spise ano* 35,66 % (51 respondentit),
»Rozhodné ano* 30,77 % (44 respondentil), coz v ramci pfedchozich otdzky €. 7 v malé mite
odporuje piedpokladu, jelikoz u této otazky (otazka €. 7), piestoze o necelé jedno procento,
prevladal negativni postoj, tedy nezdjem o problematiku spojenou s testovanim na zviratech.
Zapornou odpovéd’ v tomto piipadé zvolilo celkem 48 respondentil. Konkrétn€ moznost
WOpise ne zvolilo 13,99 % (20 respondentit), ,,Rozhodné ne* — 1,40 % (2 respondenti)
a ,,Nevim* — 18,18 % (26 respondentt).
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Graf 9: Netestované produkty pri zajmu o problematiku

9. Kupujete si produkty, které nebyly testované

na zviratech?
18,18%

1,40% 35,66%

30,77%

13,99%

m SpiSe ano ®SpiSene ™ Rozhodné ano = Rozhodné ne  ®Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

U otazky ¢. 10 — ,,Kdyz si kupujete kosmetické produkty/drogistické zbozi, zamérujete
se cilené na produkty, které nebyly testované na zviratech? “, bylo predpokladéano, Ze vétsina
respondenti odpovi kladn€, coz se také potvrdilo, nebot’ otazka ¢. 10 se zobrazila tém
respondentim, kteii v pfedchozi otdzce ¢. 9 zvolili, ze si kupuji produkty, které nebyly
testované na zviratech. Moznost ,,Spise ano* zvolilo 45,36 % respondenti a ,,Rozhodné ano*
36,08 % respondentil. Zbylé tfi moznosti zvolilo 18,55 % dotazovanych.

Dle odpovédi na tuto otazku se respondentiim zobrazily bud’ otazka ¢. 11, pokud byla
zvolena kladna odpovéd’, na zakladné negativni odpovédi se respondentiim zobrazila otazka

¢. 16.

Graf 10: Cileny nakup v ramci spotiebitelskych preferenci
10. KdyzZ si kupujete kosmetické
produkty/drogistické zbozi, zamérujete se cilené

na produkty, které nebyly testované na zviiatech?
3,09% _ %15%

E SpiSeano M SpiSene M Rozhodné ano = Rozhodné ne  ®Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

52



Na otazku ¢. 11 odpovidali jen néktefi respondenti na zékladé rozdéleni podle otazky
¢. 10, celkem 79 (n = 79). Tato otazka byla zaméfena na divod spotiebitelli pro ndkup
produktli netestovanych na zvitatech. Otazka byla polouzaviend, respondenti méli moznost
bud’ zvolit jednu z nabizenych moznosti, nebo napsat vlastni odpovéd’, avsak mohli zvolit
pravé jednu odpovéd’. Vlastni odpovéd’ zvolil jeden respondent a to ,,Na zacatku to bylo
predevsim z moralnich a etickych ditvodii. Dnes uz se znacné zaméruji i na kvalitni, netoxické
a prirodni slozeni produktu, které tak vice svédci zdravi.*. Z ostatnich moZnosti naprosto
pievazovala moznost ,,Mordlni a etické divody*, kterou vybralo celkem 83,54 % -

66 dotazanych.

Graf 11: Diivod nakupu produkti netestovanych na zviratech

11. Z jakého diivodu tyto produkty kupujete?

Zdravotni divody (z jinych produktli mam

alergickou reakci atp.) 1.21%
Motivace od rodiny, kamaradu, partnera/ky 5,06 %
Produkty maji lepsi sloZeni, viini atd. 8,86 %
Moralni a etické diivody 83,54 %

Zdroj: vlastni Setieni, 2022/2023

V ramci otazky ¢. 12 mohli respondenti vyjadrit, jaké konkrétni produkty, které nebyly
testované na zvitatech, preferuji a kupuji. Otazka byla polouzaviend, bylo mozné zvolit
minimalné€ jednu a maximalné Sest odpovédi véetné moznosti vlastni odpovedi, nicméné tato
moznost neméla zddnou responzi. Odpovédi obsahovaly — ,,Péce o plet™, ,,Péce o viasy*,
»Dekorativni kosmetika*, ,,Drogerie do domdcnosti, ,,Péce o zuby*“ a konetné ,,Péce
0 domdaci mazlicky. Nejvice zastoupena moznost byla moznost ,,Péce o plet*
s 21,89 % (58 responzi). Drogerii do doméacnosti zvolilo 15,85 % respondentti. Celkem bylo

zaznamenano 265 responzi (n = 265).

53



Graf 12: Konkrétni spotiebitelské preference ve zvolené problematice

12. Jaké produkty, netestované na zviratech,
kupujete?

Péce 0 domaci mazlicky NN 8,68 %
Péce o zuby NN 11,32 %
Drogerie do domacnosti I 15,85 %
Dekorativni kosmetika I 20,75 %
Péce o viasy NN 21,51 %
Péce o plet NN 21,89 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Graf 13 zobrazuje odpovédi na otazku ,,Byli byste ochotni si koupit produkt, ktery nebyl
testovany na zviratech?* Na tuto otdzku odpovidali respondenti, ktefi v otdzkach
¢. 7 a ¢. 9 zvolili moznosti — ,,Spise ne*, ,,Rozhodné ne* a ,,Nevim‘. Zaroven pokud
respondent u této otazky vybral moznost ,,Spise ano* a ,,Rozhodné ano*, pokracoval dale na
otazku ¢. 14, pii zvoleni zapornych odpovédi byli respondenti odkazani az na otazku
¢. 20.

Ptrekvapivym a kladnym zjisténim u této otazky byl fakt, ze vétSina respondentti zvolilo
bud moznost ,Spise ano“ ¢ ,,Rozhodné ano“, u druhé moznosti dokonce

37,31 % (72 respondentt).

Graf 13: Moznost nakupu produktu, ktery nebyl testovan na zvifatech
13. Byli byste ochotni si koupit produkt, ktery

nebyl testovany na zviratech?
1451%

6,74% 34,72%

0
37,31% 6.74%

ESpiSe ano M SpiSene W Rozhodné ano = Rozhodné ne M Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
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Na otazku €. 14 a ¢. 15 odpovidali respondenti, ktefi v pfedchozim bod¢ zvolili moznosti
»pise ano* a ,,Rozhodné ano®, tedy celkem 139 respondentil (n = 139). Moznosti byly na
skale od ,,Spise ano* po ,,Rozhodné ne“. Pokud v této otazce byla zvolena kladna odpoveéd’,
respondent pokracoval na otdzku ¢. 15, pokud byla vybrana negativni odpovéd nebo
,»Nevim®, na otazku ¢. 20. VétSina zodpovézenych responzi byla v tomto piipadé kladna —

»pise ano* vybralo 51,08 % (71 respondentlt), ,,Rozhodne ano* 10,07 % (14 respondenttt).

Graf 14: Ochota v ramci nakupu produkti netestovanych na zviiatech

14. Byli byste ochotni utratit za produkt, ktery
nebyl testovany na zviiratech vice penéz nez za

produkt, ktery na zviratech testovany byl?
12,95%

9,35%

0
10,07% °1.08%

16,55%

ESpiSe ano W SpiSene  ® Rozhodné ano Rozhodné ne  ® Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Jak jiz bylo zminéno, na otazku €. 15 odpovidali ti, ktefi u otazky €. 14 vybrali kladnou
odpovéd’. V ramci této otdzky bylo mozné vybrat pravé jednu z nabizenych moznosti a pro
bliz$i pochopeni otdzky byl pod otdzkou uveden nésledujici ptiklad: ,, sprchovy gel, ktery byl
testovany na zviratech stoji 100 K¢, o kolik procent vice byste byli ochotni zaplatit za
sprchovy gel s certifikaci, ktera dokazuje, Ze sprchovy gel nebyl testovin na zviratech? “

Graf 15 zobrazuje, Ze celkem 35,23 % respondentli odpovédélo, Ze za produkt, ktery
nebyl testovan na zvitatech by byli ochotni pfiplatit od 11 % do 20 %, tato odpovéd’ byla
nejpocetnéjsi. Dale pak 21,59 % (19 respondentli) zvolilo moznost do 10 %, piekvapive
nendsledovalo dal$i sniZzeni, ale naopak zvySeni, celkem 14,77 % (13 respondentil)
respondentl by bylo ochotno pfiplatit do od 21 % do 40 %. Oba extrémy obsahovaly stejny
pocet responzi a to 8 % respondentl by bylo ochotno pfiplatit jak do 5 %, tak do 100 %.
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Graf 15: Ochota potencialnich spoti‘ebitelt zaplatit vice za produkt netestovany na zviiatech

15. O kolik procent vice byste byli ochotni za
produkt netestovany na zviratech zaplatit vice?

0, 0,
9,09% 9,09% m Do 5 % (tedy do 105 K&)

10,23%
21,59% ® Do 10 % (tedy do 110 K¢)

®11-20 % (tedy do 120 K&)
14, §
21-40 % (tedy do 140 K&)

®41-60 % (tedy do 160 K&)

H61-100 % (tedy do 200 K¢ a
vice)

35,23%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

U otazky ¢. 16 se dotaznik sluc¢oval po odpovédich u otazky ¢.10. V tomto kroku se
spojili respondenti, kteti u otazky ¢. 10 zaskrtli jak kladné, tak ale také zdporné moznosti.
U této otazky bylo predpokladano, ze piestoze v ramci otazky ¢. 10 (Kdyz si kupujete
kosmetické produkty/drogistické zboZi, zamérujete se cilené na produkty, které nebyly
testované na zviratech?) zvolili respondenti moznost mimo jiné i moznosti ,,Spise ne*,
»Rozhodné ne“ ¢ ,Nevim®, stdle vramci otazky ¢. 9, kterd byla cilena na to,
zda si respondenti kupuji produkty, které nebyly testované na zvitatech, zvolili respondenti
moznost ,,Spise ano“ ¢i ,,Rozhodné ano®, tedy produkty netestované na zvitatech kupuyji,
piestoZe se na né cilené pti nakupu drogistickych a kosmetickych produkti nezaméiuyji.

Na Grafu 16 je moZné vidét, Ze pievlada nazor, Ze tito spotiebitelé primérné mesicné
za zminéné produkty od 501-1000 K¢&. Nejméné zastoupend odpoveéd’ je ,,Vice nez 4000 K¢*,

tuto moznost zvolil pouze jeden respondent.
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Graf 16: Prumérna utrata spoti‘ebiteli za produkty netestované na zviratech

16. Kolik priimérné mésicné utratite za produkty,
které kupujete, protoZe nebyly testované na
zviratech?

6.2505 417% 1,04%
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=1001-2000 K¢
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m3001-4000 K¢

= Vice nez 4000 K¢

Zdroj: vlastni Setieni, 2022/2023

Otéazka ¢. 17 byla sestavena velmi podobné¢ jako otazka €. 15, nicméné v tomto piipade,
otazky ¢. 17, se jednalo o respondenty, ktefi jiz jsou spotiebiteli produkta, které nebyly
testované na zviratech. Tedy s témito produkty se jiz setkali a maji S nimi zkusenost. Vyvstal
zde predpoklad, ze pokud si respondenti, odpovidajici na otdzku ¢. 17, tyto produkty kupuji,
pravdépodobné i opakovang, jsou s témito produkty spokojeni a jsou tedy ochotni za tento
druh produkti zaplatit vice, neZ respondenti v rdmci otdzky ¢.15. Stejné jako v piipadé
otazky €. 15, byl u otazky €. 17 uveden nasledujici ptiklad pro lepsi pochopeni myslenky —
wprchovy gel, ktery byl testovany na zviratech stoji 100 K¢, o kolik procent vice byste byli
ochotni zaplatit za sprchovy gel s certifikaci, ktera dokazuje, ze sprchovy gel nebyl testovan
na zviratech? “.

Graf 17 ukazuje, Ze nejCastéji zastoupend odpovéd’, stejné jako u otazky ¢. 15, byla
moznost ,,11-20 % (tedy do 120 K¢) “. Druha nejcastéji zastoupend odpoveéd’ byla, na rozdil
od otazky ¢. 15, ,,21-40 % (tedy do 140 K¢)*, poté ,.do 10 % (tedy do 110 K¢)*, ,,41-60 %
(tedy do 160 Kc)* atp. Tedy predpoklad se z ¢asti potvrdil, nicméné bylo ocekavano vétsi
procentudlni rozpéti. Tento jev mlze byt pfisuzovan faktu, Ze v soucasné dobé se lidé boji
o své finance a spise Setii, coz je zpuisobeno soucasnou ekonomickou situaci, a piedevsim,

vysokou inflaci.
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Graf 17: Ochota spotiebiteli zaplatit vice za produkt netestovany na zviratech

17. Kolik procent jste ochotni priplatit za
produkt, ktery nebyl testovany na zviratech?
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Otéazka ¢. 18 byla zaméfena na hodnoceni cen produktli, které nebyly testované na
zvitatech. U respondent prevladal nazor ,,Spise drahé™ a to celkem z 46,88 %. Cenu
produktu tvoifi mnoho faktord, jeden z nich je samoziejmé i marketing znacky. Fakt, ze
produkty, které nesou oznaceni jako je napftiklad ,,bio*, ,,eko* ¢i ,,vegan* byvaji obecné
drazsi, je relativné rozsSiten. U tohoto druhu produkti to mize byt u nekterych druht
podobné, nicméné je nutné si uvédomit, ze ziskat certifikaci dokazujici neotestovanost
produktu na zvifeti, neni jednoduché, miize se to tedy promitnout do ceny, déle pak, stejné
jako ostatni produkty, byvaji tyto produkty dovazeny, nicméné v mensim mnozstvi, tedy
naklad na jeden kus produktu se logicky zvySuje.

Druha nejcastéjsi volba, z 33,33 % (32 respondentt), byla opoved ,,Nevim*. Tuto
opovéd’ je mozno vylozit vice zptsoby. Jelikoz na otdzku €. 18 odpovidali respondenti, ktefi
potvrdili, Ze si produkty, které nebyly testované na zviratech kupuji, jedno z moznych
vysvétleni této odpovédi je, Ze rozdil mezi cenami produktd nevnimaji ¢i nepovazuji za
problém nebo, Ze ceny produktli vnimaji jako srovnatelné. Odpoveéd’ ,,Spise levné* zvolilo
pak 13,54 % respondentli. Nejméné zastoupena odpoveéd’ byla moznost ,,Velmi levné®, pouze

dva respondenti.
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Graf 18: Hodnoceni cen produktii netestovanych na zviiatech
18. Jak hodnotite ceny produktii, které nebyly
testované na zviratech?
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Otéazka ¢. 19 byla polouzaviena, bylo zde mozné vybrat jednu z nabizenych moznosti
¢1 napsat vlastni odpovéd’. Minimalné¢ musel respondent zvolit jednu moznost, maximalné
pak tfi moznosti. Nabizené¢ moznosti byly — ,,Internet”, ,,Védecké clanky*, ,,Socidlni site*,
,Od rodiny, kamaradu, partnera/ky a ,,Vlastni odpoved*, nicméné tuto moznost nezvolil
zadny z respondenti. Otazku, podobné¢ jako u piedchozich otazek ¢. 16, 17 a 18, zodpovidali
respondenti, ktefi potvrdili, Ze se o problematiku zajimaji.

Podle Grafu 19 je mozné vidét, Ze nejcastéji respondenti hledaji potfebné informace
o této problematice na internetu a socidlnich sitich, kde vystupuje mnoho influencerd,
znamych osobnosti, firem atp. které produkty netestované na zvitatech propaguji. Védeckeé
¢lanky vyhledéavaji pfedevsim vysokoskolsky vzdélani a zastupci generace Y, zatimco
socialnim sitim davaji pfednost spiSe zastupci generaci Z, nicméné mnoho zastupcti méla
tato odpovéd’ 1 ztad generace Y. Ovlivnéni od rodiny ¢i kamarddu zvolilo nejméné
respondenttl — 8,85 % (17 respondentl). Pfedev§im pro zastupce generace Z je typické, ze
se nechtéji nechat ovliviiovat, pfedevsim ne svymi rodi¢i, chtéji mit svlij nazor a svoje
postoje, coz je typické rovnéz pro generaci Y, tedy vtomto ohledu byla antecedence

potvrzena.
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Graf 19: Hledani informaci o zkoumané problematice

19. Kde ziskavate informace o
udrzitelnosti/problematice testovani na
zviratech?
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Nasledujici Graf 20 obsahuje odpovédi na otazku ¢. 20, ktera se zobrazovala vSem
respondenttim, bez ohledu na piedchozi odpovédi na jednotlivé otazky (n = 288). Otazka
byla polouzaviena, respondent mohl vybrat jednu z nabizenych moznosti nebo zvolit vlastni
odpovéd’, ne vSak oboje. Nabizené moznosti na tuto otazku byly — ..V udrzitelnosti vidim
budoucnost, jsem proti testovani na zviratech®, ,Nezajimam se o tyto problematiky*,
»Nemdm ndzor, ,,0 obé problematiky se zajimam a myslim, Ze je diilezité povédomi Siroké
verejnosti*“ a ,,Vlastni odpovéd*. V ptipadé této otazky bylo celkem velké mnozZstvi vlastnich
odpovédi, které byly pro lepsi piehlednost sepsany do Tabulky 4.

Vétsina respondentii si mysli, ze je dulezit¢é se o tyto problematiky zajimat,
Vv udrzitelnosti vidi budoucnost, jsou pro to, aby se rozsifilo povédomi Siroké vefejnosti
a nepodporuji testovani na zvitatech ¢i jsou uplné proti.

17,71 % respondentli odpoveédélo, Ze nemaji ndzor a 13,54 % se o problematiku

udrZitelnosti a testovani na zviratech nezajima.
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Graf 20: Nazor na zkoumané problematiky

20. Jaky mate nazor na problematiku
udrzitelnosti a testovani na zviratech?

O obé¢ problematiky se zajimam a myslim, Ze je
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13,54 %

V udrzitelnosti vidim budoucnost, jsem proti
testovani na zvifatech

32%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Nasledujici Tabulka 4 obsahuje vlastni odpovédi na otazku ¢. 20. Tyto odpovédi byly
piekvapivé. Jeden ze zanechanych nazort tvrdi, ze problematika testovani na zviratech
a problematika udrzitelnosti spolu nesouvisi. Tento ndzor méli zastupci generace Y. Coz je
relevantni ndzor. Problematika udrzitelnosti je vice komplexni a netyka se pouze jedné
oblasti. Z konkrétniho hlediska je tedy mozné uvazovat, Ze do problematiky udrzitelnosti
testovani na zvifatech nespadd a neni mozné tyto dva pojmy spojovat. Nicméné do
udrzitelného chovani, rozvoje a celkové pojmu udrzitelnost, spadd i ochrana zivotniho
prostiedi, ekosystému, tedy potazmo i zvirat, jelikoz ¢loveék neni na této planeté sam a cela
myslenka udrzitelnosti je zalozena na zachovani planety pro dalsi generace, zachovani fauny
a flory, zamezeni vyhynuti dalSich zivocisnych druhli, ochrana toho, co povazujeme za
domov, ochrana toho, co je ndm drahé, ochrana budoucnosti pro dalsi generace. Z globalniho
hlediska by se tedy dalo fict, Ze ochrana zvifat a zdkaz testovdni na zvitatech, pod
problematiku udrzitelnosti spada.

Generace Y nema na testovani na zvifatech jednotny néazor, z vlastnich odpovédi c¢ast
zastupcu této generace je radéji pro otestovani produktu nejdiive na zvitatech, ¢i zastava
nazor, ze tyto testy existuji jiz dlouhou dobu, funguji, tedy neni diivod to ménit.
V kontroverzi jsou ze zastupcu generace Y ti, ktefi jsou proti, co miize byt zde zajimavé je
fakt, ze v ramci Generace Y, ti respondenti, kteti vyjadtili, ze jsou proti testim na zvifatech,

také v n¢kterych ptipadech vyjadtili to, Ze o udrzitelnost se nezajimaji ¢i jsou pfimo proti.
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Generace X prekvapivé podobné¢ jako Generace Y, nemd jednotny nazor, nicméné
odlis$nosti nejsou tak markantni jako u generace Y. Spise tthnou k moZznosti byt proti testim

na zvifatech a mit z4jem o udrzitelnost.

Tabulka 4: Vlastni odpovédi — otazka ¢. 20

,,Jsem proti testovani na zviratech, udrZitelnosti neverim

., Pokud se jedna o bezpecné pouziti pripravku, preferuji vyzkouseni na zvireti, nez
primo na clovéku

., Nesouvisi spolu “

,, UdrZitelnost mé nezajima — po mé potopa, ale jsem proti testovani na zviratech *

,, O testovani na zviratech jsem pouze slySela, o udrzitelnost se trochu zajimam

., Testovani na zviratech mi nevadi “

«

., Nespojoval bych to. Snazim se omezit plytvani.

,, Testovani je moralné pochybné. UdrzZitelnost Zadouci, muj nezajem o ni ale plyne ze
zkuSenosti, zZe toto téma oteviraji predevsim radikalné levicové subjekty, s nimiz se
obecné vzato nemohu ztotoznit.

., Aktivné se nezajimam ani o jedno, ale nelibi se mi testovani na zviratech a
problematika udrZitelnosti je ¢im dal vice aktuadlnéjsi téma “

,, UdrZitelnost je bezpochyby super. Aktivismus proti testovani na zviratech je hloupost —
testovani dnes podléha prisnym etickym kritériim a jeho zastaveni by vyrazné ochromilo
vyvoj napr. lékarského vyzkumu, coz by mohlo stat Zivot spousty lidi v budoucnu. Co se
tyce treba kosmetiky — nikdo nechce pojit na anafylaxi po pouziti netestovaného

pudru.

,,Moc se o to nezajimam, ale jsem stoprocentné proti testovani na zviratech *
Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Otéazky ¢€. 21 az €. 26 se tykaly sociodemografického rozdéleni respondentt. Tyto otazky

zahrnovaly — pohlavi, vk, nejvyssi dosazené vzdélani, kraj, ve kterém respondenti Ziji,

s kym ziji respondenti v domécnosti a prijem.

4.2.2 Sociodemografické otazky

Pohlavi

Z celkového poctu 288 dotazanych (n = 288) dotaznik vyplnilo 57,64 % Zen, 38, 89 %
muzi a 3,47 % respondentil si neptfalo tuto informaci uvést. SloZeni respondentil je
vyobrazeno na Grafu 21. Divodem, proc¢ pievladaji zeny miize byt typ produkti, kterymi se
dotaznik zabyval, a to kosmetické a drogistické zboZi. PfestoZe je zcela normdlni, Ze muzi
se muzi staraji o svllj zevnéjSek ¢i nakupuji produkty do domdcnosti, stale jsou tyto druhy

produktli vice cilené na Zeny. SloZeni kosmetickych a drogistickych produktii v priméru
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zajima vice zeny nez muze, tedy je zde i pravdépodobnost, Ze se spise zeny budou zajimat,

zda tyto produkty byly testované na zvifatech ¢i nikoliv.

Graf 21: Pohlavi

21. Jaké je VaSe pohlavi?

3,47%

38,89%

57,64%

mZena ®Muz ® Nepiejisiuvadét

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023

Vék
Tabulka 5: Vékové rozdéleni generaci
Generace Rok narozeni Vék
Generace Y 1977-1995 27/28-45/46 let
Generace Z 1996-2015 7/8-26/27 let

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladi [18]

Vékové rozdéleni respondentli bylo z celkového poctu 288 (n = 288) zastoupeno
Z 55 % generaci Za z239,5 % generaci Y. Z moralniho hlediska nebyli uvaZovani
respondenti mladsi 15 let, jelikoz tyto respondenti nemaji jesté dokoncené zakladni vzdélani
a jejich pohled na svét se velmi rychle v tomto v€ku méni, prestoze déti mladsi 15 let spadaji
do Generace X. Nejvice respondentti bylo ve véku 16-20 let (27,08 %) a 32-40 let (18,06
%).
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Graf 22: Vék
22. Kolik je Vam let?

556% 4,86% 5,21%

B M¢éné nez 15 let
m 16-20 let
m21-24 let
1 25-26 let
m27-31 let
H 32-40 let
m41-42 let

18,06% 27,08%

11,11%

m43 let a vySe

17,01%

11,11%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
Nejvyssi dosazené vzdélani

Uroven dosazené vzdélani zobrazuje Graf 23. Respondenti volili — zakladni, vyucen/a
bez maturity, vyucen/a s maturitou, stfedoskolské bez maturity, sttedoskolské s maturitou,
vys$i odborné a vysokosSkolské. Z celkového poctu 253 respondentti (n = 253) je nejvice

respondentti, z 30,83 %, vysokoskolsky vzdélanych ¢i dokoncilo, z 28,06 %, stiedoskolské

vzdélavani s maturitou. BliZsi rozdéleni je vidét na zminéném Grafu 23 nize.

Graf 23: Nejvyssi dosazené vzdélani

23. Vase nejvysSi dosazené vzdélani?

22,53%

30,83% m Zakladni

u Vyucen/a bez maturity
H Vyucen/a s maturitou
5,14% & Sttedogkolské bez maturity

5,14% m Sttedoskolské s maturitou

514% 3,16%

B Vyssi odborné

® Vysokoskolské

28,06%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
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Rozdéleni dle kraje, ve kterém respondenti Ziji

Graf 24 zobrazuje rozd¢€leni respondentli dle mista bydlistém konkrétné kraje. Nejvice
respondentll bydli ve StfedoCeském kraji (49,80 %) ¢i Praze (18,58 9%). Tretim
nejpocetnéjsim regionem je Pardubicky kraj. Celkem 7,11 % respondentl, jedna se ale
o rapidni skok dold oproti dvou piedchozim oblastem. Dale pak Kralovehradecky kraj —

5,14 % a Vysocina — 3,56 %. Bliz$i rozdéleni je mozné vidét nize.

Graf 24: Kraj
24. Ve kterém kraji Zijete?

Zlinsky m 1,58 %
Moravskoslezky 8 1,98 %
Olomoucky ™ 1,58 %
Jihomoravsky mmm 3,16 %
Vyso¢ina mE 3,56 %
Pardubicky mmmm—m 711 %
Kralovehradecky mmmmm 514 %
Liberecky ™ 1,19 %
Karlovarsky ™ 1,19 %
Plzensky mmm 3,16 %
Jihocesky 1 0,40 %
StfedoCesky IS 49,80 %
Ustecky ™ 1,58 %
Praha s 18,58 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
Rozdéleni dle sdileni domacnosti

Na Grafu 25 je zobrazeno s kym sdili respondenti domacnosti ¢i Ziji sami. Nejéastéjsi
odpovéd’ byla srodi¢i a to z38,36 %, smanzelem/kou bez déti, z 19,02 %, nebo
s manzelem/kou a détmi, 13,44 %. 15,41 % respondentl také uvedlo, Ze mé né&jakého

domaciho mazli¢ka.
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Graf 25: Sdileni domacnosti

25. S kym Zijete v domacnosti?

m S rodici

15,41%

® S manzelem/kou nebo

38,36% partnerem/kou a détmi

u S manzelem/kou nebo
partnerem/kou (bez déti)
= Spolubydleni

H Sam/a

19,02%
® S mazlickem/ky

13,44%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
Rozdéleni dle pFijmu

Z celkového poctu 253 dotdzanych (n = 253) uvedlo 23,72 %, Ze si tuto informaci
nepteji uvadeét. Je zde tedy mozné vidét, ze hledisko piijmil je pro mnohé citlivé téma
a neradi sdileji informace, které se financi tykaji. 19,37 % uvedlo pfijem od 25 001 K¢ do
35000 K¢ a na treti pozici ptijem 10 001 az 25 000 K&. To je patrné zpusobeno tim, ze
dotaznik z v¢Etsi Casti vypliovali mladsi lidé, ktefi pravdépodobné stale studuji (stfedni skola,
vysoka Skola) ¢i jsou na zacatku budovani kariery. Nejméné zastoupend odpoveéd’ byl piijem
nad 50 000 K¢&. Divodem muze byt jednoznaéné fakt, Ze tento piijem je nad primérnou

mési¢ni mzdou, ktera v roce 2023 je dle dostupnych udaji (Kurzy.cz) 40 324 K¢ [34].

Graf 26: Rozdéleni dle mési¢niho prijmu
26. Jaky je Vas prijem?

8,70% 13,44%

m Do 10 000 K&
14,62% w10 001-25 000 K&
25 001-35 000 K¢
35 001-50 000 K&
® Vice nez 50 000 K&

23,72%

® Nepteji si uvadet

7,51% 1937%  ®Nevim

12,65%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2022/2023
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4.3 Konkrétni priklady firem

Nasledujici Tabulka 5 obsahuje konkrétni piiklady nékterych, v CR dostupnych, znadek
kosmetiky a produkti do domécnosti, které nebyly otestované na zvitatech. Tabulka
5 predstavuje nékteré mozné znacky, které netestuji své vyrobky na zviratech a které jsou
dostupné v Ceské republice. Levy sloupec piedstavuje nazev spole¢nosti a pravy sloupec
zaméteni firmy, bud’ kosmetické produkty ¢i drogistické produkty — predevsim piipravky na
uklid domadcnosti. Moznosti je samoziejmé daleko vice, seznam predstavuje jen ty
pravdépodobné nejzndméjsi a 1épe dostupné. Predevsim se jedna o znacky, které maji
portfolio zalozené¢ na kosmetickych produktech — dekorativni kosmetika, péce o plet’ atp.
Znacek, které se zamétuji na drogistické zbozi je podstatné méné, nicméné i tyto druhy
produktt, jsou v Ceské republice dostupné v klasickych kamennych prodejnach. Za
nejznaméjsi v Ceské republice by se dala povazovat spole¢nost Manufaktura, ¢i Havlikova
ptirodni apotéka. Obé€ tyto spolecnosti jsou Ceské a zakladaji si na pfirodni a €isté kosmetice

[50, 51].

Graf 27 zobrazuje jaky je pocet z vybranych spolecnosti, které netestuji své vyrobky na
zvitatech, téch, co se zamétuji na kosmetické produkty, téch co se zaméiuji na drogistické
produkty a téch, co se zamétuji na oboji. Jak je mozné vidét, prevladaji firmy, které vyrabi

spiSe kosmetické produkty.

Graf 27: Zaméreni spolecnosti netestujicich produkty na zvirratech

Zameéreni

kosmetické i drogistické produkty I 2

drogistické produkty - 10

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladu [31, 32, 33]
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Tabulka 5: Seznam znaéek, netestujicich na zvifatech, dostupnych v CR

Spolecnost
100% Pure
7th Heaven
Abbey Essentials
Aleva Naturals
Alkemilla
Any Cosmetics
Aurelia Probiotic Skincare
Avalon organics
Aveda
Awake organics
Balm Balm
Botanica Slavica
BULLDOG
CRAZY RUMORS
Cuccio Naturale
Dermalogica
Earth Friendly Products
Ecotech
Ecover
Ecozone
Faith in Nature
Flora
Freeman
Garnier
Good Bubble
Havlikova Apotéka
I Provenzali
Jason Natura Cosmetics
Julie Clarke Candlemaker
Kvitok
Lush
Manufaktura
Mark & Spencer
Maroko v batohu
Melvita
Method
Naomi BioComestics
Paul Mitchell
PERLAN
Primark
Purity Vision
Raw Skin Food
Soaphoria
SpaRitual
TanOrganics
Terre Verdi
The Body Shop

Zaméreni
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty
drogistické produkty
drogistické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty

kosmetické i drogistické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty

kosmetické i drogistické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
kosmetické produkty
drogistické produkty
kosmetické produkty

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé podkladu [31, 32, 33]



5 Vysledky a diskuse

Tato kapitola je zamétena na zhodnoceni a diskusi nad vysledky dotaznikového Setieni.
Zaveér prace obsahuje vlastni doporuceni, pro osvétu o zkoumané problematice a mize
slouzit nejen pro akademické ucely, ale také pro soukromy sektor pro zvyseni povédomi
o produktech netestovanych na zvitatech.

Zhodnoceni vysledki je vyjadieno na celém vzorku respondentti dotaznikového Setfeni
a je rozdéleno na néazory jednotlivych generaci, tedy generace Y a Z, pro lepsi orientaci.
Doporuceni jsou koncipovéana obecné pro cely segment na trhu s témito produkty. Diskuse

je provedena na zaklad¢é komparace nazoru s jinymi autory zkoumajicich tuto problematiku.

5.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Informace o etickych a udrzitelnych preferencich spottebitelského chovani generaci
Y a Z v kontextu sortimentu zbozi netetestovaného na zvitatech ptinesl dotaznik. Jak jiz bylo
zminéno, na dotaznik odpovédélo celkem 288 respondentli. Pro dotaznik nebyla vymezena
7adna konkrétni ast Ceské republiky, nicméné vzhledem k tomu, Ze prace byla napsana
v ramci akademické piidy Ceské zemédélské univerzity v Praze, vétsina respondenti byla ze
sttedoCeského kraje a samotné Prahy. Dotaznik tedy obsahoval 26 otdzek, byl rozdélen na
samotn¢ Setfeni a sociodemografické rozdé€leni. Prvnich dvacet otazek se tykalo samotného
vyzkumu, zbylych Sest otazek bylo zaméieno na vék, pohlavi, ptijem atp. Snahou bylo ziskat
stejny pocet respondentll z obou generaci a idealné stejné zastoupeni muzi a Zen. Tato snaha
byla castecné UspéSna. Podarilo se ziskat 174 zastupci generace Z a 114 zastupci
generace Y, z toho bylo nicméné vice Zen, o zhruba 21 %, nékteri respondenti zvolili,
Ze si nepreji uvadét informaci o svém pohlavi, coz mlze byt zpisobeno soucasnym zajem
a vetsi osvetou o problematice pohlavi. Podle oficialni stranky praguepride [36] trapi osoby
vV ramci gender rozmanitosti fakt, Ze neni bran ohled na jejich pocity a potieby a nutnost
nékterych ,,Skatulkovat® se do urcitého pohlavi, i kdyz se v pfifazené ,,Skatulce* se kterou se
narodili, neciti komfortnég, tedy moZznost neuvadét své pohlavi je témto lidem piijemné;si.

Otazky v ramci dotaznikové Setfeni byly sestaveny tak, aby nejdfiv bylo zjisténo, zda
se respondenti zajimaji o problematiky spojené s udrZitelnosti, Zivotni prostfedim
a samotnym testovanim na zvifatech. Dale byl dotaznik koncipovan tak, aby byly zjistény

konkrétni spotiebitelské preference ohledné kosmetickych a drogistickych produkta.
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Ukézalo se, ze o udrzitelnost, udrzitelny rozvoj a zivotni prostfedi se respondenti
zajimaji. V téchto otdzkach pievladaly kladné odpovédi. Vice se zajimaji zastupci
generace Z — o udrzitelnost se zajima ze zastupci X 37,91 % a o Zivotni prostiredi
40,63 %. Zastupci generace Y — o udrZitelnost se zajima 23,83 % respondenti z této
generace a o Zivotni prostiedi 29,17 %. V porovnani s vyzkumem ,,student attitude to
ethical consumption as new ecological practice” je tento vysledek v opozici. Dle autort
tohoto vyzkumu sice studenti maji povédomi o ekologickém chovéani, chté;i tfidit odpad ¢i
ho jiz tfidi, nicméné povédomi o etické spotiebé je velmi nizké [39]. Jelikoz zastupci
generace Z jsou piedevsim studenti, se tento vysledek s dotaznikovym Setfenim neshoduje.
Déle autofi uvadégji, ze je rozsitenéjsi povédomi o etické spotfebe u studentii humanitnich
oborti nez u technickych [39]. Vzhledem k oboru je tento vysledek nepiekvapivy. Na
humanitnich zaméteni je zfejmé, Ze studenti budou mit vétsi povédomi o téchto aktivitach
a problematikach, jelikoz se da predpokladat, Ze se jimi zabyvaji i nékteré predméty, které
studuji. Nicméné jak jiz bylo zminéno, na dotaznik odpovédélo vice zastupcii ze strany
generace Z. Otazka ohledné zajmu o problematiku testovani na zvitatech byla piekvapujici.
Vice odpovédi bylo negativnich. U této otazky byla antecedence minimalné stejného zajmu
jako o zivotni prostfedi, a predevSim ze stran zastupcii generace Z. Opak je pravdou.
Prevladaly zaporné odpovédi a vEtsi zdjem o testovani na zvifatech potvrdili zastupci
generace Y. Odpovédi ,,SpisSe ano* a ,,Rozhodn¢ ano* na tuto otazku zvolilo ze zastupci
generace Z 27,43 %, negativni opovéd’ pak 29,17 %. Rozdil tedy neni tak markantni
nicméné zastupci generace Y kladnou odpovéd® zvolili z 18,75 %. Zapornou pak
z 14,93 %. Dalsim krokem dotazniku bylo zjistit, zda ti respondenti, ktefi zvolili, Ze se
o testovani na zvitratech zajimaji, znaji nékteré mozné alternativy k pokusiim na zviiatech.
Bylo na vybér z nékolika moznosti ¢i bylo mozné napsat vlastni odpoveéd’. Bylo zjisténo, ze
tyto alternativy jsou bliz§i generaci Z, 57,25 % respondenti z této generace né&jaké
alternativy znaji. Ze =zastupci generace Y ma povédomi o téchto alternativach
42,75 % respondentii.

Dale dotaznik zjistoval, zda si respondenti kupuji produkty, které nebyly testované na
zvitatech a piipadné které a z jakych divodi. Jelikoz do generace Z se fadi také studenti
sttednich a zakladnich Skol, pfedpokladalo se, Ze vétsi zajem o tyto produkty bude z fad
zastupci generace Y. Tento predpoklad se nepotvrdil — 37,76 % respondenti
»Z potvrdilo, ze si tyto produkty kupuji a z 46,39 % se cilené pii ndkupu drogistického

a kosmetického zbozi zamétuji na tyto produkty a divodem pro nakup téchto produktl jsou
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predevsim mordalni a etické divody, coz je blize popsano v predchozi kapitole u otazky
¢. 11. Produkty, netestované na zvitatech, z oblasti drogistického a kosmetického zbozi,
o které ma tato generace nejvetsi zajem, jsou primarné péce o plet’ a vlasy a dekorativni
kosmetika. Poté az drogerie do domécnosti. U generace Y pii ndkupu netestovanych
produktt pievladal spiSe negativni nazor. 12,59 % respondenti generace Y zvolilo, Ze si
tyto produkty nekupuji, kladnou odpovéd’ zvolilo 11,89 %. Nicméné ti, ktefi potvrdili, Ze
tyto produkty kupuji, tak zvétSiny zvolili, Ze se cilené pfi nakupu drogistického
a kosmetického zboZzi zaméfuji na produkty netestované na zvifatech. Podobné jako
u generace Z, divodem pro nakup téchto produktl jsou predevsim etické a moralni divody.
Nejvetsi zajem u generace Y je stejny jako u generace Z, tedy o dekorativni kosmetiku, péci
0 plet’ a drogerii do domacnosti a pé¢i o vlasy. Nicméné procentualné je zde vétsi zajem
o drogerii do domdacnosti, nez u generace Z. To mize byt zpisobeno faktorem véku. Tedy
zéastupci generace Y vétSinou jiz maji svou vlastni domacnost, tedy zajem o uklidové
prostiedky je zde logicky vétsi. Tyto vysledky by se daly porovnat s vysledky studie ,,Animal
Ethics and Eating Animals: Consumer Segmentation Based on Domain-Specific Values®.
Vyzkum se zamétoval na pristupy k veganskym produktim a mimo jiné ukazal, ze v rdmci
urcitého segmentu v ramci tohoto vyzkumu se respondenti domnivaji, ze by se nemély délat
rozdily mezi domacimi zvifaty a hospodarskymi zvitaty, tedy jejich prava by méla byt stejna.
Ukazal také zajimavy fakt, Ze piestoze se respondenti domnivaji, ze prava zvitat nejsou plné,
piedevsim u hospodaiskych zvitat, dodrzovéana, ne vSichni jsou ochotni, nebo spise schopni,
prizptsobit sviij, vtomto konkrétnim piipadé jidelnicek, hodnotovému profilu, tedy
jidelni¢ek bez zivociSnych produktd. Je zde tedy konflikt mezi vnitinimi hodnotami
a skute¢nym chovanim jednotlivce. Toto je mozné vidét i v piipadé problematiky testovani
na zvifatech. Piestoze se tfeba i1 respondenti zajimaji o tuto problematiku, je zde ¢ést, co
produkty netestované na zvitatech nekupuje [60].

Po celkovém zhodnoceni dotaznikového Setieni bylo zjisténo, Ze zajem o problematiku
udrzitelnosti, udrzitelného rozvoje, zdjem o zivotni prostiedi a problematiku testovani na
zvifatech u respondentti je. Siroka vefejnost se vice zajima o to, jaky ma jejich Zivot dopad
a jak se mohou chovat vice udrzitelné. Jedna se o jednotlivce, ktefi se vice zajimaji o tyto
problematiky a snazi se §ifit tyto myslenky dale. Vyzkum ,,Reducing the Consumer Attitude—
Behaviour Gap in Animal Welfare: The Potential Role of ‘Nudges ™ ktery se zamétroval na
zlepSeni podminek pro hospodarska zvifata mimo jiné pomoci behavioralnich nastrojii se

krom dalsiho, ukazalo, ze lidé snaseji 1épe, kdyz si jako jednotlivci mohou hledat informace,
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nez kdyz je cileno na masy, 1épe feceno, kdyz je pomoci behavioralnich metod cileno spise
na jednotlivce. Také tento vyzkum ukdzal, Ze 1épe na tyto metody reaguji ti, kteti jiz néjaky
zajem ¢i povédomi o zlepSovani podminek pro zvifata maji a tedy tyto ,,Stouchnuti* jejich
zajem jen prohloubi a usvédci je v myslence, ze je to dobry smér. Toto ukazuje, jak bylo
1 zjisténo pomoci dotaznikového Setfeni, ze zajem o problematiku na zvitatech maji spise ti,
ktefi se zajimaji prave i o doprovodna témata — udrzitelnost, zivotni prostiedi atp. [58].

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno, testovani na zvifatech je stale velmi kontroverzni téma
a neexistuje jednotny ndzor ani mezi odborniky. Ukézalo se, Ze vétsi problém, ktery rezonuje
spolec¢nosti piedstavuje pravé udrzitelnost nez samotné testovani na zvifatech. Jelikoz
udrzitelnost je obsahlejsi a je mozné na toto téma pohlizet z n¢kolika uhli a dalo by se fict,
ze testovani na zvitatech pod téma udrzitelnosti spada také. Dalsim diivodem pro vysvétleni
je fakt, Ze o udrzitelnosti je dostupnych vice informaci a v soucasné dob¢ je to stale vice
probirangj$i téma. Mnoho lidi v dnesni dobé se vice nez kdy predtim zajima o to, co délaji,
jak se chovaji, ¢im jezdi ¢i co jedi a jaky jejich zivotni styl ma vliv na planetu. Lidé¢ piechazi
na bezmasou stravu ¢i stravu uplné€ bez zivociSnych produkti, protoze v tom vidi mimo jiné
1 smér udrzitelnosti. A od z4jmu o to, co Clovek ji vétSinou prichazi také zajem o to, jaké
kupuje produkty a zda byly testované na zvifatech. Dle vyzkumu ,,Modelling Attitude
towards Consumption of Vegan Products® je napiiklad veganstvi piesvédCeni a postoje
K pfirodé a zivotnimu prostfedi jako takovému a respektu ke zvifatim, tedy zajmu
o udrzitelnost [59].

Spolecnosti, nadnarodni korporaty, ale také staty si zaCaly uvédomovat, ze udrzitelnost
ma velky potencial. Velké spoleCnosti si zacaly uvédomovat, ze pokud chtéji nadale
dosahovat ziskii, je nutné zacit se chovat odpovédné a Ze CSR! je pro stakeholders?
i shareholders® dtilezitym faktorem, zda ziistat zna¢ce vérni.

Kosmeticky primysl byl a je masivni business. A neni ptekvapenim, Ze spottebitel zde
hraje velmi dualezitou roli. Kosmetické spolecnosti investuji nemalé castky do
marketingovych a promo aktivit, aby se ukédzaly v tom nejlepSim svétle. Pro moderniho

vvvvvv

firma chova udrzitelné, jestli ma ve svém portfoliu udrzitelné aktivity a ptipadné jaké, tedy

1 CSR - dobrovolny zivazek organizaci zohledhovat pfi své podnikatelské Cinnosti, rozhodovani a
kazdodennich ¢innostech potteby svych zadkaznikll, zaméstnanci, odbératelt atp., pricemz se spolecnost snazi
minimalizovat negativni dopady svych ¢innosti na Zivotni prosttedi [56].

2 Stakeholder — docasny drzitel penéz ¢ majetku i vSechny ,.zainteresované strany, které maji jakoukoliv
vazbu s podnikem, at’jiz dodavatelé, odbératelé, zaméstnanci, management std.* [57].

3 Shareholdrer — akcionaf [57].
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CSR firem je nejen pro spotiebitele dulezité. Dle vyzkumu ,, The Strategic Role of the
Corporate Social Responsibilizy and Circular Economy in the Cosmetic Industry* velké
kosmetické spolecnosti si uvédomuji silu CSR a investuji do ekologickych a udrzitelnych
aktivit nemaly kapital. Tyto spolecnosti se snazi snizovat emise CO2, odpad, spotiebu vody
Ci plasti pfi vyrobé [40]. Je nutné si ale také uvédomit, ze a¢ jsou nékteré kosmetické
a drogistické produkty sice netestované na zviratech, presto mohou z udrzitelného hlediska
nebyt vzdy vhodnou variantou. Mnoho produktti netestovanych na zvitatech se napiiklad
dovazi, tedy z ekologického a udrzitelného hlediska ptedstavuji zatéz pro Zivotni prostiedi.
Je tedy nutné, aby si spotfebitel uvédomil své priority, zda je pro néj priorita to, ze produkt
nebyl testovan na zvifeti, €1 to, zda firma, produkt vyrabégjici, se chova udrzitelné atp. Dale
je nutné si uvédomit, Ze ac jsou produkty netestované na zvitratech, nemusi to znamenat, ze
jsou také ekologické. Produkt netestovany na zvifatech a ekologicky produkt, jsou dva

odlisné faktory a vztahuji se k témto produktiim 1 jiné certifikace.

5.2 Doporuceni

Koncept udrzitelnosti je pomérné rozSifeny. Znacna cast populace se jiz snazi
provozovat udrzitelné aktivity, at’ se jedna o tfizeni odpadu, Setfeni vodou, jezdénim méné
autem, noSenim si vlastnich obald ¢i nakupem v secondhand obchodech.

Lidé¢ si zacinaji vice uvédomovat, ze je nutné se chovat Setrnéji vice nez kdy predtim.
Obchody se snazi zavadét nakup do vlastnich nadob, kamenné drogerie instaluji plnici
stanice, kde je mozné doplnit naptiklad praci prostiedek, avivaz ¢i ptipravek na nadobi do
znovupouzitelnych nadob. Téchto obchodu je piesto stdle velmi malo, 1 kdyz piibyvaji.
Instalace plnicich stanic vyzaduje nakladnéjsi investice a pro podniky tyto stanice nejsou
zatim tolik lukrativni.

Jako samotny jedinec je vSak mozné zamyslet se nad aktivitami, které je mozné ovlivnit
sam a tim motivovat velké spolec¢nosti k podobnym aktivitam, jelikoz i zde plati, ze poptavka
ovlivituje nabidku. Stejné tomu je tak i v pfipad¢ kosmetiky a drogistického zboZi. Povédomi
0 problematice testovani na zvifatech je v Siroké vefejnosti pomérné nizké. Prvotni
doporuceni je zvysit povédomi o alternativach k testiim na zvitatech a vysledky téchto testi.
Mnoho lidi se boji, ze by jim pfipravky neotestované na zvifeti mohli zptsobit napiiklad
alergickou reakci atp. Tedy zvySenim povédomi o tom, jak alternativni testy probihaji a jak
se vyhodnocuji a tim by se mohli snizit obavy z téchto potencialnich reakci, které mohou

vSak samoziejmé zplsobit vSechny produkty, jelikoz kazdy ma citlivost na rizné slozky
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jinou, a tedy je spiSe nutné sledovat slozeni produktu. V rdmci Evropské unie podléhaji
kosmetické a drogistické vyrobky ur¢itym normam, které musi vyrobky spliovat pred
spusténim volného prodeje na trhu, a tedy rizné alergické a jiné reakce jsou zplsobeny
citlivosti jedince na konkrétni slozku produktu, ne na to, zda produkt byl ¢i nebyl otestovan
na zvireti.

AC¢ je jiz pravidlem, Ze i v kamennych drogeriich jsou dostupné produkty netestované
na zvitatech, je tento sortiment stdle v mensSin€. Dle dotaznikového Setfeni obé zkoumané
generace, Y a Z, o tento druh zboZi zajem maji a bud’ jiZ netestované vyrobky kupuji
¢i maji vili je kupovat zadit. Jak je zminéno v pfedchozi kapitole, pokud se o problematiku
testovani na zvitatech, a tedy potazmo 1 udrZitelnosti zastupci obou generaci nezajimaji, je
to také z divodu toho, ze nemaji dostatek informaci, ale jsou ochotni se dozvédét vice. Tedy
jak jiz bylo zminéno, osvéta v tomto sméru by mohla dopomoci k vétsimu zajmu o tyto
produkty.

Dalsi moznosti by bylo dostat vyrobky netestované na zvifatech vice do
specializovanych prodejen, naptiklad s bio produkty, farmaiskymi produkty, zdravou
vyzivou atp. Do téchto prodejen chodi pfevazné =zakaznici, ktefi jsou otevieni
alternativnéjSimu zivotnimu stylu, zajimaji se o to, odkud produkty pochazeji, slozeni
produkt, zda naptiklad suroviny pochézeji z fair trade ¢i zda na né bylo pouzito
pesticidovych postiikit a mnoho dalSiho, a tedy mohli by mit zajem se minimalné
o produktech netestovanych na zvitatech dozvédét vice informaci, a tedy by to mohli byt
potencialni novi zakaznici.

Generace Y a Z jsou jiz velmi zvykli nakupovat on-line, a¢ na trhu je jiz relativné
hodn¢ e-shopt, kde je mozné koupit tento sortiment, novy e-shop s produkty netestovanymi
na zvitatech ma jisté potencial byt tispésny. Na tomto e-shopu by mohly byt nejen produkty,
ale také informace pro nové zdkazniky, které by obsahovaly blize popsané jednotlivé
alternativy testll na zvifatech, certifikace, které netestovanost dokazuji, jak alternativni
testovani probihd a GispéSnost téchto testil, 1épe feceno, jejich prokazatelnost. Toto by mohlo
dopomoci k tomu piesvédCit zakazniky, ktefi vahaji s koupi, ¢i maji obavy kupiikladu
z kvality produktt netestovanych na zvifatech.

Kosmetické produkty a drogistické zboZi jsou rychloobratkové zbozi, poptavka po nich
byla a vZdy bude. Pro management podnikatelskych subjektl je tady tedy velky prostor pro
nalezeni svych odbératelt, spotiebitelil, své poptavky. Tedy i1 pro produkty netestované na

zvitatech. V ramci téchto produktii by se management mohl zaméfit vice na marketing,
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propagaci, dobra komunikace s vetejnosti by mohla pomoci zlepsit informovanost o téchto

produktech, a tedy potencidlni zdjem novych zakaznikd.
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6 Zavér

Tato prace se zabyvala etickymi a udrzitelnymi principy spotiebitelského chovani
generaci Y a Z V kontextu maloobchodniho sortimentu, byla rozdélena na teoreticka
vychodiska a vlastni praci. V teoretické ¢asti byly blize popsany terminy, které uzce souvisi
s vlastni praci pro uvedeni do problematiky a lepsiho pochopeni tématu. Vlastni prace se
zamétovala primarné na dotaznikové Setfeni, které mélo za cil zjistit spotiebitelské
preference zminénych generaci. Déle byly pfedstaveny vybrané produkty a dostupnost
téchto produktli na ¢eském trhu. Také v praci byly popsany certifikace, které¢ dokazuji, Ze
produkt nebyl testovan na zvifeti. Zavérem vlastni prace byl sepsan seznam nékterych
spole¢nosti, které plsobi na ¢eském trhu a maji zminéné certifikace, dokazujici, Ze jejich
produkty nebyly testované na zvifatech.

V soucasné dob¢ je velka snaha chranit zivotni prostiedi a je ¢im dal vétsi tlak na
subjekty na trhu se do této ochrany zapojit také, a tedy v rdmci této ochrany jsou vyzadovany
zmény, které mnoho spole¢nosti zafazuji do CSR aktivit. Subjekty na trhu jsou postupné
nuceni piechazet na ekologic¢téjsi zpisoby vyroby, dopravy, skladovéani ¢i baleni svych
produktii, aby splnili pozadavky nejen samotnych zakaznikt, ale také predevsim legislativy,
ktera za¢ina byt v tomto ohledu vice nekompromisni, néz kdy dfive, jelikoz i na samotné
staty je vyvijen tlak chovat se vice udrzitelné.

Z dotaznikového Setteni bylo zjiSténo, Ze vétSina respondenti méa zajem o udrzitelnost
a zivotni prostiedi, je tedy ziejmé, ze postupné bude tento tlak nariistat jest¢ vice. Naopak
0 problematiku spojenou s testovanim na zvifatech ma povédomi mensi ¢ast respondentu,
coz je pravdépodobné zplisobeno kontroverznosti tohoto tématu a nedostatkem informaci.
Nicméné ti, co povédomi maji, ve vétSin¢ produkty netestované na zviratech kupuji, a to
ptevazné produkty spojené s péci o plet’, o0 vlasy, dekorativni kosmetiku a €istici prostfedky
pro domécnost. Nekterym spotiebitelim vSak stdle pfipadd nutnost otestovat produkt na
zviteti jako nezbytna soucast procesu od vyroby po uvedeni produktu na trh.

Jeden z problému, kterym netestované vyrobky na zvitatech ¢eli je vSak cena. Tyto
produkty mnohym spotiebitelim pfipadaji cenové méné dostupné a je to tedy jeden
z divodu, které negativné ovliviiuji ndkup. Na druhou stranu vSak respondenti potvrdili, Ze
by byli ochotni si produkt netestovany na zvifatech koupit, i kdyZ se nefadi do obvyklého

sortimentu, ktery bézné vyhledavaji.
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V zavéru prace bylo provedeno zhodnoceni dotazniku, komparace s jinymi dostupnymi
vyzkumy, které souvisi s tématem diplomové prace a kone¢nd doporuceni. Ta se zamétovala
predevsim na zvySeni osvéty spojené s problematikou testovani na zvitatech, jelikoz jeden
z diivodd, proc je toto téma tolik kontroverzni je fakt, ze zastupci Siroké vefejnosti vyrobkim

netestovanych na zviratech nevéfi.
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Priloha 1: Dotaznik

1. Zajimate se o udrzitelny rozvoj?

2.

[

U
U
U
U

SpiSe ano
Spise ne
Rozhodné¢ ano
Rozhodn¢ ne
Nevim

Jaké jsou divody Vaseho zajmu o problematiku udrzitelnosti?

[

U
U
U

Moralni a etické diivody

Bojim se o budoucnost

Motivace od rodi¢u, kamarada, partnera/ky
Vlastni odpoveéd’

Snazite se délat néco udrzitelného?

I Y Yy Y B Y O O O

]

Ttidim

Recykluji

Setiim vodou/elektiinou atd.

Jezdim mén¢ autem — chodim p&sky/jezdim na kole atd.
Nosim si vlastni obaly (na kavu, jidlo atd.)

Nakupuji v secondhand obchodech

Nakupuji lokalni suroviny

Nakupuji produkty vyrobené z udrzitelnych zdroja
Podporuji/provozuji zero waste

Nenakupuji tzv. "fast fashion"

Nakupuji v obchodech, které nabizeji nakup do vlastnich nadob (drogerie,
potraviny atd.)

Pouzivam ve své domacnosti solarni panely

Vlastni odpoveéd

Proc se o tuto problematiku nezajimate?

O

(0 I O B B B

Nejsem vyhranény — cilené tyto informace nevyhledavam, ale jsem otevieny/a
novym poznatklim

Nemam dostate¢né informace

Nemam diivod se o tuto problematiku zajimat

Nevim

Ptijde mi to komplikované

Neveéfim tomu
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Kdybyste méli moZnost se dozvédét o této problematice vice informaci, zajimalo
by Vas to?

"] SpiSe ano

"1 SpiSe ne

1 Rozhodné ano

1 Rozhodné ne

1 Nevim

Zajimate se o problematiku Zivotniho prostiedi?
"] SpiSe ano

"1 SpiSe ne

"1 Rozhodné& ano

"1 Rozhodné ne

1 Nevim

Zajimate se o problematiku testovani na zviratech?
"] SpiSe ano

"1 SpiSe ne

"1 Rozhodné& ano

1 Rozhodné ne

] Nevim

Zniate nékteré mozné alternativy, kterymi lze nahradit pokusy na zviratech,
pripadné které?

"] Studie na dobrovolnicich

Uméle vypéstovani lidské tkané

Pocitacové simulace

Bunécné kultury

Z4dné konkrétni

MAPREC

Vlastni odpoveéd’

O 0O0o0gooo-g

Kupujete si produkty, které nebyly testované na zviratech?
"] SpiSe ano

Spise ne

Rozhodné ano

Rozhodné ne

O
O
O
0 Nevim
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10. KdyZ si kupujete kosmetické produkty/drogistické zboZi, zamérujete se cilené na
produkty, které nebyly testované na zviratech?

11.

12.

13.

14.

[

U
U
U
U

Spise ano
Spise ne
Rozhodné¢ ano
Rozhodn¢ ne
Nevim

Z jakého diavodu tyto produkty kupujete?

[

U
U
U
U

Moralni a etické divody

Produkty maji lepsi sloZeni, viini atd.

Motivace od rodiny, kamaradi, partnera/ky

Zdravotni divody (z jinych produktii mam alergickou reakei atp.)
Vlastni odpoveéd’

Jaké produkty, netestované na zviratech, kupujete?

(I Y ) B O O

Péce o plet’

Péce o vlasy
Dekorativni kosmetika
Drogerie do domacnosti
Péce o zuby

Péce o domaci mazlicky
Vlastni odpoveéd’

Byli byste ochotni si koupit produkt, ktery nebyl testovany na zviratech?

O

U
U
U
U

Spise ano
Spise ne
Rozhodné€ ano
Rozhodné€ ne
Nevim

Byli byste ochotni utratit za produkt, ktery nebyl testovany na zvifatech vice
penéz nez za produkt, ktery na zviratech testovany byl?

O

O
[]
[]
[]

Spise ano
Spise ne
Rozhodné¢ ano
Rozhodn¢ ne
Nevim
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15.

16.

17.

18.

19.

O kolik procent vice byste byli ochotni za produkt netestovany na zvirratech
zaplatit vice?

Do 5 % (tedy do 105 K¢)

Do 10 % (tedy do 110 K¢)

11-20 % (tedy do 120 K¢&)

21-40 % (tedy do 140 K<)

41-60 % (tedy do 160 K<)

61-100 % (tedy do 200 K¢ a vice)

N B Y O O O

Kolik priimérné mési¢né utratite za produkty, které kupujete, protoZe nebyly
testované na zviratech?

méné nez 500 K¢

501-1000 K¢

1001-2000 K¢

2001-3000 K¢

3001-4000 K¢

Vice nez 4000 K¢

N R Y O I O

Kolik procent jste ochotni priplatit za produkt, ktery nebyl testovany na
zviratech?

Do 5 % (tedy do 105 K¢)

Do 10 % (tedy do 110 K¢)

11-20 % (tedy do 120 K¢&)

21-40 % (tedy do 140 K<)

41-60 % (tedy do 160 K¢)

61-80 % (tedy do 180 K¢)

81-100 % (tedy do 200 K¢&)

Vice nez 100 % (tedy vice nez 200 K<)

N Y Y O I O B O

Jak hodnotite ceny produkti, které nebyly testované na zviratech?
"1 SpiSe levné

"1 SpiSe drahé

1 Velmi levné

"1 Velmi drahé

] Nevim

Kde ziskavate informace o udrzitelnosti/problematice testovani na zviiatech?
1 Internet

1 Védecké clanky

"1 Socidlni sité

1 Od rodiny, kamarada, partnera/ky
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71 Vlastni odpoved’

20. Jaky mate nazor na problematiku udrzitelnosti a testovani na zviratech?
1V udrzitelnosti vidim budoucnost, jsem proti testovani na zviratech
1 Nezajimam se o tyto problematiky
"] Nemam ndzor
1 O obé¢ problematiky se zajimam a myslim, Ze je dilezité povédomi Siroké
vetejnosti
"] Vlastni odpoveéd’

21. Jaké je VaSe pohlavi?
] Zena
] Muz
] Nepfteji st uvadét

22. Kolik je Vam let?
] Méné nez 15 let

16-20 let

21-24 let

25-26 let

27-31 let

32-40 let

41-42 let

43 let a vyse

N I Y Y O O O

23. VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
1 Zakladni
'] Vyucen/a bez maturity
'] Vyucen/a s maturitou
1 Stredoskolské bez maturity
] Stfedoskolské s maturitou
1 Vyssi odborné
1 Vysokoskolské

-----

] Praha
] Ustecky

1 Stredocesky
1 JihoCesky

1 Plzensky

"1 Karlovarsky
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N O IO B

Liberecky
Kralovehradecky
Pardubicky
Vysocina
Jihomoravsky
Olomoucky
Moravskoslezsky
Zlinsky

25. S kym Zijete v domacnosti?

N B Y O I O

S rodici

S manzelem/kou nebo partnerem/kou a détmi

S manZelem/kou nebo partnerem/kou (bez déti)
Spolubydleni

Sam/a

S mazlickem/ky

26. Jaky je Vas prijem?

]

(0 O B O R B O

Do 10 000 K¢

10 001-25 000 K¢
25 001-35 000 K¢
35 001-50 000 K¢
Vice nez 50 000 K¢
Nepreji si uvadet
Nevim
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Piiloha 2: Logo Leaping bunny

Obrazek 3 — Leaping bunny

Cruelty Free

INTERNATIONAL

Zdroj: netestovanonazviratech.cz [32]

Piiloha 3: Logo pro ekologickou produkci

Obrazek 4 — Logo pro ekologickou produkci

Zdroj: agriculture.ec.europa.eu [35]



Priloha 4: Produkty netestované na zviratech

Obrazek 5 — Produkty netestované na zvitatech

Zdroj: Vlastnfotograﬁe rok 2022
Priloha 5: Logo Vegan produkti

Obrazek 6 — Vyrobky zcela bez zivocisnych produktti

egan

Zdroj: beautylash.cz [41]
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