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Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. pribéhu zpracovani
pouzijete druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

1. Z celosvetovych vyskumov je zname, Ze skupinu seniorov je mozné
segmentovat aj podla vysky prijmov, miesta bydliska, urovni vzdelania.
Prosim vysvetlite na zaklade vysledkov vasho skumania uvedenych na str.
37,38,39 Specifika Ceského seniora.

2. Na 48. str. uvadzate Ze ,senior je spotrebitel ktorému sa nevenuje dostato¢né
mnozstvo marketingovej pozornosti , ¢im by ste mohli potvrdit tuto
konsStataciu?

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, ¢, D, E, F) E

Slovni hodnoceni prace:

Téma prace — Serniori a ich nakupné spravanie je aktualnou a velmi frekventovanou
témou v odbornej svetovej i slovenskej literature. Je predmetom zaujmu pracovnikov
EU SAV v Bratislave, EU v Bratislave a dalSich podobnych pracovisk ( Palenik,V a
kol. 2014 — Strieborna ekonomika — potencial na Slovensku, Palenik a kol, 2012 —
Strieborna ekonomika v slovenskom, eurépskom a svetovom koncepte, Lesakova, D.
2013 — Marketing orientovany na seniorov, MatuSovicova,M — Hvizdova, E. 2014 —
Marketingové aktivity orientované na segment seniorov). Ztextu prace vyplyva




neznalost autora nielen odbornej literatury k samotnej téme ale aj neznalost
odbornej literatury z oblasti ekonémie, demografie, marketingu napr. autor nevie
rozdiel medzi terminmi obchodny retazec a predajhna. Text BP pusobi zmatene,
tapajuco, nepresvedcCivo k Comu prispieva absencia poznania odbornych zdrojov,
nepresné citacie starych odbornych pramenov- prikladom mdze byt citacia textov
Jitky Vysekalovej z roku 2004, ked tato na danu tému publikovala v roku 2011 text —
Chovani zakaznika. Neuveritelne plisobi “citovand“ tab. C. 2 Struktura vydajov
Ceskych spotrebitefov za rok 2015, ked autor ledabolo uvadza zdroj. Autor
neoznacCuje spravne pouzity text zo starého prekladu Ph. Kotlera hoci z danej
problematiky mozno najst ucCebnice a lexikdbny marketingu z rokov, 2010, 2015
autorov Kita, Viestova akol.,...

Autor piSe vtexte BP o vyskume, pricom autor pracoval nie velmi uspe$ne
s metodou prieskumu presnejSie s nacrtom pilotného prieskumu, kde zvolil nahodny
vyber respondentov (€o znizuje validitu prieskumu). Nahodny vyber nedobre volil
otazky, ktoré neboli adekvatne k velmi Siroko stanovenému cielu, PriCom je zrejma
shaha autora pri spracovavani prace o dosiahnutie ¢o najlepSieho vysledku prace.
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