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Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

V tomto bod¢ nejsou k praci zadné vyhrady.

Dil¢i pripominky a naméty:

Tématem bakalarské prace je propagace méstského cestovniho ruchu prostfednictvim
vyuziti socialnich médii. Studentka si zvolila formu pifipadové studie propagace
univerzitniho mésta Hullu (Kingston upon Hull).

Autorka stravila vramci Erasmus+ programu akademicky rok 2019/2020 na univerzité

'University of Hull'. Cenné podklady k bakalaiské praci systematicky ziskavala a
zpracovavala jiZ na misté a zodpovédné konzultovala postup pfes Zoom.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Téma prace odpovida zaméfeni studentky. Do standardni struktury prace autorka vé¢lenila
zdtvodnéni volby tématu.

Jazykova kompetence autorky je na vyborné turovni, autorka velmi dobfe pracuje se
zahrani¢nimi zdroji.

Za cil prace si autorka stanovila urcit, jak je mésto Hull prezentovano na socialnich
médiich, pfedev§im na Facebooku, Instagramu, Twitteru a YouTube. K hlavnimu cili se
poji tfi podcile, které autorka definuje vkapitole 2 Cile a metodologie prace. Z téchto
podcilti, jejichZ dosazeni tvofi vystup celé prace, vyzdvihuji formulaci doporuceni vedouci
ke zlepSeni obrazu mésta na socidlnich médiich. Dal$im vystupem, ktery je moZné
povazovat za pridanou hodnotu je zadmér autorky poskytnout ziskana data Univerzité
v Hullu, na které studentka v ramci Erasmu studovala, k propagaci mésta a jeho pfibliZeni
studentlim. PouZité metody a postup feSeni jsou piehledné zpracovany s odkazy na
relevantni zdroje. V teoretické ¢asti se vjednotlivych, na sebe navazujicich kapitolach
vénuje klicovym pojmim: City tourism, Social media marketing, Social media promotion
of city tourism, zajimavou je podkapitola 'New trends in social media promotion'.
Prakticka ¢ast je vystavéna na kvantitativné-kvalitativnim vyzkumu, ktery se sklada ze dvou
zakladnich komponentt: 2 strukturované rozhovory, doplnéné o dotaznikové Setfeni.
Autenti¢nost a aktuadlnost jsou charakteristikami predkladané studie, ktera reflektuje
trendy v propagaci destinace pomoci socialnich médii.

Otazky k obhajobé:

1) Pracovala jste s Sirokou $kalou literarnich zdrojt, které z nich pro vas byly nejvice
inspirujici?

2) Do dotaznikového Setfeni se zapojilo béhem 2 mésict 222 respondentd. 43%
respondentt vyplnilo ceskou verzi dotazniku. Zjistila jste néjaké rozdily
v odpovédich mezi ¢eskou a anglickou verzi?

3) Jednim z vaSich doporuceni je zvySit prezentaci univerzity na sociilnich
platformach. Jaké platformy mate na mysli? Sla byste ve volbé aZ na trendy
streamovou platformu Twitch?

4) Dochazite ke zjisté€ni, Ze mistni obyvatelé vnimaji didleZitost propagace mést na
internetu jinak nez navstévnici. Jak by bylo mozné s timto zjiSténim dale pracovat
a jak jej zohlednit v doporuceni na zlepSeni propagace Hullu v ramci destina¢niho
managementu?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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