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Anotace

Predmétem bakalatské prace "Marketingova komunikace vybrané firmy" bylo navrhnout
marketingovou komunikaci pro spolecnost Myprotein Ltd. Teoreticka Cast vymezuje
zékladni pojmy marketingové komunikace a dale jeji nastroje. Tyt0 ndastroje jsou V
teoretické cCasti obohaceny 0 nové trendy marketingové komunikace. Praktickd c¢ast
analyzuje marketingovou komunikaci spole¢nosti Myprotein Ltd. aplikovanou ve Velké
Britanii a marketingovou komunikaci vybranych ¢eskych konkuren¢nich firem. Na zakladé¢
provedené analyzy byly vybrany nejvhodngj$i nastroje, které by mohla spolecnost
Myprotein Ltd. vyuzit k propagaci produkti a ndslednému ziskani zdkaznikli na ¢eském

trhu.

Kli¢ova slova

Marketing, marketingova komunikace, komunika¢ni mix, reklama, 0sobni prodej, public

relations, piimy marketing, podpora prodej, guerillovy marketing, internetovy marketing



Annotation

Marketing communication of selected company

Goal of bachelor thesis "Marketing communication of selected company™ was to design a
marketing communication for the company Myprotein Ltd. The theoretical part defines the
concepts of marketing communication and its tools. These tools are enriched in the
theoretical part by new trends in marketing communication . Practical part analyses
marketing communication of the company Myprotein Ltd. in the UK and marketing
communications of czech selected competitive companies. On the basis of the analysis
were chosen appropiate tools, which could Myprotein Ltd. use for propagation of their

products and acquirement of customers on the czech market.
Key Words

Marketing, marketing communication, communication mix, advertising, personal selling ,

public relations , direct marketing, sales promotion, guerrilla marketing, internet marketing
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Uvod

V soucasné dobé nelze pouze vyrobit produkt a prodat jej. Produkt miize byt jakkoliv
dobry, ale pokud 0 ném zakaznik védeét nebude, nekoupi jej. Trh je v moderni dobé¢
ptehlcen produkty, proto je zapotiebi vénovat se stdle vice marketingu a marketingové
komunikaci. Marketingova komunikace predstavuje moznost jak uspét v dneSnim

piehlceném svété a ziskat vyhodu pred konkurenci.

Marketingova komunikace neslouzi jen ke komunikaci se zdkaznikem, ale i s dodavateli,
odbérateli, konkurenci, obchodnimi partnery, vladou a dalSimi subjekty. Jeji postaveni

V podniku ziskava stale vétsi hodnotu a ptinos pro podnik.

Marketingovéa komunikace je velmi zajimavé odvétvi a bakalafska prace na toto téma tudiz
byla zfejmou volbou. Vybér spolecnosti, pro kterou byla marketingovd komunikace
vytvofena, vychazel autorovych mimoskolnich zajmu, jimiz jsou hlavné posilovani
a zdrava strava. Ze zajmu 0 cviceni a zdravou stravu vychazi i zajem o suplementy stravy,

vitaminy a dal$i produkty souvisejici s fitness.

Cilem bakalaiské prace je navrhnout na zakladé analyzy marketingové komunikace
konkurenénich spole¢nosti, marketingovou komunikaci spolecnosti Myprotein Ltd. pro
uvedeni na ¢esky trh. V praci se bude autor snaZit vybrat vhodné nastroje pro spole¢nost
prodavajici suplementy stravy a dopliky k cviceni. V dal§i ¢asti se pokusi vy€islit

marketingovou komunikaci spolecnosti pro prvni rok ptisobeni na ¢eském trhu.
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1. Teoreticka vychodiska marketingové komunikace

Uvodni kapitola mé za cil seznamit étenafe s pojmem marketingova komunikace. Déle
budou predstaveny zakladni marketingové nastroje, které budou v druhé kapitole

obohaceny 0 moderni marketingové nastroje.

., Marketing je spolecensky a ridici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co
potiebuji a pozaduji, prostrednictvim tvorby, nabidky a smeny hodnotnych vyrobkii
S ostatnimi. ** (2001, s. 24)

Marketing je filozofie Gsp&iného podnikani. Uspéchu v trzni ekonomice Ize dosahnout
zvolenim spravné cesty k uspokojeni zdkaznika. Marketing by nemél byt vniman jen jako

nastroj slouZzici k provedeni prodeje, ale také jako nastroj slouzici k uspokojeni zdkaznika.

1.1 Marketingova komunikace

Definic marketingové komunikace je velmi mnoho. VétSinou se od sebe mnoho nelisi.
Piikrylova J. A Jahodova H. (2010, str. 21), marketingovou komunikaci definuji takto:
~Marketingova komunikace je spojend s pojmem komunikacni proces, coz znamend proces
sdeleni od jeho odesilatele k prijemci. Tento proces probihda mezi prodavajicim
a kupujicim, firmou a jejimi potencidalnimi i soucasnymi zdkazniky, ale také mezi firmou
ajejimi dalsimi zajmovymi skupinami. K tém patri vSechny subjekty, na néz maji firmy
a jejich aktivity viiv a které je naopak také mohou ovliviiovat.” K témto subjektim mtizeme
zafadit vSe, co firma nebo firmu ovliviiuje od zaloZeni po pfipadnou likvidaci. Napt. statni
instituce, zamé&stnance, dodavatele, odbératele, obchodni partnery, akcionafe, bankovni

instituce, média, investory a dalsi. (Pfikrylova a Jahodova, 2010)

Zakladni principy komunikace l1ze vidét na obrazku ¢. 1. Tento model komunika¢niho
procesu zachycuje osm prvki komunikace. A to subjekt komunikace, kodovani, pfenos a
médium, dekodovani, objekt a pifjemce, $um, zpétnou vazbu a dali $um. Sum velice
znesnadnuje komunikaci, a proto ne vzdy je komunikace pochopena tak jak ji subjekt

zamyslel. (Prikrylova a Jahodova, 2010)
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Subjek't Kédovani Prenos Deké-' Ob!ekt
komunikace Médium dovani Pijemce

?

Zpétna vazba

Obrazek 1: Zakladni principy komunikace
Zdroj: Prikrylova a Jahodova, 2010

Cile marketingové komunikace se podle Patricka De Pelsmackera a spol. (2003 s. 145) déli
do tii kategorii: ,,predmetné cile, cile procesii a cile efektivnosti. Predmétnym cilem
komunikace je obsazeni cilové skupiny nejefektivnéjsim a nejucinnéjsim zpusobem. Cile
procesi jsou vlastné podminky, které musi byt spinény, aby komunikace mohla byt
cile zajistuji pouze spravné nasmerovani akce a procesni cile zajistuji toliko dostatecné
zpracovani sdéleni.” Splnéni téchto cili je zdkladnim pfedpokladem pii vytvaieni

komunika¢nich kampani a pro jejich zpétné vyhodnoceni. (Pelsmacker, 2003)

1.2 Komunikac¢ni mix

Firmy musi neustale komunikovat se svymi zakazniky. A tuto komunikaci nesmi ponechat
nahod¢. Komunikace musi byt promyslena a kvalitné provedend. Stejné jako je dualezita
kvalita sluzeb a produktu, tak je klicova i komunikace. K ¢emu je firmé kvalitni vyrobek,
pokud 0 ném nebude nikdo védét. Proto jak fika Kotler: (2007, s. 809) ,,Pro vétsinu firem
neni Otdzkou, zda komunikovat, ale jak komunikovat a kolik na jednotlivé druhy
komunikace vynalozit. Veskeré komunikacni snahy musi dohromady tvorit konzistentni

a koordinovany komunikacni program.”

Jak jiz bylo tecCeno, kazda firma musi komunikovat. Musi komunikovat se svymi
zprostfedkovateli, spotfebiteli a dal§imi cilovymi skupinami. Ke komunikovani proto
spolecnosti vyuzivaji tzv. komunika¢ni mix. Komunika¢ni mix jak fika P. Kotler (2007,
s. 809) ,,se sklada ze specifické smési reklamy, 050bniho prodeje, podpory prodeje, public

relations a nastroju primého marketingu, kterou firma pouziva pro dosazeni svych
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reklamnich a marketingovych cili.” (Kotler, 2007) Téchto pét marketingovych nastroju

bude v nasledujicich podkapitolach blize popsano.

1.2.1 Reklama

Reklama je jedna z nejstarSich a nejznaméjSich ¢asti komunika¢niho mixu. Americkd
marketingova asociace AMA definuje reklamu jako ,.kazdda placend forma neosobni
prezentace a nabidka ideji, zbozi nebo sluzeb prostrednictvim identifikovaného sponzora".
(American Marketing Association, 2014) Definici, ktera fika: ,reklamou se rozumi
Oznameni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil
podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby,
prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazki, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci Ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak"

schvalil Parlament Ceské republiky v roce 1995.

S reklamou v ruznych podobach se muzeme denné setkat kdekoliv, v ulicich,
vV hromadnych dopravnich prostiedcich, v radiu, v novinach, v televizi a v mnoha dalSich

mistech.

Dle Karlicka a Krale (2011, s. 49) jsou ,hlavnimi funkcemi reklamy jsou zvySovani
poveédomi 0 znacce a Ovliviiovani postoju k ni, tedy budovani znacek (brand building).

Z tohoto hlediska je reklama jen velmi obtizné zastupitelna”

Pokud se firma rozhodne vyuzit reklamy, musi se rozhodnout, jaké k tomuto ucelu vyuzije
médium. V tabulce €. 1 jsou uvedeny vyhody a omezeni nejcastéji vyuzivanych médii.
Firma se snazi dosdhnout co nejvétSiho dosahu, frekvence a dopadu inzerce na
potencialniho zakaznika. Samoziejmée ¢im vétSiho uspéchu chee reklamou dosédhnout, tim

vetsi musi vynalozit rozpocet k jeho dosazeni. (Kotler, 2007)
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Tabulka 1 Média vyuzivand pro reklamu

Médium Vyhody Omezeni

Noviny Flexibilita, v€asnost, pokryti Nizka zivotnost, Spatna kvalita
mistniho trhu, Siroce pfijimané, reprodukce, malé Sance na predani
vysoka daveéryhodnost média dal$im ¢tenaitim

Televize Dobré pokryti hromadného trhu, Vysoké absolutni naklady, vysoké
nizké naklady na jednoho zahlceni cizi reklamou, pomijiva
zasazeného spotiebitele, kombinuje | expozice, nizsi selektivita v
vizualni, zvukové a pohybové prvky, |oblasti publika
smyslovée pfitazliva

Radio Dobfe ptijimano na lokdlnim trhu, | Pouze zvukova prezentace, nizka
vysoka geografickd a demografickd | pozornost (médium poslouchané
selektivita, nizké naklady ,»ha ptl ucha"), pomijiva expozice,

roztiisténé publikum

Casopisy Vysoké geografickd a demograficka | Dlouhé doba od zakoupeni
selektivita, divéryhodnost a prestiz, |reklamy po realizaci, vysoké
vysoka kvalita reprodukce, dlouhd | naklady, urcitd mira zbytecné
zivotnost, dobra Sance, ze bude cirkulace, nulova garance pozice
médium predano dal$im ¢tenariim

Direct mail | Vysoka selektivita publika, Pomérné vysoké naklady na jednu
flexibilita, Zadna reklamni expozici, image nevyzadané posty
konkurence v ramci téhoz média,
umoznuje zaméfit se na konkrétni
0soby

Outdoorova | Flexibilita, opakovana expozice, Nulova selektivita v oblasti

reklama nizké naklady, nizka konkurence publika, omezuje kreativitu
mezi sdélenimi, dobra selektivita
ohledné positioningu

Internet Vysoka selektivita, nizké naklady, Malé, demograficky

bezprostiednost, interaktivni
moznosti

nerovnomérné rozvrstvené
publikum, pomérné nizky ucinek,
publikum kontroluje expozici

Zdroj: Kotler, 2007

1.2.2 Osobni prodej

Osobni prodej je nedilnou soucasti marketingového mixu. Osobni prodej prosel velmi
dlouhou cestou. Dfive byli 0sobni prodejci brani za vlezlé podomni prodejce, ktefi
vydélavali na svém projevu. Dokézali presvédcit k ndkupu ¢ehokoliv kohokoliv. Dnes jsou
vSak prodejci vyskoleni, vzd€lani lid¢€, ktefi baziruji na dobrych vztazich s klienty. Stale je

tu vSak cast, kterd se nikdy nezméni. Hlavnim cilem je prodej. Patrick de Pelsmacker tyto

typy prodeje rozdélil do 5 skupin podle cilovych skupin. (Pelsmacker, 2003)
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Obchodni prodej je zaméten na prodej produktd supermarketiim, obchodiim se smiSenym

zbozim, 1ékarnam apod. (Pelsmacker, 2003)

Misionaisky prodej ,je neprimy proces, kde obchodnik prochdzi peclivé vSemi castmi
prodejniho procesu, ale nesnazi se ziskat Objedndvku". (Jahodova a Ptikrylova, 2010)
Ptikladem je farmaceutické odvétvi. Firmy presvédCuji 1€kare a 1ékarniky k doporucovani
a predepisovani 1€ka, ale jejich klientem jsou velkoodbératelé, nikoliv Iékaii nebo

1ékarnici.

Maloobchodni prodej je zaméfen piimo na cilového zakaznika. Je potieba znalosti

prodavaného produktu. Zakaznik vétSinou Oslovuje prodejce sam.

B2B - prodej mezi podniky se zamétuje na dodavku materialu, polotovarid, zbozi,
komponentt a sluzeb jinym firmam. Je potieba prezentovat firemni produkty a sluzby jako

vhodnou alternativu pro potencialniho zakaznika.

Profesionalni prodej vyzaduje nejvétsi znalost produktu a sluzeb. Cili na ovliviiovatele
nasi cilové skupiny. Napf. vyrobce Osvétleni a dekoraci bude ovliviiovat designéry

a architekty. (Pelsmacker, 2003)

1.2.3 Podpora prodeje

Podpora prodeje se zaméfuje na poskytnuti vyhody zakaznikovi spojené s nakupem nebo
pouzitim produktu. Podle pani H. Machkové (2009, s. 177) je podpora prodeje ,,neosobni
formou komunikace, kratkodobym podnétem, ktery podporuje nakupni chovani zdakaznikii
a zvysuje efektivnost prodeje vyrobcii i obchodnich meziclanki". Castokrat jsou naklady
vynaloZzené na podporu prodeje vyssi nez u reklamy. Podpora prodeje se da rozd€lit na
podporu prodeje zamétenou na obchodni meziclanky, na podporu prodeje zamétenou na
koncového spotiebitele a na podporu prodeje zameéfenou na firmy pusobici na
pramyslovém trhu. Cilem podpory prodeje zaméfené na obchodni meziclanky je pfimeét
obchodniky zaradit produkty do své nabidky, aby propagovaly vyrobek, umistily ho na
viditelné&jsi misto nebo umistily do prodejny propagacni stojany. Také zde mliZzeme zminit

Skoleni prodejcti, poskytnuti sluzebniho automobilu prodejciim, ochutnévky, nazorné
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ukézky, vzorky vyrobkli pro obchodniky atd. Nejdulezitéjsi nastroje na podporu prodeje,
ktera cili na kone¢ného zakaznika, jsou vzorky, kupony, cenové vyhodna baleni, prémie,
predvadéni vyrobku doma nebo v prodejné€, prodejni vystavy, spotiebitelské soutéze atp.
Podporu prodeje pro firmy plsobici na primyslovém trhu tvoii zejména prezentace na
vystavach a veletrzich, Skoleni, zbozi poskytnuté na urcitou dobu zdarma, obchodni slevy,

drobn¢ darkové a upominkové predméty atd. (Machkova, 2009)

1.2.4 Public relations

Public relations (taktéz PR nebo vztahy s vefejnosti) definuje pan V. Svoboda (2009, s. 17)
takto: ,,Public relations jsou socidlné komunikacni aktivitou. Jejim prostrednictvim
organizace pusobi na vnitini i vnéjsi verejnost se zdmérem vytvdret a udrzovat s ni
porzitivni vztahy a dosahnout tak mezi Obema vzdjemného porozuméni a divery. Public
relations organizace se také uplatiuji jako ndstroj jejiho managementu.” PR se snazi
dlouhodobé pomoci riznych nastroji, jako jsou tiskové konference, odesilani informaci
novinafim, firemni porady atd. budovat pozitivni image spole¢nosti. Snazi se mit dobré
vztahy se zaméstnanci, statnimi podniky, odbérateli, dodavateli, zakazniky a vSemi

subjekty, které na spole¢nost ptsobi. (Svoboda, 2009)

Soucasti public relations je sponzorstvi. Sponzorstvi se da definovat jako Oboustranny
profit zuCastnénych stran. Taktéz by na Obou strandch (sponzor i sponzorovany) mélo

dochazet k posilovani pozitivni image. Sponzorstvi Ize rozdé€lit do 3 kategorii.

Socialni sponzorstvi se zamétfuje na humanitarni pomoc. Dale podporuje projekty, které
nemuZe nebo nechce podporovat stat. Firma profituje diky zlepSené image nebo diky

zvysené publicité.

Profesni sponzorovani se da pfirovnat k tzv. venture capital nebo business angels. Jedna
se 0 finan¢ni podporu zacinajicich podnikii. Sponzoti podporuji podnik za predpokladu

spolupodileni se na budoucim profitu.
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Komer¢ni sponzorovani se Orientuje na sménny vztah mezi sponzorem a sponzorovanym.
Sponzor nabizi své produkty ¢i své penize a ocekava od sponzorovaného reklamu nebo

jinou protisluzbu. (Novy a Surynek, 2006)

1.2.5 Primy marketing

Piimy marketing (taktéZ direct marketing) je panem Kotlerem (2007, s. 642) definovan
jako ,,vyuziti primych kandlii k osloveni zakaznikit a k doruceni zbozi i sluzeb zdkaznikiim
bez pouziti marketingovych prostrednikii." K tomuto ucelu vyuzivaji firmy direct mail,
katalogy, telemarketing, interaktivni televize, kiosky, internetové stranky a mobilni
zafizeni. Direct marketing pfinadsi marketérim okamzitou reakci a je lehce méfitelny
poctem objednavek. Piimy marketing taktéZ podporuje budovéani vztahii se zdkaznikem.
Marketingova odd¢leni zasilaji svym zakaznikiim informativni materialy ¢i malé darky,
blahoprani k narozeninam atd. Firmy poskytuji vérnostni programy, programy odmeénujici
za nakupy a klubové karty. Diky tomu maji ptehled 0 ndkupech svych zdkaznikl a taktéz
poskytuji vyhodu ¢lentim téchto klubt. (Kotler, 2007)

1.3 Nové trendy marketingové komunikace

Postupem c¢asu se k zakladnim nastrojim komunika¢niho mixu ptidaly dalsi formy
marketingové komunikace. V dalsi ¢asti budou tyto formy marketingové komunikace

teoreticky vymezeny.

1.3.1 Guerillovy marketing

»~INekonvencni marketingova kampan, jejimz ucelem je dosazeni maximalniho efektu
s minimem zdroju". (2007, s. 7) Takto zni prvni definice Guerillového marketingu, kterou
vytvotil Jay Conrad Levinson. Guerillovy marketing zpocatku vyuzivaly firmy, které
vstupovaly na trh nebo nemély dostatecny finanéni Obnos urfeny na marketingovou
komunikaci. Cilem bylo Sokovat, ptekvapit a v n€kterych ptipadech i poSpinit. Guerillovy
marketing se objevil jiz v Sedesatych letech. V Sedesatych letech byl vSak spise pouzivan

Vv boji malych spolec¢nosti proti velkym spole¢nostem. V soucasné dob¢ ovSem dostal jiny
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rozmér a je vyuzivan hlavné v komunikaci se zakaznikem. Jeho podstatou je nizka
nakladovost a balancovani na hranici legalnosti. (Patalas, 2009) ,,Pres pouZziti nejnovéjsich
védeckych teorii a vesSkeré pokusy 0 vysvétleni se vSak doposud nepodarilo jednoznacné
Objasnit, co vlastné guerillovy marketing je a kdy je urcitou kampan ¢i akci mozné znacit

jako guerillovou a kdy ne." (2009, s. 49)

Pro¢ vlastné vzniknul guerillovy marketing? V sou¢asné spole¢nosti jsme si jiz zvyknuli na
tisice reklam kolem nas. Od okamziku kdy se probudite, az po okamzik kdy znovu
ulehnete do své postele, jsme vystavovani neustdlému piivalu marketingovych
komunikacnich prvka. V televizi béZi stale stejné reklamni spoty, u silnice vidime stale
stejné billboardy a vlastn€ nés jiz skoro nic nepiekvapi. Z tohoto neustalého, nékdy jiz
otravného chovani prameni jasné dusledky. Lidé zacinaji reklamu odmitat, televizi pii
kazdé reklamé ptepinaji, na schranky si lepi zdkazy vhazovéni letakli, na internetu si
instaluji programy blokujici reklamu a vSudyptitomné plakaty, billboardy a dalsi venkovni
reklamu prosté ignoruji. Toto je jeden z hlavnich divodl vzniku guerillového marketingu.
Jeho kampané se Casto stavaji dokonce viralnimi. Spolecnosti nebo lidé sami si tyto
kampan¢ nataceji, ukazuji Ostatnim a umist’uji na internet. Spolecnosti si tudiz levné zatidi

velkou publicitu. (Patalas, 2009)

Guerillovy marketing se rozhodné nedrzi vySlapanych marketingovych cest a snazi se
hlavné zaujmout svoji originalitou. Primarnim cilem je ziskat pozornost, ktera se mnohym
firmam kvili $patné vedené marketingové komunikaci nedostava. Cim dal tim méné se
stava, ze by zakaznik uznal kvalitu a originalnost marketingové kampané. (Patalas, 2009)
,Presné 0 tohle se ovsem snazi guerillovy marketing. Usiluje 0 t0, aby si zakaznici rekli:"
No vida, tohle je teda jind kava. Tady nékdo premysii hlavou. To viak mimo jiné znamenad,

Ze spravna guerillova kampan musi byt prvni svého druhu a ani v budoucnu ji nebude

mozné Opakovat ani pouzit jinou firmou." (2009, s. 55)

Zakladem uspéchu u guerilly je pfekvapivost. Abychom naSeho zdkaznika piekvapili,
musime ho velmi dobie znat. Musime tedy znat nasi cilovou skupinu, kde a kdy se nachazi.
Vétsina guerillovych akci je proto realizovdna na velmi frekventovanych mistech at’ uz to
jsou pé&si zony, obchodni centra, autobusové zastavky €i vefejna prostranstvi. Diky tomuto

umisténi mize byt guerillou osloveno mnohem vice lidi. Hrozi tu vSak problém, Ze
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oslovime pfili§ mnoho lidi, ktefi nejsou potencidlnimi zakazniky a naSe snaha a finance
vyjdou vnive¢. Casto jsou nekteré akce i1 otravné a potencidlni zdkaznik si vybuduje viici

firm¢ odpor. (Patalas, 2009)

,, Netrpime nedostatkem novych napadu; trpime tim, ze je nemd kdo uskutecnit. Mame az
moc konzultantu, ale prilis mdlo lidi na realizaci jejich napadit”. (Norbert Blum, 1997)
Tento citat ukazuje jednu z dalSich kliCovych vlastnosti guerilly. U guerilly je velmi
dilezité rychle zrealizovat na§ népad. Pokud totiz jind spolecnost pouzije myslenku
rychleji, ztraci se moznost jeji realizace. Guerilla totiz musi byt pfekvapiva. Proto by

spole¢nost méla zrealizovat svoji mySlenku, co nejdiive to jde. (Patalas, 2009)

1.3.2 Internetovy marketing

Internet vznikl jiz v 70. letech minulého stoleti. Trvalo v§ak dalSich 20 let, nez se internet
zacal dostdvat do stidle vice domdcnosti. Dnes je jiz internet soucdsti skoro kazdé
domacnosti. Na Ceském internetu se pohybuje mésicné kolem 9 miliénti aktivnich
uzivateldl, viz tabulka &. 1. Z toho je 7 miliont obyvatel Ceské republiky. Podle zpravy
NetMonitoru z prosince 2014 je primérny cas straveny ceskym obfanem na internetu
47 minut. Diky tomu, Ze se internet stal pro vétSinu obyvatel kazdodenni zaleZitosti, se na
internet presunuly skoro vSechny spolecnosti. V soucasné dob€ méa skoro kazda spole¢nost
na internetu minimalné svoje zakladni informace. Na internet se samoziejmé piesunulo

I mnoho marketingovych komunikaci. (Frey, 2011)

Tabulka 2: Zakladni informace 0 ¢eském internetu

Ziakladni informace 0 ¢eském internetu

Velikost internetové populace CR 6 936 533
Pocet uzivatell na ¢eském internetu celkem (vCetné zahranici) 8 692 017
Celkovy pocet shlédnutych stranek 16 312 917 618
Primérny straveny ¢as na internetu na uZivatele 47:03:19
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius&Mediaresearch Prosinec 2014

Nejvice uzivateli je podle NetMonitoru ve véku 35 - 44 let, maji stfedoSkolské vzdélani
av doma'cnosti ziji 4 osoby, tj. rodiny s détmi. Nejvice online lidi bydli v Praze,
Stiedoceském, Jihomoravském a Moravskoslezském kraji. Dale lze zjistit, ze nejvice

online uzivateld vydélava mezi 15 a 20 tisici. (NetMonitor, © 2011-)

Graf 2: Vék dle RU(%)
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Obrazek 2: Vek dle RU
Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius&Mediaresearch Prosinec 2014

Martin Lister (2003) ma za to, Ze nova média zpusobuji rozsahlé zmény v medialni
produkci, distribuci 1 pouziti. Podle Listera jde vice nez jen 0 technologické zmény, ale
také 0 konvencni, kulturni a textualni. KliCové terminy podle Listera jsou digitalita,

interaktivita, hypertextualita, disperze a virtualita.

Internet nabizi mnoho rtznych prostortt pro marketingovou komunikaci. Do téchto

prostorti miizeme zatradit webové stranky, socialni media, email atd. (Janouch, 2010)

V soucasné dob¢ se vSechny marketingové nastroje daji uskutecniovat na internetu. Cilem

marketingové komunikace na trhu je informovat, ovliviiovat, pfimét k akci a udrZovat

! RU(%)- slozeni navstévnikd, tj. informace o profilu Reache celkem pro vSechna métena média Informace o profilu navstévnika vsech
méfenych médii - v podobé procentudlniho rozlozeni uzivateli internetu (dle Reache) mezi jednotlivé cilové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(médium)(vybrana CS)/RU(pocet)(médium)(CS vsichni)*100
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vztah. Zékaznik by mél byt na internetu povzbuzovén k podnétim. Kampai by tudiz méla

byt rychld, jednoduchd, smysluplnd, zdbavna a divéryhodna. (Janouch, 2010)

1.3.3 Socialni sité

Na internetu se nachazi mnoho pfilezitosti kde je mozno oslovit potencialniho zakaznika.
Jednou z téchto moznosti jsou socialni sit€. Socidlni sité jsou podfazené pojmu socialni
média, kam muizeme zatadit diskusni portaly, sdilena multimédia a rizné druhy blogt.

(Janouch, 2014)

Jednou z nejdulezitéjsich vlastnosti socialnich siti je moznost propojeni téméi odkudkoliv
s kymkoliv. Larry Weber socialni sit¢ definuje: ,,Socialni sit¢ jsou mista, kde se lidé
S Obecnymi z4jmy stietavaji s jinymi lidmi se stejnymi zajmy, vyjadiuji se a projevuji.
(Webber, 2009, str. 5)

Z hlediska marketingového jsou socialni sit¢ specifické tim, ze: ,,Na socialnich sitich
probihd komunikace se zdkazniky primo. Na rozdil od jinych médii zde dochdzi
K neustalému kontaktu firmy se zdkazniky. Na strané jedné firma reaguje na riizné dotazy,
pripominky, stiznosti apod., na strané druhé vSak sama svou aktivitou generuje zakaznické

reakce. “ (Janouch, 2014)

V soucasné dobé jsou v Ceské republice socialni sité velmi oblibené. Na Facebooku je
v soudasné dobé 4,2 milionu Cechil. Vétsina &eskych uZivateld travi na socialnich sitich
vice nez hodinu denné. Mezi dalsi socialni sit¢ mtzeme zafadit Twitter, Instagram,
Forsquare, Likendin, Myspace, Pinterest, Google+ a dalsi. Socialni sité jsou budoucnosti
marketingu a kazda firma by méla do svého marketingového mixu zaradit nékterou z nich.

(VLTAVA-LABE-PRESS, a.s., ©2005 — 2015)

1.3.4 Virovy marketing

Virovy marketing se po svété velmi rozsifil ptichodem internetu. Vysekalova Jitka a Mikes
Jifi (2010, s. 151) virovy marketing definuji jako ,.zpravu s reklamnim obsahem, kterd je

pro osoby, jez s ni prijdou do kontaktu, natolik zajimava, ze ji samy $iri dal. Jde 0 to, jak
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ziskat zdakazniky, aby si mezi sebou rekli 0 vasem vyrobku, sluzbé nebo webové strance."
Nazev virovy marketing je odvozen od slova virus, jelikoz se §ifi pravé jako virus. Virovy
marketing je jedna z nejlevnéjSich forem propagace, avsak je velmi t€zké vymyslet zpravu,
kterou si lidé budou sami posilat dale. Nevyhodou je vSak neschopnost firmy jakkoliv
kampan kontrolovat. V soucasné dobé jsou k tomuto ucelu pouzivany hlavné socidlni sité

jako Facebook, Twitter, Instagram atd. a elektronicka posta. (Vysekalova a Mikes, 2010)

1.3.5 Event marketing

Event marketing lze definovat nékolika zptisoby. Event marketing pan Petr Sindler
(2003 s. 21) definuje jako ,,zinscenovani zazitki stejné jako jejich planovani a organizaci
V ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za ukol vyvolat psychické a emocionalni
podnety zprostredkované usporadanim nejriznéjsich akci, které podpori image firmy."
Firmy potadaji nebo sponzoruji rizné akce s riznym ucelem. Snazi se vzbudit piijemné
pocity se znackou, vytvaii lepsi asociaci se znackou, umociiuje image firmy, rozsifuje

zabér na trhu, prodava a nabizi vyrobky atd. (Sindler, 2003)

Eventy se daji rozdélit podle obsahu na pracovné orientované eventy, informativni eventy
a zabavné orientované eventy. Podle cilovych skupin na vefejné a firemni eventy. Podle
konceptu na event marketing vyuzivajici pfilezitosti, znaCkovy event marketing,
imagovyevent marketing, event marketing vztazeny k know-how a kombinovany event
marketing. Déle lze taktéz rozdélit podle mista konani na venkovni eventy a eventy pod

sttechou. (Sindler, 2003)

1.3.6 Product placement

,, Product placement je definovan jako zamérné a placené umisteni znackového vyrobku do
audiovizudlniho dila za ucelem jeho propagace.“(Vysekalova a Mikes, s. 149)

Product placement je to znamé PP, které je Casto ukazovano na zacatku filmu. Product
placement se objevuje ve filmech, v televizi i pocitacovych hrach. Vase oblibena filmova

postava pii zabijeni lidi popiji nealkoholicky napoj od Coca Coly a pfitom prohani své
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neuveétitelné rychlé a elegantni Bentley. Product placement pasobi na lidské pocity, lidé se

chtéji ztotoznit s hlavnimi postavami a pouzivat stejné produkty, jako jejich hrdinové.

Product placement je v CR zakonem upraven. Tato tprava vstoupila v platnost 1. 6. 2010.
Novela zdkona 0 televiznim vysilani poprvé ptipousti umisténi produktu do potadu za
uplatu. Netyka se to détskych nebo zpravodajskych poradi. Taktéz jsou zakazany produkty
tabakovych vyrobki a 1é¢ivych piipravki. (Ministerstvo kultury, © 2007-2010)

1.3.7 Mobilni marketing

Mobilni marketing je jeden z nejrychleji rozvijejicich se ndstroji marketingové
komunikace, ktery vznikal s postupnym rozvijenim siti mobilnich Operator na svétovém
trhu. (Ptikrylova a Jahodova, 2010) Jahodova Hana a Pfikrylova Jana (2010, s. 260) jej
definuji jako ,,jakoukoli formu marketingu, reklamy nebo aktivit na podporu prodeje,
cilené na spotiebitele a uskutecnéené prostrednictvim mobilni komunikace. “ Zakladnim
nastrojem pro mobilni marketing je mobilni telefon. Pro mobilni marketing vSak neni
vyuzivana zdkladni funkce mobilniho telefonu, jiz je telefonovani. Mobilni marketing je
feSen nejcastéji textovymi zpravami, které jsou vétSinou zasilany od operatort, kterym
plati firmy za jejich propagaci. Déle jsou vyuZivany MMS, ve kterych je mozné taktéz
piilozit obrazovou reklamu, logo operatora, vyzvanéci tony nebo v dnes$ni dobé jednou
Z nejcast€jSich a to jsou reklamy v mobilnich aplikacich a hrach. Posledni mozZnosti
mobilniho marketingu je tvorba mobilnich aplikaci. Mobilni aplikace nebo hra je

vytvoifena v podobném duchu jako produkty spole¢nosti. (Ptikrylova a Jahodova, 2010)
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2. Charakteristika spole¢nosti Myprotein Ltd.

Myprotein Ltd. je britska spole¢nost zaméfujici se na vyrobu a prodej sportovnich
a vyzivovych doplnki. Spolec¢nost byla zalozena v roce 2004 v hrabstvi Cheshire. Portfolio
spole¢nosti se skladad z vitamind, doplikl podporujici hubnuti, doplitka k ziskani svalové

hmoty a mnoho dalsiho.

MYPROTEIN

Obrdzek 3: Logo spolec¢nosti Myprotein Ltd.
Zdroj: www.myprotein.com

Myprotein Ltd. se zacal rozsifovat z Velké Britanie v roce 2011. V soucasné dobé ma
webové stranky zaméfené na mnoho evropskych trhii véetné Francie, Némecka, Spanélska,
Italie, Svédska, Déanska, Portugalska, Spojenych stati a Slovenska. V sou¢asné dobé se

Myprotein Ltd. pohybuje na vice nez 40 trzich po celém svéte.

Firma od svého vzniku v roce 2004 velmi rychle vzrista a to hlavné diky kvalité svych
vyrobkl, jejich vyhodné cené a diky zakaznickému servisu spoleCnosti. Ve své kratké
historii firma ziskala né€kolik prestiznich ocenéni. Naposledy v listopadu 2009 byla
spole¢nost zafazena na seznam 100 nejrychleji rostoucich spolecnosti ve Velké Britanii.
Diky 21. mistu v tomto seznamu se firma fadi mezi pfedni pramyslové firmy ve Velké
Britanii. Mezi dal$i ceny lze zafadit taktéz vitézstvi v Regional Award for the small to

medium sized business of the year a vitézstvi v CBI jako nejlepsi mlada firma v roce 2007.

Myprotein Ltd. je velmi hrdy na to, Ze mtze diky svym produktim poskytovat sportovciim
maximalni sportovni zazitek. Za vice nez 10 let piisobeni na trhu firma stala v ¢ele mnoha
inovaci, zatimco stale poskytovala velké mnozstvi kvalitnich vyrobkt. Firma velice trva na

kvalité svych vyrobki. Vyrobky jsou vyrabény pouze z nejkvalitnéjSich surovin, které jsou
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nezavisle testovany v mikrobiologickych laboratofich. Firma je zavazana k dodrzovani
tzv. SVP (spravnd vyrobni praxe). Tato peclivost a vnimavost detailli vynesla firmu
Myprotein Ltd. do vedouci pozice mezi online sportovnimi prodejci v celé Evropé.
Pro vice nez pul milionu zakazniki je firma nadale odhodlana poskytovat své kvalitni

produkty.

2.1 Portfolio produkti spole¢nosti Myprotein Ltd.

Portfolio spolecnosti je oOpravdu pestré. Spolecnost své produkty deli podle rtznych
kritérii. Tato kritéria jsou celkem tfi. Prvni kritérium je sport, ktery potencialni zdkaznik

provozuje. Sem lze zaradit tyto sporty:

e Kulturistika

e Rugby

e Fotbal

e Béhani

e Cyklistika
e Box

Dalsim kritériem je cil, kterého chce zdkaznik dosahnout. Sem Ize zatadit tyto cile:

e Ziskani svall a zvétSeni sily
e Zdravi a pohoda

e Energie a povzbuzeni

e ZlepSeni sportovniho vykonu
e Hubnuti

e Vyrysovani sval

Posledni délent je jiz ptimé d€leni vyrobkl podle druhu. Zde mizeme nalézt toto déleni:

e Proteiny
e Kreatiny

e Aminokyseliny
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e Sacharidy

e Vitaminy a mineraly

e All in one produkty

e Tablety a kapsle

e Tycinky, napoje a jidlo

e Obleceni a piislusenstvi

Firma se zpocatku zamétovala vyhradné na vyrobu proteinovych napojt a dalSich produkta
s vysokym oObsahem bilkovin. Diky tomuto pfistupu se spolecnost dostala k mnoha
zakaznikim. Firma je jedna z mala, ktera na trhu vyrabé&ji proteinovy chléb, proteinové
brambiirky nebo naptiklad proteinové smési na ptipravu palacinek. Firma taktéz produkuje
mnoho zdkladnich vé&ci pro podporu sportovniho vykonu. Témi jsou kreatin, vétvené
aminokyseliny BCAA, glutamin, arginin a plno dalSich. Velké oblibé se u zakaznikl na
vSech trzich dostalo syrovatkovému proteinu Impact Whey Protein. Tento produkt se stal
v roce 2014 nejprodavanéjSim proteinem v celé Evropé. Jeho vyhodou je vysoky obsah
bilkovin, nizka cena a velké spektrum riznych ptichuti. Pfichuti firma vyrabi vice nez 50
alze mezi n& zaradit i vcelku zajimavé pfichuté jako jsou rebarbora, slany karamel,

rum s rozinkami ¢i ananas. (Myprotein.com, © 2015)
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Obrazek 4: Produkty spolecnosti Myprotein
Zdroj: www.myprotein.com
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2.2 Marketingova komunikace spole¢nosti Myprotein Ltd. ve Velké

Britanii

Myprotein Ltd. se hlavné zaméfuje na internetovy prodej. Pro tento ucel spravuje velmi
prehledné a kvalitni internetové stranky viz ptiloha A. Na strankach Ize velmi lehce nalézt
produkt, ktery je hledan a mnoho ¢lankd o cvieni a stravé. Nachazi se zde i pocitadlo
odpocitavajici ¢as, ktery zbyva do 21:00. Myprotein Ltd. zaru¢uje dodani svych produktt
do dalsiho dne, pokud objednate do 21:00. Postovné objednavek nad 50 Liber je zcela
zdarma. Dale jsou zde tzv. Weekly deal. Jedna se 0 tydenni slevy, které se kazdy tyden
meéni. V urcité obdobi dochazi i k jinym slevam. Na strankach Ize nalézt doporucené
produkty, vétSinou se jedna 0 nejprodavanéjsi produkty této znacky. (Myprotein.com,
© 2015)

Seznam sportovcu a sportovnich tymu, které Myprotein Ltd. sponzoruje je obsahly. Jedna
se 0 Simeona Pandu, Sergi Constance, Harrisona Twinse, Benedikta Magnussona, Terryho
Hollandse, Kirka Millera, Ninu Ross, fotbalovy tym FC Burnley, rugbyovy tym Saint
Helens RLFC, Toma Johnosna, TomaSe Kli¢e a dalsi. V priloze B Ize vidét Cleny

Myprotein tymu. (Myprotein.com, © 2015)

Facebookové¢ stranky Myproteinu jsou velmi propracované. V soucasné dob€ maji vice nez
214 000 fanousku. Na strankach se objevuji videa sportovctl, informace 0 produktech
aslevach. Myprotein Ltd. taktéz velmi dobfe vyuziva modernich trendi a pouziva
hashtagy. Myprotein Ltd. velmi vyznamné vyuziva i dal$i socialni média. (Facebook,
© 2015). Na Twitteru ma v soucasné dob¢ 89 870 fanousku a napsali zde vice nez 15 000
tweetll. Na Instagramu sleduje Myprotein 82 000 fanouski a bylo zde umisténo 449

fotografii. (Instagram, © 2010-2015)

Myprotein Ltd. po celé Velké Britanii pofada rizné eventy. Prodava zde své produkty
a setkava se se svymi zékazniky a fanousky svych sportovct. V ptiloze C Ize vidét jeden

ze stank spolecnosti Myprotein Ltd. (Myprotein.com, © 2015)

PR spolecnost vyuziva v anglickém tisku. Naptiklad ¢lanek v novinach Daily Sport. V

téchto PR ¢lancich se spolecnost snazi apelovat na obcany Velké Britanie, aby se zacali
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starat 0 své zdravi a zmeénili své stravovaci navyky. (10 Yetis Marketing and
PR Ltd, ©2015)

Direct marketing firma fteSi prostfednictvim emailingu. Svym zdkaznikim zasila

pravidelné nabidky a informace 0 novych produktech viz ptiloha D.

Informace o osobnim prodeji, viralnim marketingu, guerilla marketingu a reklamé v letaku
nebyly nalezeny. Spole¢nost se vSak soustiedi hlavné na internetovou propagaci a ve Velké

Britanii se jiz zapsala velmi vyrazné do povédomi obcand.
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3. Analyza marketingové komunikace vybranych

konkurenc¢nich firem

V této kapitole budou analyzovany marketingové komunikace spolecnosti, které plisobi na
stejném trhu a prodavaji obdobné produkty jako spole¢nost Myprotein Ltd. Vybrany byly
tfi spoleGnosti, které viechny vyrabi své produkty na tizemi Ceské republiky. Jedna se

0 spole¢nosti Amix s. r. 0., Extrifit s. r. 0. a Nutrend a.s.

3.1  Marketingova komunikace spole¢nosti Amix s.r.o.

Firma Amix Nutrition byla zaloZzena v roce 2003 v Manchesteru. Od pocatku svého
plsobeni se zamétfuje na vyrobu kvalitnich suplementt pro sportovce hledajici tu nejvyssi
kvalitu. Amix Nutrition se postupn¢ dostal mezi predni firmy na Evropskych trzich a bylo
zapotiebi novych vyrobnich zavodi. Spole¢nost oteviela svoji vyrobu v Ceské republice
pod nazvem Amix s. r. 0. V Ceské republice mé spole¢nost svoji vlastni marketingovou

komunikaci a ta zde bude pfiblizena.

ADVANCED NUTRITION

Obrazek 5: Logo spolecnosti Amix

Zdroj: www.eshop.aktin.cz

Amix s. r. 0. nema vlastni internetové stranky. Internetové stranky ma pouze jeji
distributor. Stranky sidli na adrese www.amix-nutrition.cz. Vzhled stranek je ptehledny,

viz ptiloha E. Je zde moZnost vybirat vyrobky podle svého sportovniho cile nebo podle
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druhu zbozi. Jsou zde rizné slevové akce vcetné slevy po registraci. Firma nabizi dopravu

zdarma pii ndkupu nad 700 K¢, darek zdarma ke kazdému nakupu a dalsi vyhody.

Amix s. r. 0. sponzoruje celkové 7 sportovcl. Jedna se 0 Nikolu Weiterovou, Milana
S4dka, Dennisa Wolfa, Marian Cambala, Katku Kyptovou, Kamilu Pavlickovou a Olivii
Pohankovou. Ve vétsing piipadu se jedna o0 profesionalni sportovce v kulturistice a fitness.
Tii ¢lenové viz priloha F, jsou aktivni hlavné na Ceském trhu. S témito sportovci
spoleCnost potada rizné semindfe, viz pfiloha G. Seminafe jsou velmi nav$tévované

a oblibené u fitness fanousku.

Amix Nutrition vede velmi kvalitné své facebookové stranky. V soucasné dobé maji
stranky 10 930 fanouskd, viz pfiloha H. Zde umist'uje videa svych sportovct, fotky svych
sportovcl, fotky svych produkti nebo informace 0 nadchazejicich akcich potadanych

Amixem. (Facebook © 2015)

Amix taktéZ pofada expozice po Ceské republice i rtizné po svété. V piiloze | Ize vidét

stanek na letoSnim FIBO POWER v Némecku.

Public relations a pfimy marketing spolecnost vyuziva. Na internetu jich sice neni mnoho,
avSak lze nalézt PR ¢lanky 0 vyrobcich. Spole¢nost taktéZz musi vydavat prohlaseni, aby
chranila své jméno. Hlavnim problémem byl v roce 2014 zékaz prodeje nékterych vyrobki
na popud Statni zeméd€lské a potravinaiské inspekce. V produktech byly nalezeny
zakazane¢ latky. Latky se vSak vyskytuji pfirozené v kvétin€, z které je tento vyrobek
vyrabén, proto zvazuje spole¢nost Amix S. r. 0. soudni proces na 0c¢iSténi svého jména
(J. Selltime s.r.o. ©2010). Ptimy marketing firma vyuziva hlavné formou emailingu. Na
email pfichazi zakaznikiim informace 0 novych vyrobcich nebo slevach na soucasné viz

ptiloha G.

Reklama v Casopisech se téméf nevyskytuje. Amix S. r. 0. vydava jednou za ptl roku
vlastni katalog svych vyrobkt. Reklama na jinych e-shopech se také nevyskytuje. Prodejnu
Amix s. r. 0. nevlastni a tudiz 0 jejich produktech v misté sidla neni znamo. Soutéze
vyuzivany nejsou. Stejné tak virovy marketing, mobilni marketing, product placement

a osobni prodej nejsou vyuzivany pii prodeji produktl Amix.
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3.2  Marketingova komunikace spole¢nost Extrifits. r. o.

Spolecnost Extrifit byla zalozena v roce 2007. V roce 2010 byla pfejmenovana

wev

svou celkem kratkou ptisobnost na ¢eském trhu se dostal Extrifit S. r. 0. na Spicku. To vse

diky vyborné marketingové komunikaci se svym zakaznikem.

SPORTS NUTRITION

Obrazek 6 Logo spolecnosti Extrifit

Zdroj: wwwe.extrifit.cz

Extrifit s. r. 0. ma velmi propracovanou marketingovou komunikaci, ale to nelze vyvodit z
jejich  webovych stranek. Ty jsou vcelku jednoduché a vypadaji amatérsky.
Nalezneme zde e-shop, online poradnu a c¢lanky 0 produktech a zavodnicich, které
spole¢nost sponzoruje. Viz piiloha K. E-shop nabizi dopravu zdarma pii nakupu nad 3000

K¢ a kazdy tyden zde probihaji slevy na vybrané produkty. (Extrifit.cz, © 2010)

Extrifit s. r. 0. sponzoruje celkem 8 sportovcl. Jedna se 0 Vojtécha Koritenského, Slavoje
Bednafe, Radka Lonce, Jakuba Subrta, Tomase Kaspara, Milana Obotila, Sabinu
Plevakovou a Davida Oravce. Stejné jako u spole¢nosti Amix se jednd 0 profesionalni
sportovce v kulturistice a fitness viz piiloha L. Tito sportovci propaguji produkty na
videich, na fotkach i na seminafich, které pofdda spolecnost Extrifit S. r. 0. Seminafe
spolecnost potfada velmi Casto a nazyva je Extrifit training day. Letos se v Bfeclavi konal

JiZ paty ro¢nik.

Zajimavosti v marketingové komunikaci spole¢nosti Extrifit s. r. 0. je posilovna, kterou

pod jeji zastitou oteviel v roce 2014 Vojtéch Koritensky. Nazev posilovny je Extrifit Gym,
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kde se prodavaji pouze produkty spolecnosti Extrifit s. r. 0. Extrifit gym sidli v Hradci

Kralové a fadi se mezi nejkvalitnéjsi posilovny mimo Prahu. (Extrifit gym, © 2015)

Facebookové stranky Extrifit vede kvalitné a v soucasné dobé ma 18 446 fanouski viz
ptiloha M. Na téchto strankdch se vyskytuji videa sportovcl, popis produktii, popis
sportovcl a rady fanouskl. Veskeré otazky ze strany fanouski jsou zodpovézeny.

(Facebook, © 2015)

Extrifit s. r. 0. se zaméfuje i na amatérské sportovce. Ma vlastni Extrifit klub, do kterého
pfijima mladé sportovce. Za n¢ plati startovné na soutézich a v piipad€ uspéchu proplaci
zavodnikim vydaje spojené se suplementy pred zavody. Musi vSak dolozit, ze byly

nakoupeny od spole¢nosti Extrifit s. r. 0. ( Extrifit.cz, © 2010)

Reklama v Casopisech se témét nevyskytuje. Extrifit S. r. 0. své reklamni bannery umist'uje
na internetové stranky Ronnie.cz. Ronnie.cz je jeden z nejnavstévovanéjsich ¢eskych webil
0 kulturistice a fitness. Z tohoto duvodu to pfinasi Extrifitu velkou publicitu. Extrifit s. r. 0.
nevlastni prodejnu. Virovy marketing, mobilni marketing, product placement a nejsou
vyuzivany pii prodeji produkti Extrifitu. Osobni prodej je vyuzivan pti dodavani zbozi do

ruznych fitness center v Praze. ( Extrifit.cz, © 2010)
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4. Navrh marketingové komunikace pro spoleCnost Myprotein

Ltd.

Spole¢nost Myprotein Ltd. se zamé&fuje po celém svété hlavné na internetovy prodej, proto
by se i v Ceské republice méla firma zaméfovat hlavné na tento zptisob prodeje. Z tohoto
divodu musi byt internetovy obchod Myprotein.com kompletné pielozen do ceského
jazyka. Tento krok muze vést kK velké informovanosti potenciondlnich zakaznikd a lehké
moznosti si kdykoliv pofidit jakykoliv produkt od firmy v pohodli domova. Na

internetovém obchod¢ bude taktéZ uplny popis vSech vyrobkd, které spole¢nost nabizi.

Firma se muze taktéz snaZzit pusobit jako velkoobchod a své zbozi dodavat do riznych
jinych internetovych obchodd. Byla by snaha kontaktovat a spojit se S webovymi
strankami jako jsou Ronnie.cz a Kulturistika.com. Timto krokem se zvysi odbyt

spole¢nosti a taktéz povédomi 0 znacce.

Produkty by spoleCnost mohla uvést Vnékterych kamennych prodejnach. Snaha
0 kontaktovani nékterych ze sportovnich obchodu, jako jsou Sportisimo S. r. 0., Hervis
sport s. . 0. nebo Intersport CR s. r. 0. a nabizeni zboZi touto cestou miize pfivést nové

potenciondlni zdkazniky. Tento krok by byl proveden v dal§im roce piisobeni na trhu.

U nékterych produktli by byla snaha z téchto produktti udélat zbozi denni Spotieby. Firma
muze toto zbozi nabizet do prodejen drogistického zboZi, jako jsou DM s. r. 0. a Rossmann
S. 1. 0. Témto prodejndm by bylo nabizeno specifické zbozi, jako jsou vitaminy,
ochucovadla, vlaknina a dalsi zbozi, které je prospésné pro zdravi a spravné fungovani

lidského organismu.

Snahou firmy bude poskytovat zbozi v co nejvice rtiznych prodejnach a pokryt mnoho

distribu¢nich kanalu.

Cilovych skupin zakaznikti je mnoho. Vyrobky, které by byly prodavany v drogistickych
prodejnach, by byly cileny na zeny, starajici se 0 své zdravi a snazici se udrzovat si svoji

postavu. Zbozi podporujici silu a vytrvalost by bylo cileno na muze, ktefi chtéji zvysit
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svoji silu a zlepsit postavu. Zbozi by bylo cileno jak na profesionalni sportovce, tak i na

rekreacni sportovce nebo lidi, kteti maji velmi fyzicky naro¢nou praci.

Osobni prodej miize byt vyuzit pfi setkédni s majiteli fitness center, internetovych obchodd,
sportovnich obchodi a drogistickych fetézct. Timto by prob&hl pokus 0 umisténi produkti
spole¢nosti Myprotein Ltd. do jejich prodejen.

O virovy marketing by se firma pokusila svymi videi, které to¢i se svymi sportovci. Virova
kampan se bohuzel neda velmi dobie naplanovat, tudiz by se jednalo pouze 0 snahu. Pokud

by se virovou kampan podafilo zrealizovat, byl by to velky uspéch v propagaci.

Product placement by z pocatku v marketingové komunikaci zahrnut nebyl. V dalsi fazi

muze byt zatazen do ¢eského sportovniho filmu.

4.1 Vyuziti reklamy ve spole¢nosti Myprotein Ltd.

vvvvvv

znacky na trh. Pro vybudovani podvédomi o firmé navrhuji vynalozit pomémeé velké
finan¢ni prostfedky. Pro umisténi reklamy bych navrhoval vyuZit tato média: internetové
stranky, magaziny zabyvajici se zdravym Zzivotnim stylem a posilovanim a v neposledni

fad¢ prodejny, ve kterych se bude vyskytovat zbozi spole¢nosti Myprotein Ltd.
Internetova reklama

Internetovou reklamu bych rozdélil na vice ¢asti, kterymi by se mohla spole¢nost zabyvat.
V prvni ¢asti navrhuji provést snahu 0 vybudovani kvalitnich stranek na Facebooku, které
budou upozoriiovat na slevy, na nové vyrobky, sdilet recepty atd. Druha ¢ast by mohla
zahrnovat umistovani reklamnich banneri na nejznaméjsi internetové stranky v oblasti
kulturistiky a cviéeni. Pro tento ucel jsem vybral dvé internetové stranky, které se dostaly
do podvédomi mnoha at’ uz profesiondlnich nebo rekreacnich sportovcil. Jedna se 0 stranky

Ronnie.cz a Kulturistika.com.
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V dnesni dobé je nutnost, aby kazda firma méla svoji vlastni strdnku na Facebooku.
Uspéchti viak na Facebooku nelze dosahnout bez placené reklamy. Na Facebook Ize vloZit

stalou reklamu na stranku firmy nebo taktéz propagovat urcity ptispévek.

Pfi tvorbé stalé reklamy se zvoli profilova obrazovka. V tomto ptipadé logo spolecnosti
Myprotein Ltd. Dale text, kterym bude firma popsana a naldka své potencionalni klienty na
stranku. Vybere se okruh uzivatel, 0 které ma spolecnost zdjem. Pro spolecnost
Myprotein Ltd. to budou uZivatelé Ceské republiky, jejichz zajmem je zdravéa strava,
fyzicka zdatnost, zdravi, fitness, krasa, kulturistika. Ve véku mezi 15 az 40 lety a jak muzi,
tak Zeny. Posledni a nejdilezitéjsi ¢ast je rozpocet. Ten lze zvolit, podle toho kolik chce
spole¢nost ziskat novych uzivatel. Cena se 0dviji od mnoha faktor a pohybuje se

v fadech stokorun az tisicikorun.

Propagace ptispévku je vhodnd, pokud firma potada soutéZ nebo nabizi slevy. UZivatelim
se na zdi mezi prispévky pratel objevuje ptispévek spolecnosti. Opét se pii tvorbé voli

rozpocet a to podle toho, jak velky chceme ziskat dosah ptispévku.

Reklama na internetovych strankach bude feSena pomoci banneru, ktery bude odkazovat na

produkty spole¢nosti Myprotein Ltd.
Reklama v ¢asopise

Povédomi 0 znacce Se muze spoleCnost snazit vytvafet pomoci inzerce v cCasopise.
K tomuto tGcelu byl vybran ¢asopis Muscle & Fitness, ktery pfinasi nejnovéjsi informace
0 posilovani, 0 sportovni vyzivé, 0 suplementaci a celkové 0 vSem co se tyka fitness a
zdravého Zivotniho stylu. Casopis je vydavan v nakladu 40 000 ks/mésic a jeho &tenafi

jsou nejéast&ji muzi ve véku 14 az 39 let. (MUSCLE&FITNESS ONLINE, ©2001-2015)

Inzerce by byla umisténa v rubrice novinky na trhu, kterd se zabyva informacemi 0 novych

znackach a vyrobcich z oblasti doplnkt stravy, farmacie, obleeni a pomicek pro cviceni.
(MUSCLE&FITNESS ONLINE, ©2001-2015)
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Letaky

Pro ucely propagace budou k dispozici taktéz vytisténé letaky. Letaky budou umistény do
ruznych fitness center, v obchodech se sportovni vyzivou a taktéz jako ptiloha ke kazdé
zésilce. Letaky budou dale rozdavany na kulturistickych soutézich a soutézich v silovém

trojboji.

Letaky budou tisknuty ve velikosti A5, barevné a jednostranné. Letak bude tisknut na

leskly papir 135 gr.

Cenik spolecnosti NetPrint s. r. 0.:

Tabulka 3 Cenik letaki

Pocet kusii Cena v Ké
2 000 2690
5000 3290
10 000 4 890
15 000 6 055

Zdroj: www.netprint.cz

4.2 Nastroje podpory prodeje

Podpora prodeje je pro firmu v dneSni dobé velmi dllezZita. Podpora prodeje Gzce souvisi
s budovani image spolecnosti a lakani novych zdkaznikli. Myprotein se pokusi vyuzit
podporu prodeje ve tfech formach. Témi jsou soutéze, vérnostni program a poskytovani

vzorkl zdarma.
Soutéze

Soutéze mohou probihat na facebookové strance Myprotein CZ. Jednalo by se 0 klasické
soutéze, kterymi se firmy snazi pfildkat nové fanousky na své stranky a pfemeénit je

V potencialni zakazniky. SoutéZ by probihala jednou za mésic. Ceny do soutéze by byly
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V hodnoté 2 000,- az 5 000,-. Soutézici by méli povinnost 0znacit fotku "To se mi libi".
Dale by museli oznacit taktéz stranku a sdilet tento piispévek na své "zdi". Tim by se

prispevek dostal k vice potencionalnim zédkaznikim.
Vérnostni program

Vérnostni program by fungoval na bazi sbirani bodt. Za kazdych 10 utracenych K¢
zakaznik ziska 1 bod. Za 100 ziskanych bodli mize zékaznik uplatnit slevu ve vysi 10 K¢.

Firma by diky tomuto dokazala monitorovat své zakazniky a jejich vztah k produktim.
Vzorky zdarma

Spole¢nost v soucasné dobé vyrabi vzorky k tfem produktim. Jedna se 0 Impact Whey
Protein, Pulse V4 a iBCAA. Tyto vzorky jsou vyrabény ve vice pfichutich. Zakaznik by si
mohl vybrat, jaky vzorek chce. Vzorky by byly piikladany podle objemu objednavky. Za
kazdych 1000 K¢, které budou utraceny, dostane zdkaznik 1 vzorek.

4.3  Public relations ve spole¢nosti Myprotein Ltd.

Public relations navrhuji rozdélit na dvé casti. Na zaméstnance a na zakazniky. Pro
zamestnance by byly pofadany setkani, pti kterych by byly budovany lepsi vziajemné
vztahy. TaktéZ by bylo cilem pisobit jako spolecnost starajici se 0 své zaméstnance a
pfinaSet zamé&stnancim urcité vyhody vcetn€ velmi vyhodnych cen na produkty
Myprotein. Byly by pofadany tiskové konference pii uvadéni novych produktl na trh a
vytvafeny PR ¢lanky za pomoci expertl v oblasti. Dalsi specifikaci trhu se suplementy je

dalsi ¢ast PR. Ta je probrana v dalsi subkapitole.

Sponzorstvi

V soucasné dob¢ spole¢nost Myprotein Ltd. sponzoruje pouze jednoho ¢eského sportovce.
Tim sportovcem je Toma$ Kli¢. Ten na svych fotkdch a ve svych videich propaguje
produkty Myprotein Ltd. a protisluzbou jsou mu produkty Myprotein Ltd. zcela zdarma a

dalsi hrazeni ndklad® na vydaje spojené s jeho Gcasti na zavodech.
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V budoucnosti by spole¢nost Myprotein Ltd. méla sponzorovat vice ¢eskych sportovct.
Cilit by méla na mladou generaci a lidi pohybujici se na internetu. Velmi vyrazné prospiva
publicité, pokud sponzorovany sportovec sdili sva videa nebo fotky na socialnich sitich
jako je Instagram a Facebook. Pfi prozkoumani variant vhodnych pro sponzorovani byli

vybrani dva sportovci. Jedna se 0 Barboru Novékovou a Fredyho Krigla.

4.4 Vyuziti pfimého marketingu ve spole¢nosti Myprotein Ltd.

Spolecnost Myprotein Ltd. provozuje vétSinu svych prodeji pomoci internetovych stranek,
na které se mnoho uzivatell registruje, diky tomu spole¢nost ziskdva mnoho emailovych
adres. Pokud uZzivatel pfi registraci povoli zasilani emailingu na jeho adresu, spole¢nost

muze zasilat své obchodni emaily zcela legalné do jejich internetové posty.

Spole¢nost by tudiz svilj pfimy marketing feSila vyhradné pomoci emailingu. Zakaznikim
by pravidelné chodily obchodni nabidky. Byli by informovani 0 vSech slevach, akcich
a dalSich pro né€ uzite¢nych informaci. Zakaznik se samoziejm¢ muze odhlésit od piijmu
emailingu. Z tohoto divodu musi byt emailing zasilan zfidka a nesmi byt otravny pro jeho

pfijemce.

Pro majitele fitness center, internetovych obchodu, sportovnich obchodt a drogistickych
fetézci by se spoleCnost Myprotein Ltd. pokusila vymyslet jinou formu piimého
marketingu. Jednalo by se o direct mail. Tento direct mail by musel byt originlni a vtipny.
Jeho formu by vytvotila spoleénost, ktera se zaméfuje na tvorbu marketingovych

komunikaci.

4.5 Navrh ostatnich nastroji vyuZitelnych pro spolecnost Myprotein

Ltd.

Guerillovy marketing

Guerillova kampan pro spolecnost zabyvajici se sportovnimi doplitky by mohla byt

vskutku velmi zajimava. Pfi uvedeni na trh by mohli vSichni sportovci, které anglicka
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spoleénost podporuje, navitivit Ceskou republiku. Zakladem guerillové kampang by bylo
ptekvapit lidi neobvyklym vzkazem. V tomto ptipadé by Slo 0 prochdzeni sportovcii
ulicemi Prahy bez tricek s jednoduchym cilem, piesvéd¢it potencialni zakazniky, ze mohou

dosahnout takovéto sportovni postavy za pomoci vyrobkt zna¢ky Myprotein Ltd.
Event Marketing

Event marketing by byl feSen vice druhy akci, které by spolecnost vytvarela. V prvni fade
se jedna 0 seminate, které by byly poradany s pomoci sponzorovanych sportovcii a byla by
zde snaha se osobné setkat se zakaznikem a taktéZ mu blize pfedstavit kulturistiku a dalsi
véci s tim spojené. Dalsi variantou event marketingu by bylo vystavovani vyrobki
a moznost setkani s fanousky na veletrzich, které doprovazeji vyznamné zavody na ¢eském

uzemi.

Seminare

Inspirace seminafi pochazi od konkuren¢nich znaéek. Velmi kvalitni seminafe v Ceské
republice porada spolecnost Extrifit s. r. 0. Na vétSiné seminait se podili znami sportovci,
které¢ Extrifit S. r. 0. sponzoruje. Timto modelem by se spole¢nost mohla inspirovat
a pravideln¢ by jednou za ¢tvrt roku mohla pofadat seminadi s TomaSem Klicem a dalSimi
potenciondlnimi zadvodniky, které by mohla spolecnost vzit pod své kiidla. Na seminafi by
dochézelo k spolecnému tréninku a poté spolecné diskusi fanouSki. Samoziejmé vse by
bylo pod taktovkou spole¢nosti Myprotein Ltd. a na celé akci by byl ke koupi Siroky

sortiment vyrobki 0d této spole¢nosti. Naklady na tuto udalost nejsou veliké.

Expozice

Myprotein Ltd. by se ucastnil expozic po celé Ceské republice. Vétsina expozic je
pofadana pii prilezitosti riznych kulturistickych soutézi nebo silovych soutézi. Taktéz by
byla vhodna t¢ast na expozici FIBO v Némecku. Na této expozici jsou vzdy uvedeny nové

produkty a t&si se velmi vysoké navstévy ze strany fanouskda.
Mobilni marketing

Pro ziskani vice fanouskl by byla vytvotfena aplikace, kterd by se tykala fitness Zivota.

Aplikace by byla na zadavani jidla, co jsme za den snédli a vypocet kolik se ma jesté snist
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a jaky druh jidla. V aplikaci by byly recepty, které by nam nabizely rizné varianty jidel,
které by se nam hodily do jidelnicku. Jidla by z¢asti byla tvotena z produktd spolecnosti
Myprotein Ltd. V aplikaci by se dalo registrovat a po registraci by byla moznost okamzité
objednavky z internetového obchodu Myprotein Ltd. V aplikaci by bylo taktéZ mozné
nalézt v§echny potiebné informace 0 produktech o tréninkovych planech sportovct, které
spole¢nost sponzoruje a mnoho dalSich uzite¢nych informaci spojenych se spolecnosti

Myprotein Ltd.

4.6 Naklady spojené s marketingovou komunikaci

V naésledujici ¢asti jsem se pokusil orientacné vy¢islit ndklady spojené s marketingovou
komunikaci pro prvni rok piisobeni spole¢nosti Myprotein na ¢eském trhu. Byla stanovena
maximalni horni hranice, kterd bude vyuzita pro komunikaci v prvnim roce, ve vysi jeden

milion korun.

Internetové stranky firma jiz vlastni tudiz neni zapotiebi vytvaret nové nebo kupovat
novou doménu. Z toho divodu by naklady spojené s reklamou na internetu zahrnovaly
pouze propagaci na Facebooku, zviditelnéni v internetovych vyhledavacich spole¢nosti
Google a Seznam, dostani produktd Myprotein Ltd. do srovnavae Heureka.cz a

umist'ovani bannerd na jiné internetové stranky.

Tabulka 4 Naklady na marketingovou komunikaci

Polozka Predpokladané prumérné naklady v K¢
Reklama na internetu 550 000
Reklama v Casopise 30 000
Letaky 15 000 Ks 6 055
Soutéze 60 000
Vzorky zdarma 100 000
Event marketing 100 000
Mobilni marketing 100 000
Celkova suma 946 055

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Reklama v Casopise by se tykala pouze Casopisu Muscle & Fitness a snahou by bylo
umisténi reklamy alesponl na 6 mésicti. Letaky vytiskne spole¢nost Netprint s. r. 0. a vysi
ceny byla uvedena v tabulce ¢. 3. Do soutézi mohou byt umistény ceny v hodnoté 25 000
az 60 000 K¢. Kazdy mésic by se jednalo 0 jiné soutéZe a jedinym cilem je se pohybovat v
této Castce. Vzorky zdarma je t¢zké odhadnout. Naklady s timto spojené se odviji od obratu
spolecnosti. Vzorky by byly pfidavany do objednavek a v soucasné dobé neni mozné
odhadnout ro¢ni pocet objednavek. Na event marketing by bylo vyhrazeno 100 000 K¢.
Cena jedné ucasti na veletrhu se pohybuje mezi 40 az 70 000 K¢. Z tohoto divodu by se
Myprotein v Ceské republice Gidastnil 1 veletrhu. Zbytek financi by byl vloZen na poiadani
seminaii. Naklady téchto seminaiti jsou bohuzel v soucasné dobé nevycislitelné. Mobilni
aplikace v soucasné dob¢ stoji od 50 do 150 000 K& podle naro¢nosti. Nase aplikace je
veelku naro¢na, tudiz by se cena jisté pohybovala kolem 100 000 K¢&. (Sun Marketing,
s.r.o. © 2011 —2015) Naklady spojené s viralnim a guerillovym marketingem vyc¢isleny
nejsou z dtvodu velmi obtizného vypoctu. Predpokladaji se vSak velmi nizké naklady,
jelikoz na tom je viralni a guerillovy marketing postaven. Pfimy marketing by fungoval na
nami ziskané databazi zdkaznikl a naklady s nim spojené by byly na velmi nizké az nulové
urovni. Poslednimi body jsou o0sobni prodej a PR. Osobni prodej by byl provadén
majitelem spole¢nosti, tudiz by naklady obsahovaly pouze pohonné hmoty. PR ¢lanky by
zpocatku psany nebyly. Tiskové konference sebou nenesou téméf zadné naklady. Jediné
naklady spojené s PR, by byly za setkani se zaméstnanci. Naklady jsou vSak velmi nizké a

nestoji v rozpo¢tu za zminku.

V prvni fazi marketingové komunikace, kterd by byla spuSténa v prvnim roce piichodu
spolecnosti na ¢esky trh, by se spolecnost zamétovala vyhradné na sportovce. Jedna se
hlavné o fanousky kulturistiky, fitness a bojovych sporti. Nejvice financi by bylo spojeno
s modernimi technologiemi. Internet je budoucnosti marketingu a vétSina naklada by byla
spojend s nim. V dal$im roce by spolecnost jiZ mohla mifit své aktivity na §ir§i spektrum
zakaznikd a nasadit TV reklamu nebo radiovou reklamu. Spole¢nost by do budoucna také
mohla pfispet k vySsi starosti 0 zdravi Ceskych obfanll a snazit se 0 Osvétu Obcanil ve

VyZive.
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Z.avér

V bakalaiské praci na téma "Marketingova komunikace vybrané firmy" se bylo mozné
seznamit s mnoha zajimavymi aspekty z marketingového prostfedi. V teoretické Casti
bakalarské prace byly vymezeny zékladni pojmy marketingové komunikace a

komunika¢niho mixu. Prakticka ¢ast koresponduje s nabytymi znalostmi z teoretické casti.

V praci byly vyuzity informace nabyté z volnoc¢asovych aktivit autora a taktéz informace,
které ziskal v praxi, kterou absolvoval ve spolecnosti Amix s. r. 0. Diky t€émto informacim
se dozvedél, co zédkaznik vyzaduje a jakd forma marketingové komunikace je v odvétvi

zapotiebi.

Cilem bakalaiské prace bylo analyzovat marketingovou komunikaci vybranych
konkurenénich spole¢nosti ptsobicich na ¢eském trhu a na zakladé této analyzy navrhnout
marketingovou komunikaci pro spolecnost Myprotein Ltd. Pro analyzu konkuren¢nich
spole¢nosti jsem si vybral dvé spoleénosti, jez vyrabi své produkty v Ceské republice.
Jedna se 0 spolecnosti Extrifit s. r. 0. @ Amix s. r. 0. Zjisténé aspekty byly porovnany a

integrovany do navrhu marketingové komunikace pro spole¢nost Myprotein Ltd

Marketingovd komunikace byla navrhnuta tak, aby mifila co nejlépe na uréeny segment.
V segmentu, na ktery jsme mitili, se nachazi lidé zabyvajici se cvi¢enim a zdravou stravou.
TaktéZz byly v marketingové komunikaci vyuZity nové trendy, které v soucasné dobé
zastupuji ¢im dal tim vétsi ¢ast v marketingové komunikaci spolecnosti. Diiraz byl kladen

na internetovy prodej a média s tim spjata.

V dalsi ¢asti jsem se pokusil vycislit marketingovou komunikaci pro spole¢nost Myprotein
Ltd. na prvni rok fungovani na ceském trhu. Tato ¢ast byla slozitd z divodu velkého
omezeni ve sbéru dat k tomu uréenych. Vyc¢isleni mélo korespondovat s finan¢nimi
moznostmi spole¢nosti a také s cenou médii na Eeském trhu. Castka mnou uvedena je

pouze Orientaéni a byla zji§téna na zakladé cen médii v Ceské republice.

Zpracovavani bakalaiské praci bylo pro autora jednoznacnym piinosem. Dozvédél se
mnoho informaci 0 marketingové komunikaci a zjistil, jaké jsou nové trendy v tomto

oboru. V préaci mohl vyuzit nabyté informace z predmétu Marketingova komunikace a z
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praxe ve spolecnosti Amix s. r. 0. Autor doufa, Ze v budoucnu vyuzije tyto zkusenosti ve

své planované podnikatelské ¢innosti.
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Priloha A - Webové stranky spole¢nosti Myprotein Ltd.

MYPRO,:E’LN ’ m -e:l Contactus | Forum l :;’:—-:-I Country: R4

OURRANGE | YOURGDAL | YOUR SPORT | THEZONE A ACCOUNT oy 15

P\ FREE Delivery when you spend over £50 (@) Lowest Prices E] Finest Quality o Order by 8PM for Next Day Delivery mmm

20% OFF

DISCOUNT REDUCED BY 1% ON
THE HOUR EVERY HOUR...

USE CODE: COUNTDOWN

BUY NOW

FREE DELIVERY WHEN YOU SPEND £50

UK Mainland Only. Terms and Conditions apply

mr

KIT

o IMPACT WHEY
PAC,  PROTEI vy
pRaTE O

WEEKLY DEAL KIT CORNER FLAVOUR OF THE
5 2 = R MONTH
25% off Breakfast Range Latest Clothing & Accessories

15% off Chocolate Flavours

m sl m

ORDER BY 9PM FOR NEXT DAY DELIVERY A E3 LN

Recommendations

w
3 »
= — —
; ‘ : <
; % ? i

Impact Whey Protein Impact Whey Isolate Total Protein Instant Qats

£12.69 £19.59 £35.99

£2.99
ADD TO BASKET ADD TO BASKET ADD TD BASKET ADD TD BASKET
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Priloha B - Myprotein team

JOIN THE 2015
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Priloha C - Stanek Myproteinu
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Priloha D - Emailing spolecnosti Myprotein Ltd.

MYPROTEIN

L OUR RANGE YOUR GOALS YOUR SPORT CONTACT

Hi Sam Beddoes,

We've noticed that you may be running fow on Hurricane XS, Chocolate Smooth, 2500g. To make sure your
training regime Isn let down by a lack of your preferred nutrition, we thought a reminder to order before If's
00 late may be useful,

Hurricane XS, Chocolate Smooth, 2500g
n}antmu J y £34.99

Best regards,

The Myprotein.com Team

DON'T GET LOST IN A BLACK HOLE! This Inbox Is unattended, so please do not reply to this emall,
Contact Us | Terms & Conditions | Unsubscribe

Facebook 3 Twitter You  Youtube Our Blog
Become a fan now Follow our twoets Watch latest videos Join our community
2013 @ Myprotein.com

Meridlan House, Gadbrook Park, Northwich, Cheshire, CW9 7RA
Telephone: 0845 094 9889
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Priloha E - Webové stranky spole¢nosti Amix- nutrition
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Priloha F - Amix team
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Priloha G - Semina¥r spole¢nosti Amix s. r. 0.

. fitnessinstitut DOMU  KURZY CLANKY LEKTORI  KONTAKTY

SEMINAR
S NIKOLOU WEITEROVOU

@ 24.4,2015 0 Praha

Jak se stravuje, trénuje a suplementuje profesionalni zavodnice a GEastnice Olympia Bikini Nikola
Weiterova? To a nejen to si mizete vyslechnout piimo z Gst Nikoly Weiterové, nejznamnéjsi
fitnessky v CR a SK jiz 24. 4. 2015 v Praze !

garant: Weiterova

2de wejdete
(o*fx;w'le z Lwrz

_fitness & SEMINAR
Vinstitut , 5 s NIKOLOU WEITEROVOU

(s

24.4.2015, PRAHA

Odborny seminaf
partnen
m prihlasky na
Moderovana diskuze Koo b wwuw.fitnessinstitut.cz
Prdpisovs akes CO SE NA SEMINARI DOZVITE?

Chcete zjistit, jak se Nikola suplementuje v pfipravé na soutéZe i mimo ni, jak postupuje v dieté i
objemové fazi, jak trénuje nebo se stravuje v riiznych fazich sportovni piipravy? Jaké ma dalsi
S— ambice a jak v praxi kombinuje pracovni a sportovni aktivity?

Praktické informace

Nejznamnéjsi IFBB profi zavodnice Nikola Weiterova Vam toto a mnoho dalSiho velmi rada zodpovi
na nasem seminafi. MlZete se na ngj t&sit jiz 24, 4. 2015 v Praze vietné podpisové akce nebo

moznosti se s Nikolou vyfotit.

Spolecné foceni
CO S| ODNESETE?
Mnozstvi informaci, piib&h’ a motivace do Vaseho dalSiho fungovani ve svété kulturistiky a fitness.
Podepsany plakat od Nikoly, pfipadné se budete moci nechat spolecné s Nikolou odfotit.
KDE SEMINAR PROBIHA?
PRAHA:

Seminar probiha v prostorach NODES 24. 4. 2015 od 16h do 19h.

Adresa: Radlicka 50, Praha.

NENECHTE S| UJIT JEDINECNOU MOZNOST SE SETKAT S NIKOLOU
WEITEROVOU!
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Piiloha H - Facebook spole¢nosti Amix - nutrition

&/ Amix Nutrition Czech
je na Facebooku.

Cheate-li s wEivatalem Amix Nutrition Czach navazat kontakt, zaregistrujte se na Facebooku,

=

Amix Nutrition Czech
Vitaminy / vyzivove dopliinky

Timeline Informace Fotky To se mi libi Dalsi +

LIDE > Fivatel Amix Nutrition Czech pridal nove fotky (21) do alba
O POWER 2015 — v FIBO POWER
To se milbi (10.930) 2

INFORMACE

) To se B ulivatedlm Nero Mapxe QyTes, Karsten Fedtke, A
a daSam (62).

) Sddena: 5

E Milan Masters Shdek S2va to jou kolky O

Amix Nutrition Czech sdilel(a) prispevel
Olivia Pohankova - IFBB Bikini Fitness.

Marian Cambal a Olivia Pohankova - IFBB Bikini Fitness jiz pristi vikend na Mozolani
Classic 2015! Vica informadi o soutezi najdes na www.mazolani.cz

B Y W7~ .



Priloha I - Stanek spole¢nosti Amix s. r. 0

EERES

BOCRAARETNCIICNEE
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Piiloha J - Emailing spole¢nosti Amix - nutrition

ADVANCED NUTRITION

AMIX-NUTRITION.CZ

g

-

Y] an.
Fast Acting We/gne Manoger

~ %

L

\J
!

Amix™ LipoLean® predstavuje idealni produkt pro muze i zeny, ktefi chtéji zvitézit v boji
proti télesnemu tuku. Diky svoji prevratne technologii tekutych kapsli dosahuje Amix™

LipoLean® vynikajici absorpce a velmi rychlych vysledkd. Unikatni slozky, které byly
zkoumany z hlediska ztraty télesné hmotnosti zajisti rychlé a ucinné spalovani tuku, budou
kontrolovat vasi chut k jidlu, zrychli metabolismus a dodaji energii, kterou potrebujete k
prekonani namahaveého dne.

Amix™ LipoLean® byl vyvinut predeviim pro zeny, kde podporuje predevsim redukci tukove
hmoty v problémovych partiich bricha, hyzdi ¢i stehen. Unikatni slozeni vsak vytvar velmi
silnou termogenezi, ktery vede k celkovemu ubytku télesného tuku. Proto je Amix™

LipoLean® vhodny i pro muze.

I Nutrition Czech

Ptacka 191, 293 01 Mlada Boleslay

E-mail: sulc@I%-nutrition.cz | Telefon:
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Priloha K - Webové stranky spole¢nosti Extrifit s. r. 0.

§ English, F

-
(TRIFIT)ES

"k"._ W= N BPRNW N CLicK HERE
ES

PRODUKTY ZDARMA!

T g 2
006 80VREY Houce L Guin 7 [

JSME TU PRO VAS.
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Priloha L - Extrifit team
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Priloha M - Facebookové stranky spolecnosti Extrifit s. r. 0.

o L SRR
Extrifit.cz
je na Facebooku.

Extifit.cz
EXTRIFIT Iy

Timeline Informace Fotky To se mi libi Dalsi ~

LIDE > Extrifit.cz

To se milibi (18.446)

http:// mozolani.com/artide/single/ 1197

WPCRTE TR

INFORMACE > l: XTRlFlT"‘

Stranka pro viechny fandy znacky Bxrifit a pfedaviim

t Teamu, Page for all fans Bxtri

mozolani.com

i TEN EXTRIFITSLOVAKIA vas pozyva do svojho stanku na sufaZi MOZOLANI PRC
TP/ W extrne. o)

0Z0
CLASSIC 2015, kde bud

ete mocf ochutnat nase vyrobky, ktor2 vam poniknu

nase kr3sne hostesky.

FOTKY >

1) Toko se iy ulivaledm Alina frading, 3 Vesaly a daSen (2).

l R Andrej Mozolani MOZOLANI PRO CLASSIC 2015
VSTUPENKY ONLIN z

ONLINE- VSTUPENKY
VSTUPENKY ONLINE- VSTUPENKY ONLINE- VSTUP
ONLINE- VSTUPENKY ONLINE- VSTUPENKY ONLINE-
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