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VEDOUCI BAKALARSKE PRACE (JMENO, PRIJMENI A TITULY) BAKALAR (JMENO, PRIJMENI, PRIPADNE | TITULY)

Dr. Ing. Pavel Tvrznik Martina Lachmanova

NAzev prACE - Marketingovy komunikacni mix vybraného pivovaru

Uroven splnéni tématu BP Al B | Cc | DI|E]|F
stupeni splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost &asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouZitych metod X

uroven pouziti metod X

zaveéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Spinéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F
prace s literaturou, citace

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramaticka uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani X

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X

spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. pribéhu zpracovani
pouzijte druhou, pfipadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

Jaké jsou v sou€asné dobé trendy v pivovarnictvi, resp. v produktech
pivovart (piv)

NAVRZENA ZNAMKA: B = VELMI DOBvaE_

(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F)

Slovni hodnoceni prace:

Studentka Martina Lachmanova zpracoval bakalarskou praci na prakticky zamérené
aktualni ttma marketingového komunikaéniho mixu pivovaru Svijany.

Cil bakalarské prace byl spinén.

Teoreticka Cast se podrobné vénuje uvodu do historie pivovarnictvi, zakladlm
vyrobniho procesu piva, délenim piv a vy&tu nejznaméjsich pivovara v CR.
Teoreticka Cast obsahuje vSechny zakladni marketingové prvky, které z hlediska
logického ¢lenéni plsobi neuspofadanym dojmem.




V analytické c¢asti se autorka vénuje souCasnému komunikacnimu mixu spolu
s marketingovymi analyzami. Prace je vhodné doplnéna dotaznikovym Setfenim.
Nejednotné pusobi pouzivani tabulek a graf(i, stejné jako nékteré ze slovnich obratd.
Navrhova C&ast obsahuje zakladni doporuceni v€etné cenovych navrhi
(Pivovar Svijany patfi mezi nejznaméjsi pivovary a diky popularit¢ a dobé
pusobeni na trhu hledat realizovatelné nové marketingové komunikacni
prostfedky se béhem zpracovani predloZzené BP jevil jako ukol pro vyssi formu
zpracovani).

BP neni plagiat

Zaver:

Bakalarskou praci doporu€uji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B— velmi dobfre.

Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 9. 5. 2022, Brno



