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Moravska a ¢eska privlastkova vina v siti obchodnich retézci

Moravian and Czech wines 1n a network of retail chains

Souhrn

Bakalaiskd prace se zabyva jakostnimi viny s piivlastky, které lze koupit v siti
obchodnich fetézcl. Prozkoumdava jejich zastoupeni v tomto segmentu trhu, okolnosti, které
vedly k jejich zafazeni do tohoto segmentu, a charakteristické vlastnosti tohoto segmentu trhu.
V teoretické Casti se zaobird historii péstovani vina jako plodiny vibec, ndsledné historii
vinaistvi v Cechéch a na Moravé. Nasleduje popis zmén, kterymi pro§lo vinaistvi v Ceské

republice po roce 1989 az do soucasnosti.

V analytické ¢asti je rozbor souCasnych metod vyroby jakostnich vin s piivlastkem.
Déle jsou popsédny vinaiské organizace majici podstatny vliv na obchod s vinem a legislativni
rdmec obchodu. Ndsledné jsou zhodnoceny skupiny producentt péstujicich a vyrabéjicich vino,
z hlediska zda a jaké mnozstvi potom nabizeji k prodeji v obchodnich fetézcich, spotiebitelé
nakupujici jakostni vina s pfivlastky v obchodnich fetézcich a obchodni fetézce podnikajici
v Ceské republice viibec. Po nasledném praktickém pozorovani vybranych prodejnich ploch

s vinem v obchodnich fetézcich, je zavérem situace vyhodnocena.

Summary

This thesis deals with quality wines with attributes, which can be bought in a network
of retail chains. Explores their representation in this market segment, the circumstances that led
to their inclusion in this segment, and the characteristics of this market segment. The theoretical
part deals with the history of wine growing such crops at all, then the history of winemaking in
Bohemia and Moravia. The following is a description of the changes undergone by the wineries

in the Czech Republic after 1989 to the present.

The analytical part is analysis of current methods of producing quality wines with
special attributes. The following describes the wine-growing organization with a substantial
impact on trade in wine and legislative framework trade. Subsequently they evaluated a group
of producers cultivating and producing wine, in terms of whether and how much then offer
them for sale in chain stores, consumers are buying quality wines with attributes in chain stores
and retail chains operating in the Czech Republic at all. After subsequent practical observations

of selected wine sales areas in retail chains, we assess the situation.



Klicova slova: vino, piivlastkové vino, obchodni fetézce, obchod, spotiebitel
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1 Uvod

Obrdzek 1

Zdroj: atbars.com, 2015

Vino a chléb jsou témi nejzdsadnéjSimi a také nejzminovanéj$Simi potravinami
v d€jindch lidstva. Vinu je pfipisovdna bozskd podstata, ve starovéké mytologii md svého
osobniho boha a staraji se o n&j i svati v kfestanské tradici, jak ve svété, tak i v Cechéch a na
Moravé€. Jeho dlouhd historie sahd do nepaméti, vino provazi ¢lovéka jako jeden ze zdroju
metafyziky chudych mudrcii, blaznli i mocnych krali. Pro krile a jejich dvory byla vyrdbéna
vina exkluzivni, vina vyjimec¢na svou vyttibenou chuti i kvalitou. Postupem doby se tato kvalita
tiibila, Stastnou shodou ndhod byl objeven ,,pozdni sbér“ a odsud byl uZz jen krok
k tzv. germanskému systému predikatti — Cili privlastkiim vina, tak jak je zndme dnes i v ¢eském

vinafském prostiedi a hlavné v legislativé, kterd je stanovi.

V této préci je priblizena historie péstovani vina ve svété i v Ceskych zemich a jeji
komplikované promény. Je zde popsan tpadek v Cechdch na prelomu 19. a 20. stoleti, i jeho
postupnd obnova. Zmény, které ptiSly po roce 1989 a které probihaji v sou€asnosti. P&stovani
vina a jeho vyroba nejsou jednoduchou ¢innosti, ale jsou délany generacemi vinaiti po staleti
s laskou, jako jejich srdcova zélezitost. Urcité chtéji, abychom tuto lasku sdileli s nimi a obchod
s vinem nabizi spotiebiteli moZnost ochutnat to kondenzované slunce i praci pfi jeho lisovani.
Soucasné dobé ndlezi halas hypermarketli a supermarketii a proto jsou v prici ptibliZzeny
obchodni fetézce v CR i jaky spotiebitel v nich nakupuje, co hled4 a také co nachdzi v regélech.
Nésleduje charakteristika vinate, ktery vyrdbi vino a prodejce, ktery jej dodava do obchodnich
fetézcl. ProtoZe téZko je ¢lovéku samotnému, jsou zde charakterrizovany organizace sdruzujici
vinafe a popsdno jejich piasobeni. Zavérem priace je zhodnoceni oblasti jakostnich vin

s ptivlastky v obchodnich fetézcich.
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2 Cile a metodika

2.1 Cil

Hlavnim cilem bakalafské prace je zhodnotit zastoupeni piivlastkovych vin moravskych
a Ceskych producentl v siti vybranych obchodnich fetézct. V ramci feSeni analyzovat trZzni
prostiedi prodeje vina v obchodnich fetézcich a konstatovat trendy v tomto prostfedi. Na zaveér

je provedena komparace ziskanych dat a celkové syntéza.

2.2 Metodika

Pro naplnéni uvedeného cile byl zvolen metodicky postup, ktery je charakterizovan

nasledujicimi body, vedoucimi k naplnéni stanoveného cile bakaléiské prace.

1.V ramci teoretickych vychodisek je popsédna:
- Historie a vyvoj vinafstvi v celosvétovém kontextu, i v jeho vlivu na vinafstvi
v Ceskych zemich, vznik a vyvoj pfivlastkl vin.
- Vyvoj vinafstvi v ¢eskych zemich aZ do soucasného stavu, s ohledem na jakostni

vina s pifvlastky a jejich produkce v CR.

Pro zpracovani téchto bodii bylo nutné prostudovat odbornou literaturu a vymezit okruh dat

potiebnych pro charakteristiku daného odvétvi.

2. V analytické Casti je prace zamétfend na:
- Vinafstvi a obchod s vinem v sou€asnosti.
- Spotiebitele, kteti nakupuji vino v obchodnich fetézcich.
- Producenty vina v CR.
- Obchodni fetézce paisobici na tizemi Ceské republiky.
- Prakticka zjiSténi situace jakostnich vin s pfivlastkem v sitich obchodnich fetézcti

na tfindcti vybranych prodejnich plochéch.

Analyzovana data jsou prezentovdna formou grafii a tabulek, které napomdhaji
interpretovat prostiedi trhu s vinem v sitich obchodnich fetézcli, formulovat jeho specifika
a zhodnotit pozitiva i negativa této oblasti trhu s vinem. Na zavér je zafazend celkova syntéza
ziskanych analyzovanych dat a zhodnoceni vyraznych trendli prodeje jakostnich vin

s ptivlastky v obchodnich fetézcich, jeho pozitivni a negativni stranky.

Pro vypracovani této prace byly vyuzity jak literarni zdroje uvedené v seznamu literatury,

tak i legislativni a statistické materidly dostupné online uvedené ve zdrojich elektronickych.
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K popséni situace v obchodnich fetézcich byly vyuZity i jejich webové stranky, také uvedené

v seznamu elektronickych zdroja.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Historie péstovdni vina
3.1.1 Prapuvod péstovdni vinné révy a vyroby vina

Obrdzek 2

Zdroj: projekt.com, 2015

Prvni rostliny divoké révy (rod Vitis) se nachézi jiz ve fosiliich z doby pted 60ti miliony
let. Semena, pyl a listy byly objeveny i v usazeninéch ze tfetihor a ¢tvrtohor.

Praplivod péstovani vina nachdzime v oblastech Blizkého vychodu a Egypta (Johnson
2008). V Zakavkazsku (oblast dnedni Gruzie, Arménie a Azerbajdzanu) byla ve vykopavkach
z obdobi 6 000 let pf. n. 1. nalezena nejstar$i hroznova jadérka — Vitis vinifera, var. sativa —

pravdépodobné jde o nejstarsi dochovany ndlez Slechténé révy.
3.1.2 Fénicané, Egypt, Recko a Rim

Péstovani a piti vina bylo zndmé jiz starym Féni¢anim (Johnson, 1996). Poté pfiSlo
vinafstvi i do Egypta. Zde byla technologie vina precizn¢ zvladnuta jiz v letech 5 000 — 3 000
pt. n. l.. Egyptané nebyli prvnimi péstiteli vinné révy, byli to vSak skutecné prvni péstitelé,
o nichZ vime, Ze si zaznamendvali a zachovavali podrobnosti o vyrobé vina v jednozna¢nych
malbach. Z nich vime, Ze jiZ tehdy existovali odbornici, ktefi rozliSovali kvalitu vina velmi
spolehlivé. Peceti na nddobach nesly hieroglyfické napisy, kterymi Egyptané oznacovali piivod

vina, $lo tedy o jakési obdoby etikety. Nadoby byly opatfené zatkami z keramiky.
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Rekové rozvinuli umeéni péstovani, vyroby i1 konzumace vina. Velkd vétSina vina
v Recku pochézela z okolnich ostrovll (zndm4 byla vina z ostrovii Lesbos, Chios a Samos)

a kazdé bylo odlisné. Vino bylo péstovéano i na Krété a v Thrakii.

Rimané piejali kulturu vina stejné jako jiné kulturni vydobytky z Recka, déle uvadi
Johnson (1996). Vino bylo cifené smési drceného jilu, sddry a kiidy (dneSni bentonit),
konzervované drcenym mramorem a pryskyficemi. Pfirodn¢ vykvasena vina v té dob¢é nebyla
nijak oSetfend, slévala se do amfor a musela byt rychle zkonzumovéna. Pokud bylo vino urc¢ené
k prodeji a ptrepraveé, dosahovalo se pii kvaSeni vyssiho obsahu alkoholu pfiddvanim rybizu
¢i medu. Pouzivalo se také zahfivani vina, vysledny nédpoj byl velmi sirupovity, s velkym
obsahem alkoholu, a musel se fedit.

Zni¢enim Kartiga ve tfeti punské valce (149-146 pt. n. 1.) ziskali Rimané pobieZni &4sti
Spanélska, odkud zacali dovézet velké mnoZstvi vina. Jesté piedtim neZ dobyli Galii, rozvinuli

zde velkou obchodni sit’ s vinem. Také dokdzali, Ze na jiZnich svazich Ize péstovat vino i mimo

sttedomorskou oblast.

Pfi dobyvani dalSich izemi se vinnd réva rozsitila i do Francie, Némecka a na tzemi

Cech a Moravy.

3.1.3 Péstovdni vinné révy v Cechdach a na Moravé

Obrdzek 3

Staii Keltové konzumovali vino i na naSem uzemi. Nejdiive sbirali v lesich rostouci
bobule popinavé révy. Z nich za pfidani medu a bylin vaftili druidové ndpoj, ktery davali poté

zkvasit. Postupem doby vykondvali druidové i pokusy o cilené péstovani ptivodné plané vinné
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révy. Staii Slované také péstovali vinnou révu, soudé podle ndlezit ve vykopavkéch
v Pohansku, Mikul¢icich a u Velehradu (vinaiské nozZe, seminka vinné révy). Ve 2.-3. stol. n. 1.,
od doby vlady fimského cisaie Proba, ktery zrusil zakaz vysadby vinic v fimskych koloniich za
Alpami, pfinesly fimské legie nové odriidy i nové techniky, soudé podle vykopavek v MuSoveé

u Mikulova, kde v té dobé¢ sidlila posddka fimskych legii z Vindobony (dne$ni Vidn¢).

V obdobi Velkomoravské fiSe v 9. — 10. stol. n. 1. byly rozSifeny vinice az na Mélnicko.
Prvni vinice v Cechach byla zaloZena knéZnou Ludmilou v Nedomicich u Mélnika. Velky vliv
na $ifeni vinic mélo i $ifeni kestanstvi v Cechdch. Pravo péstovat vinnou révu a vyrabét vino
dostavali pouze kfestané. Mnoho obci v té dobé bylo znic¢eno z titulu neopradvnéného péstovani
vinné révy. Prvni doloZend zminka o Ceskych vinohradech je v darovaci listin€é kniZete
Spytihnéva II. kostelu sv. Stépdna v Litoméficich z roku 1057. Na tzemi Moravy je pisemnd

zminka az v darovaci listiné klasteru benediktint v Tiebici, datované 1101 (Kraus, 2003).

Podstata péstovani vinné révy spocivala v obsazovani neplodnych svaZitych nebo
pustych pozemkd, ptipadné extenzivné obdélavanych panskych pid a pastvin, pficemz vidina
desatku vydelku z prodeje vina vedla k houfnému zakladéani vinic na vhodnych pozemcich, tzv.
,vini¢nych horach® a pferozdélovani zaloZenych vinic, zvanych ,,mladin,* ¢etnym zdjemctm.
Aby mohli snadno vybirat desitek z téchto vinic, dochédzelo k jejich seskupovani. Toto
seskupovani tedy vedlo ke snaze dat ¢innostem na nich urity fdd a dochdzelo tedy ke
stanovovani ,,horskych (horenskych) prav“. Pro mnohé obce tehdy bylo vzorem Horenské
pravo Falknitejnské (z roku 1309), nejstar$i na tizemi Cech a Moravy je Horenské pravo
Zidlochovické (z roku 1379) vydané markrab&tem Jostem. V roce 1358 vydal Karel IV.
nafizeni o zaklddani vinohradl a podnitil tak velky zdjem o péstovani vina. Nafizeni ukladalo,
Ze na kazdém svahu obraceném k jihu se maji zaklddat vinice a kdo nebyl na takovém misté
ochoten vino péstovat, musel jej poskytnout tomu, kdo tak byl ochotny ucinit. Vyrobce vina
osvobodil Karel IV. na 12 let od povinnosti placeni dani. V roce 1370 bylo v ¢eskych zemich
Jiz tolik vina, Ze Karel musel zakédzat v zimnim obdobi jeho dovoz. V té dob¢ byla za nejvétsi
moravska stfediska péstovani vina povazoviany Hustopece, Mikulov a Znojmo. V roce 1497
vydal Vladislav Jagellonsky nafizeni o povinném zapsani veSkerych vinohradi

do pozemkovych knih a zavedl kontrolu jakosti vin.

V 16. stol. n. 1. pfichdzeji na nase izemi skupiny anabaptisti — lidové feCenych habéand,
ktefi pfindSeli nové technologie i postupy péstovani vina a jeho vyroby, nové odridy a navic

hloubené sklepy. Zndm{ jsou také fajansovou keramikou. V roce 1654 bylo v Cechéach 3 336
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ha vinohradl a na Moravé 18 328 ha. V roce 1783 byly zruseny horenské soudy, a rok poté byl

vydéan novy vini¢ni fad pro celou Moravu.

3.1.4 Vyroba vina po pddu iise iimské

Po padu fimské fiSe bylo nutné doddvat ¢im dél tim vice vina na rozvijejici se sever.
Cesty z jihu nefungovaly, a tak bylo nutné vino zacit péstovat na novych vinicich co nejblize

severnim trhim.

,.Ustfednim bodem historie vina byla jeho cena,* uvadi Johnson (1995). Vino bylo nejen
napojem privilegované mensiny, ale bylo oblibenym obcerstvenim i pro stfedni a chudé vrstvy
a proto tvofilo vyborny druh zbozi k obchodovani. Bylo nejen etalonem, ktery si po mnoho let
udrzoval i1 zvySoval svoji hodnotu, kterd byla vyrazné ocefiovédna ve spolecnosti a proto byl
obchod s vinem velmi Cily. Mésta Lutych, Namur, Brabant, Hainault a Antverpy byla

vinatfskymi provinciemi jiz na zacatku stiedoveku.

V Evropé vedouci pozici ve 13. stoleti zaujimalo meésto Lovan, sidlo vévodu
brabantskych a pozd¢ji burgundskych. Nasledny kone¢ny tpadek lovanskych vinic se presné
shodoval s rozmachem vlady vétve vévodu burgundskych a jejich vinic na Coéte d’Or
v 15. stoleti. Dv¢ stoleti, kterd nasledovala po pustoSivych loupezivych ndjezdech Vikingt,

znamenala rozmach obchodu a péstitelstvi vina ve vétSiné severni Evropy — populace vzrostla

ev s

Vev s

vzestup vysazovani vinic ve Francii. V pribéhu kiiZzovych vyprav ziskavaly na dileZitosti
obchodni a bankovni centra Bendtky a Janov. Obchodovala s jiznim sladkym vinem aZ do
Anglie. Holandské obchodni podniky v 17. stoleti ptivezly do Evropy tolik novych drdzdidel
ve form¢ pélenek, piva, ¢aje a kdvy, Ze vino zUstalo téméf na pokraji zdjmu. Holand’ané
v obrovskych mnoZstvich nakupovali kde jen bylo mozné bila sladkd vina, kterd byvala déle
pouzivéna i k vyrob¢ palenek. V 17. stoleti dochazi k masovému prosazeni lahve uzaviratelné
zétkou. Polsko, Rusko, Svédsko a baltské zemé hledaly v Mad’arsku silngjsi a chutné&jsi vina,
neZz mohl nabidnout napt. sever Francie. ZlepSeni pocasi v 18. stoleti se zhruba shoduje

s rozmachem odrudy Riesling.
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3.1.5 Vznik privlastkovych vin

Kdyz mohly hrozny jesté v slune¢nych fijnovych dnech dozravat, dokazovaly svou
kvalitu poskytnutim chutného, pfirozené¢ sladkého vina. A to byl pocitek vzniku
tzv. ,.kabinetnich® sklepii: kabinetu ve smyslu schranky pro drahocenné predmeéty nebo sklepa

pro tvorbu hodnot.

Diilezity ve funkci téchto sklepii byl stdle se zvySujici vyznam vybérové koncepce
sklepmistric v obdobi sklizn€. Pro kabinetni vina se vybiraly ty nejlepSi hrozny. Pfitom
by si vinaii st€Zi mohli nepovSimnout vyskytu uslechtilé plisn€, pro kterou maji Némci vyraz

Edelfaule.

V roce 1775 probéhla prvni oficidlni ,,Spitlese neboli pozdni sklizen. Vysvétleni této
slavné sklizn¢ vSak dosud vyzniva jako disledek zvlaStniho omylu. OvSem prvni Spitlese byla
na svété. Nikoli pozdni sklizenl v modernim smyslu tohoto slova, coZ znamen4 sklizenn normalné
dozralych hroznii s dobrou koncentraci cukru, ale pozdni sklizenni jako koncept: sklizen
plesnivych ¢i nezplesnivélych hroznli odklddand az do doby, kdy je mozno piedpokladat,

Ze vino bude pfirozen¢ sladké.

V dobé kancléte Metternicha, mozna jesté diive, ndsledoval dalsi logicky krok.
Poskytne-li obecné pozdni sklizen presvédciveéjsi vina, tak vybér pouze nahnilych hroznt,
odd¢€lenych od zbyvajicich by mél poskytnout vina jesté¢ vyraznéjsi. Pro tento postup se ujal
vyraz ,,Auslese” (znamenajici vybirani nebo vybér), pravdépodobné inspirovany rakouskym
vyrazem ,,Ausbruch®, pouZivanym pro tokajské. S postupem cCasu se péstovalo stile vice
Rieslingu a vybirdni byla vénovéna stdle vétsi péce. Doslo 1 na opakované vybéry, pii nichz
se odd€lovaly nejen shnilé hrozny od mén¢ shnilych, ale dokonce se i z jednotlivych trst
odd¢€lovaly méné nahnilé bobule. ,,Auslese* tedy znamenalo vino z vybranych hroznii. Kolem

poloviny 19. stoleti se zacala pro dalsi stupen vybérti pouzivat predpona Beeren, znamenajici

vybér z jednotlivych bobuli: ,,Beerenauslese*.

Spitlese — pozdni sbér zachoval ve viné urCitou ptirozenou sladkost a Auslese —dokonce
jeji velkou ¢ast. Piirodni kvasinky nemohly dokoncit kvaseni a tudiZ spotifebovat veskery
obsaZzeny cukr. TakZe se vino stabilizovalo ddvkou siry a ponechalo po urcity ¢as v klidu.
Po nékolika letech strdvenych v sudu pfichut siry zmizela, vino bylo naprosto stabiln{ a jeho

sladkost se neprojevovala svéZesti a ovocnosti, ale hloubkou a silnym vjemem.

18



3.1.6 Vyroba vina ve svété ve 20. stoleti

V prvnich padesati letech 20. stoleti se z dlouho protahované diiny vyvinuly moderni
normy vyroby vina, jeho autenticity a dokonce i nové normy naSich nejzdkladnéjSich navyka
ocenovani a pozitkli z vina. Stejné duleZité jako terroir byly péstitelské praktiky, profezavani,
stanoveni maximalni drody, kterd jesté poskytne dobré vino, stupenl zralosti hroznl a zptsob,
jak snimi bude zachdzeno ve sklepé. To vSe byly spojovaci ¢lanky chybéjici ve vSech
predchozich legislativach. Zakon, ktery vSechny tyto prvky shrnul, byl prevazné dilem Josepha
Capuse. V roce 1935 vyplynulo z tohoto zdkona zfizeni francouzského Néarodniho vyboru
pro oznacovani pivodu. Po druhé svétové vélce se stal z vyboru institut: INAO, fidici organ
francouzského svéta vina a model ke kterému vzhlizi témér kazdy stat zdpasici s jinou verzi

stejného nezvladatelného problému: jak spoutat do sité paragrafii néco tak proménlivého, jako

je vino.
3.1.7 Péstovdni a obchod s vinem v 19. a 20. stoleti v Ceské republice

Od pocitku 19. stoleti se pestitelé ve velké mite prestavali zabyvat vinem. V roce 1851
byly zruSeny cechy a vinarskd komunita se zcela rozpadla. Vznikaly sice vinafské spolky,
ale jejich Cinnost byla velmi nahodild. Pro méStany uz nebyla tato ¢innost déle zajimava, a pro
sedlaky byla s ptichodem trojhonného zptisobu hospodateni podstatné $irSi spektrum vybéru
pestovanych plodin. Stavéji se nové pivovary a lihovary, piti piva a kotalky piebiji konzumaci
vina. Do Cech se navic dovaZi podstatné levnéjsi uherské vino. V roce 1890 napadl porosty
révy vinné na Moravé zavleCeny révokaz — fatdlni Skiidce vini¢nych porostii. Bezprostiedné
nato se vyskytly v hojném poctu i houbové choroby. Ptes ¢etné snahy o opétovné pozvednuti
pestovani vina, klesala plocha vinic na Moravé az na 3 870 ha v roce 1930. V druhé poloving
Sedesatych let dostala obnova vinic vétsi intenzitu, vyteSily se problémy spojené s mechanizaci
vinic, a tim doslo i k velkému rozvoji vinic stitnich statki a zemédélskych druZstev. Pak
se osdzend plocha vinohradl zacala opét rozsifovat. V roce 2014 Cinila osdzend plocha vinic

vCR 17 611 ha.
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3.2 Soucasnd situace vinaistvi v Ceské republice

V Ceské republice jsou v sou¢asné dobé dvé vinaiské oblasti: Cechy a Morava.

Obrdzek 4
Vinarski oblast ée:h}r Vinarska oblast Morava
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Zdroj: SVZ, 2015

Cesk4 vinai'skd oblast je jednou z nejseverndjsich oblasti p&stovani vinné révy; je zde
72 vinatskych obci, 152 viniénich trati a 163 péstiteld. Vinaiskd oblast Cechy se dé&li na
podoblasti mélnickou, kterd ma 360 ha vinic, a litométickou s 293 ha. Jde vétSinou o pozlstatky
rozsahlych vinic, které zde byly jizZ za Rudolfa II. Vyrabi se zde suchd odrtidova vina i vina

znamkova.

Pidy mélnickych vinic jsou lehké a zahtfevné, poskytuji dobré podminky pro péstovani
modrych odrid. JiZz od stfedovéku se zde péstuje predevsim Rulanda modra, kterou ptivezli
burgundsti vinafi. V pribéhu 19. stol. se zde zacaly péstovat i odridy Modry Portugal

a Svatovaviinecké. Kromé modrych odrtd se zde daii i Sylvanskému zelenému.
S M¢élnikem soupefily v pé€stovdani vina i v jeho prodeji na prazskych trzich Litoméfice,
centrum podoblasti litométické. Mostecko bylo ve stfedovéku jednou z nejvétSich oblasti,

ale v 19. stol. péstovani vina v této oblasti zaniklo, a jen pomalu se znovu vzméhd. Jsou zde

vysazovany nové vinice, ¢asto jako rekultivacni plodina na vysypkach z hnédouhelnych dold.
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Strediskem je obec Chramce. Zde se pod dohledem prazského rabina vyrdb¢ji i koSer vina.
V litométické podoblasti dobie plodi odridy Ryzlink rynsky, Rulanda Sed4, Miiller Thurgau
a Zweigeltrebe. Vina jsou typicky severni, bild maji vyraznou odridovou viini, tvrdsi kyselinu,

¢ervend pak sytou barvu a vyraznou chut’ taninu.

Moravsk4 vinai'skd oblast ma pro péstovéani vinné révy piiznivéjsi podminky neZ oblast Ceskd,
proto je zde 96% plosné vyméry viech vinic v Ceské republice, majicich vice ne? tisiciletou
historii. Klima zde umoZnuje péstovani odrid s pozdnim vyzravanim hroznti, z nichZ se také
vyrabéji i vyborna vina s piivlastkem. Zrani hroznt zde probihd pomaleji, a proto udrzi i veétsi
mnoZzstvi rozmanitych aromatickych esenci. Vinai'ska oblast Morava se d€li na Ctyfi podoblasti:
mikulovskou se 4 432 ha, slovickou podoblast se 4 188 ha, velkopavlovickou podoblast
obhospodaiujici 4 741 ha a znojemskou se 3 153 ha vinic. Vinice jsou zde na svazich

i na rovinach, vyhybaji se mrazovym kotlindm.

V nésledujici tabulce je uveden vydet deseti nejvétsich vinaiskych obci v CR, plocha

osdzenych vinic, pocet péstitelt a pfislusnou podoblast.

Tabulka 1

VinaFska obec osziz:rl':;'((::il‘lavinic plt(:i::lil::‘r‘;:ic Polet s
v (ha) v (ha) péstiteld podoblast

|.Velké Bilovice 730,55 732,61 | 005 Velkopavlovicka

2. Valtice 558,93 559,00 202 Mikulovska

3 Cejkovice 524,85 527,36 690 Velkopavlovicka

4. Dolni Dunajovice 448,18 448,38 366 Mikulovska

5. Mikulov 440,50 440,52 291 Mikulovska

6. Novosedly 433,16 433,16 87 Mikulovska

7 Velké Pavlovice 359,61 360,51 609 Velkopavlovicka

8.Vrbovec 317,92 317,92 75 Znojemska

9. Muténice 300,28 306,38 981 Slovacka

10. Kobyli 282,36 282,76 508 Velkopavlovicka

Zdroj: SVZ, 2015

Podoblast Mikulovskd ma centrum v mésté Mikulové, vyborné vinice se ale rozkladaji
1 déle od mésta, v menSich obcich, z nichZ nejznam¢jsi jsou Valtice, kde se nachdzi i nejstarsi
vinai'skd Skola. Zndma je i oblast Pdlava, kde se péstuje jak stejnojmennd odrida, ale i Ryzlink

vlaSsky, Rulanda bild a Chardonnay.
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Slovacka podoblast ma rtiznorodé pfirodni podminky. VétSina vinic leZi kolem feky
Moravy, kde proudi chladny severovychodni vitr. Nizkd nadmotskd vyska a lehkost pidy vSak
zintenziviuji letni teploty a vina zde vypéstovand maji tedy vyrazny odriidovy charakter.
Péstuje se zde predevSim Ryzlink rynsky, Rulanda bil4 a Sedd, z modrych odrid Frankovka,
Zweigeltrebe a Cabernet Moravia. V severni ¢asti nad Podluzim jsou velké plochy modrych
odrad. DilleZitym centrem je Bzenec, ktery proslul cuvée (smés jednotlivych odriid) Bzenecka
lipka, v Blatnici zase vzniklo cuvée Ryzlinku rynského, Rulandy bilé a Sylvanu zeleného —

Blatnicky rohac.

Podoblast Velkopavlovicka je srdcem celé oblasti péstovani vina na Moravé. Daif se zde
i modrym odriddm, péstovanym na ptidach s vysokym obsahem hoi¢iku. Znamé vinai'ské obce

jsou zde Hustopece, Velké Pavlovice a Kobyli.

Znojemskd podoblast se tdhne na jih od Znojma fadou zndmych vini¢nich trati podél

hranic s Rakouskem.

3.3 Zmény po roce 1989

V Ceské republice dochdzi po roce 1989 k velkym zmé&ndm na trhu s vinem. Na zakladé
zékonl vydanych na pocétku 90. let probihaly v zeméd¢lstvi tfi hlavni procesy, které mély
velky vliv ina vinafstvi: restituce soukromého vlastnictvi, privatizace stitnich statkl
a majetkopravni transformace zemédélskych druzstev (Doucha a kol., 1998). Mezi vyznamné
instituce patfil od roku 1993 Stitni fond trzni regulace, ktery mél zajistit stabilizaci
zeméedé€lského trhu. Zakladnimi néstroji tohoto fondu byly minimalni garantované ceny a sazby
vyvoznich subvenci. V roce 2000 byl SFTR nahrazen Stitnim zemé&d¢€lskym a intervencnim
fondem (SZIF). Ten se po roce 2004 stal zprostfedkovatelem finan¢ni podpory z Evropské unie

a narodnich zdroja.

Transformace Ceského vinafstvi nebylo charakteristické jen trznimi problémy, kdy
dochdzelo k neimérné vySSimu ristu cen vstupii oproti cendm zemédélské produkce;
ale dochézelo teprve k postupnému vytvéareni organizovanych zajmovych skupin ve vinafském

sektoru. V roce 1993 byl zaloZen Svaz vinatii Ceské republiky.

V roce 1995 by vydan prvni vinaisky zakon v Ceské republice &. 115/1995 Sbirky. Slo
o prvni vinaisky zdkon vydany v postkomunistickych zemich. Tato norma vymezila prava
a povinnosti péstitelll révy vinné i vinail, avSak nefeSila mnoho problému, které zahrnoval
vinafsky zdkon z roku 1907. Nicméné mezi kladné stranky zdkona €. 115/1995 Sb. miZeme

pocitat to, Ze inicioval vyrobu piivlastkovych vin (Kraus a kol., 2005). Poté se zpracovavaly
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prvni praktické poznatky z plisobeni tohoto zdkona, které pak byly zapracovany do novely
zékona €. 216/2000, ktery naSi vinaiskou legislativu pfiblizil legislativé EU. Poté oblast
vinohradnictvi a vinafstvi spravuje Zakon ¢. 321/2004 Sb., ktery uz vinatstvi uvedl do plného

souladu s pravnimi normami Evropské unie.

Tento zdkon byl nésledné novelizovan nasledujicimi zadkony:
Zakon €. 215/2006 Sb.,
Zakon ¢. 311/2008 Sb.
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4 Analyticka cast

4.1 Vinaistvi a vinohradnictvi v CR v soucasnosti

4.1.1 Vinaisky fond CR

Obrdzek 5

Zdroj: vinarskyfond.cz, 2015

Jako stézejni instituce pro marketingové aktivity byl v roce 2002 zaloZen Vinaisky fond
CR, zménou zdkona & 115/1995 Sb. o vinohradnictvi a vinaistvi (§perkov£1, Duda, 2009).
Ukolem Fondu pied vstupem CR do EU bylo podporovat novou vysadbu a obnovu vinic a také
propagovat prodej ¢eského a moravského vina. Fond ziskdval finan¢ni prostiedky formou
odvodl od péstitelil, vyrobcii a dovozcl vina, a také dostdval podporu od statu. Zakonem
¢. 321/2004 Sb. doslo ke zméné ve fungovani tohoto fondu. V soucasné dobé podporuje
jiz vyhradné marketing vina, propagaci vinai'ské turistiky, a m4 za kol informovat vefejnost
o vinafstvi a vinohradnictvi. Vinafsky fond pracuje na podobné bazi jako organizace
v ostatnich vinafskych zemich Evropy. Vinafi odvadi fondu jak poplatek z vyrobeného vina
(pokud vyrobi vice nez 1000 I za rok), tak poplatek za plochu vinic. Fond v poslednich letech
z Moravy, vina z Cech, déle pak fond pofddd propagace svatomartinskych vin a regiondlni
propagacni akce. Posledni dobou se vSak ozyva kritika, Ze toto sdruZeni ned¢la svoji praci dobte
a prosazuje (spolu se Svazem vinatt CR) hlavné velké podniky — dodavatele vin do obchodnich
fetézcli, na ukor téch mensich. V roce 2012 proto vznikla Vinai'ska asociace, kterd pozaduje
zménu v systému rozdélovani penéz Vinafského fondu, v krajnim ptipad€ i zrusSeni této
organizace, do které museji vinafi povinné platit piispévky. At uz bude vysledek této diskuze

jakykoliv, byla by §koda, kdyby vinafi o tuto v Evropské unii vyjimec¢nou formu podpory pfisli.
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Na projektu Vina z Moravy, vina z Cech spolupracuji dale tyto organizace:

e Svaz vinaitt Ceské republiky

e Ustiedni kontrolni a zkuSebni dstav zemd&dglsky
e Statni zemed€lska a potravinaiska inspekce
e Ministerstvo zemédélstvi CR

e Narodni vinafské centrum, o.p.s.

e Salon vin Ceské republiky

e Asociace sommeliertt CR

¢ Svaz integrované produkce hroznii a vina

e Agrarni komora Ceské republiky

e Moravin — svaz moravskych vinai

e Cech ceskych vinafi

® Vinafskd akademie Valtice

e Stéatni zeméd€lsky a potravinaisky fond

e Stfedni vinafska Skola Valtice

e Zahradnicka fakulta Mendelovy univerzity

4.1.2 Nadrodni vinaiské centrum

Obrdzek 6

NARODNI
VINARSKE
CENTRUM

obecné prospéina spolefnost
Zdroj: vinarskecentrum.cz, 2015
Nérodni vinafské centrum, o.p.s. poskytuje své sluzby ptredevsSim v oblasti propagace
a podpory vinafstvi, vinohradnictvi a vin, kterd pochazeji z Ceské republiky. Centrum generuje
své zisky vlastni ¢innosti, a ro¢n¢ tak hospodaii s cca 25 mil. K¢. Je pfedevSim organizatorem

Nérodni soutéze vin a degustacni galerie Salon vin, vydava knizné i elektronicky pravodce viny

kazdého ro¢niku. NVC také provozuje projekty podpory a propagace vinaiské turistiky.
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4.1.3 Svaz vinai

Obrdzek 7

@ SVAZ VINARU

Ceské republiky
Zdroj: sver.cz, 2015

Svaz vinaii byl zaloZzen vroce 2004 jako piimy nastupce Ceskomoravské
vinohradnické a vinafské unie zaloZené v roce 1993. Cinnost svazu spoc¢iva v hdjeni pozice
vinafii z CR jak v zahranici, tak i u nds, vytvareni stejnych soutéZnich podminek pro vSechny

firmy podnikajici v oboru a nésledn¢ tedy prosperity celého vinafského odvétvi.

Svaz vinaii vydal Pozndmky k ndvrhu ministerstva zeméd¢€lstvi na novelizaci zdkona
o vinohradnictvi a vinafstvi, kterd byla piijata po dlouhé piipravé dne 18. 1. 2016 Poznamky,
které v intencich neoficidlntho materidlu (slouziciho hlavné k pochopeni navrhované
novelizace) vysvétluji nejintenzivnéji vnimané zmeény v této novelizaci. PfedevSim jde
o zasadni zmény v prodeji sudového vina v ramci vladniho boje proti pancovanému vinu.
Sudova vina totiz nadédle bude moci prodédvat jen stitem uznany vyrobce, kterym muze byt
i vinotéka ¢i jiny obchodni subjekt, ale musi byt zaregistrovan jako ,,Vyrobce* a vino si mtize
nechat vyrobit a dovézt od skute¢ného vyrobce. Cepovand vina (v soudasnosti rizné vederky,
trafiky, drogerie, apod.) budou proddvéna z jednordzového obalu do odnosového obalu (PET

lahve, etc.).

Dal§i zdsadni zména se tykd oznaGovéni provenience vina. U vin vyrobenych v CR
z importovanych mos$ti a hrozntli, bude muset byt oznatena zemé& piivodu na piedni etiketé
standardizovanou velikosti pisma. V praxi to ovSem bude znamenat, Ze vina vyrobend pro
vyrobce v jiné zemi, nebudou muset toto nafizeni dodrZovat. Zahrani¢ni vina vyrobena v jiné
zemi tedy mohou na etiket¢ mit v ndzvu tradi¢ni moravskou vinafskou obec, pouZivat
folkloristické motivy a vibec vytvédret dojem, Ze jde o vino moravské (Poznamky k novele

zakona €. 321/2004, 2016).
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4.1.4 Vinaiskd asociace

Obrdzek 8

VINARSKA ASOCIACE CR

Zdroj: vinarskaasociace.cz, 2015

Vinatskd asociace Ceské republiky vznikla jako dobrovolné sdruZeni vyrobctl
a prodejcti Ceskych a moravskych vin. M4d za cil obhajovat zdjmy svych ¢lenti, napravovat
nesmyslnd a nelogickd nafizeni a zdkony (Stanovy VA CR). Rozifuje odborné férum

pfipominek k vznikajicim zdkoniim a normam.

Za zasadni programové kroky své ¢innosti povazuje Vinatska asociace:

1. Odvréceni zavedeni nenulové spotiebni dan¢ na vino.

2. Piipravit zménu zdkona o vinohradnictvi a vinafstvi scilem sniZit, zpruhlednit
a zjednodusit administrativni a finan¢ni ndro¢nost jeho dopadu.

3. Zefektivnit podporu ¢eskému a moravskému vinafstvi.

V souvislosti se zménou zdkona o vinohradnictvi a vinafstvi vydala VA prohldseni,
ve kterém uvdadi, Ze snahy Vinaiského fondu a Svazu vinafi ohledné povinného znaceni ma
za cil kryt velké firmy a umozZnit klamavé znaceni na dovdzend vina. Jako podstatny dopad
novelizace uvadi tvrdou redukci vinoték s prodejem sudovych vin oproti stavajicimu stavu, coz

neni krok k optimalnimu stavu, ale jen likvidace ¢asti konkurence obchodnich fetézci.

Podle VA jenom silny producent pfevezme soucasnou odbératelskou sit’ pod svou firmu
anebo zapiSe provozovnu prodejce jako svou provozovnu na Zivnostenském uradé, coz je
neredlné. Dals$i moZnosti je pro prodejce nabyt status Vyrobce, coz ovSem piinasi specifické

povinnosti, se kterymi prodejce nemé co do Cinéni (protoZe ve skuteCnosti vino nevyrabi).

VA ve svém prohldSeni uvadi, Ze bod ohledn¢ falSovani vina zistane nenaplnény, protoze
vino dnes prodavané jako sudové, prosté prejde do jiného obalu a tak regulaci unikne (Valihrach

a spol., 2016).

Vinaiska asociace dale kritizuje Vinafsky fond, ktery podle VA rozd¢€luje 80% svych
financi mezi 10% zadatelll v rdmci kampani v fetézcich. Dale kritizuje podporu fondu znacce

Vina z Moravy, vina z Cech (nespecifikuje svou kritiku této znacky).
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4.1.5 Vino na trhu

Vino produkované ceskymi vyrobci je v neustdlé konkurenci s viny ze zahranici.
V Ceské republice je dostatek kapacit pro vyrobu takového mnoZstvi vina, které by dostatend
zasobilo Cesky trh, bohuZel témto kapacitim neodpovidd produkce hroznt, kterd pokryva
25-35% spotieby vina, jak ukazuje nésledujici tabulka bilance spotieby vina a jeho produkce

podle vinatského roku (in SVZ vino, 2015).

Tabulka 2
Ukazatel M) 2010/11  2011/12  2012/13  2013/14 2014/15? ”?rf;':f""
Plocha plodnych vinic " tis. ha 16,0 16,0 15,7 |5,7 15,8 100,6
Hektarovy vynos " t/ha 2,87 5,70 3,83 4,77 4,03 84,5
Po&ateéni zasoba k 1.8. tis. ha 893 802 850 920 850 92,4
Domaci vyroba tis. ha 390 650 470 635 500 78,7
Dovoz suroviny a vina tis. ha 2 066 1 717 | 597 | 641 | 600 97,5
Celkova nabidka tis. ha 3 349 3169 2917 3196 2950 92,3
Spotieba tis. ha 2260 2037 | 669 2094 2000 95,5
Vyvoz vina tis. ha 287 282 328 252 200 794
Konecna zisoba k 31.7. tis. ha 802 850 920 850 750 88,2
Sobéstacnost % 17,3 31,9 28,2 30,3 25,0 -5,3
Rentabilita bez dotaci ¥ % -64 13 -10 0 5 -5
Poznamka: " Udaje CSU

2 Odhad UZEI

» leeziroEnijndex u sobéstacnosti a rentability je vyjadien v p. b. tj. rozdilem %

4 Udaje SV CR

Zdroj CSU — Definitivni tdaje o sklizni zem&d&lskych plodin, Statistika zahranichiho obchodu CR, SV CR, UKZUZ
Zpracoval: . Souckovd (UZEI)

Zdroj: in SVZ vino, 2015

V Ceské republice bylo v roce 2014 vyprodukovano 55 mil. 1 vina. Z toho 2/3 bilého
a 1/3 Cerveného vina. Pfiblizné 80% vinatskych podnikti pouZivd modré odridy k vyrob¢ vin.
Pro tento ucel bylo vyuzito 21% modrych hroznt. Vyvoz €inil 17 mil. I vina, dovezeno bylo
138 mil. 1. Dovoz vina i jeho pieprava mezi jednotlivymi zemémi EU ma4 sva pravidla stanovena
natizenimi komise EU. Kvili nedostate¢né produkei hroznového mostu ale v Ceské republice
dochdzi k problémiim s dovozem zahrani¢nich vin a jejich vyddvéni za vina ¢eskd, dokonce
i k pfipadim falzifikace. Konkrétn€ v roce 2014 doslo ke 229 piipadim kontrolou zjisténé
falzifikace (SVZ vino, 2015). Proto doSlo k omezeni pfepravy vina i mezi jednotlivymi

vinatskymi oblastmi v CR.

Mezi technické nedostatky vin, vznikl€ jiZ pfi vyrobé patii také vysoky obsah kyselin,

nizky obsah extraktivnich latek ¢i hrubé tfisloviny (Kraus a kol. 2008). Nespravnym
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zachdzenim a skladovanim také mutze dojit ke vzniku vad, ¢i k nemocem vina. K tém dochdzi,
pokud je vino skladovano ve vertikdlni poloze na prodejni ploSe, a vyschld korkova zétka
(pticemz korkovy uzavér je stile pro Ceské zdkazniky nejoblibenéjSim uzavérem) propousti

choroboplodné zarodky.

Kontrolu kvality vina v prodejni siti provadi Statni zemé&délska a potravinaiska inspekce

(Sperkovd, Duda, 2009).

4.1.6 Jakostni stupnice vin

Zakonna norma stanovuje kvalitativni jevy, kterymi se vyznacuji jednotlivé jakostni druhy
vin v Ceské republice. U vSech uvedenych druhti vin nesmi byt prekroCen nejvyssi hektarovy
Vynos na vinici, na niz jsou sklizeny hrozny pouZité k jeho vyrob¢. Jakost vina je oznaCovédna

zpusobem, ktery stanovuji ptedpisy Evropské unie a piislusejici zdkony.

e Stolni vino
Je vino, které dodrZuje pfedpisy stanovené pro jakost vina, ale nemé vyrazné typické znaky

jakostniho vina.

e Zemské vino
MiizZe byt oznaceno jako Zemské vino, pokud hrozny, ze kterych bylo toto vino vyrobené,

byly sklizeny na vinici vhodné pro vina jakostni a pokud dosdhly cukernatosti aspon 14 stupndi.

e Jakostni vino

Je vyrobeno z hroznii sklizenych v konkrétnich vinafskych oblastech a jeho vyroba
(s vyjimkou stidceni) probéhla ve vinafské oblasti, kde byly hrozny sklizeny. MoSt musi
dosahovat nejméné 15 stupnil pfirodni cukernatosti. Vino musi byt oznaceno ndzvem vinaiské

oblasti.

4.1.7 Jakostni vino s piivlastkem

Jde o odradové vino, které neni a nesmi byt doslazené fepnym cukrem, pochdzejici
ze zralych hrozni s vysokym obsahem pfirodniho cukru. Zakonné pozadavky stanovi § 19 zdk.

¢. 321/2004 Sb.

Most z hroznli pro nejniz$i piivlastek — vino kabinetni musi mit minimdln¢ 19°
normalizovaného mostoméru (NM), tedy v Cistém mosStu musi byt alesponi 190 g cukru na litr,

coz je sladkost jako takova velmi vyraznad — pro nealkoholické mosty a burcak staci i sladkost
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vyrazné niz$i. Na vinici nesmi byt sklizeno vice nez 12 t/ha hroznli. Vino musi obsahovat
nejméné 85% odridy uvedené na etiketé, a smi vzniknout smiSenim maximdlné t¥{ odrtd.
Krom¢ oxidu sifi¢itého se nesmi pouzivat zadnd jind konzervace. Vino nesmi byt skladovéano

ve stejnych prostordch s ovocnym vinem.

Privlastkova jakostni vina sldmova a ledova jsou kromé& obsahu cukru definovana

i zplisobem vyroby a museji byt sklizena ru¢né.

Vino s ptivlastkem musi byt oznaceno ndzvem vinafské oblasti, jménem vinaiské obce
arokem sklizné hroznii pouzitych pro jeho vyrobu. K zattidéni do nékterého ze staitem uznanym
ptivlastkli pozdda producent komisi Stitni zemedélské a potravinaiské inspekce, predloZi
vzorky mostii ke schvéleni cukernatosti, a po vykvaSeni vina i vino samotné. Muze dojit
i k situaci, ze komise i pfi splnéni pozadované cukernatosti neuznd vino za senzoricky
odpovidajici poZzadovanému piivlastku. Vino miiZze byt z obchodnich ¢i marketingovych
divodu zatazeno do nizsiho stupné€ i samotnym vinafem. V roce 2014 probéhlo 115 zasedani
komisi pro hodnoceni a zatfidovani vin, piedloZeno bylo 5706 vzorkd vin. Tyto vzorky

predstavovaly 28 540 tis. 1 vina (SZPI, 2015).
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Zatiidéni vin podle jednotlivych piivlastkl je uvedeno v ndsledujici tabulce.

Tabulka 3

Zatiidéni vina dle jednotlivych kategorii privlastki v roce 2014

Kategorie Potat vzorkd Mnozstvi (hl)
jakostni vino odridové 1011 148 584
jakostni vino znimkové 34 | 241
jakostni vino s pfiviastkem kabinemi vine 565 19 810
jakozeni vino s pfiviastkem pozdni sbér 308l 90 664
jakostni vino 5 priviastkem vybér z hroznd Tl |6 049
jakostni vino s priviastkem vybér z bobul 1 rn2
jakostni vine s piviastkem vybér z cibéb 8 108
jakostni vino s pfiviastkem ledové vino 35 182
jakostni vino s priviastkem slamove vino 23 135

Zdroj: SZPI, 2015

Vyrabi se v nasledujicich stupnich:

e Kabinetni — vino vyrobené z hroznii, které dosdhly cukernatosti nejméné 19 stupnd.
Kabinetni vina jsou obvykle suchd, kdy vSechen cukr prokvasi na alkohol; pfipadné jsou
sladsi, ale s niz§im obsahem alkoholu. Jsou vhodnd k béZné gastronomii.

¢ Pozdni sbér — vino vyrobené z hrozntl, které dosahly cukernatosti nejméné 21 stupnit.
Pozdni sbéry jsou vyrobeny z vyzrdlych hrozni. Vina jsou spiSe polosuchd -
pfi vyzrélejSich hroznech muze obsah alkoholu ptekrocit i 14%, u sladkych vin vSak
nepiekracuje 11%. Primérnd extrakce (podil suchych latek) je cca 20 g/1.

e Vybér z hroznu - vino vyrobené z hroznt, které dosahly cukernatosti nejmén¢ 24 stupnd.
Vétsinou se jednd o t€Z8i vina s vy$§im obsahem alkoholu. Vina jsou vhodna pro slavnostni
tabuli, nebo k archivaci. Na popularité nyni ziskavaji tzv. moselska vina, kterd obsahuji
vyrazné vetSi podil zbytkového cukru (~70-90 g/l) a nizSi obsah alkoholu (~8-10 %).
Extrakce je cca 22 g/l. VétSinou se méné hodi pro gastronomii, jsou vhodna spiSe ke
spolecensky vyznamnym udélostem.

e Vybér z bobuli — vino vyrobené z hroznt, které dosdhly cukernatosti nejmén¢ 27 stupnd.
Jde o vysoce aromaticka vina s ichvatnou chuti. Hrozny v dlouhém teplém podzimu visi na
ketich a zvolna vysychaji. Obsah alkoholu byva pies 12%, polosladka vina mivaji i vyrazné

vyS8i obsah alkoholu. Extrakce je kolem 27 g/l. Jsou konzumovany pii slavnostnich

prilezitostech a k dezerttim.
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e Vybér z cibéb (Botryticky vybér) — vino vyrobené z hroznti napadenych uslechtilou Sedou
plisni, nebo z piezralych bobuli, které dosahly cukernatosti 32 stupiiti. Vino je syté barvy,
medové viné a plné chuti. Vina jsou velmi sladkd (zbytkovy cukr 100 — 200 g/1) a maji
stfedni obsah alkoholu (10 — 14%).

¢ Ledové vino — je vino sklizené pii teplotach nizsich nez -7 °C. Ziskany mosSt musi mit
cukernatost nejméné 27 stupni. Je vhodné pro slavnostni pfilezitosti. Obsah alkoholu je
sttedni nebo nizsi, zbytkovy cukr byva kolem 200 g/1, extraktivnost je vyssi nez 30 g/l.

e Slamové vino — se vyrdbi z vybranych hrozni, které se pied zpracovanim skladuji na slam¢é
nebo rdkosu, nebo jsou zaveésené v dobie vétraném prostoru nejméné tfi meésice. Poté se celé

lisuji. Ziskany most musi mit nejméné 27 stupni piirodni cukernatosti.

Diky biochemickym zménam, které probihaji pfi procesu suSeni, maji slamova vina trochu

odliSny charakter. Maji velky zbytkovy cukr (vice nez 200 g/1) a extrakci vice nez 40 g/I.
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V nésledujicim grafu je vyobrazen podil bilych odrid na zatfidovanych vinech.

Dlouhodobé nejoblibenéjsimi odridami jsou Veltlinské zelené a Miiller Thurgau.

Graf 1
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Zdroj: SZPI
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Podil modrych odriid na zatfidovanych vinech v Cechich a na Moravé je zobrazen
v ndsledujicim grafu. Suverénné nejoblibenéjsi odridou je dlouhodobé Frankovka, nésleduje

Svatovaviinecké a Zweigeltrebe, které je oblibené i jako razové vino.
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Pti zavedeném tiidéni vin se bohuZel i mezi novindii a lidmi kolem vina vytvafi dojem,

z.

Ze vys$i cukernatost moStu produkujictho vino s vy$§im obsahem alkoholu a piivlastkem
automaticky znamena také vyssi kvalitu (Kraus a kol., 2008). V zahrani¢i maji velmi podobné
druhy vin s ptivlatkem, ale Ceska legislativa je, co se poZadované cukernatosti tykd, piisnéjsi
nez tfeba rakouskd, slovenskd ¢i némecka (ta neobsahuje poZzadavek cukernatosti vibec,
zévazny je obsah alkoholu v konecném produktu). Proto, pokud se n¢kdo pokousi udélat
srovndni cen téchto zahraniénich vin s viny ptivodem z CR, vyjdou v priméru zahraniéni vina
levngjsi. Déle se budeme vénovat jen vinim, kterd maji svij ptivod v Ceské republice
a s privlastky odpovidajicimi Ceské legislativé.

2\ 2

Pokud mé producent zdjem (i pfes nevyhody, které toto piindsi) umistit své vino
v n¢které prodejne nebo snad v celém obchodnim fetézci, musi nejdiive kontaktovat dstfedniho
nakupciho v centrdle konkrétniho fetézce. Ten zhodnoti preference spotiebitelli, a na zdklade
prizkumu trhu, nebo podle minulych zkuSenosti ur¢i nejvyssi mnoZzstvi daného vina, které
muze byt kam doddno. Tento zptlisob distribuce produktu ke spotiebiteli je administrativné

i finan¢né naro¢ny, protoze dodavatel je povinen platit prondjem mista v regalu a zajistit jeho
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dopliovéani. Vyhodou ovSem ziistava Siroké spektrum spotiebiteli i propagace sortimentu, kterd

je v reZii obchodniho fetézce (Sperkovd, Vranova, 2007).

Spottebitelé si také mohou na internetu (od roku 2010) ovéfit kvalitu a ptivod tuzemskych
druhti vin, zatfidénou podle zdkona o vinohradnictvi a vinafstvi. Pro tento ucel vytvofilo
Ministerstvo zemédélstvi CR portal: <http://eagri.cz/public/eagri/zatrideni_vina>. Jde o viibec

prvni projekt tohoto druhu v Evropské unii, ktery se tyka ochrany spotiebitele.

4.2 Spotrebitelé

V poslednich letech se zacinaji ceSti konzumenti (diky propagaci vinafstvi a rozvoji
vinatské turistiky) orientovat na kvalitni ¢eskd vina, obliba vina oproti jinym alkoholickym
napojam také vzrstd (in Sperkova, Duda, 2010). Podle priizkumu provedeného v roce 2009
agenturou Focus, Marketing & Social Research zdkaznici nakupuji vino predevS§im
v obchodnich ftetézcich a orientuji se podle ceny, kvality vina, tvaru ldhve a etikety
(in Sperkovd, Duda, 2010). Zde vyvstavd problém orientace zdkaznikd v kvalité vina.
Schopnost zhodnoceni vina podle jeho odridy a vyrobce je celkem jednoduchd, ale hodnoceni
terroiru a roéniku je pro zdkaznika jiz velmi obtizné. Zikaznik, jehoZ znalosti jsou spiSe
omezené, priklad4 diraz na odridu a vyrobce predevs§im, ale i na tvar ldhve a etiketu na ni,

které jsou ovSem pro kvalitu obsazeného vina irelevantni.
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Nejvice zdkaznika (pfiblizné dvé pétiny) udava jako misto ndkupu hypermarket, pétina
diskontni prodejnu, 17% supermarket, pétina mensi prodejnu a 2% jiny typ prodejny. Tento jev

znézoriuje néasledujici graf spotiebitelskych referenci (in Sperkova, Duda, 2010).

Graf 3
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Zdroj: gperk()vd, Duda, 2010

Podle Sperkové s Vranovou (2007) lze zdkazniky obchodnich fetézct geograficky
roz¢lenit do ti{ oblasti: Prvni je oblast Prahy a okoli, kde se u zdkaznikd zlepSuje orientace
zdkaznikd ve ving, vzristd jejich chut’ experimentovat a objevovat nové (zejména dovadZend)
vina. DalSi oblasti je jizni Morava, kde spotfebitelé preferuji produkci mistnich vyrobct, a to
nejen na trhu zavedenych. A jsou to hlavné mistni producenti, ktefi ovliviiuji predstavy
konzumentti o cenich a kvalitd vina. Do posledni oblasti patii ostatni oblasti CR.

Zde je viditelny vyS$si zdjem o susSi vina niZsich cenovych drovni.

Zakazniky, ktefi kupuji vino, miiZeme v podstaté rozdélit do tif skupin (Bérta, 2013):
e zdkaznici s trvale nizkym zdjmem o vino,
e zdkaznici s doCasn¢ vysokym zdjmem o vino,

e zdkaznici s trvale vysokym zdjmem o vino.

Pro velky pocet spotfebitelii je vybér vina sloZity, protoZe u jinych druhl potravin

se nesetkavaji s tak Sirokou nabidkou.
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Zékaznici s trvale nizkym zdjmem o bliZ${ informace o ving tvoii vétSinu trhu. Jsou ochotni
vynakladat jen nejmensi usili pii ziskdvani informaci, vyuZzivaji porovndni mozZnosti nabidky.
Pti svém vybéru pouzivaji podobné stereotypy jako u jiného zboZzi potravinaiského charakteru,
vino ale kupuji mén¢ Castéji nez zdkladni potraviny. Informace jsou vnimény periferné, proto
se v komunikaci stémito konzumenty pouZivaji etikety, reklamni materidly, displeje
a predméty na misté prodeje — sndze tomuto typu spotiebitele utkvi v mysli jednoduchy nézev,

obrazek ¢i logo nez slozité vysvétlovani.

V zékazniky s kratkodob¢ vysokym zdjmem o vino se za urcitych okolnosti méni zdkaznici
z ptedchozi skupiny — ndkup dérku, pozvani na dulezZitou vecefi, apod. Nartist zdjmu neni
trvaly. ,,Ukazuje se, Ze v takovych situacich ma mimofadny vyznam pro rozhodnuti faktor
jistoty,* podotyka Barta. Jistota podle n¢j prameni z osobni znalosti nebo zkuSenosti. Dost ¢asto
se spotiebitelé z této skupiny spoléhaji na doporuceni odbornych prodejcli, nebo pouZziji
jednoduché metody vybéru. V téchto piipadech hraje znacnou roli vzhled vyrobku —

komunikace probiha ptes etiketu, ndlepky ze soutézi, piipadné zvySenou cenou.

Konzumenti s vysokym zdjmem o vino jsou vyraznou mensinou. Jsou v tplném protikladu
vuci predchazejicim skupindm — o vino se zajimaji a sleduji déni, které se vyroby i prodeje vin
tykd. Jsou schopni vyvodit sami podstatné informace, které zaroven sdileji. Pfes svou malou
cetnost, je tato skupina spotiebitelti dilezitd, protoZe zvySuje obrat vin nejvySsi jakosti.
Informace cerpaji v lifestylovych a odbornych casopisech, ocenéni ze soutézi, piipadné

2w O

komentait odborniku.

Vinaisky fond provedl v rdmci akce Vina z Moravy, vina z Cech priizkum spotiebitelskych
preferenci, ze kterého vyplyvd, Ze tuzemskd vina preferuje 58% spotiebitelil, i v pfipad¢,

Ze jsou drazsi nez dovozova vina. V roce 2006 to bylo 15% konzumentt, ktefi povazovali

moravska a Ceskd vina za kvalitngjsi.
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4.3 Producenti

Podle Zpravy o trhu vina a vinnych hroznti jsou ceny priimyslovych vyrobci (tedy ceny

za jakou je vino odebirdno z vyrobnich podnikt, bez dopravy a bez DPH) v nésledujici tabulce.

Tabulka 4 K
Cena prumyslovych vyrobct Prodané
(vazeny pramér) mnozstvi
minimalni maximalni primérna (hl)
Vino bilé 34,05 41,60 36,90 298
Vino &ervené 34,05 42,33 37,70 391
Jakostni bilé 53,80 89,00 60,40 6 150
Jakostni cervené 51,46 93,36 61,70 2918
Vino s privliastkem 64,92 137,00 78,70 1474

Zdroj: TIS RSZIF

Na trhu mazeme v soucasné dob¢ najit Siroké spektrum druhti, znacek i odrid vin od

mnoha druht vyrobct.

Jsou to mali vinafi, kteti vyrobi cca 50 000 — 70 000 I vina ro¢né, hlavné z vlastniho
vinohradu, maji ro¢ni obrat cca 3 — 6 mil. K¢. Vétsinou jde o rodinné podniky — tito producenti
se snazi odlisit od jinych producenti, protoZe pro n¢ jde predevSim o osobni a emociondlni
zélezitost, ale zaroven jim neudprosny tlak trhu (pokud chtéji uspét v obchodnich fetézcich
a dosdhnout slu$sného obratu) diktuje se spojovat, napt. prostiednictvim distributora jejich vin,
pfipadné prodejnich sdruZeni. DuleZity pro tohoto vinafe je v komunikaci s nezndmym

konzumentem ,brand‘ — tvar lahve, etiketa.

Sttedni vyrobci vyrobi ro¢né do 500 000 1 vina, dosahuji rocniho obratu 25 — 50 mil.
K¢. Vétsinou jde rodinnou firmu se zaméstnanci, kterd dost Casto nese jméno vinare. Tato firma

ma presné vyieSenou otdzku tvaru ldhve, etikety, reklamnich pfedméti a inzerce.

Primyslovy vinafsky podnik vyrobi ro¢n¢ vice nez 500 000 1 vina, které vyrabi
z vlastnich i1 nakoupenych hroznii. Ro¢ni obrat ¢ini obvykle 150 — 200 mil. K¢. Zaméstnava
casto 30 a vice zamé&stnanci. M4 silnou znacku, kterou ale musi neustdle budovat a posilovat
celkovou image podniku a produktu, vnimani povésti producenta a zapsani do podvédomi

Sirokého spektra spotiebitelt.
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4.3.1 Velky podnik - Vinai'stvi Muténice

Dva miliony lahvi rocné¢ ma dodavat do obchodt fetézce Tesco producent Vinafstvi
Muténice. Nejde ovSem jen o vina vyrobend z hroznti vyrostlych na moravskych vinicich,
ale i o vina vyrobend z importovanych hroznii a mogtil. Tesco nabidne privatni fadu v Cesku,
Slovensku, Mad’arsku a Polsku. ,,Samoziejmé¢, Ze jde o obrovsky uspech, zirocili jsme zménu
fizeni celé spole¢nosti a obrovské investice do technologii v podniku,* fikd o vysledcich auditu
Ing. Vaclav Rusnok, provozni feditel firmy, kterd roéné stoc¢i 12 mil. litrii vina, zaméstnava cca
60 zaméstnanct a fadi se mezi nejveétsi producenty u nds. Doddvé vino do obchodnich fetézcii
Makro, Billa, Penny Market a Lidl. Vlastnikem Vinatstvi Muténice je investi¢ni skupina FPD
Group.

4.3.2 Stredni podniky

Vinaistvi Ludwig, které produkuje 1,5 mil. lahvi ro¢né, v fetézci Billa prodava cuvée
Frankovky a Zweigeltrebe s ndizvem Sabinka, kdy z prodeje kazdé 1dhve jde 10 K¢ na konto
malé Sabinky, kterd trpi mozkovou obrnou a pottebuje prostfedky na 1é¢bu a rehabilitaci. Nejde
ovSem o jediné vino tohoto vinafstvi, které je nabizeno v obchodnim fetézci. Firma jako jedna

z prvnich vstoupila do bézné obchodnf sit¢.

Nové vinarstvi v Mikulové se cestou Cerstvého mladého designu lahvi, etiket i vin snazi
oslovit mladsi a mySlenkoveé méné konzervativnéjsi spotiebitele. ,,KdyZ jsme pfemysleli o tom,
Ze budeme naSe vina doddvat do obchodnich fetézct, setkali jsme se také s ndzorem, Ze pro
dobrého vinate je hanba prodavat svou produkci v hypermarketu. To je ale omyl,* fikd Marek
§palek z Nového vinarstvi, které zacalo dodavat sva vina (bild a rizova) do fetézce Tesco. Toto
vinarstvi, které rocné vyprodukuje cca 150 tis. lahvi, je stejn¢ jako dal§i zminé€né Vinafstvi
Volafik ¢lenem Aliance vinaid V8. Cilem aliance V8 je ideovd podpora a vymeéna
a v neposledni fadé podpora ekonomickd a marketingova. DuleZitd pro zicastnénd vinafstvi je
i garance puvodu a kvality vin, kterou ve V8 maji. Pokud tedy mensi vinaii chtéji uspét na trhu,
jednou z cest je kooperace. ,,V8 je dnes naopak velkd a silnd, aby obsdhla vSechny typy vin
ajejich styly, a zdroven udrzela jejich kvalitu. Tim jsme velmi zajimavi pro tuzemské
1 zahrani¢ni distributory a obchodniky s vinem,* fik4 Ing. Petr Marcin¢ék, ptedstavitel V8. Na
dalsim piikladu Vinafstvi Volafik, je ziejmé, Ze ale nc¢ktefi producenti nechtéji mit sva vina

v obchodnich fetézcich.

39



4.3.3 Maly podnik - Diana Moravia

Malé vinafstvi Diana Moravia je na trhu teprve od roku 2007. Obhospodaiuji
v integrované produkci necelé 4 ha vinic ve vinaiské obci Novosedly v Mikulovské vinaiské
podoblasti. Jejich ro€ni produkce je kolem 20 tis. 1 vina. Vina tohoto vinafstvi jsou nabizena
i v obchodnich fetézcich. Vinafstvi pii jedndni s nimi zastupuje jako prodejce Zamecké
vinafstvi Bzenec, pivodné Moravské vinaiské zavody Hukvaldy, jeden z nejvétSich producentti

u nas.
4.3.4 Maly vyrobce, ktery zdsadné nedoddvd vino do OR — Vinaistvi Volaiik

Vinaistvi Volafik v soucasnosti obhospodatuje 80 ha vinic v Mikulovské vinatské
podoblasti. Zakladatelem vinafstvi je Ing. Miroslav Volafik. Vinafstvi vyrdbi pouze
ptivlastkova vina (také most a od roku 2011 i sekt). Sva vina zdsadné distribuuje jen pfes svij
e-shop, spolupracujici vinotéky, restaurace a hotely, pfi prodeji klade diiraz na osobni kontakt

se zdkaznikem a proto nedodédva sva vina do siti obchodnich fetézci.

4.4 Obchodni retézce v Ceské republice

Obchodnf fetézce (ddle OR) tvoii podet velkoobchodnich ¢ maloobchodnich prodejen,
které jsou spojené centrdlou, znackou, standardizovanymi obchodnimi metodami, vétSinou
podobnym uspotfdddnim prodejen. Pro svou propagaci uzivaji jednotné reklamni letdky
a reklamu obecné. Nabizeny sortiment zbozi je obdobny ve vSech jednotkach fetézce a vedeny

pod stejnym obchodnim jménem.

Déle se v této praci budeme zabyvat jen potravinafskymi obchodnimi fetézci, které
dodavaji vino ke kone¢nému spottebiteli, vylouc¢ime tedy i velkoobchodni fetézce typu Makro
(MAKRO Cash & Carry CR s.r.0.), budeme brit vpotaz jen potraviniiské fetézce

maloobchodnich prodejen.

Sit¢ OR v Ceské republice prochizeji neustilymi zménami, z nichZ nejmarkantn&jii
zménou posledni doby je koupé sité prodejen Spar a Interspar (SPAR Ceskd obchodni
spolecnost s.r.0.) obchodni fetézec Albert (AHOLD Czech Republic, a.s.), ke které doslo
v letech 2014 - 2015. OR Albert touto koupi pievzal 35 hypermarkett a 14 supermarkettl, které

ptesly pod jeho znacku.

40



4.4.1 OR Albert

Spolecnost Ahold vstoupila na Cesky trh vroce 1991 prodejnami Mana. K nim
se o sedm let pozdéji piidaly hypermarkety Hypernova. V roce 2000 doslo ke sjednoceni
znacky prodejen Sesam a Mana na Albert. V roce 2005 pfevzal Ahold vétSinu prodejen
odchézejictho OR Julius Meinl. V roce 2009 doslo k pfejmenovani hypermarketii Hypernova
na Albert. Po zminéné akvizici a remodelingu prodejen Spar a Interspar provozuje spolecnost
Ahold v Ceské republice 334 prodejen s vice nez 17.000 zaméstnanci (Obchodn{ fetézec Albert

tisp&sné zavrsil remodeling viech prodejen Spar a Interspar v Ceské republice, 2015).
4.4.2 OR Billa a Penny Market

OR Billa a Penny Market jsou provozovény spole¢nosti REWE Zentralfinanz eG.

e Billa

Billa CR s.r.o. provozuje v Cesku 199 prodejen Billa s 6.000 zaméstnanci. Pisobi zde
od roku 1991, kdy otevieli prvni prodejnu v Brné. Od roku 1996 je majitelem koncernu
némeckd skupina Rewe. V roce 1997 byla vybudovédna v Modleticich u Prahy nova centrila
spole¢nosti spolu s centralnim skladem pro celou Ceskou republiku. V roce 2007 prevzala
skupina 97 supermarketi odchazejici znacky Delvita, které se staly prodejnami Billa

(Billa dnes, 2015).

¢ Penny Market

V Ceské republice zadala dcefind spoleénost spolenosti Rewe piisobit vroce 1997.
Zacatkem roku 2008 odkoupila spolecnost Rewe diskonty Plus od spolecnosti Tengelmann.
Na konci roku 2014 provozoval OR Penny Market v CR 353 obchodii.

Penny Market se jako diskontni prodejna zamétuje predevsim na nizké ceny.

4.4.3 OR Kaufland a Lidl

Obchodni fetézce Lidl a Kaufland jsou znackami némecké spolecnosti

Lidl & Schwarz-Gruppe, kterd v CR piisobi od roku 1998.

¢ Kaufland
V roce 1998 byla oteviena prvni prodejna Kaufland v Ostravé. Pod znackou Kaufland
v souCasné dob¢ plisobi vice neZ 120 samoobsluznych prodejen, zamé&stndvajicich 17 200

pracovnikii (Kaufland v Ceské republice, 2015). Retézec md sviij masokombinat v Modleticich.
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e Lidl

Celkové se v Ceské republice nachdzi 226 prodejen Lidl, které zasobuji &tyii logisticka
centra — v Olomouci, Mé&fin¢, Brandyse nad Labem a v Cerhovicich. Znacka se zaméiuje
na jednoduchost a piehlednost regdli v obchodé¢, a na agresivni zptisob dosahovani nizkych

cen.
4.4.4 OR Globus

Vroce 1996 byl vCR otevien prvni hypermarket, ktery nesl znatku Globus.
V soucasné dobé je na tzemi Ceské republiky 15 prodejen Globus (Globus CR, k.s., &len
Globus, Némecko). VSechny hypermarkety Globus maji vlastni feznictvi, pekarnu, restauraci

a (krom¢ Globusu v Havitové) vlastni Cerpaci stanici.
4.4.5 OR Tesco

Obchody fetézce Tesco (Tesco Stores CR a.s.) ptisobi v Ceské republice od roku 1992.
Akcionéfi spolecnosti jsou z 55% lucemburskd spole¢nost Delamare Luxemburg S.a r.l.
a z 45% Armitage Luxemburg S.a r.l., rovnéz se sidlem v Lucembursku.

Tesco provozuje v CR pét druhti prodejen:

e Hypermarkety Tesco Extra — zaloZené na principu ,obchod v obchod¢‘, v soucasné dobé
je to osm hypermarketd,

e Hypermarkety,

¢ Obchodni domy,

e Supermarkety,

e Malé samoobsluzné prodejny Tesco Expres.

4.5 Vino v obchodnich ietézcich

Obecné vino jako komodita tvofi nedilnou soucast nabidky v prodejnach obchodnich
fetézcl. S postupnym rozvojem nabidky dosahuji oddé€leni vin v supermarketech
a hypermarketech velkych ploch, v poslednich letech dochézi i k zdsadnimu rozd¢lovéni vin od
domécich a zahrani¢nich dodavateld. Jenze to, Ze vino je od ¢eského dodavatele, nebo i ptimo
vyrobce, neznamend, Ze jde o vino Ceské. Dost Casto se stavd, Ze vino ma etiketu odkazujici
k ¢eskému ¢i moravskému plivodu vina, ale na zadni stran¢ je jako misto ptivodu uvedena

zahrani¢ni zemé, leckdy 1 zem€ mimo EU. Jak jsme jiZ uvedli, navrhovana novelizace zdkona
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ma tento jev fesit, ale bohuZel to zatim vypada, Ze jej bude fesit jen ¢astecné. Tento jev se oviem
netyka4 jakostnich vin s p¥fvlastkem, u kterych nutnost ptivodu vinného mostu v Ceské republice

vyplyva piimo z dikce zdkona.

Je neustdlym trendem v nabidce obchodnich fetézcli, Ze se spektrum vin v prodeji
rozSifuje, rozsifuji se 1 formy propagace vina samotnymi fetézci. Obchodni fet€zec Globus
v posledni dob& vydava nabidku vin v katalogu spolecné se syry, kdvou a jinymi druhy
alkoholickych ndpoji. Nabidka vin v tomto katalogu €ini 12 stran — 7 stran vina zahranicni,
doméci pét stran a jedna strana je vénovéana viniim zafazenym do ndrodni soutéze Salon vin.
Globus také nabizi na svych webovych strankach sekci Vinotéka Globus, kde nabizi e-katalog
prodavanych vin, ve kterém je i moZnost nastaveni filtru v sekci Tuzemskych vin na vina
s piivlastkem podle jednotlivych stupiiti piivlastku, coz je pro spotiebitele, ktery se o vino vice
zajima (at’ uz prechodné nebo stdle) piinosné, protoZe si miiZe na internetu vyhledat cenu
v jinych, konkuren¢nich obchodech a recenze jednotlivych vin. Ddle jsou v této sekci PR akce

(Vino mésice, Exkluzivni vina, Vina z malych vinafstvi, Ocenénd vina).

Obchodni fetézec Albert se propagaci vina nevénuje ani tiskem, ani na svych

facebookovych ¢i webovych strankdch. Na webovych strankéch je jen PR akce Vino mésice.

Obchodni fetézec Tesco provozuje na svych webovych strankdch e-shop, kde se daji
filtrovat vina tuzemskych producentt, ale jen podle druhu — bil4, riiZova a Cervend vina, podle
jména producenta, ale dal$i moznosti filtrovani zde nejsou. Nabizi fadu vin Selected by Tesco,
ale v podstaté jde vétSinou o levna svétova vina. Z tuzemskych vin v této fad¢ jsou ta, kterd

vyrobila firma Vinselekt Michlovsky.

Obchodni fetézec Kaufland oteviel ve svych provozovnéich v Praze — Vypich a Modiany
vinotéky na prodejni ploSe. Zde nabizi sluzby Skoleného sommeliéra a ochutnavky vin
ve vybranych dnech v tydnu. Ochutndva se 4 — 8 vzorki vin z jednoho vinafstvi. Sommelierka
obchodniho fetézce Kaufland Zuzana MenSikova fikd k péci o vino v jejich provozovnach:
,» Vytvofili jsme pro skladovéni vina specialni postup. Napftiklad tim, Ze neobjednavdme vina
ve velkych mnozZstvich v paletach, ale jen v kartonech, ¢imZ minimalizujeme cas, ktery vino
musi stravit mimo optimalni podminky. Jsme schopni doddvat vino denn¢ z hlavniho skladu,
coz ndm umoznuje byt flexibilni.” Ddle ndm v e-mailu uvadi, Ze ,,v oblasti prodeje vin
sledujeme trend, kdy jednoznacné pfevazuje u zdkaznikii zdjem o tuzemskou produkci,
o domdci vina. Stoupd také zdjem o kvalitnéj$i druhy vin. Co se tykd zastoupeni vin,

u tuzemskych vin pfevazuji vina bild, na rozdil od zahrani¢nich, kde pfevazuji vina Cervena.
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U prodeje vin s piivlastkem v Praze a jinych regionech, vychazeji ¢isla spiSe z obliby urcitého
vinafstvi v dané lokalité. Nelze fici, Ze vinim s ptivlastkem vénujeme zvySenou péci na rozdil
od jinych vin.” Na svych webovych strankdch maji sekci Pro milovniky vina, kde jsou Tipy
sommelierky a uzite¢né rady pfi nakupovani vina.

Obchodni fetézce Billa a Penny Market se vinim nevénuji na svych strankdch, ani

cs N2

nevydavaji Zadny tiskovy material na toto téma.

O tom, Ze vino se stdvd vynosnym obchodnim artiklem neddvno ptesvédcil i fetézec
Mountfield, nabizejici zahradni techniku, ktery na svém novém e-shopu zacal prodavat i vina

z Jizni Ameriky v sekci ,Exkluzivni vina‘.

Skladovaci podminky v supermarketech jsou vétSinou nedostacujici (svétlo a teplo
na prodejnich plochach), vina jsou skladovana ve vertikdlni poloze, coZ spole¢né s nejvice
pouzivanym korkovym uzavérem vede k Cast€jSimu ohroZeni vina mikroorganismy
pronikajicimi pies suchou zitku. Casto jsou takto skladovany i vina nejvyssi kvality vyZadujici
veétsi péci (kuptikladu ledova vina), vzhledem k jejich pomérné exkluzivité zlistavaji tato vina
skladovadna na prodejni plose v nevyhovujicich podminkach a nevyhovujici poloze podstatné

delsi dobu, nez si je zdkaznik koupi, a to jim samoziejmé nesveédci.

Obchodni fetézce predstavuji distributory s velmi Sirokou nabidkou vin, umoZiuji
rozséhlé mozZnosti reklamy a marketingové prezentace, na druhou stranu maji vétSinou
neSkoleny persondl (piipadné brigddniky), ktery neni schopen zdkaznikovi podat blizsi

informace.

Jiff Hort, vinaf a majitel firmy Vino Hort tvrdi, Ze neni chybou kdyZ se spotiebitel vyda
pro vino do supermarketu. ,,Myslim si, Ze v sou¢asné dobé tam je opravdu Siroky sortiment.
Ja osobné bych uvital lepsi znaceni zemi odkud vino pochdzi, aby se kazdy spotiebitel mohl

1épe zorientovat,* fikd. Sdm ale preferuje nakup, béhem kterého mlze vino ochutnat.

Vinselekt Michlovsky, ktery spolupracuje s obchodnimi fetézci jiz fadu let., vyrabi piimo
fady vin uréené pro prodej v obchodnich fetézcich. Napiiklad do OR Lidl doddva Vinselekt
vina s plastovymi zitkami, coz je podle vyjadieni Mgr. Simony Sedlackové, Ph.D. ,,vyjimka
pouze u vin dodavanych do Lidlu. Neni to krok naseho vinafstvi k alternativnim zatkam, ale

jde o podminku Lidlu. Tyto uzédvéry tedy najdete jen u vin v Lidlu.*
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4.6 Prakticka zjisténi
Praktické zjisStovani konkrétnich faktli o jakostnich vinech s piivlastky na prodejnich

plochich obchodnich fetézctli jsme zajistovali nékolika metodami:

e Pozorovani — pozorovali jsme kvalitu prostiedi, zdjem spotiebiteltl.

e ZjiStovani mnozstvi — pocitali jsme vina ¢eskych a moravskych vinaiti na prodejni plose
a vina s piivlastky tamtéz.

e Telefonicky a osobni kontakt.

e E-mailova komunikace.
4.6.1 Pozorovdni

Pozorovali jsme tfindct prodejnich jednotek v Praze a okoli do 30 km. Pozorovanim

na prodejni plose jsme dosli k nasledujicim zjiSténim:

Skladovaci podminky na prodejni ploSe se piili§ neliSi — vina jsou vétSinou skladovana
ve vertikdlni poloze, ve dvou z tfindcti pozorovanych jednotek byla mensi ¢4st vin (cca 1/5
skladovéna v Sikmé horizontdlni poloze. V provozovnach je viceméné stala teplota, kterd neni
optimdlni pro skladovani vina, ale nedochdzi k jejim prudkym a silnym vykyviim. Ve tiech
ze tiinacti pozorovanych ploch nebyla vina v regilech roztiidéna na vina s piivlastkem a bez
n¢j, vcetné vin sldmovych a ledovych. Ve vétSiné piipadii byvaji tato vina separovina,
vzhledem k jejich vétsi cené a malé velikosti lahvi pravdépodobné dochazi k jejich Cast&jSim
kradezim. Ve dvou pozorovanych jednotkéach byla ledova a sldmova vina uloZzena v chladicim
zafizeni. Ve dvou prodejnach provozuji pomérné ¢asté ochutnavky vin jednotlivych vinafstvi.
V naprosté vétsing byvaji na pozorovanych plochéich vina rozdé€lena na bil4, ¢ervend a rizova
(déle ovocna a Sumiv4, kterd ovSem nejsou soucdsti naseho Setfeni); tuzemska a zahranicni.
U vin zatfidénych do tuzemskych se setkdvame s problémem, Ze hrozny pouzité pro vyrobu
téchto vin Casto tuzemské nejsou, ale to se netyka jakostnich vin s piivlastky. VétSinou byva
sekce bilych tuzemskych vin rozsdhlejsi, vzhledem k tomu, Ze bilé odriidy jsou mén¢ naro¢né
na teplo a proto jsou v CR pé&stovany na vétich rozlohdch. Vina z nich jsou vyrdbéna tedy
v rozdilnych mnoZstevnich pomérech (viz tabulka 4). Na vinicich v CR je mozné sklidit velmi

kvalitni Merlot v pfivlastku vybér z bobuli, ale neni to piili§ Casty jev.
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4.6.2 Kvantifikace druhii vin na prodejnich plochdch

Po secteni vSech lahvi jakostnich vin s pfivlastkem v Setienych obchodech bylo
zjisténo ndsledujici percentuelni zastoupeni jednotlivych druhi vin podle piivlastk

v kategoriich bilych a ervenych vin:
Graf 4
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Zdroj: vilastni Setreni, 2015

Vv

Z vysledku Setfeni je jasné, Ze bild vina maji pfevahu, ve vysSich stupnich piivlastk
nejsou zastoupena ¢ervend vina vibec. Neni to ale proto, Ze by na trhu obecné nebyla viibec
cervend vina v té€chto stupnich, ani, Ze by o né€ nebyl ze strany spotiebitele zdjem, ale jde jiz
o natolik exkluzivni zboZi, Ze je nutné jej hledat ve specializovanych vinotékach nebo kupovat

piimo u vinait (pfipadné na jejich e-shopech).
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5 Zavér

Tato bakalaiskd préce se zabyvala pifvlastkovymi viny z Cech a Moravy proddvananymi
v siti obchodnich fetézcii. V teoretické ¢asti zobrazuje historii vinaistvi ve svété i v Ceské
republice, aZ po soucasnost produkce vina v CR. V analytické &asti jsou popsény organizace
vinafti, producenti vyrabé¢jici a doddvajici vina s piivlastky (v rizné miie) do obchodnich
retézcli. Kategorizuje se zde spotiebitel nakupujici tato vina s pfivlastky v prodejnich

obchodnich fetézcti. Popsany jsou zde i obchodni fetézce v Ceské republice.

Prodej jakostnich vin s pfivlastky v obchodnich fetézcich, ktery byl jest€ pfed desitkou
let bran mezi vinatskou vetejnosti s velkym despektem, je progresivné se rozvijejici segment
trhu, do kterého se zapojuje stdle vice producentt vin - od nejvétsich aZ po malé vinate. Celkove
tato progndza souvisi 1 s vyvojem svétového vinarstvi, jak s technologickym vyvojem, tak
i s vyvojem moZnosti trznich odbytist’ pro kone¢né produkty. Exkluzivnéjsi vina, mezi kterd
vina s privlastky patii, budou naddle prodavany hlavné ve specializovanych vinotékach, kde
je pro spotiebitele podstatné veétsi prostor pro ziskdvani informaci i ochutnavani jednotlivych
vzorkll vin. Obchodni fetézce oproti tomu bojuji konkuren¢ni cenou. Spotiebitel miize zjistit
at’ uz piimo v e-shopech fetézcili, ¢i v cenovych srovndvacich, které jsou také progresivné
se rozvijejicim fenoménem, piipadné osobni navstévou ¢i telefonickym dotazem, v jaké cenové
relaci je proddvano vino, které 74d4 ve vybraném piivlastku a koupit toto v OR. Mezi pozitiva
nabidky vin v OR patii i §ife sortimentu, kdy si spotiebitel piimo na prodejni plose miiZe vybrat
z velkého spektra vin, at’ uZ ma znalosti a poZadavky na nakupovana vina velké nebo minimalni.
Diky marketingové propagaci maji vina s piivlastkem pochédzejici z CR mezi spotiebiteli
dobrou povést a jsou zddana, coz z nich Cini dobry prodejni artikl. Také vinafi nezaostavaji
ve vyvoji, jejich etikety i lahve zcela odpovidaji modernim trendiim, vytvéfeji jasny a dobfie
rozeznatelny brand, ktery je pro zdkaznika pfitazlivy. Prodejni plochy byvaji aranZované tak,

aby zakdzniktim vice pfipominaly prostfedi vinoték.

Negativy prodeje vin s piivlastkem v OR jsou nékteré nevhodné rysy jejich skladovéani
na prodejni ploSe a chybéjici kvalifikovany persondl, ktery by pomohl spotiebiteli v orientaci.
Nékteré tetézce vyvijeji aktivity, které napomadhaji v této orientaci (ochutnavky, e-shopy,
informac¢ni materidly, apod.). Timto zpiisobem mohou pfitdhnout ¢ast zdkaznikl, kterd dosud
tuto oblast opomijela. Co se skladovéni vin na prodejni plose tykd, jsou zde moznosti vylepSent,
které ovSem nardzeji na omezené moZzZnosti tohoto druhu prodeje (vertikdlni skladovéni,

absence chladicich skiini pro vys$§i stupné piivlastkd). Producenti, ktefi vyrdbé&ji vina
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s ptivlastkem se museji sdruzovat, pokud se jednd o malé vyrobce, aby viibéc méli silu dostat
sva vina s privlastky do provozoven obchodnich fetézcl. Stejné tak by se jejich moZnosti
zvétsily, pokud by vénovali vétsi pozornost marketingu svych znacek. Konzumenti v Ceské
republice maji dobré povédomi o vinech produkovanych v Ceské republice, jen jim povétsinou

schdzi blizsi rozliSeni a to je prostor pro public relation moravskych a ¢eskych vinafi.
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