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Abstrakt:

Tato bakalaiskd prace se zabyva srovnanim medidlniho obrazu prince Harryho
a Meghan Markle v obdobi kolem rozhovoru s Oprah Winfrey, tedy 7. — 9. biezna 2021,
v elektronickych ¢lancich bulvarnich denik Daily Mail a The Sun. Cilem prace je zjistit, zda-li
a jakym zptsobem se média v informovani o této dvojici lisi. Zakladem pro analyzu a definici
zkoumanych kategorii jsou u zvolenych médii jejich rozdily i spolecné znaky s ptihlédnutim k
jejich politické orientaci a cCtendiské zakladné. Jako vyzkumnd metoda byla zvolena
kvantitativni obsahova analyza, jejiz vysledky jsou nasledné¢ interpretovany na zakladé

zvolenych kategorii a ramct.

Klic¢ova slova:
bulvéar, online média, Daily Mail, The Sun, princ Harry, Meghan Markle, Oprah Winfrey,

kvantitativni obsahova analyza



Abstract:

This Bachelor’s thesis compares the media portrayal of Prince Harry and Meghan
Markle in the period around the Oprah Winfrey interview, i.e. 7-9 March 2021, in the Daily
Mail and The Sun tabloids. The aim of this paper is to investigate whether and how the media
differ in their coverage of the couple. The basis for the analysis and definition of the chosen
categories are the differences and commonalities of the chosen media, taking into account their
political orientation and readership. Quantitative content analysis was chosen as the research

method, the results of which are then interpreted on the basis of the chosen categories.
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Uvod

Zajem veiejnosti o témata vénovana britské kralovské rodin€é neopada ani v dobé¢, kdy
jsou monarchie v Evropé uz vyjimkou a v zemich, kde stale existuji, ve vétSin¢ piipada ani
nemaji velky zasah do fungovani statu a jejich funkce jsou do velké miry spiSe symbolické.
Tento zdjem je mozné vidét i ze statistik - zdznam ze svatby prince Harryho, vévody ze Sussexu,
s americkou hereckou Meghan Markle v roce 2018 sledovaly témét dvé miliardy divak. Jejich
snatek byl vSak vyjimec¢ny i v dalSich ohledech. Meghan Markle reprezentuje hned nékolik

oblasti, které jsou pro kralovskou rodinu mozna az problematickym tématem.

Afroameri¢anka z neuplné rodiny vzhledem k nedadvné historii kralovské rodiny
pusobila i jako jakysi ptiklad toho, jak se za posledni stoleti kralovskéd rodina skute¢né
modernizovala. Pfed necelymi sto lety bylo nemyslitelné, aby si takzvany working royal (¢len
kralovské rodiny, ktery zastupuje monarchu a jeho hlavni naplni je sluzba Koruné) bral
rozvedeného partnera €i partnerku. Britsky monarcha je zaroven 1 hlavou anglikanské cirkve,
kterd v minulosti nepovolovala dalsi siiatek v pfipad¢, ze druhy ¢loveék byl stale nazivu. V roce
1936 to bylo dokonce divodem k abdikaci krale Edwarda VIII., ktery dal pfed triinem piednost
snatku s dvakrat rozvedenou Americankou Wallis Simpson. Instituciondlni tradicionalismus

kralovské rodiny se projevoval jest¢ v osmdesatych a devadesatych letech minulého stoleti.

Za zlom v tradici miZzeme povazovat devadesatd léta, béhem nichz doslo ke tfem
rozvodim déti tehdejsi panovnice Alzbéty II. Manzelstvi vydrzelo jen jednomu potomkovi
kralovny Alzbéty II., princi Edwardovi se Sophie, vévodkyni z Edinburghu. Koneckonct

1 soucasny kral a kralovna jsou podruhé sezdani.

Ptestoze se rozvod stal nadsazen¢ feCeno normou v kralovské rodin¢, fakt, Ze Meghan
Markle je rozvedend, neuniklo pozornosti médii a vefejnosti. To, Ze je AfroameriCanka, ji od
britské kralovské rodiny navic odliSovalo jak vzhledem, tak mluvenym projevem. Nic ale
nenasvédCovalo tomu, Ze by souziti nové vévodkyné ze Sussexu s ostatnimi Cleny kralovské
rodiny mélo byt problematické. Meghan se, podobné jako Catherine, princezna z Walesu,

stavala zdjmem médii pfedevsim skrze sviij Satnik a vykon povinnosti pro kralovskou rodinu.

Zkraje roku 2020 ale kralovsky par oznamil, Ze kralovskou rodinu opousti a st¢huje se
do Spojenych statli. Toto rozhodnuti bylo tehdy pro vetejnost piekvapivé, nebot’ princ Harry
byl dlouho povazovan za oblibence kralovny Alzbéty II. a byl vyraznou osobnosti kralovské
rodiny. Rok po jejich odchodu z kralovské rodiny vySel velky rozhovor manzelli ze Sussexu

s americkou moderatorkou Oprah Winfrey pro televizi CBS, v némz diivody svého odchodu
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hodlali vysvétlit. Kralovsky par v ném mimo jiné obvinil kralovskou rodinu ze Sikany

smétované predevsim k vévodkyni Meghan, a z rasismu vici ni.

Tento hloubkovy rozhovor se pochopitelné¢ stal zasadnim tématem v domacich
i v mnoha zahrani¢nich médiich. Ta o kontroverznim rozhovoru informovala kazdé jinym
zptisobem, ve Spojeném kralovstvi navic umocnénym nazorovymi a politickymi orientacemi
jednotlivych medidlnich domt. Ty tradi¢né stoji nazorové za jednou ze dvou nejvétSich

politickych stran, konkrétné Labouristickou stranou a Konzervativci (Tories).

Cilem préce je zjistit, jak dvé nejpopulérnéjsi bulvarni média podporujici Konzervativee
o této dvojici informovala. Témi jsou bulvarni deniky The Sun a Daily Mail. K vyzkumu jsou

vyuzity ¢lanky na jejich internetovych nosicich.

Prace se tidi n€kolika teoretickymi koncepty, které jsou vyuzity pii vytvareni analytické
¢asti prace k vypracovani hypotéz a ureni vyzkumného vzorku. Vyuzity jsou koncepty agenda
setting, teorie zpravodajskych hodnot, gatekeeping a medialni konstrukce reality. Diky témto
konceptiim se blize seznamime s procesy, jakymi média zpravy vytvareji, jaky je jejich proces
vybéru relevantnich informaci a v neposledni fadé jaky vliv mizou samotnd média mit na

vysledném zpracovani zpravy. V ptipadé zkoumani dvou odlisnych médii je dostatecny

vvvvvv

K vyzkumu je vyuzita kvantitativni obsahova analyza na ¢lancich z obou médii

v obdobi od 7. bfezna 2021 do 9. biezna 2021.



1. Teoreticka ¢ast

1.1. Agenda setting

Pii podavani zprav a informaci se média musi zabyvat otazkou, jakou dulezitost
jednotliva témata a udalosti zaujimaji ve spolecnosti. Jednim z prvnich, kdo se konceptem
agenda setting zabyval (pfestoze termin jako takovy sam nepouzil), byl Walter Lippmann.
I kdyz ve své praci Public Opinion zroku 1922 nepiSe piimo o nastolovani agendy, jeho
principy v ni uz popisuje. (Necas, 2008, s. 15). Lippmann v publikaci uvadi, ze podavani zprav
nevyjadiuje pfesné to, co se udalo, ale spise stylizovanou formu, kterou média predkladaji

(Lippmann, 2020, s. 154).

Za konceptem agenda setting stoji Maxwell McCombs a Bernard Shaw, kteti ho
pojmenovali ve vyzkumu zvefejnéném v Casopise Public Opinion Quarterly nazyvaném
Chapel Hill Study. Béhem prezidentské kampané ve Spojenych statech v roce 1968 zkoumali,
jaka témata v kampani povazuje vefejnost za dilezitd a jaké jsou témata, kterd v souvislosti
s kampani rozebiraji média (McCombs, Shaw, 1972, s. 176-177). Vyzkumem dosli k zavéru,
ze média skutené tim, jakymi tématy se zabyvaji, ovlivituji minéni vetejnosti o tom, jaka

témata jsou v kampani relevantni (ibid, s. 180).

M¢édia se pii vytvareni obsahu zaméfuji kromé informovani o udélostech také
technickymi parametry jako je umisténi zprav, jejich rozdéleni podle relevance, délka titulku,
délka ¢lanku apod. Ve zpravodajstvi je navic nutné tyto kroky splnit ve velmi omezeném
casovém okné¢. Podle Lippmanna tak dochazi k urcité standardizaci aZ stereotypizaci, diky

kterym se tento proces urychluje (Lippmann, 2020, s. 156-157).

Zpracovavani informaci udéalosti v médiich tedy prochazi procesem, v némz kazda ze
zuCastnénych stran néjakym zplsobem zpravu ovlivni. At uz se jedna o redaktora, ktery
z daného mista informace zpracuje a finalni verzi zpracovanych informaci da n&jakou podobu,
editora, ktery o tématech rozhoduje, nebo o samotné potadi zpravy v jednotlivych médiich.
I v nich miZzeme pozorovat, Ze za stejny den, ve kterém se udaji stejné udalosti a média k nim

maji stejny piistup, se zplsob, jakym jsou zpravy z udalosti zpracovany, mize znatelné lisit.

Ctenafi jsou tedy vystaveni informacim, které jsou uz n&jakym zptisobem zpracovany
¢i upraveny (do konecné faze se pochopitelné mohou promitnout i nédzory téch, ktefi se na
zpravodajstvi podileji, ¢i pfimo samotnych médii). Média tak rozhoduji o tom, jaka témata se
z téchto zprostiedkovanych informaci. Diky nim potom vefejnost k jednotlivym udélostem
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zaujima néjaky postoj, ktery si sice utvofila sama, ale na zaklad¢ jiz zpracovanych informaci

z médii (Skodova, 2008, s. 12-13).

S teorii agenda setting jsou spojeny dalsi teoretické koncepty, jako naptiklad koncept
ramovani (framing), dale na teorii nastolovani agendy navazuje koncept vypichnuti (priming).
V neposledni fadé byva také uvadéna intermedidlni agenda, tedy vyskyt nastolovani agendy
mezi médii.

1.1.3. Framing (ramovani)

Koncept ramovani pracuje s predpokladem, ze zplsob, jakym je téma v médiich
zpracovano, mize mit vliv na to, jak téma pochopi ¢tenaii (Scheufele, Tewksbury, 2007, s. 11).
Koncept rdmovani se soustfedi na to, jakym zptsobem jsou informace predkladany, nebot
uvadi zpracovavané informace do kontextu (Sonnett, 2019, s. 226-227). Framing je tedy
procesem, pii némz jsou u tématu selektovany prvky, které mohou téma lépe kontextualizovat
a zatazuje ho do urcitého ramce. Jiné prvky, kterym neni pfisuzovana vyznamnost, jsou pfi

ramovani vynechdvany. Vybér podle téchto prvktt mé vliv na kone¢nou podobu zpracovani

tématu (Tabery, 2008, s. 31).

1.1.4. Priming (vypichnuti)

Koncept primingu se od pfedchoziho konceptu 1i8i tim, Ze se zaméfuje na to, co je
komunikovano, na rozdil od framingu, ktery se zamétuje na zptsob (Sonnett, 2019, s. 226).
Priming vypichuje urcita témata tim zptisobem, ze jim dava piednost a tim padem piidava na
jejich dulezitosti. Podle toho, kterym tématlim je davana prednost, média nastavuji agendu tim
zpusobem, ze pokud se budou zabyvat tématy s podobnou problematikou, ¢tenafi budou vnimat
nastavena témata jako odkaz k tomu, jaky nazor k tématu zaujmout (Scheufele, Tewksbury,

2007, s. 11).

1.1.5. Intermedialni agenda
Tteti stupen konceptu nastolovani agendy se nazyva intermedidlni agenda. Média kromé
vlastnich zdroji zprav vyuzivaji také zdroje tzv. sekundarni, jako jsou zpravy ze

zpravodajskych agentur nebo odkazovani se na jind média.

Koncept intermedidlni agendy se objevuje uz ve vyzkumu Chapel Hill, v némz Shaw
a McCombs tento koncept popisuji, ale zatim pfimo nepojmenovavaji (Necas, 2008, s. 24).
Kromé bézného prekryvani velkych témat zaznamenali 1 ur¢itou miru shody médii v tom, jaka
konkrétni témata jsou v kampani dilezitd. Vyzkum se vSak detailn¢ intermedialni agendou

nezabyval, §lo pouze o zminku o tom, ze vzdjemna shoda existuje naptiklad ve zpravodajskych
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hodnotach (o téch podrobnéji v nasledujici kapitole) a velkych zpravodajskych tématech.
Patrné jsou i rozdily v tom, jaky vliv na sebe maji jednotlivé typy médii. Nejvétsi podobnosti
zaznamenavaji mezi médii stejného typu (televize, tisk, rozhlas,...), nejvétsi rozdily potom

mezi médii, kterd se od sebe nejvice 1isi (McCombs, Shaw, 1972, s. 183-184).

Intermedidlni agenda zahrnuje i ¢erpani zdroju ze zpravodajskych agentur i z ostatnich
konkuren¢nich médii. Nejde tedy jen o shodu ve zpravodajskych hodnotach, ale i o vyuziti
informaci z jinych zdroji. Cerpani ze zpravodajskych agentur je v soudasné dobé neustalé
poptavky po co nejaktualnéjSich zpravach vysoké. VétSina médii Cerpd z velkych
zpravodajskych agentur a pravé kvili ¢asovému tlaku a diveéryhodnosti etablovanych agentur
tyto zpravy cCasto bez vétsi kontroly reprodukuji. (Johnston, Forde, 2011, s. 196). Ve dvou
riznych médiich se tak miize vyskytnout stejné zprava, kterou média ze zpravodajské agentury
ptevzala. V ptipad€ piebirdni zprav se vSak vyskytuje i problém piebirdni informaci at’ uz
z agentur, ¢i jinych médii bez uvedeni zdroje, coz Casto znemoznuje piebirani informaci

zachytit (Trampota, Necas, 2007, s. 17).

1.2. Teorie zpravodajskych hodnot

Podobné jako koncept agenda setting pracuje teorie zpravodajskych hodnot s tim, jakym
zpusobem vybiraji média a novinafi o ¢em budou vefejnost informovat. Teorie zpravodajskych
hodnot se zaméfuje na konkrétni divody toho, pro¢ a jakym zplisobem se z udalosti stane
v médiich zprava. Galtung a Ruge v publikaci The Structure of Foreign News zroku 1965
uvadéji, Ze novinaii nebo samotna média nejsou schopni zaznamenat vSechny udélosti, které se
ve svété odehravaji a za dllezitd povazuji ta témata, ktera je néjakym zptsobem oslovi nebo

zaujmou. Tyto hodnoty oznacuji jako faktory (Galtung, Ruge 1965, s. 64-66).

Faktory jsou popsany vzdy pismenem F a néslednym ¢islem. N&které z jejich uvedenych
hodnot se podle nékterych novéjsich vyzkumii zabyvajicich se konceptem zpravodajskych
hodnot méni. Galtung a Ruge piikladaji ve svém vyzkumu velky vyznam faktoru F1, tedy
frekvenci. Ta vSak za poslednich Sedesat let postupné ztracela relevanci s ptichodem novych
technologii, moZnosti rychlejsiho zpracovani a produkce zprav i poptavkou po neptetrzitém
pfisunu informaci (pochopitelné zdtiraznéného 1 ptichodem internetu) (Harcup, O*Neill, 2009,

5. 171-172).

Vyzkum Galtunga a Ruge je dodnes Casto vyuZivanou a citovanou teorii v oblasti
vyzkumu médii, o ¢em referuji a jaké udalosti budou vybrany jako zprava. Nicméné nckteré

soucasnéjsi vyzkumy, které pracuji piimo s teorii Galtunga a Ruge, zminuji nékteré nedostatky



této teorie (Harcup, O'Neill 2001, s. 266). Krom¢ napt. vySe uvedené zmény medidlniho
prostoru je podle nékterych nasledujicich vyzkumii zpravodajskych hodnot problematicky
samotny vybér faktord. Podle vyzkumu What Is News? Galtung and Ruge revisited z roku 2001
chybi u Galtunga a Ruge nckteré aspekty kritérii vybéru zprav, jako faktor je podle nich

vynechana naptiklad vlastni agenda médii (ibid., s. 278).

Ptes tyto mozné nedostatky teorie Galtunga a Ruge je pro tuto praci jejich soubor
zpravodajskych hodnot piinosny, jelikoz v pfipadé¢ zkoumaného tématu se, podobné jako
vjejich vyzkumu, jedna o zpravy s mezinarodnim dosahem (v jejich pfipadé se jedna
o reprezentaci voleb v zahranici ve ¢tyfech norskych titulech), kterym se Galtung s Ruge ve
svém vyzkumu vénovali. Tento fakt uvadi i vyzkum Harcuppa a O'Neill, v némz zdlraziuji, ze
ncktera témata udalosti jsou pro editory vSech typli médii takika neodolatelna. Mezi nimi pfimo

uvadeji 1 téma Clend kralovskych rodin, celebrit a skandala (ibid, s. 276).

Nésledujici seznam je spojenim popsanych faktord z riznych kategorii a jejich
kompletniho seznamu v publikaci. Prvnich osm faktorli popisuji Galtung s Ruge jako
nezavislych na kulturnim prostfedi, tedy se nelisi kulturné a jsou shodné ve vétSin€ médii na
svété. (Galtung, Ruge 1965, s. 67-68). Dalsi ¢tyii faktory potom uvadéji jako specifictéjsi pro
severozapadni ¢ast svéta. (ibid, s. 68). Nasledujici seznam je spojenim vSech uvedenych faktorti

doplnénych o vysvétleni tak, jak je Galtung s Ruge popisuji.

1.2.1. Faktory pro zaznamenani zpravy podle Galtuga a Ruge

F1: Frekvence: pokud se signdl nachazi mimo dosah pfijimace, neni zaznamenan.

F2: Prah: hranice sily, nad niZz je signal poslucha¢em zaznamenatelny jako hodny

poslechu.

v

F3: Jednoznacnost: ¢im Cist§i a jasngj$i signal je, tim pravdépodobnéjsi je jeho

zaznamenani jako hodného poslechu.

Fs: Smysluplnost: ¢im smysluplnéjsi signal je, tim pravdépodobnéjsi je jeho

zaznamenani jako hodného poslechu.

Fs: Soulad/souznéni: Cim vic je signal v souladu s mentalnim obrazem toho, co ¢lovék

v

ocekava, ze uslysi, tim pravdépodobnéjsi je jeho zaznamenani jako hodného poslechu.

Fe: Necekanost: Cim mén¢ signél o¢ekavame, tim pravdépodobnéjsi je jeho zaznamenani

jako hodného poslechu.



F7: Kontinuita: Pokud byl signél naladén, je pravdépodobné, Ze bude zaznamenan jako

hodny poslechu.

v

Fs: Kompozice: Cim déle je jeden signal naladény, tim pravdépodobnéjsi je, Ze jiny

signal bude zaznamenan jako hodny poslechu.

Fo: Reference k elitnim narodim: Cim vice se udalost tyka elitnich narodd, tim

v

pravdépodobnéjsi je, Ze se stane zpravou.

Fio: Reference k elitnim jedinctim: Cim vice se udalost tykd elitnich osob, tim

v

pravdépodobnéjsi je, Ze se stane zpravou.

F11: Reference Kk jedincim: Cim vice lze na udalost mozné nahlizet v osobni roving, tj.

v

diky ¢intim jednotlivced, tim pravdépodobnéjsi je, Ze se stane zpravou.

Fi2: Reference k negativité: Cim negativngjsi nasledky dand udalost ma, tim

4

pravdépodobnéjsi je, Ze se stane zpravou.

1.2.2. Vyuziti faktori teorie zpravodajskych hodnot

Témata ¢lankd analyzovanych v této praci spliuji hned nékolik hodnot popsanych
Galtungem s Ruge, pfedevsim pak faktory odkazujici na reference k n¢jakému jevu, tj. posledni
ctyti faktory Fo, Fio, Fu1 a F12. U faktord Fo a Fi0 Galtung s Ruge uvadéji, Ze se netyka pouze
toho, ze média o elitich pochopitelné informuji, ale zmifluji 1 vztah vefejnosti k témto
informacim, tedy, Ze jsou pro veiejnost lakava. Nasledujici faktor Fu1 se zabyva tim, ze ta
témata, v nichz se objevuje zosobnujici prvek, se pravdépodobné stanou zpravou. Personifikace
je podle nich pfimym disledkem zaméfovani se na elity (Galtung, Ruge 1965, s. 68-69).
Reference Fi12 se zabyva negativnimi zpravami. Negativnimi v tom smyslu, Ze se jedna
o negativni zpravu, nikoliv o negativni zabarveni v téle zpravy. Kvantitativni vyzkum nema
nastroje na méteni zabarveni jednotlivych ¢lanki, ale 1ze urcit, Ze nékteré zpravy negativni jsou

(napf. letecké nestésti je objektivné negativni zpravou).



1.3. Gatekeeping

Velké mnozstvi informaci, které kazdy den ptichdzi, je nutné v médiich filtrovat tak, aby
bylo mozné tyto udalosti pokryt. Koncept s nazvem gatekeeping se zabyva vybérem a tvofenim
téch informaci, které budou vefejnosti prezentovany skrze rizné komunikacni kandly
(Shoemaker, Vos, 2009a, s. 1-2). Zjednodusen¢ feCeno: zurnalista rozhoduje o tom, co pusti

skrze branu dal (gate) a co ziistane nezveiejnéno, tedy které informace ponecha u sebe (keeper).

Piivodni chapani gatekeepingu je takové, Ze jedinec neboli gatekeeper, filtruje a vybird
zpravy, které zvetejni, individudlné. David Manning ve svém vyzkumu z roku 1949 sledoval
praci nejmenovaného redaktora, kterého nazval Mr. Gates (narazel tak na redaktorovu funkci
gatekeepera). Na jeho praci sledoval, jakym zpisobem zpravy filtruje, které z nich vyhodnoti
jako vhodné pro zpracovani do zprav a které béhem tohoto procesu nepusti dal a necha je pouze

u sebe (Shoemaker, Vos, 2009a, s. 11-12).

V soucasné dobé¢ je tedy gatekeeping chapéan stejnym principem, tedy zadrzovanim
nckterych témat. To se mize projevit v kazdém médiu jinak, v naSem ptipad¢ je tedy mozné,
ze o nekterych tématech informuje kazdé zkoumané médium v jiné mife, nebo nektera témata

nepropusti pomyslnou branou dal.

Podle Shoemaker je v souc¢asné dob¢ pro Zurnalistu nemozné, aby kone¢ného vybéru
a zpracovani zprav dosahl bez gatekeepingu (Shoemaker, Vos, 2009b, s. 73). Gatekeeping se
sice zabyva tim, co vybiraji jednotlivi novinafi, ale i jejich styl vybéru se miiZze podobat,
napiiklad pokud plisobi ve stejnych médiich. V nich mliZze fungovat naptiklad proces nazyvany
autocenzura (self-censorship), ktery dokdze ovlivnit to, co novinaf zpracuje, at’ uz védome, ¢i
nevédomé. Podle modelu propagandy Hermana a Chomského se tento fenomén vyskytuje
proto, Ze novinafi v médiich maji tendenci se pfizptisobovat hodnotam a perspektivaim daného
média a projevovat s nim konformitu, at’ uz z jakychkoliv divodl, a pokud s nimi nejsou
v souladu, budou vnimani jako jakasi odchylka od normy. Podle Hermana a Chomského tak
média mohou jak navenek, tak uvnitt, pisobit nezavisle a svobodné, ale pouze pro ty jedince,
kteti splnuji jejich ,,spolecensky ticel” (Herman, Chomsky, 2002, s. 304-306). Tento model tedy
ukazuje, Ze prestoze ke gatekeepingu dochdzi u novinafi jako jedinct, jeho proces je ovlivnén
uréitym poctem proménnych, z nichZ jednou je i konformita k danému médiu. Tento proces se
pochopitelné¢ projevuje na celkovém obrazu danych médii ana tom, jakym zplisobem

zpracovavaji a odrazeji realitu. O tom pojednédva nésledujici kapitola.



1.4. Medialni konstrukce reality

Obsah, ktery produkuji média, je pochopitelné n&jakym zpisobem upraven ¢i
zpracovan. At uz se jedna o technickou stranku véci (nutnost dodrzet délku textu, titulku,
sefazeni do rubrik,...), nebo o jiné vlivy jako zaméfeni médii, jejich politickd inklinace, ¢i vyse
popsané teoretické koncepty, které chod médii ovliviiuji. To v§echno ma vliv na to, jakou realitu
budou média prezentovat. V dnesni dobé obzvlaste plati fakt, Ze vétSina informaci o tom, co se
u nas i ve svéteé odehrava, se spoleCnost dozvida skrze média, at’ uz tradicni, nebo ta, jimz

fikdme nova.

Zpusob, jak se vyrovnat s faktem, ze je nam realita podavana uz néjakym zplisobem
zprostiedkovana, je podle Niklase Luhmanna védomi toho, Ze s realitou je skrze média urcitym
postupem manipulovano (Luhmann, 2000, s. 1). Zpiisoby, jakymi média s realitou pracuji, jak
ramuji kontext, podle Luhmanna zlstava neodkryto. Podobn¢ jako u gatekeepingu je zde vliv
urcité socialni konformity, kterd urcuje postaveni vici usudklim dobra/zla, snahu o konsenzus,

apod. (ibid, s. 77-79).

Podle Winfrieda Schulze je mozné to, jak média realitu konstruuji, rozdé¢lit do dvou
pohledli. Tedy na ptolemaiovskou a kopernikovskou logiku. Ob¢ tyto teze se zabyvaji tim,
jakym zplsobem se realita v médiich vytvari a pro¢ dochazi k jeji deformaci. Ob¢ teze k této
problematice pfistupuji z de facto opacnych konci. Ptolemaiovska logika tika, ze objektivni
realita existuje, ale je pokfivovana médii, kopernikovska naopak tvrdi, Ze objektivni realita de
facto neexistuje, ale média se k ni v idealnim ptipadé€ snazi pfibliZit. (Schulz, 2000, s. 29-31).

Teze podrobné&ji rozebiraji nasledujici kapitoly.

1.4.1. Ptolemaiovska logika

Podle prvni teze jsou média od spolecnosti oddélena a vytvati jakousi mocenskou
zakladnu, kterd odraZzi objektivni realitu piijjemctim. Zpisobem, jakym realitu odrazi, se v§ak
tato objektivni realita deformuje, ale pro piijemce, at’ uz jim rozumime jedince, nebo celou
spolec¢nost, jind forma pfijmu informaci neexistuje. Tim, Ze jsou média postavena mimo
spole¢nost a pouze ji pasivné poskytuji odraz reality, na ni mohou mit mocensky vliv

a ovlivitovat tak mysleni ptijemct (ibid, s. 29-30).



1.4.2. Kopernikovska logika

Druha teze vnimé média jako soucast spolecnosti. Oproti ptolemaiovské logice nevnima
objektivni realitu jako néco dosazitelného, ale zohlediiuje rizné pohledy na svét vcetné
,.chybnych,* které viak mohou byt v tomto vnimani povaZzovéany za objektivni normu. Uplnou
objektivitu povazuji za néco, co je nedosazitelné, ale ceho bychom jako spolecnost véetné médii
m¢éli mit snahu dosahnout. Realita je podle tohoto pohledu vytvafena az prave interakcemi ve

spole¢nosti a procesy, kterymi se realitu snazime zprosttedkovavat (ibid, 33-36).

V piipadé témat, ktera spoleCnosti rezonuji, je mozné ocekavat rizné principy prinaseni
informaci a samotnd média mohou v tomto kontextu fungovat rizn¢. Nemusime se striktné
drzet vykladu podle ,,ptolemaiovci* nebo ,.kopernikovci®, ale na tyto teze nahlizet zptisobem,
ze média minéni spolecnosti mohou z mocenského postaveni ovliviiovat, ale zaroven se mohou
zabyvat naptiklad otdzkou ¢tenosti a toho, co vefejnost od médii o¢ekava a ptrizpiisobovat tomu
svij obsah. Je pochopitelné, Ze média mohou nastolovat agendu, ale zaroven brat ohled na to,
co chtéji jejich ctenafi. To se v pfipadé nami vybranych médii s odliSnou politickou inklinaci

muze projevovat v kone¢né podob¢ predkladané reality.

1.5. Pfedchozi vyzkumy na podobné téma

Podle nékterych vyzkum a analyz existuje trend v podobé€ negativnich zprav o Meghan
Markle uZ od prvni zminky o jejim vztahu s princem Harrym. Podle jedné z analyz medialniho
diskurzu zroku 2021 se britskd bulvarni média o Meghan vyjadfovala jako o ,,vévodkyni
rozvratu® (Pramaggiore, Kerrigan 2022, s. 2051-2052). Podle této analyzy hral zdsadni roli
i pivod Meghan Markle, jakozto rozvedené zeny s afroamerickymi koteny (doslovny pieklad
vyrazli mixed race/biracial v ¢e§tin€ neni, vyraz afroamerické koreny byl zvolen jako
nejadekvatnéjsi). Negativni diskurz v informovani o Meghan Markle se objevoval jesté pred
samotnym odchodem z krélovské rodiny nasledovanym rozhovorem s O. Winfrey, a to uz
v dobg, kdy se zacalo hovofit o vztahu Harryho s Meghan. (ibid, s. 2037). Negativni pokryti ze
strany bulvaru podle analyzy pokraovalo i béhem ozndmeni zasnub, t€hotenstvi, nebo pii
srovnavani vévodkyné Meghan s vévodkyni Catherine a jejich tidajné rivality. Negativita
v bulvarnich médiich pokracovala i po ozndmeni odchodu z kralovské rodiny a zminéném

rozhovoru. Ten vSak v jejich analyze zpracovan nebyl. (ibid. s. 2038-2051).
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Nutno podotknout, Ze zminény vyzkum pracoval s diskurzem zaméfenym piimo na
negativitu ve vztahu k rasovému pivodu Meghan Markle, nesnasenlivosti kviili nému i faktu,
ze pred snatkem s princem Harrym byla uz jednou rozvedend. Prammagiore s Kerrinagem to
piisuzuji kromé rasismu k Meghan Markle 1 jejimu americkému ptivodu a faktu, ze byla

celebritou. Néktera média ji srovnavala i s Wallis Simpson (viz Givod) (ibid, s. 2038).

Téma jinakosti Meghan Markle bylo podle piedchozich vyzkumi i soucasti ¢lankt
Daily Mail, které ji vyobrazovalo jako ,hrozbu pro kralovskou rodinu a percepci britstvi®
(McGill, 2021, s. 226-227). Jinakost Meghan Markle je navic umocnéna barvou pleti, ktera je
vidét na prvni pohled na fotografiich. (McGill, 2021, s. 219-220). Vyzkumy hovoii
i o rozpolcené rodiné¢ Meghan Markle, z niZ se na jeji svatbé neobjevili jeji sourozenci ani otec,
s nimiz ma dlouhodobé $patné vztahy (McGill, 2021, s. 215). Pfed svatbou prince Harryho
s Meghan Markle byla Meghan v konzervativnich médiich vniména jako oddé€lend od pfedstavy
toho, co je ,,skute¢né¢ bézn¢ anglické®. Prestoze Daily Mail vnimal jeji rasovy ptvod jako
obohaceni pro kralovskou rodinu, upozoriioval na to, ze by bylo ,tragické,” kdyby Harry
a Meghan toto téma pouzivali jako ,.etnické vystrazné vystrely” vaci médiim, které budou

v nasledujicich letech psat o jejich uspesich (Weidhase, 2022, s. 924-927).
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2. Metodicka cast

2.1. Kvantitativni obsahova analyza

2.1.1. Historicky kontext kvantitativni obsahové analyzy

K analyze c¢lankd vénujicim se zvolené problematice bude pouzita kvantitativni
obsahova analyza (dale OA). OA je jednou z nejpouzivanéjSich metod vyzkumu médii a jeji
moderni vyuziti mizeme najit uz ve Ctyficatych letech minulého stoleti (Wimmer, Dominick,
2014, s. 159). OA se v této dobé¢ zabyval i Harold D. Lasswell, ktery se vSak pies prvotni zdjem
o tuto metodu od ni pozdéji odvraci a své vyzkumy stavi na jinych metodach, jeho pifinos v této
oblasti je vSak zjevny. OA se pozdé&ji zabyva i student jeho spolupracovnika Douglase Waplese
Bernard Berelson (Janowitz, 1968, s. 648). Ten v roce 1952 vydava publikaci Content Analysis
in Communication, jejimz vydanim se OA stava relevantnim nastrojem pro vyzkumniky médii.
Pfed touto publikaci se OA pouzivala predevsim pii vyzkumu propagandy v rozhlasovém
vysilani a také u zkoumani autenticity nékterych historickych dokumentti. (Wimmer, Dominick,
2014, s. 159). Berelson v jiz zminéné publikaci OA popsal, vénuje se v ni 1 jejimu pfedchozimu
uzivani a zamétuje se i na metodologické postupy a rizné strategie a ptistupy k OA. Odlisuje
také kvalitativni pfistup od kvantitativniho, nicméné nékteré¢ definice obou pfistupti v této
publikaci nejsou dokonale konkretizované (Denney, 1954, s. 64-66). Na konci Sedesatych let se
OA podle Janowitze sice stale vyuziva, avSak ve srovnani s ostatnimi vyzkumnymi metodami
vyuziti a pfedevSim intelektualni vyvoj OA uz zhruba jedno desetileti stagnuje. Naptiklad
Berelsonova vySe zminovana metodologicka ptirucka byla naposledy tiskem vydana na konci
padesatych let. Janowitz také uvadi, Ze smérem k vyvoji a revizi OA za onéch deset let
neprojevila védecka obec o metodu Zadny zajem a stagnaci v této oblasti ptispiva k zaostavani
sociologickych vyzkumi a témat, ktera byla hlavnim z&djmem Lasswellovy prace (Janowitz,

1968, s. 652-653).

V pribéhu nésledujicich tfi dekdd vSak vyzkumu médii dominuji kvantitativni
vyzkumné metody. V sedmdesatych letech se trend poklesu vyuziti kvantitativnich metod nejen
zastavil, ale jeji vyuziti naopak zacalo rust a v sedmdesatych a osmdesatych letech zac¢alo nad
kvalitativnimi metodami vyrazné pfevazovat. Ve druhé poloviné devadesatych let byla ve
vyzkumu médii OA dokonce nejpouzivanéjsi vyzkumnou metodou viibec (Kamhawi, Weaver,

2003, s. 7-14).
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2.1.2. Vyuziti kvantitativni obsahové analyzy v této praci

OA umoziuje zpracovani velkého mnozstvi textovych zdroji (v pfipadé€ této prace se
jednd o ¢lanky vybranych médii), na nichz je mozné pomoci zkoumani pfedem urcenych
kategorii a znak popsat mediované obsahy. (Scherer, 2004, s. 29-31). OA je metodou
strukturovanou a nabizi tedy moznost analyzovat vyskyt urcitych jevi, které se ve zkoumaném
vzorku vyskytuji. Diky tomu, Ze OA ma jasn¢ dany koncept a postup pfi vytvareni analyzy, je
mozné pii jejim vyuziti dosdhnout stejnych vysledku, je-li opakovana na stejném vzorku.
(Sedlakova, 2014, s. 291-293). Pti vyuziti OA je tedy nutné si pfedem definovat vzorek, na
némz bude vyzkum probihat. Scherer k operacionalizaci vyzkumného vzorku uvadi nutnost
definice vybérového souboru, ktery nasledné déli do Ctyt rovin. Vybér médii, ktera se vzhledem
k vybéru tématu jevi jako nejvhodnéjsi k analyze, nasledné obsahy ve zvolenych médiich,
casovy usek, v némz budou obsahy analyzovany a v neposledni fadé konkrétni mediované

obsahy. (Scherer, 2004, s 33-35).

2.1.3. Vybérovy soubor k operacionalizaci vyzkumného vzorku
Tato prace ma diky zvolenému tématu od zacatku nékteré tyto roviny de facto
definovany. Zvolenymi médii jsou jiz zminéné Daily Mail a The Sun. Divody jejich vybéru

jsou podrobnéji popsany v kapitole 2.2.1.

Obsahy, respektive ¢lanky, které budou k analyze pouzity, jsou také diky zvolenému
tématu predem do velké miry urcené. Jedna se o ¢lanky, které se vénuji dvojici prince Harryho
a vévodkyné Meghan, a to v kontextu rozhovoru s Oprah Winfrey. Vybirany budou podle
pritomnosti klicovych slov. D4 se ocekavat, ze se v analyze vyskytnou i ¢lanky, které se piimo
tématu rozhovoru nevénuji, ale jsou vydany v uzké souvislosti s nim. Diky rozhovoru se da
o¢ekavat zvySeny zajem o tuto dvojici a je mozZné, Ze se v tomto obdobi vyskytuji i €lanky, které
se vénuji jinym tématlim spojenym s dvojici princ Harry a vévodkyné Meghan. Jednim z nich

je naptiklad pobyt v nemocnici prince Philipa v dob¢ vydani rozhovoru.

Casové uréeni zkoumaného vzorku, respektive jeho za¢atek, je definovatelné vydanim
samotného rozhovoru, konkrétn€ jde o sedmy brezen 2021, respektive osmy biezen v Britanii,
protoZe je nutné vzit v potaz ¢asovy posun (rozhovor vySel v USA vecer, v Britanii bylo tou
dobou uz réno 8. biezna). Podle Scherera jsou totiz relevantni i ¢lanky, které vychazeji pred
konkrétni udalosti, jejiz medidlni pokryti je pfedmétem zkoumani, protoZe uz se danému tématu
vénuji, a je tedy tieba je do analyzy zahrnout kviili celkovému kontextu u¢inktt médii (Scherer,

2004, s. 35-36).

13



Analyzovéany tedy budou ¢lanky od 7. bfezna, v ptipadé rozhovoru se totiz jedna
o predvidatelnou udalost a jeSté pfed vydanim byla medializovana a byly vydavany utrzky
z rozhovoru jako trailer. Navic ¢ast ¢lankdi mlize vychazet i v americké verzi médii a neni

mozné zachytit, jakym zpiisobem se jejich vydani ukazuje ve verzi britské.

2.2. Operacionalizace

2.2.1. Zkoumana média

Pro vyzkum byla vybrana média Daily Mail a The Sun, dva nejctenéjsi deniky v Britanii.
respektive jejich internetové verze. V piipad¢ Daily Mail, jehoz online nosi¢ ma jiny nazev, nez
tisténé médium (Mail Online), jsou do analyzy zahrnuty veskeré ¢lanky z tohoto internetového
nosice (v ¢lancich se u autorstvi objevuje i to, jestli autor ¢lanek napsal pro Daily Mail, nebo
Mail Online). Divodem vybéru jsou kromé dobré dostupnosti ¢lankiti v elektronickych
archivech médii také podobnosti i rozdily obou médii. Ob¢€ jsou média bulvarni, v poslednich
volbach obé média podporovala stejné politické strany (Konzervativce) i1 postoj k referendim
(Brexit, nezavislost Skotska). Lisi se vSak v medialnich domech, pod které spadaji, cilovou
¢tenaiskou skupinou i politickymi postoji v nedavné historii. Na zaklad¢ téchto podobnosti
arozdilid bylo urceno, které kategorie jsou v analytické ¢asti u obou médii srovnany. Podle
Scherera je nutné vybrat takovd média, ktera ndAm umozni zkoumat to, co si v operacionalizaci
nasledné k vyzkumu uré¢ime (Scherer, 2004, s. 35). Je tedy potieba se se zkoumanymi médii
seznamit a urcit, na zaklad¢ jakych znaki vytvotime vyzkumné otazky a hypotézy. Nasledujici
kapitola prace je tedy v€novana denikiim Daily Mail a The Sun, jejichz elektronické ¢lanky

budou v této praci analyzovany.
Daily Mail

Daily Mail je britské bulvarni médium, které spada do vlastnictvi konglomeratu Daily
Mail and General Trust (Dunleavy, Park, Taylor, 2018, s. 133). Tento medidlni dim vede
potomek Lorda Northcliffa, zakladatele Daily Mail. V poslednich snémovnich volbach
v Britanii Daily Mail podporoval Konzervativce (Fletcher, Newman, Schulz, 2020, s, 10). Jeho
naklad v tisku ¢inil v roce 2018 pres 1 220 000 vytiskl (Lavender et al., 2020, s. 22).

Obecné je mozné konstatovat, Ze v soucasnosti jsou ¢tenaii Daily Mail konzervativngjsi,
nez Ctenaii The Sun, respektive kteréhokoliv jiného velkého média v Britanii. Podle vyzkumu
spole¢nosti Survation pro Greenpeace z lofiského podzimu ma Daily Mail jako jediné z patnacti
zkoumanych médii v Britanii ¢tendiskou zakladnu, jejiz podpora Konzervativni strany byla

vy$si, (40,1 % Konzervativci. vs 38,8 % Labouristi), nez podpora Labouristl (Survation, 2023).
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Narozdil od The Sun Daily Mail ve snémovnich volbach vzdy podporoval Konzervativni

stranu, piipadné jeji koalice.

Rozdily mezi ¢tenafi obou médii rovnéZz najdeme v jejich socidlnich vrstvach. Daily
Mail bylo podle britského ministerstva kultury, médii a sportu v letech 2014-2015
nejpopularnéj$i médium mezi vyssi socioekonomickou tfidou, a to u 18 % dospélych z této

tiidy (Taking Part 2014/15, Focus on: Newspaper Readership, 2015, s. 7).
The Sun

The Sun je britské bulvarni médium, které¢ spadd do vlastnictvi News International,
kterou skrze dalsi firmy vlastni medialni magnat Rupert Murdoch s rodinou (losifidis, 2016,
s. 427-428). Jeho néklad v tisku ¢inil v roce 2018 ptes 1 403 000 vytiskl (Lavender et al., 2020,
s. 22).

V soucasné dobé je The Sun oznaCovano za konzervativni médium a v poslednich
Ctyfech parlamentnich volbach podporovalo Konzervativni stranu. Ne vzdy to vSak bylo
pravidlem, historicky se totiz volebni podpora The Sun ménila. Od roku 1997 az do roku 2009
se od Konzervativni strany The Sun odklonilo a svoji podporu vyjadtilo ve tfech po sob¢
jdoucich volbach Labouristiim. Od roku 2010 opét podporuje Konzervativce. (Reeves, McKee,
Stuckler, 2015, s. 3). Dlouholety pozorovatel Ruperta Murdocha a autor knihy The Fall: The
End of the Murdoch Empire Michael Wolft vSak v rozhovoru pro server Politico loni v zafi
uvedl, ze nevylucuje otoc¢eni podpory The Sun zpét k Labouristim (Wolf, 2023). Na podpofie
stran The Sun ve volbach je zajimavé, Ze za poslednich minimaln€ 30 let The Sun vzdy
vyjadiilo ptedvolebni podporu té strané, kterd nakonec volby vyhréla. Podle pfedvolebnich
prizkumi je v souCasnosti podpora Labouristii zhruba dvakrat vySs$i, nez podpora

Konzervativcu.

I podle vySe zminéného vyzkumu podpora Konzervativel mezi ¢tenafi The Sun klesla

vvvvvv

Konzervativce (Survation, 2023).

Podle vySe zminénych informaci britského ministerstva kultury, médii a sportu je The
Sun nejoblibenéjsSim médiem mezi dosp€lymi z nizsi socioekonomicke tiidy, konkrétné u 22 %

z nich (Department for Culture, Media and Sport, 2015, s. 7).
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Vyzkumy z poslednich let ukazuji, ze monarchie ve Spojeném kralovstvi je do urcité
miry spojena s politikou, pfestoze jako instituce by méla ztlistat apolitickd. Nazory na monarchii

se v§ak mezi voli¢i riznych stran znateln¢ 1i$i. Vyzkum YouGov z roku 2022 ukézal nésledujici:

Méla by Britanie zlistat monarchie, nebo si

Je instituce monarchie pro Britanii
v budoucnu volit hlavu statu?

dobra, nebo Spatna?

Dobra | $Spatna | Anijedno Monarchie Hlava Ani jedno
/nevim statu /nevim
VoliCi VoliCi
Konzervativcii 80 % 4% 16 % Konzervativcii 84 % 9% 7%
vroce 2019 vroce 2019
Volici Labour 0 0 0 Volici Labour 0 o 0
vroce 2019 44 % 22 % 35% vroce 2019 48 % 37 % 15%

Tabulky 1 a 2: vysledky ankety zameérené na popularitu monarchie mezi volici Labour a Conservative ve volbdach
vroce 2019 (YouGov, 2022)

Z vysledki je mozné vycist, ze voli¢i Konzervatived maji k monarchii pozitivngjsi
vztah, nez voli¢i Labour. U nich je podpora monarchie zhruba polovi¢ni, ale na druhou stranu
k ni nezaujimaji odmitavy postoj a stdle je u nich nejpopuldrnéj$i z nabizenych moznosti

(YouGov, 2022).

Vzhledem k témto a pfedchozim statistikaim a vyzkumiim tykajicich se politického
zamé&feni obou médii, politické orientace voli¢ské zédkladny a podpory monarchie hlavnich
politickych stran, Ize vyvodit rozdily v étenaiskych zakladnach obou vybranych médii. Ctenafti
The Sun (pfestoZe je brano jako konzervativni médium) budou vzhledem k negativnéj$im, ale
spiSe neutralnim postojim k monarchii a k otdzce Harryho a Meghan spiSe smiflivéjsi, ne-1i do

urcité miry lhostejni.

Naopak u ¢tenaih Daily Mail, ktefi jsou pievazné voli¢i Konzervativel, l1ze ocekavat,
ze budou spise zastanci kralovské rodiny i vzhledem k tomu, Ze je mezi nimi podpora kralovské

rodiny témét dvakrat tak vysokd, neZ u druhé skupiny.

Pokud bychom vychézeli z kopernikovského pohledu na svét, potom by dana média své
ctenaiské zakladné méla predkladat informace takovym zpiisobem, jakym naplni spole¢né
vytvofenou realitu. DalSim aspektem je samoziejmé udrzeni svych Ctendit, a lze tedy

ptedpokladat, Ze Daily Mail bude k Harrymu a Meghan pfistupovat kriti¢téji, nezZ The Sun.
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2.2.2. Zkoumané ¢lanky a kategorie

Zkoumany jsou ¢lanky z obdobi od 7. bifezna 2021 do 9. bi‘ezna 2021. Pro ucely urceni,
zda se ¢lanek vénuje dvojici Harryho a Meghan, jsou jako alternativni zépisy jejich jména brany
1 vyrazy jako Duke and Duchess of Sussex a jejich individualni zapis Duke (of Sussex), Duchess
(of Sussex), The Sussexes apod. Piedpokladame, Ze veskeré clanky, které se dvojici vénuji,
jsou oznaceny S$titky Prince Harry a Meghan Markle a vyhledavani podle klicovych slov
vyhledé veskeré ¢lanky vcetné téch, které pouziji jen variaci jména Sussex. Tato sekundarni
pojmenovani jsou navic vétSinou jen doplnénim vSeobecné uzivanych vyrazi (prince Harry
a Meghan Markle). Dlivod, proC jind oznaCeni dvojice zminiujeme je ten, ze se v nekterych
analyzovanych kategoriich mohou vyskytnout zkoumané jednotky pravé u oznaceni jako
Sussex. (Napf. ze vévodkyné ze Sussexu je Afroameric¢anka). Bez uvedeni alternativniho zépisu
by vysledky analyzy nemusely odpovidat skutecnému medidlnimu obrazu dvojice. Je proto
nutné tyto alternativni zapisy brat v potaz i1 v piipad¢ pfimé feci, u niz mize byt opct uvedena
variace jména. TotéZ plati i u ostatnich ¢lent kralovské rodiny, kteti krom¢ jména uzivaji také

ostatni tituly. U uvedenych mluvc¢ich budou tedy brana v potaz vSechna jimi uzivana oznacent,

at’ uz jde o jméno, ¢i o titul.

Zvolenou metodou pro vyhledavani ¢lanki je rozsitené vyhledavani vybranych médii,
v némz lze vyhledat ¢lanky ve zvoleném Casovém obdobi podle kli¢ovych slov. Jako klicova
slova jsou zvolena ,,meghan markle prince harry. Clanky odpovidajici ¢asovému vymezeni

jsou nasledné ruéné€ vyhledany na konkrétnich strankach vysledki.

Vytazeny jsou u Daily Mail kategorie Galleries (¢lanky obsahujici pouze fotografie
s popisky) a Debate (komentate, glosy, apod). U The Sun potom kategorie Opinion (komentare
apod.). Vyfazeny jsou rovnéZz ¢lanky, které se ve vyhledavani objevily, ale obsahuji jen jedno
z vyhledavanych slov, které se vSak nevztahuje ke zkoumané dvojici (napft. clanek pojednava
o Saudském princi, ktery ma v oblibé Harryho Pottera). Podobné jako u kategorie Galleries
Daily Mailu nejsou do analyzy zahrnuty c¢lanky, v nichZ se klicova slova objevuji pouze
v popiscich fotografii (napt. ¢lanek o Diané, princezné z Walesu, u néhoz je pouZita fotografie

ji a prince Harryho z détstvi, ale v textu ¢lanku se princ Harry neobjevi).

U obou médii jsou rovnéz vyfazeny ¢lanky, které se objevily v jinych kategoriich, ale
jsou ¢lanky nazorovymi (tedy Clanek je psan v prvni osob¢ a autor prezentuje svij nazor na

situaci).
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2.2.3. Operacionalizace zkoumanych kategorii

— Datum - kdy byl ¢lanek na internetovém nosi¢i obou médii zvefejnén

— Titulek — ndzvy ¢lankl na internetovych nosi¢ich obou médii

— Autor ¢lanku — podle jména uvedeného u ¢lanku, pfip. zprav. agentury, pokud

je ji autorstvi ¢lanku pfisouzeno

— Rubriky — rubriky, v nichz se ¢lanek vyskytuje (kodovany jsou rubriky, které se

ukazi po otevieni ¢lanku)

— Ramce, které se v ¢lancich vyskytuji — rdmcta se v clanku mize vyskytnout

vice, nejedna se o vylucovaci kategorii, ¢lanek miize obsahovat vSechny ramce, ale

také jen jeden, dva, atd.
— Rozhovor s Oprah Winfrey
Vzhledem k ¢asovému vymezeni a klicovym sloviim lze o¢ekavat, ze vyskyt
tohoto ramce bude vysoky, ne-li pfevazujici. Je vSak mozné, Ze se
v analyzovaném vzorku objevi 1 c¢lanky, v nichz bude zminén Harry,
Meghan, nebo oba dva, ale rimec rozhovoru se v ném nevyskytne.
— Harry a/nebo Meghan
Zkouméno bude v kterych c¢lancich se objevuji oba Harry a Meghan
a v kterych je zminén kazdy zvlast. V tomto piipad¢ bude brano v potaz to,
zda se v ¢lanku jméno objevi, ¢i ne. Jakdkoliv podoba jména, at’ uz
v kterékoliv €asti clanku je brana jako jeho vyskyt a tudiz bude zaznamenan
(Tedy vSechny vySe popsané varianty jména/titulu)
— Rasa/rasismus k Meghan Markle
Vyzkumy, kterymi jsme se zabyvali v pfedchozi ¢asti prace, hovoii o tom,
ze rasovy puvod Meghan Markle byl kli¢ovou soucasti ¢lankti o ni.
V ¢lancich bude vyhledavano kromé vyrazu race také vyrazy jako racism,
etnicity, racial background, african, african-american, apod. ZapocCitany
jsou i ¢lanky, v nichz se objevuje rasa jejiho ditéte s princem Harrym, jelikoz
praveé otazky cClenti rodiny ohledné barvy kiize tehdy nenarozeného ditéte
Harryho a Meghan byly spousté¢em obvinéni rodiny z rasismu. [ vzhledem
k obvinéni kralovské rodiny zrasismu vi¢i Mehgan Markle je mozné
ocekavat zvySeny vyskyt tohoto ramce. Zapocitany jsou pouze ty ¢lanky,
v nichz se slova o rase tykaji pfimo Meghan Markle (pfip. jejiho syna), tedy

ne takové ¢lanky, v nichZ je zminéno nékteré ze slov v jiném kontextu (napf-.
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pokud je v ¢lanku uvedeno, ze se Meghan obavala o Philipovo zdravi
a v dalsi ¢asti ¢lanku je uvedeno, ze princ Philip v minulosti pouzil smérem
k obyvatelam Ciny vyraz, ktery je povazovan za rasisticky, tj. neni
v kontextu rasy/rasismu vi¢i Meghan).
— Rozpory v kralovské rodiné
Zkoumano bude, zda se v ¢lanku objevi ramec neshod Harryho a Meghan
smérem ke kralovské rodin€¢. Mezi né patii napiiklad hadky Meghan
a vévodkyné¢ Catherine, utnuti komunikace prince Harryho s princi
Charlesem a Williamem, obvinéni Meghan ze Sikany, udajného ignorovani
psychickych problémt Meghan Markle ze strany palace, apod. Nejsou zde
zahrnuty otdzky ohledné rasy ditéte nebo obvinéni z rasismu, jelikoz se
nejedna a priori o rozpory/neshody a navic jsou souc¢asti piedchoziho ramce
a tudiz by se ptekryvaly a zkreslovaly vysledky analyzy.
— Thomas Markle
Otec Meghan Markle, s nimz ma Meghan komplikovany vztah, se do médii
delsi dobu vyjadfoval naptiklad o tom, ze se s nevida s vnukem. V rozhovoru
se 0 ném zminila i samotnd Meghan. Kodovan nebude jako mluvci, ale
pokud se vyskytne v ¢lanku.
— Princ Philip v nemocnici
V dobé¢ vydani rozhovoru byl princ Philip hospitalizovan a zhruba o mésic
pozdéji zemtel. Objevovaly se i ndzory, Ze vydani rozhovoru je necitelné
vuci Philipové zdravi a viici kralovné Alzbéte 11. Kddovany budou jen ty
Clanky, které informuji o Philipoveé Spatném zdravi a/nebo jeho pobytu
Vv nemocnici.
—  Wallis Simpson
Podle vySe zminénych vyzkumi byla Meghan Markle Casto srovnavana
s Wallis Simpson, manzelkou byvalého krale Edwarda VIII. Obé byly
Americanky, které navic v o€ich nékterych ,,rozvratily* kralovskou rodinu.
Bude zajimavé zjistit, zda se tento trend v médiich objevi i tentokrat.

— Mluvéi — koho vybrand média oslovuji nebo ¢i vyjadieni pouzivaji (pouze piimeé

fec1 v uvozovkach)

— Princ Harry — v¢. titulti

— Meghan Markle — v¢. tituli
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— Clenové kralovské rodiny — jako vyjadieni ¢lena kralovské rodiny bude
brano i oficialni vyjadieni jeho rezidence. Rezidence budou kodovany
zvlast, nebot’ reprezentuji Casto vice €lenti rodiny najednou. Koédovani
budou kralovna Alzbéta II., princ Philip, princ Charles, vévodkyné Camilla,
princ William, vévodkyné Catherine, Buckinghamsky palac, Clarence House
a Kensingtonsky palac, ptfipadn¢ dalsi ¢lenové kralovské rodiny, ktefi se
v prubehu kédovani objevi. Stejné jako v pripadé Harryho a Meghan je
1uostatnich ¢lenti rodiny bran zfetel na jejich tituly, kterymi byvaji
oznacovani (vévodové, vévodkyné, princové, princezny, ...)

— Politici — nasledn¢ rozdéleni podle zemé a v piipadé politiki ze
Spojeného krélovstvi €lenstvi v politické stran€ (Labour, Conservative, jind)
— Odbornici na kralovskou rodinu — vcetné kralovskych zpravodaji
(royal correspondent) a autord zZivotopist ¢lenti kralovské rodiny.

— Novinafi — vyjadreni novinafa (v textu clanku, nikoliv autofi)

— Piers Morgan — vyrazny britsky novinaf, ktery Casto vyjadioval své
antipatie k Harrymu a Meghan

— Oprah Winfrey

— Celebrity — vSeobecn¢ znamé osobnosti z vetejného zZivota

— Mluvdi spojeni s Harrym a Meghan — pratelé, rodina Meghan Markle,
vyjadreni jejich pravniki, ...

— Verejnost — vyjadieni vetfejnosti na twitterovych uctech, kolemjdoucich,
lidi oslovenych v anketach, ...

— Ostatni — mluvci, jejichZ pozice neodpovida zadnym z vyse uvedenych
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2.2.4. Vyzkumné otazky a hypotézy vyzkumu

Vzhledem k cili prace, tedy srovnat, jak o tématu informuji obé vybrand média, jsou
vytvoteny dvé obsahové analyzy, které vénuji kazdému médiu zvIast. Vyzkumné otazky
a hypotézy jsou u obou analyz pochopitelné zachovany stejné. Nasledné jsou vysledky obou
analyz srovnany a ze ziskanych dat zodpovézeny vyzkumné otdzky a hypotézy. Ty jsou

nasledujici:

VO1: Jaky prostor média tematu vénuji?

Otazka se zabyva celkovym prostorem, ktery média tématu vénuji. Pod otazkou neni

zafazena zadna hypotéza.

VO2: O jakych tématech a jakym zpusobem o nich média informuji?

H1: V titulcich Daily Mail se ¢astéji vyskytuje jméno Meghan Markle bez Harryho, nez v
The Sun

Zminéni v titulku bylo zvoleno ztoho diivodu, Ze samotny clanek muze zminovat
1jméno prince Harryho. Podle pfedchozich vyzkuml o medidlnim obrazu samotné Meghan
Markle se média v Britanii ptizptsobuji vysokému zajmu ¢tenait o kralovskou rodinu
a v ptipadé Meghan Markle je v obdobi jejiho plisobeni v kralovské rodiné o ¢lanky s timto
tématem vyssi zdjem, nez je bézné, konkrétné je zminéno ,,neptetrzité (v originale incessant)*
pokryti Markle v Daily Mail (McGill, 2021, s. 219-220). S ohledem na to, Ze témata od sebe
nejsou Casoveé piiliS§ vzdalena a jde o stejnou osobu, lze ocekavat setrvani tohoto trendu.

Vybirany jsou ty titulky, v nichz je pfitomno jméno Meghan Markle, ale ne prince Harryho.
H2: V Daily Mail se ¢astéji vyskytuje téma rasy/rasismu Meghan Markle

Vzhledem k vysledkiim ptedchozich vyzkumt lze usoudit, Ze rasovy ptivod Meghan
Markle hral zasadni roli v ¢lancich obou médii, ale vzhledem k politickému zaméteni
i samotnym vysledkim vyzkumi lze pfedpokladat, Ze se ramec bude cast&ji vyskytovat
v ¢lancich Daily Mail. Je tfeba dodat, Ze tyto vyzkumy se zabyvaly medialnim pokrytim jinych
témat a Casovych useki tykajicich se Meghan Markle, nez je ndmi zvoleny vzorek. Tato

hypotéza se tedy zaklada na pfedpokladu, Ze tento trend v Daily Mail pretrval.
H3: Daily Mail ¢astéji vyuzZije Pierse Morgana jako mluv¢iho, nezZ The Sun
Novinat Piers Morgan, ktery je zndmy mimo jiné svymi konzervativnimi nazory, v dobé

rozhovoru Harryho a Meghan piisobil jako editor-at-large (nikoliv editor, ale spiSe pfispévatel,
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konkrétné sloupktt) v Mail Online. Dva dny po odvysilani rozhovoru se ve vysilani pofadu
Good Morning Britain s kolegou pohadal o Harrym a Meghan a demonstrativné opustil studio
a nasledn¢ jako moderator potfadu skoncil. Jelikoz do Daily Mail pfispival ndzorovymi ¢lanky,
které nejsou analyzovany, bude zajimavé zjistit, jestli skutecnost, ze v médiu pracuje, zvysi

vyuziti jeho osoby jako mluv¢iho v nami analyzovanych ¢lancich.

H4: The Sun bude mit méné mluvéich z Fad kralovské rodiny (kromé Harryho a Meghan),

neZz Daily Mail

Hypotéza vychazi s vySe uvedenych udaji o ctenafskych zakladnach a politickém
zaméeieni obou médii. Predpokladame, Ze protoze Daily Mail ma vice Ctenaiti z vrstev

podporujicich monarchii, dd vétsi prostor mluvéim z kralovské rodiny, nez The Sun.
HS: V Daily Mail se ¢astéji vyskytne ramec otce Meghan Markle Thomase Marklea

Vychazime z ptedpokladu, ze Thomas Markle je ve vztahu k Meghan Markle
negativnim tématem. Negativni zabarveni jednotlivych ¢lankd pomoci kvantitativni obsahové
analyzy nezméfime, ale a priori negativni zprdvu je mozné urcit. Vzhledem ke
komplikovanému vztahu Meghan Markle s otcem lze predpokladat, Ze Daily Mail bude ke
dvojici pfistupovat negativnéji, nez The Sun (vzhledem k jizZ popsané politické orientaci

a Ctenaiské zakladn¢), a bude tedy Castéji pracovat s ramcem Thomase Marklea.
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3. Analyticka ¢ast

V analytické cCasti prace budou ptedstaveny vysledky analyzovanych kategorii na
vybranych ¢lancich z obou zkoumanych médii. Budou ptedlozena tvrda data, kterd z analyzy
vysla, a nasledné interpretovana ve vztahu ke zvolenym analyzovanym kategoriim a budou

zodpovézeny vyzkumné otdzky a vyhodnoceny hypotézy.

3.1. Prostor vénovany tématu

Ve zkoumaném obdobi od 7. do 9. bfezna 2021 vyslo v obou zkoumanych médiich podle
nami zvolenych kritérii celkem 313 ¢lankd, z toho 155 ¢lankt v Daily Mail a 158 ¢lankti v The
Sun. Ve zkoumaném obdobi se nadzorovych ¢lankt fadové piilis mnoho neobjevilo (ndzorové
clanky nebyly soucasti analyzy), vétSina vydanych c¢lanki byla tedy pfedmétem naseho

zkoumani. Jejich Cetnost v jednotlivych dnech u obou médii ukazuje nasledujici graf:

Graf ¢. 1: Celkovy pocet ¢lankii vydany Daily Mail a The Sun ve zkoumaném obdobi

Vyskyt ¢lankl ve zkoumaném odobi

DAILY MAIL THE SUN

= 07.03.2021 m=08.03.2021 m=09.03.2021

Graf 1: Pocet clankii, které obé média vydala béhem zkoumaného obdobi od 7. do 9 dubna 2021. Prvni soubor
sloupcii ukazuje clanky vydané v Daily Mail, druhy soubor clanky The Sun
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Jak u Daily Mail tak u The Sun Ize pozorovat podobny trend vyskytu ¢lanka ve
zkoumaném obdobi. U obou médii vyslo nejméné ¢lankti prvni zkoumany den, tedy v den
vydani rozhovoru, je to i den s nejvét§im rozdilem vydanych ¢lanki mezi obéma médii. The
Sun v tento den vydalo vice nez dvakrat tolik ¢lankt, co Daily Mail. Zbylé dva dny jsou co se

vydanych ¢lanki tyce velmi podobné, rozdily jsou v fadech jednotek ¢lanki.

Moznych diavodi, pro¢ bylo druhy den vydano nejvice ¢lankd, je nékolik. Datum vydani
rozhovoru s Oprah Winfrey je sice 7. biezna, ale rozhovor nejdiive vysel ve Spojenych statech
v dobg, kdy v Britanii uz bylo brzké rano 8. bfezna. Clanky, které se vénovaly samotnému
rozhovoru po jeho vydani a odhaleni veskerych témat, ktera byla v rozhovoru rozebirdna, tak
v Britanii vychazely az 8. bfezna. Ten den vecer byl rozhovor vysilan i v Britanii, takze se média
mohla vénovat i reakcim téch, ktefi rozhovor sledovali az po vydéani v Britdnii. Posledni den,
tedy 9. bfezna, je opét nizsi pocet ¢lanku vysvétlitelny tim, Ze prvotni zdjem o téma po prvnim
dni opadl a témata, ktera by bylo mozné zpracovat, byla ne pfimo vycerpana, ale vyuzita natolik,
ze jejich vydavani kleslo. Zaroven je tfeba ptihlédnout k faktu, Ze rozhovor bylo mozné
sledovat i brzy rdno 8. bfezna v Britanii a novinafi, kteti se rozhovoru vénovali, jej dost mozna
sledovali na streamu ze Spojenych statli, aby mohli konkurovat ostatnim médiim a ptipadné

méli naskok pred t€mi, ktefi na rozhovor ¢ekali az do vecera.

Zajimavé je rovnéZz velké mnozstvi ¢lankd, které za pouhé tii dny (v rdmci naSich
kritérii) v obou elektronickych verzich médiich vyS$ly. Diivodem je ziejmé (na rozdil od jinych
typt médii) moznost neomezen¢ vydavat nové ¢lanky, jejichz obsah je v mnohych ptipadech
de facto stejny, nebo alespont velmi podobny. To se projevuje 1 v samotnych ¢lancich. V obou
médiich, vice v§ak v Daily Mail, byly n¢které pasdze ¢lanki stejné jako v predchozich ¢lancich.
To je dano predevSim tim, Ze v tak kratkém Casovém useku neni mozné nasbirat takové
mnozstvi informaci, aby se v ¢lancich n€ktera témata ¢i vypovédi mluv¢ich neopakovala.
V nami analyzovanych ¢lancich vSak ¢asto Slo o spojeni nékolika pasazi z riznych ¢lankt do
jednoho, ktery m¢l ale samostatny titulek a byl vydan jako ¢lanek novy. Ani v jenom médiu
zaroven nebyl zadny ¢lanek vydéan dvakrat stejnym zpusobem (titulek, obrazky, text), aniZ by
byl mirn€ upraven a Zadny titulek nebyl identicky. Lze tedy konstatovat, Ze ob¢ média k tématu
sice vydala velké mnozstvi ¢lankd, nicméné jejich celkova informacéni népln byla relativné
nizka. Opakovani stejnych pasazi ale mize mit i jiny dopad; ¢tenafi téchto ¢lankt miZou byt
opakovanim témat ovlivnéni v pfistupu k nim a média timto zptisobem mohou posilovat i urcité

narativy, které se opakovanim zintenziviuji.
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3.2. Autorstvi ¢lanku

K produkci velkého mnozstvi ¢lanki je rovnéz nutné také dostatecné mnozstvi autorti
a autorek c¢lankl. To se u obou médii pohybuje v nami zkoumanych ¢lancich v desitkach.
U nékterych ¢lankt bylo uvedeno vice autorti s tim, Ze nebyl specifikovan hlavni autor ¢lanku.
V néasledujicim grafu jsou tedy uvedeni vSichni autofi ¢lankd, at’ uz se objevuji samostatné,

nebo ve skupiné.

Graf ¢. 2 a 3: Autorstvi ¢lanka v obou médiich

AUTORSTVi CLANKU DAILY AUTORSTVi CLANKU THE SUN
MAIL
Autofi s jednim ¢lankem iR 36 Autofi s jednim Elankem I 31
Autofi se dvéma ¢lanky  mmmmmmmmmmmm 24 Brittany Vonow 15
Jack Elsom i 12 Britta Zeltmann  mummmmm 13
Rory Tingle w12 Autofi se dvéma ¢lénky mmmmm 10
Mark Duell  ummmmm 11 Abe Hawken lmmmm 10
Dan Sales w9 Dan Keane s 9
Martin Robinson i 9

Stephanie Soteriou w8

PA  mmmmmm
9 Becky Pemberton mmm 7

Jemma Carr i 9
Matt Wilkinson i 7

Reuters i 8
Claudia Aoraha mmm 7

James Robinson w7

Martha Cliff mm 5
Amie Gordon W 6
Amanda Devlin mm 5
Charlie Lankston w6
Tariq Tahir mm 5
AP mmm 6
AFP wmm 6 Debbie White mm 4
Henry Martin mmm 5 Dan Cain - 4
Rebecca English mwm 5 Richard Wheatston 1l 4
Harriet Johnston mm 4 Mollie Mansfield i 3
Harry Howard mm 4 Ben Hill w3
Jessica Green mm 4 Rebecca Flood m 3
Birdie Pearson-Jones mml 4 Katie Davis 3
Hayley Richardson mm 4 Jon Lockett m 3
Nikki Schwab w3 N/A m 3
Megan Sheets i 3 Joanne Kavanagh W 3
N/A w3 Chiara Fiorillo m 3
James Gant w3 Tom Capon i 3
0 10 20 30 40 30 0 10 20 30 40 50

Grafy 2 a 3: Autori a autorky ¢lankit obou médii. Ty clanky, které maji jen jednoho nebo dva autory/autorky, jsou
spojeny do dvou kategorii (autori s jednim clankem a autori se dvema clanky)
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Z grafu je patrné, Ze u obou médii prevladaji autofi, ktefi vydali nejvyse jeden nebo dva
¢lanky. Celkem se ve zkoumaném vzorku vyskytlo 95 autorii a autorek, pomineme-li ¢lanky
bez uvedeni autorstvi (dohromady u obou médii 6 ¢lankl bez autorstvi) ¢i Clanky prevzaté ze

zpravodajskych agentur (pouze u Daily Mail 29).

Vyuziti ¢lankl pfimo ze zpravodajskych agentur se vyskytovalo pouze v ¢lancich Daily
Mail. Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti prace, néktera média pii piebirani informaci a texta
ze zpravodajskych agentur neuvadi fakt, Ze se jedna o ¢lanek pfevzaty z agentury, ale da mu
autorstvi vlastni, at’ uz redak¢ni, nebo ptimo jednotlivé novinafe (Trampota, Necas, 2007,
s. 17). Je tedy mozné, Ze u nékterych ¢lankd v The Sun jsou uvedeni autofi, pfestoze se jedna
o ¢lanek prevzaty z agentury. MoZnym zptisobem, kterym by bylo mozné ur¢it, zda se v médiu
vyskytuji takovéto clanky, by bylo napf. prochazet soucasné clanky zpravodajské agentury
a daného média a hledat ¢lanky, které jsou stejné. To vSak nebylo pfedmétem tohoto vyzkumu
arelevantnost takovych dat by byla niz$i, nez Gsili vynalozené k jejich sbéru. Vzhledem k tomu,
ze nelze béznymi prostiedky urcit, zda je ¢lanek agenturni, neni mozné s jistotou konstatovat,
jestli Daily Mail pouZival vice ¢lankl ze zpravodajskych agentur, neZ The Sun. Co vSak jisté
je, ze Daily Mail u ¢lankt ze zpravodajskych agentur uvadi agentury jako zdroje a fadi je do

samostatné rubriky (Wires), na rozdil od The Sun, u né¢hoz se podobna rubrika nevyskytuje.

Grafy ¢. 4 a 5: Rubriky ¢lanka obou médii

Rubriky Daily Mail Rubriky The Sun

World News
1,9%

TV&Showblz
6 2% Celebrity
20,3% Bizzare 0,6%

US News 3,2%
@ Drama 0,6%

M Fabulous
5,1%

Fashion 0,6%

", Femail 5,8%
Wires 18,7%
News 17,4%

Royals
51,6%

9
UK News News 4,4%

55,7%
News TV 3,2%

Politics 1,9%

Showbiz 2,5%

Grafy 3 a 4: Pomerné zastoupeni rubrik, do nichz spadaji clanky obou médii a jejich vyjadrent v procentech
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Z Clenéni ¢lankt do rubrik je zfejmé, ze v ptipadé Daily Mail byla téméf pétina ¢lankt
pfevzata ze zpravodajskych agentur v rubrice Wires. Ekvivalent této rubriky se v The Sun
nevyskytuje. Prestoze se miize z vysledkl analyzy zdat, ze v The Sun se vice ¢lanka vyskytuje
ve zpravodajskych rubrikach, u Daily Mail se u n€kterych ¢lankl zobrazovala jina rubrika pied
otevienim c¢lanku, nez uvniti néj. Kodovany byly ty rubriky, které se ukazaly po otevieni
¢lanku, nicméné ur¢ité mnozstvi z ¢lankid v nejcastéjsi rubrice Royals bylo pfed otevienim
¢lanku uvedeno v rubrice News. Neni ziejmé, pro¢ se rubriky v nahledu a v samotném ¢lanku
1181, kazdopadné nelze z tohoto diivodu stoprocentné tvrdit, ze by byla nadpolovi¢ni vétSina
¢lanki pravé v rubrice Royals, protoze kli¢ k fazeni clanki do rubrik v elektronickych verzich

médii neni k dispozici a nelze tedy ovéfit, do jaké z kategorii skute¢né spada.

Z vysledki analyzy rovnéz vyplyva, Ze The Sun ¢lanky fadi do vice rubrik, nez Daily

Mail. To je dano pfedevsim velkym mnozstvim podkategorii jednotlivych rubrik v The Sun.

3.3. Ramce ¢lanki

Analyza vybranych ramcti umoziuje pochopit kontext toho, jakym tématim se média
pfi informovani o princi Harrym a Meghan Markle vénovala nejcastéji a co z jejich jednotlivé
reprezentace vyplyva. Srovndnim cetnosti ramct I1ze nasledné urcit, v ¢em se obé média ve
skladdni obrazu dvojice lisSi a v ¢em jsou naopak podobna. Pfitomnost jednoho ramce
nevylucovala pritomnost ostatnich ramct, v jednom c¢lanku se tedy mohlo vyskytnout vice

ramct (kromé ramce Harry a/nebo Meghan, ktery je vzajemné vylucovaci).
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Graf €. 6: Ramce ¢lanka obou médii

Procentudlni zastoupeni ramca v ¢lancich obou médii
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ROZHOVOR  HARRY A RASA/ ROZPORY TOMAS  PRINCPHILIP  WALLIS POUZE POUZE
MEGHAN RASISMUS  V RODINE MARKLE ~ V NEMOCNICI SIMPSON MEGHAN HARRY

Graf 6: Vyjadreni vyskytu ramcii v clancich obou médii v procentech. Maximalni hodnota je 100 procent. Modré
sloupce oznacuji clanky Daily Mail, cervené clanky The Sun. Cisla u sloupcii vyjadruji procenta clanku, v nichz
se ramce vyskytly

Ramec Rozhovor s Oprah Winfrey

Ramec rozhovoru Harryho a Meghan byl nej¢astéjsSim ramcem v Daily Mail, kde se
vyskytoval ve veskerych analyzovanych ¢lancich. Byl to zaroveil jediny ramec, ktery se
vyskytoval ve vSech ¢lancich. V ptipad€ The Sun je ramec rozhovoru, co se Cetnosti tyce, az na
druhém misté, rozdil v tomto ptipadé ¢ini pouze jeden ¢lanek. Pfesto se ramec rozhovoru
v obou médiich vyskytoval v drtivé vét§iné ¢lankti. Divod takto vysokého procentualniho
vyskytu rdmct je bezesporu fakt, Ze rozhovor s Oprah Winfrey v dobé& naseho vyzkumu silné
rezonoval britskou spolecnosti a tedy 1 médii a vétSina ¢lanki, v nichZ se tento ramec vyskytl,
se vénovala pfimo tématiim z rozhovoru. Vysoky vyskyt ramce je do jisté miry dan i vybérem
klicovych slov, v jejichz souvislosti byl rozhovor alespon zminén, nevénoval-li se ¢lanek piimo
jemu. Zavérem lze tedy konstatovat, Ze ve zkoumaném obdobi se téma rozhovoru vyskytovalo
ve vSech ¢lancich o princi Harrym a Meghan Markle v Daily Mail a témét ve vSech ¢lancich

The Sun.
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Ramec Harry a/nebo Meghan

Podobné jako u predchoziho rdmce muzeme v piipadé ramce Harry a Meghan (tedy
piipady, kdy se v ¢lanku vyskytovali oba dva) hovofit o jeho vyskytu v drtivé vétSingé ¢lank.
Cast&ji se tento ramec vyskytoval u The Sun, rozdil oproti Daily Mail je viak jen necely jeden

procentni bod.

Vzhledem ke zvolenym klicovym sloviim a filtracim c¢lankt pochopitelné plati, ze
pokud se v ¢lanku nevyskytli oba Harry a Meghan, zakonité se v ¢lanku vyskytne jeden, nebo
druhy z nich. Potvrdilo se vSak, ze vyhledavace obou médii pracovaly s klicovymi slovy
skutecné jako s klicovymi a nevyhledavaly ¢lanky s vyskytem vSech zadanych slov najednou
(prince harry meghan markle). Tento fakt byl ovéten i na jiném vzorku ¢lankt z jiného ¢asového
obdobi, v nichz se vyskytovalo napt. jen jméno Meghan, ale nejednalo se o Meghan Markle.

Takové ¢lanky se vSak v nami zkoumaném ¢asovém useku nevyskytovaly.

U obou médii byly ¢lanky, v nichZ se vyskytoval pouze jeden z dvojice, v drtivé menSiné
a kone¢ny vysledek analyzy nevypovida o tom, ze by n¢které médium vénovalo znatelné vice
¢lankt Harrymu, nebo Meghan. Rozdily jsou v tomto pifipadé zanedbatelné, jelikoz se jedna

o tak mald ¢isla v porovnani s poc¢tem clankd, v nichz se vyskytuji oba aktéfi.

Graf ¢. 7: Vyskyt Harryho a/nebo Meghan v titulcich ¢lanki obou médii

Vyskyt Harryho a Meghan v titulcich ¢lanku
100
90
80
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Pouze Meghan Pouze Harry Meghan i Harry Ani jeden

B Daily Mail ®The Sun

Graf ¢. 7: Vyskyt prince Harryho a Meghan Markle v titulcich obou médii v procentech. Maximalni hodnota je
100 procent. Graf ukazuje, v kolika procentech titulkii se vyskytuje jméno Meghan Markle i prince Harryho,
samotné Meghan Markle a samotného prince Harryho a titulky, v nichz se neobjevilo jména ani jednoho z nich.
Modré sloupce oznacuji vyskyt v titulcich Daily Mail, cervené v titulcich The Sun
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Vysledky analyzy ukazaly, ze Meghan Markle se v titulcich The Sun vyskytuje ¢astéji
sama, nez v titulcich Daily Mail. V ¢lancich The Sun bylo titulki, v nichz se vyskytovala jen
Meghan, o vice nez 7,5 procentniho bodu vice, nez v Daily Mail. Z vysledki 1ze rovnéz vycist,
ze samotny Harry se v titulcich vyskytoval pomérné méalo, u obou médii jsou procenta vyskytu
téchto titulkl srovnatelna, stejné€ jako vyskyt ¢lankd, v nichz se nevyskytuje ani jeden z dvojice.
Ptestoze byla Meghan Markle v titulcich The Sun ¢astéji samotnd, ramce ¢lanki hovoti o velmi
podobném zastoupeni obou aktéri v samotnych télech ¢lanki. Z toho tedy neplyne vyrazné
vetsi vénovani tématu Harrymu ani Meghan. Z vysledka tedy vyplyva, Ze obé média sice
v titulcich jmenovala samotnou Meghan Markle vyrazné castéji, nez samotného prince
Harryho, ale samotnd Meghan nebyla v titulcich Daily Mail jmenovana castéji, nez v titulcich

The Sun.
Ramec Rasa/rasismus k Meghan Markle

V pfipad€ rdmce, ktery se zabyvé rasou ¢i rasismem k Meghan Markle, jsou rozdily
mezi médii vyraznéj$i. V Clancich Daily Mail se rdmec rasy/rasismu k Meghan Markle

objevoval o 23,5 procentniho bodu ¢astéji, nez v ¢lancich The Sun.

Ptedchozi vyzkumy ukazovaly, Ze Daily Mail rasovy piivod Meghan Markle zmiiioval
velmi Casto. Vzhledem k vysledkiim analyzy lze usoudit, Ze trend spojovani Meghan Markle
s tématem rasy (vCetné piipadl, kdy na rasismus upozornila sama Meghan) v Daily Mail
ptetrval. Roli mizZe hrat 1 snaha Daily Mail vykreslit Meghan Markle jako nékoho, kdo
reprezentuje jinakost, kterd je na prvni pohled mezi ¢leny kralovské rodiny vidét. Navic,
vzhledem k obvinénim Meghan Markle vici kralovské rodin€ je mozné, Ze Daily Mail toto
téma vyuzival 1 v ndmi analyzovaném vzorku. Vy$§i vyskyt rdmce rasy/rasismu je rovnéz
mozné vysvétlit 1 cCtenafskou zakladnou Daily Mail 1 jeho politickym zaméfenim.
Konzervativn€j$i médium 1 ctenafi jsou, jak je jiZz uvedeno, z vét§i Casti podporovatelé
kralovské rodiny. Vykreslovani Meghan Markle jako n¢koho, kdo z kralovské rodiny vycniva
jinakosti, v tomto piipad¢ barvou pleti, mize byt i ndstrojem, jak se postavit do opozice vici

jejim obvinénim smérem k rodin¢.

U konzervativngj$iho z ndmi analyzovanych médii je mozné i to vysvétleni, Ze
konzervativni ¢ast britské spolecnosti je odmitaveéjsi viici cizincim a jejich pfichodu do
Spojeného kralovstvi. Pokud se navic takovy Clovek stane lenem kralovské rodiny a jeste ji
v o¢ich konzervativni €asti spolecnosti poskodi, je mozné, Ze médium hledad i jednoduchy

zpiisob, jak Meghan Markle v o¢ich ¢tenaiti postavit do jeSté horsi pozice, tfeba prave castéjSim
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zminovanim rasy/rasismu. Nutné& totiz nemusi jit o negativni hodnoceni ve vztahu k barvé pleti,
ale pokud je rasa nebo obvinéni z rasismu ¢asti spolecnosti vii¢i Meghan Markle vnimano
negativné, Castéj$i pouzivani tohoto ramce muize mit za disledek i prohlubovani antipatii

¢tenarit Daily Mail k Meghan Markle.

Vysledky tohoto ramce tedy potvrzuji platnost jedné z hypotéz, ze se v Daily Mail tento

ramec vyskytne Castéji.
Ramec rozpory v kralovské rodiné

Na rozdil od ptedchoziho ramce se v ¢lancich obou médii vyskytoval rdmec rozport
v kralovské rodin¢ podobné Casto, u Daily Mail jen o néco méalo ptfes 1 procentni bod vice.
Podobné jako u prvnich dvou rdmct jsou rozdily v tadech jednotek ¢lankl na celkovy pocet
a 1ze tedy konstatovat, Ze se v ¢lancich jednoho média vyskytoval ¢astéji, nicméné v celkovém
kontextu velkého mnozstvi €lankii se vSak jednd o zanedbatelny rozdil. Ramec rozpora
v kralovské rodiné navic nelze povazovat za a priori negativni téma vici Meghan Markle,
jelikoz zaroven bere v potaz ob¢ strany konfliktu, tedy jak obvinéni ze strany Meghan Markle,

tak ze strany ¢lent kralovské rodiny, ptipadné jejich zaméstnanci.
Ramec Thomas Markle

Vétsi rozdily je mozné pozorovat u rdmce, ktery je mozné oznacit za negativni téma ve
vztahu k Meghan Markle. Negativitu chapeme nikoliv jako zabarveni ¢lanku, ale negativni
téma celkove, jak je popisuji Galtung s Rugeovou. Tim je i otec Meghan Markle, s nimz mé
Meghan komplikovany vztah a s otcem neni v kontaktu. Tento rdmec se Cast&ji objevoval
v Daily Mail. Je mozné ptisoudit to pravé ndzorové orientaci média, které, jak je jiz uvedeno
vySe, miiZze mit tendenci vytvaiet negativnéjsi obraz, neZ The Sun. Tim se potvrzuje i1 platnost

hypotézy HS.
Ramec princ Philip v nemocnici

Podobné¢ jako u predchoziho ramce je mozné tento ramec vnimat jako negativni téma
ve vztahu k princi Harrymu a Meghan Markle. PiestoZe nemd na prvni pohled s dvojici tolik
spole¢ného, princ Philip byl v dobé vydani rozhovoru v nemocnici a nékolik tydnii nato zemiel.
V obou médiich, ptedev§im pak v Daily Mailu bylo vydéani rozhovoru a pobyt Philipa
v nemocnici davano do kontextu. Harry a Meghan byli (ne ptimo nami analyzovanymi médii)
obvinovani z toho, Ze rozhovorem mohou Philipovi pfitizit, pfipadné€ Ze se jedna o nevhodny

krok smérem k jeho manzelce, Kradlovné Alzbété II. Samotnd média sice v této souvislosti
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explicitné nevyjadfovala tento nazor, ale objevovalo se v nich toto tvrzeni jako tvrzeni tietich
stran (napf. ,,podle n€kterych je vydani rozhovoru necitlivé vici princi Philipovi, ktery se 1€¢i
v nemocnici.”). Opét miize byt divodem castéjSiho vyskytu tohoto rdmce negativnéjsi ptistup
Daily Mail k Meghan Markle a tim padem i vybirani témat, ktera jsou ve vztahu k ni

negativngjsi.
Ramec Wallis Simpson

Tento ramec hral v obou médiich margindlni roli a vyskytoval se pouze v pfipadech
jednotek clankt. Pfedpoklad, resp. vysledky ptedchozich vyzkumii na toto téma, které hovotily
o tom, ze Meghan byla s Wallis Simpson davana do kontextu, se v ndmi analyzovanych ¢lancich
vyskytlo jen v nepatrném mnozstvi. Potvrdilo se vSak to, Ze média Harryho a pfedevSim
Meghan do kontextu s Wallis Simpson davala, ale jen v nékolika malo ¢lancich. Je mozné, ze
vyhledavani a popisovani souvislosti mezi Meghan Markle a Wallis Simpson nebylo v pfipadé
rozhovoru vyuzito napiiklad proto, Ze samotny rozhovor vydal dostate¢né¢ mnoho pouzitelnych
informaci pro potfeby ¢lanki a vedlejsi témata, kterd neméla ptimou souvislost s rozhovorem,

nebyla vyuzivéana.

3.4. Mluv¢i

Celkovy pocet mluvéich nelze urcit s naprostou piesnosti, jelikoz nékteré kdédované
kategorie nebyly zaznamendvany jmenovité i z toho diivodu, Ze nebylo mozné pfesné stanovit,
zda se jednd o stejného mluvciho, jako napt. v pfedchozim odstavei ¢lanku (tito mluvéi byli
uvadeéni jako zdroje, insidefi, uzivatelé na Twitteru apod.). Vzhledem k tomu neni mozné tyto
mluvéi jednotlivé rozdélit a celkové Cislo citaci/mluvéich tak tedy nemusi presné odpovidat

realité.

3.4.1. Celkovy pomér vyskytu mluv¢ich

Z analyzy vyplynulo, Ze dle ndmi zvolenych kritérii se v ¢lancich obou médii
dohromady vyskytli mluvci celkem 1458krat. Jako vypovéd bylo kédovano, zda byl mluvci
v daném ¢lanku citovan, nikoliv kolikrat. Toto rozhodnuti bylo u¢inéno z ditvodu, ze samotné
citace byly v obou médiich casto velmi kratké, mnohdy jen jednoslovné. Vysledky tedy
odpovidaji tomu, v kolika ¢lancich se zkoumani mluvéi vyskytli. Nésledujici grafy zobrazuji

procentualnimu zastoupeni mluvcich v obou médiich.

32



Grafy ¢. 8 a 9: Mluvci Daily Mail a mluvci The Sun se zamérenim na kralovskou rodinu
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Grafy 8 a 9: Pomerné zastoupeni mluvcich v clancich obou médii. Vysece z vétsich grafii priblizuji rozdéleni
mluvcich z kralovské rodiny (bez Harryho a Meghan) a jsou tedy podkategorii mluvcich z kralovské rodiny.
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V Daily Mail bylo zaznamendno, ze se mluv¢i v ¢lancich vyskytli celkem 797krat.
Nejcastéji byli citovani mluvEi v kategorii vefejnost. Diivod, pro¢ se mluvéi z této kategorie
objevovali tak Casto je, ze Daily Mail ve svych ¢lancich hojné vyuzival nazory uzivatelli na
Twitteru. Nékteré z ¢lankt byly dokonce piimo vénovany reakcim celebrit a vefejnosti. VEtSina

téchto reakci ze socialnich siti se vztahovala pravé ke dvojici prince Harryho a Meghan Markle.

V The Sun se citaci mluv¢ich objevilo celkem 661, tedy méné€, nez v Daily Mail.
Nejcetnéjsi kategorie byla ostatni, ktera tvori pies cCtvrtinu celkového poctu mluvcich.
Diivodem je piedev§im, podobné¢ jako v kategorii vefejnost u Daily Mail, nemoznost
pojmenovat konkrétni osoby, které za vyroky stoji. Do kategorie ostatni byly u obou médii
fazeny i1 vypovédi oznacené jako zdroj, insider apod. a v The Sun se tento typ mluvciho
vyskytoval velmi ¢asto, nékdy 1 n€kolikrat v jednom ¢lanku. Kategorie vefejnost se v The Sun
vyskytla ve vyrazné¢ menSim mnozstvi. To je dano tim, Ze v The Sun byli velmi Casto citovani

uzivatelé Twitteru.

Vysledky kategorii, na néz jsme se zaméfili v rdmci hypotéz, jsou rovnéz zajimavé.
Clentim kralovské rodiny byl ve srovnani celkového kontextu obou médii vénovéan stejny
prostor (s rozdilem jen 0,1 procentniho bodu). Tento zcela nepatrny rozdil je dan jednotkami
vypovédi a nelze tedy fici, Ze by jedno médium davalo kralovské rodin€ vétsi prostor, nez
médium druhé. I podrobnégjsi analyza vypovédi jednotlivych ¢lenti kralovské rodiny ukazuje,
7e ob€ média dévala Cleniim kralovské rodiny v ¢lancich podobny prostor, opét v rozdilech

nizsich desetin procentnich bodi.

Vétsi rozdily, 1 kdyZ v fadech nizsich jednotek procent, miZeme pozorovat na prostoru,
ktery média vénovala Harrymu a Meghan. The Sun vénovalo Harrymu a Meghan o 2,8
procentniho bodu vice. Kategorie mluvcich spojenych s Harrym a Meghan se u obou médii
lisila opét nepatrng, tedy o 0,2 procentniho bodu. Z vysledkl 1ze usoudit, Ze The Sun mél
procentudlné vétsi pocet clankd, v nichZ byli Harry a/nebo Meghan citovani. Vyskyt Oprah
Winfrey jako mluvéi byl v €lancich The Sun o necelé dva procentni body vyssi nez v €lancich

Daily Mail.

Rozdil v poctu €lankl, v némz se mluvei vyskytuji, se pohybuje okolo 2 procentnich
bodl v kategoriich mluvcich kralovskych odbornikli a celebrit. Politici se vyskytovali castéji

v ¢lancich Daily Mail, zde rozdil oproti The Sun €ini 7 procentnich bodi.

Zajimavy vysledek je vidét u Pierse Morgana, jehoz ¢astéji citovalo The Sun, konkrétné

o témét 4 procentni body, ptestoze jedna z hypotéz byla opacného znéni.
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3.4.2. Vyskyt mluv¢ich v celkovém mnozstvi ¢lanku

Dalsim zplsobem, jak urit, jaky prostor média mluvéim vénovala, je jejich vyskyt
v celkovém poctu ¢lankd, tedy v kolika ¢lancich se jednotlivé kategorie mluvcich vyskytly. Na
rozdil od piedchozi kapitoly nejsou mluvéi ve vztahu jeden k druhému, ale ve vztahu k procentu

¢lankd, v nichz se vyskytli.

Graf ¢. 10: Vyskyt mluvcich v ¢lancich obou médii

Procentudlni vyskyt mluvcich v celkovém poctu ¢lankd
obou médii
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Graf 10: Graf Ukazuje, v kolika procentech clankii obou médii se vyskytly jednotlivé kategorie mluvcich. Modré
radky vyjadiuji vyskyt v clancich Daily Mail, cervené v clancich The Sun. Cisla u radkii vyjadruji procenta ¢lankai,
v nichz se vyskytla zkoumana kategorie.

Podobné¢ jako u ptedchozich grafi je patrné, Ze Daily Mail vyuzival mluv¢i Castéji, nez
The Sun. Je tedy pochopitelné, Ze vétSina mluvcich se vyskytla ve véts§im mnozstvi ¢lanki prave

u Daily Mail. Pfi srovnavani vyskytu mluvé€ich v ¢lancich je tedy nutné brat v potaz, ze pfi
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niz$im celkovém poctu mluvcich se logicky snizi 1 pocet ¢lanku, v nichz se dany mluvci
vyskytuje. Trend je vSak u obou médii u vétSiny kategorii mluvcich podobny. To znamena, ze
pokud bychom srovnali dvé kategorie mluvc¢ich u jednoho média a nésledné u druhého, pomér

by byl srovnatelny.

Vyskytuji se zde vsSak i kategorie, které se od sebe odliSuji. Napt. kategorie ostatni je
stale znateln¢ vyssi u The Sun, nez u Daily Mail. Z toho je mozné vyvodit, ze tato kategorie
mluvcich se vyskytovala Casto v riiznych ¢lancich, tedy Ze se mluv¢i nekoncentrovali ve velkém

mnozstvi v nékolika malo ¢lancich.

I tento zplisob vyhodnoceni dat ukézal na vyssi vyskyt Pierse Morgana v The Sun, nez
v Daily Mail. Opét je to dano predevSim jeho neshodami s kolegou v televiznim studiu
a naslednym odchodem, ktery mohl, jak uz bylo zminéno, mit za nasledek opacny trend, nez
bylo predpokladano. Tedy, ze ho Daily Mail tolik nezminoval, jelikoz se ve vztahu k nému
jednalo o negativni situaci. To lze vysvétlit 1 tim, Ze se Daily Mail timto tématem tolik

nezabyval, aby svého zaméstnance nevykresloval ve Spatné svétle.

3.4.3. Mluv¢i politici Spojeného kralovstvi

Vzhledem ke stanovenym rozdilim v politickém zaméfeni médii a odliSnostech
v podpote Konzervativcli a Labour mezi ¢tenafi obou médii se analyza rovnéz zaméfila na
zastoupeni mluvcich politiki, kteti byli (v pripadé€ politiki ze Spojeného kralovstvi) nasledné
rozdéleni podle Elenstvi v politickych stranach. Nasledujici grafy neukazuji zastoupeni

politikl v celkovém poctu citovanych mluvcich, ale jsou vytvoreny jako samostatna kategorie.
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Grafy ¢. 11 a 12: Mluv¢i politici Spojeného kralovstvi v obou médiich
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Grafy 11 a 12: Procentualni zastoupeni kategorie mluvcich politikii Spojeného kralovstvi v ¢lancich obou médi.
Procenta vyjadruji pomer v této samostatné kategorii, nikoliv jejich celkové zastoupeni v ramci vsech mluvcich.
Politici Konzervativni strany maji vysece v odstinech modré, politici Labouristii maji vysece v odstinech cervené.

Jak je jiz uvedeno vySe, v Clancich Daily Mail se politici vyskytovali Castéji, nez
v ¢lancich The Sun. Ve vzorku politikit ze Spojeného kralovstvi tento rozdil ¢ini pies 3,5
procentniho bodu. Z vysledkd vyplyva, Ze obé média ve svych clancich davala vyrazné vétsi
prostor politikiim z Konzervativni strany, nez politikiim Labour, a to téméf Ctyfnasobny.

Zastoupeni politiki Labour ¢inilo u Daily Mail 28,3 % a u The Sun o pul procentniho bodu
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méng, tedy 27,8 %. Vzhledem k tomu, Ze tato procenta jsou podkategorii celkového poctu
mluvcich, 1ze hovofit o t€émeét stejném zastoupeni mluvcich z Konzervativni strany a Labour
v obou médiich. Duvodi, pro¢ média vyuzivala Castéji Konzervativce, muze byt vice. VéEtSina
mluvcich byla vyuzita v jednotkéach ¢lanka a rozdilnd reprezentace stran tak nemusi v takto
nizkych ¢islech vypovidat o néjaké predpojatosti. Pfredev§im pak u mluvéich The Sun, kde ma
jedna vypovéd’ v jednom c¢lanku v grafu hodnotu 5,6 %. V tak velkém mnoZstvi ¢lanki jsou

vypovédi jednotlivel zanedbatelné.

Dalsim diivodem, pro€ se v ¢lancich obou médii astéji vyskytli clenové Konzervativcl
muze byt jednoduse ten, ze Britdnie ma konzervativni vladu a jeji ¢lenové jsou vzhledem ke
svym funkcim v medidlnim prostoru pochopitelné castéji, nez clenové opozice. Vysledky
analyzy tedy sice ukdzaly, Ze se v ¢lancich obou médii castéji vyskytovali mluvci
Konzervativct, ale na tak malém vzorku vypovédi je téméf nemozné ucinit relevantni zavér,

pro¢ tomu tak bylo.

Zaroven se v ¢lancich vibec nevyskytovali mluv¢i zjinych politickych stran ze
Spojeného kralovstvi, 1 kdyZ maji zastoupeni v parlamentu. Na této kategorii je tedy vidét, Ze
dv¢ tradi¢né nejsilngjsi politické strany tamni politické scéné dominuji.

3.5. Vyhodnoceni vyzkumnych otazek a hypotéz

VO1: Jaky prostor média tematu vénuji?

Za analyzované obdobi vénovala média podle vyhledavani klicovymi slovy tématu
podobné mnoZzstvi ¢lankl. Daily Mail vydal celkem 155 €lankd, The Sun o néco malo vice,
tedy 158 ¢lankl. Vyse uvedené vysledky popisuji i podobny trend v mnozstvi ¢lankt vydanych
v jednotlivych dnech. To bylo vysvétleno tim, v jakém ¢asovém okné€ bylo moZné reagovat na
vydany rozhovor s Oprah Winfrey s pfihlédnutim k ¢asovym pasmim Spojenych stati

a Spojeného kralovstvi.

Je mozné konstatovat, Ze obé média tématu veénovala srovnatelny prostor vcetné
frekvence ¢lank v jednotlivych dnech a Zadné ze zkoumanych médii nevénovalo paru prince

Harryho a Meghan Markle vyrazné vétsi prostor.
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VO2: O jakych téematech a jakym zpusobem o nich média informuji?

H1: V titulcich Daily Mail se ¢astéji vyskytuje jméno Meghan Markle bez Harryho, nez
v The Sun

Hypotéza byla zaloZzena na ptfedpokladu, ze vzhledem k vysledkim ptedchozich
vyzkumu medidlniho obrazu Meghan Markle v Daily Mail bude v titulcich Castéji zminovano
jméno ji samotné, nez v The Sun. Vysledky analyzy vsSak ukdzaly, ze naopak The Sun ji
v titulcich zminoval Castéji, nez Daily Mail. V SirSim kontextu a pokryti dvojice Harryho
a Meghan uvnitt samotnych ¢lankd obou médii vSak nejde o pfili§ velky rozdil, nicméné tatko

znéjici hypotéza je neplatna.
H2: V Daily Mail se ¢astéji vyskytuje téma rasy/rasismu Meghan Markle

Réamec rasy/rasismu se v ¢lancich Daily Mail skute¢né vyskytoval Castéji, neZ u The
Sun. Mozné diivody, pro¢ tomu tak je, jsou uvedeny v kapitole 3.3. Nami zpracovand analyza
vSak ukézala, ze trend v davani rasy do souvislosti s Meghan Markle v Daily Mail pietrvava

a navazuje tak na pfedchozi vyzkumy zabyvajici se timto tématem. Hypotéza je platna.
H3: Daily Mail ¢astéji vyuZije Pierse Morgana jako mluv¢iho, neZ The Sun

V ptipadé prostoru vénovanému vypovédim Pierse Morgana byl zaznamenan opacny
trend, nez bylo uvedeno v hypotéze, tedy vétsi prostor byl jeho vypovédim vénovan v The Sun.
Rozdil v tomto ptipad¢ Cinil témef 4 procentni body, coz je u jednoho mluvciho celkem znatelny
rozdil. U tohoto vysledku se vSak nabizi 1 vysvétleni, Ze vzhledem k negativnimu ohlasu na
jednani Morgana v televiznim studiu o ném Daily Mail nevydaval tolik ¢lanki a tim padem se

objevoval jako mluvéi méné. Tato hypotéza je tedy neplatna.

H4: The Sun bude mit méné mluvéich z Fad kralovské rodiny (kromé Harryho a Meghan),

nez Daily Mail

U mluvéich z kralovské rodiny bylo u obou médii zaznamenano v podstaté stejné
zastoupeni mezi mluvéimi, rozdil je v tomto piipadé jen desetina procentniho bodu. Vzhledem
k tésnému vysledku ve prospéch The Sun by bylo mozné povazovat hypotézu za neplatnou, ale
jak je jiz uvedeno vyse, existuje moznost, Ze nekteti mluvéi bez uvedeného jména byli citovani
v jednom ¢lanku vicekrat a z tohoto ditvodu neni mozné je pfesné zakodovat. Neni tedy jisté,
ze pokud by tito mluv¢i byli uvedeni jmenovité, vysledky by mohly byt o par desetin
procentniho bodu jiné a na vysledek hypotézy by to mohlo mit opacny vliv. Z téchto diivodi

byl pro tuto hypotézu zvolen verdikt nepriitkazna, nebot’ 1épe odrazi jeji vysledky.
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HS: V Daily Mail se ¢astéji vyskytne ramec otce Meghan Markle Thomase Marklea

Ramec otce Meghan Makle Thomase Marklea se skute¢né vyskytoval ¢astéji v ¢lancich
Daily Mail. Celkem rozdil ¢inil bezmala 7,5 procentniho bodu. Vétsi prostor vénovany
negativnimu tématu ve vztahu k Meghan Markle byl vysvétlen celkovym politickym
a ndzorovym postojem Daily Mail i jeho ctenéiské zakladny. Celkové se Daily Mail cCastéji

vénoval tématiim negativnim vici Meghan Markle, nez The Sun. Tato hypotéza je tedy platna.
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Zavér

Cilem této prace bylo na vybranych médiich zjistit, zda o dvojici prince Harryho
a Meghan Markle informuji jinak, pfipadné jaké jsou vzdjemné podobnosti. K analyze byla
vybrana bulvarni média Daily Mail a The Sun vzhledem k jejich politickému zaméfeni, ale
1 rozdiliim v jejich Ctenarskych zakladnach. V té ¢asti prace, jez se obéma médiim vénovala,
byly tyto rozdily zjiStény a pojmenovany a staly se, spolu s pouzitymi teoretickymi koncepty,

zakladem pro vybér analyzovanych témat, ramct a hypotéz v analytické ¢asti prace.

Analyticka ¢ast pracovala s celkem 313 ¢lanky obou médii, coZ je pro zvolenou metodu
kvantitativni obsahové analyzy vzorek, na némz je mozné vybrané kategorie dobfe analyzovat
a nasledn¢ interpretovat. Vzhledem k dobré pftistupnosti elektronickych archivii obou
analyzovanych médii byl sbér dat ¢asové méné naro¢ny, nez byl plivodni ptedpoklad, a vznikla
tim moznost vénovat vice prostoru interpretaci dat. Obé média vénovala tématu srovnatelné
mnozstvi ¢lanki a diky tomu se hodnoty z vysledkil analyzy daji 1épe srovnéavat, nez v ptipadé

velkého rozdilu vydanych ¢lanki. Vysoky pocet ¢lanki sveédEi i o vysokém zajmu o toto téma.

Vysledky analyzy ukézaly na urcité rozdily v medialnim obrazu dvojice prince Harryho
a Meghan Markle, ¢ast z nichz odpovidala znéni nékterych hypotéz. Zfejmé nejvyraznéjsim
rozdilem v rdmci zvolenych ramct byl prostor vénovany rase/rasismu ve vztahu k Meghan
Markle. Pfedchozi vyzkumy, které se vénovaly podobnym tématim, ukazaly, Zze rasa Meghan
Markle byla ¢astym tématem v ¢lancich Daily Mail. Tento vyzkum ukézal, Ze této fenomén
v Daily Mailu pfetrval i v ndmi analyzovaném ¢asovém useku. I vzhledem k vybrané metod¢
nelze fici, Ze by Daily Mail byl rasistictéjsi, nez The Sun. Téma rasy u Meghan Markle ale
Castéji zpracovaval. To vSak muze, vzhledem ke ctenarské zékladné, vyvolavat urcité emoce
vici Markle. Platnost byla ovétena i u hypotézy, jez se vénovala otci Meghan Markle. I tam 1ze

hovofit o negativnim tématu vii¢i ni, stejné jako u ramce Prince Philipa v nemocnici.

Ty hypotézy, které analyza oznacila za neplatné ¢i nepritkkazné, nevypovidaji pfimo
o medialnim obrazu Harryho a Meghan, ale spiSe o t¢ématech s nimi spojenymi (Piers Morgan,
mluv¢i z kralovské rodiny). Pfitomnost samotné Meghan v titulcich ¢lankii nelze vnimat jako

samostatné téma, ale je tfeba na ni nahlizet v kontextu celého medialniho obrazu.

Zavérem je tedy mozné konstatovat, Ze Daily Mail v ¢lancich o princi Harrym a Meghan
Markle castéji vyuziva negativni témata ve vztahu k Meghan Markle, v ptipad¢ rodinnych spori
castecné 1 k princi Harrymu (byt’ tento ramec nelze povazovat za a priori negativni téma). Je

rovnéZ mozné v tomto piipad¢é usuzovat, ze tomu tak je kvili politickému zaméteni, které je
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v ptipad¢ Daily Mail konzervativnéjsi, z ¢ehoz plynou siln€j$i ndzory na urcita témata, jako

jsou prave rasa/rasismus nebo vztah ke kralovské roding.

Vyzkum tedy ukdzal na rozdily, které se v ndmi analyzovaném vzorku vyskytly a ty
byly nasledné pojmenovany. Vzhledem k tomu, Ze analyza sice pokryla velké mnozstvi ¢lanki,
ale relativné maly Casovy usek, by nepochybné bylo zajimavé zjistit, zda je tento trend
dlouhodoby, naptiklad v fadu tydnu nebo mésici. To by samoziejmé¢ vyzadovalo
mnohonasobn¢ vétsi Cas na sbér dat, k Cemuz vSak existuji nastroje, at’ uz v ptipad¢ vyuziti
sbératelti dat, piipadné, vzhledem k technologickym moznostem, naptiklad vyuziti umélé

inteligence.

Kromé¢ vytycenych cilli prace tento vyzkum také nastinil, jakym zplsobem dokézi
média prezentovat vlivné osobnosti na zédklad¢ vnitini politické orientace. To mize, v ptipadé
velkych médii, mit nemaly dopad na vefejné minéni nejen o celebritach, ale i o vlivnych
osobnostech a politicich, coz miize zasadnim zptisobem ovlivnit i sméfovani dané zem¢.
Vyzkumem jsme tedy rovnéz potvrdili nutnost zabyvat se medialnimi obrazy konkrétnich osob

a pripadnymi dopady téchto obrazi na vefejné minéni.
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