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Téma prace: Studentka Monika Musilova zvolila téma, které je v souCasné
spolecnosti velmi aktualni, objevuje se €asto v odborné literature a jisté koresponduje
se studovanym oborem autorky prace. Téma genderovych aspektt reklamy je navic
velmi originalni a muze pfinést zajimavé poznatky.

Zameéreni prace: Autorka se v teoretické Casti prace rozdélené do tfi kapitol zabyva
nejprve vymezenim genderové role a stereotypl, predstavuje reklamu jako nastroj
genderové komunikace a vymezuje specifika vyvojového obdobi puberty.

Empirické Setreni: Empiricka ¢ast prace je obsazena ve 4. kapitole, je logicky
usporadana, v uvodu této €asti autorka popisuje design vyzkumu, definuje vyzkumny
cil, formuluje vyzkumné otazky, atd. Autorka zvolila smiSeny design vyzkumu a
formuluje celkem tfi hypotézy (zde je Skoda, Ze autorka nepodlozila jednotlivé
hypotézy odbornymi poznatky). Metodou je kombinace obsahové analyzy a
dotaznikového Setreni.

Autorka by neméla uvadét, Zze do vysledkd zahrnula 104 ,spravné“ vyplnénych

dotaznikl, jelikoz toto mize byt pochopeno jinak, nez jak sama autorka ziejmé

myslela. Bohuzel neni dotazena do konce verifikace hypotéz, Skoda, ze autorka



Veigvivs

pouze na zakladé procentualni ¢etnosti.
Ackoliv empiricka ¢ast prace obsahuje urc€ité metodologické nedostatky, prace splnila
ma oCekavani co do pfinosu. Skute¢né pfinasi velmi zajimavé vysledky.
Vyuzitelnost pro praxi: Stfedni.
Rozsah prace: Predkladana bakalarska prace je rozsahové velmi nadprimérna (84
stran) a je rozdélena do C&tyrf kapitol.
Prace s odbornymi zdroji: Autorka v textu pfimérené cituje, celkem v praci vyuzila
39 zdroju, zahranicni zdroje byly pouzity, stejné jako metodologicka literatura. Pokud
autorka uvadi (napf. na s. 10), ze fada zdroju hovofi napf. o definici, méla by také
uveést, o které zdroje se jedna.
Jazykova, formalni a stylisticka uroven prace: Jazykova, formalni a stylisticka
uroven prace je na dobré urovni. Chyby se neobjevuji ojedinéle (napf. na s. 28, 30,
36, 71), dale doporucila bych autorce zdokonalit ,odborny jazyk®.
Cil prace: Cil prace je uveden v uvodu prace jako ,popsat genderové aspekty
vybranych typu reklam®.
Konkrétni naméty, pfipominky nebo otazky vyzadujici doplnéni u obhajoby:

1. Na s. 11 autorka uvadi, ze se problematikou zabyva ,velmi mnoho* sociologu.

MuzZe nékteré z nich uvést?

2. Na zakladé jakého kli¢e autorka volila jednotlivé reklamy do kapitol 2.1 a 2.2?

Navrhované hodnoceni: vyborné — velmi dobfe — dobfe — nedostate¢né

Datum: 2. 4. 2015
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