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Monopolisticka konkurence na trhu statku

Souhrn

Obsahem této bakalarské prace je divérnéjsi pojednani o monopolistické
konkurenci. Dlraz je kladen predevsim na sezndmeni s moZnostmi jejiho
vyskytu, vyctu a poreferovani o jednotlivych jejich modelech. Velmi detailné je
potom zpracovan oddil o matematickém vyjadreni monopolistické konkurence.
Kratka cast v teoretické ¢asti se zabyva alternativnimi konkurencemi, jako
monopol, oligopol a dokonala konkurence.

Prakticka c¢ast je vénovana nékolika typickym  prodejndam
maloobchodniho prodeje a jejich subjektivnich cen v zavislosti na prostredi. Ty
budou poté porovnavany s cenami oligopolnich prodejci. Na zavér budou

vysledky porovnani srovnany se stavajicimi teoriemi.

Klicova slova

poptavka, dokonalda konkurence, monopol, oligopol, monopolisticka
konkurence, modely triniho chovani firem se vstupy, cenové konkurence a

prostorové diferenciace



Monopolistic competition on the market of goods

Summary

The purport of this bachelor work is further specification of monopolistic
competition. Emphasis is mainly put on the explanaition of its existence
conditions, enumeration and identification of its models. In detail is there is
something odd about the mathematic formulation of monopolistic competition.
The short part of the theoretical section is about alternative competitives like
monopoly, oligopoly and perfect competition.

The Practical section is devoted to several typical companies of retail and
their subjective prices in relation to their surrounding enviroment. These
companies will be compared with prices of olygopoly firms. At the end of the
practical part there will be a result of the comparation compared with valid

theories.
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demand, perfect competition, monopoly, oligopoly, monopolistic competition,
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differentiation
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1 Uvod

Od davnych ¢asu existuji na planeté Zemi rlizné ukdazky trznich struktur.
Jiz v pravéku, kdy se zacali lidé shlukovat ve spolecenstvech, se daji sledovat
prvky urcité konkurence. Muzi zde predstavovali na strané nabidky lovce masa,
ktefi na druhou stranu od svych druZek poptavali teplo jeskyné a vzornou
vychovu (v rdmci moznosti) déti. Nabizejicich bylo velké mnozZstvi, a pokud se
dalo v té dobé rozliSovat mezi masem mamutl a masem jelend, tak nabizeli i

rozdilny produkt. Zeny mély ze stejného pohledu analogicky opak funkci.

Jak se vyvijela spolecnost, tak i trhy prosly zménami. Nejdulezitéjsi pro
tuto praci je specializace. Podobnost mliZze byt opét sledovdna na pravékych
lidech. Kdyz zjistili, Ze opatfovani potravy neni vSe, co potrebuji, zacal jeden Sit
obleceni, jeden obdéldvat pole a tak ddle. Tim vznikala uz prvni roz¢lefnovani do
trinich struktur. To, co mohlo délat hodné lidi, ddvalo moZnost rozmdahani
monopolistické konkurence. Tam, kde byl potfeba k produkci urcity statek, ktery
mohlo ziskat jen nékolik par vyvolenych, byla moZnost pro rust oligopolll a

monopol(.

Cas $el dal a na svété bylo &m dal vice lidi, ktefi si uvédomovali, Ze ve
svém oboru mohou byt lepsi. Vznikaly teoretické a matematické modely jiz
zminovanych trznich struktur, které jim mély napomoci |épe jejich oboru
¢innosti porozumét. Byly definovany nazvy pro monopol, oligopol a vSechny
dalSi ekonomické pojmy. Tato prace je zamérena na jednu z trinich struktur.

Monopolistickou konkurenci.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cil prace by se dal rozélenit na dvé hlavni casti, které rozebiraji
monopolistickou konkurenci. Cast reder§e a &ast praktickou. V kaidé bude
pohled smérovan na ¢astecné jiné problematiky. To bude ale jen z divodu, aby

byla otdzka konkurence prozkoumana z vice sméru.

V Casti reSerSe bude cilem zkoumani zjistit problematiku monopolistické
konkurence tak, jak ji uvadi velké mnozstvi autor(. Pfihlédnuto bude zejména na
definici poZadavk(i, za kterych monopolistickd konkurence existuje, jejiho
matematického modelu a model(l jejiho chovani za rdznych situaci. Dale bude

kratkd ¢ast vénovana vycCtu alternativnich trznich struktur.

V praktické casti je potom cilem porovnat cenové hladiny rdznych
obchodl a na zakladé teorii odvodit jejich chovéni. Porovnavany budou
kamenné a internetové obchody monopolistické konkurence se zastupci

obchodnich retézcu, predstavujici konkurenci oligopolni.

2.2 Metodika prace

Metodiku prvni ¢asti prace predstavuje prostudovani odbornych publikaci

a kompletace jejich riznorodych myslenek do textu reserse.

Metodika pro ¢ast praktickou se skldada prevainé z kvantitativnich metod,
kdy jsou porovnavany ceny jednotlivych prodejnich mist. V prvni ¢asti vSak byla

pouzita i metoda kvalitativniho popisu vybranych firem.

Postup zkoumadni zapocal definici ucelu, pro ktery bude zkoumadni
probihat. Definovaly se podniky, jejichZ data by byla vhodna. Tyto podniky byly

vybrany na zdkladé pravidla dostupnosti v misté zpracovavani.



Diky znalosti ucelu a jednotlivych obchod( bylo mozno zacit tvofit obecny
dotaznik pro vSechny obchody. Jeho tvorba spocivala ve vybrani nékolika druht
zbozi, které mohly byt ocekavany na skladech vSech obchod(. Nasledoval
prlizkum v terénu. Zde probihalo dotazovani persondlu na ceny jednotlivych
kusl zbozi, dle dotaznikového formuldfe. Podminkou pro zapsani ceny musela
byt vécna podoba, kvalita a funkce druhu zbozi. Sbér dat na internetu probéhl
navstévou stranek a vybérem potrebnych cen. Po presné shodé zboZi nebyla
potreba, jelikoz v samotné definici monopolistické konkurence je zakotvena

heterogenita statk(.

Pfed analyzou dat byla kazda vybrand jednotka popsana. Hodnocena byla
poloha, predmét podnikani, Sife nabizeného sortimentu, prodejni mistnost,
popripadé design internetovych strdnek. Pro kvantitativni hodnoceni
problematiky bylo nutné nejprve zjistit priméry a smérodatné odchylky

jednotlivych druhl zbozi napti¢ prodejnami. Smérodatna odchylka [3]:

[3]:

Timto lze ziskat (pokud se za x povazuje cena jednoho kusu zbozi napfic
vSemi obchody) hodnotu z intervalu <-3;3>. Hodnota 0 pfi tom znamenad
hodnotu prliméru a smérodatnd odchylka je vyjadrena Cislici 1. Jsou zde
znazornény odchylky jednotlivych cen od priméru cen druhu zboZi. Na takto

upravené ceny lze pouzit na Urovni celych prodejen aritmeticky pridmér ve tvaru

[3]:



XX

n

x =

Ve vysledku lze takto zjistit, jak se nejcastéji pohybovaly vyse cen
jednotlivych obchodl od priméru mezi ostatnimi prodejnami. Hodnoty lze

potom roz€lenit na tfi logické skupiny:

. Hodnota v intervalu < - 3; - 0,4 > - Pfevaha nizkych cen.
. Hodnota v intervalu < -0,4; 0,4 > - Primérné ceny za statky.
. Hodnota v intervalu < 0,4; 3 > - Pfevaha vyssich cen za statky.

Vyroky o nizkych, prdmérnych a vyssich cenach se vztahuji na pomér mezi
vybranymi jednotkami.
Na zdkladé zjisténych dat, popisli a ekonomickych teorii byly vyiéeny

zavéry zkoumani.



3 Monopolisticka konkurence v ekonomické teorii

V ramci zpracovavani tématu, je nejdfive potfeba definovat, co vlastné
monopolistickd konkurence v ekonomickych teoriich predstavuje. Podle vyniatku
z definice [5] je to typ trini struktury, ve které je na strané nabidky velké
mnozZstvi producentl. Ti nabizeji svou podstatou velmi blizké, nikoliv vsak
dokonalé substituty. Z pohledu spotrebitele jsou to tedy statky diferencované.
Diky tomuto faktu ma kazda firma urcity vliv na trzni cenu svého produktu.

Obecnou cenu ale na trhu neovlivni diky velkému poctu konkurent(.

3.1 Podminky existence

Podminky existence struktury by se tedy daly na zakladé definice shrnout

do tti zakladnich pozadavkd, které uvadi vétsina autor([7] [4]. Jimi jsou:

. Razné preference spotrebitell
. Velky pocet vyrobcl
. Relativné volny vstup novych firem do odvétvi

Néktefi [2] vSak toto doplriuji jesté o dalsi dvé kritéria a to:

. Trh je provazan silnymi informacnimi fetézci

. Existuje zde urcité riziko podnikani

3.1.1 Ruzné preference spotiebitell

Podminka rGznych preferenci spociva v hodnoceni jednotlivych produktt
v ocich kupujiciho. Tyto preference mohou byt objektivni, tykajici se
upfednostiovani diky empiricky ovéfitelnym faktlim jako je zavislost ceny, za ji
odpovidajici kvalitu apod., nebo subjektivni, jenz spocivaji pfimo v povaze
¢lovéka. Prikladem by mohla byt oblibena kavarna na rohu ulice, kam ¢lovék

chodi kazdy den. Nechodi tam proto, Ze by kava byla v porovnani kvalita/cena



lepsi nez jinde, ale proto, Ze ma pro néj vlastni ,kouzlo” design kavarny,

obsluhujici personal, druh kavy atp. [4]

3.1.2 Velky pocet vyrobct

Vétsi pocet mensich a stfednich podnik(i na strané nabidky znamena
rozdéleni celkové nabidkové funkce na velké mnozZstvi dalSich dil¢ich
nabidkovych funkci. Z toho vyplyvd, Ze jeden podnik nedokdZe ovlivnit cenu
celého odvétvi. Jeho poptdvkovd funkce mda podobu dold sklonéné krivky ale je
stale velmi elastickd. To je diky moZnosti zakaznik(l prejit na substitucni
produkty konkurent(. Nabizejici se tedy vidy musi rozhodnout, zda vyrobi dalsi
pridavny kus produktu. PFidani jednotky ho donuti ke snizeni ceny i vSech
ostatnich vyrobkd, jelikoZz za cenu plvodni by nové mnoZstvi nedokazal prodat.
V tom se vyrazné lisi od modelu dokonalé konkurence, kde md funkce poptavky

konstantni tvar a je dokonale elasticka. [4]

3.1.3 Malé bariéry vstupu do odvétvi

Tento poZadavek do velké miry pfipomina konkurenci dokonalou, kde je
vstup do odvétvi bez jakychkoliv zabran. Na druhou stranu je opakem
monopolu, kde je to prakticky nemozné. Oproti dokonalé konkurenci ma kazdy
vyrobce na zacatku problém v jiz zminéné diferenciaci produktd. Diky tomu je
zaCatek podnikdni spojen s rozhodovanim, které souvisi se ziskdvanim
zdkaznikl. Investovani do reklam, marketingové strategie a podobné. Pro

vétSinu producent(l vSak neni vétsi problém, tento poZzadavek naplnit. [7]

Dalsi teorie tvrdi, Ze vyrobci mohou vstoupit do odvétvi, pokud budou
schopni hloubéji diferencovat nabizeny produkt a doplnit, ¢i prebrat misto pod

poptavkovou krivkou. [4]
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3.1.4 Existence silnych informacnich retézcu

Toto souvisi se snadnym a rychlym putovanim informaci napfi¢ odvétvim.
Jestlize by pak jeden producent snizZil svou cenu a doufal tak ve zvysSeni svého

odbytu, rychle by se to dostalo i k ostatnim vyrobctiim. [2]

Otdzka informovanosti se tykd také vstupu novych jednotek do odvétvi.
To v pfipadé, Ze budou v kratkém obdobi realizované velké zisky z prodeje a
obchodovani tedy bude pro nabizejici pfiznivé. V pripadé dobré informovanosti
se i ostatni lidé, nepodnikajici v oboru, dozvi o tomto stavu a zacnou podnikat s
vidinou mozného zisku. V dlouhém obdobi to vsak diky mechanism{m trhu bude

smérovat k nulovému ekonomickému zisku.

3.1.5 Existence rizika

Tento predpoklad spociva v realném riziku, kdy podnik musi ukondit
podnikdni z urcitého dldvodu. Tento dlvod mulzZe mit plivod v neschopnosti
oslovit spotrebitele, ¢i faktu, Ze vyrabéné mnoizstvi, na rovnosti meznich pfijmu
a meznich nakladu, se nachazi nad kfivkou primérnych ptijmu. Dalsi mozZnosti

by mohly byt dlouhodobé nizsi vynosy, nez je funkce fixnich naklada.

3.2 Efektivnost v podminkach monopolistické konkurence

Efektivnost monopolistické konkurence lze rozliSovat na dva zéakladni

druhy. Efektivnost vyrobni a alokacni. [2]

3.2.1 Efektivnost vyrobni

Vyrobni efektivnost je stav, kdy firma dlouhodobé vyrabi produkci na
pruseciku minima prdmérnych naklad( a poptavkové kfivky. Tedy s minimalnimi

primérnymi naklady. [2]

Monopolisticka konkurence vsak této efektivnosti casto nedosahuje. Je to

predevsim diky previsu vyrobni kapacity, kdy firma v dlouhém obdobi nedokaze
11



evvzs

vystupu dosahly, musely by zvysit produkci. To vSak kvili jejich velikosti neni

¢asto proveditelné. [7]

Vyrobni efektivnosti by mohlo v monopolistické konkurenci dojit v
pripadé, Ze by na trhu statku s monopolistickym produktem bylo méné firem.
Tim by se zvysila poptavkova krivka stale podnikajicich firem, s tim spojené vyssi
zisky, rlst podniku a schopnost vyrdbét dlouhodobé na minimu primérnych

nakladu. [7]
Vyrobni neefektivnost je znazornéna v grafu 2.

3.2.2 Efektivnost alokacni

Alokacni efektivnost je stav, kdy Zadna zména vyroby nem(zZe zapficinit

to, aby se mél nékdo lépe, aniz by na tom mohl byt nékdo hire. [5]

Alokacni efektivnost trhu lze zjistit, jestlize firma vyrdbi sv(ij optimalni
produkt na rovnosti meznich ndklad(i a poptavkové kfivky. To je v momenté, kdy

se cena produktu rovna meznimu uzitku kupujiciho. [2]

Monopolisticka konkurence je typicka urcitou monopolni silou, tedy
schopnosti sama tvofit cenu svého produktu. To umozniuje firmam stanovovat
cenu vyssi, nez je hodnota meznich nakladd a to vede ke ztrdtdm mrtvé vahy.
Neni tedy vyrabéno takové mnoiZstvi produkce, které by bylo z hlediska funkci
uzitku spotrebitelll pro nakupovani idealni. Diky tomuto efektu monopolisticka

konkurence neni alokacné efektivni. [7]

3.3 Ostatni konkurence

Zajem o jednu z trinich struktur nuti pro lepsi predstavu i k zakladni
specifikaci ostatnich modeld. V dalSich nékolika odstavcich proto bude vyklad

vénovan monopolu, oligopolu a dokonalé konkurenci.
12



Zndazornéni jednotlivych model(l a jejich rozdill je zndzornéno v tabulce

1.: "Typy trznich struktur". Ta se nachazi v zavéru této kapitoly.

3.3.1 Dokonala konkurence

Dokonalé konkurenci odpovidad stav, kdy je na trhu velké mnozstvi
vyrobcd, jenZ vyrabi naprosto stejny (=homogenni) produkt a mohou snadno

pfechazet z i do odvétvi. Dale je na trhu také dokonald informovanost. [4]

V tomto modelu nem3d jakykoliv producent moZnost ovlivnit cenu diky
homogenité produktl a Sifce konkurence. Kdykoliv by tak zvysil cenu, jeho
zdkaznici by ji odmitli zaplatit a pfesunuli by se k jinym vyrobclm. Z toho vyplyva
dokonala elasticita poptavkové funkce, pfedstavujici konstantni prfimku. Cena za

statky tedy bude obecné nizk3, lehce nad kfivkou prlimérnych néaklada. [2]

Model dokonalé konkurence se da aplikovat pouze na nékolik druhd

nezpracovanych zemédélskych produktd jako je pSenice, kukufice apod. [5]

3.3.2 Monopol

Tato trzni struktura je pravym opakem dokonalé konkurence. Zde je totiz
na strané nabidky pouze jedna firma, vyrabéjici druh produktu, ktery nema
blizké substituty. Pokud jej lidé chtéji vyuZivat, musi jej nakupovat u firmy s
monopolnim postavenim. To vypovidd o velmi neelastické poptavkové krivce.

[8]

V této situaci si mlZe podnik sam stanovovat cenu, za jakou bude
produkt nabizet. Proto miva ceny postavené na vyssich uUrovnich. Kv(li snadné

zneuzitelnosti postaveni byva tvorba ceny monopolu regulovana statem. [5]

Tento model vznikd vétSinou z pfirozeného béhu véci, Ze nikdo jiny tento
produkt vyrabét nedokaze, nebo licenci od statu. Byvaji to elektrarenské a

plynarenské verejné prospésné podniky. [5]
13



3.3.3 Oligopol

Tento model je na cesté mezi monopolem a monopolistickou konkurenci.
Na strané nabidky existuje malé mnoistvi velkych producent(l. Konkurenti
vyrabéji budto identicky (nebo témér identicky) vyrobek, nebo vyrobky

diferencované, ale presto blizké substituty. [5]

Vstup novych jednotek do odvétvi je omezen. [4] Omezeni pfichazi jak ze
strany nabidky, tak ze strany poptavky. Ostatni nabizejici by nemuseli chtit mezi
sebe dalsiho vyrobce. Mohli by tedy novému producentovi klast prekazky, at uz
legdlni, ¢i nelegdlni. Poptavajici by zase mohli byt zprvu nedavéfivi vici
produktu, ktery v porovnani s konkurenci, neni dlouho na trhu a nema tedy

takové renomé.

Poptdvkova krivka odvétvi se déli jen mezi nékolik malo vyrobcu. Zatimco

krivka celkového odvétvi bude méné elasticka, kfivky jednotlivych producentt

vvvvvv

odchod zdkaznikli, diky konkurenénim (substitu¢nim) vyrobkdm. Stdle vsak

budou firmy moci realizovat vyssi zisk, nez v monopolistické konkurenci. Firem

svvys

preziti.
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4 Matematické vyjadreni modelii monopolistické
konkurence

Model monopolistické konkurence v matematickém vyjadreni
predstavuje, stejné jako i u ostatnich teorii, seskupeni urcitého poctu krivek, ze
kterych ma kazda svdj dllezity vyznam. Diky rozdilnym druhlm chovani a
postaveni firem mezi sebou v trznich strukturach (monopol, oligopol, atd.) se

kfivky u kazdé struktury chovaji jinak. Funkce, které nas zajimaji, jsou:

. Poptavkova funkce - Demand - D

. Funkce celkovych ptijmU - Total revenue - TR

. Funkce pramérnych pfijmu - AR

. Funkce meznich pfijmu - Marginal revenue - MR
. Funkce celkovych ndkladd - Total cost - TC

. Funkce pramérnych naklad(i - Average cost - AC
. Funkce meznich naklad( - Marginal cost - MC

. Funkce fixnich nakladd - Fixed cost - FC

. Funkce variabilnich nakladu - Variable cost - VC

. Funkce zisku - it

16



Graf 1.: Monopolisticka konkurence v kratkém obdobi

TR TC(Q)
TC

-FC

Zdroj: BURIANOVA, J.: Uéebni texty z mikroekonomie, 1. ¢ast. Praha, PEF

Czu, 2005

Horni graf ukazuje funkce celkovych prijmi a celkovych naklad(
monopolistické konkurence. Funkce TC zacdind v hodnoté fixnich ndklad(i a
vykresluje svou cestu klasickou degresivné progresivni funkci nakladd. V tomto

prikladu se krivky protinaji v bodech Q; a Qs. Mezi nimi firma realizuje zisk.
17



Nejvyssi rozdil mezi obéma krivkami, a tedy i misto s nejvysSim realizovanym
ziskem, je v grafu na Grovni bodu optima Q. Tato situace viak nemusi nastat,
pokud by funkce TR byla nizsi, ¢i TC vyssSi. To by se stfetdvaly bud pravé v
jednom, nebo zddném bodé. Prechod degresivni ¢asti nakladld v progresivni
nastava v bodé Q,, kde mezni ndklady z druhého grafu prechdzeji z klesani do
rastu.

V dlouhém obdobi funkce fixnich ndkladd neexistuje. Proto v ném zacinaji
TC i TR z bodu [0;0]. Dlouhé obdobi se vidy vyznacuje stabilizaci podniku na
nulovém zisku a cilené optimum tvofi prisecik obou ktivek v jednom bodé.

Druhy graf ukazuje funkce primérnych pfijmU, primérnych nakladq,
meznich pfijmi a meznich ndkladl. Podobné jako v predchozim grafu i zde je
zisk dan prisecikem krivek AC a AR, které se pfimo odvozuji z TC a TR. Jejich
interpretace ohledné vyse zisku je tedy stejna. DalSimi kfivkami jsou funkce MR
a MC. Jejich prlsecik Q’ oznacuje bod, kdy by dalsi vyrobeny produkt pfinesl
stejny vynos, jako by stdla jeho vyroba. Tento dalsi jiz firma nepotrebuje, a proto
se zastavi na jiz zminéném pruseciku. Dosazenim optimalniho mnoiZstvi do
funkce poptavky (D = AR) ziska optimalni cenu p* vyrabéného statku. Dosazenim
optimdlniho mnoZstvi do funkce prdmérnych nakladl ziska prdmérny naklad na
vyrobek. Odectenim prlmérného nakladu AC(Q*) od prdmérného vynosu AR(Q*)
a naslednym vynasobenim optimalnim mnoZstvim produkce Q vyjde hodnota
zisku (dle prikladu).

V dlouhém obdobi se MR=MC a zaroveri AR=AC.

4.1 Poptavkova funkce

Poptavkova funkce monopolistické konkurence md tvar spolecny se
véemi ostatnimi modely trznich struktur nedokonalé konkurence. Je to pfimka,
ktera je sklonéna smérem doll. To je zplisobeno jevem, Ze za kazidou dalsi

vyrobenou jednotku budou chtit spotrebitelé zaplatit méné a méné penéz. A

18



tudiz bude vyrobce muset snizit cenu nejen u tohoto nového vyrobku, ale i u
vSech predchozich. Musi se tedy rozhodnout, zda onen dalsi vyrobek vyrobit, Ci
ne. Elasticita poptdvkové funkce u monopolistické konkurence je vysokd. To
kvuli velkému poctu vyrobcl na strané nabidky. ZvySeni ceny by proto pro firmu

znamenalo preliti zakaznikd za jinymi producenty se substitu¢nimi produkty. [4]

Firma mlzZe dvéma zpUlsoby sama kalkulovat, jak se zachovd poptavkova
funkce pfi zménach nezavislych proménnych. Do zafazeni mezi zavisle a

nezavisle proménné Ize zapocitat cenu (price - P) a mnozstvi (quantity - q). [4]

V monopolistické konkurenci vSak musime téz pocitat s dalSim faktorem.
To jest chovani a vyznamnost ceny konkurentd na poptavku. Proto zde pfibude
kromé parametrd a - dichodu "kupujicich”, a b - hodnota, o kterou se zméni
zavisld proménna pfi vyrobé jedné dodatecné nezavislé proménné, navic
parametr ¢, ktery ukazuje miru vlivu ceny konkurenta P; na mnoiZstvi q;. Proto,

¢im vysSi bude cena konkurenta P;, tim vétsi odbyt g; bude firma mit a naopak.

[4]

Pokud bude brdno mnoizstvi, jako zavisle proménné, bude zadavat rQizné
alternativy trzni ceny a sledovat, jak tato zména pUsobi na prodavané mnozstvi.
V pfipadé, Ze by chtéla svou cenu zménit, bude brat v dvahu mozné zmény v

mnoZstvi poptavky. Obecna rovnice bude ve tvaru [4] :
Q = f(P) [4]
Qi:a—b.Pi+C.Pi [4]

Pti zarazeni ceny, jako zavislé proménné, bude zaddvat rizné alternativy
pldnovaného mnoiZstvi odbytu a sledovat, jak tato zména plsobi na cenu.

Obecna rovnice bude mit tvar [4] :

P = f(Q) [4]
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Pi = —% —c.Qj [4]

S Q

V grafu na zacdtku kapitoly je funkce poptdvky zndazornéna uprostred a je
totoznd s funkci prdmérnych prijma. Jak uz bylo napsano vyse ma klesajici tvar a
kazdy jeden jeji bod nam ukazuje mnozstvi, které by poptavajici beze zbytku
vykoupili za danou cenu. V dalSim textu bude za zavislou proménnou vzdy

volena cena P.

4.2 Funkce celkovych pfijma

Funkce celkovych pfijm0 ukazuje celkové pfijmy, které firma obdrzi pfi
urcité vyrobé za urcitou cenu. Jakd cena se vztahuje k jakému mnozstvi zjisti

dosazenim cen do poptavkové funkce. [7]

Kfivka ma v nedokonalé konkurenci tvar nejprve stoupajici. V. momenté,
kdy se kfivka meznich pfijm0 dotkne nuly, jsou celkové pfijmy na maximalni
Urovni a prichazi klesani. Matematicky se da funkce celkovych pfijm0 znazornit

jako soucin mnoZstvi a ceny:

TR = P.f(Q)

TR

Q.f(P)
4.3 Funkce meznich pFijmu

Funkce ukazuje, o kolik by se zvysil celkovy pfijem firmy v ptipadé, Ze by
prodala jednu dalsi jednotku produkce. V podminkdch nedokonalé konkurence a
tedy i v monopolistické konkurenci ma funkce tvar doll sklonéné kfivky, pricemz
zarazeni kazdé jedné dodatecné jednotky snizit cenu i vSech predchozich

jednotek. Spotrebitelé by za cenu stavajici nové mnozstvi nekoupili. [4]
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Hodnota mezniho pfijmu mlzZe také nabyvat zdpornych hodnot. V tomto

pripadé by se jednalo o stav, kdy by dalsi pfidana jednotka snizila celkové

prijmy. [7]

Podobu této funkce lze zjistit derivaci funkce celkovych ptijm0. Z grafu na
zaCatku kapitoly lze jednoduSe odvodit, Ze maximalni hodnota funkce TR
nastane v moment, kdy MR protnou osu Q. Tedy v momenté, kdy pro nas

vyroba dalSiho kusu Q nebude znamenat zadny vynos.

Tato funkce je v ekonomické teorii velmi dulezitd, jelikoZz na jejim
praseciku s funkci meznich nakladl leZi informace o optimalnim mnozstvi, kolik

ma firma ve vysledku vyrobit, aby bylo podnikani co nejefektivnéjsi.

_dTR _d(P.Q) dP
MR=—5=—g0 =g 2+P [2

4.4 Funkce meznich nakladu

Mezni naklady ukazuji hodnotu, kolik by stdla dalSi jedna vyrobena
jednotka produkce. Jednotlivé hodnoty se daji zjistit vypocltem celkovych

nakladd pro jednotlivd mnoZstvi. Hodnotu pro MC; zjistime jako TC, - TC;. [7]

Funkce ma v obecnych teoriich nejdfive klesajici tvar, ktery se po
prechodu degresivni ¢dasti celkovych ndkladl v progresivni otoci smérem
nahoru. Jeji minimum je tedy na bodu zlomu funkce TC. Tato funkce je velmi
dllezitd pro stanoveni optimalniho mnozstvi vyrobené produkce. Jeji podobu lze
zjistit, podobné jako u funkce meznich ptijm0, derivaci. Zde se vSak derivuji

celkové naklady.
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4.5 Funkce fixnich naklada

Jak uZ z nazvu vyplyva, jedna se o funkci ndklad(i, které neméni svou
velikost s objemem vyroby. Fixni naklady jsou obecné platby, které musime
platit kazdy mésic, jako jsou mzdy zaméstnancim, uroky z pajc¢ek, ndjemné atd.

Tyto ndklady musi firma platit, i kdyZz nevyrdbi Zadny vystup. [5]

Funkce fixnich nakladd ma vyznam pouze v kratkém obdobi, jelikoz v
dlouhém obdobi jsou vSechny vstupy variabilni. V kratkém obdobi budou tedy
predstavovat urcitou konstantni pfimku, kterd bude vytvaret minimalni hodnotu

pro vychozi bod funkce kratkodobych celkovych nakladd.
FC = r.K [2]

Ve vzorci 7. K predstavuje konstantni hodnotu fixnich nakladd. Malé r
ukazuje cenu kapitalu a hodnota K konstantni hodnotu investovaného kapitalu.

[2]
4.6 Funkce variabilnich nakladu

Variabilni naklady predstavuji takové naklady, které rostou s objemem
vyroby. Pokud firma nevyrobi ani jeden produkt Q, tak i variabilni ndklady budou

nulové. [5]
Ve = w.Q [2]

Symbol w predstavuje ve vzorci vysi variabilnich ndkladli na jednu
jednotku. Pokud bude Q pod odmocninou, vysledna fce bude mit degresivni
tvar. Pokud bude Q umocnéno, funkce bude progresivni. Pro firmu je typicka
funkce degresivné-progresivni. V prvni fazi tedy primérné naklady na vyrobek

postupné klesaji. Ve fazi druhé postupné rostou.
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4.7 Funkce celkovych nakladt

Pfedstavuje soucet ndklad( fixnich a variabilnich. V matematickych
modelech se také pouZiva funkce primérnych celkovych nakladl, jenz vznikd
vydélenim celkovych ndkladl vyrobenym mnoiZstvim. Jeji pomoci, vzhledem k
poloze s kfivkou poptavky, se zjistuje, zda firma dosahla zisku. Pokud je funkce
primérnych ndakladl graficky pod kfivkou poptavky (na priseciku MC=MR),

firma realizuje ekonomicky zisk.
STC = FC + VC

LTC =VC

ATC = —

4.8 Funkce zisku

Jeji hodnoty nabyvaji velikosti podle rozdilu celkovych nakladd a
celkovych prijma. V kratkém obdobi zacind od nuly v hodnoté -FC. Ddle
vykresluje svou drahu ve funkci velmi podobné funkci sin x. Tato podoba je vSak

nahodna a tyka se jen prvniho oblouku vykrojeni.

Kazda firma ma za jeden z hlavnich ukoll podnikdni maximalizaci zisku. V
kratkém obdobi jej proto bude chtit co nejvice zvysit, zatimco v dlouhém obdobi

jej udrzet na nulové hranici preziti.
Funkci zisku je obecné:

n=TR—-TC
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5 Analyza jednotlivych typii monopolistické
konkurence

V praxi by bylo velmi slozité podchytit vSechny moznosti chovani
monopolistické konkurence, diky rozmanitosti veskerého chovani. V tomto
pripadé se vsak daji nékterd zdkladni chovani zobecnit. MGzZeme rozezndvat tfi

zakladni modely. [4]

. Model trzniho chovani firem se vstupy firem.
. Model cenové konkurence.
. Model prostorové diferenciace a utvareni trzni rovnovahy v odvétvi.

5.1 Model trzniho chovani firem se vstupy firem

Tento predpoklad chovani je typicky tim, Ze v kratkém obdobi bude firma
jednat jako cisty monopol. Nebude tedy vibec zvaZovat existenci konkurentd, a
tedy uvazuje kombinace s rostoucim mnozstvim odbytu pfi klesajici trzni cené. V

dlouhém obdobi se predpoklada jeji chovani podobné dokonalé konkurenci. [4]

Poptavkova funkce firmy tedy bude mit tvar stejny jako monopol. Svou
optimalni kombinaci ceny a vyroby bude odvozovat z rovnosti MR=MC. Davody

jsou vysvétlené vyse. [4]

Pokud toto chovani povede v kratkém obdobi k ekonomickému zisku (P >
MC > AC), prildka to v obdobi dlouhém na trh vice producent(. Jejich Ukolem
bude prohloubit diferenciaci produktu, ¢imzZ preberou stavajicim producentim
¢ast zdkaznik(. To povede k posunu dil¢éich poptavkovych funkci vsech
producentd smérem doleva doll a k optimalizaci vystupu na rovnosti
poptavkové krivky a primérnych nakladl. To bude vysSe, nez minimum

pramérnych ndkladd, coz pfimo souvisi s nedostate¢nou vyrobni efektivitou,
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popsanou v bodé 3.2.1. Prasecik meznich ndkladd a meznich pfijm0 bude pod

hodnotou primérnych nakladl i funkce poptavky. [4]

Graf 2.: Maximalizace zisku modelu trzniho chovani firmy se vstupy

Zdroj: SOUKUPOVA, J., et al. Mikroekonomie. 3. vydani. Slany:
Management press, 2002. 548 s. ISBN 80-7261-061-9.

V grafu 2 je zfejmé, Ze firma v kratkém obdobi stanovi optimalni vystup
Q; za cenu P; na rovnosti MC=MR;. Tento prlsecik je vySe, nez hodnota
primérnych nakladd a ve vysledku plsobi na firmy nepodnikajici v odvétvi, aby
vstoupili na sledovany trh. Postupem casu se poptavajici rozdéli mezi vSechny
nové prichozi nabizejici a dil¢i poptdvkové krivky jednotlivych firem se budou
posouvat smérem dolli na Uroven P,(Q). V dlouhém obdobi se tak optimalni
vystup zjisti na rovnosti MR,=MC, tedy na rovnosti meznich ndklad(i a meznich
prijm0 snizené poptavkové funkce. Bude predpokladan nulovy ekonomicky zisk
a to zastavi prisun novych firem do odvétvi. Z grafu je zfejmé, Ze neni ve vyrobé
dosahovdno minimadlnich primérnych ndklad(i zndzornénych bodem Q*. Téch

by firma dosahla pFi vy$sim vystupu Q.
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5.2 Model cenové konkurence

Tento model je stavén na tvorbé ceny dle své konkrétni poptavkové
funkce a snaZi se o maximalizaci zisku na rovnosti meznich nakladd a pfijma. V

potaz se viak berou jesté dalsi dvé odlisSné poptavkové funkce:

. Ocekdvana funkce poptavky zakaznik(i. Tato ma vyssi elasticitu a firma
podle ni voli trzni cenu a produkované mnozstvi. [4]

. Redlnd funkce poptdvky s nizsi elasticitou obsahujici vliv konkurentd na
zaméry firmy. Tento vliv se zjisti ¢asem diky sledovani odchylek

skutec¢ného trzniho mnozstvi od o¢ekavaného. [4]

Model vychazi z predpokladu, Ze firma "odhaduje" optimalni cenu i
mnoiZstvi na zakladé své poptavkové funkce pfi neznalosti funkce celkové

poptavky. Tu nelze znat diky velkému mnozZstvi riznorodych produkt(. [4]

Pfi zarfazeni urc¢itého mnozstvi i ceny dle své poptavkové funkce ¢asem
zjisti, ze se jeji redlny odbyt od planovaného lisi. Proto musi funkci urcéitym
zpUsobem upravit. To Ize provést budto zménou parametru a, tedy zvyseni, €i
snizeni poctu zdkaznikll anebo zménou parametru b, sklon poptavky. Tuto
korekci zavede do podnikani a sleduje, jak se odbyt zméni. Po ¢ase opét nalezne
odchylky, upravi funkci, zavede do podnikani a bude opét sledovat vysledky.
Tento proces by se mél opakovat do té doby, kdy se poptavka firmy bude
shodovat s funkci skute¢né poptavky se zapocitanymi vlivy konkurencnich
segmentd trhu. Optimalni mnoZstvi a cena podle pravidla MC=MR bude tedy

ovlivnéna i konkurenénimi firmami. [4]
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Graf 3.: Zobrazeni procesu cenového ptizplsobovani.

Zdroj: MACH, J. a kol.: Obecna ekonomie I.: Mikroekonomie. Praha, PEF
CzU, 1999.

Graf 3 ukazuje situaci, kdy firma vychazi z ocekavani jeji poptavkové
funkce ve tvaru P.(Q). Odvozenim optimalniho vystupu na rovnosti MR,=MC
zjisti mnozstvi o¢ekavaného vystupu Qg za odpovidajici o¢ekavanou cenu P
Postupem casu zjistuje, Ze poptavajici nakupuji mnozZstvi mensi. To je dano
hodnotou Q na prlseciku P,=P,(Q). Firma proto bude nucena upravit svou
poptavkovou funkci vySe zminénymi metodami a postupné se tak dostat na

uroven skutecné poptavky P (Q) s optimalnim vystupem Qg za cenu P,.

5.3 Model prostorové diferenciace a utvareni trzni rovnovahy v odvétvi

Tento model predpoklddd o néco homogennéjsi produkty, neZ je
standardni definice monopolistické konkurence a rozdilnost mista bydlisté
kupujicich s mistem, kde se produkt nabizi. Strana poptavky tak musi pocitat i s
dalsimi ndaklady spojenymi s dopravou. A to at s dopravou zapoctenou
prodejcem v cené za nadstandardni sluzby (napfiklad za dodani produktu pfimo

do domu), ¢i naklady na dopravu kupujicim do centra prodeje. [4]
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Pfi oznaceni ceny P, vzddlenost v km bydlisté od centra nabidky n a
ndkladl dopravy na jeden km t, ziskdme obecnou rovnici vypoctu ceny

kupujiciho. [4]
P,=P+tn

Na zakladé vzorce lze fici, Ze rozdilné vzdalenosti budou utvaret rozdilnou
cenu pro kazdého nakupujiciho. Pokud v jeho okoli budou pravé dva prodavacdi,
bude se nakupujici rozhodovat, ke kterému z nich pGjde. Hlavnim kritériem pro
néj tedy bude dosazeni do vySe jmenované funkce a hledani nizsi ceny

produktu. Nazorné vysvétleni ukazuje nasledujici graf 2. [4]

Graf 4.: Znazornéni konkurencni hranice

Zdroj: MACH, J. a kol.: Obecna ekonomie I.: Mikroekonomie. Praha, PEF

CZU, 1999. + vlastni zpracovani

V grafu 4 jsou vidét dvé nakupni stfediska A; a A,. Oba nabizeji velmi
podobny produkt za rozdilné ceny P,>P,. Jsou zde uvazovany stejné naklady na
kilometr dopravy. Bod B predstavuje prusecik funkci P,;=P,,. Ukazuje, Ze pokud

bude kupujici bydlet na misté D, jeho naklady budou stejné, at pojede do
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kteréhokoliv z obou stanovist A. V teoriich se tento bod nazyva "konkurencni
hranice". V pfipadé, ze kupujici bydli na misté jiném, nez v bodé D, prikloni se
vidy k mistu pro néj levnéjsSimu. Nakupujici ze vzdalenosti n; se prikloni A4, ti ze
vzdalenosti n, se pfikloni A,. Tuto situaci znazornuje napfriklad bod C. Nakupuijici
se rozhoduje mezi prodejnimi misty. Dosazuje proto do obou funkci ceny, aby
zjistil rozdil cen z jednotlivych center. Z tohoto pohledu pro néj cena v misté A,
bude o mnoho "levnéjsi" nez v misté A;, kde by musel doplatit velky rozdil

vznikly v disledku vyssi vzdalenosti. [4]

V praxi muZe kupujici zjistit ceny z jednotlivych center pomoci
propagacnich materidld. Vzdalenost od center pomoci sluZzeb na internetu a
sazbu na kilometr prepoctenim nakladd na jeho dopravni prostredek

(automobil, cena jizdného v hromadné dopravé).

Firma si muZe sama diky témto znalostem odvozovat své funkce
poptdvky. VyuZije proto znalost mista konkurencni hranice a poctu obyvatel

mezi jednotlivymi centry: [4]
P]_ +t1.n1 = PZ +t2.n2
n,+n, =N

Pokud je celkovy pocet zdkaznikl v celkovém prostoru N roven L, potom

pfi rovnomérném rozloZzeni poptavajicich na Uzemi je jejich primérny vyskyt

L v . o v . _ :

[ = —. Jestlize je zndm primérny pocet nakoupeného mnoizstvi g*, Ize odvodit
N

poptdvané mnozstvi produktu prvni firmy jako: [4]
¢ =1lg"n=wmn n ==

w ve vypoctu znamend primeérny pocet prodaného produktu na jednotku

délky. [4]
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Funkce ocekavané poptavky prvniho prodejce Ize odvodit dosazenim do
dvou vyse zminénych funkci: P; + t;n; = P, + ton, a n; + n, = N, kde n; bude
predstavovat zavisle proménnou. Po substituci a dil¢ich vypoctech je: [4]

PZ_P1+t2N
ti + ¢,

ny =

Nyni, kdyZ jsou znamy dvé rovnice pro n,, lze poloZeni jejich rovnosti

zjistit kone¢nou ocekavanou poptavku ve tvaru: [4]

. 2 2- -

= w. = P
N [ t, +t, t, +t, t,+t,

V této funkci bude firma moci ovlivnit pouze nezdvislou proménnou P,
ktera pfimo ovlivni hodnotu zavisle proménné q;. Hodnoty w, t;, t;, P, a N

nemuze firma ménit. [4]
Poptavkova funkce druhé firmy by byla analogicky odvozena. [4]

5.3.1 Chovani firem v prostorové diferenciaci monopolistické konkurence

. PFi zvySeni P, se snizi prodané mnozZstvi q;. Proto bude poptavkova krivka
doll sklonéna a maximalizace zisku je dana rovnosti MC=MR.

. Chovani konkurencnich firem také ovliviuje prodej q;. Jestlize konkurent
zvysi ceny, firma muaze ocekdvat vyssi poptdvku po svém produktu pfi
stavajici cené.

. Situaci trhu ovliviuji dopravni naklady. V pfipadé, Ze se budou naklady na
jednotku délky ménit, budou se ménit i poméry odbytu jednotlivych
firem pfi nezménénych cenach.

. Na poptavku firmy také puUsobi prfepoclteny pocet poptavajicich na

jednotku délky a mnozstvi, které chtéji zakoupit.
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6 Zkoumani monopolistické konkurence v praxi

Vlastni zkoumani problematiky monopolistické konkurence v praxi je
zaloZzeno na sledovani typickych zastupcl modelu v uréeném mésté. Zakladem
srovndavani je jejich popis, vysvétleni jejich polohy vzhledem jedna ke druhé a

sledovani jejich chovani v zavislosti na cenach.

Za predmét zkoumadni byly vybrany prodejny s papirenskym zbozZim v
mésté Berouné. Prlzkum zahrnovalo ¢tyfi kamenné prodejny situované v
blizkosti centra, tfi zastupce oligopolu a pro srovnani i tfi zastupce
internetového obchodu. Tito sice nesidli v Berounég, ale v ramci urcitych hledisek

dotvareji nabidku napfic celym statem. Zde jsou jednotlivé prodejny popsany:

6.1 Popis zkoumanych prodejen

6.1.1 Tabak, drobné zbozi - Josef Stajner

Tento maloobchod neni Cistym prodejcem papirenského zbozi. Sortiment
se sklada predevsim z novin, ¢asopisli a tabakovych vyrobk(. Sekci papirenského
zbozi je vy€lenéna pouze mald ¢ast regalu, a jestlize novin md tato prodejna
sortiment Siroky, o papirenském zboZi se to fici nedd. Na vybér je pouze ze
zdkladnich druhd. Ty vsak k vyzkumu postacily. Vyzdoba prodejny je feSena

velmi stroze. Pfevaha temnych barev.

Prodejna je situovana vzduSnou ¢arou tfi sta metrd od centra (namésti) v
blizkosti nakupniho domu. Ulice, ve které se obchod nachazi, je frekventovana
predevsim lidmi bydlicimi na nedalekém sidlisti. Ve vztahu k ostatnim

zkoumanym prodejnam je dosti vzdalena.

Obsluhu predstavuje jeden zaméstnanec, ktery obsluhuje pres pult.
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6.1.2 Ladus - kancelarské a Skolni potreby

Ladus je typicky papirensky maloobchod. Sortiment obsahuje veliky vybér
veskerého zbozi zkoumané problematiky. Kromé zminéného obchod nabizi také
vyrobu razitek a vizitek. Mistnost prodejny je "zboZim" velmi barevné vyzdobena

a obecné zde prevladaji svétlé barvy.

Prodejna se nachdzi v uli¢ce, kterd je rovnobéina s ndméstim. Vzdusnou
¢arou od stfedu ndmésti 150 metr(. Tato ulice neni hlavni prlichozi tepnou, ale
prochazi zde hodné lidi smérfujicich z ndamésti na soud a do poSty. Lezi cca 100
metrd od obou dalSich papirnictvi. Prodejna ma po Berouné velmi dobré jméno

a zakazniky tvofi z velké miry berounské firmy.

vevys

dobé na pomoc prodavacka dalsi. Prodej se odehrava pres pult.

6.1.3 Papirnictvi Kolarikovi

Papirnictvi Kolarikovi je druhy ryze papirensky obchod vybrany pro
prizkum. Sortiment tvofi Siroké spektrum papirenského zboZi, které je
dotvareno nabidkou paruk, jednoduchych maskarnich previek(i a plakatd.
Prodejni plocha se sklada ze dvou spojenych mistnosti. Diky pomérné velké
plose nabizené zbozi nevycerpd plny potencidl regalli. To vede k faktu, zZe

prodejna plsobi prazdnéjsim dojmem.

Obchod je situovan na ulici vedouci pfimo z namésti. Tato je velmi

frekventovana.

V obchodé je vidy dvouclenny personal obsluhuijici pres pult.
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6.1.4 Papirnictvi - Eva LibiSova

Papirnictvi - Eva LibiSova je posledni z vyuZitych maloobchodnich
prodejen, ktera je zamérenda na prodej papirenského zboZi. Stejné jako
predchozi prodejny i tato ma Siroky sortiment zkoumaného zbozi. Vyjimkou jsou
ji hlavné privésky na klice, velké mnoZstvi papirovych pranicek a drobné darky.
Prodejna je naprosto preplnéna vSsemi druhy nabizeného zboZi a je vyzdobena

sveétlymi a teplymi barvami.

Vstoupit do obchodu Ize pfimo z ndmésti. V tésné blizkosti obchodu se
nachazi prodejni dim s drogistickym zboZim a mistem tedy prochdzi velmi
mnoho lidi. Diky nabidce privéski a drobnych dark( navstévuji papirnictvi

predevsim zZaci mistnich skol.
Prodejnu obsluhuje dvouclenny personal obsluhujici pres pult.

6.1.5 KupZde: papirnictvi - hracky

KupZde je prvni z elektronickych obchodl vyuzitych pro studii. Sidli
vmalé vesnici jménem Kminice a zabyva se prodejem nejriznéjsiho
papirenského zboZi, stolnich her, hra¢ek a tak podobné. Stranky jsou tvoreny

jednoduse ale prehledné v teplych barvach.

Obchod nabizi kromé zaslani zboZi postou i dalsi mozZnosti. Pfi splnéni
podminek lze vyuZit rdznych slev. Pokud vsSak neni prekro¢ena hranice ceny,

kupujici musi zaplatit cenu navySenou o sazbu dopravy.

6.1.6 Rafo,s.r.o.

Druhy z elektronickych obchodl nabizi na svych strankach, ale i v
kamenném obchodé na Praze 2, Siroky sortiment papirnictvi, jakoz i dalSi

potieby do Skoly, stavebnice i drobné obcerstveni v podobé susenek.
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Internetové stranky jsou reSeny velmi barevné s tmavymi barvami podporujici

seridznost.

Za zbozi |ze zaplatit pfimo vyzvednutim v prodejné, ¢i za dodani postou. V

obou pfipadech se plvodni cena navysi o naklady dopravy.

6.1.7 Fous Pribram

Treti ze zastupcl elektronickych obchodl mda ve své nabidce kromé
kancelafskych potifeb také drobné zboZzi do domacnosti, kalendare atd. Design

stranek je velmi jednoduchy, ale jsou v ném patrné vSechny dilezité funkce.

Firma je velkoobchodni prodejna, ale nakupovat zde mohou vsichni

obcané.

Cena bude opét, jako i u pfedchozich internetovych obchod(, navysena o

dopravu.

6.1.8 Kaufland, v. o.s.

Toto je prvni ze zastupcl oligopolu, ktery je vybran k vyzkumu. Je to
jedna z nejvice prosperujicich firem v Ceské republice a v nabidce ma Siroky
sortiment potravinarského, odévniho, drogistického a tak dale zbozZi. Tento

sortiment zahrnuje i pomérné velké mnozstvi papirenského zbozi.

Prodejna je situovana v ndkupni zéné. Tato je vzdalena cca jeden kilometr
od centra a lidé sem chodi vétSinou na vétsi nakupy jednou tydné. Naklady za

dopravu se tedy rozpocitaji i mezi dalsi nakupované produkty.

6.1.9 Albert za AHOLD Czech Repubilic, a. s.

Druhy zastupce oligopolu ve vyzkumu. Jedna se také o velky obchodni

fetézec jako Kaufland. Od pfedchoziho se vsak lisi vétsi prodejni plochou, jakoz i
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vlastni pekdarnou v misté prodeje a dalSimi mensimi prodejci, ktefi maji své

stanovisté v hale obchodu.

Tato prodejna je od Berounského centra vzdalena cca 2,6 km na hranici

Berouna s méstem Kraltv Dvar.

6.1.10 Tesco za Tesco Stores CR, a. s.

Treti zastupce oligopolu a posledni z popisovanych obchodu je obchodni
dim Tesco - Zli¢in. Stejné jako predchozi zastupci oligopolu i tento ma Siroké
spektrum veskerého zboZi od potravinarskych produktl, pres textil, vypocetni
techniku, sportovni potrfeby atd. V sortimentu papirového zboZi se casto

objevuji identické produkty, jako v obchodé Kaufland, ¢i Albert.

Tato prodejna je od Berouna vzdalena nejvice a do vyzkumu by logicky
zahrnuta byt neméla. Tento obchod je vSak situovan na strané Prahy smérem k
Berounu. V okoli Tesca je spousta dalSich specializovanych prodejen, jako jsou
napfiklad obchody se sportovnimi potfebami, nabytkem, jakoz i mnoho
restauracnich zatizeni a kinosal. Misto by se dalo oznacit za nejblizsi velkou

nakupni zénu pro mésto Beroun.

6.2 Porovnani cen vybraného zbozi

Jak vyplyva z metodiky prédce, pro prlzkum bylo vybrano nékolik druhd
zbozi. V tomto pripadé je tomu patndct druh(. U kazdého byla zjiSténa cena a
tato zapsdna do tabulky na pfislusné misto. Tabulka sesbiranych dat je v ptiloze
1. Na tato data byly pouzZity pomocné vypoclty, opét zminéné v kapitole
metodiky. Diky jeho uZiti byly ziskdny hodnoty odchylek od priiméru cen, které
jednotlivé firmy mély v porovnani s odchylkami od pramér( cen ostatnich
zkoumanych firem. Vertikdlnim zprimérovanim poté vysly primérné odchylky

od praméri cen v jednotlivych obchodech. Vysledky jsou zndzornény v grafu 5 a
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tabulka s vypoctenymi hodnotami je v pfiloze 2. Toto Cislo u kazdé jedné polozky

ukazuje, jak se vyse ceny vzdalovala od praméru.

Graf 5.: Porovndani standardizovanych dat k priméru jednotlivych
prodejen.
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Tabulka 2.: Primérna vyse standardizovanych cen
Kamenné maloobchodni prodejny Elektronické obchody Zastupci oligopolu
Tabak JS | Ladus | Papir. K | Papir. EL | KupZde |Rafo | Fous Pfibram | Kaufland | Albert | Tesco
Primér 0,49 | 0,16 -0,19 -0,13 -1,11|-0,39 -0,90 1,18| 045| 0,5

Zdroj: Vlastni zpracovani

6.2.1 Ceny kamennych prodejen

Z grafu 5. i tabulky 2. je vidét, Ze kamenné prodejny maji porovnavané

hladiny ve vysi od - 0,2 , do 0,5. V lidové feci to znamend, Ze mezi vsemi

zkoumanymi prodejnami mély primérné ceny.
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Mezi zdakladni aspekty kamennych maloobchodnich prodejen Ize
zapocitat nutné fixni naklady za misto prodeje, Casto situované v lukrativnich

Castech mésta (v blizkosti namésti).

Prodejna Tabak JS dopadla z cen maloobchodl nejhire. Jeji ceny jsou v
porovnani s ostatnimi velmi vysoké. To dokonce tak, Ze v jednom pripadé jsou
nizkou Sifi sortimentu papirenského zbozi. Pfi nakupu malych mnozstvi tedy
nedostava velké mnoiZstevni slevy. Z tohoto divodu ma primérné naklady na

vysSi Urovni, a aby realizovala zisk, musi posunout i cenu vyse.

Ladus v porovnani s ostatnimi dosahuje hodnoty 0,16. Toto lze
interpretovat jako hodnoty lehce vyssi, nez ceny primérné. Na zakladé jejiho
popsani v bodé 6.1.2 lze konstatovat, Ze vysSi ceny jsou zplUsobeny dobrou
povésti a velkym odbytem zboZi. Firma tedy mohla navysit svou cenovou
hladinu vysSe, neZ ostatni firmy. Samozifejmé, Ze to mohlo znamenat odsun
nékterych zdkaznik(i za nizSimi variantami. Pfesto vSak okolni vlivy udrZuji
poptavku vysokou. Navic lidé, ktefi maji zajem zde nakupovat, sem chodi stale.

Vybrali si ji, aCkoliv se nachazi, oproti ostatnim, v nefrekventovanéjsi ulici.

Papirnictvi K i Papirnictvi EL maji ceny poloZzené na udrovni nizsiho
pridméru v hodnotdch -0,19 a -0,13. Podobné cenové hranice uz by se daly
pfitknout konkurenénimu souboji mezi nimi. Obé prodejny jsou na ndmeésti cca
60 metrd od sebe a mohou si mezi sebou "pretahovat" poptdvajici zadkazniky.

Zde by platilo, Ze vyssi zvySeni cen by presunulo poptavku ke druhému obchodu.

6.2.2 Ceny internetovych prodejen

V grafu 5 i tabulce 2 je, stejné jako v pfedchozim bodé, ziejmé, Ze cenové

hladiny se pohybuji od -1,1 do -0,4, coz je nizsi cenova hladina.
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evvys

tomu, Ze z vybéru elektronickych obchodli nema jako jediny kamennou
prodejnu. Pfi zapocteni ndklad(i na dopravu a objednani vétSiho mnozstvi zboZi

by tento obchod mohl byt z hlediska poptavajiciho nejzajimavéjsi.

Firma Rafo, s. r. 0. zaujala z elektronickych obchod( nejhorsi misto. Jednd
se o pfipad firmy, kterd méla plivodné kamenny obchod a ¢asem zacala nabizet
své zboZi i na internetu. Proto ma ceny na internetovy obchod vysoké. Mezi
drazsi zbozi jsou u tohoto prodejce nabidka renomovanych znacek stavebnic pro

déti. Jejich porovnani s konkurenci by vyslo zifejmé levnéji.

Fous Pfibram je také firma s kamennym obchodem, ale v porovnani vysla
o mnoho lépe, neZz Rafo. Jeji sidlo v Pfibrami ukazuje na levnéjsi fixni naklady za
najemné, nez je tomu tak u firmy Rafo v Praze, zaroven vsak i na vyssi fixni

naklady nez Kappa, kterd vlastni pouze sklad v malé vesnici u Jihlavy.

6.2.3 Zastupci oligopolu

Zastupci oligopolu obsadili v primérech cen hodnoty od 0,45 do 1,18. To

vypovida o vyssich cenovych hladinach.

Firma Kaufland je celkovym "vitézem" méreni cenovych hladin.
kamennych prodejen. To diky nakuplim ve velkém mnoiZstvi. Zfejmé vsak
vyuziva prodejni logiky, Ze lidé chtéji usetfit energii, a proto papirenské zbozi
nakoupi v obchodé za vyssi cenu, kdyZ potraviny a drogistické zboZi je v obchodé
za cenu nizsi. Dalsi moZnosti pro vysvétleni vyssich cen by mohl byt predmét
zkoumani. Vétsi poptdvka po papirenském zbozi byva jednou rocné, kdyz

nastupuji Zaci a studenti do $kol. Diky tomuto ma obchodni dim v priibéhu roku
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mensi obrat papirenského zbozi, a proto jej kupuje i mensi mnozstvi. To nabizi

za vySsi cenu.

Podobna definice by platila i pro Albert i Tesco. Ti maji naklady s

prodejem nizsi, ale stale je cena na vyssi cenové roviné.

6.2.4 Porovnani mezi skupinami

Graf 6.: Porovnani standardizovanych dat pro typy prodejen

Graf 6.: Porovnani standardizovanych dat
k priméru typa prodejen
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Pokud srovname zastupce kamennych obchodd, elektronickych obchodi
a oligopolu, jsou jasné vidét skoky mezi jednotlivymi cenovymi hladinami. Jejich
grafické zndzornéni je ukazano v grafu 6. Ten ukazuje prdmérné ceny
kamennych prodejen, nizsi ceny prodejen elektronickych a nadprimérné ceny

prodejen oligopolnich.

U elektronického obchodu je cena vidy nizsi. To i v pfipadé, Ze firma ma
kromé nabidky na internetu i obchod kamenny. Tim, Ze za¢ne nabizet své zbozi

"on-line" se navysi jeji poptavkova funkce diky zdkaznik(m, ktefi by nikdy do
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obchodu osobné nepfisli, ale na internetu si nakoupi radi. Zaroven s tim klesne i
funkce celkovych néklad, jelikoZ prace s odesilanim balik(i zabere méné ¢asu a

penéz, nez Cekat cely den v obchodé na zdkazniky.

Kamenné prodejny navySenou poptavkovou funkci nemaji, proto musi
platit naklady z pfijm0 od kupujicich v obchodé. Platba fixnich naklad( tedy
bude mit vyssi vliv a o to musi byt navySena i cena. M(Ze nastat i situace, kdy
provozovatel obchodu je zaroven i vlastnikem domu, ve kterém cinnost
provozuje. V tom pripadé bude mit oproti ostatnim, kdo si prodejny pronajimaji,

jistou konkurencni vyhodu.

Oligopolni firmy v porovnani s ostatnimi celky ukazuji jednoduchost
nakupu papirenského zbozi. Pfi kazdodennim nakupu nakupujici prosté jen
pristavi u regdlu a prihodi do koSiku potfebné zbozi. Za vyhodu toho, Ze nemusi
cestovat po samostatnych specializovanych obchodech, jsou ochotni zaplatit

vice penéz.

Velmi velkou roli vSak v porovnani druh(i prodejen vsak hraje také jejich
dostupnost. Pokud jsou sefazeny podle dostupnosti, tak internetové prodejny
nabizeji poptavajicimu moznost zUstat pfi ndkupu ve svém domové. Pokud by
tyto prodejny mély ceny vyssi, nez maloobchodni kamenné prodejny, vétsina lidi
by se logicky rozhodla pro navstévu prodejen kamennych. Navic, pokud
poptdvajici hledad zboZi na internetu, pfi vyhleddvani se poptavajicimu zobrazi
velké mnoistvi prodejct. Ti musi mezi sebou soupefit. A to at uz vysi ceny, tak
napriklad i doprovodnymi sluzbami typu slev apod. V poradi dostupnosti na
druhém misté figuruji obchody kamenné. Kvili nim musi poptdvajici vyjit uz ze
svého domu ven, ale vzdalenost stale neni takova. Na prikladu mésta Berouna
Ize ndzorné ukazat, ze ¢tyfi papirenské firmy se nachazeji v okruhu jednoho km?.
V ptipadé zajmu tak lze jednoduse vybrat z nejlepsi moZnosti pfechdzenim mezi

prodejnami. Nejméné dostupné jsou firmy oligopolni. Lidé, ktefi zde pravidelné
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nakupuiji, si v pfipadé potreby pfiplati za papirenské zbozi i cenu vyssi. Pokud by
chtéli nakoupit zboZi v jiném z velkych prodejnich fetézcli, museli by prejizdét
vétsi vzdalenost. Na prikladu Berouna lze opét ukazat, Ze pokud by mél
poptdvajici zajem nakupovat zbozi ve velkém obchodé, ale napf. Kaufland by mu
prisel ptilis drahy, musel by navysit ndklady o dopravu. To budto do Alberta do
Kralova Dvora, nebo na Zli¢in do Tesca, ¢i podobnych obchodl v nakupnim

centu Zlicin. Mnoho dalSich moznosti uz v okoli Berouna nepfipada v Uvahu.
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7 Zaver

Monopolistickd konkurence na trhu statkd je velmi zajimavou
problematikou, kterd miva v ekonomickych ucebnicich vétSinou jen maly
prostor. Malokdo si vSak uvédomuje, Ze je to jedna z nejobvyklejSich struktur,

ktera vSechny v zZivoté obklopuje.

Cilem této prace bylo pojednat o problematice monopolistické
konkurence, coz bylo predmétem casti reSerSe. Nejvétsi zajimavosti se vsak
objevily az v ¢asti praktické. Zde byla na zakladé prlizkumu trhu zjiSténa dulezita

fakta ohledné tvorby cen jednotlivych obchodd, v zavislosti na jejich prostredi.

Byla zjiSténa pfima uméra mezi trznimi strukturami a vyse jejich cenovych
hladin. Oligopoly mély na zdkladé vyzkumu hladinu papirnického zboZi
primérné vyssi. To lze prisuzovat pomysinym "pfiplatkim za servis". Firmy se
predhanéji v nabizeni nizSich cen potravin, ale pokud zvysi ceny u ostatniho
zbozi, kupujici si toho nemusi ani vSimnout. A i kdyby si jevu vSiml, za mozZnost
nakoupit véci na jednom misté si rad priplati. DalSi moznosti je, Ze oligopoly
nakupuji tohoto zboZi mensi mnozstvi, jelikoZz nedisponuji dostatecné velkym
odbytem. Dalsi zdavislost byla také v pfistupnosti firmy na internet. Ty, co své
zboZi na internetu nabizeli, méli ceny nizsi. To lze pfisoudit nizsSim primérnym

nakladam diky Sirsi poptavce.

Na zakladé prazkumu se ukazalo, Ze teoreticka vychodiska souhlasi s
realitou a Ze veskeré pripady v praxi byly logicky odvoditelné. Teorie trznich

struktur funguje.
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9 Prilohy

Seznam pfiloh:
Pfiloha 1 - Tabulka 3.: Hodnoty zjiSténych cen

Pfiloha 2 - Tabulka 4.: Tabulka prepoctenych standardizovanych dat
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