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Cil prace: Analyzovat zpisob a rozsah marketingového vyuziti osobnosti
Albrechta z Valdstejna na vybranych objektech v Ceském raji a zaroven popsat prvky

vyuziti aspektd zivota nebo dila slavnych osobnosti v marktingu mist s nimi spojenymi.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Préace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O o g 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O O o
Zpracovani praktickych aspektt tématu O O O O o
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti O O 0O o 0O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O 0O O O
Prace s literaturou I I I R B R
Logicka stavba a ¢lenéni prace I I I R B R
Jazykova a terminologicka Groven O O O O o
Formalni Gprava a naleZitosti prace O O O OO
Vlastni pfinos studenta O O 0O O O
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O o o O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Celkova podobnost na trovni 1% neni zptisobena pochybenim autorky.

Diléi pripominky a naméty:

V praci se vyskytuji drobné problémy s formatovanim prace (fadkovani, format tabulky).
Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka na zakladé teorie destinace cestovniho ruchu, destinaéniho marketingu a brand
marketingu vytvoftila zcela ojediné€lou teorii vyznamu osobnosti v marketingu destinace a
tim prokazala schopnost samostatné a kreativni védecké prace. Vzhledem k inovativhimu
pristupu vyuzila pfi zpracovavani teoretickych podkladi i zahrani¢ni védecké clanky.
Nasledné vSe pouzila a ovétila v praktické ¢asti, vniz vyuzila riznych metodologickych
pristupd. Velmi hodnotny je rovnéz mezioborovy presah historicko-marketingovy.



Diskuze vysledkd za vyuziti zahrani¢ni literatury je rovnéz nadstandartni. Praci bych
doporucila publikovat v nékterém impaktovaném casopise.

Otazky k obhajobé:
1. Existuji ptiklady osobnosti, které jsou vyuzivany v marketingu celych stata?
2. Jaké by mohlo byt vyuziti VaSich vysledkt v praxi?
3. Existuji mobilni aplikace, které by vyuzivaly design osobnosti v marketingu nejen
v cestovnim ruchu?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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