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Uvod

Bulvarizace c¢eskych médii. Timto terminem medialni analytici a Kkritici
oznaCuji zmény, kterymi Ceskda média prochazeji zhruba od druhé poloviny
devadesatych let dvacatého stoleti az po soucasnost. Piipojuji se tak k celosvétovému
trendu, jenz zapocal v posledni ctvrtin€é dvacatého stoleti. Ackoli na toto téma
probéhla jiz celé fada diskuzi a mnoho osobnosti* Geské medialni krajiny publikovalo

své pojeti dané¢ho terminu, stale neexistuje jeho jednoznacna definice.

Proces bulvarizace je mozno definovat jako rozostfeni hranice mezi
klasickym bulvarem a seridzni Zzurnalistikou. Obecné lze fici, Ze bulvarizaci se
rozumi pfizptisobeni se seriozniho formatu bulvarnimu. Zalezi pfitom na mnoha
faktorech, na zpisobu vybéru informaci, metodé jejich zpracovani, grafické upraveé,
pouzitém lexiku, ale téZ na ekonomické situaci, pravidlech medidlniho trhu a
V neposledni fadé na celkovém charakteru medialni krajiny, ve které médium operuje

a kterd je v kazdé zemi ponékud odlisna.

Tato diplomova prace se zabyva fenoménem bulvarizace, jejimi pfi¢inami a
projevy v ¢eském dennim tisku, konkrétné na materialu titulkti deniku Mlada fronta

DNES.

V teoretické casti diplomové prace nejdiive predstavujeme denik Mlada
fronta DNES, tedy médium, které podrobujeme zkoumani v ¢asti praktické. Dale
pojednavame kratce o zurnalistice, respektive o jejich dvou zékladnich odvétvich,
zpravodajstvi a publicistice tvoficich nedilnou soucast kazdého denniho tisku.
Jelikoz se vénujeme analyze titulki tiSténého média, nasledujici kapitola teoretické

¢asti se zaobira novinovymi titulky a jejich typologii.

ctenaft poutaji diive nez samotny text, ktery uvozuji. Pravé podle titulkl se Ctenar
novin rozhoduje, zda si dany denik koupi ¢i nekoupi. Titulky oslovuji Ctenafe a
pusobi na né rozmanitymi prostfedky v roving tematické, jazykové Ci grafické.

V tvrdé konkurenci ostatnich médii se snazi novinové titulky zaujmout ¢tenare témet

! Viz teoreticka ¢ast diplomové prace.



za kazdou cenu a nezfidka se tak stavd, Ze se novinafi uchyluji k praktikdm

ptekracujicim hranice seri6zni zurnalistiky.

V dalsi kapitole teoretické ¢asti diplomové prace se zabyvame samotnou
bulvarizaci. Pro pochopeni pojmu bulvarizace (¢eskych) médii povazujeme za nutné
vyjit z teoretického pojednani o rozdilech mezi serioznim a bulvarnim tiskem,
pfiblizit proces postupného pronikani bulvarnich prvki do seriézniho periodika a
nasledného sblizovani bulvarnich a nebulvarnich titulti a v neposledni fad¢ zminit
situaci ¢eské medialni krajiny po roce 1989, jelikoz zadné médium nelze posuzovat
vytrzené z kontextu, do kterého je zasazeno. Na zakladé vyse uvedenych oblasti a téz
na zaklad¢ vlastniho pozorovani Ceského tisku predstavujeme nasledné jednotlivé

indikatory bulvarizace.

Vzhledem k tomu, Ze se naSe analyza vénuje ti§ténému médiu, nahlizime na
jednotlivé sféry zurnalistiky, na titulky i na samotny problém bulvarizace médii
primédrné z pohledu médii tiSt€nych. Nezabyvame se jinymi typy médii, kde dochéazi

v danych oblastech k jistym modifikacim.

Analyze vybranych bulvariza¢nich prvki jsme podrobili titulky deniku Mlada
fronta DNES. Duvody byly nasnadé. Jednd se o celostatni denik, ktery stoji ve
Ctenosti 1 prodejnosti na druhém misté hned za bulvarnim Bleskem.? 1 kdyz byva
oznacovan jako denik s vysokym poctem bulvarizaénich prvki, je stile povazovan za
nebulvarni tiskovinu. Zjisténd mira pifipadnych bulvariza¢nich prvka v titulcich
vyskytujicich se v tomto deniku by proto mohla zietelnéji poukazat na smeér, kterym

se denik na ose seridznost — bulvarnost ubira.

V praktické cCasti na zdklad¢ kvantitativni obsahové analyzy vybranych
bulvariza¢nich indikatord ukazujeme, v jak velké mife do titulki deniku Mlada
fronta DNES vybrané prvky bulvarizace pronikaji. Vysledky prezentujeme
v prehlednych tabulkach a grafech znazornujicich jejich procentudlni zastoupeni. Ke

kazdé ¢asti podavame piiméeieny vyklad a vysvétleni.

2 Srov. Media Projekt 2011. Tiskové zprava Unie vydavateli 9. 2. 2012. Vysledky za obdobi
1.7.2011-17. 12. 201 1]online, cit. 31. 3. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.unievydavatelu.cz/Upload/981.pdf>. Ve &tenosti jej nékdy predbiha Denik (pouze kdyz
pocitame naklad Deniku celkove).
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Proces bulvarizace ¢eskych tisténych médii nehodnotime kladné ani zaporné.
Zajima nas soudoby stav vybraného tisténého periodika. Pokladame si za cil zachytit
a popsat bulvarizaci, definovat jeji ukazatele, ve stanoveném casovém useku vybrané
indikéatory kvantitativné zméftit a ukazat, nakolik se vyskytuji v titulcich deniku
Mlada fronta DNES. Zjisténymi vysledky bychom chtéli ptispét do debaty okolo
bulvarizace tisténych médii, potazmo bulvarizace Mladé fronty DNES, hmatatelnymi
vysledky, jez by mohly zfetelnéji poukdzat na smeér, kterym se denik na ose

seridznost — bulvarnost ubira.



l. Teoreticka cast

1. Charakteristika deniku Mlada fronta DNES

Mladd fronta DNES vznikla privatizaci deniku Mlada fronta, ktery byl
vydavan Ustfednim vyborem Socialistického svazu mladeze (dale jen SSM).
Pocatkem roku 1990 SSM zanikl a jeho pravomoce pievzala nové vytvoiena
organizace Svaz mladych (dale jen SM). Mlada fronta, vychazejici od listopadu 1989
s podtitulem Denik ceskoslovenské mladeze, byla 1. ledna 1990 pievedena pod
spravu podniku Mlada fronta, nakladatelstvi a vydavatelstvi (ddle jen MFNV), ktery
se stal jeho vydavatelem misto zaniklého SSM. Podnik MFNV v§ak nadale patfil
nastupnické organizaci SSM Svazu mladych, ktery vykonaval funkci nadfizeného

.34
organu’.

Od ledna 1990 vyjednavali §éfredaktor Mladé fronty Libor Sevéik a predseda
rady pracovniho kolektivu vydavatelstvi Mlada fronta Karel Pacner s ptredsedou SM
Martinem Ul¢dkem o osamostatnéni Mladé fronty. To ale Ul¢ak odmitl predevSim
pro ziskovost deniku. Zastupitelé Mladé fronty a MFNV poZadovali vynéti deniku
z majetkové podstaty SM, ptiCemz se odvolavali zejména na fakt, ze denik nebyl
zaloZzen SSM a dostal se do jeho vlastnictvi az jako konfiskat. Piedstavitelé MFNV a
Mladé fronty odeslali béhem roku 1990 politickym Ccinitelim v Cele s predsedou
vlady Petrem Pithartem nékolik dopist®, ve kterych zadali o pfiznani statutu statniho

podniku pro MFNV.°

Redaktoti Mladé fronty si nebyli stale jisti ve véci svého budouciho

vydavatele a nakonec se rozhodli zalozit vlastni akciovou spole¢nost, ktera bude

¥ Funkci nadiizeného organu vykonaval az do nabyti G&innosti Gstavniho zakona 497/1990 Sb.
(1. ledna 1991), kdy bylo pievedeno veskeré vlastnictvi SSM do rukou statu. Srov. CELOVSKY, B.
Konec ceského tisku. 2002. s. 30-31.
* Srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007.
s. 89-90.
> Dopisy byly adresovany Alexandru Dubéekovi, Janu Carnogurskému, Jaromiru Mat&jkovi, Petru
Pithartovi. Srov. Tamtéz, s. 91-92.
® Srov. Tamtéz, s. 90-91.
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vydavat novy denik snazvem Mladd fronta DNES. 27. ervence 1990 zalozili
spole¢nost M a F a.s.’, ktera byla zapsana do obchodniho rejstfiku 22. srpna 1990.
Ve stejny den bylo na Ministerstvu kultury zaregistrovano i nové periodikum.
Zastupci redaktorti oznamili Postovni a novinové sluzb¢ pieruseni vydavani deniku
Mladé fronta a nabidli ji denik Mlada fronta DNES. Stejnym zplsobem jednali
I S tiskarnami. V puli srpna roku 1990 ukon¢ili hromadné pracovni poméry s MFNV
a podepsali pracovni smlouvy se spolecnosti M a F a.s. Nové vzniklé periodikum
pievzalo z deniku Mlada fronta zaméstnance, know how, Ctendiskou zékladnu i
prostory a vybaveni®. Posledni &slo Mladé fronty vydavané MFNV  vyslo
31. srpna 1990. Hned nésledujici den, 1. zati 1990, vyslo prvni ¢islo nového deniku

Mlad4 fronta DNES.°

M a F as. zalozila 31. prosince 1991 spole¢nost MaFra a.s.”%, ktera byla o
mésic pozd&ji, 31. ledna 1992, zapsana do obchodniho rejstiiku.™* 1. Gervna 1992 do
MakFra a.s. vstoupila kapitalové francouzskd spolenost Socpresse SA, a MaFra a.s.
se tak stala spolecnym podnikem Socpresse SA a M a F a.s.”® Kvili finanénim
problémim své matefské spoleCnosti Groupe Hersant prodala Socpresse SA
Vv listopadu 1994 svij, tehdy jiz Vétéinovylg, podil némeckému koncernu
Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft mbH (dale jen RBVG)."
Spole¢nost RBVG ziskala postupné nad spole¢nosti MAFRA, a.s. stoprocentni

kontrolu.*®

"M aF a.s. byla zaloZena se zakladnim kapitalem 195 000 K&s, mé&la 65 akcionafd, z nichZ kazdy

vlozil jméni 3 000 K&s. Srov. Tamtéz, s. 92.

831. srpna 1990 podepsala spole¢nost M a F a.s. s MENV smlouvu o pronajmu redak¢nich prostor a

vybaveni Mladé fronty. Srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech

1989-2006. 2007. s. 94.

® Srov. Tamtéz, s. 94-95.

0°0d 11. zaf 1997 MAFRA, a.s. Srov. Obchodni rejstiik a sbirka listin [online, cit. 7. 4. 2012].

Dostupné z WWW: <https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-$>.

1 Na spole¢nost MaFra a.s. byla nasledn& prevedena vydavatelské prava deniku Mlada fronta DNES,

jez diive drzela M a F a.s. Srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech

1989-2006. 2007. s. 112.

20d 9. zati 1997 MAF, a.s. Srov. Obchodni rejstiik a sbirka listin [online, cit. 7. 4. 2012]. Dostupné

z WWW: <https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-$>.

13/ gervnu 1993 ziskala Socpresse SA ve vydavatelstvi MaFra a.s. 52% podil. Srov. BENDA, J.

Vlastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007. s. 112.

¥ Srov. Tamtéz, s. 112.

> RBVG vlastni 74 % akcii spolegnosti MAFRA, a.s. 26 % akcii spole¢nosti MAFRA, a.s. vlastni

spole¢nost MAF, a.s., kterou vsak ze 100 % vlastni taktéz spolecnost RBVG. Srov. Tamtéz, s. 129.
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Mlada fronta DNES (dale jen MFD) patii k nejprodavanéjSim a nejctenéjSim
denikiim na ceském trhu. Jednd se o nejvétsi celostatni denik, ktery se svym
zaméefenim fadi do skupiny seridznich (nebulvarnich) ¢eskych periodik. Poskytuje
zpravodajstvi zdomova i ze svéta, z politiky, ekonomiky, kultury a sportu. Denik
vychazi Sestkrat tydn&™ v patnacti mutacich'’, jez kladou diraz zejména na

regionalni zpravodajstvi.

Centralni redakce MFD sidli v Praze, ostatni redakce jsou umistény ve
viech krajskych méstech Ceské republiky. Nyné&j§im $éfredaktorem je Robert
Casensky. Na webovych strankach MFD® se uvadi, Ze denik neni zavisly na zadné
politické stran€, nedava piednost zddnému Gzce vymezenému ideovému proudu a ve

zpravodajstvi se snazi byt objektivni.

Noviny jsou piehledné strukturovany do tematickych sesitt, které jsou
oznaceny velkymi pismeny abecedy. Prvni sesit obsahuje zpravodajstvi z domova a
ze zahranici, pfinasi ohlasy a komentéafe. Druhy seSit podava rozsifené regionalni
zpravodajstvi. Tteti seSit se zabyva pfevdzné oblasti ekonomiky a uvadi pravidelné
denni piilohy. Ctvrty sesit poskytuje zpravodajstvi ze sportu, kultury a televizni
program. Kazdy den vychazeji také specializované piilohy™ a &tyfikrat tydng
magazinzo. MEFD je vydavéana ve formatu 310 x 230 mm. Jeji pfilohy pak ve formatu

N . . 21
stejném ¢i ve formatu Casopisu A4.

Primérny denni prodany naklad MFD se pohybuje okolo 221 000 V}'/tiskﬁ.zz

V zebfticku prodejnosti denniho tisku se tyto noviny fadi na druhé misto.”? Vydavatel

16 Kazdy den kromé nedgli a statnich svatki. Sobotni, tzv. vikendové, vydani ma rozsifenou strukturu.
" Rozd&leny jsou podle &trnacti krajit CR. Jihomoravsky kraj je dale délen na Jihomoravsky a Brno.
'8 Srov. Homepage — predplatitelsky portal MF DNES [online, cit. 31. 1. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://epaper.mfdnes.cz/tistene-predplatne/co-je-soucasti>.
19 Sport, Byznys special (pond¢li), Penize, Zaméstnani (utery), Auto, Test (stieda), Zaméstnani,
Vzdélavani (¢tvrtek), Zdravi, Cestovani (patek).
% ONA DNES (pondéli), DOMA DNES (stfeda), Magazin DNES + TV (&tvrtek), VIKEND (sobota a
nedéle).
?! Internetova mutace MFD je dostupna z WWW: <http://www.idnes.cz>. Nejedna se viak o totoznou
verzi tist€ného periodika.
22 Srov. Media Projekt 2011. Tiskova zprava Unie vydavatelt 9. 2. 2012. Vysledky za obdobi
1.7.2011-17. 12. 2011[online, cit. 31. 3. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.unievydavatelu.cz/Upload/981.pdf>.
2 Prvenstvi v prodejnosti drzi bulvarni denik Blesk s priimé&mym dennim prodanym nékladem pres
340 000 vytiskt. Srov. Tamtéz.
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MFD, medidlni skupina MAFRA, a.s., udavd, ze titul c¢te denné témer

800 000 &tenara.?*

24 Srov. Medialni skupina MAFRA [online, cit. 31. 1. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm/>.
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2. Zpravodajstvi a publicistika v Zurnalistice

Zpravodajstvi spolu s publicistikou tvoii dva stézejni pilife Zurnalistické
profese. Zurnalistikou rozumime &innost, ktera se zaméfuje na ,,sbirani, Gpravu a
distribuci zprav, pfisluSnych komentdit a dalSich charakteristickych materialt
(sdéleni) prosttednictvim masmédii“®. Zurnalistika souvisi uzce se spole¢nosti,
zrcadli jeji zékladni hodnoty, postoje a problémy.26 Zurnalisticka sdéleni ¢lenime
podle funkce®’. Zpravodajstvi piinasi aktualni informace z celého svéta, publicistika
zvefejnéné zpravy podrobuje analyze, vyslovuje k nim nézory a stanoviska.
Zpravodajstvi slouzi k informovani vetejnosti, publicistika hodnoti a ptesvédcuje.
ZjednoduSen¢ by se dal vztah mezi zpravodajstvim a publicistikou definovat jako

. , o2
»vztah mezi faktem a ndzorem na né&j“

8 Oznageni zpravodajstvi a publicistika
uzivaji bézné vSechna média, ktera v ramci zdkladnich parametri obou typt

zurnalistické ¢innosti vytvareji své produkty.

2.1 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je historicky nejstar§i soucast zurnalistiky. Vzniklo z potiteby
informovat spolecnost o ekonomickych a politickych zménach, které by se ji mohly
ptimo dotykat, a také z touhy po zprostiedkovani zajimavych a nec¢ekanych udalosti

Z blizkého i vzdalengjsiho okoli recipientin.?

Zpravodajstvi zstdva nadale zakladem Zurnalistiky, jeho primérni funkei je
informovat o aktudlnich udalostech. Zpravodajstvi vyhledava, shromazd'uje, tfidi a

vybira fakta a informace, které prostiednictvim médii pfedava svému publiku.

2 Cit. BARTOSEK, J. Jazyk zurnalistiky. In: Cesky jazyk na prelomu tisicileti. 1997. s. 42.
?® Srov. Tamtéz.
27 7 tohoto hlediska klasifikuje Jaroslav Bartosek Zurnalistick4 sd&leni na zpravodajska, publicisticka,
naucnd, uméleckd a zdbavni. V rdmci tohoto rozdéleni se sdéleni ¢leni dale na Zanry, kterym
odpovidaji specifické jazykové a kompoziéni postupy. Vice viz BARTOSEK, J. Zdklady Zurnalistiky.
2002. s. 43-45.
% Cit. OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2005. s. 14.
# Srov. OSVALDOVA, B. et al. Prakticki encyklopedie Zurnalistiky. 2002. s. 216.
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Zprostfedkovavd spoleCensky vyznamna sdéleni, kterd odrazeji mysSlenkovou
mnohoznacnost dané spolecnosti a kterd ji slouzi k utvafeni vlastnich nazort,
K orientaci a rozhodovani. Zpravodajstvi ma byt aktualni, pfesné, vyvazené,
nepfedpojaté, nestranné, ovéfené nejméné ze dvou nezavislych zdrojl, jasné a
srozumitelné. Na rozdil od publicistiky neobsahuje novinafiiv néazor, ale pouze
pFinasi fakta.*® Za zakladni zpravodajsky Zanr povaZujeme zpravu a jeji jednotlivé

druhy.

2.1.1 Zprava

Zprava jako nejstar$i zurnalisticky zanr tvoti zakladni slozku novin, je také
nezbytnou soucdsti zpravodajstvi v jakémkoli médiu. Ptinasi zcela nové, aktudlni
informace o udalosti ¢i jevu, ktery se stal ¢i nestal, stane nebo nestane, poptipadé
uvadi jiz zndma fakta do novych souvislosti. Tvorba zprav tihne k jist¢ modelovosti,
uzivany jsou stereotypni postupy a ustdlené formy sdéleni.** Po strance obsahové by
zprava méla odpovidat na zakladni zpravodajské otazky kdo, co, kdy, kde, poptipadé
jak a proc¢. Specificka je tematicko-kompozi¢ni vystavba psanych zprav ve formé
tzv. obracené pyramidy®%. Podle tohoto postupu jsou nova fakta a st&Zejni informace
uvedeny v avodnim odstavci zpravy, ktery odpovida na jiz zminéné zakladni
zpravodajské otazky, za nim nasleduji rozSifujici tdaje fazené sestupné podle
vyznamu. Takové clenéni umoziuje zpravu dle potieby od konce krétit, a to bez

nebezpeci, ze zdsadni idaje budou Vynechény.33

%0 Srov. OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2005. s. 21.

311 kdyZ je potladovéana napaditost a pestrost sdélent, p¥iliiné vybocovani ze zab&hlych forem miize
zpusobit dezorientaci ¢tenafe, ktery muze vysledny tvar vnimat nejednozna¢né. Automatizovany
postup pfi tvorbé zprav navic usnadiiuje praci novinaiim tvoficim zpravu za silného tlaku ¢asu. Srov.
OSVALDOVA, B. Zpravodajstvi v médiich. 2005. s. 22-23.

%2 Jedna se o tzv. kénicky, sestupny model.

% Jaroslav Bartosek uvadi presnou posloupnost jednotlivych odstavet zpravy piedstavujici sestupny
model. Prvni odstavec (lead) sd€luje podstatu udélosti a sumarizuje obsah celého clanku. Druhy
odstavec uvadi osobu, jez ma k udalosti blizky vztah a jeji slovni reakci. Tieti odstavec uvadi dil¢i
téma, které rozviji podstatu udalosti, a poté nasleduje slovni reakce téze nebo dalsi osoby. Tteti a
¢tvrty odstavec bud’ rozvijeji prvni a druhy, nebo jsou k nim protikladné. Podle zaméru editorii a
rozmérti udalosti je odstavcl vice & méné. Zavéreény odstavec obsahuje souvislosti. Cim jsou
odstavce tematicky autonomnéjsi, tim 1épe s nimi lze operovat, podle potieby je vypoustét ¢i
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Jazyk zprav je pfizpisoben pozadavkiim snadné srozumitelnosti a
ptehlednosti zpravodajskych sdéleni. Je realizovan spisovnou cestinou, dodrzuje
pravopisné normy, zachovava pravidla vétné stavby, je neutrdlni, linearni, neosobni,
uziva er formu a v novinich povétsinou minulého asu.>* Rozlisujeme nekolik
zakladnich podob novinové zpravy — fles, denni zpravu v riznych modifikacich
(deni¢ka, noticka, lokalka), rozSifenou zpravu (podle zalomeni se nazyva
jednosloupek), skladanou zpravu, dialogizovanou zpré.vu.35 Zpravy lze ¢lenit podle
témat a jazyka na seriozni, bulvarni a ficrove.*® Zavaznost a obsah zpravy

pfedznamenavaji jeji titulky, kterym vénujeme pozornost nize v textu.

2.2 Publicistika

Publicistika jako druhd zakladni oblast zurnalistiky pfindsi kromé informaci
predevsim ndzor, hodnoceni a osobity pfistup. Ziskané informace tedy nejenom
shromazd’uje a registruje, ale piedevS§im podrobuje analyze, komentuje a zaujima
K nim subjektivni postoj. Cilem publicistiky neni podat vycerpavajici informace, ale
takové, které pusobi na adresata vérohodné a piesvédéiveé. V souladu s vyse
zminénym plni publicistické texty pfedev§im funkci persvazivni, ziskavaci,
ovlivitovaci a formativni. Tomu odpovida 1 uzitd kompozice a jazyk, ktery vyuziva
vSech utvarli narodniho jazyka, pfestoze jeho zékladem je spisovna varieta. V hojné
mife se v publicistice vyuziva stylové aktivnich vyrazovych prostfedkti. Obraznost

vyjadieni poutd pozornost, a text tak ¢ini plisobivéj§im a emociondlnéj$im, zaroven

zkracovat. Titulek ¢lanku struéné vyjadiuje informaci obsazenou v prvnim odstavci. Srov.
BARTOSEK, J. Zdklady zurnalistiky. 2002. s. 54.
% Do zpravodajskych sd&leni nepatii vyrazy emotivni, slangova a argoticka slova a spojent,
vulgarismy &i okazionalizmy. V publicistice jsou naopak akceptovany. Srov. BARTOSEK, J.
Zpravodajstvi a publicistika : studijni texty pro distancni studium. 2001. s. 18.
% Vice viz OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2005. s. 26-45. Zpravy maji téZ podobu
riportu, ozndmeni, komuniké, publicistického inzeratu, reportaze, referatu ¢i interview. (Srov.
MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 244.)
% Vice viz BARTOSEK, I. Zpravodajstvi a publicistika : studijni texty pro distancni studium. 2001.
S. 4-8.
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odhaluje i postoj autora k tématu a napomaha realizaci persvazivni a ziskavaci

funkce.®’

Publicistiku je mozno na zékladé¢ tematickych a jazykovych znakl
kategorizovat na nékolik typt. Jaroslav Bartosek rozliSuje publicistiku analytickou,
beletrizujici, blabolivou, manipulativni a tvahovou. Mezi publicistické zanry fadime
napt. ivodnik, sloupek, komentaft, publicistickou reportdz ¢i rozhovor, tivahu, glosu,
poznamku, entrefilet, medailon, posudek, recenzi, kritiku, fejeton a mnoho dalSich
utvari, které preferuji osobni stanovisko a zpracovani nad fakti¢nosti a neutralitou
V}'/ralzu.?’8 Nedilnou a pln¢ funkéni soucasti psanych publicistickych sdéleni jsou

stejné€ jako v pripade zpravodajstvi titulky.

%" Srov. CECHOVA, M. et al. Soucasnd stylistika. 2008. s. 267.
% Vice k typtim publicistiky i k publicistickym zanrtm viz BARTOSEK, J. Zdiklady Zurnalistiky.
2002. s. 65-76.
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3. Novinové titulky

Kazdy novinovy clanek byva opatien titulkem® — kratkym nadpisem, ktery
pfedznamenava a naznacuje obsah nasledujiciho textu, poptipadé Zanr, ve kterém je
psan. Jedna se o hlavni poutac, ktery svym umisténim a ztvarnénim ovliviluje
piisobeni &lanku. Titulek upoutd &tenafovu pozornost diive nez samotny text*’, podle
zajimavosti jeho obsahu a formy se ¢tenat rozhoduje, zda bude pokracovat ve Cteni

dalsi ¢asti clanku, rozhoduje tak vlastné o potencialni koupi periodika.41

3.1 Funkce titulku

Jak jiz bylo naznaceno, titulky plni v novinach nékolik vyznamnych a
vzajemné se doplilujicich funkci. Pokud dochazi k jejich zdafilému skloubeni, d& se
ocekavat stabilni Ctendiskd zakladna, a tudiz pevna pozice na trhu s periodickymi

tiskovinami.

Jednou ze zdkladnich funkeci, kterd je specificka pro veskeré nadpisy, je
upoutat pozornost ctenaili, pfimét je k precteni ¢lanku. Jedna se o funkei atrakéni.
Titulek pfitahuje pozornost svym umisténim, velikosti, typem ¢i barvou pisma a
V neposledni fad¢ jazykovym zpracovanim obsahu. Funkce atrak¢ni je tak velmi
provazana s funkei grafickou a estetickou. Pfi tvorbé titulku je velmi dulezité
dodrzet jednotu obsahu a formy, tedy soulad vyznamovy i jazykovy. Titulek by se
m¢él shodovat se zaméfenim ¢lanku. Informace, ktera je v titulku obsaZena, by méla
stru¢né vystihovat ustfedni myslenku celého textu. Typograficky by mély byt titulky

upravovany podle dalezitosti obsahu, ktery pfinaseji. Jejich forma by neméla obsah

% Vyraz titulek pochézi z latinského titulus zna&ici napis, nadpis. Srov. OSVALDOVA, B. et al.
Praktickad encyklopedie zurnalistiky. 2002. s. 195.
0 Titulek zajima &tenafe pétkrat Castdji neZ vlastni text. TéZ popisky pod fotografiemi se tou dvakrat
Zastéji nez texty samotnych &lankt. Srov. BARTOSEK, J. Novinové titulky. In: Jazyk a jeho uzivani :
sbornik k Zivotnimu jubileu profesora Oldricha Ulicného. 1996. s. 252.
* Srov. OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2005. s. 31.
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potladovat, ani piecefiovat.*’ Jazyk titulki ma byt srozumitelny, dostupny a

jednoznacény (zejména u zpravodajskych sdéleni), a to hned pii prvnim piecteni.

Neméné dulezitou funkci titulktt je funkce informacéni. Titulky zpravuji
Ctenafe o vyznamnych udalostech z rozmanitych oblasti svéta i lidského jednani. Je
znamo, ze Ctenaii noviny leckdy pouze zbézné€ prolistuji, a titulky nabizejici stru¢ny

vytah z ¢lankt se tak stavaji zasadnim nositelem informaci v periodiku.

V zéplavé textd, fotografii, obrazovych barevnych pfiloh, inzerce a
obdobnych prvkil tvoficich soucast dnesnich novin plni titulky vyznamnou funkci

orienta¢ni. Usnadiuji a zajistuji Ctenaftim rychlou orientaci na strankach ¢i

Vv jednotlivych rubrikach deniku.

Titulky plni 1 dals§i funkce dle zaméfeni ¢lanku, ktery uvozuji. Neziidka se
stava, ze v jejich sdéleni je obsazeno kladné ¢i zaporné hodnoceni tématu, jez
uvadgji. Vtomto pripad hovofime o hodnotici funkci titulkd.*® Zejména

Vv publicistickych utvarech je vyznamna téz jejich funkce persvazivni.

3.2 Druhy titulki

Podle tvaru a vyznamu dé€lime titulky na jednoduché, slozené, kombinované a
stabilni.** Jednoduché titulky stoji v textu samostatng, jsou vysazeny jednim typem a
velikosti pisma. Slozené titulky™ obsahuji hlavni titulek, ktery pfinasi nejdiilezit&jsi
sdéleni a poutd pozornost, nadtitulek a podtitulek, poptipadé mezititulek C¢i

zvyraznéné Gvodni odstavce &lanku — lead a perex*. Nadtitulek obsahuje kratké

*2 Tuto zésadu porusuji zejména bulvarni tiskoviny, které pouzivaji palcové titulky i pfi
bezvyznamnych udalostech, snizuje se tim dlouhodoby ucinek na ¢tenare a graficka uprava pozbyva
smyslu. DANCO, V. Kapesni pritvodce [pocitacovou] typografii. 1995. s. 97.

* Hodnotici funkce je vyjadfena nejcastdji prostiednictvim adjektiv, substantiv, adverbii &i sloves,
uziva se i metafory ¢ kontrastu. Srov. MACHACKOVA, E. K sémanticko-syntaktické vystavbé
novinovych titulkd. Slovo a slovesnost. 1985. s. 216.

# Clenéni dle Barbory Osvaldové. Srov. OSVALDOVA, B. et al. Zpravodajstvi v médiich. 2005.

s. 31.

** Synonymnimi terminy jsou titulkové bloky ¢&i titulkové komplexy. Srov. napf. publikaci Hany
Srpové ¢i Jaroslava Bartoska. Viz Pouzita literatura a zdroje.

* Jedna se o zvyraznéni zamy3lené jiz pfi tvorb& textu, ne pouze zdiiraznéni p¥i grafickém zpracovéni
¢lanku. Zamérné zvyraznény odstavec oznacujeme za lead, pokud je jeho plivodcem sam autor,
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zobecnéni obsahu, podtitulek dopliiuje hlavni titulek daldimi informacemi.*’

Mezititulek slouzi k segmentaci obsahu rozsahlejsiho ¢lanku, ¢ini jej prehlednéjSim a
zajimav¢jSim. Slozené a kombinované titulky vyuzivaji riznych velikosti, typi a
fezll pisma, které¢ by vSak mély byt uvazlivé zvoleny. Stabilni*® titulky se neméni a
pouziva se jich pro oznaCeni pravidelnych rubrik ¢i hlavicek novin. V téchto
rubrikich se objevuji kratké zpravy obsahujici tzv. polotitulky®® &i zalomené
titulky™, které se skladaji z avodnich slov textu vytisténych tuéns. V dennim tisku se
uzivé i titulké zastieSovacich®’. Jedna se zpravidla o velky titulek pies celou stranku
(mnohdy pres celé dvé tiskové stranky) novin, ktery tematicky zastfesuje jednotliva

dil¢i témata opatfend vlastnimi titulky.

3.3 Typy titulkii

Titulky lze Klasifikovat z n¢kolika riznych hledisek. Podle délky lisSime
titulky na kratké (do ctyt slov) a dlouhé, podle pfitomnosti, ¢i naopak absence
slovesa v ur€itém tvaru na dynamické a statické, podle miry obsazenych informaci na
konkrétni a obecné, podle uziti, ¢i neuziti nepfimého pojmenovani na vécné a
obrazné, podle ptitomnosti, ¢i nepfitomnosti tématu a rématu vypoveédi na tematickeé,
rematické nebo tematicko-rematické.” Ze syntaktického hlediska liSime titulky
vétné, souveétné, ale také nevétné, heslovité a tezovité.>® Podle funkéniho rozdgleni
zurnalistiky na zpravodajskou a publicistickou ¢ast rozeznavame titulky
zpravodajské a publicistické, poptipad¢ titulky zanrt zabavnich. Podle obsahového

zaméfeni periodika Ize diverzifikovat titulky seriézni a bulvarni.

pfedstavuje-li zvyraznéni redakeni, jedna se o perex. Zvyraznény odstavec byva pojat jako tivod
k dal§im informacim, nebo jako stru¢né shrnuti predsunuté pied cely komunikat. Srov. MINAROVA,
E. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 259.
" Vyskytuji se i v redukované kombinaci (nadtitulek — hlavni titulek, nebo hlavni
titulek — podtitulek).
8 Oznadovany také jako ramcové titulky. Srov. KRISTEK, V. Sou¢asné novinové titulky. Nase rec.
1973. s. 229-237.
** Srov. Tamtéz.
%0 Srov. SRPOVA, H. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998. s. 32.
*! Tzv. umbrella leads. Srov. BARTOSEK, J. Zdklady zurnalistiky. 2002. s. 80.
52 Srov. BARTOSEK, J. Tamtéz, s. 78.
%3 Srov. MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 255.
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3.3.1 Zpravodajské a publicistické titulky

Zpravodajské titulky objevujici se v soucasnych tisténych médiich je mozno
rozlisovat dle jejich formulace ve vztahu k tématu a obsahu textu. Z tohoto hlediska

rozeznavame dva typy — titulky snazici se podat Ctendfi maximalni mnozstvi

informaci a titulky, jez sd€luji informaci pouze Sastecns.>

Titulky informa¢né nasycené podavaji maximum informaci, vystihuji

podstatu celého zpravodajského sdéleni,™

é56

plni tedy svou primarni funkci
informativni, jsou dlouhé, tematicko-rematické. Neziidka byvaji seskupeny do
titulkovych komplexd®. Titulky druhého typu stoji zpravidla samostatnd bez
nadtitulki ¢i podtitulkli, informace, které¢ avizuji, jsou zadmérn¢ neuplné.
K pochopeni byt’ jen zdkladni informace je nutné ¢ist néasledujici text. Za pouzitim
tohoto typu titulkll stoji novinaiv zamér zaujmout adresaty, vzbudit v nich

pozornost a piimét je k predteni celého piispévku.”®

V soucasnych zpravodajskych titulcich pievazuje uziti rozvitych vét
dvojclennych, Casto se vyskytuji i celd souvéti. Dynamické titulky dominuji nad
statick;’zmi.Sg Uziva se prevazné sloves ve tfeti osobé indikativu, pouzity cas

odpovida zaméteni zpravy na udalosti minulé, pfitomné ¢i budouci.

Jak jiz bylo uvedeno, titulek v seriozni tiskoviné by mél spliiovat kritérium
obsahového a jazykového souladu, ktery je podpofen vhodnym grafickym
ztvarnénim. Deniky uzivaji riizné typy titulkového pisma a barev pro odliSeni

vyznamnosti té které zpravy nebo pro odlieni jednotlivych zpravodajskych Zanrt od

* Srov. MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 256.

% Snaha podat co nejuplng&jsi informaci na omezeném prostoru vede k uziti kratsich jazykovych
synonym, napf. uziti cifer misto slov, kratsich vyrazi ¢&i konstrukci. Srov. BARTOSEK, J. Zdklady
zurnalistiky. 2002. s. 79.

% Co se tyka poctu slov, v soutasném dennim tisku pievazuji titulky a hlavné podtitulky viceslovné
nad dvouslovnymi a téislovnymi. (Kratké titulky vévodily zpravodajstvi v 70. a 80. letech. 20. stoleti.)
Pii sazbach jsou umistovany do sloupcii na dva i vice fadkd. Srov. MINAROVA, E. Stylistika pro
zurnalisty. 2011. s. 257.

> Uziti titulkového komplexu ma i své Giskali. Ctenaf se jeho piectenim dozvida prakticky uplnou
zakladni informaci a miize tudiz ztratit zdjem o zbyvajici text ¢lanku.

%8 Srov. MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 257.

% Ubyva jednoclennych vét a vétnych ekvivalenti, kterych hojn& uZivalo zpravodajstvi pied rokem
1990. Uzivani souvéti bylo diive v titulcich vyjimeéné. Srov. BARTOSEK, J. Novinové titulky. In:
Jazyk a jeho uzivani : sbornik k zZivotnimu jubileu profesora Oldricha Ulicného. 1996. s. 251.
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sebe navzajem. Jaroslav BartoSek uvadi, Ze informacni hodnota titulku, tedy jeho
vysokd sdélnost, ma v seridznim deniku ptednost pied ,,typografickou ndpadnosti a

obsahovou Vulgérnosti“GO.

Titulky zpravodajské se podstatné 1isi od titulkt sféry publicistické.61 Jsou
typické obraznosti vyjadieni a origindlnimi formulacemi. Jsou krat§i nez
zpravodajské titulky, jejich syntaktickd struktura je jednoducha, ptevazuji konstrukce
jmenné nad slovesnymi, souvéti se objevuji vyjimeéné. Kromé oznamovacich vét
jsou V publicistickych titulcich zastoupeny véty apelové, zvolaci a tdzaci, které
mivaji 1 podobu feCnické otazky. Publicistické titulky uZzivaji stale Castéji citaty,
vyroky & parafrize jinych mluvéich, aluze a nejrizn&jsi ucelové modifikace.®
Titulkové komplexy, které jsou Casto vyuzivany ve zpravodajstvi, se v publicistice
vyskytuji zfidka. Vyuziva se vSak (zejména citdtovych) mezititulkd, které opakuji ¢i

dopliuji Gstfedni myslenku textu.

3.3.2 Bulvarni titulky

Bulvarni titulky se 1idi od seridznich jazykové, tematicky®® i graficky. Snazi
se zaujmout tendfe za kazdou cenu. Utodi na jeho emoéni stranku nejen svym
obsahem, ale téZ vyraznym typografickym zpracovanim — velikosti a typem pisma,
barevnosti, ordmovanim, pestrobarevnymi rastry a ramecky. Titulky byvaji mnohdy
vetsSi neZ polovina titulni strany bulvarniho periodika. Dopliuji je velké barevné
fotografie s rozsahlymi popisky.64 Je tedy ziejmé, Ze jejich vizudlni ztvarnéni ani
zdaleka neodpovidd zdvaznosti informaci, které avizuji. Bulvarni titulky také Casto

ohlasuji informace, které¢ v nasledujicim textu ¢tenaf nenachazi. Mivaji zavadéjici a

% Cit. BARTOSEK, J. Zdklady Zurnalistiky. 2002. s. 80.
%1 K odligeni zpravodajskych a publicistickych titulkil doglo v 90. letech 20. stoleti. Srov.
BARTOSEK, J. Zpravodajstvi a publicistika : studijni texty pro distancni studium. 2001. s. 46.
%2 Pravé intertextovost v riznych podobach je priznaénym rysem dnesni Zurnalistiky. Srov.
MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 258.
%3 0 jazykové i obsahové naplni bulvarniho tisku pojednavame v kapitole Bulvarni a seriozni tisk.
% Srov. BARTOSEK, J. Zpravodajstvi a publicistika : studijni texty pro distancni studium. 2001.
s. 50.
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nékdy i dvojsmyslny charakter. Neetické operace s obsahem i jazykem jsou pro

bulvarni titulky, potazmo pro bulvarni tisk obecné, piiznacné.
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4. Bulvarni a seriozni tisk

Vznik bulvaru je spojen srozmachem masového tisku, ktery se rozvijel
V Evropé¢ a zahy téz v USA zhruba od prvni tietiny 19. stoleti a vzil se pro n¢j pojem
penny press®®. Masové platky se od doposud existujiciho politického tisku®
podstatné odliSovaly. Pfedevs§im byly urceny Sirokym masam, tedy gramotnému, ale
malo vzdélanému publiku z nizsich socidlnich vrstev. Vénovaly se popularnim a
senzacnim tématim, zdaraznovaly lokalni udalosti, pouzivaly srozumitelny jazyk
a vyrazngj$i grafiku. Na rozdil od stavajiciho tisku nebyly distribuovany pomoci sité
predplatitelil, ale prodavali je kameloti pfimo na ulicich®. Pro sviij obsah i nizkou
prodejni cenu si ziskaly velkou oblibu vefejnosti a zahy zacaly dosahovat vysokych
naklada®®. Zaujaly misto vedle seriézniho tisku a brzy si zajistily velmi vyraznou

pozici na trhu s tiskovinami.®®

| v dneS$ni dob€ nabizi trh s periodickymi tiskovinami bulvarni a seridzni
produkci. I presto, ze dochéazi ke stirani rozdili mezi t€émito dvéma typy periodik,

existuji stale zakladni rysy, podle kterych je lze rozlisit.

e Bulvar pracuje s aktualitou a napétim, zatimco standardni list
s informaci, analyzou a kontextem (backroundem). Aktualitu
definujeme jako takovy druh sdéleni, jejiz vyznam ve vzdalenosti od
momentu, ktery popisuje, klesa, zatimco s informaci je tomu naopak.

S odstupem cCasu jeji vyznam roste a proméiuje tedy néjakym

% Podle mince (2 pence), za kterou se prodaval. Toto oznaceni se pouzivalo i pro noviny v USA,
prodavané za 1 cent, jemuZz se v hovorovém jazyce fikalo penny, ackoli v americké méné penny jako
mince neexistovala. Srov. PROKOP, D. Boj o0 média : déjiny nového kritického mysleni o médiich.
2005. s. 161.
% Oznacovéan byl téz jako ,,seridzni®, ,.tisk kvality* ¢i ,,prestizni tisk™ se zaméfenim na majetnéjsi a
vzdélangjsi publikum. Srov. JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a spolecnost : strucny iivod do
studia médii a medialni komunikace. 2003. s. 29.
%7 0d francouzského modelu listii prodavanych na ulicich (bulvarech) je odvozen nazev bulvérni tisk,
ktery se pro tento typ tiskovin pouziva i v CR. Srov. JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a
spolecnost : strucny uvod do studia médii a medidlni komunikace. 2003. s. 30.
% Napt. denik New York Sun, zalozeny v USA v roce 1833, dosahl jiz v roce 1837 denniho nakladu
30 000 vytiskt. Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. 1995. s. 108.
% K rozvoji masového (bulvarniho) tisku v ¢eskych zemich doslo ve druhé poloving dvacatych let
dvacatého stoleti. Pro jeho oznaceni se uzivalo téz ptivlastkd revolverovy, senzacni, popularni,
Sestakovy i krejcarovy tisk. Srov. JIRAK, J. — KOPPLOVA, B. Média a spolecnost : strucny iivod do
studia médii a medialni komunikace. 2003. s. 30.
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zpisobem vztah ke svétu. Jinymi slovy — bulvar je zaloZen na

transferu emoci, zatimco prestizni noviny na transferu informaci.”

e Bulvarni tiskoviny maji tabloidni’* obsah. Zpravy jsou Ctenafri
naservirovany struéné a v malych porcich, ¢lanky nemusi Cist celé a
k jejich vstiebani mu stadi v novinach jen pozorné listovat.”? Seriozni
tisk predkladd svému publiku celistvé informace s pozadim a
kontextem, nabizi ¢tenafi rozdilné uhly pohledu, analyzy, komentare.
Konzumovat bulvarni produkci nevyzaduje soustiedénou spoluucast

ptijemce, jako je tomu v piipad¢ seridzniho titulu.

e Volba témat a preference zpravodajskych hodnot. Bulvar se orientuje
na negativitu, jednoduchost, jasnost, celebrity, blizkost. Vytvaii tim
dojem, Ze je ,,autoritou, jez umi snadno a piehledné vylozit svét (a Ze
svét je vylozitelny prostfednictvim zékulisnich informaci, drbi ze

J4 e .o N 24 : r 73
soukromého Zivota a nejriznéjSich deviaci)*

. Pro prestizni tisk je
prioritou  relevance, aktualnost, pravdivost, srozumitelnost,

< . T4
nestrannost, vécnost a vyvazenost zpravodajstvi.

e Tematické zaméfeni a publikum. Bulvar se orientuje na masoveé
publikum, a nabizi tudiz sdéleni, ktera jsou svym zaméfenim
piijatelnd pro co nejvyssi pocet lidi s rozdilnymi z4jmy, vzdélanim a
spolecenskym postavenim. Jeho produkce tihne k zabavnim obsahtim,
senzacim, aféram, raritam, tedy k takovym tématim, ktera nekladou
ptilis velké naroky na recipienty v procesu dekodovani a interpretace

predkladanych sd&leni.”

Seridzni noviny reflektuji vyznamné
politické a ekonomické problémy, sleduji vefejny prostor a maji

zavaznou politickou relevanci k déni na domaci i svétové scéné, snazi

% Srov. HVIZDALA, K. Moc a nemoc médii : rozhovory, eseje a clanky 2000-2003. 2003. s. 174.

™ Vyraz tabloid znamenal piivodné obchodni znacku pilulek, které obsahovaly n&kolik 1ékt naraz. Do
Zurnalistiky se dostal z farmakologie v souvislosti s krat§im a primitivn&j§im pojetim novin. Srov.
KOUBSKA, L. Bulvarizace serioznich médii v Ceské republice [online, cit. 3. 11. 2011]. Dostupné

z WWW: <www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc>.

2 Srov. HVIZDALA, K. Moc a nemoc médii : rozhovory, eseje a clanky 2000-2003. 2003. s. 41.

" Cit. BURTON, G. - JIRAK, J. Uvod do studia médii. 2003. s. 257.

" Srov. Tamtéz, s. 255.

™ Srov. Tamtéz, s. 117.
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se byt objektivnim indikatorem spolecnosti a informovat své Ctenaie
alesponi v zékladnich proporcich o tom, co se stalo predeSly den
dalezitého.” Zamgéiuji se na vzdélangj$i, uzsi vrstvu populace, jejich

publikum je homogenni a mén¢ pocetné.

Vyse prodaného nakladu a ctenost. Bulvarni listy si na trhu
s periodickymi tiskovinami udrzuji dlouhodobé nejvyssi naklady a
Ctenost. Stim je spojen zdjem zadavatell reklamy77 a nasledna
ekonomickd vynosnost. Mohou si tak dovolit udrZzovat nizsi cenu
jednotlivych vytiskli na trhu, kterd logicky pfitahuje vice ctenait
a zaroven umoZziuje zvySovat ceny inzerce.”® Seriozni noviny se
zamétfuji na jiny druh publika nez bulvar, maji mensi Ctenatskou
zékladnu, tedy 1 nizsi pocet prodanych vytiskl a nizsi ¢tenost. Mén¢
prizniva ekonomicka situace je vSak ¢astecné kompenzovana vysokou

duvéryhodnosti, s niz je spojena prestiznost téchto novin.

Vizualizace a jazyk. Bulvarni noviny pracuji s vyraznou grafickou
podobou. Charakteristické jsou pro n¢ velké barevné fotografie,
kiiklavé titulky, vyrazné kresby a infografika, hovorovy, agresivni
jazyk, ktery vyuziva emotivnich vykiikd ulice (expresivni vyrazy
podpofené uZitim interpunkcénich znamének, jez do jisté miry
nahrazuji zvukové prostiedky mluveného jazyka'). Seriézni noviny
se soustied’uji predevS§im na obsahovou sloZku prezentovanych prav.
Po grafické strance jsou podstatné stiizliveéjsi, coz koresponduje
S jejich zaméfenim. Na vizualni prvky kladou mensi diiraz. Pievazuje
cernobily tisk, fotografie jsou pouzivany v men$i mife, uzivan je

spisovny jazyk.

’® Srov. KUBICKO, R., CERMAK, M., PEHE, J., BINAR, L. Bulvérni a seriozni témata v bulvéarnich
a seridznich médiich [online, cit. 13. 1. 2012]. Dostupné¢ z WWW:
<http://www.rozhlas.cz/radionaprani/archiv/_audio/00599232.mp3>.

"\ bulvérnich tiskovinach inzeruji predevsim obchodni fetézce levné masové zbozi.

8 Srov. JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a spolecnost : strucny ivod do studia médii a medidlni
komunikace. 2003. s. 33.

7 Tetka, otaznik, vykii¢nik signalizuji intonaci, poml&ka naznacuje piestavku v fedi, ti tedky znaci
prerudeni fedi. Srov. JUNKOVA, B. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. 2010. s. 51.
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5. Bulvarizace médii

Ptiblizné od konce sedmdesatych let dvacatého stoleti prochazi tisk a média
obecné stale siln€jsi komodifikaci a komercionalizaci svého odvétvi. Média jsou
pojiména jako ekonomické subjekty, které se musi prosadit na trhu, a poméfovana
podle zakladnich ukazateli ekonomické uspéSnosti, vySe prodaného nakladu,
Ctenosti ¢i sledovanosti. Informace, které piinaseji publiku, maji vedle hodnoty
ideové také hodnotu penézni a jsou stale ¢astéji pojimany jako zbozi, jez je nutné co

nejusp&ingji zpen&zit.*

Média prodavaji své produkty na dvojim trhu — spotiebitelském a reklamnim.
Redakeni ¢ast ma upoutat Ctenare, reklamni prostor si piedplaceji inzerenti s cilem
dany okruh recipientli oslovit. Pfijmy z inzerce jsou pro medialni podniky zdsadnim
zdrojem financ¢nich ziskil, a snazi se proto byt co nejatraktivnéj$i pro zadavatele
reklamy. Nejvétsi a nejrychlejsi profit pfinasi orientace na nejpocetnéjsi skupinu
potencidlnich konzumentll — vétSinové (masové) publikum. Jemu média prizpisobuji
svou agendu.81 Opousti tvorbu drazs§iho typu novinaiské prace, jimz je napiiklad
investigativni zurnalistika ¢i mezindrodni zpravodajstvi, a svou pozornost presunuji
k zabavnim, popularnim, bulvarnim tématim. Tak se ve zpravodajstvi objevuji
informace tykajici se sexu, kriminality, katastrof, nésili a soukromého Zivota vefejné
znamych osob, které se snazi navodit dojem kontroverze a konfliktu, ale se
spoleCensky vyznamnymi tématy maji malokdy néco spoleéného.82 Tvorba tohoto
typu zprav je pro medialni spole¢nosti vynosna. Snizuje naklady (finan¢ni 1 osobni)

na produkci zprav a zvysuje ziskovost. Vlivem komercionalizace a koncentrace®

8 Srov. JIRAK, J. Masova média a eska spolecnost po roce 1989. In: 10 let v ceskych médiich. 2005.
s. 16-20.
81 Australska zurnalistka Lynette Sheridan Burns tuto situaci, kdy pii tvorb& zprav jsou zohlediiovany
nejprve piedpokladané zajmy publika a inzerentl a az nasledn¢ zakladni zpravodajské hodnoty,
oznacuje pojmem trzné orientovana zurnalistika. Srov. BURNS, L. S. Zurnalistika : prakticka
prirucka pro novinare. 2004. s. 18.
82\ souvislosti s vyse uvedenym konstatuje americky medialni kritik Robert W. McChesney ,,obecny
pokles poctu zavaznych zprav v poméru k vaté“. Srov. McCHESNEY, R. W. Problém médii : jak
uvazovat o dnesnich médiich. 2009. s. 35.
8 Jednotlivé medialni podniky se propojuji, vyuZivaji synergickych efekti. Dochazi k vytvaieni
nadnarodnich medialnich koncernt, které se stavaji v globalnim méfitku stale mocnéjsimi (napf.
Bertelsmann, News Corporation, AOL Time Warner, AT&T, Viacom, Vivendi Universal, Walt
Disney, Berlusconi, Springer, skupina WAZ). V souvislosti s jejich vzestupem se objevuji obavy o
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celého medidlniho odvétvi se seridozni média zacinaji pfiblizovat svym bulvarnim

konkurentum.

Bulvarizace nesouvisi pouze s tlaky na ekonomické vysledky medialnich
spole¢nosti, ale také s neustdle se vyvijejicimi novymi technologiemi®, které
umoznily pfenédset obrovska kvanta stale novych, ¢erstvych a fascinujicich informaci
béhem velmi kratké doby a zvySily téz ndroky pfijemcti na vizudlni stranku
prezentovanych obsaht. Tisténd média se museji jiz dlouhou dobu vyrovnavat
S postupnou ztratou publika, kterou zptisobil nastup elektronickych a pozdé¢ji novych
médii, jez nahradila doposud uzivané komunikacni pla‘[formy.85 Ve snaze piizpusobit
se stavajicim podminkam a upoutat Ctenaie tisk piejima format audiovizuélnich
médii, protoze prave ta se stala médii dominantnimi. Se zamérem pfilakat pozornost
masového publika noviny vyrazné zjednodusuji svlj zpravodajsky diskurz a
akcentuji vic nez kdy diive zabavu, senzaci a rychlost informaci na tkor zavaznosti,

relevance a pravdivosti zpravodajstvi.®

Spanélsky publicista, spisovatel a zurnalista Ignacio Ramonet ve své knize
Tyranie médii uvadi: ,,Obchodni hodnotu informace dnes vytvari pocet osob, které by
se o tuto informaci mohly zajimat. Tento pocet vSak nema nic spole¢ného s pravdou.
Novinai mutize fict dilezitou lez, kterd bude zajimat spoustu lidi a prodat ji velmi
draho.«®’ Rozhodujicim prvkem pro hodnotu informace jiz neni jeji pravdivost, jde
predev§im o rychlost, s jakou je Sifena. ,Informacéni systém tak pozvolna dospiva

K tomu, Ze existuji dulezité hodnoty (okamzitost, zmasovéni) a hodnoty méné

zachovéni informaéni plurality a konkurenéniho prosttedi. Srov. RUB-MOHL, S. Zurnalistika :
komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 2005. s. 36.
8 Vynalez telegrafu, rotacky, fotografie v 19. stoleti, nastup elektronickych a novych médii ve
20. stoleti. Dalsi rozmach novych médii (zejména internetu) ve 21. stoleti.
8 Ve druhé poloving sedmdesatych let dvacatého stoleti dochazi k prvnimu odlivu &tenafstva a
reklamy z tisténych médii do televize. Druhou krizi prosla média v letech 2001-2003, kdy se
publikum a s nim ¢ast inzerce pfesunula z tisténych a elektronickych médii na internet. Tteti pokles
byl zptisoben hospodaiskou krizi v roce 2008 a tentokrat postihl viechna média. Srov. HVIZDALA,
K. Mardata : vzpoury v Zurnalistice : déjiny rozhovoru a dalsi texty o médiich 2006—-2011. 2011.
s. 194.
8 Srov. RAMONET, |. Tyranie médii. 2003. s. 220. Na nebezpedi pfemény informace v pouhou
zédbavu upozortioval ve svém dile Ubavit se k smrti téz americky medialni kritik Neil Postman.
Hodnota informace jiz nemusi byt svdzana s funkci, kterou by mohla plnit pfi spolecenském,
politickém rozhodovani, ale mlize vyplyvat ze své pouhé novosti, zajimavosti a kuriéznosti. Vytraci
se schopnost produkované informace shromazd’ovat, analyzovat ¢i vysvétlovat, hloubé&ji se jimi
zabyvat. Informace podle Postmana ztratila sviij dosavadni vyznam proménou ve zbozi, ve véc, kterou
1ze koupit ¢i prodat bez ohledu na jeji smysl a uzitek pro spole¢nost. (Srov. POSTMAN, N. Ubavit se
K smrti : vefejnd komunikace ve véku zabavy. 2010. s. 84.)
8 Cit. RAMONET, I. Tyranie médii. 2003. s. 107.
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dilezité, coz znamena mén¢ rentabilni (kritéria pravdy). Informace se stala zbozim.

. C Ly v «88
Obcanskou funkci ma stale méné a méné.

Jak jiz bylo uvedeno, produkovani popularnich a senzacnich témat se
z ekonomického hlediska dlouhodobé vyplaci. Je podstatné uvédomit si, Zze ukol
médii neni pouze informovat publikum o spolecensky dilezitych tématech, ale téz
poskytnout mu prostor pro odpocinek a relaxaci. Ten by vSak v medialnim
zpravodajstvi nemél byt dominujicim prvkem. Média v demokratickych systémech
maji moznost volby mezi publikovanim komercnich a seridznich obsahii a na
medidlnim trhu se objevuje mnozstvi produkti, které se snazi oslovit Ctenare rizného
zaméteni. Nakonec jsou to oni, ktefi urci, jaky produkt se stane UspéSnym a ktery
naopak zanikne. I pfesto, ze se na soucasném medialnim trhu objevuji i seriézni a
respektované tituly a zpravodajské porady, vévodi mu bulvarné zaméfend média

a komer¢ni sféra.

S bulvarizaci souvisi infotainment®. Tento vyraz vznikl spojenim anglickych
slov information a entertainment (informace a zabava) a oznaCuje podavani
informace zabavnou formou.*® Zpravy jsou vybirany tak, aby byly piedev§im
zajimavé, zabavné, kuridzni a prekvapujici, teprve potom relevantni vzhledem ke
skutecnosti. Jejich informativni slozka se dostava do pozadi. Infotainment prevzal
nékteré formalni prvky bulvaru, micha zanry se sdélenimi emotivni povahy, zpravy
s komentafi, je zaméfen na pritazlivost, snazi se pokryt co nejSirsi spektrum ¢tenaiti
i vSechny dilezité udalosti. Svym pojetim informace jako zabavy vSak otevira
prostor pro manipulaci s udalostmi. Nepomaha étenafi vyznat se ve svét€, naopak
potvrzuje to, co si vétsina lidi jiz mysli.91 Ackoli se tvafi, ze Ctenafe informuje, ve

skutecnosti se spi$ snazi udrzet jejich pozornost a zejména je bavit.

Bulvarizace je chéapana nejen jako zjednoduSovani zpravodajstvi, ale
1 nepfipustné manipulativni zneuzivani emocionalniho podtextu zprav pro komercni

zisk. Proménuje se cely charakter modernich médii. Noviny se stdvaji nosi¢em

8 Cit. RAMONET, I. Tyranie médii. 2003. s. 108.
8 Ceskym ekvivalentem tohoto vyrazu je infozdbava.
% Srov. PRAVDOVA, M. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii.
Nase rec¢. 2003. s. 208.
% Srov. HVIZDALA, K. Jak myslet média : eseje, predndsky, clanky a rozhovory 2004—2005. 2005.
s. 127.
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reklamy vic neZ nosi¢em informaci, které se staly zbozim, s nimZ se obchoduje.*
,»Rozdil mezi serioznimi a bulvarnimi médii se stird a tradi¢ni rozliSujici znaky
(volba témat, preference zpravodajskych hodnot a grafickd uprava) mohou stale

méng¢ slouzit ke skute¢nému rozliseni jednotlivych typa médif.«%

Bulvarizace zdaleka neni novym fenoménem a vytky proti komercionalizaci
a komodifikaci se objevuji ve vSech svobodnych zemich, kde je bulvar ptirozenou
sou¢asti medialni krajiny.** Také je dilezité uvédomit si fakt, Ze medialni trh byl
a vzdy bude velmi dynamicky a své chovani od nepaméti pruzné ptizpisobuje duchu
dané historické etapy a vSemu, co je pro ni pfiznacné. Chapéani pojmu ,,seridzni‘
a ,,bulvarni“ se vlivem neutuchajicich posunti v medidlni krajiné¢ bude ustavi¢né

proménovat.

% Srov. KUBICKO, R., CERMAK, M., PEHE, J. BINAR, I. Bulvérni a seriozni témata v bulvarnich a
seridznich médiich [online, cit. 13. 1. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.rozhlas.cz/radionaprani/archiv/_audio/00599232.mp3> .
% Cit. BURTON, G. — JIRAK, J. Uvod do studia médii. 2003. s. 257.
% Srov. PECINKA, B. Noviny jsou (také) zbozi. Rozhovor Bohumila Peginky s Barborou
Osvaldovou. Revue Politika. 2004. s. 14.
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6. Cesky trh tisténych médii po roce 1989

6.1 Ceské deniky po roce 1989

Ceska medialni krajina prodélala na prelomu osmdesatych a devadesatych let
dvacatého stoleti zasadni ideologickou a ekonomickou transformaci. Pfed listopadem
1989 neexistovala v ¢eském prostoru soukroma média, veskera média byla ve
vlastnictvi statu®™ a méla plnit roli nastroje prosazovani dominantni vladnouci
ideologie. Po padu komunistického rezimu zavladla skute¢na svoboda projevu a
tisku, byla odstranéna cenzura a statni monopol v oblasti vlastnictvi médii. Nové byl

také vytvotfen pravni ramec pro fungovani médii v podminkéch trzni ekonomiky.

Jednim z prvoradych ukold bylo disledné odstatnéni a nasledna privatizace®

Ceského periodického tisku. Ta probihala ve dvou vlnach. V obdobi mezi lety
1989-1992 hovotime o tzv. spontanni privatizaci n¢kterych hlavnich titulti ¢eského
tisku®’. Jednalo se o stitem nefizeny prechod podstatné &asti periodického tisku do
soukromého vlastnictvi a akt faktického vyvlastnéni periodika jeho redakénim
kolektivem.® V dané dob& zacaly op&tovné vychazet i dfive zakazané tituly®,
nekterd stavajici periodika zagala vychazet s denni periodicitou'®, byly zakladany

tituly nové'™ ana ¢esky trh postupné pronikali prvni zahrani¢ni vydavatelé.

Druhéd faze privatizace Ceskych denikil byla jiz stitem regulovana. Kvuli

nedostatku financ¢nich prostiedki nutnych pro rozvoj a modernizaci zastaralého

% Pied rokem 1989 vydavaly Ceské celostatni deniky politické strany (UV KSC, Ceskoslovenska
strana lidova, Ceskoslovenska strana socialistickd); ,,dobrovolné spolecenské organizace® (SSM,
Revoluéni odborové hnuti, Ceskoslovensky svaz télesné vychovy); statni organy (Ministerstvo
zemédélstvi, Ministerstvo obrany). Srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice
v letech 1989-2006. 2007. s. 88.

% yytvofeni prostoru pro soukromé vlastniky médii a pro rozvoj médii jako podnikatelské Ginnosti.
Srov. BEDNARIK, P. et al. Déjiny ceskych médii : od pocatku do soucasnosti. 2011. s. 368.

%7 7 dnesnich celostatnich denikil je to p¥ipad MED, Prava, Sportu.

% Srov. SMID, M. Vliv vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu [online, cit. 31. 1. 2012].
Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/pril01/vimed2004.doc>.

% 7 dnesnich celostatnich denikil se jedna o Lidové noviny.

1007 dnesnich celostatnich deniki je to piipad Hospodaiskych novin (z piivodniho tydeniku se
zménily v denik).

101 7 dnesnich celostatnich deniki se jedna o Hal6 noviny, Blesk.
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vybaveni redakci a tiskaren zacali novi majitelé privatizovanych ¢i nové vzniklych
celostatnich deniki hledat kapitadlové silné partnery. Potencidlnim cCeskym
investorim kapital bud’ chyb¢l, nebo nebyli ochotni do oblasti periodického tisku

investovat.%?

Na ceském trhu zacaly putsobit zdpadoevropské zahrani¢ni
vydavatelské spolecnosti, které mély finance i zkuSenosti v medidlni oblasti
z domaciho prostredi. Za investici do rozvoje ceskych denikl ziskaly minoritni
podily na jejich vlastnictvi. Ty déle navySovaly zejména proto, ze CeSti majitelé se za
nabidnutou prodejni cenu akcii, kterd nékolikrat pievySovala kdysi investovanou
astku, pomd&rné ochotné vzdavali kontrolnich podili ve svych spole¢nostech.'®
Zahrani¢ni vydavatelé obsadili volna mista na trhu, a zajistili si tak vyhodnou
startovni pozici pro svlj pozdéjsi rist. Na tuzemském medidlnim trhu byli zpocatku

105

aktivni nejen vydavatelé z némecky mluvicich zemi (Némecko'®, Svycarsko'™), ale

r , 1 ’ 01 v r o ,
téZ francouzska firma'®, ktera se musela kviili finanénim problémim z trhu stdhnout.

Soucasny vysoky podil zahrani¢nich spolecnosti na majoritnim vlastnictvi
Geskych celostatnich i regionalnich periodik'® umoziuji i minimalni restrikce
regulujici vlastnictvi médii.'® Co se tyka horizontalni koncentrace, je Gesky trh
pojimén jako celek a nerozliSuje v ramci regionl, ani mezi jednotlivymi segmenty
trhu periodika a stanovuje hranici dominantniho postaveni ekonomického subjektu
na 40 %.'% V oblasti periodického tisku nejsou v Ceské republice stanovena pravidla

o I s .11
upravujici vertikalni ani diagonalni koncentraci. 0

192 5rov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007.
s. 109.
193 Srov. SMID, M. Vliv vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu [online, cit. 31. 1. 2012].
Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/pril01/vimed2004.doc>.
104V oblasti regionalniho tisku: Verlagsgruppe Passau GmbH. V oblasti celostatniho tisku: Rheinisch-
Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft mbH, Mittelrhein-Verlag GmbH (v roce 2001
spole¢nost zcela ukonéila vydavatelské aktivity v CR). Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH (do roku
2008 vlastnila majoritni podil ve spole¢nosti Economia, a.s., kterd vydava denik HN). Srov.
BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007. 273 s.
195 Ringier AG.
106 5ocpresse SA.
197 yyiimkou jsou Hospodatské noviny, Pravo, Halé noviny.
108 \/ CR neexistuje omezeni regulujici vlastnictvi zahrani¢niho kapitalu. Srov. CELOVSKY, B.
Konec ceského tisku. 2002. s. 22.
109 \/ tomto pojeti existuje na Geském medialnim trhu pluralita vlastnictvi a ndzorové rozmanitosti.
Podivame-li se v§ak na trh s periodickymi tiskovinami oddélené, tedy jako na trh regionalnich a
celostatnich tiskovin, zjistime v oblasti regionalniho tisku fakticky monopol spolecnosti
VLTAVA-LABE-PRESS, a.s. patfici vétsinové spolecnosti Verlagsgruppe Passau GmbH.
10 srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007.
S. 66-67.
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Vzhledem Kk vySe uvedenému vyvstava otazka, nakolik ovliviuji zahrani¢ni
vlastnici periodika samotny obsah sdéleni. Historik a publicista Botivoj Celovsky™
tvrdi, ze vydavatel ovliviiuje redakci svého periodika nepiimo. Predpoklada, ze
zurnalisté, kteii pisSi do jeho novin, sdileji podobny svétonazor a vyslovné
nepiikazuje, jak a zda se o néfem psiat ma, ¢i nemd. V konecném disledku se
novinafi snazi co nejvice vyhovét z4jmim svého vydavatele a opomijeji Casto
hlediska kvality, objektivity a relevance publikovanych ¢lanka. Podle novinéfe,
publicisty a spisovatele Jaroslava Veise? bezesporu ovliviiuje podobu novin
skuteCnost, zda jejich vlastnik je, ¢i neni soucasti spolecnosti, ve které noviny
operuji. Pokud vlastnik pochédzi z jiné zemé a tedy odlisného prostiedi, muze
dochazet k oslabeni jeho zajmu na naro¢nost periodika a naopak k posileni zajmu na
uspokojeni akcionaid. Publicistka a vedouci Katedry zurnalistiky na Univerzité
Karlové Barbora Osvaldova'™® konstatuje, e na majiteli zalezi pokazdé. Néktery
vydavatel chce na novinach ,pouze”“ vyd€lat a nechava profesni véci na
Séfredaktorovi. Do chodu novin zasahuje jedin€ tehdy, klesaji-li zisky. Jiny naopak

pouziva média k prosazeni vlastnich nazort.

Jistd provazanost mezi redakénim kolektivem daného periodika a jeho
vlastnikem tedy bezpochyby existuje. Miru zavislosti (¢i naopak autonomie)
novindil na majiteli novin a jeho ptipadné ovliviiovani podoby produkovanych
sdéleni vSak nelze explicitné uréit. V souvislosti s celosvétovym trendem Ize
konstatovat, ze na podobu sdéleni ma vyznamny vliv pfedev§im ekonomicka sféra a
diraz na podnikatelsky tspéch. To se tyka jak ceskych, tak zahrani¢nich majitelt

- . e 114
domacich periodik.

" Srov. CELOVSKY, B. Konec ceského tisku. 2002. s. 89.
12 Tezi Jaroslava Veise uvedla ve svém &lanku Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice
zurnalistka Libuge Koubska. Srov. KOUBSKA, L. Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice
[online, cit. 3. 11. 2011]. Dostupné z WWW: <www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc>.
3 Srov. PECINKA, B. Noviny jsou (také) zbozi. Rozhovor Bohumila Peginky s Barborou
Osvaldovou. Revue Politika. 2004. s. 11.
14 ve shodé s uvedenym hovoii publicista, medialni analytik a kritik Milan Smid o tom, Ze podobu
¢eskych denikll nepfimo a zprostiedkované ovliviluji ekonomické zajmy jejich vydavatelt, ktefi
usiluji o to, aby jejich podniky pracovaly efektivné a se ziskem, Cemuz ma byt pfizpisobena i jej jich
zpravodajskd agenda. Srov. SMID, M. Vliv vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu [online,
cit. 31. 1. 2012]. Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/pril01/vimed2004.doc>.
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Pro ceskou medidlni krajinu je charakteristickd téz absence tradi¢niho

115

seridzniho tisku > a jeho nahrazeni novinami, které se tvaii jako prestizni, ale ve

skutecnosti se tematickou skladbou, mirou zjednoduseni, vyraznou vizualizaci a
pouzitym jazykem pfiiblizuji bulvaru. Tyto tiskoviny nazyva Karel Hvizd’ala™®
pop-novinami. Trend misit bulvarni prvky se seriézni zurnalistikou se dotykal
zpocatku nejvice stiedoevropskych zemi, kde neexistovala tradice prestiznich novin,

ale postupné promeénil praktiky témét vSech médii.

Jan Jirak hovofi o ¢eskych nebulvarnich denicich jako o tabloidech, které sice
nejsou tradi¢nimi bulvarnimi platky s kiiklavymi titulky, odvaznymi fotomontdzemi
a skandéalnimi zpravami ze zZivota celebrit, misi se v nich vSak vS§echny mozné prvky
od ,vcelku obsahlého politického a ekonomického zpravodajstvi pies pokusy
o analyzy a ,.komentare™ (...) ¢i recenze uméleckych d¢l a zpravy ,,z kultury* po

y , _ y - 117
spotiebitelsky servis a drby ze svéta showbussinesu® ™",

: 10 v Y 7 oo ’ v v . 118
K tabloidim pfirovnava Ceské nebulvarni deniky rovnéz Michal Janata .

Ten spatiuje toto podobenstvi zejména ve zplisobu vybéru informaci, jez se dostavaji
na titulni strany prednich Geskych denikd. I Tomas Trampota™® v rozhovoru pro
Zpravodajsky portal Masarykovy univerzity mini, Ze v soucasné dob¢ by se seridzni
médium v Ceském prostiedi témef nemélo Sanci udrZet. TiSt€nd média dnes Gporné
hledaji prostor, ktery by mohla vyplnit mezi televizi, internetem a ostatnimi novymi
technologiemi, a pfizptisobuji své obsahy potfebam vétsinového publika. Petr Holub
k existenci Ceského seridzniho periodika podotyka: ,,Musel by se najit osviceny
vydavatel, ktery by chtél v dlouhodobé perspektivé vybudovat kvalitni noviny a
nestarat se o okamzity zisk. Anebo sebevédoma redakce, kterd by si vii€i vydavateli

y oo y e v v s sy ] . - 12
uhéjila svou nezéavislost a moznost d&lat novinafskou praci na urovni.«?°

115 podle Karla Hvizd'aly i Jana Jiraka se serioznimu periodiku v CR piiblizuji Hospodaiské noviny.
Srov. HVIZDALA, K. Mardata : vzpoury v Zurnalistice : déjiny rozhovoru a dalsi texty o médiich
2006-2011. 2011. s. 89.; JIRAK, J. Ceské deniky dnes. PFitomnost. 2005. s. 49.
18 grov. HVIZDALA, K. Mardata : vzpoury v Zurnalistice - déjiny rozhovoru a dalsi texty o médiich
2006-2011. 2011. s. 82.
Y7 cit. JIRAK, J. Ceské deniky dnes. Pritomnost. 2005. s. 48.
18 5rov. JANATA, M. Vsichni vysilaji signaly, nikdo nic nesdé&luje. Tvar. 2009. s. 6.
19 grov. POVOLNY, D. Bulvarizace médii je uz pfili§ daleko. Rozhovor Davida Povolného
s Tomasem Trampotou [online, cit. 18. 11. 2011]. Dostupné z WWW:
<http://www.online.muni.cz/index.php?option=com_content&task=view&id=1567&Itemid=89>.
120 Cit. HOLUB, P. Bulvérni styl ovladl seriozni noviny. In: Medidlni teorie a praxe : shornik
prispevkii. 2008. s 26.
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Neexistence tradi¢niho seriézniho deniku®?! souvisi s rozmérem &eského trhu,

kde se zatim nemulze uzivit Cisté specializovany denik, ktery by svym obsahem a
.7 ’ s 1::123 . , v / . rv .y I vr

serioznich médii™ je malo pocetné, a pro inzerenty tudiz nezajimavé, v delSim

¢asovém horizontu by se tak neuzivilo na trhu. Potencidlni rozsifeni Ctenaiské obce

za hranice Ceské republiky je navic limitovano uzitym jazykem.

Trh s periodickymi tiskovinami do zna¢né miry proménila elektronickd a
nova média (zejména internet124). Vlivem jejich silné konkurence a vSeobecné Siroké
medidlni nabidky neustdle klesa prodejnost a Ctenost denniho tisku.'? Snizuje se
celkovy podil piijmu z prodeje a periodicky tisk je zavisly mnohem vice nez dfive na

ptijmech z reklamy a inzerce.'?®

Na propad Ctenosti a snizeni piijmt z reklamy reaguji periodika tim, ze se
obraci prevazné na vétSinovou Ctenadfskou obec, coz ma pochopitelné vliv i na
podobu jejich sd&leni. Ceska periodika se vizualné i tematicky piipodobiiuji
bulvarnim tiskovinam. Oslabuje se tradi¢ni hodnotova skala'?’ fazeni informaci.
Obsahy novin jsou stale senzacné&jSi a zabavnost zpravy ¢asto dominuje nad jeji
relevanci. Zajem Ceské spolecnosti o produkci zprav tohoto druhu doklada fakt, ze

trhu s celostatnim dennim tiskem vévodi v oblasti ¢tenosti i prodejnosti bulvarni

121 Tak, jak byl vymezen v kapitole Bulvarni a seriozni tisk.

122 §rov. PROCHAZKA, T., HVIZDALA, K., NEUMANN, D. O minulosti, soudasnosti i budoucnosti
bulvarnich médii a také o bulvarizaci médii seridznich [cit. 2. 2. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.rozhlas.cz/radionaprani/archiv/_audio/00599232.mp3> .

12 Barbora Osvaldova v rozhovoru pro Revue Politika uvadi, Ze potencialnich Gtenafi prestizniho
titulu je vSude stejné procento, bohuzel maly ¢esky trh limituje rozvoj prestizniho tisku. Zaroven
dodava, zZe se i vzhledem k historickému vyvoji ¢eské spolecnosti prozatim nevytvofilo dostatecné
podetné publikum seriéznich médii. Karel Hvizd’ala v pofadu CRo 6 Média v postmodernim svété
vysilaném 18. 6. 2010 jako pfi¢inu neexistence prestizniho média uvadi fakt, Ze zde neni dostate¢né
silna elitni vrstva ctenaid, ktefi by seridzni noviny potfebovali ¢ist v ceském jazyce. Viz Pouzita
literatura a zdroje.

124 Na &eském trhu se zacal prosazovat od roku 1995. Srov. SMID, M. 1995-2005. Ceské média — 1éta
technického pokroku a zrani. In: 10 let v ceskych médiich. 2005. s. 27.

125 Opousténi tisténych médii nezasahlo bulvarni periodika v tak velké mife jako nebulvarni tisk. To
souvisi se skladbou publika, na které se dané tiskoviny zamétuji. Nova média nejsou rovnomérne
piistupna vSem recipientim. Srov. TRAMPOTA, T. Bulvarizace médii. Dekonstrukce elitistického
mytu? PrednaSka potadana Katedrou zurnalistiky FF UP 24. 4. 2012.

125 Srov. BENDA, J. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. 2007. s. 70.
127 7pravy se v ramci tohoto postupu fadi podle toho, kolika lidi na zemi se tykaji, a ne podle toho,
kolik 1idi o n¢ projevi zajem.
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denik Blesk'®®, na Gtvrtém misté ve Gtenosti i prodejnosti se pohybuje druhy Gesky
bulvar Aha!’®. Vysledkem je, Ze se Geské deniky unifikuji, soutézi o podobné
Ctenafe a prakticky stejné inzere:nty.130 Dochazi k oslabovani tradi¢ni polarity a

konvergenci publik.

Ceska (nejen) tisténd média se pomémé rychle podfidila trendu
komercionalizace a transformace v primyslové odvétvi, kde rozhoduje poptavka na
trthu a potieby inzerenti. Do prostfedi postupné komodifikace své existence,
komercionalizace a bulvarizace svych obsahu vstoupila podle Jana Jirdka ve znacné
oslabené pozici: ,Tradice seridznich médii prakticky neexistovala. Povédomi
o trendech ve vyvoji médii bylo v ¢eském prostiedi minimalni. Proto se ¢eska média
komodifikovala a komercionalizovala rychleji a hloubé&ji nez ve spolecnostech, kde
existovaly kvalitni denni listy, kde vysilani mélo tradici sluzby vetejnosti a kde byly

VST £ s ¥ . roo O B woee veor o131
tradi¢ni liberalné¢ demokratické naroky na média hloub¢ji zazité.*

6.2 Indikatory bulvarizace v ¢eském dennim tisku

Jak jiz bylo uvedeno, ¢eska medialni krajina prodé¢lala za pomérmé kratkou
dobu svého svobodného fungovani fadu zmén, kterym se musela zakonité
prizptisobit i Ceska periodika. Sili ekonomické tlaky, snizuje se piedplatitelska
tradice a zvySuje se prodej na stancich. Pokud by tiSténa periodika na tyto zmény
nereagovala, pravdépodobné¢ by své uz tak dost kiehké postaveni na ceském
medidlnim trhu fatalné ohrozila. Mira ptizplisobeni se bulvarni produkci vSak zacina

byt velmi zfetelna. V nasledujicim textu uvadime vycet znakd, které se objevuji

128 Celkovy denni prodany naklad Blesku (bez Ned¢lniho Blesku) je 342 847 vytiskd. Srov. Media
Projekt 2011. Tiskova zprava Unie vydavatelt 9. 2. 2012. Vysledky za obdobi 1.7.2011-17.12.
2011[online, cit. 31. 3. 2012]. Dostupné z WWW: <http://www.unievydavatelu.cz/Upload/981.pdf>.
129 Celkovy denni prodany néklad Aha! (bez NedéIniho Aha!) &ini 87 318 vytiskil. Zapo&itavame-li
vSak do celkového potadi Ctenosti a prodejnosti Denik (souhrnny udaj prodaného nékladu a ¢tenosti
sité regiondlnich titult vydavatelstvi VLTAVA-LABE-PRESS, a.s.), fadi se Aha! na paté misto. Srov.
Tamtéz.
130 Srov. HVIZDALA, K. Jak myslet média : eseje, predndsky, clanky a rozhovory 2004—2005. 2005.
s. 111.
B Cit. JIRAK, J. Masova média a Geska spolecnost po roce 1989. In: 10 let v ceskych médiich. 2005.
s. 20.
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v ¢eském dennim nebulvarnim tisku a které zaroven oznaCujeme za indikéatory

bulvarizace.

e Skladba titulni strany — misi se zde zpravy redlného spolecenského
dosahu se zélezitostmi individualnimi, soukromymi ¢i kuridznimi.
Zpravy zaméfujici se na skandaly, zabavu a zivot znamych osobnosti
(tzv. soft news) jsou stavény na stejnou troven jako zavazné aktualni
zpravy tykajici se vefejného zivota, politiky a ekonomiky (tzv. hard
news). Vytvari se tim dojem, ze jejich dulezitost pro piijemce je zcela
rovnocennd, ¢imz dochazi k degradaci vyznamu informaci. Politické
déni ma stejnou cenu jako informace o kriminalité, soukromém Zzivoté
celebrit nebo o prirodnich kalamitach.*** Napt. Objev: Werich hrdl
V bondovce. Ale je tam videt jen trosku (24. 10. 2011); Kwvili
tloustikovi letel ,, na stojdka* (25. 11. 2011).

e Vztah titulku a textu. Ve snaze o zvySeni odbytu jsou titulky
jednotlivych ¢lanktt zdmérn€ dramatické a emotivni. Neziidka se
stava, ze obsah sd€leni neodpovida zcela (anebo vibec) tomu, co je
iniciovano v titulku. Mize tak dojit k mystifikaci Ctenate, ktery ve
vysledku dostava jiné informace, nez které ocekaval. Napt. Rodice

lakaji na internetu pedofily (20. 10. 2011).

24

ustupuji barevnym fotografiim, které zabiraji na titulnich stranach
pomérné velky prostor a mnohdy nenesou zadnou (nebo maji pouze
nizkou) informa¢ni hodnotu. Na titulni strané se objevuji zacatky
zajimavych informaci, jejichz pokracovani nalezne ¢tenar uvnitf listu.

Zveétsuji a zvyraznuji se titulky, které se v souvislosti svyse

132 Srov. PACL, P. O bulvarizaci Seskych médii. In: Metody a prostiedky presvédéovani v masovych
médiich. 2005. s. 151.

133 Jedna se o vieobecny trend, kdy se v redakcich novin razi filozofie publikovat vice struénych
informaci z mnoha riznych oblasti pied pojetim uvefejnit méné zprav, zato podanych hloubé&ji. Srov.
BARTOSEK, J. Jazyk zurnalistiky. In: Cesky jazyk na prelomu tisicileti. 1997. s. 48.
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zminénym objevuji na titulu i samostatné. Jejich cilem je upoutat

pozornost ¢tenate, primét ho ke koupi novin.

e Vizuidlni prvky — vzristd diraz kladeny na vizualni podobu a
prezentaci zprav. Vyrazngjsi prace s (ideo)grafickymi prvky (velikost
a napadnost fotografii, ilustraci, grafii, tabulek a ostatniho obrazového
materidlu, rizné typy pisma, titulk a jejich typografické ztvarnéni,
Clenéni textu na odstavce, barevné provedeni novinové stranky,
rozvrzeni prazdnych ploch atd.) se promita do celkové podoby layoutu

periodika.®*

Napt. vtitulku snazvem Jana Hlavicova ma
parkinsona. Lék se nedari vyvinout (1. 9. 2011) je uvefejnéna piili§
velkd fotka znamé herecky, kterd neodpovida dileZitosti publikované

zpravy.

e Zprava jako zabava — souvisi s infotainmentem. Informace je
predkladana cCtenafi formou zabavy, zduraziuji se picekvapivé
skute¢nosti a kuriozity na ukor informativni funkce zpravy. Ve snaze
priblizit zpravu co nejSirSimu ¢tenafskému publiku dochazi k jejimu
zjednodusovani. Postrada hlubsi vysvétleni dané tematiky, nenabizi
vice Uhli pohledu a moznosti feSeni problému. Namisto stanovisek
expertll byvaji zvefejnovana stanoviska laikd. Napt. Kajinek Zada

svobodu pro pandu jménem Kajinek (7. 11. 2011).

e Provinfnost — sniZujici se podil zahrani¢niho zpravodajstvi. Na
titulnich strdnkdch novin dominuji domaéci témata, 1 kdyz jsou
podiadna. Ve snaze zaujmout ¢tenafe se uvadi udalost, ktera je jim
blizka, na ukor udalosti ze svéta. Ty se v periodiku objevuji vétsinou
ve vztahu k Ceské republice. Recipienti tak mohou nabyt zkresleného
dojmu, Ze udalosti ze svéta samy o sob& ztraceji (nebo nemaji)

vyznam.

134 IS PNe o s . r ’ v s . . v
% Formalni rozriiznéni textu, jeho grafické provedeni a doplnéni o obrazovou informaci ¢asto

rozhoduje o tom, zda si recipient noviny koupi, mnohem zasadnéji nez vlastni potieba byt
informovan. Srov. JAKLOVA, A. Persvaze a jeji prostiedky v sou¢asnych zurnalistickych textech.
Nase rec¢. 2002. s. 171.
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e Prezentace zpravy jako pribéhu. Zprava je zpracovana VvV podobé
piibéhu jednotlivcelgs, je vystavéna na aspektech soukromého zivota
civilnich 0sob. Jiz méné se zaobira vykladem o sledu dé&ja, faktord a
piicin.*® Takové zpracovéni zpravy je mén& naroéné na jeji percepci,

zéaroven posiluje identifikaci ¢tenafti s jejimi hlavnimi protagonisty.

Zvysuje se tim 1 zajem o pe:riodikum.137 Napft. Syna jsem tehdy vlastné

vdechoval (12. 9. 2011); Prevedl smlouvy, splatil dluhy, trénoval

s pistoli. A Sel se mstit (12. 11.-13. 11. 2011).

e Zveiejniovani senzaci, skandala, afér a ,drbia*“. Uvefejiovani
udalosti, které ptisobi rozruch, ptekvapeni, zvédavost, adiv vetejnosti

JO A

souvisi s bitvou 0 pozornost Ctenail. Vzristd zajem o takzvané

138

celebrity™™®, tedy osoby, jejichz zpravodajska hodnota spociva

vyhradné¢ vtom, Ze jsou vSeobecné zndmé ¢i se momentalné
proslavily. Pro zvyseni zajmu Ctenaia periodika uvefejiuji Senzacni,
avsak sporné (pseudo)informace, jez se c¢asto pohybuji v roviné
spekulaci a jez jsou behem pomérné kratkého casového useku bez
vysvétleni opoustény a nahrazeny cCerstvéj§imi zpravami obdobného

razeni.**® Napt. Kajinek chtél znovu utéct. S komplicem a rukojmim (7.
9.2011).

e Dramatizace udalosti a konfliktni témata. Uddlosti prezentované

vV novinach jsou pojimany jako jedine¢né, vyjimecné, jejich

135 Tzv. human interest story. Srov. JILEK, V. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a
mimojazykovych viivii. 2009. s. 46.

136 Napf. zpravy o prirodnich pohroméch byvaji asto pojiméany jako vypravéni o osudech jednotlivei
zasazenych pfirodni katastrofou. Uvadi se rozhovory, uryvky z emocionalné vypjatych stesktl,
fotografie poziistalych atd. Recipientovi se v prvé fade nabizi jimavy pribéh nestésti obycejného
&lovéka. Srov. BURTON, G. — JIRAK, J. Uvod do studia médii. 2003. s. 255.

837\ této souvislosti uvadi Viktor Jilek ve své publikaci citaci z interniho instruktazniho materialu
MFD z prosince 2001: ,,Na jednotlivci nejlépe ukazeme obecné, uc¢inime abstraktni problém
zivotnym. Promitnéme suché vladni usneseni do lidskych osudi, ukazme, jak zméni Zivot obcant,
obsah jejich penézenky nebo naladu. Stejné€ to ud€lejme s ekonomikou, lokalni politikou, orkanem,
objizd’kou ¢i zloCinem. Teprve pak ctenai mize pochopit, o€ vlastné jde. (...) Rovnéz zkousejme tam,
kde to jde, dostat prvky story i do béznych zprav. Je hiichem vétit, ze nékteré prvky jsou vhodné jen
pro zpravu a jiné pro story.“ Cit. JILEK, V. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a
mimojazykovych viivii. 2009. s. 65-66.

138 Muize se jednat napriklad o ucastniky televiznich reality show, zp&vaky mainstreamové hudby,
kralovny krasy ¢i modelky, moderatory popularnich radii, znamé zlocince atd.

139 Jedna se o tzv. zvySenou amortizaci medialniho obsahu, tedy o malou Zivotnost uveiejnéné
informace, ktera se jiz dale nerozviji.
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s S . r 140
zpracovani je zdmérné dramatické.

Politika vyli¢end jako skandal a
mocensky boj nez jako sprava véci vetejnych je cCharakteristickym
piikladem dramatizace.'** Konflikty jsou popisovany jako stiety mezi
kladnymi a zapornymi postavami. Rysy udalosti jsou védomé
zvelicovany. Uvadi se konkrétni jména a mista, vypoveédi sveédk,
rozhovory se sousedy. Uvedenymi prvky se noviny snazi zvysit
vérohodnost zpravy pro piijemce, nezvySuji vSak jeji skute¢nou
informadni hodnotu.'*? Napt. Zebiicek silnic: V téchto méstech se

bourda a umira (2. 11. 2011).

Negativni témata — negativni zpravy maji vétsSi Sanci zaujmout
Ctenare, protoze jitii emoce a posiluji obavy. Proto jsou uvetejiiovany
svysokou intenzitou.!*® Novinafi vyhledavaji a zveiejiuji zpravy
o katastrofach, zlo¢inech, vrazdach, nehodach, kradezich, nasili,
podvodech. Napi. Policie nasla ctyri zavrazdené déti (3. 9.-4. 9.
2011); Na zahrade domu bylo mrtvé novorozené (5. 9. 2011).

Personalizace politiky — zaméteni se na konkrétni osoby a udalosti.
»Strana, zemé, to je n¢jaky Cloveék — nejCastéji jeji hlava — néjaka
tvar.“™** V dasledku pojimani politickych procesti jako osobnich
sttetli dvou protikladnych postojii prestava byt politika na strankach
novin popisovana jako souboj ideji, koncepci ¢i programi a stava se
mistem soélovych vystoupeni politikli a jejich osobnich konflikta.
Kofteny politickych rozhodnuti tak vyplyvaji jakoby z charakterovych

vlastnosti piedsedd & zéastupct politickych stran.**® Dochézi pak

K tomu, ze ¢tenaf je zaméfen vice na politika nez na politiku, vic na

140 Srov. SCHNEIDEROVA, S. Informace — text — kontext : Nad soucasnou situaci médii. 2008. s. 42.
141 Srov. SMID, M. Bulvarizace novin a spole¢nosti — spojené nadoby? [online, cit. 23. 1. 2012].
Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/louc12.html>.

12 5rov. BURTON, G. — JIRAK, J. Uvod do studia médii. 2003. s. 258.

%3 pozitivnim ditvodem, pro¢ se novinafi zaméfuji na negativni jevy ve spole¢nosti, je funkce médii
jakozto hlidaciho psa demokracie (jsou zvetejiiovany a nasledné kritizovany napf. piipady zneuzivani
politické ¢i ekonomické moci). Za zaporny a neeticky je povazovan zameér zvefejnénim umyslné
negativniho textu piispivat ke zvysSeni odbytu periodika, coz je vlastni predevSim bulvarnim
tiskovinam. Srov. BARTOSEK, J. Jazyk zurnalistiky. In: Cesky jazyk na prelomu tisicileti. 1997.

S. 46.

14 Cit. RAMONET, I. Tyranie médii. 2003. s. 136.
15 Srov. PACL, P. O bulvarizaci &eskych médii. In: Metody a prostiedky presvédcovani v masovych
médiich. 2005. s. 153.
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148 Napt. Chalupa

0sobnost nez na ptic¢iny problému, o kterém se pise.
chystad viastni reseni aféry ,, kiirovec* (1. 9. 2011); Pujcte Kalouskovi

tisicovku, prida vam tri procenta (16. 9. 2011).

Orientace na osobni rovinu zastupcu politické reprezentace —
souvisi s personalizaci politiky a vSeobecnym nartistem obnazovani
soukromého zivota spoleCensky znamych osob. Politika je pojimana
jako spolecenska rubrika. Novinafi ve shod¢ s ndazorem, ze veiejné
znamé osoby musi pocitat se ztratou svého soukromi, pfinaseji
privatni informace ze zivota politikti a ostatnich statnich ¢inovnik,
analyzuji jejich rodinnou a finan¢ni situaci, zabyvaji se ¢innosti jejich
blizkych, hledaji skulinky pro vytvafeni spekulaci, uvadéji interni
udaje zjejich zivota. Kazdd nova informace o mozném prohiesku
jakéhokoli politika neni prezentovana jako provinéni proti pravu ¢i
mordlce, ale jako ujma kazdého konkrétniho Etenafe coby danového
poplatnika a volice.**’ Noviny se tak snazi vzbudit ve ¢tendfich pocit,
ze jednaji v jejich zajmu a ze jsou vzdy na jejich strané. Napt. Babdk
ve rvacce prisel o dva zuby (1. 9. 2011); Ministr Vondra ma
nemanzelské dité s kolegyni z ODS (22. 10.-23. 10. 2011).

Lexikum. Kromé citové neutralnich jazykovych prostiedkd slovni
zasoby, které jsou realizovany spisovnym jazykem, se pouzivaji
vyrazy hovorové, slangové, obecnéceské, emotivni, piejaté z jinych
jazykl (zejména 7z angliCtiny), expresivni. V textu (ptfedev§im
Vv titulcich zprav) pisobi napadné a pfritazlivé, plisobi na emoce,
navozuji familiarni atmosféru a tim posiluji kontakt se Ctenarem.
Napt. Dobra letadla, odfliknuta udrzba (9. 9. 2011); Prazak nic
neumi, bere fiiru penéz a mluvi jako trouba (17. 9.-18. 9. 2011).

148 Tento jev se odborn& nazyva fundamental attribution error. Srov. HVIZDALA, K. Jak myslet
média : eseje, predndsky, ¢lanky a rozhovory 2004-2005. 2005. s. 125.

Novinaii vyhledavaji cilen€ paralely mezi osobnim zivotem politika a jeho plisobenim ve statni
spraveé, a mohou tak posilovat ve ¢tenafich pocit nediivéry a pesimismu k jakémukoli déni v této
oblasti. Srov. PACL, P. O bulvarizaci ¢eskych médii. In: Metody a prostiedky presvédcovani

vV masovych médiich. 2005. s. 157.
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Il. Vyzkumna ¢ast

7. Cil a zaméreni vyzkumu

Ve vyzkumné ¢asti této prace se zaméfime na samotnou analyzu, teoretickym
podkladem nam jsou poznatky z pfedchozich kapitol. Jak jsme jiz zminili, Cisté
seriozni denik se v Ceském prostiedi prozatim neobjevuje, a tak je ziejmé, ze
uvedené prvky bulvarizace se v rizné miie vyskytuji v kazdém ceském nebulvarnim
titulu. Denik MFD byva oznaCovan za tiskovinu s pomérné vysokou mirou
bulvariza¢nich prvkia. I my jsme ptesvédéeni, ze bulvarizace do tohoto deniku do
jisté miry pronikd. Abychom neuvadéli pouze obecné ¢i ojedinélé piiklady
bulvarizace, rozhodli jsme se vybrat n€kolik bulvariza¢nich indikatoru, které budeme
Vv titulcich MFD sledovat, kvantitativné je zméfime a ukazeme jejich procentudlni
zastoupeni ve sledovaném vzorku. Pokusime se tak pfispét do debaty okolo
bulvarizace MFD hmatatelnymi vysledky, které by mohly zictelnéji poukazat na

smér, kterym se denik na ose seridznost — bulvarnost ubira.

Jak jsme jiz uvedli v teoretické ¢asti, béhem let doslo v medialnim odvétvi ke
znaénym proméndm v chapani pojmu seridozni a bulvarni médium. Proto jsme se
rozhodli podrobit zkoumani soudoby stav deniku MFD a neporovnavat jej s jeho
(naptiklad o dekadu) starSi verzi. Mé&fitka a naroky na podobu tisténych médii se
velmi zménily, a proto by vysledek takového vyzkumu dopadl téméf jisté

Vv neprospéch soudobé verze deniku.

Pfedmétem této prace jsou projevy bulvarizace vyskytujici se v titulcich
deniku MFD. NaSim cilem je zjistit, vjak velké mife se vyskytuji vybrané
bulvariza¢ni indikatory v titulcich MFD. Jako zakladni kritérium toho, zda titulky

MFD sméftuji k bulvarnosti, jsme vytycili vztah titulku a textu. Dale se budeme v
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titulcich zabyvat personalizaci politiky a orientaci na osobni rovinu zastupci

e 148
politické reprezentace.

Protoze neni mozné vjednom vyzkumniku zpracovat materidl v celém
rozsahu, bylo nutné jej omezit. Jsme si védomi, ze se jedna o selektivni vybér, nebot’
pracujeme pouze s nékterymi ukazateli bulvarizace. Pro podrobné sledovani vSech
bulvarizacnich indikatort, které jsme vymezili v teoretické ¢asti této prace a které se
Vv titulcich MFD piipadné vyskytuji, bychom vSak museli pracovat v tymu nejméné
dvou vyzkumniki — kdédovaci, jelikoz by se vyzkum rozsifil o mnoho ostatnich

aspektl, a vyzadoval by tudiz vétsi naroky na zpracovani.

7.1 Stanoveni vyzkumné otazky

Cil zkoumani jsme formulovali pomoci nasledujici vyzkumné otazky:

V jak velkeé mire jsou zastoupeny vybrané bulvarizacni indikatory v titulcich
MFD?

Tuto otdzku zodpovime po vyhodnoceni ziskanych dat, ktera vzesla z naseho

vyzkumu.

7.2 Metoda vyzkumu

K ziskani potfebnych udaji jsme zvolili kvantitativni obsahovou analyzu,
ktera je jiz zavedenym nastrojem pro zkoumani medidlnich obsahli. Tato metoda je
zalozena na vyuzivani statistickych procedur a dovoluje zpracovat velké mnozstvi
textl. Jeji vyhodou je pienositelnost — poskytuje objektivni vysledky nezavislé na

vyzkumnikovi, jenz ji provadi. Je charakteristickd vysokou mirou strukturovanosti a

148 podrobngji se jednotlivymi indikatory zabyvame v kapitole s nazvem Vlastni vyzkum.
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149 . " o
Tato metoda ndm umozni sledovat ve vybérovém

vysokym stupném ovéfitelnosti.
souboru vybrané bulvariza¢ni indikéatory a vysledky jasné a jednoznacné prezentovat
v prehlednych grafech a tabulkdch zndzoriujicich jejich procentualni vyskyt.

Vycislené jevy zasadime do kontextu a podrobime je slovni interpretaci.

7.3 Vymezeni vybérového souboru

Vybérovy soubor tvofi titulky prvnich tii stran zpravodajské ¢asti deniku
MFD (sesitu A) po dobu jednoho c¢tvrtleti roku 2011. Sledujeme mésice zafi, fijen a
listopad roku 2011, konkrétné se jedna o obdobi od 1. 9. 2011 do 30. 11. 2011.
Celkovy pocet vydani za toto obdobi ¢ini 75 vytiskd, z toho 25 vytiskd v mésici zafi,
25 vytiskll v mésici fijnu a 25 vytiskll v mésici listopadu. Pfedmétem zkoumani jsou
primarné titulky deniku MFD, spolu s nimi sledujeme i obsah ¢lanku, abychom
mohli posoudit jeden ze tii sledovanych vybranych bulvariza¢nich indikatort (vztah

titulku a textu). Vybérovy soubor tvoti celkem 1 577 titulk.

Jelikoz titulky excerpovaného materidlu jsou svym zaméfenim pomérné
nesourodé, rozélenili jsme je do tfi dil¢ich kategorii, které odpovidaji pravé jejich
zaméfeni. Jednotlivé kategorie jsme nazvali Zahlavi, Self-promotion a Titulky
clanki.**® Souhrnny poéet titulkil v kategorii Zdhlavi &ini 154, stejny pocet titulkd je

obsazen i v kategorii Self-promotion, kategorie Titulky ¢lankii obsahuje 1 269 titulku.

Zastoupeni vybranych bulvarizacnich ukazateli (personalizace politiky,
orientace na osobni rovinu zéstupcl politické reprezentace, vztah titulku a textu)
sledujeme na materialu titulkt kategorie Titulky ¢lanki. Ta predstavuje vlastni jadro
vyzkumu, jelikoz obsahuje hlavni naplii deniku MFD — titulky a c¢lanky

zpravodajstvi.

Pro ptehlednost uvadime tabulku (tabulka ¢. 1), ktera predstavuje sloZeni
vybérového souboru, jeho rozclenéni do dil¢ich kategorii a pocty titulkd v téchto

kategoriich. Pro Uplnost uvadime i pocty titulkli v jednotlivych mésicich. Nasledujici

9 Srov. TRAMPOTA, T. — VOJITECHOVSKA, M. Metody vyzkumu médii. 2010. s. 103.
130 Kazdou kategorii predstavujeme v kapitole Vlastni vyzkum.
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graf (graf ¢. 1) ukazuje procentudlni zastoupeni tfi dil¢ich kategorii ve vybérovém

souboru.

Tabulka €. 1: Vybérovy soubor — rozclenéni dle kategorii

Souhrnny pocet
titulki vSech 1577
kategorii
Kategorie Titulky ¢lanki Zahlavi Self-promotion
Souhrnny pocet

titulku v

jednotlivych 1269 154 154
kategoriich
Sledované obdobi po

mésicich
Pocettitulkii v 10,1 441 | 424 |51 |52 | 51 |42] 44| 68
daném meésici

zari | Fijen | listopad | zdri | Fijen | listopad | zdri | Fijen | listopad

Graf ¢. 1: Zastoupeni tri dilcich kategorii ve vybérovém souboru

1400

1200

1000

800

600

Podet titulki

400

200 +

Titulky ¢lanki 7 4hlavi

Self-promotion
Kategorie

45



7.4 Postup pri analyze titulki MFD

Excerpovany material jsme rozd¢lili do tii dil¢ich kategorii, pfi¢emz jsme
avizovali, ze zastoupeni vybranych bulvariza¢nich indikatorG budeme sledovat na

materialu kategorie Titulky clankai.

Jednotlivym vybranym bulvariza¢nim indikatorim zastoupenym v titulcich
deniku MFD jsme pfifadili ¢iselné kody a sledovali jejich zastoupeni v titulcich
(Titulky clankit) MFD. Titulky jsme sefadili do ptehledné tabulky a nasledné jsme

K nim pfifazovali pfislusné ¢iselné kody.

Vztah titulku a textu jsme oznacili ¢islicemi 1, 2, 3, 4, a to podle toho, zda
titulek koresponduje ¢i nekoresponduje s textem, jenz uvozuje: Ano (1), SpiSe ano
(2), Ne (3), Spise ne (4). Personalizaci politiky jsme oznadili ¢islici 5 a orientaci na
osobni rovinu zéastupct politické reprezentace Cislici 6. Shromazdéné vysledky jsme
vy¢islili a prezentovali je ve formé tabulek a kolacovych grafii nize uvedenych v této

, . 151
praci.

31 Vyhodnocovani excerpovaného materialu je uvedeno v Piiloze ¢. 1.
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8. Vlastni vyzkum

V prvni casti vlastniho vyzkumu piredstavujeme kratce vSechny tfi dilc¢i
kategorie, do kterych jsme rozclenili titulky excerpovaného materialu — Zahlavi,
Self-promotion a Titulky ¢lanka. V kategorii Titulky ¢lanka pak sledujeme vybrané
tii indikatory bulvarizace, predstavujeme vysledky provedeného vyzkumu, dale je

hodnotime a formulujeme zavéry.

V titulcich sledovaného vzorku (kategorie Titulky ¢lankt) jsme se rozhodli
hledat zastoupeni personalizace politiky, orientace na osobni rovinu zastupct
politické reprezentace a vztah titulku a textu ve smyslu jejich korespondence ci
nekorespondence. Piedpokladame, ze bulvariza¢ni tendence titulkt MFD se projevi

alespoil mirou vysledovatelnosti téchto ndmi urcenych bulvariza¢nich indikatort.

8.1 Zahlavi

V kategorie Zdhlavi se objevuji upoutavky na jednotlivé regionalni mutace (v
nasem piipadé se jedna o mutaci s nazvem Jizni Cechy) a suplementy MFD v podobg
magazinovych pfiloh ¢i tematickych seSiti a speciali. Z celkového poctu 1577
titulk® jich spadd do této kategorie 154. Jde tedy o témét desetiprocentni vyskyt
(ptesné 9,77 %).

Titulky upozoriiujici na regionalni mutaci pfinasi vécné informace z dané¢ho
kraje. Ostatni titulky vyskytujici se vtomto souboru jsou graficky velmi napadné,
heslovité a ctendisky mnohdy podbizivé. Snazi se upoutat ptipadné zajemce pied
novinovymi stdnky volbou atraktivnich grafické podoby i1 nenaro¢nych a zabavnych
témat, které svym zaméienim spadaji do kategorie soft news. Jedna se zejména o
ustfedni titulky zahlavi deniku MFD, které jsou v podstaté reklamou na ostatni
produkty MFD. Pro ilustraci uvadime né¢kolik piikladi tzv. ustfednich titulkt

vyskytujicich se ve vybérovém souboru:
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SEXY DOKTORI (hlavni titulek)

Pét ceskych lékaru ocima Jana Saudka v Magazinu (podtitulek), (1. 9. 2011)

SPERMA JAKO BYZNYS

Viastni dité si [ze koupit za tiicet tisic. Nelegalne (19. 9. 2011)

MUJ VZTAH S HAVLEM

Irena Obermannova o Vaclavu Havlovi: Milovala jsem ho a on mne ranil (29. 9.

2011)

TANGA, NADAVKY, FOTBAL

Cesti fotbalisté maji zvlastni talent na prisvihy. Jak to? Ctéte sondu do reprezentacni

duse (26. 11.-27. 11. 2011)

DARKY DO BYTU I DOMU

8 stran praktickych tipii: co darovat tém, kteri zarizuji byt, pracuji na zahradé nebo

se hlasi mezi kutily (30. 11. 2011)

Do kategorie Zdhlavi spada i inzerce firem, ktera se objevuje pravidelné
V pravém hornim rohu titulni strany a také na tfeti strance seSitu A. Zatimco na titulni
stran¢ je uvetejnéna prevazné inzerce levnych fetézcli spotiebniho zbozi (nejcastéji
Billa, Lidl, Penny Market), ktera je charakteristicka i pro bulvarni platky, uvnitf listu
inzeruji firmy nabizejici luxusni Sperky, hodinky, mddu ¢i optické zbozi (ALO

Diamonds, Gucci, Fokus optik).
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8.2 Self-promotion

Produkty kategorie Self-promotion (sebepropagace, reklamy a zabavy) se
pravideln¢€ objevuji na strané¢ A2 v levém sloupci ¢i na strané¢ A3. Jedna se o tyto
rubriky: Vitéz & porazeny dne, Vyrok dne, Dnes sledujte (zacaly se objevovat az od
24.10. 2011), Telegraficky. Dale zde fadime upoutavku na internetovou verzi MFD,
reklamu na suplement MFD, publicistickou rubriku Zapisnik a nejriiznéjsi ankety.
Z celkového poctu 1 577 titulkt jich do této kategorie spada 154. Jedna se tedy opét

o téméf desetiprocentni vyskyt ve vybérovém souboru.

Publikovanim téchto rubrik se denik MFD snazi posilit svou atraktivitu. Na
omezeny prostor je tak vtésnadna celd fada kratkych a (v ptipadech rubrik Vitéz &
porazeny dne ¢i Vyrok dne) téméf nepodstatnych zprav, které se svym tematickym
zaméfenim cCasto priblizuji své bulvarni konkurenci. Pro piiklad uvadime nasledujici
titulky: Klaus rusil debatu vrzanim (14. 10. 2011) — jedna se o odkaz na internetovou
verzi deniku. Titulky rubriky Vitéz & porazeny dne ohlasuji zpravy typu: Krtecek se
vraci, Tluchor uz skoro nikoho nezajima (24. 10. 2011); Italskou viddu vede
., Supermonti , syrsky diktator je v uzkych (18. 11. 2011); Bruslaika vyhrdla. Séfa
strazniki zatkli za uplatek (26. 11. 2011-27. 11. 2011).

Jak jsme jiz vySe naznacili, kategorie Zdhlavi i Self-promotion odkazuji de
facto k diktatufe trhu, ktera je spojena s nutnosti uréité miry sebepropagace.

V uvedenych ptipadech vSak vypovida i o jisté urovni bulvarizace.

8.3 Titulky &lanka

Jak jsme jiz uvedli vyse, kategorie Titulky clankii predstavuje vlastni jadro
naseho vyzkumu. Na jejim materidlu sledujeme zastoupeni jednotlivych vybranych
ukazatelti bulvarizace. Z celkového poctu 1577 titulkl jich 1269 spadd do této

kategorie. Jedna se o osmdesatiprocentni vyskyt (pfesné 80, 47 %).
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8.3.1 Personalizace politiky

V piipadé personalizace politiky jsme v titulcich hledali zaméfeni se na
konkrétni politickou osobu vice, nez na rad ¢i misto, které zastava. Hledali jsme
titulky, které vénuji vice pozornosti samotnému politikovi nez politice a vice jeho
osobé nez skuteénym pii¢inam problému. Zajimalo nas tedy zaménovani politika a
jeho ¢innosti (ve smyslu politik — instituce ¢i politik a jeho konani), ztotoziiovani
s jeho funkci v tfadu, nebo spojeni politikova jména s urcitou jedine¢nou politickou

situaci, ktera se pouziva jako ptiklad k vysvétleni obdobné udalosti.

Pouhé zaméfeni se na politika ve smyslu Paroubek chysta ,,svitecni* prestup
(13. 9. 2011) nebo Petr Necas vyvazujici: bossum sebral Prahu (25. 11. 2011) jsme

do této skupiny netadili, jelikoz se nejedna o nami vymezené chapani personalizace.

V titulcich jsme se zaméfili na podobu pfimé personalizace, tedy na ptipady,
kdy je v titulku uvedeno politikovo jméno ¢i piijmeni, ne pouze obecné oznaceni
jeho funkce (poslanec, ministr atd.). To je ptipad volnéjsi personaliza¢ni tendence,

kterou jsme ve sledovaném vzorku nesledovali.

Vybrané piiklady:

Pokuta za Pospisilitv seznam komunistii: byly v ném chyby (6. 9. 2011) — ministerstvo
spravedlnosti (ne pouze ministr Pospi$il) vydalo seznam soudcu, ktefi byli pied
rokem 1990 v komunistické stran¢. Seznam vsak byl chybny a ministerstvo bude za

své pochybeni platit pokutu.

Pujcte Kalouskovi tisicovku, prida vam tri procenta (16. 9. 2011) — ministerstvo
financi si planuje pijcit od lidi, aby pomohlo statni kase. Vyda spofici dluhopisy a
nabidne za n¢ urok dvé az tfi procenta rocné. Penize tedy lidé nebudou phjcovat

piimo ministru Kalouskovi.
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Cunek je zpét, ale lidovciim ho chee vzit Jana Bobosikova (3. 10. 2011) — poslance

Cunka 1aka k piestupu Suverenita, tedy strana Jany Bobosikové.

Knize na Hrad? Sanci mu davad ,, Klaus-efekt (24. 10. 2011) — jedna se o spojenti
jména s urcitou (jedineCnou) situaci v politice, kdy nynéjsi prezident uspél
v prezidentskych volbach zejména kvili neschopnosti ostatnich stran dohodnout se

na spole¢ném protikandidatovi.

Urednice se vzeprela Dobesovi. Skoncila (1. 11. 2011) — ufednice ministerstva
Skolstvi projevila nesouhlas se strategii vzdélavani, kterou ministerstvo ptipravilo,

neprojevila nesouhlas pfimo ministru DobeSovi.

Jak jsem piisobil v televizi? Za analyzu plati Vondra desetitisice (1. 11. 2011) — za

medialni analyzu plati ministerstvo zahrani¢i, ne ptimo ministr Vondra.

Berlusconimu hrozi pad. Ztratil vétsinu (9. 11. 2011) — pad hrozi celé italské vlade,

ne pouze premiérovi Berlusconimu.

Kriminalisty zajima Klausova milost pro uplatnou policistku (29. 11. 201) — jedna se
o milost, ktera je sice spojena s Ufadem prezidenta republiky, ale udéluje ji

prezidentska kancelafr.
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V tabulce ¢. 2 uvadime vSechny zaznamenané piiklady personalizace

sefazené podle data vyskytu, které se ve sledovaném vzorku objevily.

Tabulka €. 2: Titulky s personalizaci politiky

Personalizace politiky

Chalupa chysta vlastni feseni aféry ,,ktirovec*

Pokuta za Pospisiliv seznam komunistt: byly v ném chyby

Necas obraci. Reformy nespoji s divérou vlade

Hrozi dalsi Sluknovy. Neéas zptisni zakony

Pujcte Kalouskovi tisicovku, pfida vam tfi procenta

Kalousek hrozi novymi $krty. Jak moc 1ze jesté Setfit?

Finan¢ni ustavu chce Necas uz letos

,»Pro¢ meé Spehujete?* pta se aktivista. Barta mlci

Cunek je zpét, ale lidoveiim ho chce vzit Jana Bobosikova

Sobotka odpustil Sustrovi vraceni 80 miliont

Kubice a Necas chtéji zastavit odchod detektivi

Skolné az 20 tisic za rok, navrhuje ministr Dobes
Dobes$ pomohl rychloskole s VIP studenty
Dobes pomohl skole s VIP studenty

Kalousek chce zvysit nejriznéjsi poplatky

Batora dal rozhoduje o majetku

Vaclav Klaus dlirazn¢ odmitl, Ze udéluje milosti za penize

Kubice chce usetfit na $éfech policie. Posle je do terénu

KniZe na Hrad? Sanci mu dava , Klaus-efekt

Jak jsem pisobil v televizi? Za analyzu plati Vondra desetitisice

Uftednice se vzeptela DobeSovi. Skoncila

Palas musi ukéazat ¢ty Kalouskovym detektiviim

Berlusconimu hrozi pad. Ztratil vétSinu

CSSD podpoti Kalouskovu variantu zdanéni hazardu

Kriminalisty zajima Klausova milost pro uplatnou policistku

Dobes propustil 228 lidi, usettil pul miliardy

Barta se jen chvili¢ku bal o ¢eskou zemicku

52



%

V tabulce ¢. 2a uvadime pocet titulkt s personalizaci politiky a jejich

rozdeleni dle uvedenych kategorii

Tabulka €. 2a: Titulky s personalizaci politiky, rozdeéleni dle kategorii

Personalizace politiky
Kategorie Domaci Zahrani¢ni
Pocet titulki 26 1
Celkovy pocet 27

Komentar k tabulkam €. 2 a ¢. 2a

Z uvedenych tabulek vyplyva, ze pocet titulkii, ve kterych se vyskytl
sledovany bulvariza¢ni indikator je pomérné nizky. Z celkového poctu 1 269 titulkt
se personalizace politiky vyskytla ve 27 prikladech. Jedna se tedy o dvouprocentni
vyskyt (pfesné 2,13 %). Pouze jeden titulek ze sledovaného vzorku titulkl
S personaliza¢ni tendenci uvozoval zahraniéni zpravu: Berlusconimu hrozi pad.
Ztratil vetsinu (9. 11. 2011) V titulcich jsme nezaznamenali ptiklad, kdy by bylo
pouzito pouze politikovo jméno, vzdy se jednalo o pfijmeni. Pouziti pouze kiestniho

jména by zvySovalo familiarnost projevu a poukazovalo k vétsi neserioznosti.

Témata uvadéna v jednotlivych titulcich tvofily v drtivé vétSing zaleZitosti a
ukony spojené s vladou a jednotlivymi ministerstvy (jedna se o 21 titulkt). Ve dvou
ptfipadech se jednalo o téma spojené s prezidentem republiky a apardtem udileni
prezidentskych milosti. Pfipady jedinecné politické situace jsme zaznamenali dva.
Prvnim byl jiz vy$e zminény a okomentovany titulek Knize na Hrad? Sanci mu dava
., Klaus-efekt“ (24. 10. 2011), druhym byl titulek Bdrta se jen chvilicku bal o ceskou
zemicku (30. 11. 2011). Jednad se o dlouhotrvajici spory kolem vykupu pozemkt
potiebnych pro dostavbu dalnice D11, ve kterém hrala osoba tehdejsi ministra Barty
nezastupitelnou ulohu. Pozemky se podafilo na zakladé jeho jednani s jejich
majitelkou vykoupit. V titulcich se dale objevuje jeden ptiklad zaménéni politické
strany s jeji predsedkyni a jeden ptiklad ztotoznéni politika s funkci, kterou zastaval
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ptred vstupem do politiky a ktera mu byla i v kiesle ministra neustale pfedhazovana

v souvislosti s riznymi aférami: ,, Pro¢ mé Spehujete? *“ pta se aktivista. Barta mlci
(1. 10.-2. 10. 2011).

Pro vétsi prehlednost jsme vytvorili graf (graf ¢. 2), jenz ukazuje zastoupeni
piimé personalizace politiky v titulcich MFD ve sledovaném vzorku titulku.

Graf ¢. 2: Podil personalizace politiky ve sledovaném vzorku titulkii

# Titulky neobsahujici sledovany indikator H Personalizace politiky

2,13%

8.3.1.1 Interpretace vysledki

Ve sledovaném vzorku titulkll se vyskytla personalizace politiky ve 2,13 %
piipadii. Nejednd se tedy o vysoky vyskyt. Tato tendence je sice v titulcich MFD
vysledovatelna, o bulvarizaci vSak nevypovida. Zajimavym zjisténim je fakt, ze
pouze Vv jednom piipadé se jednalo o titulek uvozujici zahrani¢i zpravu. Domaci

politicka scéna tak v titulcich, ve kterych je obsaZena personalizace politiky, jasné
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dominuje. Nejfrekventovangjsimi tématy byly zalezitosti spojené s tikony vlady a

ministerstev.

Pro uplnost je nutné uvést, ze ve sledovaném vzorku se objevily i ptipady
voIngjsi personalizacni tendence, napt. Zavieme polovinu soukromych Skol, planuje
ministr (8. 10.-9. 10. 2011); Ministr chce zakdzat pakty lékar s firmami (27. 10.
2011-28. 10. 2011); Lékari chteji pridat, jak ministr na jare slibil. Krize nekrize (12.
11.-13. 11. 2011). Tuto kategorii jsme vsak do sledovani nezahrnuli. Uvedeni pouze
politické funkce V titulcich nepfimé personalizace je obecn&j$i, Ctenar si tak

automaticky neztotoznuje urcitého politika s jeho funkci ¢i politickou situaci.

8.3.2 Orientace na osobni rovinu zastupci politické reprezentace

U orientace na osobni rovinu zastupcu politické reprezentace jsme v titulcich
hledali uvefejiiovani zprav ze zivota politikli. Zamétovali jsme se na takové udalosti,
které se primarné d¢ji v jejich osobnim zivoté. Zajimaly nas titulky, které ohlasuji
rizné pikantnosti, perliCky a dalsi ryze osobni zaleZitosti z rodinného kruhu (tedy 1

informace o €lenech rodiny politika, které by se jinak na vetfejnost nedostaly).

Titulky pfinasejici informace o politikovi jako 0 osobé vefejné ¢inné (ve
spojeni s vykonavanou politickou funkci) jsme do této kategorie nezahrnovali. Mame
tim na mysli provéfovani finan¢ni situace politikil, vySetfovani nejriiznéjsich kauz a
afér spojenych s jejich majetkem, podezieni z korupce ¢i ovliviiovani 0sob pii

vyftizovani statnich zakazek, brani uplatkd, tunelovani.

Za orientaci na osobni rovinu tak nepovazujeme naptiklad titulek Miliony z Nového
Mexika pro matku ministra (4. 11. 2011). Jedna se o aféru exministra Martina
Kocourka s pievodem velké sumy penéz na ucet jeho matky. Pivod téchto penéz
nebyl Kocourek schopen vysvétlit, coz ho stalo ministerské kieslo. Titulek
Kocourkova exmanzelka chce odklonéné miliony (23. 11. 2011) za orientaci na
osobni rovinu jiz povazujeme. Jedna se o soukromou sféru, se kterou uz nema
profese politika Kocourka co do ¢inéni. Tato zprava by se v titulcich deniku MFD

neobjevila, pokud by se nejednalo 0 znamého politika.
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Za orientaci na osobni rovinu nepovazujeme ani titulek Budes viset! val na
Kalouska. Ten ho zfackoval (22. 9. 2011). Jedna se o stfet ministra Kalouska
s mladym muzem, ktery na néj vulgarné pokiikoval na ulici pfed vchodem do
Snémovny. Celé (z velké ¢asti uméle Zivené) aféte MFD vénovala pomérné velky
prostor a n¢kolikrat se k ni v narazkach vracela (Kalousek se zachoval jako chlap,
mini Spacek (23. 9. 2011); Mél facku od Kalouska dostat Bdrta? (8. 10.-9. 10.).
Tento incident se stal pii vykonu politické funkce a byl spojen s Kalouskem jako
ministrem financi. Proto neuvadime titulky, které se jim zabyvaji, do Kkategorie

osobni roviny.

Opét musime podotknout, ze v titulcich jsme se zaméfili na podobu piimé
orientace na osobni rovinu zastupct politické reprezentace, tedy na ptipady, kdy je
v titulcich uvedeno politikovo jméno €i piijmeni a ne pouze obecné oznaceni ministr,
poslanec, senator, hejtman atd. To je pfiklad volné&jsi orientace na osobni rovinu,
ktery do sledované kategorie nezahrnujeme. Jednd se napf. o titulky: Policie zadrzela
dalstho politika kviili drogam (15.-16. 10.); Poslanec ODS tankoval rok naftu bez
placeni (14. 11. 2011); Pardubicky hejtman je v praci. S novou ledvinou (6. 9. 2011).

Vybrané priklady:

Luxusni zivot Kadddfiho (1. 9. 2011) — o luxusnich vécech (vozy, parfémy, znackové

obleceni), které vlastnil diktator Kaddafi.

Babdk ve rvacce prisel o dva zuby (1. 9. 2011) — o incidentu poslance Véci

vetejnych, jenz se odehral v jednom prazském baru.

Za smrt novorozence dostal sendator Trpdk opét podminku (6. 9. 2011) — Iékaf (a
zaroven senator za CSSD) Pavel Trpak nedokazal zamezit smrti novorozence pii
tézkém porodu, u kterého byl pfitomen. Nejednd se o politiku, ale o Trpakovu

druhou profesi.
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., Paroubkitv* hotel: misto pro krale (20. 9. 2011) — o Jifim Paroubkovi, ktery chodi
obédvat ¢i vecefet do jednoho prazského luxusniho hotelu, jenz byl vyhlasen

v anketé klientl jako jeden z nejlepsich.

Havlova vila uz neni Havlova. Své prazské sidlo prevedl na Zenu (18. 10. 2011) —

exprezident Havel pievedl na svou manzelku prazskou stieSovickou vilu.

Ministr Vondra md nemanzelské dité s kolegyni z ODS (22. 10.-23. 10. 2011) — o

nemanzelském synovi ministra Vondry.

Prdce studenta Dobese? ,, Karikatura diplomky “ (22. 11. 2011) — o diplomové praci

ministra Dobese, ktera je podle renomovanych experti velmi $patna.

V tabulce €. 3 uvadime vSechny zaznamenané ptiklady orientace na osobni
rovinu zastupct politické reprezentace sefazené podle data vyskytu, které se ve

sledovaném vzorku objevily.

Tabulka €. 3: Titulky s orientaci na osobni rovinu

Orientace na osobni rovinu

Luxusni zivot Kaddafiho

Babak ve rvacce pfisel o dva zuby

Za smrt novorozence dostal senator Trpak opét podminku

Byznys s romskou ubytovnou vede i Benda z CSSD

,Paroubkdv‘ hotel: misto pro krale

Rapkové ztstane titul z Plzné€. Rizeni skoncilo

Téze nemoci podlehl i Dostal, pied tim v8ak prolomil tabu

Paroubek jezdi novym volvem. Koupila ho firma jeho manzelky

Postarejte se o prosperitu rodiny, nabada Grossova

Havlova vila uz neni Havlova. Své prazské sidlo prevedl na zenu

Ministr Vondra ma nemanzelské dité s kolegyni z ODS

Kocourkova: Kontaktuji rozvodového pravnika

vvvvv

Dobes chce vyssi troveii univerzit. Jeho diplomka je pfitom slaba

Prace studenta Dobese? ,,Karikatura diplomky*

Kocourkova exmanzelka chce odklonéné miliony
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V tabulce ¢. 3a uvadime pocet titulkd s orientaci na osobni rovinu zastupcti

politické reprezentace a jejich rozdéleni dle uvedenych kategorii

Tabulka ¢. 3a: Titulky s orientaci na osobni rovinu, rozdéleni dle kategorii

Orientace na osobni rovinu zastupci politické reprezentace
Kategorie Domaci Zahraniéni
Pocet titulki 15 1
Celkovy pocet 16

Komentar k tabulkam €. 3 a ¢. 3a

Uvedené tabulky poukazuji na nizky pocet titulkd, ve kterych se objevuje
sledovany bulvariza¢ni indikator. Z celkového poctu 1269 titulkii se vyskytuje
pouze 16 titulkl s orientaci na osobni rovinu zastupcl politické reprezentace. Jedna
se o vyskyt nad jedno procento (pfesné 1,26 %). Pouze jeden titulek se zabyva
osobni rovinou zahrani¢niho politika: Luxusni zivot Kadddfiho (1. 9. 2011). Ostatni

titulky se zamé&fuji na politické osobnosti domaci scény.

Nejprobiranéj$imi tématy z kategorie osobni roviny byly ty, jeZ se zabyvaly
rodinnymi poméry, rodinnymi pfislusniky ¢i osobnimi zvyky politikli (celkem 6
titulk). Napt. Ministr Vondra ma nemanzelské dité s kolegyni z ODS (22. 10.-23.
10. 2011); Kocourkova: Kontaktuji rozvodového pravnika (10. 11. 2011); Postarejte
se o prosperitu rodiny, nabdda Grossova (13. 10. 2011); ,, Paroubkitv* hotel: misto
pro krale (20. 9. 2011).

Nasledovala témata vysokosSkolskych studii. Toto téma jsme zatadili taktéz
do kategorie osobni roviny, nebot’ se jedna primarn€ o osobni zaleZitost nespojenou
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s politickym ptisobenim. Napt. Dobes chce vyssi uroven univerzit. Jeho diplomka je
pritom slabd (22. 11. 2011). Radime zde i nasledujici titulek: Rapkové ziistane titul z
Plzné. Rizeni skoncilo (24. 9.-25. 9. 2011). Rizeni ohledné ziskaného diplomu na
plzetiské univerzité neprobihalo pouze se samotnou Rapkovou, ale i s ostatnimi

absolventy této univerzity. Nebylo zahajeno ve vztahu K jeji nyné&jsi politické funkci.

Dalsi uvedena témata se objevila pouze v né¢kolika malo ptipadech. Jedna se o
témata zdravi, vlastnictvi a uzivani osobnich véci ¢i majetku, druhého povolani,
osobni potyCky. Napt. Havlovi se pritizilo. Z chalupy neodjede ani 17. listopadu (15.
11. 2011); Paroubek jezdi novym volvem. Koupila ho firma jeho manzelky (11. 10.
2011); Haviova vila uz neni Havlova. Své prazské sidlo prevedl na zenu (18. 10.
2011); Byznys s romskou ubytovnou vede i Benda z CSSD (15. 9. 2011); Babdk ve
rvacce prisel o dva zuby (1. 9. 2011).

Nasledujici graf (graf ¢. 3) ukazuje zastoupeni orientace na osobni rovinu

zastupct politické reprezentace v titulcich MFD ve sledovaném vzorku titulka.

Graf €. 3: Podil orientace na osobni rovinu zdstupcii politické reprezentace Ve

sledovaném vzorku titulku

M Titulky neobsahujici sledovany indikator

u Orientace na osobni rovinu zastupct politické reprezentace
1,26%

59



8.3.2.1 Interpretace vysledkii

Ve sledovaném vzorku se ani druhy nami zvoleny bulvariza¢ni indikéator —
orientace na osobni rovinu zastupci politické reprezentace, nevyskytl
V podstatnéjsim mnozstvi (pouze v 1, 26 % ptipadl). Vyskyt tohoto ukazatele
bulvarizace je sice vysledovatelny, ale jeho nizké procento zastoupeni ve sledovaném

vzorku titulkti nevypovida o tendenci k bulvarizaci.

Stejné jako v pfipad¢ personalizace politiky, i zde se objevil pouze jeden
titulek nahlizejici do soukromi zahrani¢niho politika. Dominance domaci politické
scény a domadcich politika v titulcich MFD je tedy zfetelnd. Tento fakt pfisuzujeme i
zjisténi, ze MFD ve své zpravodajské €asti (minimaln€ na prvnich tfech stranach

sesitu A) podstatné upfednostiiuje publikaci domacich témat.

Do sledované kategorie jsme opét nezahrnovali pfipady obecnéjSiho typu

orientace na osobni rovinu.

8.3.3 Vztah titulku a textu

V ptipad¢ vztahu titulku a textu jsme se zaméfili na korespondenci ¢i naopak
nekorespondenci titulku a ¢lanku, ktery titulek uvozuje. Zajima nas, zda titulky
vystihuji smysl textu, ktery uvadéji. Pro posouzeni korespondence titulku a textu
jsme vyc¢lenili nasledujici ¢tyfi kategorie: Ano, SpiSe ano, Ne, SpiSe ne. Kazdy

titulek jsme zatadili do jedné z téchto kategorii.

Ano = titulek a text koresponduji. Titulek avizuje jadro sdé€leni, Ctenar si
dokéze piedstavit, o co se v nasledujicim textu bude jednat (i kdyZ nemusi byt jeho

predstava stoprocentni). Titulek nezkresluje.

SpiSe ano = titulek nevyvoldva mylnou asociaci, ale povétSinou ohlaSuje
informaci neuplnou, kterd je v textu upfesnéna. Uvadi pouze urcitou (podstatnou)

¢ast zpravy, kterd ji vystihuje, ale musi byt doplnéna.
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Ne = informace v titulku je matouci, pfili§ zjednodusend, zavadéjici, velmi
nepfesnd (ve form¢ domnének), asociuje o textu jiné predstavy. Titulek a text

nekoresponduji.

SpiSe ne = informace v titulku je pro recipienty nesrozumitelna, neni vSak
zavadeéjici ¢i 1ziva. Z informace obsazené v tomto titulku ¢tenai ihned nepochopi, o
co V textu pijde. Mlze se jednat o méné podstatné ¢i spiSe zajimavé informace, které

nejsou jadrem zpravy.

Vybrané priklady:

Ano:

Prichazi hlavni utok nakazZenych klistat (2. 9. 2011)

Pred triceti lety zanikla ceskoslovenska druzice (10. 9.-11. 9. 2011)

Zustane Kalousek sam proti vsem? Za tyden urazil Necase i VV (24.9.-25. 9. 2011)
Uroda hroznii je skvéld, vikaji vinari (19. 9. 2011)

V Rumburku uz je klid. Jak to? Romy tam hlidaji Romové (21. 9. 2011)

SpiSe ano:

Nemocnym poradi na webu predni kapacity (5. 9. 2011) — pouze nemocnym

s rakovinou prsu.

Po obétech nehody pojmenuji stadiony (9. 9. 2011) — jen po nékterych obétech
letecké tragédie v Rusku, pfi niZ zemieli 1 tfi CeSti hokejisté, budou stadiony
pojmenovany. Text ¢lanku uvadi, Ze se jedna o jeden stadion v CR a jeden stadion na

Slovensku.
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Konec rozlehlé rise krdale Romana 1. (16. 9. 2011) — o konci Martina Romana ve
funkci generdlniho feditele firmy CEZ a jeho nadstandardnich vztazich napfi¢

politickym spektrem.

., Ruskad letistée? Drdaha s budkou* (9. 9. 2011) — rozhovor redaktora MFD

s Jaromirem Jagrem o pomérech na ruskych letistich.

Po smutku vztek: Je tu bordel (10. 9. — 11. 9. 2011) — pojednava o rozhoiceni
ruskych obyvatel nad leteckou tragédii hokejisti, ktera se stala Vv jejich zemi, a

zaroven o jejich vzteku na tamni vladu.

Ne:

Kaplického chobotnice stoji na sidlisti v Brné (21. 9. 2011) — nejedna se o znamou

stavbu, ale o autobusovou zastavku v podob¢ Kaplického blobu v Brné¢.

Veédci nasli zpiisob, jak zabranit buitkam ve zhoubném bujeni (5. 9. 2011) — védci
objevili buiku, kterda muze zabranit v lidském téle vzniku rakoviny, nyni hledaji
zpusob, jak ji ovladat ve prospéch 1é€by této nemoci. Jesté tedy nenaSli zplsob, jak

zabranit v lidském téle zhoubnému bujeni.

Détsky casopis: Jak se toci porno? (8. 10.-9. 10. 2011) — jedna se o studentsky
casopis, ve kterém byl uvefejnén rozhovor s ¢eskym pornohercem a ktery se dostal 1

do rukou studentti z viceletych gymnazii.

Advokat Kalvoda — nejvétsi Cesky expert na dé&jiny uméni (11. 10. 2011) —z textu

zjistujeme, ze jde o ironii, kterou taktéz fadime do této kategorie.

Strrety na Severu. Vldada md recept na problémové lokality (12. 9. 2011) — vlada

teprve bude projednavat strategii, jak zmirnit konflikty, recept jeste¢ nema.

62



Spise ne:

Vyhraje nejlepsi, nejzahdackovanéjsi, nebo nejsedivejsi? (20. 9. 2011) — o volbé

editele Ceské televize.

Klausova: Caj umi i pan prezident (19. 10. 2011) — o navitévé prvni damy

v usteckém détském domové.

Key Investments: sami lepsi klienti (4. 11. 2011) — o firm¢ Key Investments a jejich

klientech, mezi kter¢ patfila i matka exministra Martina Kocourka.

,Je to jako slucovaci sjezd KSC a CSSD v roce 1948 (14. 11. 2011) — jedna se o

sloueni dvou politickych stran levicového zaméteni (CSNS 2005 a strany Nérodni

socialisté — levice 21. stoleti).

V nasledujici tabulce (tabulka €. 4) uvadime pocet titulki v jednotlivych

kategoriich posuzujicich korespondenci ¢i nekorespondenci titulku a textu.

Tabulka ¢. 4: Korespondence titulku a textu

Korespondence titulku a textu
Kategorie Ano Spise ano Ne | SpiSe Ne
Pocet titulki 999 216 36 18
Celkovy pocet 1269
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Graf ¢. 4 zobrazuje procentudlni zastoupeni jednotlivych kategorii

korespondence titulku a textu.

Graf ¢. 4: Zastoupeni jednotlivych kategorii korespondence titulku a textu
v procentech

Komentar k tabulce €. 4 a grafu €. 4

Zuvedené tabulky vyplyvaji nasledujici tidaje: z celkového poctu 1 269
titulk byla zjisténa plna korespondence titulku a textu (Ano) v 999 piipadech. Jedna
se o témeét 79% vyskyt (presné 78,72 %). V 216 ptipadech se jednalo o informaci
obsazenou v titulku, ktera sice neuvadi mylné informace, musi vSak byt doplnéna 0

nekteré udaje (SpiSe ano). Jedna se o sedmnactiprocentni vyskyt (piesné 17,02 %).
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V textu jsme nalezli téméf tfiprocentni vyskyt (piesné 2,84 %) piipadu, kdy
titulky uvadély informace zavadéjici, matouci ¢i nepiesné. Nekorespondence titulku
a textu (Ne) byla zjisténa ve 36 piipadech. Nesrozumitelné, avSak nezavadéjici

informace (SpiSe ne) se objevily pouze v 18 titulcich, tedy v 1,42 % ptipad.

Titulek a text ve vétSiné piipadi koresponduje, nezanedbatelné procento se
vSak objevuje u kategorie titulki, jez musi byt doplnény o nékteré udaje.
Vysledovatelné, avsak ne piili§ zastoupené kategorie nekorespondence (Ne) ¢i nizké
korespondence (SpiSe ne) titulku a textu svéd¢i o tom, ze ani u tifetiho nami

sledovaného indikatoru bulvarizace nebyla prokézana bulvarizacni tendence.

Ve sledovaném vzorku titulki se objevila cela fada titulkt (a ¢lankt), jeZ byly
publikovany na titulni stran¢ s odkazem na pokracovéani uvniti deniku. V takovém
pripad¢é se uvniti listu (v nasem ptipad¢ na stranach A2, A3) objevovaly titulky
dvojiho typu. V prvnim piipade se jednalo o titulky, jejichz nazev byl pouze lehce
pozménén, zkracen ¢€i naopak doplnén. Ve druhém piipadé byl pokracujici text
opatien zcela novym titulkem, ktery se od piivodniho titulku podstatné 1isil. V obou
ptipadech jsme posuzovali titulky bez piihlédnuti k titulku (a jeho obsahu)
publikovaném na titulni strané. Vychazime z teze, ze Ctenai necte kontinualné celé
noviny a pii samotném cteni jednotlivé stranky preskakuje podle toho, jaké téma jej

zajima. Proto je pro nds kontinuita stran méné dulezita, nez titulky samostatné.

V nasledujicim piikladu se jedna o pfipad zkraceného titulku. Oba titulky

jsme posoudili tudiz stejné — jako plné korespondujici s textem ¢lanku.
Titulni strana: Skolné az 20 tisic za rok, navrhuje ministr Dobes (8. 10.-9. 10. 2011)
Strana A2: Skolné az 20 tisic za rok, navrhuje ministr

U dalsi dvojice niZe uvedenych titulkli se jednd o piipad, kdy je titulek
pokracujiciho textu zcela odliSny. V pfipad¢ prvniho titulku se jednd o plnou
korespondenci titulku a textu, u titulku, jenz je uveden uvnitf listu, vSak o plné
korespondenci hovofit nelze. Ctenaf si pod jeho znénim pravdépodobné nevybavi
situaci ve snémovné& pii schvalovani reforem. Titulek je nesrozumitelny, neni vSak

pfimo zavadé&jici, zaradili jsme jej proto do kategorie SpiSe ne.
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Titulni strana: Zrozeni reforem: 70 hodin obstrukci (7. 11. 2011) — o situaci ve

snémovn¢ pii schvalovani reforem

Strana A3: Z nervozni nocni hlidky se stal vanocni vecirek (4)

Titulky na titulnich strandch byly Casto zamérné dramatické a emotivni,
uvnitf listu jiz byly vécnéjsi, civilngjsi a stiizlivejsi. Na titulni strané se objevil napf.
titulek Tragédie v centru Olomouce. Dum se zritil, zed zabijela (18. 10. 2011). Na
stran¢ A2 pokracoval ¢lanek o poznani vécnéji: Tragédie v centru Olomouce. Spadla
zed’ zabila starou Zenu. Obdobny piiklad nabizi dalsi dvojice titulkt. Titulek titulni
strany zni nasledovné: Porodnice cekda boj. Velké zacnou pozirat ty malé (3. 10.
2011), na strané¢ A2 zprava pokracuje stiizlivéjSim titulkem: Malé porodnice cekaji
krusné casy. Vétsina neprezije. Titulni strana periodika laka ¢tenafe ke koupi listu,
proto se zde objevuji emotivni a dramatické titulky v daleko vétSim zastoupeni, nez
na nasledujicich stranach. Piekvapivé se vSak ve sledovaném vzorku objevilo |
nckolik (mélo) ptipadil, kdy nastala opacna situace. Titulek na ivodni strané piinesl
vécnou informaci a jeho pokracovani uvniti listu bylo velmi dramatické a emotivni
jako v pripadé této dvojice titulkd, které piinaseji soupis krajskych mést, kde se jezdi

vervr

A2 titulkem Zebricek silnic: V téchto méstech se bourd a umird.

V jednotlivych clancich jsme vysledovali pomémé cast¢é odkazy na
konkurenéni média vcetné bulvarniho Blesku, Aha! ¢i komerc¢nich televizi Novy a
Primy. Jedna se o nasledujici titulky: Jana Hlavdcova ma Parkinsona, lék se nedari
vyvinout (1. 9. 2011), kde je uveden odkaz na denik Blesk; Konec pdtrani,
mistostarostu Vytopila nasli mrtvého (26. 11.-27. 11. 2011), Vézni planovali masivni
utek. Pripravy vedl Berdychiiv gang (18. 10. 2011) — v obou ptipadech je uveden
odkaz na TV PRIMA; Havlova vila uz neni Havlova. Své prazské sidlo prevedl na
Zenu (18. 10. 2011) — odkaz na Ahal; Chuda rodina mé napadla kviili penéziim, rika
mistostarostka (18. 11. 2011) — odkaz na TV Nova. Titulky ¢lankt, ve kterych se
MFD odvolava na zdroj své bulvarni konkurence, se zaméfuji na témata blizka

bulvaru: smrt, nemoc, skandél, osobni zivot znamych osob. I pfesto, Ze ve vSech
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ptipadech uvedenych titulkd jsme shledali jejich plnou korespondenci s uvedenym

textem, je jasné, Ze jejich tematické zaméfeni se seridznimu deniku oddaluje.

Ve sledovaném vzorku jsme nasli také ptipad jednoho titulku, pod nimz byl
uveden clanek pojednavajici o zcela jiné udalosti: ,, Azbestoveé *“ Skoly v Budéjovicich:
misto vyuky kino (29. 11. 2011). Text ¢lanku pojednava o nové silni¢ni spojce mezi
mladoboleslavskou rychlostni silnici R10 a Kbelskou ulici, ktera byla uvedena do
provozu. Jelikoz se jednalo o titulek, ktery byl uveden na titulni strané¢ MFD, jedna

se o hruby redakcéni omyl, jenz by se seridznimu titulu nemé¢l stavat.

8.3.3.1 Interpretace vysledki

Vztah titulku a textu — tedy nami vytyCeny a zkoumany tieti bulvariza¢ni
indikator, neprokazal bulvariza¢ni tendenci. Ve vyzkumu jsme se primarn¢ zamétili
na faktor korespondence titulku a textu, tedy na to, zda titulek uvozujici text ¢lanku
pravdivé vystihuje jeho smysl. Zkoumali jsme, zda ¢tenaf dostava takovou informaci,
jakou avizuje titulek ¢lanku. V témét 79 % ptipadut, tedy v naprosté vétsing, titulek
skute¢n¢ ohlasoval informaci, kterou ctenaf v ¢lanku nalezl. V 17 % pftipadi se
jednalo o titulek, ktery vyZadoval urcité doplnéni, avSak jadro zpravy ohlaSoval.
Kategorie nekorespondence a nizké korespondence, jejichz vyssi vyskyt bychom
povazovali za ukazatel bulvarizacni tendence, se ve sledovaném vzorku vyskytly

Vv pomérné zanedbatelném mnoZstvi.

Pokud se jednd o obsahové slozeni, na které jsme se v tomto vyzkumu
primarné¢ nezaméfovali, je v titulcich vysledovatelnd jistd mira dramatizace a

orientace na publikovani odlehcenych témat typu soft news.
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8.4 Diskuse vysledkii

Cilem naseho vyzkumu bylo zjistit, v jak velké mife pronikaji vybrané
indikatory bulvarizace do titulki deniku MFD. Ve sledovaném vzorku titulkt, které
tvorily titulky kategorie Titulky clanki, jsme hledali zastoupeni téchto bulvariza¢nich
ukazatelti: personalizace politiky, orientace na osobni rovinu zastupcti politické
reprezentace a vztah titulku a textu. K ziskani potiebnych tidaji jsme pouzili metodu
kvantitativni obsahové analyzy, zjisténé vysledky jsme prezentovali v piehlednych
tabulkach a grafech, jez zndzornily procentudlni zastoupeni jednotlivych indikatort
ve sledovaném vzorku. Pfedpokladali jsme, ze vybrané projevy bulvarizace se ve

sledovaném vzorku jistou (alespont minimélni) mirou projevi.

Kratce jsme se zabyvali také kategoriemi Zahlavi a Self-promotion, které
vykazuji jisté zndmky bulvarizace. Jelikoz se vSak jednd o titulky, které netvofi
hlavni napln deniku (zpravodajské titulky a c¢lanky), nezahrnuli jsme je do

sledovaného vzorku titulkt, ve kterém jsme méfili indikatory bulvarizace.

8.4.1 Zodpovézeni vyzkumné otazky

Po provedeni vyzkumu jsme dosli k zavérim, na jejichz zdkladé¢ mlizeme
odpovédét na ustfedni otdzku naseho vyzkumu, ktera znéla: V jak velké mire jsou

zastoupeny vybrané bulvarizacni indikatory v titulcich MFD?

V piipad€ personalizace politiky jsme ve sledovaném vzorku zjistili nizkou
miru zastoupeni, jednalo se pouze o dvé procenta piipadu (pfesné 2,13 %). Druhy
nami zvoleny bulvariza¢ni indikator — orientace na osobni rovinu zéastupct politické
reprezentace, se ve sledovaném vzorku projevil jesté niz§imi vysledky. Z celkového
poc¢tu 1269 titulkd jsme jej identifikovali pouze v 16 ptipadech. Jedna se tedy o
vyskyt tésn€ nad jedno procento (piesné 1,26 %). V naprosté vétSiné piipadld jsme

tyto dva bulvariza¢ni ukazatele nachazeli v titulcich domaci politické scény.
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Vzhledem ktomu, ze denik MFD upfednostiiuje na svych strankach domaci

zpravodajskou agendu, nejedna se o piekvapivy vysledek.

Ani tfeti indikator bulvarizace, vztah titulku a textu ve smyslu jejich
korespondence, nepotvrdil bulvariza¢ni tendenci sledovaného vzorku titulka deniku
MFD. Pii zkoumani této kategorie jsme zjistili plnou korespondenci titulku a
textu téméf v 79 % piipadt (piesné 78,72 %). V 17 % piipadt se objevila neplna
korespondence titulku a textu. Tuto kategorii vSak nepovazujeme za indikator
tendence Kk bulvarizovani. Témi nam ve vyzkumu byly Kkategorie nizké
korespondence ¢i uplné nekorespondence titulku a textu. Jejich vyskyt jsme
zaznamenali pouze v fadech nékolika procent — v kategorii uplné nekorespondence
titulku a textu jsme zaznamenali neceld tfi procenta ptipadi (pfesné 2,84 %),

Vv kategorii nizké korespondence se jednalo pouze o 1, 42 % ptipad.

Na zékladé provedeného vyzkumu a na zdkladé¢ dosazenych vysledki
muzeme tedy prohlésit, ze se v pfipadé zkoumanych tii indikétorG bulvarizace
nepotvrdila v titulcich MFD bulvarizaéni tendence. Vybrané bulvariza¢ni ukazatele
jsme ve sledovaném vzorku zaznamenali, jejich vyskyt vSak nepfesdhl ani
tiiprocentni hranici. Vysledky v jednotkach procent nas nepiesvédcCily o tendenci
titulk MFD k bulvarizovani. Potvrdil se na§ ptedpoklad, Ze ndmi zvolené
bulvarizacni indikatory se alespont minimalni mirou v titulcich sledovaného vzorku
projevi. Velmi nizké procento vyskytu vSech tii stanovenych indikatorti bulvarizace

ve sledovaném vzorku nés vSak nepatrné piekvapilo.

Jsme si védomi toho, Ze nami zvolené bulvarizac¢ni indikatory, které jsme
hledali v titulcich MFD, jsme vymezili pomérné tizce, coz mélo na vyzkum zéasadni
vliv. Také vime, Ze existuji i ndmi nezkouman¢ indikatory bulvarizace, ve kterych by
se tendence k bulvarizovani mohla, ale (jak jsme zjistili v naS§em vyzkumu) také
nemusela projevit. Vyzkum by tak mohl pokraovat sledovanim ostatnich

bulvariza¢nich indikatord na materialu shodného vzorku titulkt.
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9. Zavér

Cilem této diplomové prace bylo zachytit a popsat projevy bulvarizace
projevujici se v titulcich deniku Mlada fronta DNES a pfispét tak do debaty vedené
ohledné bulvarizace Ceskych tisténych médii a pfedev§im ohledné bulvarizace deniku

Mlada Fronta DNES hmatatelnymi vysledky.

Za timto ucelem jsme provedli vyzkum, jehoz vysledky pfinesly pomérné
zajimava zjisténi. Podkladem pro provedeny vyzkum nam byly poznatky uvedené
V teoretické Casti této prace. V titulcich deniku Mlada fronta DNES jsme hledali
zastoupeni tfi ndmi zvolenych bulvarizacnich indikatort: personalizace politiky,
orientace na osobni rovinu zastupct politické reprezentace a vztah titulku a textu ve

smyslu jejich korespondence ¢i nekorespondence.

Provedeny vyzkum nepotvrdil v tomto ptipadé bulvarizaéni tendenci titulkt
Mladé fronty DNES, i pfesto, Ze se jednotlivé indikatory ve sledovaném vzorku
titulki objevovaly. Jejich vyskyt vSak byl pouze okrajovy, zZadny ze sledovanych

indikatort bulvarizace neptesahl tfiprocentni hranici.

Jsme si védomi, Ze naS vyzkum se zabyval pouze nékolika urenymi
indikatory bulvarizace. Pokud bychom chtéli zkoumat material v celém jeho rozsahu,
tedy podrobné sledovat i1 ostatni bulvariza¢ni indikatory, bylo by nutné pracovat
vV po¢tu nejméné dvou vyzkumnikll — kodovacl, aby vyzkum pfinesl relevantni

vysledky. Proto si nedovolujeme ziskané vysledky vyzkumu zobecnovat.

Domnivame se vSak, Ze provedeny vyzkum splnil ucel, za kterym jsme jej
provadeli. Ziskali jsme piesny ptehled o zastoupeni tfi vybranych bulvariza¢nich
indikétort a vysledky naseho vyzkumu poodhalily alesponi ¢aste¢né miru bulvarizace
vyskytujici se v titulcich Mladé fronty DNES. Vé&fime, Ze nase prace bude pfinosem

a poslouzi jako jeden z podnétti pii dals$im zpracovani této problematiky.
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10. Anotace
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Kli¢ova slova: bulvarizace, indikatory bulvarizace, novinové titulky, Mlada fronta

DNES, vztah titulku a textu, personalizace, orientace na osobni rovinu

Resumé: Diplomova prace se zabyvd bulvarizaci ceskych tisténych médii.
Zachycuje proces postupného sblizovani bulvarnich a nebulvarnich titult, definuje a
popisuje jednotlivé ukazatele bulvarizace. Projevy bulvarizace hleda v ¢eském
dennim tisku, analyzovany materidl tvofi titulky deniku Mlada fronta DNES.
V praktické casti na zakladé kvantitativni analyzy vybranych bulvarizaénich
indikatorti (vztah titulku a textu, personalizace politiky, orientace na osobni rovinu
zastupct politické reprezentace) ukazuje miru jejich zastoupeni v titulcich Mladé

fronty DNES. Vysledky néasledné hodnoti a formuluje zavéry.

71



Annotation

Author: Bc. Magdaléna Bartkova

Department and Faculty: Department of Czech Studies, Faculty of Philosophy,

Palacky University Olomouc

Title of Thesis: The Language of Czech Media (Tabloidisation Observed in Titles in
Mlada fronta DNES)

Supervisor of Thesis: Mgr. Vladimir P. Polach, M.Phil., Ph.D.
Number of Characters: 119 180
Number of Enclosures: 3

Number of Titles of Literature Sources Employed: 58

Key Words: tabloidisation, indicators of tabloidisation, newspaper titles, Mlada

fronta DNES, title-to-text relations, personalisation, orientation to personal level

Summary: The subject of the present Thesis is the increasing amount of tabloid
press-like expressions used in Czech print media. It shows the process of tabloid and
non-tabloid titles increasingly resembling each other. The author searched for signs
of tabloidisation in the Czech daily press, the material analysed being titles in the
daily Mlada fronta DNES. Based on quantitative analysis of selected indicators of
tabloidisation (relationship between title and text, personalisation of politics,
orientation to the personal level of politicians), the practical part of the thesis shows
the degree to which these indicators are present in Mlada fronta DNES titles. The

results are finally worded as conclusions.

72



11. Pouzita literatura a zdroje

BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk zurnalistiky. In: Cesky jazyk na pielomu tisicileti.
Praha : Academia, 1997. s. 42-67.

BARTOSEK, Jaroslav. Novinové titulky. In: Jazyk a jeho uzivini : sbornik
K Zivotnimu  jubileu profesora Oldricha Ulicného. Praha : Filozoficka fakulta

Univerzity Karlovy, 1996. s. 251-264.

BARTOSEK, Jaroslav. Tlak profese — specificky faktor ovliviujici jazyk
zurnalistiky. Nase re¢ 85, 2002, €. 2, s. 68—78.

BARTOSEK, Jaroslav. Uvod do studia Zurnalistiky : studijni texty pro distancni

studium. Olomouc : Univerzita Palackého, 2001. 158 s.

BARTOSEK, Jaroslav. Zdklady Zurnalistiky. Zlin : Univerzita Tomége Bati, Fakulta

multimedialnich komunikaci, 2002. 109 s.

BARTOSEK, Jaroslav. Zpravodajstvi a publicistika : studijni texty pro distancni

studium. Olomouc : Univerzita Palackého, 2001. 54 s.

BEDNARIK, Petr, et al. Déjiny ceskych médii : od pocdtku do soucasnosti. Praha :
Grada, 2011. 439 s.

BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989—-2006.
Praha : Karolinum, 2007. 273 s.

BURNS, Lynette Sheridan. Zurnalistika : praktickd piirucka pro novindre. Praha :
Portal, 2004. 186 s.

BURTON, Graeme — JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno : Barrister &
Principal, 2003. 392 s.

CECHOVA, Marie, et al. Soucasnd stylistika. Praha : Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. 381 s.

CELOVSKY, Botivoj. Konec ceského tisku. \/ Senové u Ostravy : Tilia, 2002. 316 s.

73



DANCO, Vaclav. Kapesni privodce [pocitacovou] typografii. Praha : Labyrint,
1995. 135 s.

HALLIN, Daniel C. — MANCINI, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété : tri
modely médii a politiky. Praha : Portal, 2008. 367 s.

HOLUB, Petr. Bulvarni styl ovladl seriozni noviny. In: Medialni teorie a praxe :

sbornik prispévkii. Olomouc : Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 25-28.

HVIZDALA, Karel. Jak myslet média : eseje, predndsky, clanky a rozhovory
2004-2005. Praha : M4j : Dokotan, 2005. 288 s.

HVIZDALA, Karel. Mardata : vzpoury v Zurnalistice : déjiny rozhovoru a dalsi texty
o médiich 2006-2011. Praha : Portal, 2011. 263 s.

HVIZDALA, Karel. Moc a nemoc médii : rozhovory, eseje a clanky 2000—2003.
Praha : M4j : Dokotéan, 2003. 268 s.

JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostfedky v sou¢asnych Zurnalistickych textech.
Nase rec 85,2002, ¢. 4, s. 169-176.

JANATA, Michal. VSichni vysilaji signaly, nikdo nic nesd¢€luje. Tvar, 2009, ¢. 14,
S. 6-7.

JIRAK, Jan. Ceské deniky dnes. Pritomnost, 2005, €. 4, s. 48-49.

JIRAK, Jan. Masova média a &eska spolenost po roce 1989. In: 10 let v ceskych
médiich. Praha : Portal pro Newton Information Technology, 2005. s. 9-21.

JIRAK, Jan — KOPPLOVA, Barbora. Média a spolecnost : strucny vivod do studia
médii a medialni komunikace. Praha : Portal, 2003. 207 s.

JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a

mimojazykovych vlivii. Olomouc : Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. 120 s.

JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha : ARSCI,
2010. 238 s.

KRISTEK, Vaclav. Sou¢asné novinové titulky. Nase re¢ 56, 1973, &. 5, s. 229-237.

74



KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha : Karolinum, 1995. 307 s.

MACHACKOVA, Eva. K sémanticko-syntaktické vystavbé novinovych titulkd.
Slovo a slovesnost 45, 1985, ¢. 3, s. 215-223.

McCHESNEY, Robert W. Problém médii : jak uvazovat o dnesnich médiich.
Vsen : Grimmus, 2009. 140 s.

MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha : Grada, 2011. 289 s.

MLCOCH, Milos. Charakteristické rysy jazyka psané sportovni Zurnalistiky :
studijni opora. Olomouc : Univerzita Palackého, Stredisko distan¢niho vzdélavani,

2002. 44 s.

OSVALDOVA, Barbora, et al. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha : Libri,
2002. 240 s.

OSVALDOVA, Barbora, et al. Zpravodajstvi v médiich. Praha : Karolinum, 2005.
155s.

PACL, Pavel. O bulvarizaci ¢eskych médii. In: Metody a prostiedky presvédcéovini
v masovych médiich. Ostrava : Ostravska univerzita, Filozoficka fakulta, 2005.

s. 150-159.

PECINKA, Bohumil. Noviny jsou (také) zbozi. Revue Politika I, 2004, &. 3,
s. 11-14.

POSTMAN, Neil. Ubavit se k smrti : verejna komunikace ve véku zabavy. Praha :
Mlada fronta, 2010. 204 s.

PRAVDOVA, Markéta. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku
masovych médii. Nase rec 86, 2003, s. 206-217.

PROKOP, Dieter. Boj o média : déjiny nového kritického mysleni o médiich. Praha :
Karolinum, 2005. 409 s.

RAMONET, Ignacio. Tyranie médii. Praha : Mlada fronta, 2003. 226 s.

75



RUB-MOHL, Stephan. Zurnalistika : komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou.
Praha : Grada, 2005. 292 s.

SCHNEIDEROVA, Sotia. Informace — text — kontext : Nad soucasnou situaci médi.

Olomouc : Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. 44 s.

SCHULZ, Winfried, et al. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha : Karolinum,
2004. 149 s.

SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci V soucasné psané publicistice.

Ostrava : Ostravska univerzita, 1998. 168 s.

SMID, Milan. 1995-2005. Ceska média — 1éta technického pokroku a zrani. In: 10 let
V ¢eskych médiich. Praha : Portal pro Newton Information Technology, 2005.
s. 23-31.

TRAMPOTA, Tomas. Bulvarizace médii. Dekonstrukce elitistického mytu?
Prednaska potadana Katedrou zurnalistiky FF UP 24. 4. 2012.

TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006. 191 s.

TRAMPOTA, Toméas — VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha :
Portal, 2010.293 s.

ZANTOVSKY, Petr (ed.). Média jako piekizka v komunikaci? : soubor texti

z mezindrodni konference Litomérice 2002. Praha : Votobia : Vivo, 2003. 108 s.

Internetové zdroje:

Homepage — predplatitelsky portal MF DNES [online]. 2012 [cit. 31. 1. 2012].

Dostupné z WWW: <http://epaper.mfdnes.cz/tistene-predplatne/co-je-soucasti>.

KOUBSKA, Libuge. Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice [online]. 2002
[cit. 3. 11. 2011]. Dostupné z WWW: <www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc>.

76


http://epaper.mfdnes.cz/tistene-predplatne/co-je-soucasti
http://www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc

KUBICKO, Radko, CERMAK, Milos, PEHE, Jiti, BINAR, Ivan. Bulvarni a seri6zni
témata v bulvarnich a serioznich médiich [online]. 2007 [cit. 13. 1. 2012]. Dostupné
z WWW:
<http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3
%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad=>.

Media Projekt 2011. Tiskova zprava Unie vydavateld 9. 2. 2012. Vysledky
zaobdobi 1. 7. 2011-17. 12. 2012 [online]. 2011 [cit. 31. 3. 2012]. Dostupné
z WWW: <http://www.unievydavatelu.cz/Upload/981.pdf>.

Medialni skupina MAFRA [online]. 2012 [cit. 31. 1. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_o-spolecnosti_portret-

spolecnosti.htm />.

Obchodni rejstiik a sbirka listin [online]. 2012 [cit. 7. 4. 2012]. Dostupné z WWW:
<https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-$>.

POVOLNY, David. Bulvarizace médii je uz pfili§ daleko. Rozhovor Davida
Povolného s Tomasem Trampotou [online]. 2009 [cit. 18. 11. 2011]. Dostupné
z WWW:
<http://www.online.muni.cz/index.php?option=com_content&task=view&id=1567&
Itemid=89>.

PROCHAZKA, Tom4s, HVIZDALA, Karel, NEUMANN, Dusan. O minulosti,
soucasnosti 1 budoucnosti bulvarnich médii a také o bulvarizaci médii seriéznich
[online]. 2010 [cit. 2. 2. 2012]. Dostupné z WWW:
<http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3
%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad=>.

SMID, Milan. Bulvarizace novin a spoleénosti — spojené nadoby? [online]. 2000 [cit.

23.1.2012]. Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/loucl2.html>.

SMID, Milan. Vliv vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu [online]. 2004

[cit. 31. 1. 2012]. Dostupné z WWW: <http://www.louc.cz/pril01/vimed2004.doc>.

77


http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad
http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad
http://www.unievydavatelu.cz/Upload/981.pdf
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all/cs_o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm%20/
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all/cs_o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm%20/
https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-$
http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad
http://hledani.rozhlas.cz/iradio/?defaultNavigation=&query=Bulv%C3%A1rn%C3%AD+a+seri%C3%B3zn%C3%AD+t%C3%A9mata+&from=&to=&porad
http://www.louc.cz/louc12.html
http://www.louc.cz/pril01/vlmed2004.doc

12. Seznam priloh

Viz piilozené CD.

Priloha ¢. 1: Titulky ¢lankl — sledované indikatory bulvarizace

Priloha €. 2: Zahlavi

Piiloha ¢. 3: Self-promotion
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