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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Charakter a minimalni mira shody vykazana anti-plagiatorskym systémem, po posouzeni
konkrétnich stati textu kvalifikacni prace, odpovida béznym postuptm publikaéni &innosti
a citacni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifika¢nich praci.

Dilci pripominky a naméty

Teoreticka Cast prace je rozpracovana pomérné rozsahle, nikoliv vSak dostatecné detailné,
zejména v oblasti reklamni kampané a zplsob(l zhodnoceni jejich efektivnosti. Teorie rovnéz
postrada vétsi vyuziti vlastnich poznatk( studentky ve formé vlastniho vykladu a napfiklad

i praktickych priklada.

Po formalni strance lze praci vytknout, Ze studentka nevénovala dostate¢nou pozornost
konecné ukladané verzi, a proto v nékterych mistech vykazuje prace nedostatky ve formatovani
textu, neuvadi zdroje, ze kterych jsou pouzita zobrazeni, ¢i z jakych jsou vytvoreny tabulky, atd.



Prakticka cast vychazi predevsim z vysledkl dotazovani. Samo dotazovani mohlo byt
podrobnéjsi, zejména ve vztahu ke zhodnoceni marketingové ¢innosti agentury. Bylo mozné
lépe vytézit soubor dotazovanych subjekt(l.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoretickd Cast prace predstavuje dostatecnd vychodiska pro zpracovani tématu reklamni
kampané. Studentka nevnasi do textu teorie vlastni myslenkovy vklad.

V praktické Casti je prace postavena na dotazovani realizovaném autorkou pfimo v agenture,
mezi zdjemci o praci i jiz umisténymi zaméstnanci. Dotazovani bylo zvoleno jako metoda
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vyzkumu vhodné, otazky vSak mohly byt rozpracovany detailnéji a prozkoumat $irsi souvislosti.
Vyhodnoceni poznatk( tak mize ke zkvalitnéni prezentace agentury pfispét predevsim ramcové
ve volbé nejvhodnéjsich komunikacnich kandld. Cile prace byly studentkou naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Co povazZujete za nejvyznamnéjsi konkurenéni vyhodu agentury, kterou byste ji doporucila
zdlraznit v ramci komunikaéniho mixu?

2. Ktera z Vami navrhovanych opatrenf prispéji nejvice ke zvy3enf efektivity propagace agentury
a za jakych nakladd?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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