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Spole¢enska odpovédnost vlastniki médii

Souhrn

Diplomova prace zkouma principy spole¢enské odpovédnosti firem a jejich aplikaci
vV oblasti vlastnictvi médii v Ceské republice. Vzhledem k vyraznym majetkovym piesuntim
na ¢eské medialni scéné a ke skutecnosti, ze nejvétsi Ceskd vydavatelstvi se stala béhem
poslednich sedmi let soucasti nejvyznamnéjsich a nejvlivnéjsich podnikatelskych uskupeni,
zkoumd prace motivaci téchto akvizic u skupin, které doposud ve vydavatelské a
nakladatelské oblasti zadné aktivity nevyvijely. Prace se kromé teorie socialni odpoveédnosti
firem vénuje také vztahu ekonomiky, etiky a podnikdni a také zkouma vyvoj jednotlivych
typtt médii. V ramci provedeného kvantitativniho Setfeni byly ovéfovany hypotézy, zda ma
vetejnost informace o podnikatelském zazemi jednotlivych médii a zda se domniva, ze média
jsou oborem podnikdni, nebo jsou zajimava i z hlediska vlivu na utvéfeni vetejného minéni.
Kvalitativni vyzkum pomoci polostrukturovanych rozhovorii s vyznamnymi osobnostmi
zkoumal pohled téchto osob na ¢innost médii, a to zejména z hlediska nutnosti regulace

tohoto typu podnikani. Zavérem byla pfijata doporuceni, vychazejici z vysledkii vyzkumu.
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Cil prace a metodika
Cil prace

Cilem prace je zjistit, zda v praxi na Ceské medidlni scén¢ dochazi k uplatnovani

principii spolecenské odpovédnosti pii vykonu vlastnickych prav.

Béhem zpracovani diplomové prace chce autor zjistit, zda jsou majetkové pfesuny ve
vlastnictvi médii, které zaCaly v roce 2008 prodejem vydavatelstvi Economia a.s., motivovany
ze strany kupct snahou rozsifit a diverzifikovat dosavadni podnikani a jak jsou tyto pfesuny

vnimany vetejnosti.

Dil¢im cilem tedy bude ovéfit, jaké znalosti o medialni scéné¢ maji lidé, kteti
Vv medidlnim podnikani nejsou zapojeni a ktefi jsou piijemci médii Sifenych informaci.
Znalost vlastnické struktury a dalSich aktivit vlastnikl médii totiz umoziuje spravné

vyhodnocovat sdé€leni a tudiz se také spravné rozhodovat.

Dal$im dil¢im cilem je zjisténi nazoru osob, které byly nebo stile jsou aktivni ve
vefejném zivoté, na ¢eskou medidlni scénu a také, zda jejich pohled na média koresponduje

s pohledem vefejnosti, ktera se naléza v pozici ¢istych konzumentt.

Setfenim bude zjistovano, zda Ize zjistit motivaci k majetkovym piesuntim na eské
medialni scéng. Vzhledem k rozhodujicimu vlivu médii na utvafeni vetfejného minéni je tfeba
zjistit, zda samotni vlastnici, nebo regulacni orgdny, vyZaduji uplatiovani principi

spolecenské odpovednosti.
Metodika prace
Studium dokumentu

Pro zvolené téma bylo rozhodnuto, Ze pfi literarni reSersi se bude vychéazet ze zdroji
doporucenych v zadéni diplomové prace, dile ze zdroji uvedenych v seznamu pouzité
literatury a dalSich zdroji, jejichz vycet se nachdzi v kapitole 8. Zakladnim zdrojem informaci
jsou odborné knihy Ceskych i zahrani¢nich autorii, dale sborniky, internetové databaze a

stranky a v omezené mife také Zivotopisné a popularné-naucné knihy.



Kvalitativni Setfeni

Pro terénni Setfeni zvolil autor diplomové prace dva druhy postupu. Jednou pouzitou

metodou bude kvalitativni Setfeni. Bylo zvoleno z nékolika diivoda.

Zaprvé, zvolené téma je vice oborové, sbér dat musi byt komplexni a nelze jej ucinné
a spravné provést pouze Vramci kvantitativné. Zejména proto, ze komplexnost jevi na
medialni scén¢ nelze zmapovat pouze prostiednictvim uzavienych otazek, vhodnych pro

kvantitativni metody vyzkumu.

Za druhé, je nanejvys vhodné a relevantni oslovit osoby, které nejsou jen konzumenty
medialnich sd€leni a spotiebiteli, ale byli ¢i jsou zaroven v situaci, kdy jsou sami objektem
sdéleni, jejich povinnosti a pravomoci zasahuji do medialni scény, podileji se na tvorbé
prostiedi, pfipadné se ucastni aktivit subjekt, které jsou vlastnicky smédii propojeny.
Osloveni takto vymezeného okruhu osob nemtlize mit vypovidaci hodnotu, pokud s takovymi
osobami nebude veden rozhovor a nebude jim umoZznéno na danou problematiku nahliZet

optikou jejich aktivit nebo postaveni.
Analyza vysledku kvalitativniho Setieni

Kvalitativni vyzkum primarné slouzi k porozuméni, nikoli ke statistickému
vyhodnoceni. P#i vyhodnocovéani kvalitativniho vyzkumu se pomoci dedukce hledaji

vyvojové trendy a datové shody. Kvalitativni vyzkum slouzi k vytvéreni teorii.
Kvantitativni Setieni

V ramci terénniho Setfeni bylo rozhodnuto o vyuziti kvantitativniho Setfeni jako o
jedné z pouzitych vyzkumnych metod. Tato metoda umoziuje osloveni vét§iho mnoZstvi

osob, jejichz ndzory lze statisticky vyhodnotit. Jedna se tedy o testovani hypotéz.

Kvantitativni vyzkum Ize provadét celou fadou zplsobi, rozhodujici je volba
spravného typu sbéru dat, rozhodnuti, jaky typ vyzkumu bude pro danou problematiku

vhodny a zptsob vybéru vzorku.

Vzhledem k tomu, Ze zvolené téma diplomové prace je viceoborové a dotyka se
sociologie, ekonomie i politiky, je nejvhodné&jsim zpusobem sbéru dat dotazovani.
Pozorovéni, ani experiment nelze pro dany typ prace (vyzkum pro potieby diplomové prace)

vyuzit, nebot’ aby takto ziskana data byla relevantni, vyzadoval by jejich sbér dlouhy ¢asovy



usek a také nasazeni vétSiho poctu vyzkumnych pracovniki — sociologl. Také vybér vzorku
respondentll by se musel fidit jinymi kritérii a kladl by na respondenty naroky, které v rdmci

zpracovani diplomové préace nelze ani zajistit, ani pozadovat.

Pti vybéru vzorku bylo rozhodnuto o zvoleni statistického pfistupu, ktery dava
kazdému prvku zakladniho souboru — Vnaem piipadé celé populaci Ceské republiky —

nenulovou pravdépodobnost stat se prvkem vybéru.
Statistické vyhodnoceni kvantitativniho Setieni

Kvalitativni Setieni lze hodnotit statisticky. Pii vyhodnoceni vysledka kvalitativniho

vyzkumu bude pro testovani hypotéz vyuzit statisticky software STATISTICA 12.

V zavislosti na poctu respondentil a objemu dat, kterd se podafi sebrat, bude proveden

Pearsoniv y-kvadrat test nezavislosti v kontingen¢ni tabulce nebo Fishertv F-test..

Spolecenska odpovédnost vlastniki médii

Téma diplomové prace Spole¢enska odpovédnost vlastnikit médii bylo zvoleno proto,
ze zijeme ve spolecnosti, ve které jsme denné konfrontovani s velkym mnozstvim informaci.
Rozhodovani kazdého z nas je t€émito informacemi ovlivnéno a v nékterych ptipadech je na
téchto informacich pfimo zavislé. Ovlivnéno je zejména ekonomické a politické chovani
obyvatel. V ramci studia oboru Podnikani a administrativa je zajimavé zjistit, jak vyvazit
svobodu podnikani, soukromé vlastnictvi a existenci volného trhu na jedné strané a zcela
zasadni vliv médii na vefejné minéni a poptavku na strané¢ druhé. Zejména v situaci, kdy
mnoho aktivit, které se v této oblasti odehravaji, neni ani tak otdzkou dodrzovani platnych
zakonli nebo zakonnych norem, jako spiSe otazkou podnikatelské etiky, moralky a
spolecenské vyspélosti. Pro dobrou orientaci v tomto tématu je nezbytné zjistit, v jakém
prostfedi a pfipadné s jakym cilem jsou informace Siteny. Zajimavé bude také sledovat, jaké

dalsi podnikatelské a spolecenské aktivity vlastnici médii maji.

Teoreticka Cast diplomové prace bude vychazet zpraci zabyvajicich se teorii
spolecenské odpovédnosti, svobodného trhu, teorii médii, tématy svobody a svobodného
rozhodovani a také sociologii a psychologii ekonomického chovani. Podkladem bude 1 platna

legislativa, ktera oblast ¢innosti médii upravuje.

Hypotetickym ptedpokladem pro terénni Setfeni je domnénka, Ze neodborna vetejnost

nezna vlastnické struktury na ¢eské medidlni scéné a z nich vyplyvajici dalsi ekonomické a



politické vazby. Je zfejmé, ze pro vlastniky médii je snazsi ovlivnit vefejné minéni ve svij
prospéech, at’ jiz ekonomicky, nebo politicky. Pokud se vyse uvedené piedpoklady potvrdi, lze
konstatovat, ze tlak na odpovédné spoleCenské chovani vlastnikit médii je klicovym ukolem

ceské spolecnosti, tedy zejména ukolem politické reprezentace.

Vysledky Setfeni

Celkovou situaci na &eské medidlni scénd nevnimaji respondenti jako dobrou. Setfeni
V obou vzorcich ukazala, ze je oCekdvana vysokd mira spoleCenské odpovédnosti. Jedna se o
prakticky ptiklad etického problému popsaném V teoretické Casti této prace. Respondenti
kvantitativniho Setfeni vidi feSeni v piisnéjsi regulaci a transparentnosti vlastnickych struktur,
respondenti kvalitativniho Setfeni se spiSe ptiklangji k lepSimu vymahani stavajicich pravnich
ptedpisli, promysSlenému zptisnéni podminek v oblastech, kde je vyss§i mira regulace nutna a
dislednéjsimu oddé€lovani spravy véci vetejnych od hospodaiskych zajma vlivnych

podnikatelskych skupin, prosazovanych prostfednictvim vlastnénych médii.
Zavér

Diplomovéa prace dokazala nutnost zvySeného z4jmu o uplatiovani principl
spolecenské odpovédnosti organizace ze strany vlastnikd médii. M¢la by se projevovat nejen
formalnim vykazovanim ukazatelli, kterymi se dnes spolecenska odpovédnost firem hodnoti,

ale mélo by se ze strany vlastnikli jednat zejména o vytvofeni podminek pro poctivou a

profesiondlni Zurnalistiku.

Byla prokazana velka spolecenska rizika zneuziti médii spojena s jejich vlastnictvim a
také vysoka mira spolecenské odpoveédnosti jejich vlastnikl. Zaroven je z vysledkl Setfeni a
ze zavéri znich vyvozenych ziejmé, Ze spolecenskd odpov&dnost neni jen zaleZitosti
legislativniho prostifedi a kontrolnich mechanismt, ale spiSe ochotou podnikatelti dodrZovat

etickd a profesni pravidla.

Lze se tedy ztotoznit s postojem, ze veétSi miru uplatiovani principii spolecenskeé
odpovédnosti nelze na vlastnicich médii vynutit zménami zakoni, ale spiSe dobrou vychovou

zurnalistl a také zvySovanim informaéni gramotnosti celé verfejnosti.
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