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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Bakalarska prace je soustfedéna na oblast moderniho marketingu - na propagaci
produktu. Autor provadi dotaznikové Setfeni na internetu, aby zjistil propagacni styly. Po
té voli na zakladé kvalitativnich hloubkovych rozhovort se zastupci vybranych firem
nejlep$i novy trend. Vybrany trend - socidlni sité, jako stabilni podporu prodeje
v dlouhodobém horizontu, ovéfuje v praxi u spolecnosti Decathlon.

V teoretické ¢asti ocenuji, Ze jsou pfehledné zpracovany aktualni prameny k vysvétleni
propagacnich postupti. Autor vybira pojmy socidlni sit, virdlni média, pay per clic, bannery,
guerilla marketing a zdZitkovy marketing. Vhodné také analyzuje metody marketingového

vyzkumu.

Stupen hodnoceni
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V praktické casti se student zaméfuje na kvalitativni vyzkum odliSnych spole¢nosti
Decathlon, a.s., Air Bank, a.s a Apple. Inc. - ziskava tak pfesné informace, jak dnes firmy
nejcastcji navazuji vztahy se svymi klienty. Dochazi k predpokladanému zavéru, Ze ,ve
vztazich se zdkaznikem je diileZité zvolit patri¢ny styl prodeje, zaméreny na ucel, pro ktery si chce
zdkaznik produkt koupit, nikoli na jeho specifikaci ¢i prodej toho nejdrazsiho.“ (dle str. 29)

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studie predklada teoretické prameny z oblasti vyzkumu propagace.

Pouzité tisténé i internetové zdroje jsou spravné citovany.

Autor provadi dotaznikové Setieni, kvalitativni vyzkum a SWOT analyzu socialnich
stranek. Vysledky jsou statisticky zpracovany v grafech a tabulkach a nalezité
interpretovany.

Student by mohl sva zjisténi dat v zavéru do souvislosti s vyzkumnymi daty, uvedenymi
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v teoretické ¢asti prace.

Prace spliiuje po strance formalni i obsahové v§echna nalezita kritéria na dobré trovni, cil
prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Prosim, aby autor vysvétlil, kterd propaga¢ni média jsou v soucasnosti nevice
vyuzivana? Jaké vyhody ¢i nevyhody v porovnani s nimi maji socidlni sité? (dle str.
35).

2. Mohl by autor pfi své obhajobé porovnat rozdily v marketingu firem Decathlon,
a.s., Air Bank, a.s a Apple. Inc.? (dle str. 37)

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B - vyborné-velmi dobre

V Hradci Kralové, dne 9. kvétna 2016
PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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