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Dalsi hodnoceni:

Prace nespliiuje zadani proto, ze nazvu "Vliv znamosti znacky United Colors of Benetton na rozhodovani
spotiebitele o nakupu" neodpovida nastaveni cilil, které se je$té k tomu stale méni od "odhaleni vnimani vlivu
znamosti znacky" az po "zanalyzovat pobocku Benetton Pfibram". Pfitom sledovani vlivu image a vérnosti
znacky na podil na trhu a obrat je provadéno standardizovanymi otazkami, aby vysledky byly srovnatelné.
PfiCinu problému Ize detekovat v seznamu literatury, kde neni jediny védecky ¢lanek. V knizkach nejsou sbirana,
zpracovavana a interpretovana data, a proto je metodika autorky netransparentni. To se projevuje tim, Zze metodika
nezdivodiiuje jedinou pouzitou otazku, natoz vztah otazek k cilim prace. Dal$im dikazem, Ze prace neodpovida
zadani je fakt, Ze list zadani prace pozaduje charakterizovat v teoretické €asti tfi atributy a v obsahu je jich

na stejné drovni nadpisd druhého fadu 10. Prace tim ztratila strukturu a s ni cileni. V zavéru proto dominuiji
diskuse, napfiklad pfestéhovat prodejnu, nikoliv dolozené priority vyzkumem, napfiklad vnimani znacky prvo-
zdkaznikem nebo obrany znacky vérnym zakaznikem. V praci jsou hrubé chyby, napfiklad " DalSi moznou volbou
byli billboardové plochy" nebo &trnactkrat "vypliva".

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaka doporuceni prodejné jsou platna pouze pro znacku Benetton, nikoliv pro jinou znacku?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Kterou otazkou byla odvozena "Mala konkurenéni sila znamych znacek ve mésté Pribram" viz SWOT pfilezitosti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Pro€ nebylo zkoumano vnimani identity znacky Benetton?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
Je vhodné znaCku posuzovat podle rozlozeni prodejen tak, jek je to uvedeno nad obrazkem 8 Logo spole€nosti
Sportisimo?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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