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Další hodnocení: 
Práce nesplňuje zadání proto, že názvu "Vliv známosti značky United Colors of Benetton na rozhodování 
spotřebitele o nákupu" neodpovídá nastavení cílů, které se ještě k tomu stále mění od "odhalení vnímání vlivu 
známosti značky" až po "zanalyzovat pobočku Benetton Příbram". Přitom sledování vlivu image a věrnosti 
značky na podíl na trhu a obrat je prováděno standardizovanými otázkami, aby výsledky byly srovnatelné. 
Příčinu problému lze detekovat v seznamu literatury, kde není jediný vědecký článek. V knížkách nejsou sbírána, 
zpracovávána a interpretována data, a proto je metodika autorky netransparentní. To se projevuje tím, že metodika 
nezdůvodňuje jedinou použitou otázku, natož vztah otázek k cílům práce. Dalším důkazem, že práce neodpovídá 
zadání je fakt, že list zadání práce požaduje charakterizovat v teoretické části tři atributy a v obsahu je jich 
na stejné úrovni nadpisů druhého řádu 10. Práce tím ztratila strukturu a s ní cílení. V závěru proto dominují 
diskuse, například přestěhovat prodejnu, nikoliv doložené priority výzkumem, například vnímání značky prvo-
zákazníkem nebo obrany značky věrným zákazníkem. V práci jsou hrubé chyby, například " Další možnou volbou 
byli billboardové plochy" nebo čtrnáctkrát "vyplívá". 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Jaká doporučení prodejně jsou platná pouze pro značku Benetton, nikoliv pro jinou značku? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Kterou otázkou byla odvozena "Malá konkurenční síla známých značek ve městě Příbram" viz SWOT příležitosti? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 
Proč nebylo zkoumáno vnímání identity značky Benetton? 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 
Je vhodné značku posuzovat podle rozložení prodejen tak, jek je to uvedeno nad obrázkem 8 Logo společnosti 
Sportisimo? 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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