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Souhrn

Diplomové prace podava podrobné informace z oblasti trhu s vinem se zaméfenim na cely
proces vyroby, produkce, spotieby, propagace vina a faktory ovliviujici spotiebitele.
Prakticka ¢ast analyzuje sou¢asny trh s vinem na tzemi Ceské republiky. V ramci analyzy
probéhlo dotaznikové Setieni. Vyzkum prokazuje preference spotiebiteltl pii vybéru vina.
Zavér navrhované ¢asti obsahuje podrobné zhodnoceni vybéru vina a propagace

prostiednictvim riznych metod a navrhy feseni k inovaci.

Kli¢ova slova: Cervené vino, bilé vino, specialni vino, vinna réva, vinatska legislativa,

vinafska oblast, pozdni sbér, vinotéka, vinny sklipek.

Cil prace:
Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni faktorti, které ovliviiuji spotiebitele pfi

nakupu vina.
Dil¢imi cili prace jsou:

- vymezeni zdkladnich pojmi, sezndmeni s historii a s legislativou vinafstvi

- popis vyroby a technologii; rozdéleni vina podle druhd, skladovani vina, rozdéleni
vinafskych oblasti na ¢eské a moravské podoblasti

- seznameni s hlavnimi ¢eskymi vinafskymi institucemi, s jejich zakladni filozofii
a ¢innostmi

- definovani faktorti ovlivitujicich spottebitele pii nakupu

- shromdazdéni dat pomoci dotaznikového Setfeni a analyzy situacnich a vyhledovych
zprav MZ vinnd réva

- vyhodnoceni vysledkll dotaznikového Setieni.
Metodika:

Pro diplomovou préci je vybrana metoda dotaznikové Setfeni, které probihalo formou
internetové aplikace Formuldf Google v pribéhu zaifi a fijna roku 2015. Nasledné je

provedena analyza metod podpory a propagace tuzemskych vin.

Nasledné je definovan souasny stav na trhu s vinem v Ceské republice. V této Casti je

Cerpano ze sekundarnich dat, které jsou pouzity a zpracovany do odborného textu.



K vytvoteni grafu a tabulek je vyuzit program Excel. Dtlezitou soucasti této kapitoly je
charakteristika ¢erného trhu s vinem a aktudlné¢ velmi ocekdvana novelizace vinaiského

zakona.

V ¢asti zabyvajici se vyzkumnymi metodami je provedena metoda dotaznikového Setieni.
Takto ziskané informace 1ze nazyvat primérni a pro zhodnoceni spottebitelskych preferenci
nejvhodnéjsi. Do této kapitoly je téz zahrnuta analyza metod propagace a podpory prodeje

tuzemskych vin, kterd je pouzita pro dosazeni cile prace.
Seznameni se zaklady problematiky:

Vino vzdy hralo v Zivoté ¢lovéka vyznamnou roli. Nejen na uzemi Ceské republiky je vino
spojovano s historii, kulturou a tradici. Jiz stafi Egyptané povazovali vino za bozsky dar
lidstvu a védéli, v ¢em je jeho sila. Stiidmi konzumenti vina Ziji podle doloZenych studii
déle a jsou zdravéjsi nez abstinenti. Milovnici vina patii v dneSni dobé ke §t'astnym lidem,
protoze nikdy pied tim, nebyla nabidka a mnozstvi kvalitnich vin, pochézejicich ze vSech

koutt svéta tak obsahla jako dnes.

Na rozdil od minulych let se piti vina stalo modni zalezitosti. Ceskému spotiebiteli uz
nesta¢i na otazku o nabizeném vinu odpovéd’ ,,Cervené nebo bilé*. Lidi zajima to, co
konzumuji, ptivod vina, zplisob vyroby a péstovani, o co se v minulosti zajimala spiSe

odborna vetejnost.

Pomalu, ale jisté ziskavaji tuzemské4 vina prestiZ i mimo hranice Ceské republiky. Po
uspeSich z minulych let Ize ocCekévat, Ze vinafi budou pfivaZzet medaile za kvalitni vina

stale Castéji.
Vysledky vlastni prace:

vvvvv

vinafstvi, které se soustfedily na spotfebu, produkci a obchod s vinem. Jako zdroj dat
poslouzily situacni a vyhledové zpravy — Révy vinné a vina z let 2003 az 2013. Celkova
spotfeba vina na obyvatele za rok ¢ini cca 20 litrt, jelikoz se vino t&Si vétsi oblibg,
spotifeba a produkce se neustdle zvySuje. Predikei pro rok 2015 je atakovani hranice 21

litrt na osobu za rok.



Dalsi pozitivni zpravy piinesl prizkum Vinafského fondu. Vysledkem je, ze lidé v CR
preferuji moravska a ¢eské vina, pied t€émi z dovozu, povazuji je za kvalitnéjsi a jsou také
ochotni si pfiplatit. Priizkum zaznamenal historicky nejpozitivnéjsi pohled spotiebitelt na
tuzemskd vina, oproti roku 2006 preferuje v roce 2015 tuzemské vino o 43 % vice
konzumentl. Ackoli spotieba tuzemského vina stile stoupd, stale se nasich vin vyrabi
podstatné méné, neZ se jich celkem spotiebuje v CR. Doporuéenim pro vinafe tedy miize
byt produkce kvalitnéjSich tuzemskych vin. Dilezitych faktorem podle vysledkl
dotaznikového Setfeni je cena, ovSem podle statistik lidé stale vice preferuji kvalitni
tuzemska vina a neboji se si za né i pfiplatit. Levnych a nekvalitnich vin se bude do Ceské
republiky stejné dovazet dostatek. Dulezita je také spoluprace vinafi a vinafskych instituci,
které se podileji na propagaci tuzemskych vin, zvySovani povédomi o kultufe vina

a upevnovani konkurenceschopnosti v ramci Evropské unie i celého svéta.

V ramci vlastniho vyzkumu probéhlo v obdobi zafi-fijen 2015 dotaznikového Setfeni,
kterého se zucastnilo 131 respondentt. Z vysledkil je patrné, ze vétSina konzumentil stale
preferuje bilé vino, ovSem vétsi oblibé se t€si rizové vino, které, co se poctu odpoveédi
tyCe, dohnalo oblibu vina ¢erveného. Mohla by se tedy v budoucnu naplnit ptedpovéd’, Ze
rizové vino predezene Cervené a zaujme druhou pozici v oblibenosti vina podle barvy.
Potvrzuje to 1 fakt, ze tuzems$ti vinafi boduji na mezinarodnich soutéZich, ze kterych vozi

dalsi cenné kovy za kvalitu naSich (nejenom) rizovych vin.

Zvyseni konkurenceschopnosti, pfizptisobeni se pifanim spotiebitelli, zatraktivnéni
tuzemskych vin, propagace produktl, vinaii a vinafskych slavnosti, to vSechno tvoii
propagace a podpora prodeje, kterou zajiStuji vinaiské instituce. Projekt ROZové.Cz,
Svatomartinské a podobné propagacni projekty zajistuji zlepSeni povédomi o kvalité

tuzemskych vin. Podle statistik se propagace a podpora prodeje vyplaci.

Na zakladé vlastniho vyzkumu jsou navrzena doporuceni, kterd jsou vhodna pro zlepSeni

stavajici situace.

Zavér:
Vino se v posledni dobé dostava stale vic do povédomi lidi, stale vice lidi ma vino v oblibé

a roste také zajem o informace o ném. U spotiebiteld se zvySuji znalosti o vinafich,

vinafskych regionech nebo snoubeni vina s jidly.



Na zéklad¢ prostudovani literarnich a internetovych zdroji byla zpracovana literarni
reSerSe, kterd seznamila se zdkladnimi pojmy, historii a vinafskou legislativou. Nasledné
byl definovan popis vyroby, rozd€leni vin a sezndmeni s ¢eskymi vinafskymi institucemi.
Tuto kapitolu zakonCily faktory ovliviiujici spotiebitele pii ndkupu vina. Na zakladé
dotaznikového Setfeni, ktery probéhl v zéfi-fijnu roku 2015 formou aplikace Formulaf
Google, byly vyhodnoceny preference spotiebitelll v souvislosti s pitim vina a navstévou

vinafskych slavnosti.

Dalsi kapitola se zamétila se propagaci a prodej vina, coz je velmi dulezity faktor pfi
zvySovani povédomi u spotiebitelii. V soucasné dobé se zacina zlepSovat propagace
tuzemskych vin a podle statistik je marketing ¢eskych a moravskych vin velmi efektivni.
Nejenom na zaklad¢ billboardd, reklamnich spotl, informacnich letackti a samolepek, ale
také propagace formou seridlu, vinomatti, vinobusti nebo zazitkovych agentur a slevovych
portall se zlepSuje povédomi o kvalité tuzemskych vin. ZvySuje se také obliba festivali,
které oslavuji jidlo a napoje. Lid¢ stale vice navstévuji riizné degustace, vinobrani nebo

jiné vinafské slavnosti.

Diikazem je neustale se zvySujici spotfeba vina na obyvatele za rok. Ocekava se, zZe
spotfeba vina nadale poroste, zejména kvuli kvalitni, cilené propagaci a rostouci

konkurenceschopnosti tuzemskych vinafi.

Cim dal vice Cechli povazuje alespoii minimalni znalost o viné za spoletenskou nutnost.
Pokud si tedy Cesky spotiebitel uvédomi skute¢nou hodnotu a kvalitu tuzemskych vin,
pfestane cena vitézit nad kvalitou vina, lze pfedpokladat, ze tuzemsti vinafi ptjdou stale

vice do popiedi a budou porazet svymi kvalitnimi viny dovozce levnych a nekvalitnich vin.
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