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Faktory ovliviiujici chovani spoti‘ebitele pri nakupu vina
vV Ceské republice

Factors influencing consumer behavior when purchasing

wine in the Czech Republic

Souhrn

Diplomova prace podava podrobné informace z oblasti trhu s vinem se zamétfenim na cely

proces vyroby, produkce, spotieby, propagace vina a faktory ovlivilujici spotiebitele.

Praktické &ast analyzuje soudasny trh s vinem na uzemi Ceské republiky. V ramci analyzy

probéhlo dotaznikové Setfeni. Vyzkum prokazuje preference spottebiteld pti vybéru vina.

Zavér navrhované ¢asti obsahuje podrobné zhodnoceni vybéru vina a propagace

prostfednictvim riznych metod a navrhy feseni k inovaci.

Kli¢ova slova: Cervené vino, bilé vino, specidlni vino, vinna réva, vinaiska legislativa,
vinafska oblast, pozdni sbér, vinotéka, vinny sklipek.

Summary

This master thesis gives detail information about wine market with focus on the whole

process of production, consumption, propagation and factors that influence the consumer.

The practical part offers analysis of current wine market in the Czech Republic.
The questionnaire surveys were a part of the analysis. The survey demonstrates consumers'

preferences related to wine selection.

The end of the proposed part includes detail evaluation of wine selection and propagation

through various methods and proposals for innovation.

Keywords: Red wine, white wine, special wine, grapes, wine legislation, wine region, late
harvest, wine shop, wine cellar
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1 Uvob

Vino vzdy hralo v Zivoté ¢lovéka vyznamnou roli. Nejen na uzemi Ceské republiky je vino
spojovano s historii, kulturou a tradici. Jiz stafi Egyptané povazovali vino za bozsky dar
lidstvu a védeéli, v ¢em je jeho sila. Stiidmi konzumenti vina ziji podle doloZenych studii
déle a jsou zdravéjsi nez abstinenti. Milovnici vina patii v dnesni dob¢ ke Stastnym lidem,
protoze nikdy pied tim, nebyla nabidka a mnozstvi kvalitnich vin, pochézejicich ze vSech

koutt svéta tak obsahla jako dnes.

Ceské a moravské vino ma letitou tradici a pies staleti se mu podafilo zachovat si svou
vyjimeénost a kvalitu. V Ceské republice se vinna réva péstuje v oblastech Cechy a
Morava, pricemz za hlavni oblast, ve které se nachdzi vétSina vinic, je povazovana
Morava. Pro péstovani vina jsou velice dilezité klimatické podminky. Proménlivost pocasi

a riiznorodost pidy vzdy zarudi origindlni charakter vina v jednotlivych letech sklizné.

O vinu se tika, ze je v&¢né, protoze se kefe révy vinné probouzi k zivotu kazdy rok na jafe
a kazdy podzim se rodi hrozny. Z obycejnych hroznt se diky léty provéfenym postupim

vyroby stane vynikajici napoj.

Na rozdil od minulych let se piti vina stalo modni zaleZitosti. Ceskému spotiebiteli uz
nesta¢i na otdzku o nabizeném vinu odpovéd’ ,.Cervené nebo bilé*. Lidi zajima to, co
konzumuji, piivod vina, zptsob vyroby a péstovani, tedy to, 0 co se vV minulosti zajimala
spiSe odborna verejnost. Pro tuzemské vinare je dilezité, aby lidé chtéli kvalitni vina, ktera

zraji na tuzemskych vinicich a ne levné a nekvalitni ndhrazky z dovozu.

Pravni piedpisy Ceské republiky, které upravuji vinafstvi a vinohradnictvi, zajist'uji, aby
bylo vino nabizeno Vv ur€ité kvalité. Pfedpisy zahrnuji pozadavky na péstovani, postup
vyroby i oznaCovani. Pro neustdle vyvijeci se trh a pro boj s ernym trhem je nutné

ptredpisy upravovat a pfizplsobovat.

Pomalu, ale jisté ziskavaji tuzemska vina prestiz i mimo hranice Ceské republiky. Po
uspesich z minulych let lze ocekavat, Ze vinafi budou pfivazet medaile za kvalitni vina

stale Castéji.



2 CILPRACE A APLIKOVANY METODICKY POSTUP

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni faktort, které ovliviiuji spotiebitele pfi

nakupu vina.
Dil¢imi cili prace jsou:

- vymezeni zakladnich pojmu, seznameni S historii a s legislativou vinafstvi

- popis vyroby a technologii; rozdéleni vina podle druhi, skladovani vina, rozdéleni
vinafskych oblasti na ¢eské a moravské podoblasti

- Sezndmeni s hlavnimi ¢eskymi vinafskymi institucemi, s jejich zékladni filozofii
a ¢innostmi

- definovani faktort ovliviujicich spotiebitele pfi nakupu

- shromézdéni dat pomoci dotaznikového Setieni a analyzy situa¢nich a vyhledovych
zprav MZ vinna réva

- Vyhodnoceni vysledkl dotaznikového Setfeni.

2.2 Aplikovany metodicka postup FeSeni tématu prace

2.2.1 Vymezeni oblasti prace

Diplomova prace ,,Faktory ovliviiujici chovani spotfebitele pii nakupu vina v Ceské
republice” se vénuje tématim oblasti vinaistvi. V prvni ¢asti kapitoly 3 jsou definovany
zakladni pojmy. Ddle je rozebrana historie vinafstvi, legislativa, vyroba a tfidéni vina,
oblasti a instituce. Tuto cast ukonéuje definovani pojmu souvisejicich s faktory
ovliviiujicimi spotiebitele pti nakupu produktu. Literarni reSerSe je zpracovana na zakladé

nastudovani literarnich a internetovych zdroji.

2.2.2 Ziskavani informaci k vypracovani diplomové prace
Pro diplomovou praci je vybrana metoda dotaznikového Setfeni, které probihalo formou
internetové aplikace Formulai Google v pribéhu zaii a fijna roku 2015. Nasledné je

provedena analyza metod podpory a propagace tuzemskych vin.



2.2.3 Analyticka ¢ast diplomové prace

V Kapitole 4 je definovan soudasny stav na trhu s vinem v Ceské republice. V této Gasti je
Cerpano ze sekundarnich dat, které jsou pouzity a zpracovany do odborného textu.
K vytvofeni grafu a tabulek je vyuzit program Excel. DileZitou soucasti této kapitoly je
charakteristika ¢erného trhu s vinem a aktudlné velmi ocekdvand novelizace vinaiského

zakona.

2.2.4 Vybér vyzkumnych metod

V této Casti je provedena metoda dotaznikového Setfeni. Takto ziskané informace lze
nazyvat primarni a pro zhodnoceni spotiebitelskych preferenci nejvhodnéj$i. Do této
kapitoly je téZ zahrnuta analyza metod propagace a podpory prodeje tuzemskych vin, ktera

je pouzita pro dosazeni cile prace.

2.2.5 Syntéza a navrhované FeSeni
V této ¢asti je provedena syntéza a interpretace vysledkt dotaznikového Setfeni a analyzy.
Ziskané informace jsou vyhodnoceny pomoci dosavadnich teoretickych znalosti z oblasti

vinafstvi a faktord ovliviiyjicich spottebitele.

Zavérem je piedlozeno navrhované feSeni ke zlepSeni produktivity a prodeje tuzemského

vina.



3 TEORETICKA VYCHODISKA

Na tomto misté jsou definovany pojmy, které jsou v diplomové praci ¢asto pouzivany a je
dilezité je vymezit pro pochopeni problematiky.

3.1 Definice pojmu

Na zakladé prostudovani literarnich zdroja 12345 byly vybrany dulezité pojmy, které jsou
Vv této kapitole definovany:

Buket (kytka) — odborné pojmenovani viiné vina.

Burcak — kvasici most, kalny, ma Spinavé bilou az nahnédlou barvu a svézi hroznovou
vuni a chut’. V poslednich letech se vyrabi i most z ¢ervenych hroznt. Nejlepsi je 4-5 dnti

po lisovani, obsahuje 6 % alkoholu.
Cibéba — neboli hrozinka, zaschla bobule hroznu.

Cukernatost — udava obsah cukri v mostu a je rozhodujici pro posouzeni kvality

budouciho vina. Na obsahu cukri zavisi pozd€jsi obsah alkoholu.
Cuvée — smés vin, at’ jiz riznych odrid nebo riznych ro¢niki.

Klaret (claret) — vino vyrobené z modrych odrid révy vinné bez nakvaseni rmutu, timto
terminem se oznacuje rizové vino. Oxfordsky anglicky slovnik uvadi, Zze ptivodné se takto

oznacovalo svétle ¢ervené nebo nazloutlé vino k odliSeni od ¢erveného nebo bilého.

Kupaz — smés mosti nebo vin rtiznych vlastnosti, ktera je ur¢ena k vyrobé ur¢itého druhu

Sumivého vina.
Most — $t'ava ziskana lisovanim hroznil vinné révy, jejim kvasenim vznika vino.

°NM - stupeii normovaného mostoméru, jeden stupeit NM predstavuje jeden kg ptirodniho

cukru ve 100 litrech hroznového mostu.

! KRAUS, Vilém, Zuzana FOFFOVA a Bohumil WURM. Novd encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: Praga Mystica, 2005, ISBN 80-86767-00-0.

> AGNEROV A, Jindfiska, SURA, Jaroslav. ABC - vino, lihoviny. Praha: ALE, 1991. ISBN 80-900793-0-X.

3 EAGRI. Ministerstvo zemédélstvi [online]. 2015 [cit. 2015-10-10]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/

*OXFORD DICTIONARIES: Language matters [online]. Oxford University Press, 2015 [cit. 2015-10-10].
Dostupné z: http://www.oxforddictionaries.com/

> http://www.wineofczechrepublic.cz



Rmut — rozmackané hrozny (zbavené zrn), z nichz se lisuje most.

Specialni vino — nebo téz dezertni vino je takové, které je specialistou vinare, je vyrobené
pomoci zvlastnich postupti nebo za specifickym ucelem - mizeme mezi né fadit napf.

slamova vina, ledova, vybér z cibéb nebo burcak.

Vinaistvi — zahrnuje zpracovani hroznl, drti, rmuti nebo vina povolenymi

technologickymi postupy.

Vinar — péstitel révy a soucasné i vyrobce vina, miize byt jen vyrobcem, pokud hrozny

nakupuje od vinohradnika a zabyvéa se pouze zpracovanim.
Vinaisky rok — od 1. 8. kalendarniho roku do 31. 7. néasledujiciho kalendainiho roku.
Vinice — pozemek péstitele na roving, jemuz UKZUZ udélil registraéni &islo pozemku.

Vinny sklipek — podzemni mistnost, kde je vino ulozeno; také jedno z péti kategorii

certifikovaného zatizeni pro navstévniky.

Vinobrani — lidova slavnost (spojena pfedev$im s pitim burc¢éku), dopoledne byla
slouzena dékovna mse a odpoledne pattilo ochutnavce a hudbé&. S vinobranim je spojen

napf. svaty Vaclav (Svaty Vaclav vino chrani, po ném bude vinobrani) nebo svaty Martin.
Vinohrad — pozemek (vinice) na svahu.
Vinohradnictvi — ¢innost provozovana péstitelem révy, péstovani za icelem sklizné.

Trisloviny — jsou obsazené hlavné v pecickach hroznti, jsou soucasti extraktu ¢erveného

vina a zpusobuji jeho tvrdost.

Zbytkovy cukr — zbytek nezkvaseného cukru v hotovém ving. Podle jeho obsahu délime

vina na sucha, polosuchd, polosladka a sladka.

3.2 Historie vinarstvi

objevila vino pravdépodobné milenka perského krale Janshee-eda, ktera trp€la nespavosti

a migrénami. Chtéla spachat sebevrazdu vypitim zkvaSenych zbytki hroznového vina.



Nezemfela a napoj z hrozni ji naopak zlepsil bolesti hlavy a spani, takze ho persky kral

;o . ’ .y 6
prohlasil za ,,Kralovskou medicinu®.

Legend o objeveni vina je mnoho. Napi. zidovska vypravi o seminku, které objevil Noe,
zasadil a sklidil prvni hrozny. Stafi Egyptané nazyvali vino mydlem starosti, bylo zvykem
michat nékolik druhi ve velkych malovanych amforach, z nichz se rozlévalo do poharkt.
Angerova a Stira’ se shoduji s Formackovou a Venyéems, ze k velkému rozmachu vinaistvi
dochazi ve tretim stoleti naSeho letopoctu za vlady fimského cisafe Marka Aurelia Proba,
ktery je pokladan za otce a zakladatele evropského vinafstvi a jednoho z nejschopnéjSich

J 2 wrwe

panovnikl fimské fise. Evropou se vinafstvi Sifilo ruku v ruce s kfestanstvim.

Na tizemi dne$nich Cech a Moravy dala pry vysadit prvni vinice svatd Ludmila.
K péstovani vinné révy piivedla také svého vnuka, sv. Vaclava, ktery je vedle sv. Urbana
pokladan za patrona vinait. ° Vznikla tak svatovaclavské tradice a v pozd&jsich staletich
byl svaty Vaclav uctivan jako ,,Supremus magister vinearum®, tzn. nejvysSi perkmistr

vinic.®®

Autofi publikaci o vin€ a vinafstvi se shoduji, Ze rozkvét naSeho vinafstvi nastal v pribéhu
14. stoleti za vlady Karla IV., ktery vydal v roce 1358 kralovské natizeni o zakladani vinic

na vhodnych mistech a pravo vini¢né, kterym bylo vinafstvi chranéno.

V dalSich stoletich nejvice pfispél k rozvoji vina panovnik Rudolf II., za jehoz vlady
v Cechach i na Moravé zabiraly vinice 40 000 ha (podle nékterych prament i 50 000 ha).
Nekterd 1éta piinaSela urodu vybornou, jina horsi. V 17. a 18. stoleti utrp€ly vinice valkami
(napoleonska, tficetiletd aj.), mnoho vinic bylo zni¢eno a opusténo, spousta mést byla
vypalena a obyvateli opusténa. V té dobé byla vétSina vinic obdé&lavana kolem vesnic,

o NPT y o 1112
protoze méStané se zacali vice vénovat obchodu a femeslim.

® SAMANEK, Milan a Zuzana URBANOVA. Pit ¢i nepit?: piti vina a srdecni infarkt. Vyd. 1. Praha: Radix,
2003. ISBN 80-86031-46-2.

" AGNEROV A, Jindfiska, SURA, Jaroslav. ABC - vino, lihoviny. Praha: ALE, 1991. ISBN 80-900793-0-X.

8 FORMACKOVA, Marie a Ladislav VENYS. Pijme vino!: pro zdravi a potéseni. 1. vyd. Praha: ELK, 2010.
ISBN 978-80-86316-87-1.

% CECH CESKYCH VINARU: Svaty Véclav [online]. [cit. 2015-09-28]. Dostupné z:
http://www.cechcv.cz/novyweb/home/svaty-vaclav/

19 KRAUS, Vilém, Zuzana FOFFOVA a Bohumil WURM. Novd encyklopedie c¢eského a moravského vina.
Praha: Praga Mystica, 2005. ISBN 80-86767-00-0.

1 tamtéz

2KOLECKO, Jiti. Dousek vina: maly privodce velkym vinaiskym svétem. 1. vyd. Praha: Fortuna Libri,
c2014. ISBN 978-80-7321-832-4.
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V 109. stoleti devastovala vinice mSice révova neboli révokaz, ktera ponicila téméf vsechny
evropské vinohrady. K tpadku ptispél také rozvoj pivovarnictvi a stoupajici dovoz
zahrani¢nich vin. K rozvoji dochazi opét az ve 20. stoleti, kdy se zaCinaji pouzivat nové
metody vyroby vina, vznika vinaisky ¢asopis pod nazvem Vinaisky obzor a v roce 1907 je

, ro. ¥ r v , r 13
vydan prvni vinatfsky zdkon na nasem tizemi.

3.3 Legislativa vinaistvi v CR

Kvuli hlubokému upadku ve vinafstvi v 19. stoleti mélo za nasledek i nizkou kvalitu
produkovanych vin. Z divodu stéle se zvysujiciho falSovani vin byl vydan dne 21. 6. 1888
zdkon o pfipravovani a prodavani népojii vinu podobnych, ktery ovSem upravoval jen
zaklad pro zdanéni vin. Az zédkon 12. 4. 1907 vymezuje piesnou definici révového vina
a vyjmenovava dovolené a nepovolené manipulace pii vyrobé. Zakon platil do fijna 1954,
kdy byl nahrazen Ceskoslovenskou jakostni normou pro révové vino. Tato norma platila

do roku 1995, kdy byl vydan novy zakon o vinohradnictvi a vinafstvi. **

2

Zakon ¢. 115/1995 Sb. o vinohradnictvi a vinafstvi, zkracen¢ vinaisky zékon, nabyl
ucinnosti 1. zafi 1995. Vymezoval prava a povinnosti péstitelil i vinafl, ale zapominal na
feSeni mnoha problému, obsahov€ se vtésnal do zhruba deviti stran. Se vstupem do
Evropské unie pfisla 1 novelizace vinafského zékona, ktera byla zajisté velikym pfinosem,

oviem byl viak i stanoven limit, kolik miizeme mit v CR celkem osazenych ploch. 15

Autofi Nove encyklopedie ¢eského a moravského vina dale uvadi néktera nova ustanoveni

podle zakona €. 321/2004 Sb.:

e zavadi nové rozddleni pouze na dvé vinaiské oblasti — Cechy a Moravu;
z ptivodnich 6 ceskych oblasti vznikaji 2 vinafské podoblasti a z plivodné 10
moravskych pouze 4 vinai'ské podoblasti (viz kapitola Vinatské oblasti),

e stanovuje max. vynos na 12 tun vinnych hroznl z jednoho ha vinice za vinaisky

rok,

BFORMACKOVA, Marie a Ladislav VENYS. Pijme vino!: pro zdravi a potéseni. 1. vyd. Praha: ELK, 2010.
ISBN 978-80-86316-87-1.

¥ KRAUS, Vilém, Zdengk KUTTELVASER a Bohumil VURM. Encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: R.B. Vurm a Zuzana Foffova, 1997. ISBN 80-902363-3-2.

1> KRAUS, Vilém, Zdensk KUTTELVASER a Bohumil VURM. Encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: R.B. Vurm a Zuzana Foffova, 1997. ISBN 80-902363-3-2.
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e zakazuje pfislazovani vin pfirodnimi nebo nahradnimi sladidly (vyjimkou je
hroznovy most),

e d¢li vina do dvou zékladnich kategorii podle vzoru EU — vino stolni a vino jakostni
stanovené oblasti (viz kapitola Ttidéni vin),

e nove zavadi vina s oznacenim V. O. C. (vina originalni certifikace),

e stanovuje povinnosti UKZUZ u SZPI a dalsich ¢lankt statni spravy (viz kapitola
Vinaiské instituce), aj.

»Zakon je kromé stovek odkazu na evropské normy doplnén mnozstvim vyhldsek, které

Lo g, ;o . o vo 16
podrobnéji upravuji nékterd ustanoveni a predevsim obsahuji desitky formuldri.

3.4 Vyroba a technologie

., Na praci vyrobce vina — vinarského technologa, sklepmistra nebo také oenologa — mad
vliv zejména puda, poloha vinice a rocnik. Mnoho vyrobcii vsak dava vinu srdce a ve
vinarské terminologii se tomu rika: ,, Rukopis sklepmistra . Zakladem vyroby dobrého vina
jsou kvalitni hrozny, a proto musi byt velmi uzké spojeni mezi vinohradnikem

a sklepmistrem, nejlépe kdyz je to jeden clovék. «d7

Technologie vyroby se 1i$i podle jednotlivych typa vin. Kraus'® ve své publikaci uvadi

nasledujici proces vyroby vin.

3.4.1 Vyroba bilého vina

e (Odstopkovéni a drceni hroznii

Zralé hrozny se musi pfi zpracovani nejdiive narusit, aby se 1épe ziskala jejich Stava,
pak se sypou do specialnich mlynkd, kde se oddé€luji bobule od stopek. Vétsina odrud
se muize okamzit€¢ po naruseni a oddéleni stopek lisovat, ne¢které odriidy vSak maji

tuhou duzninu a musi se nechat jesté nalezet, az prob&hne ptirozeny rozklad pektind.
e Lisovani

V soucasnosti se pouzivaji lisy pneumatické, které zajistuji dobrou vytéznost za

pomérné nizkého tlaku. Pfi lisovani bobuli — rmutu, vytékaji postupné jednotlivé podily

16 KRAUS, Vilém, Zdengk KUTTELVASER a Bohumil VURM. Encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: R.B. Vurm a Zuzana Foffova, 1997. ISBN 80-902363-3-2.
Y KRAUS, Vilém. Réva a vino: tradice a soucasnost. Vyd. 1. Praha: Radix, 1999. ISBN 80-860-3123-3
18 5
tamtéz
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mostu. Nejdiive vytéka samotok (nejlepsi surovinou pro vyrobu sekti), pak hlavni
podil a na zavér pii nejvyssim tlaku dotazky (ty se zpracovavaji na méné kvalitni vino

nebo na paleni, jelikoz obsahuji vice latek negativné ptsobicich na kvalitu vina).
e (Odkalovani

Odkalovani ziskaného mostu pied kvasenim je velmi dulezité, jelikoz se odstranuji
exhalaty, necistoty a Skodlivé mikroorganismy. Provadi se sedimentaci, filtraci

a odstfed’ovanim.
e KvaSeni

Po odkaleni za¢ina most kvasit, kvasinky pfeménuji jednoduché cukry moStu na
alkohol a oxid uhli¢ity. Pfi optimalnich podminkéch bude mit vino dostatek alkoholu

a bude tzv. ¢isté ve vani a chuti.
e Piislazovani moStu

Stolni vino se smi pfislazovat tak, aby mnozZstvi vzniklého alkoholu neptesahovalo
11,5 % objemu alkoholu, révové vino jakostni bilé nesmi presahnout 12 % objemu

a ¢ervené 12,5 % objemu alkoholu.
e Dokvaseni mladého vina — fezak

Stadium, kdy mladé vino dokvasi a je velmi kyselé, vino je velmi citlivé na oxidaci

vzdus$nym kyslikem, nddoby se musi neustale dolévat.
e Prvni stacka vina

Cukr je jiz spotifebovan, dochdzi k sedimentaci Zivych 1 mrtvych kvasinek, které na dné
nadob vytvareji kvasni¢ny sediment. Velmi dilezité je urceni spravného terminu stacky
vina, pozdni stacka muze zanechat pachut po kvasnicich, brzka ndm neumozni

odbourani kyseliny jablecné.

3.4.2 Vyroba ¢erveného vina

e Odstopkovani a drceni hroznti

Probiha stejné jako pfi vyrobé bilého vina.

13



e Nakvaseni

Existuje cela fada nakvaseni, nejjednodussi je tzv. nakvaseni v oteviené kadi, kdy
dochazi k vytvaieni oxidu uhli¢itého, ktery zveda plovouci mechanické casti, to jsou
slupky, zbytky tfapin, duznina a vytvaii z nich pomérné pevny ,.klobouk*. Ten se musi
rozbit a potapét. Ru¢ni potapéni je velmi namahavé, proto bylo vyvinuto mechanické
michani v uzavienych nadobéach. Kazdy vyrobce ma na nakvaseni sva technologicka

tajemstvi.

Nekteti vyrobei zpracovavaji celé neodstopkované hrozny v tlakovych nadobach, které
se naplni oxidem uhli¢itym. Tento zplisob je naro¢ny na technické vybaveni, ale vina
. s iy

jsou chutové jemnéjsi.

Pti vyrob¢ ¢erveného vina je velmi dulezité urcit délku nakvaseni a termin lisovani.

e Lisovani

Probiha stejné jako u bilé¢ho vina, je ale obtiznéjsi.

e Dokvaseni a odbourani kyselin

Nase cervena vina jsou pfili§ kyseld, je nutné je zakryvat cukrem. Pokud chce mit vinaf
pitelné vino, musi snizit mnozstvi kyselin ve vin€. Nejvice jsou u nas zastoupeny
kyselina jablecna a kyselina vinna. Kyselina jable¢nad se odbourdva pomoci mléénych

baktertii.

3.4.3 Vyroba riuzového vina

Kraus® ve své publikaci dale uvadi zplsoby vyroby rizového vina:

e Smés bilych a modrych hroznil v urcitém poméru.
e Zpracovani modrych hroznil bez nakvaseni rmutu.

e Michani bilého a ¢erveného vina v urcitém stanoveném pomeru.

Posledni metoda ovSem odporuje tomu, co uvadi na svych webovych strankach Vinatsky
fond. Tedy, ze mnoho lidi se stale domniva, Ze riZzové vino vznika slitim ¢erveného vina
S bilym vinem, nastésti roste pocet milovnikll vina, ktefi védi, Ze riZové vino neboli rosé,

se vyrabi z odrid modrych hroznii (nejcastéji) metodou kratkého naleZeni rozemletych

Y KRAUS, Vilém. Réva a vino: tradice a soucasnost. Vyd. 1. Praha: Radix, 1999. ISBN 80-860-3123-3
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hroznd. Rmut z modrych hroznii se necha nalezet 4 az 6 hodin, ptic¢emz se ze slupek uvolni
pouze malo ¢erveného barviva. Pak se most od slupek oddé€li a je s nim déle nakladano
jako sbilym vinem. Cim vy$§i je cukernatost pouzitych hroznfi, tim se barva stiva
nahnédlou. Proto vinaii voli spiSe krat§i dobu macerace, diky které dostava vino svézi
aleh¢i chut. Muze mit tedy barvu od malinové, pies jemné lososovou az po temné
cibulovou, podle zvolené odridy a technologie zpracovani.®® Ve francouzském mésts
Provence byl dokonce vytvofen samostatny vyzkumny ustav pro riizové vino, ten také
provedl celosvétovou studii trendu v odstinech rizového vina. Béhem poslednich deseti let

se barevnost rizového snizila na polovinu.?*
3.5 T¥idéni vina — druhy

Rozlisovat vina Ize podle dvou kritérii a to podle barvy a podle druhu. Dle barvy

e , e ex gy , 22
rozliSujeme vina bila, rizové a Cervena.

oo . r1 X Lo Nw v 17 o 2. rx . w24 r1r o~
Bilé vino — je vyrabéno téméF vyhradné z bilych hroznt®®. Formagkova a Venys?! uvadi, ze
je mozné vyrabét i z rizovych, Cervenych nebo modrych hrozni, je ovSem nutné rmut
thned odstranit a tim se ziska ¢isty most ke kvaSeni. V soucasnosti bild vina tvoii necelou

polovinu vinafské produkce na svéte.

RiZové vino — ziskava se lisovanim Cervenych hroznd, slupka se oddéluje po né€kolika
hodinach a proto do mostu pronikd jen malé mnoZstvi pfirozeného barviva. N&kdy se

dokonce bila vina na Cas ukladaji do sudii po cerveném vinu.

Cervené vino — vyrabi se vzdy z Cervenych nebo modrych hroznli. Na rozdil od bilého
vino kvaseni trva delsi dobu a za vyssi teploty. ZvlaStnosti u Cerveného vina jsou tfisloviny

(z rozdrcenych jadérek).

2 VINARSKY FOND: Riizovd vina: Co je riZové vino [online]. © 2005-2015 Vinaisky fond [cit. 2015-10-
31]. Dostupné z: http://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/ruzova-vina/o-ruzovych-vinech/3583-jake-je-
ruzove-vino.html

L VINARSKY VESTNIK 8/2015: Trend riizového vina vyrazné ovliviuje Francie [online]. [cit. 2015-11-
01]. Dostupné z: http://www.svcr.cz/uploads/download/Vestnik/2015/vinarsky vestnik 08 2015.pdf

22 FORMACKOVA, Marie a Ladislav VENYS. Pijme vino!: pro zdravi a potéseni. 1. vyd. Praha: ELK,
2010, 125 s. ISBN 978-80-86316-87-1.

2 PRIEWE, Jens. Vino: praktickd §kola. Vyd. 1. Praha: Knizni klub, 2001. ISBN 80-242-0695-1.

# FORMACKOVA, Marie a Ladislav VENYS. Pijme vino!: pro zdravi a potéseni. 1. vyd. Praha: ELK,
2010. ISBN 978-80-86316-87-1.
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Autofi Nové encyklopedie ¢eského a moravského vina® uvadi jakostni t¥idy pro &eska
a moravska vina podle nového vinai'ského zakona (Viz kapitola Legalizace vinaistvi v CR).

Podle druhu tedy vina rozliSujeme:

N Minimalni cukernatost  Prirozeny obsah
Kategorie vin

hrozni alkoholu

Stolni vino 11 °NM 6,5 % obj.
Zemské vino 14 °NM 8,3 % obj.
Jakostni vino

odradové 15 °NM 8,9 % obj.

znamkové 15 °NM 8,9 % obj.
Jakostni vino s piivlastkem

kabinetni vino 19 °NM 11,3 % obj.

pozdni sbér 21 °NM 12,5 % obj.

vybér z hroznti 24 °NM 14,3 % obj.

vybér z bobuli 27 °NM 16,1 % obj.

vybér z cibéb 32 °NM 19,0 % obj.

ledové vino 27 °NM 16,1 % obj.

slamové vino 27 °NM 16,1 % obj.

Dalsi kategorie vin

Sumivé vino

Jakostni Sumivé vino = sekt

Aromatické jakostni Sumivé vino

Jakostni Sumivé vino stanovené oblasti = sekt S.0.

Péstitelsky sekt

Aromatickeé jakostni Sumivé vino stanovené oblasti = aromaticky sekt s.0.
Perlivé vino = jakostni perlivé vino
Likérové vino = jakostni likérové vino
Vino originalni certifikace = V.0O.C. nebo VOC

Dale autofi publikaci o vinech uvadéji stru¢nou charakteristiku jednotlivych druht (tichych

Vin).26 27

% KRAUS, Vilém, Zdengk KUTTELVASER a Bohumil VURM. Encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: R.B. Vurm a Zuzana Foffova, 1997. ISBN 80-902363-3-2.

% KRAUS, Vilém, Zdengk KUTTELVASER a Bohumil VURM. Encyklopedie ceského a moravského vina.
Praha: R.B. Vurm a Zuzana Foffova, 1997. ISBN 80-902363-3-2.

" JAN, Libor, Ivana LUDVIKOVA, Dan MADR, Jakub PRIBYL a Eduard POSTBIEGL. Priivodce vinem:
2013-2014. XV. ro¢nik. Mama trading s.r.0., 2013. ISBN 978-80-87272-02-2.

16



3.5.1 Stolni vino

Muze pochdzet z hrozni vyprodukovanych v kterékoliv zemi EU a jedna se o nejnizsi
kategorii vin. Na etiketé nesmi byt uvadéna odrida, ro¢nik ani oblast, nebo jiny zeméepisny
nazev. Vina jsou mén¢ atraktivni a byvaji leh¢i se 7-11 % obj. alk., vhodnd pro bézné

stolovani.

3.5.2 Zemské vino

Jedna se o podstatné vyssi kategorii vin stolnich. Je vyrobeno pouze z tuzemskych hroznt
a vino by m¢lo charakterizovat urcité vinarské uzemi. Cukernatost hrozniti musi byt min.
14 °NM. Na rozdil od stolniho vina miize byt oznaceno nazvem oblasti, rocnikem
a odrudou, ze které bylo vyrobeno, ovSem pouze tehdy, je-li ve viné zastoupena min. 85%

podilem.

3.5.3 Jakostni vino

Podle Statni zemédélské a potravinarské inspekce (SZPI) rozdélujeme jakostni vino na
Jjakostni vino odridové, které smi byt vyrdbéno z vinnych hroznli, rmutu nebo hroznového
mostu, a to max. tii odrid, a jakostni vino znamkové, které je vyrobené ze smési hroznd,
rmutu, hroznového mostu vyrobeného z vinnych hroznii sklizenych na vinici, vhodné pro
jakostni vino stanovené oblasti nebo smisenim jakostnich vin. Na etiketé¢ je jiZ nazev
vinafské oblasti. Vina oznacovana jako cuvée jsou tradicné€ vyrabéna napft. ve Francii nebo

Italii.

3.5.4 Jakostni vino s privlastkem

Musi spliiovat vSechny poZadavky pro jakostni vino. Hrozny musi pochdzet zjedné
vinatské podoblasti a jejich odrida, piivod, cukernatost a hmotnost musi byt ovétena SZPI.
U téchto vin se nesmi zvySovat cukernatost a tim jejich obsah alkoholu. Mohou byt
konzervovédna pouze oxidem sifi¢itym. Pokud je podil jednotlivych odriid min. 15 %, je

mozné je uvést v sestupném poradi na etiketé. Podle cukernatosti jsou vina délena na:

e Kkabinetni vino (kabinet) — vznika z mostt, které dosahly 19-21 °NM, byva
leh¢i, suché a ptijemné pitelné vino, které zraje delsi dobu v 1dhvi,
e pozdni sbér — u téchto vin probé&hla sklizenn hrozni v pozdéj$im terminu, kdy

cukernatost hroznli dosdhne 21-24 °NM, byva to kvalitni, suché ¢i polosuché
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355

vino, které¢ vzhledem k pomeéru jednotlivych latek ve viné je povazovano za
nejlepsi suché vino s piivlastkem,

vybér z hrozni — vino vyrobené z hroznd, které dozrily na 24-27 °NM,
vyznacuje se vys$im obsahem alkoholu a vys§im obsahem zbytkového cukru,
vybér z bobuli — vino z hroznti, které zraly velmi dlouho na vinici, a ziskany
most obsahoval alespont 27 °NM, dosahuje taktéz vyssi cukernatosti,

vybér z cibéb — vino s min. 32 °NM, vyznacuje se extrémné dlouhym zranim,
kdy se hrozny na vinici téméf promeénily na hrozinky — cibéby, jedna se o vino
velmi vzacné a proto velmi drahé,

ledové vino — vznikd lisovanim zmrzlych hroznt, které se sklizi pfi teploté
min. -7 °C, proto ke sklizni dochazi v ¢asnych rannich hodinach a cukernatost
musi byt min. 27 °NM, hrozny pii lisovani nesmi rozmrznout, ziskany most je
velmi husty a sladky, ledové vino je nasledné plnéno do malych lahvi,

slamové vino — vyrabi se pouze z hroznd, které bylo dosouSeno na slamé ¢i
rakosu, nebo zavéseno v dobfe vétraném prostoru po dobu alespon tii mésicu,
tim dochazi k odpateni ¢asti vody z (vétSinou bilych) bobuli, vyrobené vino ma

syté Zlutou barvu, byva velmi sladké a musi vykazovat nejméné 27 °NM.

Rozdéleni tichych vin podle obsahu zbytkového cukru®®
sucha — obsahuji max. 4 g zbytkového cukru na litr,

polosucha - hodnota zbytkového cukru nepfesahuje 12 g na litr,
polosladka — obsah zbytkového cukru je max. 45 g na litr,

sladka — jedna se o vino se zbytkovym cukrem ve vysi nejméné 45 g na litr.

Sumiva vina rozdélujeme na:

3.5.6 Sumivé vino

Vyrabi se ze stolniho vina, které dosahlo 8,5 % obj. alk., prvotnim 1 druhotnym kvaSenym.

Sumiva vina se dale déli na:

jakostni Sumivé vino = sekt — vyrabi se ze surovin domécich nebo dovezenych,

celkova doba kvaseni v tancich musi byt 60 dni nebo 9 mésici pii kvaseni v lahvi,

%% FORMACKOVA, Marie a Ladislav VENYS. Pijme vino!: pro zdravi a potéseni. 1. vyd. Praha: ELK,
2010. ISBN 978-80-86316-87-1.
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- aromatické jakostni Sumivé vino — musi spliiovat stejné podminky jako jakostni
Sumivé vino, pfi vyrob¢ bylo pouzito pouze prvotni kvaseni z aromatickych odrid,

- jakostni Sumivé vino stanovené oblasti = sekt s.0. — Kk vyrobé kupaze byly
pouzity hrozny sklizené ve stejné vinaiské oblasti, vino zraje v tancich 6 meésict
nebo 9 mésicu v lahvi,

- péstitelsky sekt — plati stejné¢ podminky pro vyrobu jako u sektu s.o., pfiCemz
produkce probiha u jednoho péstitele,

- aromatické jakostni Sumivé vino stanovené oblasti = aromaticky sekt s.0.

3.5.7 Perlivé vino

Neboli jakostni perlivé vino je ziskdvano z domdcich stolnich nebo jakostnich vin.
K vyrob¢ se pouziva oxid uhlicity, vyroba probihé ve stejné vinai'ské oblasti, ve které byly
hrozny sklizeny. Vino se plni do nadob nejvySe o objemu 60 litri. Etiketa obsahuje nazev

vinarské oblasti.

3.5.8 Likérové vino
Smi se vyrabét z mostu, jakostnich vin ¢i vinného destilatu, a to ve vinatské oblasti piivodu

hrozni. Celkovy obsah alkoholu musi byt nejméné 17,5 % obj.

3.5.9 Vino originalni certifikace

VOC se snazi vyzdvihnout charakter a kvalitu vin, které pochéazi z urcitych vinatskych
poloh. Vyrabi se pouze znékolika odrid typickych pro danou oblast. Pravo udélovat
oznaceni VOC udé€luje pfislusnému sdruzeni vinaiit Ministerstvo zeméd¢€lstvi. Na etiketé je

toto oznaceni uvedeno.
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3.5.10 Rozdéleni $umivych vin podle obsahu cukru®

obsah cukru v

Sumiva vina .
gramech na litr

brut nature <3 (ve formé ptirodniho cukru)
extra brut 0-6

brut <15

extra dry 12-20

sec 17-35

demi-sec 33-50

doux > 50

3.6 Skladovani vina

Nejlepsi podminky pro skladovani vina — nizké teploty jako v podzimnim Londyné,
vlhkost vzduchu jako na Karibské plazi, tma a ticho jako v krypté. Takové podminky
nejsou nikde na svéts, proto je nutné je uméle vytvofit. Pan Priewe® ve své publikaci
uvadi, ze optimalni teplota by se méla pohybovat, mezi 6°C a 16°C a vlhkost idealné 75 %.
Pii méné nez 60 % se zatky smrst'uji. NejlepSi poloha pfi mnohaletém skladovani je
Vv lezaté poloze. Korkova zatka by méla byt zalita tekutinou, aby nevysychala. Pokud lahve
skladujeme kratkodobé, muizeme je ponechat ve stojaté poloze. Autor publikace Vino
Vv lidské podobé31 uvadi, Ze pfi odbéru vétsiho mnozstvi vina se vyplati pofidit si doma

mensi vinny archiv lahvi nakoupenych ve vinotékach nebo pfimo u vyrobct.

3.7 Vinaiské oblasti v Ceské republice

Ceska republika se dle vinaiského zakona z roku 1955 rozdéluje na dva vinai'ské regiony —
esky a moravsky. Tyto 2 regiony se difve dale délily na 6 oblasti v Cechach a 10 oblasti
na Morave. Od roku 2004 v souvislosti s novym uspofadanim vinafskych oblasti, které
pfinesl vinafsky zédkon ¢. 321/2004 Sb., se ¢esky a moravsky region déli pouze do Sesti

podoblasti.

% JAN, Libor, Ivana LUDVIKOVA, Dan MADR, Jakub PRIBYL a Eduard POSTBIEGL. Priivodce vinem:
2013-2014. XV. ro¢nik. Mama trading s.r.o., 2013. ISBN 978-80-87272-02-2.

%0 PRIEWE, Jens. Vino: praktickd §kola. Vyd. 1. Praha: Knizni klub, 2001. ISBN 80-242-0695-1.

31 PATEK, Jaroslav. Vino v lidské podobé: --a mnoho dalsich clankii a vypravéni na téma vino. Vyd. 1. V
Brné: Jota, 2005. ISBN 80-721-7323-5.
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Vinaiska oblast Cechy se déli na podoblast Litoméfickou a Mélnickou, vinaiska oblast

Moravy na podoblast Velkopavlovickou, Znojemskou, Mikulovskou a Slovackou.*

3.7.1 Vinaf¥ska oblast Cechy

Tato oblast je jedna z nejsevernéjsich vinatskych oblasti v Evropé. Nachazi se zde zhruba
3 % vinic. Tvori ji dvé vinafské podoblasti, Mélnicka a Litoméficka, a obsahuje 66
vinaiskych obci. Vinice se nachazeji kolem fek Labe, Vltavy a Berounky na jiznich
chranénych svazich. Vinna réva zde dava dobré vynosy, ale jakost vin kolisa. Piesto se zde
dafi v nékterych ro¢nicich péstovat mnoho vynikajicich vin, ktera ziskavaji na své kvalité

leZzenim v historicky zajimavych a pro starnuti vin dokonalych sklepech.

Obr. &. 1: Vinaiska oblast Cechy

Praha

Zdroj: http://www.wineofczechrepublic.cz/images/statistiky/oblast-cechy.png

3.7.1.1 Litoméricka podoblast

Nachazi se na severozapadé Ceské republiky, zahrnuje rozsahlé izemi od Roudnice nad
Labem pies Litoméfice az k Usti nad Labem a déle pak na zapad k Mostu a Kadani. Jde
0 nejmensi z vinaiskych podoblasti Ceské republiky. Litoméficka podoblast se rozklada na
vinicich Zernosecka, Litoméficka a Mostecka. V okoli Zernosek se péstuji hlavné odrady

jako je Ryzlink rynsky, Rulandské bilé, Rulandské sedé a Miiller-Thurgau.

%2 KRAUS, Vilém. Réva a vino: tradice a soucasnost. Vyd. 1. Praha: Radix, 1999. ISBN 80-860-3123-3
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3.7.1.2 Mélnicka podoblast

Vétsina vinic mélnické podoblasti je vysazena v okoli feky Labe. Vinice jsou proti
studenym severnim vétrim chranény masivem Ceského stiedohoii. Nékterda mélnicka vina
maji svou proslulost diky vybornym polohdm na biehu feky v okoli zdmku. Nyni se v této

oblasti nejvice péstuje Modry Portugal, Rulandské Sedé a Miiller-Thurgau.

Dalsi mensi vinice V mélnické podoblasti se nachazi na izemi okrestt Kutna Hora, Mlada
Boleslav, Beroun, Kolin, Trutnov, Praha-vychod a na tzemi hlavniho mésta Prahy.
V Praze je napi. zndmé Vinice sv. Klary nad Trojskym zdmkem. Od roku 1995 spada tato

vinice pod spravu Prazské botanické zahrady.

3.7.2 Vinarska oblast Morava

Tato oblast zahrnuje uzemi od jizniho cipu Moravy az po polohy rozkladajici se na zapad
od Brna. Celkova vini¢ni vysadba je témét 97 %. Klimatické podminky této oblasti
umoznuji pé€stovani odriid s pozdnim vyzrdvanim hroznd, z nichZ vznikaji vysoce jakostni
vina. Zrani hroznl probihd na Moravé pomaleji. Proto se v nich udrzi a koncentruje vétsi

mnozstvi a vét§i rozmanitost aromatickych latek.

Zajimavosti tohoto regionu jsou vesni¢ky vinnych skleptd, kde jsou soustiedény pouze

vy

vinné sklepy bez trvale Zijicich obyvatel.

Obr. ¢. 2: Vinarska oblast Morava

Brno
Uherské

3 2 e acew > l 4..r>k“:(>s

1 Velké Paviovice

4
Znojmo

9 Mikulov
D

Zdroj: http://lwww.wineofczechrepublic.cz/images/statistiky/oblast-morava.png
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3.7.2.1 Velkopavlovicka podoblast

Tato podoblast se rozklada mezi Brnem a Rakvicemi. Rozlohou sice neni nejvétsi, ale je to
podoblast s nejvétsi koncentraci registrovanych vinait v Ceské republice. V obci Velké
Bilovice je evidovano pfes tisic vinafii. Nejrozsifenéjsi odridou bilych vin je zde Tramin
cerveny, Veltlinské zelené a Ryzlink vlassky. Tato podoblast patii k nejteplejSim mistim
vCR. Diky tézkym hlinénym pidam se tu ale vyborné dafi i Gervenému vinu,

nejrozsirenéjsi odridou je Svatovaviinecké a Frankovka.

3.7.2.2 Znojemska podoblast

Nachazi se na vychodé¢ moravské oblasti a je nejvétsi svou rozlohou, ne vSak vysadbou
vinic. Znojemsko je oblasti zejména bilych aromatickych vin, bezkonkuren¢ni odridou je
zde Veltlinské zelené. Dafi se tu také Rulandskému bilému, Rulandskému Sedému

a Chardonnay. Z ¢ervenych vin je pak nejrozsitenéjsi Svatovaviineckeé.

Me¢ésto Znojmo bylo vzdy vyznaénym vinafskym stfediskem, to doklada splet’ dlouhych

chodeb vinnych sklept pfimo pod méstem.

3.7.2.3 Mikulovska podoblast

Tato podoblast se rozklada na Gplném jihu Moravy, je tvofena ¢asti izemi okresu Breclav
a okresu Brno-venkov. Jedna se o nejmensi moravskou podoblast. Bilé odridy tu jsou
vysdzeny na podstatné vétsi ploSe vinic a vyrazné tu pievazuje Ryzlink vlassky. K nému se
druZi tradi€né Veltlinské zelené. Podnebi tu je velmi teplé a suché. K nejvétSim vinafskym

obcim patii Valtice, Novosedly, Mikulov.

3.7.2.4 Slovacka podoblast

Nachézi se v jihovychodnim cipu Moravy a mé velmi rtiznorodé pfirodni podminky — tento
fakt ovliviluje 1 bohatou odridovou skladbu. Hlavné se tu daii Ryzlinku rynskému,
Rulandskému bilému a Rulandskému Sedému a pro cervena vina Frankovce

a Zweigeltrebe.

Ve slovacké podoblasti se nachazi vyrazné vinatské centrum — Muténice s Vyzkumnou
vinafskou stanici a PoleSovice, kde byla vySlechténa nase nejrozsifenéjsi domaci odrtida
Muskat moravsky a nekolik stolnich odrid, v obci Moravskd Nova Ves byla vyslechténa

nova modra odruda Cabernet Moravia.
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3.8 Vinarské instituce

V Ceské republice existuje fada instituci, které se zabyvaji podporou vinaistvi. Struéna

charakteristika téch nejvyznamnéjsich je uvedena v nasledujicich odstavcich.

3.8.1 Svaz vinaii Ceské republiky

Diive Ceskomoravské vinohradnicka a vinatska unie byla zaloZena 24. 6. 1993 ve Velkych
Bilovicich. Svaz vinafi zastupuje zajmy péstiteltl hroznli a vyrobctli vina prostfednictvim
jednotné organizace v naSem stat¢ i vaci zahranici, podili se na legislativnim procesu
vinaiského zékona a piedpisi EU. Clenem Svazu vinaitt mohou byt PO i FO, které
podnikaji v uvedenych oborech a drobni vinafi prostfednictvim vinafskych spolkil
V obcich. Mezi hlavni cile prace Svazu vinafti patfi prace na neustdle se rozvijejicim
legislativnim procesu vinafského zékona, jeho pfedpisim a zajisténi zajmi Svazu vinait
ve vztahu ke strukturdm Evropské Unie. DilezZité je vytvofit pfiblizné stejné podminky pro
vSechny pravnické a fyzické osoby v oboru a tvrdé postihy piestupk proti témto
predpisim. Dale je Svaz vinafi kazdorocnim garantem v Mezindrodni soutézi vin Grand

Prix Vinex a garantem nominacnich oblastnich vystav vin.®

3.8.2 Ustiedni kontrolni a zkuSebni ustav zemédélsky (UKZUZ)

UKZUZ byl ztizen Ministerstvem zemédé&lstvi CR jako specializovany organ statni spravy,
je organizaéni sloZkou statu a spravnim Ufadem. Sidlo Ustavu je v Brn€ a jeho ¢innost je
zabezpetovana nékolika pracovisti na celém tizemi Ceské republiky. Hlavni &innosti ufadu
v oblasti vinohradnictvi je zejména organizovani, zakladani a hodnoceni pokusi s révou
a vypracovani podklada pro vydani rozhodnuti o registraci odriid révy a udileni narodnich
ochrannych prav k odridé. Registrace odriid je pro péstitele a dal§i uzivatele odrid
zarukou uzitné hodnoty odriidy, odpovidajici kvality rozmnozovaciho materidlu, ale
I zarukou ochrany zdravi lidi, zvifat, rostlin a zivotniho prostfedi. Mezi dalsi ¢innosti
ustavu je provadéni zkousek odridové pravosti klonii révy nebo napi. sprava sklepniho

hospodatstvi UKZUZ. *

% SVAZ VINARU CESKE REPUBLIKY: O svazu. Svaz vinaiii Ceské republiky [online]. [cit. 2015-09-27].
Dostupné z: http://www.svcr.cz/o-svazu-vinaru-ceske-republiky

¥ USTREDNI KONTROLNI A ZKUSEBNI USTAV ZEMEDELSKY: Ustiedni kontrolni a zkusebni iistav
zemédélsky [online]. ©2009-2015 [cit. 2015-09-27]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/ukzuz/portal
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3.8.3 Vinaisky fond CR

Vinatsky fond vznikl v roce 2002 na zidkladé¢ zmény zdkona ¢. 115/1995 Sb.,
0 vinohradnictvi a vinafstvi. Hlavnim tkolem fondu pied vstupem CR do Evropské unie
bylo podporovat vysadbu a obnovu vinic a podporovat propagaci prodeje vina. V roce
2004 doslo ke zméné ve fungovani fondu, zakon ¢. 321/2004 Sb. podporuje marketing
vina, prodej produktli a ochranu oznacovani vina podle zemépisného pivodu. Fond
informuje vefejnost o vinohradnictvi a vinafstvi a o dalSich vyznamnych skutecnostech
souvisejicich s vinohradnictvim a vinafstvim, a podporuje rozvoj turistiky v oblasti

vinohradnictvi a vinafstvi. ®

3.8.4 Narodni vinarské centrum, o.p.s.

Obecné prospésna spolecnost Narodni vinafské centrum byla zaloZzena v prosinci 2001
asidli v historickych prostordch zdmku ve Valticich, které byly zrekonstruovany diky
projektu Rozvoj vinafstvi na Jizni Moravé. Valtice jsou centrem vinafstvi a vinaiské
turistiky v regionu. Hlavnim cilem spole¢nosti je propagace a podpora naSich vin
a vinafstvi prostfednictvim mezinarodni soutéZze vin Grand Prix Vinex, jejimz je
organizatorem, ale také vydavanim odborné literatury, pofadanim sSkoleni a seminai.
Niérodni vinaiské centrum tzce spolupracuje s Vinaiskym fondem CR a se Salonem vin
CR, jehoz celoroéné pristupna vefejna degustaéni expozice je instalovana v zameckych

sklepich ve Valticich. *

3.8.5 Salon vin Ceské republiky

Nérodni salon vin je neziskovym obCanskym sdruzenim, jehoZ ¢leny jsou nejvyznamnéjsi
osobnosti naseho vinafstvi a bylo zaloZzeno v roce 2000. Narodni soutéz vin CR je finalni
soutézi systému Narodni soutéze vin. Sto nejlepSich vin soutéZe je ocenéno prestiznim
titulem "Salon vin CR". Zatazena mohou byt jen vina vyrobena z hrozni vypéstovanych
v CR a musi splitovat kritéria dana statutem Salonu vin. Po vybrani kolekce Salonu vin
jsou tato vina nakoupena v mnozstvi uvedeném ve statutu a ulozena ve sklepnich
prostorach Narodniho vinafského centra. Zde jsou k dispozici vefejnosti a kazdy ma

moznost ochutnat a zakoupit kterékoli z uloZzenych vin. Z ulozenych bilych vin je nejvice

% VINARSKY FOND CESKE REPUBLIKY: Vinaisky fond Ceské republiky [online]. ©2006 [cit. 2015-09-
27]. Dostupné z: http://www.vinarskyfond.cz/cz/hlavni-stranka
% NARODNI VINARSKE CENTRUM: Aktivity Narodniho vinaiského centra. [online]. [cit. 2015-09-27].
Dostupné z: http://www.vinarskecentrum.cz/o-nas-aktivity-nvc/
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zastoupen Sauvignon, Ryzlink Rynsky, Palava, Neuburské, Muskat Moravsky,
Chardonnay, z &ervenych odriid pak Zweigeltrebe, Rulandské Cervené a Frankovka.
Soucasti sklepnich prostor je také naucna expozice o vinafstvi a vinarskych oblastech, siil
slavy vinafstvi CR a prodejna s vinaiskou literaturou, degustaténimi skleni¢kami,

sommelierskymi potfebami a pochutinami k vinu atd. *" *

3.8.6 Ostatni instituce
Mezi ostatni vinaiské instituce lze zaradit MORAVIN - svaz moravskych vinait,, Cech
Ceskych vinai, Asociaci sommelirt CR, Svaz integrované produkce hroznl a vina,

Ministerstvo Zemédglstvi CR nebo SZPI. ¥

3.9 Faktory ovliviiujici spotFebitele pFi nakupu produktu (vina)

Produktem na trhu vina nemuze byt nic jiného nez vino. Spotiebitel byva obvykle chapan
jako konecny spotiebitel, ktery produkt uziva pro vlastni potfebu. Zakaznik se projevuje
zdjmem o nabidku produkti a sluzeb, stava se nakupujicim v okamziku uskutecnéni
nakupu. Nakupujici pfitom nemusi byt totozny se spotiebitelem.*® Pfikladem mohou byt

dvé zeny, kdy jedna nakupuje (nakupujici) vino jako darek té druhé (spotiebitel).

3.9.1 Faktory ovliviiujici nakupni chovani

Obecné Kotler ** ve své publikaci uvadi faktory, které ovliviiuji spotiebitele pii nakupu
produktu. Nejvétsi vliv maji kulturni faktory ovliviiujici ptani a chovani néjaké osoby.
S kulturnim prostfedim velmi souvisi prostfedi socialni. Spotfebni chovani je dale
ovlivnéno individudlnimi rysy, psychikou a vnéjSimi stimuly jako jsou demografické vlivy,
ekonomické, politické a technologické prostedi. V neposledni fad¢ je chovani spotiebitele

ovlivnéno marketingovymi nastroji.

¥ NARODNI VINARSKE CENTRUM: Zdikladni informace o Salonu vin Ceské republiky. [online]. [cit.
2015-09-27]. Dostupné z: http://www.vinarskecentrum.cz/salon-vin/zakladni-informace-salon-vin/

%8 PATEK, Jaroslav. Vino v lidské podobé: --a mnoho dalsich clankii a vypravéni na téma vino. Vyd. 1. V
Brné: Jota, 2005. ISBN 80-721-7323-5.

¥ VINA ZMORAVY, VINA Z CECH: Instituce. [online]. ©2005-2015 [cit. 2015-09-27]. Dostupné z:
http://www.wineofczechrepublic.cz/o-nas/instituce.html

0 ZAMAZALOVA, Marcela. Marketing obchodni firmy. 1. vyd. Praha: Grada, 2009, ISBN 978-80-247-
2049-4.

* KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. Twelfth ed. Upper Saddle River, NJ:
Pearson Prentice Hall, c2006, ISBN 0131457578.
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3.9.1.1 Kulturni faktory

Od narozeni jsme ovlivnéni kulturou, ve které vyristdme, coz znacné usmeériiuje nase
chovani. Mezi zakladni kulturni zdroje patii narodni prostiedi, nabozenstvi, jazyk,
vzdélani, pracovni prostfedi a dalsi. To znamend, ze velkd skupina spotiebitelli stejné

kultury se vyznacuje podobnym spotfebnim chovanim.

3.9.1.2 Socialni faktory

Kromé kulturnich faktorti ovliviiuji spotiebitelské chovéani socialni faktory, jako jsou
referen¢ni skupiny, rodiny, spolecenska role a postaveni. Referen¢ni skupiny sestavaji ze
vSech skupin (primdrni, kam spada zejména rodina, pratelé, ptipadné spolupracovnici;
a sekundarni, coz mohou byt napt. nabozenské, profesni nebo neformalni skupiny), které

maji pfimy nebo nepfimy vliv na ndzory nebo chovani n¢jaké osoby.

3.9.1.3 Osobni faktory

Mezi osobni faktory patii vék, zaméstnani, ekonomické podminky, zivotni styl a podobné.

3.9.1.4 Psychologické faktory
Mezi ¢tyii dulezité psychologické faktory ovliviiujici nakupni rozhodnuti patii: motivace,

vnimdni, uceni, ptesvédceni a postoje.

3.9.2 Vlivy marketingového mixu
Marketingovy mix (4P) predstavuje souhrn vnitfnich Ciniteld podniku (nastrojl
marketingu)  umoziiujicich  ovliviiovat  spotiebitelovo  chovéani.**  Nejznaméjsi

a nejpouzivanéjsi typ marketingového mixu je slozen ze ¢ty nastroju:

e Produkt (product) — vyrobky a sluzby, jez firma nabizi.
e Cena (price) — suma, kterou nakupujici zaplati za produkt.
e Distribuce (place) — zajisténi firmy, aby se produkt dostal ke spotiebiteli.

e Propagace ¢i komunikace (promotion) — pfesvédceni zdkaznika ke koupi.43

V nésledujici tabulce jsou vedeny néstroje komunikacniho mixu podle Kotlera.

2 ZAMAZALOVA, Marcela. Marketing obchodni firmy. 1. vyd. Praha: Grada, 2009, ISBN 978-80-247-
2049-4.

* KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. Twelfth ed. Upper Saddle River, NJ:
Pearson Prentice Hall, 2006, ISBN 0131457578
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Tab. €. 1: Nastroje komunika¢niho mixu 4P

Produkt Cenova politika Distr@b_uéni Komupi_kaéni
politika politika
sortiment ceniky distribuéni kanaly reklama
kvalita slevy dostupnost podpora prodeje
design nahrady sortiment osobni prode;j
vlastnosti platebni lhiity umisténi publicita
uverove
znacka podminky zasoby
obal doprava
sluzby
zaruka

Zdroj: Kotler*

Vsechny tyto nastroje je nutné zohlednit pii hledani faktort, které ovlivituji spotiebitele pii

nakupu vina.

* KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. Twelfth ed. Upper Saddle River, NJ:
Pearson Prentice Hall, 2006, ISBN 0131457578
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4 ANALYTICKA CAST

V této Gasti prace je zhodnocen soucasny stav na trhu vina v Ceské republice. Situaéni
a vyhledové zpravy révy vinné a vina jsou publikovany Vv poslednich letech v prosinci, je
tedy uvedeno srovnani let 2003 az 2013, jelikoz nejaktualnéjsi vydani je v soucasné dobé
na$eho vinaistvi v oblasti spotieby, produkce, obchodu svinem mimo hranice Ceské

republiky, ¢erného trhu s vinem a novelizace vinaiského zakona.
4.1 Soucasny stav na trhu vina v Ceské republice

Trh s vinem neustale roste a to diky zvySujici se spotfebé vina. Konkurence na tomto trhu

je znacna a vinafi se musi neustale pfizptisobovat novym trendiim v konzumaci vina.

Obhospodafované plocha vinic v CR v roce 2013 ¢inila 17 463,5 ha, pfi¢emz soudasny
produkéni potencidl CR je 19 633,45 ha. Ostatni plochy piedstavuji vyklucené vinice,
prava na opétovnou vysadbu a statni rezervu. Nejcastéji pestované bilé odriady vinné révy
vroce 2013 byly: Veltinské zelené, Miiller Thurgau, Ryzlink rynsky a Ryzlink vlaSsky;
z modrych odrtd to bylo Svatovaviinecké, Frankovka, Zweigeltrebe a Rulandské modré.

K 31. 12. 2013 bylo zaregistrovano 18,5 tis. pé&stitelt.

Tab. & 2: Jednotlivé polozky produkéniho potencialu vinic v CR v roce 2013 v ha

obhospodarované plochy vinic 17 463,51
plochy vykluéenych vinic 71,43
plochy s prdvem na opétovnou vysadbu vinic 853,01
stdvajici prava na vysadbu ve statni rezervé 1 245,50
celkovy produk¢ni potencial 19 633,45

Zdroj: UKZUZ

V roce 2013 bylo vysazeno cca 390 ha novych vinic, coz znamenalo mirny pokles oproti

pfedchozimu roku. Z nasledujiciho grafu €. 1 je patrny dasledek ukonceni vyplaty statnich

dotaci a dotaci z Vinatfského fondu na vysadbu novych vinic a tedy ndsledny markantni

pokles. V roce 2004 byl rozvoj vinafstvi a vinohradnictvi ze statnich dotaci podpoten

astkou 84,3 mil. K¢, oproti tomu v roce 2005 po vstupu CR do EU statni dotace &inily

celkem 17 mil. K¢. Podpory jsou vyplaceny v jiném rezimu neZ jako statni podpora. Na
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zéaklad¢ splnéni podminek natfizeni vlady ¢. 245/2004 Sb. a ¢. 119/2005 Sb. 1ze pozadat
0 podporu z evropskych zdroji.

Graf ¢&. 1: Vysadba vinic v Ceské republice

Vysadba vinic v CR v ha v letech 2003-2013
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Zdroj: Situaéni a vyhledové zpravy MZCR — Réva vinna a vino, vlastni zpracovani

4.1.1 Spotreba vina

Cesi podle statistickych udajii pfisli vinu na chut, proto se podle statistickych tdaji za
poslednich nekolik let spotieba zvysila. Podle Ministerstva zeméd¢€lstvi se spotfeba vina na
osobu pohybuje kolem 20 litri za rok, pfesto vyrazné zaostdvame za evropskym

primérem, ktery &ini kolem 36 litrii na osobu za rok. *°

*® VINA Z MORAVY, VINA Z CECH: Pro novindre [online]. ©2005-2015 [cit. 2015-10-10]. Dostupné z:
http://www.wineofczechrepublic.cz/images/pdf/wineofczechrepublic.cz-pro-novinare.pdf
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Obr. ¢&. 3: Spotieba vina
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Zdroj: http://www.wineofczechrepublic.cz/images/vino-a-jidlo/spotreba.png

Celkové spotieba vina na hlavu by za rok 2015 mé&la v CR atakovat hranici 21 litri.*®

Podle aktudlniho priizkumu Vinaiského fondu lidé v CR preferuji moravské a ¢eska vina,
pfed témi z dovozu, povazuji je za kvalitn¢j$i a jsou také ochotni si pfiplatit. Prizkum
pfinesl historicky nejpozitivnéjsi pohled spotiebiteld na tuzemskd vina. V roce 2015
preferuje tuzemské vino 58 procent konzumentt, zatimco v roce 2006 to bylo ve srovnani
se zahrani¢im pouhych 15 % konzumentd vina. *’ Spotieba spoleéné s piedpovédi na rok
2014, 2015 a 2016 je zndzornéna na grafu ¢. 2. Zatim nejvétsi spotieba vina byla dosazena
vroce 2012. V zaii tohoto roku byla vyhlasena dvoutydenni prohibice. Kvili zakazu
prodeje lihovin s obsahem alkoholu od 20 % vys se v tomto obdobi o vice nez 40 % zvysil
prodej tichych vin a 0 39 % narostly trzby za Sampaiiské, sekty, Sumiva a perliva vina. Je

tedy mozné prisuzovat vétsi spotiebu vina za rok 2012 pravé prohibici.*®

*® AGRIS: Pocasi letos pieje Servenému, podpoii ho kampain [online]. 12. 10. 2015 [cit. 2015-11-01].
Dostupné VA http://www.agris.cz/zemedelstvi/pocasi-letos-preje-cervenemu-podpori-ho-
kampan?id_a=189833
* LIDOVKY.CZ: Cesi piji radsi tuzemskd vina nez zahranicni, spotieba stdle roste [online]. 13. 3. 2015 [cit.
2015-11-01]. Dostupné z: http://byznys.lidovky.cz/cesi-piji-radsi-tuzemska-vina-nez-zahranicni-spotreba-
stale-roste-1co-/firmy-trhy.aspx?c=A150313_141825 firmy-trhy_mmu
*® IDNES.CZ: Prohibice zvedla prodej vin a likérii, pivu viak nepomohla [online]. 2012 [cit. 2015-11-01].
Dostupné z: http://ekonomika.idnes.cz/dopad-prohibice-na-prodeje-vina-a-piva-dwt-
/ekonomika.aspx?c=A121011_174602_ekonomika_spi
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Graf ¢. 2: Spotieba v letech 2005-2016
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢€ dat z Vinatského véstniku 12/2014

4.1.2 Produkce vina
Produkce vina v Ceské republice se za posledni tfi roky (sledovano za vinatsky rok)
pohybuje kolem 500 000 hl vina. Z celkové produkce vina piipadaji cca 2/3 na bila vina

a 1/3 na cervena. Riizova vina ¢ini 9 % z celkové produkce, viz obrazek ¢. 4.

Obr. ¢. 4: Produkce vina

cca 28 % vina Cervena

cca 63 % vina bila

cca 9% vina rlZova

Zdroj: http://lwww.wineofczechrepublic.cz/images/statistiky/produkce-vina.png

Produkce vina zdlezi na klimatickych podminkach, v pfedeslych letech vinafe trapil mraz

a sucho, které¢ mohlo znacnou ¢ast ket révy vinné poskodit.
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Od roku 1999 trvale nartstal podil modrych hroznl na celkové sklizni a to az do roku
2007, kdy dosahl 38 %. V dusledku produkce rizového vina se podil ¢erveného vina od
roku 2008 pohybuje mezi 33-36 %, viz Obrazek ¢. 5.

Obr. & 5: Vyvoj podilu produkce bilého, &erveného a riZového vina v CR v letech
1998 az 2014
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Zdroj: Vinaisky véstnik 12/2014

Letos$ni ro¢nik bude nadprimérny pro stfedoCeskd vina. Ptispélo k tomu slune¢né pocasi,
které zvysilo cukernatost hroznd, kterd dosahla kvality piivlastkovych vin. Pfitom stfedni
Cechy nejsou typickym vinaiskym regionem. Podle vedouciho Vyzkumné stanice vinaiské
Karlstejn Zdenika BeneSe je letosni ro¢nik nejlepsi za poslednich Sest, sedm let. V okoli
Karl$tejna Vv letosnim roce vinafi sklidili zhruba 20 tun hroznt, odhad produkce je tedy
12 000 az 14 000 litrti vina. Mnozstvi slune¢nich dni zlepsilo kvalitu hroznii i na Mé¢lnicku,

kde 1 letosni ro¢nik bude patfit mezi ty Vydafené.49

Z dosavadni sklizn¢ je jasné, Ze nejenom pro stiedoCeska vina bude letos$ni rok
nadprimérny. Vinafi se pfitom letos dlouho obéavali o urodu kvili suchu, vSe vSak

zachranily srpnové desté, chladné noci a teplé dny v zafi, diky nimz se hrozny dostaly do

* ZEMEDELEC: Stiedoceskd vina budou letos nadprimérnd [online]. [cit. 2015-11-01]. Dostupné z:
http://zemedelec.cz/stredoceska-vina-budou-letos-nadprumerna/
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vrcholné kvality. Predpokladané datum ukonceni sklizn€ je na zacatku listopadu. Vynosy
z hektari podle vykonného feditele Svazu vinait CR Martina Pticka budou odpovidat
produkci 750 000 hl vina, coz je o 30 % vice nez je dlouhodoby pramér.50 Na zakladé
predikce Ministerstva zem&délstvi, ktera v roce 2014 ¢inila 520 000 hl vina (viz Tabulka
¢. 3) lze v soucasné chvili konstatovat, ze odchylka od skute¢né produkce bude vice nez

200 000 hl vina.

Tab. & 3: Produkce vina v CR ve vinai'skych letech 2009/2010 — 2013/2014

odhad
2009/2010 20010/20011 20011/2012 2012/20013 2013/2014 2014/2015
produkce vina (tis. hl) 570 366 650 487 501 520
mezirofni index (%) x -36 78 -25 4] 4

Zdroj: Situaéni a vyhledova zprava — Réva vinna a vino — 12/2014

4.1.2.1 Nejpéstovanéjsi odridy v Ceské republice

Nejpéstovandjsi odriidy bilych vin v CR jsou znazornény v Obrazku ¢&. 6 viz niZe.

Obr. ¢&. 6: Nejpéstovanéjsi odridy bilych vin

Veltlinské Miller Ryzlink Ryzlink Sauvignon
zelené Thurgau rynsky vladsky

Zdroj: http://lwww.wineofczechrepublic.cz/images/statistiky/odrudy-bilych.png

Mezi nejpéstovandj$i odridy &ervenych vin v CR patii Svatovaviinecké, Frankovka,
Zweigeltrebe, Rulandské modré a Modry Portugal. V procentnim vyjadieni viz Obrazek

¢. 7 nize.

0 7ZEMEDELEC: Vina#i uZ maji sklizeny vice nez dvé tietiny iirody [online]. 19. 10. 2015 [cit. 2015-11-01].
Dostupné z: http://zemedelec.cz/vinari-uz-maji-sklizeny-vice-nez-dve-tretiny-urody/
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Obr. ¢&. 7: Nejpéstovanéjsi odridy ¢ervenych vin
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Zdroj: http://mww.wineofczechrepublic.cz/images/statistiky/odrudy-cervenych.png

4.1.3 Vyvoz a dovoz

Po za¢lenéni Ceské republiky do EU je dovozem vina minén dovoz ze tfetich zemi. Vedle
n¢j se setkdvame s pojmem intrakomunitarni obchod s vinem, coz znamena ptevoz vina.
Pro lepsi orientace je slovem dovoz mysSlen jak dovoz ze tietich zemi, tak

i intrakomunitarni obchod.>*

V poslednich letech se v Ceské republice bohuzel velmi daif ¢ernému trhu s vinem. Statni
kasa tak kazdoroc¢né ptichazi az o 2,5 miliardy korun. Jedna se o prodej panc¢ovaného nebo
falSovaného vina. Panované vino je nedovolenym zplisobem upravovano, bud’ pfidanim
vody, glycerolu, syntetickych barviv, cukru a jinych latek. Za falSované vino se povazuje

vino, které bylo vyrobeno v zahranici, ale je vydavano za produkt ¢eskych vinait.

Vstup CR do EU znaéné ovlivnil jak vysadby vinic, tak i dovoz a vyvoz vina. Pied
vstupem Ceské republiky do EU se vino téméf nevyvazelo. Diivodem byly obchodni kvoty

a celni sazby v okolnich zemich, které po vstupu do EU opadly.

Podle feditele Vinatského fondu CR Jaroslava Machovce nikdy nebude vyvoz dominantni.
Prevazujici je tuzemska spotieba, protoze tuzemskych vin se vyrabi podstatné mén¢, nez se

jich celkem spottebuje v CR. 2

Z nasledujiciho grafu ¢. 3 vyplyva, Ze v roce 2003 bylo exportovano 19 388 hl, a rok 2011

zaznamenal nejvetsi vyvoz s 251 992 hl.

L EAGRI. Ministerstvo zemédélstvi [online]. 2015 [cit. 2015-10-10]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/mze/

%2 CESKA TELEVIZE: Méda riiZovych vin neskoncila [online]. [cit. 2015-11-01]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1272450-moda-ruzovych-vin-neskoncila
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Graf ¢. 3: Vyvoz vina v letech 2003-2013
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Zdroj: Situaéni a vyhledové zpravy — Réva vinna a vino, vlastni zpracovani

Do CR se stale dovazi ze zahraniéi vice vina, neZ tuzemsti vinafi vyvezou. Za posledni
vinafsky rok 2013 az 2014 tento rozdil ¢inil 3,317 miliardy korun, coz vyplyva ze statistiky
Svazu vinait CR. Od vstupu CR do EU platil trend stalého ristu dovozu az do roku
2011/2012, viz graf ¢. 4.

Graf ¢. 4: Dovoz vina v letech 2003-2013

Dovoz vina v letech 2003-2013

1800 000
1600 000
1400 000 Il
1200 000
1000000 -
800000 - ‘ : 1 Dovoz
600 000 -
400 000 -
200000 -
O -

V hi

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 201020112012 2013

Zdroj: Situaéni a vyhledové zpravy — Réva vinna a vino, vlastni zpracovani
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4.2 Cerny trh s vinem

Stat aktualné pfipravuje novelu vinaiského zékona, ktera ma regulovat trh s vinem v CR.
Zmény se budou tykat hlavné obchodnikt, cilem je postihnout cerny trh. Podle analyz stat
ptijde kvili cernému trhu s vinem ro¢né€ o 2,5 miliardy korun. Vinafi si nechali vypracovat

studie, ze kterych vyplyva, ze zhruba 100 miliont litrii vina rocné skon¢i nezdanéno.

Podle serveru El15.cz se ¢erny trh s vinem pohybuje mezi 20-30 % celkové konzumace
vina. Vyjadiil se k tomu Ondiej Beranek a Petr Cerny z vedeni skupiny Bohemia Sekt,

nejvétsiho vyrobee sekti a vin v CR.

,,Problémem je hlavné to, Ze se do stacenych vin ziejmé prelil cerny trh z lihovin.
Podvodnici se vrhli na pancovani vina. Jeho kvalita je mnohdy strasna a prodavany

;o , iy C 5 . 53
produkt neni vitbec vino, ale chemicka sloucenina, “ uvedl Cerny.

, V posledni dobe, kdy se zacina medializovat cerny trh s vinem, jsou na néj hodné

e VI o v , 54
zamerené kontroly potravinarské inspekce, “ ekl Beranek.

Spolek Velkobilovickych vinaii se rozhodl feSit Spatnou situaci na trhu po svém.
Nespoléha se v tomto ohledu na stat a na sva vina zacal nalepovat logo ¢ervenoZluté slipky
(viz Obrazek €. 6), kterou ma zaregistrovanou jako ochrannou znamku od roku 2011. Do
konce roku 2015 by mélo byt oznaeno aZz milion lahvi. Slipka mé charakterizovat
plodnost, matefskou pééi, starostlivost a lidovost. Podle prezidenta Svazu vinaii CR pana
Nyitraye jde o marketingovou zalezitost Spolku vinatt, kteti chtéji propagovat své misto.
Je to dal$i mozZnost propagace tuzemskych vin, kterd je jako jakdkoliv podobna aktivita

vitana.>®

53 E15.CZ: Bohemia Sekt: Cerny trh tvoii az 30 procent spotieby vina [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné
z: http://zpravy.e15.cz/byznys/obchod-a-sluzby/bohemia-sekt-cerny-trh-tvori-az-30-procent-spotreby-vina-
1149228#utm_medium=selfpromo&utm_source=e15&utm_campaign=copylink

5 E15.CZ: Bohemia Sekt: Cerny trh tvoii az 30 procent spotieby vina [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné
z: http://zpravy.e15.cz/byznys/obchod-a-sluzby/bohemia-sekt-cerny-trh-tvori-az-30-procent-spotreby-vina-
1149228#utm_medium=selfpromo&utm_source=e15&utm_campaign=copylink

> ZEMEDELEC: Slipka na lahvi vina md ochranit vinare proti pancovani [online]. [cit. 2015-11-01].
Dostupné z: http://zemedelec.cz/slipka-na-lahvi-vina-ma-ochranit-vinare-proti-pancovani/
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Obr. €. 6: Ochranna znamka v podobé slipky garantuje stoprocentni moravsky piavod

vina
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Zdroj: http://www.mediar.cz/wp-content/uploads/2015/06/slipka.jpg

4.3 Novela zakona o vinohradnictvi a vinarstvi

MéI to byt ptelomovy zakon, ktery by jednou provzdy vyiesil problematiku s podvodniky
na ¢erném trhu s vinem. Novela zdkona, ktera se piipravuje uz dva roky, ma tesit naptiklad
vyrazné zmény pravidel prodeje sudového vina. Sami vinafi viibec netusi, jakou podobu

ministerstvo dalo navrhu nového zakona.

Serveru iDNES.cz se ke zminéné novele vyjadfoval prezident Svazu vinaii pan Tibor

Nyitray.

,,Hodné se obavame toho, jaké texty a jaka opatreni bude navrh obsahovat. Pripominek se
ale seslo tolik, Ze protokol cital 160 stran. A vSechny tyto pripominky bylo treba do ndavrhu
zdkona zpracovat. Vyjde z nich néco, co bude zdasadné ovliviiovat nas zivot, a my pritom

netusime, v jaké podobe, “ podotkl Nyitray. %6

Do 7. 8. 2015 bylo mozné podavat pfipominky k novele vinatského zakona. Ministerstvo
mimo jiné pivodné navrhovalo, aby se vino v obchodech nabizelo pfi teploté 15 stupnt
Celsia, tato podminka z novely zmizi. Po pfedstaveni novely ovsem vznikaly dohady, ze
novela vibec nefesi naptiklad teplotu, pii které by se mélo vino piepravovat. Vino se bude

muset podle novely uchovavat ve vinotékach pfi teploté do 18 stupiiti Celsia.

Novela by se méla déle tykat zamezeni falSovani vina, za které bude hrozit pokuta az 50

milioni korun. Ministerstvo zemé&d¢€lstvi se chce soustiedit na lepsi evidenci sudového

% IDNES.CZ: Vinaisky zikon jde do viady. A vinari netusi, co v ném je [online]. [cit. 2015-10-18]. Dostupné
z: http://brno.idnes.cz/vinarsky-zakon-jde-do-vlady-dfr-/brno-zpravy.aspx?c=A151001_2195361 brno-
zpravy_tr
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vina. Sudy budou nov¢ znacené kontrolni pielepkou od vyrobce, diky které by SZPI m¢la
ptehled, ze sud nikdo znovu nenaplnil. Pfipadné by se vinem plnily pouze vakuované,

jednorazové nadoby, tzn. bag in box, které nejde znovu naplnit.

Podle ministra zemé&dé&lstvi Mariana Jure¢ky z KDU-CSL je cilem novelizace vytvofit
rovné podminky pro ceské a moravské vinare, ktefi cenam dovazeného vina nemohou
konkurovat. Podle ministra jsou pfipravené tfi varianty, jak se s falSovanim vyrovnat a to
vnést poradek do trhu s vinem, staCené vino bude prodavat pouze vinat ve sklepé€, ulozit
vino do baleni, které nebude mozné falzifikovat a posilit kontroly. Zatim neni jisté, kterou

z nich ministerstvo nakonec vybere.

Nekteti vinafi maji obavy (zejména ti mali), Ze pokud budou pravidla takto striktni, mohla
by nékterd prodejni mista zaniknout. Prezident Svazu vinaii pan Tibor Nyitray podotkl, Ze
je to jen dobfe, protoze by zanikla mista s pofidérnim vy¢epem vina. Podle jeho slov jsou

tradi¢ni kvalitni a spolehlivé vinotéky pod kontrolou a jsou osvédcené.

Zprava serveru E15.cz ze dne 9. 10. 2015 informuje o tom, ze se sudové vino bude moci
prodavat pouze prostfednictvim dovozctli, vyrobcl a ve vinotékach. Novela se dale bude
tykat vin vyrobenych nebo lahvovanych v CR. Ta budou muset mit na hlavni etiketé
velikosti pisma minimalné 2,4 milimetru napsany ptvod hrozna. Pokud piijde o vino ze
zahranici, je nutné informovat o pivodu hroznl na zadni strané etikety. Zaklopka s ¢eskou

. LA e .57
trikolorou bude pro &eské vinafe nepovinna.”

Neni jisté, jakou bude mit novy zakon, na ktery ¢ekaji vSichni vinafi, findlni podobu. Jisté
je pouze to, ze puvodné planovany lednovy termin roku 2016, kdy mél zakon vstoupit

v platnost, nebude rozhodné dodrzen.

5" E15.CZ: Jurecka dovoz sudového vina nezakdze, importéri musi ziskat kontrolni pdsku [online]. [cit. 2015-
10-18]. Dostupné z: http://zpravy.el5.cz/byznys/zemedelstvi/jurecka-dovoz-sudoveho-vina-nezakaze-
importeri-musi-ziskat-kontrolni-pasku-1234819
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5 VLASTNI VYZKUM

Vlastni vyzkum byl provaddén v obdobi zafi-fijen 2015. Dotaznikového Setfeni se
zucastnilo 131 respondentt, kteti vypliovali dotaznik anonymné. Dotaznik je rozdélen na
tii oddily, které se odliSuji zaméfenim otazek. Tato kapitola obsahuje vysledky

dotaznikového Setieni. Dotaznik Preference spoti‘ebitele na trhu s vinem je v Piiloze 1.
5.1 Vysledky a interpretace dotaznikového Setreni

Prvni oddil se zamétuje na osobni tidaje respondenti. Pomér zen a muzi mezi respondenty
je znacné nevyrovnany. Z velké Casti prevazuji zeny. V procentudlnim vyjadreni ¢ini Zeny

81,68 % (107) a muzi 18,32 % (24).

Obrazek ¢. 7 znazornuje veékovou strukturu respondentl. Nejpocetnéjsi skupina

respondentt patii do vékové kategorie 15-25 let, hned za ni nasleduje kategorie 26-35 let.
Obr. ¢. 7: Rozdéleni respondentu dle véku

Vas vék:
18-25 &7 435%

26-35 44 336 %
) 36-45 14 107 %
= 46-55 11 84%

b6-65 2 1.5 %
GG a vice 3 2.3 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Druhy oddil se zamétfuje na respondentovy preference s vybérem vina. Obrazek ¢. 8
zobrazuje, jak Casto respondenti piji vino. Z vysledkll je patrné, Ze nejvice (37) lidi pije

vino 1x tydné. Nejmén¢ respondentii odpoveédelo, Ze piji vino Castéji nez 3x tydné (11).
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Obr. ¢. 8: Rozdéleni respondentii podle ¢etnosti piti vina

Jak éasto vino pijete?
vice nez 3x tydné 11 8.4 %
2-3xzatyden 25 191%
1xzatyden 37 282%
2-3x do mésice 18 137 %
alespof 1x mésiéné 17 13 %
méné nez 1x mésiéné 23 17.6%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Dalsi otazka v dotazniku se zamétfovala na druh vina podle barvy. Nejvice respondentil
zaskrtlo odpoveéd’ bilé vino, rizové a Cervené vino mélo témeéf stejny pocet odpovedi viz
Obrazek ¢. 9.

Obr. ¢. 9: Rozdéleni respondentii podle preference vina podle barvy

Jakému vinu podle barvy davate prednost?

Bile vino 84 641%
Cervené vino 26 198 %
RiZzové vino 21 16 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

V dotazniku nasledovala otazka, jestli se zménila preference respondenta ve vybéru vina

podle barvy v pribéhu poslednich péti let.
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Dalsi otazka v dotazniku se vénovala druhu vina. Zde mohl respondent vybrat vice
odpovédi. V nejvétsi oblibenosti je vino polosladké, které zaSkrtla témét polovina
respondentt (53). Na dalsi pficce se témet shodn€ umistilo suché (41) a polosuché (44)
vino. Sladké vino oznacilo 29 respondentt a Sumivé 23. Pouze dva respondenti uvedli, ze

jim je jedno, jaky druh vina podle obsahu cukru piji, viz Obrazek ¢. 10.
Obr. ¢. 10: Rozdéleni preferovaného vina podle druhu

Jaky druh vina preferujete?

Suche 41 3
Polosuche 44 33
Polosladke 53 40

Sladke 29 22

Sumivé 23 1T
Je mi to jedno. 2 1

Suche

Polosuché

— MM gy
(=]
o

Polosladke

Sladke

[S a Iy ]
(=]
o

Sumive

Je mi to jedna.

0 10 20 30 40 50

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nasledujici dveé otazky se zaméfily na ndkupu vina. Respondenti odpovidali, kde nejcastéji
vino nakupuji, a mohli opét vybirat z vice moZnosti. Nejvice jich odpovédélo, ze si pro
vino chodi do obchodu s potravinami (62,5 %) a do vinotéky ¢i do vinarny (56,5 %). U této
otazky, viz Obrazek €. 11, 7 respondentli odpovédélo Ostatni s tim, Ze vyplnili, kde vino

nakupuji.
Mezi odpovédi patii:

e VétSinou piji vino jen v restauraci k jidlu nebo na navstéve - doma takika nikdy.
e Dostavam jako darek.

e V Némecku.

e Farmaiské trhy.

e Nekupuji, dostavam.

e Mam svého osobniho dodavatele.

e N¢kdy u vinafte, jindy ve vinotéce nebo v obchod¢.
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Obr. €. 11: Misto, kde respondenti nakupuji vino

Kde vino nakupujete?
ve vinotécelve vinamé 74 565 %
v obchodé s potravinami 82 626 %
uvinafre 28 21.4%

ve vinotéceiv.

v obchodé s_. )
na internetu 4 31%
u vinafe na vinafskych akcich 15 11.5%
na internetu nedélam v tom rozdil 12 92%

. —_—
na vinafskyc... Ostatni 7 53%

nedélam v to...

Ostatni

0 20 41 60 80

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Na otazku, jak casto respondenti vino nakupuji, jich nejvice (52) odpovédélo, ze
nepravidelné, ptipadné ptilezitostne. Ostatni odpovédi (alesponi 1x mésicné, 2-3x mésicné,
Ix tydn¢), jak je zfejmé na Obrazku ¢. 12, mély téméf totozny pocet zaskrtnuti.
10 respondenti odpovédélo, ze vino nakupuji 2-3x tydné a pouze jeden respondent
nakupuje vice nez 3x tydné.

Obr. & 12: Cetnost nakupu vina

Jak éasto vino nakupujete?

vice nez 3x tydné 0.8 %
2-3xtydné 10 7.7 %

Ixtydné 22 169%

2-3x mésiéné 22 169 %

alespof 1x mésiéné 23 17.7 %
nepravidelné - pfileZitostné 52 40 %

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Na Obrazku €. 13 je videt, Ze nejvice respondentll pije nejcastéji vino doma (72). Témét
stejny pocet respondent odpovédé€lo, Ze vino nejéastéji pije na navstéve (19), v restauraci
¢1 baru (20) a na party/oslavé (18). Pouze 2 lidé vybrali odpovéd’ ve vinarné/vinotéce.

Zadny respondent nevybral vinny sklipek.
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Obr. €. 13: Nejcastéjsi misto, kde respondenti konzumuji vino

Kde vino nejéastéji pijete?
doma 72 55 %
na navitévé 19 145%
v restauraci, baru 20 153 %
na party, oslavé 18 13.7 %
ve vinamélvinotéce 2 15%

ve vinném sklipku 0 0%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nésledujici otazka se tykala preferenci pii vybéru vina. Respondenti mohli vybrat
z uvedenych moznosti max. 3. Nejvice respondentti vybralo vlastni zkusenost (62), dale
cenu (55), za kterou tésn¢ nasleduje chut’ (53). Nejméné respondenty pii vybéru vina

zajima obal, design lahve, tuto odpovéd’ uvedlo 13 respondentd.
Obr. ¢. 14: Preference pri vybéru vina

Podle éeho vybirate vino?

kvalita 32 244%
pivod 27 206 %
kvalita cena 5%  42%
pivod obal, design lahve 13 99 %

cena chut 53 405%

doporuceni 33 252 %

odrida 33 252%

znacka 22 168 %

druh (podle barvy x podle obsahu cukru) 23 17.6 %
odriida vlastni zkusenost 62 47.3 %

znatka

obal, design |...
chut

doporuéeni

druh (poedie b...
vlastni zkuse...

0 15 30 45 60

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Na dal$im obrazku je zobrazeno, ze nejCastéji respondenti kupuji vino pro sebe
(82 odpovédi), jako pozornost pii navstéveé piinese vino 30 respondentii ze vsech

dotazovanych a 19 koupi vino jako darek.

44



Obr. €. 15: Prilezitost k nakupu vina

Pti jaké prilezitosti kupujete nejéastéji vino?
pro sebe 82 G626%
pii navitéveé (jako pozomost) 30 229%
jako darek 19 145%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Posledni otazka z druhého oddilu se vénovala cené za lahev vina (o objemu 0,75 I).
Odpovéd byla zdmérné rozdélena do moznosti 0-79 K¢ a 80-149 K¢&. Z vlastni zkuSenosti
autorka diplomové prace predpokladala nejvyssi pocet odpovédi kolem 100 K¢ za lahev
vina. Zamérn¢ tedy neuvedla moznost 0-99 K¢, protoze chtéla odlisit velmi levna vina
(napt. krabicova) od téch kvalitngjSich, jejichz cena se pohybuje v obchodech
S potravinami kolem sta korun Ceskych. Z nasledujiciho Obrazku ¢. 16 je evidentni, ze
nejvice respondentli nakupuje vino mezi 80 a 149 K¢ (87 odpovédi), 40 z celkového poctu
nakoupi v priméru lahev vina mezi 150 a 299 K¢&. Pouze jeden respondent uvedl, Ze
v pruméru nakoupi lahev za vice nez 300 K¢&. Nikdo neuvedl posledni moznost — lahev

vina drazsi nez 500 K¢. Pouze 3 z respondentti v priméru nakoupi vino levnéjsi nez 80 K¢.
Obr. ¢. 16: Priitmérna cena za lahev vina (o objemu 0,75 1)

Kolik penéz v pruméru utratite za lahev vina (o objemu 0,751)?
0-79 KE 3 23 %
80149 KE 87 664 %
160-299 Ke 40 305%
300-4599 Ké 1 0.8 %
500 K¢ a vice 0 0%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Treti oddil otazek se tykal propagace vina, navstévnosti vinaiskych slavnosti a jak moc

jsou nebo nejsou respondenti ovlivnéni témito akcemi.
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Prvni otazka se vénuje vinafskym akcim, respondenti odpovidali, zda-li za posledni rok
navstivili né€kterou z akci, na které bylo vino propagovano. Mohli vybirat z uvedenych
moznosti, viz Obrazek ¢. 17, anebo vypsat svou vlastni odpoveéd’. Pouze dva respondenti
oznacili moznost Ostatni, pii¢emz shodné uvedli, Ze na zadné akci nebyli. Proto budou
pocitani spolecné s témi, kteti vybrali moznost Akci jsem nenavstivil/a, celkové je téchto
respondentt tedy 40. O 5 vice uvedlo, ze navstivilo za posledni rok nékterou z vinatskych

slavnosti (napf. vinobrani), coz byla nejcastéjsi odpoveéd'.
Obr. ¢. 17: Respondenti rozdéleni podle navstivené akce, kde bylo vino propagovano

Navstivil/a jste za posledni rok akci, na které bylo vino propagovano?

Vinafska slavnost (vinobrani apod.) 45 346 %
Farmarske trhy 10 7.7 %

Food Festival 9  69%
Degustace u vinare 16 123 %

Degustace ve vinotéece 10 7.7 %

Akci jsem nenavEtivilla. 38 29
Ostatni 2 1

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Dalsi otazka navazovala na ptedchozi. Zamérem bylo zjiSténi, za jakym zadmérem
respondent navstivil nékterou z akci. Nejvice (68) z dotazanych vino nebo buré¢ak na akci

ochutnalo, 39 respondentli oznacilo moZnost, Ze vino nakoupili.

Obr. & 18: Utel navitévy akce

Na akci jsem:
Vino (buréak) ochutnal/a. 68 51
Vino {buréak... Sel/zla jsem se jen podivat. 9 6

ino | 9.8 %
SelEla jsem... Vino jsem nakoupil’a. 39 298 %

Dozvédéla jsem se vice informaci o viné od prodejce/vinafe. 18 137 %
Nebylla. 40 32.1%

Vino jsem na...
Dozvedéla j...

Mebyl'a.
0 15 30 45 60

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Autorku diplomové prace dale zajimalo, zda-li dotazovany na zaklad¢é navstévy zminéné
akce ¢i slavnosti podnikl dal§i kroky. Z pfedchozich dvou otazek je patrné, ze
40 dotazovanych zadnou akci nenavstivilo. Dotazovani mohli zvolit vlastni odpovéed'.

Jeden ze dvou respondentli, co vybral moznost Ostatni, odpovédél, ze zadnou akci
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nenavstivil, tudiz se bude pocitat mezi dotazované, kteti zddnou akci nenavstivili, tzn.,
nepodnikli zddné kroky. Druhy respondent, ktery zvolil moznost Ostatni, odpovédél, Ze
zadné vino na akci nenakoupil, ovS§em zaujalo ho natolik, Ze nakup hodla v nejblizsi dobé
uskutec¢nit. Tento dotazovany (1) a respondenti (8), ktefi na zadné akci nebyli, u otazky na
Obrazku ¢. 19 neuvedli zadnou z odpovédi (tato otdzka nebyla v dotaznikovém Setfeni
povinna), budou tedy pocitani spolecné Kk 31 respondentiim, ktefi na zadné akci nebyli,

a tudiz uvedli, Ze nepodnikli Zadné dalsi kroky, viz Tabulka €. 6 v Ptiloze 2.

Obr. ¢. 19: Rozdéleni respondentii podle reakce na navstivenou akci

Na zakladé této akce jsem:

si o znatce vina vyhledal/a vice informaci. 5
sioznatce v vino, ktere mé zaujalo (ochutnavka/nakup) vyhledal/a a nakoupil/a. 39

. . doporucil/a druh/znacku vina znamym. 20
vino, ktere m...

nepodnikl’a Zadné dalsi kroky. 67

doporucila d... Ostatni 2 16 %

nepodniklia ...

Ostatni
o 15 30 45 60

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Vypoctem, ktery je uvedeny v Ptiloze 3, autorka u této otdzky dospéla k zaveru, Ze z poctu
respondentli (91), ktefi na nékteré z akci byli, jich 55 provedlo n€kterou z ¢innosti na
zéklad¢ navstévy dané akce (at’ jiz si dohledali o znafce vina vice informaci, vino
vyhledali a nakoupili ¢i doporucili druh/znacku vina zndmym) oproti t€ém (36), ktefi

nepodnikli Zadné dalsi kroky.

~roMre

Jelikoz dotaznikové Setfeni probihalo v rozmezi zafi-fijna 2015, da se predpokladat, ze
pocet respondentti, kteti navstivili néjakou vinafskou slavnost, by se po listopadu jeste
zvysil. Kazdoroéné na celém uzemi Ceské republiky probihaji dal§i vinaiské slavnosti
a vinobrani, oteviraji se podzimni sklepy a konaji se putovani za mladym vinem. OvSem za

nejvetsi vinarskou slavnost je obecné povazované Svatomartinské vinobrani.

K tomu, aby lidé navstévovali vinarské slavnosti, ochutndvali burcdk nebo vina, nebo si
pfimo koupili lahev vina ¢i1 jiné doplitkové produkty od konkrétniho vinate, je zapotiebi
zajistit kvalitni propagaci kazdé akce, produktu, vinafstvi nebo druhu vina. Vice se autorka

diplomové prace zmifuje o propagaci tuzemského vina v nésledujicich kapitolach.
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5.2 Propagace tuzemského vina

V roce 2005 byl spustén nejvetsi portal o moravském a Ceském vinafstvi ,,vina z Moravy,

, . 58
vina z Cech®

, pod zastitou Vinaiského fondu, ktery webovou stranku spravuje.
Informacni portal pfinasi zajimavosti o moravskych a ¢eskych vinech na jednom misté
Vv o nejsrozumitelnéjsi formé, aby jim i laik porozumél. Moderni webdesign, nauc¢na
a zabavna videa, mapy, vyhledavace nebo infografika, to vSechno obsahuje tato webova
stranka. Pod jednotlivymi kategoriemi zde navstévnik nalezne informace o vinafskych
regionech, odridach, vyrobé vina, degustaci nebo historii. Dalsi kategorie nabizi informace
o snoubeni vin s pokrmy. Nechybi také akce a novinky, které nabizi pfehled o vinaiskych
akcich v jednotlivych regionech, mapu akci, adresy na jednotlivé vinné sklipky nebo

vinotéky, seznamy vinafil a vinafstvi nebo naptiklad informace o GspéSich nasich vinaiti na

mezinarodnich soutézich.

52.1 Rok 2013

V roce 2013 se Vinaisky fond, ktery ma na starost podporu moravskych a ¢eskych vin,
spojil s popularnim hercem a hudebnikem Ondiejem Brzobohatym, jenz se stal
ambasadorem vin a tvaii kampané. Hlavni heslo kampané ,,Nase vina maji zvuk* dokonale
ladi s profesi Brzobohatého. Vinafsky fond chtél kampani pozvednout vnimani
tuzemskych vin a posilit emocionalni rozmér znacky Vina z Moravy, vina z Cech.
V tomtéz roce se rozjela reklamni kampan ve spolupraci se zabavnou televizni show
a zaroven tanecni soutézi StarDance...kdyz hvézdy tanci. Pted kazdou epizodou soutéze se
stfidal jeden z péti reklamnich spotl, kde vystupoval jiz zminény Ondiej Brzobohaty, ktery
taktéz v Sesté fad¢ StarDance soutézil. Kampai trvala od zaii do konce zminéného roku
aobjevila se mimo televiznich spotii zejména také v tiSténych médiich, na internetu,
formou propagacnich materiali v obchodnich centrech, restauracich a vinotékach. Ondiej
Brzobohaty se ukézal jako dobrd volba spolecné s tuzemskym vinem. Propagaci ocenila
nejen vetejnost, ale 1 odbornici, sponzorské vzkazy byly ocenény Zlatou peckou 2013.
Soutéz kreativity v reklamé poradala Asociace Ceskych reklamnich agentur

a marketingové komunikace.

V kvétnu 2013 Svaz vinait CR informoval o nové vznikajicim komunika¢nim néstroji,

ktery by m¢l podporovat tuzemskd vina a tuzemské producenty. Vznikla nova aplikace

% http://www.wineofczechrepublic.cz
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snazvem Vino na dotek, kterd je ur€ena pro chytré telefony a tablety. Vinaifim nabizi
inovativni marketingovy a obchodni kanal smérem k zdkaznikovi. Zapojit se do tohoto
projektu je umoznéno vSem tuzemskym producentim ceského a moravského vina. Pro
spotiebitele bude aplikace zdarma. Majitelem aplikace je vinaisky fond a Svaz vinait CR
byl povéten spravou aplikace Vina na dotek. V zaii roku 2013 se na webovych strankach
Vin z Moravy, Vin z Cech objevila aktualita smérem k vefejnosti o dostupnosti zminéné
aplikace. Stahnout si ji zajemci mohou pfes AppStore pro zafizeni znacky Apple, nebo
pies Google play pro mobilni telefony a tablety s operacnim systémem Android. Pies
aplikaci je k dnesnimu datu (28. 10. 2015, pozn. autorky) mozné se setkat se 128
producenty vina z Cech a Moravy, ti zde prezentuji vice nez 2000 vin. Mobilni aplikace
Vino na dotek pomuize uzivateli v orientaci v tuzemskych vinech, poradi, kde vino koupit,
vysvétli vinaiské pojmy a umozni sdilet oblibend vina s pfateli. V aplikaci lze nalézt
informace o vinech, jako je napf. odrtda, jakostni stupefi, obsah zbytkového cukru a obsah
kyselin, doporuc¢enou teplotu pii podavani, snoubeni s pokrmy a dobu archivace.
U jednotlivych vin uzivatel zjisti pfipadnd ocenéni a cenovou relaci. Dal§i moznosti vyuziti
aplikace je nacteni vina pomoci ¢arovych a QR kodu. S aplikaci je mozné zjistit, kam
vinafi dodévaji (vinotéky, prodejny, e-shopy), jejich adresy a kontaktni udaje. Vina
v aplikaci prezentuji sami vinafi. Pokud chtéji byt soucésti aplikace, musi splnit dvé
zakladni podminky. Pfedpokladem je, Ze je vinaf pfispévatelem do Vinatfského fondu a je
producentem ¢eského nebo moravského vina. Zapojeni do aplikace je pro kazdého vinafte,

ktery splni podminky, zdarma.

Dle Situa¢ni a vyhledové zpravy - Réva vinna a vino z prosince 2014 vinatsky fond vydal
v roce 2013 na propagaci prostiedky ve vysi zhruba 61 mil. K¢. Tato Castka zahrnuje
vydaje ne kampafi znatky ,,Vina z Moravy, vina z Cech® a znadek ,,Svatomartinské®
a,,Riazove.CZ“ (které jsou vice rozebrany v dalSich kapitolach). Ptijmy Vinatského fondu
jsou tvotreny odvody za vino poprvé uvedené do obéhu (0,50 K¢ za litr), odvody z plochy
vinic (350 K¢/ha), pendle, Groky, dotacemi z rozpoctu uzemnich samospravnych celka
a finan¢ni podporou statu ve vysi souctu vSech piijmit Fondu. Pro rok 2014 bude situa¢ni
a vyhledova zprava k dispozici v prosinci leto$niho roku, proto bude nize uveden pichled

piijmt v roce 2013.
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Tab. ¢. 4: Prehled prijmi Vinarského fondu v roce 2013

Polozka Prijaté plathy v K&
Crdvody za vino 20594 91350
Crdvody za vinice 4 820 501,00
Fendle |24 p46,50
Ureky 398 683,34
PFijmy  prodeje produkt | 062 025,00
Diotace z rozpoity krajf 5 000 000,00
Finanini podpora statu 40 019 665,51
CELKEM 72020 845,85

Zdroj: Situaéni a vyhledova zprava - Réva vinna a vino, 12/2014

5.2.2 Rok 2014

Dne 6. bifezna 2014 jednala rada Jihomoravského kraje, kterd mj. schvalila zahdjeni
zadavaciho fizeni na vefejnou zakazku ,,Propagace Jihomoravského kraje v ramci seridlu
Vinati®“. Serial vysilala televize Prima od zafi do prosince roku 2014 v nedé¢li ve 20.15
hod., tedy v hlavnim vysilacim ¢ase. Serial byl tvofen z 16 hodinovych dild, mezi tvirci se
objevilo jméno Tomas Vican, ktery je tésné spjaty s filmem ,,Bobule. Vzhledem k tématu
vina a vinafstvi a zaméfeni se na mistni vyrobky byla pfedjedndna spoluprace tviirct
serialu s Ministerstvem zemé&délstvi CR (v&etné propojeni s produkty Klasa a Regionalni
potravinou), Vinaiskym fondem CR, aj. Jihomoravsky kraj byl uveden jako partner jak
Vv seridlu, tak na webovych strankach potfadu a aktivné se podilel na promo akcich. Néaklady
na propagaci serialu se vy$plhaly na 2 miliony K¢&. > V seridlu nebylo propagovano pouze
vino, ale 1 vinafské akce, vinafskd turistika a mistni produkty. Prvni epizodu
V premiérovém vysilani sledovalo 1 959 000 divaki starSich 15 let, coz vyslo na 44,2%
podil na sledovanosti, diky tomu se Vinafi stali nejsledovanéj$im seridlem televize Prima
od roku 2005. Po prvnim dilu pfiSel ovSem strmy pad, na druhy dil se divalo 1,4 miliona

divak.

»ledovanost druhé epizody je také vyborna a nutno poznamenat, Ze mezi serialovymi

novinkami, které ¢eské televize pro divaky na podzim pfipravily, se obéma dilim Vinait

% IHOMORAVSKY KRAJ: Propagace Jihomoravského kraje v ramci seridlu Vinari [online]. 2014 [cit.
2015-11-01]. Dostupné z: http://www.kr-jihomoravsky.cz/Default.aspx?ID=232405&TypelD=2
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podafilo zaujmout zdaleka nejvice divaka,* fikd Roman Mrazek, programovy feditel FTV

Prima.6o

Krasné exteriéry, nekonecné vinohrady a slune¢nd atmosféra nakonec udélalo z Vinait

vvvvv

lokalniho vinaistvi i konkrétnich odrud vina.

Diky pozdraviim a pfanim na konci kazdého dilu si vyslouzily odridy vina mimotadné
ocendni za Product placement®™ — Prima Zlata Pecka 2014. Ondfej Brzobohaty se stal

V této soutézi tietim nejoblibenéjsim hercem v reklamé.

Vinaisky fond uvadi, Ze serial pravidelné sledovalo 14 % dospélé populace CR, alespoii
obcas se divalo 21 % dotazovanych a dal$i pétina vidé€la jeden ¢i dva dily. Celkové serial

zlepsil postoj k tuzemskym viniim u 41 % dotazovanych, kteti serial pravidelné sledovali.

Vino se jmenuje i singl od skupiny Chinaski, na youtube.com videoklip, ktery se natacel
Vv poloving Eervence roku 2014 v okoli Palavy, ma k dne$nimu dni (8. 11. 2015, pozn.
autorky) celkem 6 237 652 zhlédnuti®. Tviirci ,,Vinafa“ pouzili tento oblibeny singl jako
titulni pisen k seridlu. Frontman skupiny Michal Malatny vidi ve viné pravdu a lasku,
a tvrdi, ze ¢im vic lidé piji vino, tim vice se objimaji. S nadsazkou tedy dodava, ze napsali
spolecné s FrantiSkem Téaborskym a Zdettkkem VieStdlem oslavnou letni piseni vina na

podporu lasky a pravdy.

S pfichodem podzimu 2014 agentura Sales House s.r.o. oslovila 350 respondenti
s otazkami, tykajicimi se vina a vinobrani. Ohledné konzumace bur¢dku odpovédélo
pozitivné pouhych 32 % a stejny pocet dotazovanych vinobrani navstivi, oproti tomu si
pies 60 % vychutna svou sklenku vina v pohodli domova,®® coz se shoduje s respondenty
V dotaznikovém Setfeni v ramci diplomové prace, kdy nejvétsi pocet zvolil moZnost

konzumace doma.

% NOVINKY.CZ [online]. [cit. 2015-10-27]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/kultura/347079-po-prvnim-
dilu-cekal-vinare-prudky-propad-sledovanosti.html
®! forma skryté reklamy, doslova pielozeno jako umisténi produktu
62 https://www.youtube.com/watch?v=gOqv-VBrXeA
% BAROVE NOVINY: Cesi ani Slovdci na vinobrani moc nejezdi. Radéji si daji vino doma [online]. 2014
[cit. 2015-11-01]. Dostupné z: http://www.barovenoviny.cz/cesi-ani-slovaci-na-vinobrani-moc-nejezdi-
radeji-si-daji-vino-doma/
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K druh¢ tad¢ serialu, kterd se zacala vysilat v letoSnim roce, nazpivali piseii Vino je grunt
Ewa Farnd, FrantiSek Segrado a Johana Freywaldova. Spustila se vlna kritiky a producenti
druhé tady ptesunuli singl k zavérecnym titulkiim. Titulni pisni tedy stale zlstava lehce

pozmeénéna pisen Vino od skupiny Chinaski.**

5.2.3 Rok 2015
Dozoré¢i rada Vinaiského fondu na svém zasedani dne 6. kvétna 2015 mj. schvalila

finanéni plan vydaji pro rok 2015 ve vysi 65 milionil korun®.
Céstka je uréena na:

- marketingovou podporu Vina z Moravy, vina z Cech — 20 300 000 K&
- vystavy v CR, propagacni akce — 1 200 000 K¢&

- Podpora exportu, zahrani¢ni soutéze — 3 500 000 K¢

- Vinaiska turistika — 2 500 000 K¢

- Prazkumy trhu — 1 300 000 K¢

- Retail — 13 000 000 K¢

- Projekty dle vyhlasky, VOC a ostatni smlouvy — 14 700 000 K¢

- Servisni a informaéni ¢innost SVCR a NVC — 2 500 000 K¢&

- provozni ndklady — 6 000 000 K¢&.

Na rok 2014 byl rozpocet v celkové vysi 71 miliont korun, coZ je o 6 milionll vice nez

V letoSnim roce.

V letnich mé&sicich roku 2015 prob¢hla kampai na tuzemska rGizova a Sumiva vina, kde
Ondrej Brzobohaty pfijal roli plavcika, ktery na romantické plovarné vitd své pratele.
Propagace aromatickych moravskych a ceskych rtizovych vin byla zamérna, protoze
K letnim mésicim neodmysliteln¢ patii. Kampan promlouvala z billboardd, plakata,
inzeratl,, z interaktivnich on-line reklam, ze zahradnich restauraci, méstskych kavaren

a plovaren.

% VINARISERIAL.CZ: Hlavni znélkou ziistavd Vino od Chinaski, md to vsak hdcek! [online]. 8.8.2015 [cit.
2015-10-27]. Dostupné z: http://vinariserial.cz/2015-08/hlavni-znelkou-serialu-vinari-zustava-vino-chinaski-
online/

% VINARSKY FOND CESKE REPUBLIKY: Aktuality [online]. [cit. 2015-10-27]. Dostupné z:
http://www.vinarskyfond.cz/cz/aktuality/informace-z-jednani-dozorci-rady
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V roce 2015 poprvé v historii spousti Vinaifsky fond samostatnou kampan, tentokrat
cilenou na domaci Cervena vina. Propagaci v televizi, v tisténych médiich, na prodejnach
| na internetu ma na starosti reklamni agentura Comtech®, ktera pusobi na ¢eském trhu jiz
od roku 1990. V kampani je kladen diiraz na snoubeni jidla s ¢ervenym vinem, proto motto
celé kampané zni ,,Kdyz zavoni zvéfina, je Cas na naSe Cervend™. Cilem kampané je
podpofit ¢ervena vina, protoze nejen domaci bila vina maji svou kvalitu. Kampan bude
probihat online, v tisku, na prodejnach i v televizi (formou televiznich spott) od zaii do
poloviny prosince roku 2015. Plakaty (v Ptiloze ¢. 3) s doporuCenim odrady je mozné
nalézt kazdy tyden i v obchodnich fetézcich. Reklamni spoty jsou umistény na YouTube
Vinatského fondu. Spot s nazvem ,, Cervend vina — Divocdk s Ondiejem Brzobohatym «o7

vidélo k dne$nimu dni (27. 10. 2015, pozn. autorky) 19 861 lidi, pficemZ publikovany byl
22.10. 2015.

Reklamni agentura na svych webovych strankdch uvadi, ze podle letosniho prizkumu
kampann vyznamné ovlivnila smySleni lidi. O tuzemskych vinech si mysli 68 %

respondentll, Ze ,,maji velkou prestiz*, coZ je 0 21 % dotdzanych vice nez v lofiském roce.

Jihomoravsky kraj je jedinym zfizovatelem vinatské skoly v Ceské republice, a proto se
rozhodl postavit v ni vinaiské vyukové centrum. Pfestavbou jedné za starych budov skoly
vznikne pfisti rok centrum, které bude stat pfiblizn€ 35 miliontt korun a bude slouzit
vzdélavani, ale 1 poradani kongresl, semindili, konferenci a vyznamnym nomina¢nim
vystavam Ceské republiky ve spolupraci s Narodnim vinaiskym centrem. Hlavnimi
partnery jsou pro Jihomoravsky kraj Svaz vinaitt CR a Narodni vinaiské centrum. Podle

hejtmana Michala Haska by se tak do budoucna mohl objekt stat svazovym sidlem.®®

5.2.4 Svatomartinské

Znacka ,,Svatomartinské® byla registrovana v roce 1995, o deset let pozdé&ji se stal jejim
vlastnikem Vinafsky fond, ktery ji dale nabizi zdarma vSem vinafim, ktefi jsou
registrovani v Ceské republice a splituji naro¢na kritéria. Pod znackou Svatomartinské lze
vyrabét pouze vina ranych odrid: Bilé — Miiller Thurgau, Veltinské ¢ervené rané, Muskat

moravsky; Cervené — Modry Portugal a Svatovaviinecké; Rizové vino, klaret — Modry

% http://www.icomtech.cz/

%7 reklamni spot na webové strance https://www.youtube.com/watch?v=zBkfoGCUwhQ

%8 ZEMEDELEC: Ve valtické vinarské skole vznikne vyukové centrum [online]. [cit. 2015-11-01]. Dostupné
z: http://zemedelec.cz/ve-valticke-vinarske-skole-vznikne-vyukove-centrum/
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Portugal, Zweigeltrebe a Svatovaviinecké. Doporucuje se spotiebovat Svatomartinské vino

nejpozdéji do jara, poté vino mlize ztratit svou vyjimecnou chut’ i pfirozenou svézest.

Na letosni 11. listopad pfipadne 11. ro¢nik tradice Svatomartinskych vin. Podle odhadi
feditele Vinatrského fondu, letosni rok slibuje velmi kvalitni vina, protoze diky teplému
létu hrozny dozraly do vyjimecné jakosti. Leto$ni ro¢nik by mohl patfit tedy k tém
nejlepSim od roku 2005, kdy Vinafsky fond ziskal znaCku Svatomartinské. Na nékolika
mistech republiky jiz tradicn¢ probéhne vinaiska slavnost na oslavu Svatomartinského
vina. Vinafsky fond stejn¢ jako v uplynulych letech poifada 11. 11. od 11 hodin na ndmésti
Svobody v Brn¢ Svatomartinsky kost, kterého se kazdoro¢né zcastni az 5000 navstévnikt

moravské metropole.

Vina s logem (viz Obrazek ¢. 20) svatého Martina na bilém koni na etiketé¢ musi spliovat
pozadovana kritéria a jejich vstup na trh kazdoro¢né schvaluje odbornd komise. Lahve
musi byt oznaCeny spoleénymi zdklopkami nebo Sroubovymi uzdvéry se znackou
»Svatomartinské®“. Pro koncové konzumenty je mozné ochutnat ¢i koupit Svatomartinské

vino nejdiive 11. listopadu kazdého roku.

Obr. €. 20: Logo svatého Martina na bilém koni

Zdroj: http://www.wineofczechrepublic.cz/images/aktuality/hlavni_obrazky/aktuality_6296/sm-15-web.jpg

Letos se bude pysSnit 369 vin logem svatého Martina na bilém koni, coz je o 27 vice nez
Vv loniském roce. Rozhodli o tom sommeliéfi ve Valticich na Bieclavsku ve ¢tvrtek 29. 10.
t. r., ze 445 ptihlaSenych vzorkt vytadili 17 %. S oblibou mladych vin roste i mnozstvi
vinafi (a vinafskych firem), ktefi maji zajem vyrabét a prodavat Svatomartinskd vina.
Vinafsky fond o¢ekéva, Ze letos pljde na trh rekordnich 2,6 milionu lahvi, v roce 2014 se
pocet pohyboval kolem 1900 000 lahvi, coz je zna¢ny narGst oproti roku 2005, kdy
obdrzelo zndmku 31 vinafstvi a na trh vtomto roce pfiSlo asi 125 000 lahvi. Narist

o¢ekavaji napt. i Templaiské sklepy Cejkovice, podle jejich obchodniho feditele se zvysi
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prodejnost o 15 %, coz znamena prodej kolem 220 tisic lahvi.*® Kone¢né mnoZstvi
Svatomartinskych vin muize jest¢ stoupat. Pfedpokladem je mnozstvi dosud objednanych
jednotnych zaklopek na hrdla lahvi. Vinafi, kterym bylo umoZnéno pouzivat znacku

Svatomartinské, maji vyrobeno vice vina a mohou tedy zaklopky jesté piiobjednat.

Propagacni materidly pro podporu znacky Svatomartinské distribuuje Néarodni vinaiské
centrum ve Valticich. Vinafi, registrované vinotéky a restaurace si mohou materialy
objednavat na webovych strankach vinafského centra. Je mozné objednat samolepku,
vlajecka, plakat, stojanek, visatka na dvefe, kterd obsahuje zjedné strany text
»Svatomartinské je OTEVRENO dobré spoleCnosti“ a z druhé ,,Svatomartinské je
ZAVRENO pied nedockavci® (viz Piiloha 4) nebo informaéni letdk. Na propagaénich

materidlech se opét objevuje ambasador tuzemskych vin Ondrej Brzobohaty.

Nejrozmanitéjs$i nabidku najdeme letos u bilych vin (167), rizovych vin a klaretd bude
letos 103, a cervenych Svatomartinskych vin nabidnou vinafi, vinotéky, obchody

a restaurace 99. Nasleduje detailnéjsi statistika Svatomartinskych vin pro rok 215.

Tab. ¢. 5: Svatomartinska vina 2015

Odrida Celkem
Maller Thurgau a7
MuSkat moravsky 44
Veltlinské Cervené rané 23
Svatovaviinecké (riZové, klaret) |61
Modry Portugal (riZové, klaret) 10
Zweigeltrebe rosé a klaret N
Svatovaviinecké (Eervené) 36
Modry Portugal (Eervené) 61
Cuvée 6
Celkem 369
Kategorie Celkem
Svatomartinské bile 167
Svatomartinské rosé a klarety 103
Svatomartinské cervené 99
Oblast Celkem
Cechy 8
Morava 361

Zdroj:http://www.wineofczechrepublic.cz/akce-a-novinky/aktuality/pro-tisk/6296-svatomartinska-vina-

rocniku-2015-jsou-vybrana.html

% SYCHROVA, Véra. Svatomartinské: prestizni logo svatého Martina na koni bude mit letos 369 vin
[online]. [cit. 2015-10-31]. Dostupné z: http://brnensky.denik.cz/z-regionu/svatomartinske-prestizni-logo-
svateho-martina-na-koni-bude-mit-letos-369-vin-20151029.html
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5.25 Riuzové.CZ

V roce 2009 vznikl novy projekt na podporu riizovych vin z Moravy a z Cech s ndzvem
»RUzove.CZ“, ktery stejn¢ jako v ptfipadé¢ Svatomartinskych vin je soucasti propagace
domaciho vinafstvi a je zastfeSovan znackou ,,Vina z Moravy, vina z Cech®. Souéasti
komunikac¢nich aktivit pfi uvedeni znacky budou specidlni akce spojené s oslavami svatki
ruzovych vin, jako je napft. Festival rizovych vin, Jarovin ros¢, Gastronomie a rizové vino.
Vetejnosti byla poprvé znacka piedstavena béhem ,,Svatku rtizovych vin®, ktery se
kazdorocné (letos probéhl jiz sedmy ro¢nik) kona na zacatku kvétna v atraktivni lokalité
Villy Richter a na pfilehlé Svatovéclavské vinici na Prazském hradé, a zahajuje sezonu
ruzovych vin. Propagace ma cilit zejména na mladou generaci ve véku 20 az 30 let. Kromé
webovych stranek je noveé vyuzita také socidlni sit’ Facebook, kterd mé téméf 11 tis.
odbérateltl. Stejné jako u Svatomartinského vina byla v souvislosti s realizaci projektu
Rizové.CZ spojena distribuce specidlni edice zaklopek a visadek na rizova vina.”® V roce
2014 navstivilo Svatek rtzovych vin 2 332 nadSenych navstévnikii, ochutnali 21 350
degustacnich vzorkli od 35 vinait, ktefi vetfejnosti nabidli 125 ptedevSim polosladkych
asuchych vin. Vefejnosti zde byly piedstavovany také michané napoje vyrobené
zrizového vina. Vinafi se mohou  piihlasit pfes  webovou  stranku
www.wineofczechrepublic.cz nebo prostiednictvim e-mailu zaslaného na Svaz vinafd.
Tato akce je mezi vinafi oblibend, protoze Vinafsky fond nabizi vinaitm bezplatny

pronajem stanku i veskerého vybaveni, které je potiebné k degustaci.

V roce 2007 tvotilo rizoveé vino jen 1,5 az 2 % celkového objemu vyrobenych vin, v roce
2012 to bylo jiz 9 %. V roce 2011 vzrostla produkce na 43 tisic hektolitrli, coZ je o 40 %
vice nez v roce 2010, vinafi zvySenim produkce reagovali na vyssi zajem zakaznikd. Mezi
roky 2011 a 2012 vzrostla spotieba riZovych vin o 22 %. Je to zplsobeno i zménou
stravovacich ndvykl - razové je ,,univerzalnéjsi“ nez bilé ¢i Cervené vino. Rizova vina
maji v CR dva sezonni vrcholy. Nejéastéji lidé kupuji rGizova vina v letnich mésicich,

protoze je lehké, osvézujici, Casto se piidavd do michanych drinkli a hodi se k salatim,

" VINARSKY FOND CESKE REPUBLIKY: Info pro vinare - ziklopky Rizové CZ [online]. 7.5.2009 [cit.
2015-10-30]. Dostupné z: http://www.vinarskyfond.cz/cz/aktuality/info-pro-vinare-zaklopky-ruzove-cz
" KASTANOVA, Nikol. Vinaisky obzor: Svitek rizovych vin slavil velky iispéch [online]. [cit. 2015-11-01].
Dostupné z: http://issuu.com/vinarsky obzor/docs/vo_6-2014_web_-_zkr__cen__ ?e=1950648/8456482
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grilovanému masu, téstovinam a podobné. Druhym vrcholem sezony je listopad a jiz

zminéna Svatomartinska vina. Oblibu ziskalo zejména mezi Zenami.”

Znojemsky vinat a ¢len rady vinatfského fondu Jifi Hort o riizovém vinu fekl, Ze neni jen
médni vinou a predpovida mu slibnou budoucnost. Diky chladngj§imu klimatu jsou v CR
idealni podminky pro produkci rtzovych vin. V Ceské republice uZ neni prakticky
vinafstvi, které by rizové vino nevyrabélo. V budoucnu by proto rizové mohlo pfedehnat
vino Cervené, které je nyni na druhé pficce za vinem bilym. O kvalité tuzemskych
ruzovych vin svédci vysledky z mezinarodnich soutézi, na kterych ziskavaji kazdoro¢né
vzristajici pocet ocendni.” Napf. z Ciny piivezli moraviti a Seiti vinafi celkem 24 medaili
ze dvou soutézi: China Wine & Spirits Awards a Hong Kong International Wine & Spirit
Competition. Z Hong Kongu vezou tuzemsti vinafi 23 medaili a ze soutéze China Wine se
mohou pochlubit jednou, zato zlatou medaili. Timto cennym kovem se pySni Ryzlink

vlagsky fady Terroir, pozdni sbér, roénik 2014, jehoZ vyrobcem je pan Stépan Manak.”

V poslednich letech sbiraji tuzemskéa vina diky svym kvalitdm i cenné kovy a tak neni
velkym piekvapenim, ze i rizova vina chutnaji ve svété¢ a medaile vozi také. Na letosni
mezinarodni soutézi rizovych vin Le Mondial du Rosé¢ se podafilo nasim vinaiim ptivézt

zlatou a dvé stifbrné medaile.”

Na zaklad¢ dotaznikového Seteni bylo zjisténo, Ze 17 % Zen oznacilo preferenci podle
barvy vina pravé vino rizové a u 12 z nich se preference v poslednich péti letech zménila
z bilého nebo Cerveného vina. Pocet u cerveného vina se u Zen vySplhal na 20 (18 %), coz
je pouze o 2 vice nez u rizového. D4 se tedy predpokladat, Ze se predpovéd’ pana Horta
vyplni a rdzové vino zaujme v budoucnu druhou pficku za vinem bilym (které¢ vybralo

65 % zen). Propagace projektu Rizové.cz cili na skupinu zakaznikii ve vékové skupiné

2 CESKA TELEVIZE: Produkce ceského rizového vina loni vyskocila o 40 procent [online]. [cit. 2015-11-
01]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1177685-produkce-ceskeho-ruzoveho-vina-
loni-vyskocila-0-40-procent

P ECONOMIA, A.S.: Zdjem o riizové vino roste [online]. [cit. 2015-11-01]. Dostupné z:
http://mam.ihned.cz/c1-42493030-zajem-0-ruzove-vino-roste

" VINA Z MORAVY, VINA Z CECH: Nasi vinari privizeji z Ciny 24 medaili [online]. 10. 11. 2015 [cit.
2015-11-17]. Dostupné z: http://www.wineofczechrepublic.cz/akce-a-novinky/aktuality/pro-tisk/6308-nasi-
vinari-privazeji-z-ciny-17-medaili.html

» VINA Z MORAVY, VINA Z CECH Nase rizovd vina chutnaji i ve svété a vozi medaile [online]. 6. 5.
2015 [cit. 2015-11-17]. Dostupné z: http://www.wineofczechrepublic.cz/akce-a-novinky/aktuality/pro-
tisk/6095-nase-ruzova-vina-chutnaji-i-ve-svete-a-vozi-medaile.html
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20-30 let, coz se v dotaznikovém Setfeni potvrzuje, protoze rizové vino oslovuje 13 Zen

z 18 je ve vékové skuping 18-35 let.

5.2.6 S motykou do vinohradu

Zkusit si praci ve vinohradu ma zajem ¢im dal vice cizinci a za dfinu je$té zdejSim
vinafim zaplati. V CR piijde diina na vinohradu i &tyfikrat levngji nez ve Francii.
Majitelka cestovni agentury Carte Blanche zprostifedkovava svym klientim zéazitek

7 vinafeni ve vinaistvi v Sedlci u Mikulova.”®

Turistické centrum Mikulov spole¢né s vinafstvim ZD Sedlec organizuje akci ,,S motykou
do vinohradu“. Na webovych strankach www.smotykoudovinohradu.cz slibuji proziti
nevSedniho zazitku v tradi¢nim vinohradu. Rodina, parta ptatel nebo kolegové z prace si
mohou vyzkousSet praci na vinici se v§im, co k ni patii. Za necelych 500 K¢ v pribchu dne
navstivi Sedleckou vinici, v které se seznami se sezonnimi pracemi, vSechny tyto vinaiské
ukony si vyzkousi pod dohledem zkuSeného vinate. V ramci programu se ucastnici mohou
téSit na pohosténi v podob¢ krajovych specialit (syry, kolacky, masové speciality aj.)
anckolika vzorkli Sedleckych vin v tradicnim vinném sklipku. Zavér dne slibuje
prochazku k nejvétSimu moravskému rybniku Nesyt, kde si vSichni spole¢né uZziji zapad

slunce.

Podobny zazitek nabizi Vinafsky institut. Jejich pfipraveny program ,,.Den vinafem® se
sklada ze tii casti, po jejichZ absolvovani Ucastnik ziska piehled o péstovani révy vinné,
vyrob¢ vina a zakladech degustace. ZazZitek je mozné uskutecnit ve Vinarstvi Petr Skoupil,
a.s. nebo ve Vinnych sklepech Skaldk. Pro individualniho zajemce je cena celkem za
Program Den vinafem + stravovani a ubytovani 2892 K¢& s DPH/osobu v ptedem uréenych
terminech. Pro skupiny nebo teambuildingové firemni akce je mozné uskutecnit program
celorocné. V zimé je mozné seznamit UcCastniky se stithem vinné révy a zimni udrzbou
vinohradu, na jafe se konaji tzv. ,,zelené prace®, v letnich mésicich nabizi malebné
prostredi vinohradu moznost uspotadat piknik s odbornym vykladem a na podzim vrcholi

celoroéni vinohradnické prace vinobranim.”’

" IDNES.CZ: Cizinci jezdi sbirat hrozny na Moravu a vinaiiim za dfinu jesté plati [online]. 12. 10. 2015 [cit.
2015-11-01]. Dostupné z: http://brno.idnes.cz/cizinci-chteji-na-brigadu-do-vinohradu-dxw-/brno-
zpravy.aspx?c=A151010 2197658 brno-zpravy_lva

" http://denvinarem.cz
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5.2.7 Vinomat

Nejen mléko, kavu nebo ¢aj, ale uz i vino si mohou lidé koupit z automatu, respektive
z vinomatu, jak spole¢nost Pavlovin z Velkych Pavlovic svou novinku pojmenovala.
Ceska, evropska a mozn4 i svétova novinka se nachazi od za¢atku fijna v centru Ostravy.
Vinomat nabizi &tyfi druhy vina (z Moravy, Mad’arska a Spanélska) v rozmezi 50 az 65
korun za litr, pficemz denn¢ se vyto¢i 10 az 15 litrG vina. Podle slov jednatele spole¢nosti
Martina Ciezaka maji vinomaty vnitini chlazeni s regulovanou teplotou, vnitiek i potrubi
se pravidelné Cisti, po kazdém odbéru se vydejni misto vyplachne a sterilizuje UV lampou.
Neni stanovené minimalni mnozstvi pro odbér, zakaznik mize nejprve za malou sumu
penéz teprve ochutnat. K nakupu je zapotiebi predlozit obcansky prikaz nebo pas, ¢tecka
ovéii, e je zdjemce star$i 18 let. Tato aktivita se oviem viibec nelibi Svazu vinatii CR,
ktefi zastavaji nazor, ze vino je kulturni napoj a ma se prodavat kulturné¢ u odbornikli na
mistech k tomu béznych, uréenych nebo tradi¢nich, jako jsou vinotéky, restaurace, sklepy
nebo lahve v obchodech. Prezident Svazu vinait CR Tibor Nyitray doufam, Ze v tomto
pfipad¢ zasdhne stat. Podle mluvéiho SZPI Pavla Kopfivy je prodej vina zautomatu
legalni, primarné musi byt zajiSt€na hygiena, vSechny informace o proddvaném vinu musi
byt dostupné a musi byt uveden provozovatel automatu. Jestli se objevi dal§i vinomaty
ukaZe &as, pan Ciezak po&ita s distribuci po celé republice. U &lanku’® na www.novinky.cz
hlasovalo celkem 6503 ¢tenatil, 72 % odpovédélo, ze by si vino z automatu koupilo, kdyz
by bylo dobré, zbylych 28 % to povaZzuje za nevhodné, oproti tomu u lanku™ na
webovych strankach www.el5.cz v anketé, zda by si ¢tenafi koupili vino ve vinomatu jich

odpovédélo NE 53 %.

5.2.8 Vinobus

S myslenkou Vinobusu pfisli vinati z VOC Znojmo, tento projekt podpotilo mésto Znojmo
i Jihomoravsky kraj. Cilem Vinobusu je podpofit vinafskou turistiku na Znojemsku.
Vinatsky autobus nebo-li Vinobus bude objizdét rizné vinatské sklepy a vinafstvi v okoli,

zajemce tedy vystoupi z autobusu, okoStuje vina, prohlédne si sklepni uli¢ku a piilehlé

® NOVINKY.CZ: Vinaii $ili: Firma provozuje vinomat. Litr vyjde na 50 korun [online]. 5.10.2015 [cit.
2015-11-01]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/382429-vinari-sili-firma-provozuje-vinomat-litr-
vyjde-na-50-korun.html

¥ E15.CZ: Jde vinomat proti trendim? Majitel planuje expanzi do zahrani&i [online]. 14.10.2015 [cit. 2015-
11-02]. Dostupné z: http://zpravy.el5.cz/byznys/obchod-a-sluzby/jde-vinomat-proti-trendum-majitel-planuje-
expanzi-do-zahranici-1236105
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vinice. Patnact zastavek (oznacené informacnim panelem) a trasa 62 km Znojemskou

vinafskou podoblasti (Piiloha &. 4), tim bude tvofena linka Vinobusu.

Obr. €. 21: Informacni panel Vinobusu

Ochutnejte trasu OBUSU

ZNOJEMSKE HISTORICKE VINOBRANI

{’j\”' ‘ \-\ / nedéle 13.9. 2015 - vyjizdi se z Masarykova
— namésti v 10.00, 12.00 a 14.00 hod. - ZDARMA

Zahajeni provozu Vinobusu od dubna 2016.
Sledujte www.vocznojmo.cz nebo FB VOC Znojmo.

Zdroj: http://www.vocznojmo.cz/foto_akt/143897910655¢514227e84f.jpg

Premiérovou jizdu zaZzil provizorni Vinobus jiZ na zéfijjovém Znojemském historickém
vinobrani a byl plné zaplnén (32 mist véetn¢ 20 nosicu kol) pfi vSech tfech projizd’kach
(viz Obrazek ¢. 21). Celkem se premiérové jizdy v zafi ucastnilo 135 lidi. Ostry provoz
zahaji Vinobus v dubnu 2016, do kdy bude vyroben specialni autobus. Jizdné bude zdarma
a vyjizdét se bude od Vlkovy véze celkem 3-4x denné. Po celou dobu jizdy bude
k dispozici prﬁvodce.81 Meésto Znojmo Vinobus po dobu tii let podpoii castkou 200 000
K¢, Jihomoravsky kraj poskytne ptispévek na potfizeni Vinobusu ve vysi jednoho milionu

korun a ptispévek na provoz ve vysi 300 000 K¢ ro¢né (po dobu tii let). Vzniknout by

8 PASTRNAKOVA, Ing. Zuzana. Znojemskem bude brdzdit Vinobus [online]. In: . 4.3.2015. 2015-11-16
[cit. 2015-11-16]. Dostupné z: http://www.znojmocity.cz/znojemskem-bude-brazdit-vinobus/d-43118
*1\VOC ZNOJIMO: Vinobus VOC Znojmo podporilo i mésto Znojmo [online]. 26. 10. 2015 [cit. 2015-11-02].
Dostupné z: http://www.vocznojmo.cz/aktuality/vinobus-voc-znojmo-podporilo-i-mesto-znojmo-125/
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meély specidlni webové stranky Vinobusu, kde bude mozné si naplanovat cestu a katalog

Vinobusu.®?

5.2.9 Slevové portaly — zazitky s vinem

Slevové portaly ziskavaji stale vétsi oblibu. Napi. Slevomat.cz®® (prvni a nejvetsi firma,
ktera na ceském trhu piedstavila koncept hromadného nakupovani) nabizi nékolik pobyti
s vinem — Béjecna dovolend na Péalavé v Palavskych apartmanech, kdy vikendové pobyty
jsou spojené s degustaci vina; All inclusive svatomartinské hody a wellness na Faie
Rancitov; 3denni vinafsky a gastropobyt na jizni Moravé S ochutnavkou 6 vzorkll vin
z produkce Modrohorskych vinaiti; nebo Relax v Ceském raji — bohaté gastro i ochutnavka
vin. Pokud by zajemce nechtél nikam cestovat, ale misto toho se radéji ucastnil vinaiského

kurzu spojeného s degustaci vina, maze si ho koupit na tomtéz slevovém portalu za 890 K¢

a vybrat si z kurzu pro zacate¢niky, mirn¢ pokrocilé nebo stiedné pokrocilé.

Ptes slevovy portal je mozné nakoupit i sudové vino. Napt. litr Frankovky Rosé z Palavy
se prodaval v roce 2013 na zminéném slevovém portalu Slevomat.cz za 59 K¢&. Ro¢ni,
zemé plvodu, oblast piivodu, % alk. obj., ¢islo SarZe a producent vina je uvedeno vzdy na
nadobé, ze které je vino toeno. Konkrétné Frankovka Rosé je polosuchym riZovym vinem

s vyraznou chuti z obce u Mikulova.

5.2.10 Specialni vino

Zaujmout konzumenty a pfijit na trh se specialnim vinem se rozhodl vinat Petr Marcincak
z Novosedel na Breclavsku. Vyrabi v omezeném mnozstvi levandulové vino, které si
nechal v letosnim roce patentovat. V patentovém fizeni musel ovSem prokazat, ze nic
podobného zadny vinaf na svété nedéla. Podle jeho slov vzniké levandulové vino podobé
jako vino slamové. Ma sladkou, pfijemnou chut a vini po levanduli. Na novince pan
Marcin¢dk pracoval dva roky. Vino je kdostdni pouze v rodinném hotelu pani
Marcin¢dkové v Mikulové, kde se prodava i levandulova zmrzlina, syr nebo marmelada.
V leto$nim roce vinat vyrobil pouze 50 litrG tohoto specialniho vina. V poslednich letech
se snazi vinafi svou vyrobu ozvlastnit, napf. vyrobou produkti z vina jako je zelé,

pasterizované hroznové mosty nebo nahrazky octa. Podle pana Machovce z Vinatského

82 EISENBRUK, Jifi. Vinobus uz znd svou trasu [online]. Znojemsko.cz, 2015 [cit. 2015-11-02]. Dostupné z:
http://www.znojemsko.cz/clanek/vinobus-uz-zna-svou-trasu/5708
8 SLEVOMAT: Cestovdani. [online]. 2015 [cit. 2015-10-30]. Dostupné z: https://www.slevomat.cz/cestovani
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fondu tyto produkty spottebitele urcité¢ zaujmou, ovsem samotni vinaii na produktech pfili§

w1r. _:r 84
nevydélavaji.

Na specialni Vesela vina laka Ing. Jiti Hort z vinatstvi VINO HORT, s.r.0., které¢ vzniklo
v roce 1999 a vlastni certifikat degustatora, ktery je platny v celé EU. Jeho vinny sklep se
nachdzi v Dobsicich u Znojma. Mimo ,,bézna*“ Cervend, bila a rizova vina pan Hort nabizi
Vesela vina, ktera rozd€luje na vesela vina riizova (z odriady Svatovaviinecké za cenu 182
K¢) a vesela vina bila (z Miiller Thurgau za cenu 151 K¢). Veseld vina jsou vyrabéna tak,
aby vydrzela v kondici po dobu jednoho roku. V popisu se uvadi, Ze obé vina dostala tu
nejlepsi péci a hrozny jsou v kabinetni zralosti, zcela pfirodni a nedoslazovana. Veselé

nalady neni pry nikdy dost, proto ndzev Vesel4 vina. 8

5.2.11 Bio vino

Bio vino je vyrabéno z hroznli péstovanych podle pravidel ekologického zemédélstvi, tzn.
bez pouzivani chemickych ptipravkd, primyslovych hnojiv, hormond a umélych latek.
Péstovani a vyroba vina podléhaji pfisnym pravidlim, jejichz dodrzovani je kontrolovano
firmou BIOKONT s.r.o. Vznik, vyroba a znaCeni biopotravin se ftidi zakonem
0 ekologickém zemédélstvi ¢.242/2000 Sb. aevropskym Natizenim Rady (ES)
¢. 834/2007. Vyroba a prodej bio vina je jednou z moznosti vinaft jak zaujmout
konzumenta a nabidnou mu kvalitni hrozny v Bio kategorii.?® Mezi producenty bio vina
patfi Vino Marcin¢ak (zminény v kapitole Specialni vina), Templaiské sklepy Cejkovice

(pipravuje je pro né& spolegnost Veritas Bosovice).?’

8 ZEMEDELEC: Moravsky vinar vyrabi levandulové vino [online]. 16. 10. 2015 [cit. 2015-10-20]. Dostupné
z: http://zemedelec.cz/moravsky-vinar-vyrabi-levandulove-vino/

% VINARSTVI VINO HORT: Veselé vino [online]l. 2011 [cit. 2015-11-16]. Dostupné z:
http://www.vinohort.cz

8 VINARSTVI Veritas: Pro¢ BIO vina [online]. 2014 [cit. 2015-11-02]. Dostupné z: http://www.vinarstvi-
veritas.cz/bio-vina/proc-bio-vina/

8 EKOLIST.CZ: Bio vino — kde koupit a jak se k nému chovat? [online]. 3.2.2012 [cit. 2015-11-02].
Dostupné  z:  http://ekolist.cz/cz/zelena-domacnost/rady-a-navody/bio-vino-kde-koupit-a-jak-se-k-nemu-
chovat
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6 SHRNUTI POZNATKU A NAVRH RESENI

V predchozich kapitoldch byl nejdiive predstaven trh s vinem v Ceské republice. V ramci
analytické casti byly zanalyzovany nejdilezitéjsi statistiky z oblasti tuzemského vinaistvi,
které se soustiedily na spotiebu, produkci a obchod s vinem. Jako zdroj dat poslouzily
situa¢ni a vyhledové zpravy — Révy vinné a vina z let 2003 az 2013. Celkova spotieba vina
na obyvatele za rok ¢ini cca 20 litrd, jelikoz se vino t&ési vétsi oblibé, spotieba a produkce

se neustale zvySuje. Predikci pro rok 2015 je atakovani hranice 21 litrii na osobu za rok.

Dalsi pozitivni zpravy pfinesl prizkum Vinaiského fondu. Vysledkem je, e lidé v CR
preferuji moravska a ¢eska vina, pred témi z dovozu, povazuji je za kvalitn€jsi a jsou také
ochotni si pfiplatit. Prizkum zaznamenal historicky nejpozitivnéjs$i pohled spotiebitelti na
tuzemskéd vina, oproti roku 2006 preferuje v roce 2015 tuzemské vino o 43 % vice
konzumentl. Ackoli spotieba tuzemského vina stdle stoupd, stdle se naSich vin vyrabi
podstatné méng, neZ se jich celkem spotiebuje v CR. Doporuéenim pro vinafe tedy miize
byt produkce kvalitngjSich tuzemskych vin. Dulezitych faktorem podle vysledki
dotaznikového Setfeni je cena, ovSem podle statistik lidé stile vice preferuji kvalitni
tuzemska vina a neboji se si za né i pfiplatit. Levnych a nekvalitnich vin se bude do Ceské
republiky stejné dovazet dostatek. Diilezita je také spoluprace vinait a vinafskych instituci,
kter¢ se podileji na propagaci tuzemskych vin, zvySovani povédomi o kultufe vina

a upeviiovani konkurenceschopnosti v ramci Evropské unie i celého svéta.

Vstup Ceské republiky do EU mimo vysadby vinic znaéné ovlivnil dovoz a vyvoz vina.
Pied vstupem Ceské republiky do EU se vino téméf nevyvazelo. Divodem mohly byt
obchodni kvoty a celni sazby v okolnich zemich, které po vstupu do EU opadly. Obchod
S vinem ovSem zna¢n¢ ovliviiuje prodej pancovaného nebo falSovaného vina. Podle analyz
stat pfijde kvili cernému trhu s vinem ro€né o 2,5 miliardy korun, coZ v piekladu znamena
20-30 % celkové konzumace vina. V ramci této kapitoly byla dale feSena ocCekavana
novelizace vinafského zdkona. Novela by se mé¢la tykat zamezeni falSovani vina, za které
bude hrozit pokuta az 50 miliont korun. Sudy budou nové znac¢ené kontrolni pielepkou od
vyrobce, aby sud nemohl nikdo znovu naplnit. Cilem novelizace je vytvofit rovné
podminky pro ¢eské a moravské vinafe. Doposud neni jisté, jakou bude mit novy zakon

finélni podobu.
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Vinafi necekaji pouze na zasahy stitu proti Cernému trhu s vinem. Napi. Spolek
Velkobilovickych vinaii se rozhodl fesit Spatnou situaci na trhu po svém a na sva vina
zacal nalepovat logo Cervenozluté slipky, coz je jednou z moznosti, jak spotfebitelim

zarucit nakup kvalitniho tuzemského vina.

V ramci vlastniho vyzkumu probéhlo v obdobi zafi-fijen 2015 dotaznikového Setfeni,
kterého se zucastnilo 131 respondentt. Z vysledki je patrné, Ze vétSina konzumenti stale
preferuje bilé vino, ovSem vétsi oblibé se tési rizové vino, které, co se poctu odpovedi
tyce, dohnalo oblibu vina ¢erveného. Mohla by se tedy v budoucnu naplnit ptedpovéd, ze
ruzové vino predezene Cervené a zaujme druhou pozici v oblibenosti vina podle barvy.
Potvrzuje to i fakt, ze tuzemsti vinafi boduji na mezinarodnich soutézich, ze kterych vozi

dalsi cenné kovy za kvalitu nasich (nejenom) rizovych vin.

Zvyseni konkurenceschopnosti, pfizplisobeni se pifanim spotiebitelli, zatraktivnéni
tuzemskych vin, propagace produktl, vinaiti a vinafskych slavnosti, to vSechno tvoii
propagace a podpora prodeje, kterou zajiStuji vinafské instituce. Projekt Ruzové.Cz,
Svatomartinské a podobné propagacni projekty zajistuji zlepSeni povédomi o kvalité
tuzemskych vin. Podle statistik se propagace a podpora prodeje vyplaci. V ramci kapitoly
Propagace tuzemského vina se diplomova prace vénovala propagaci tuzemskych vin
Vv minulych letech, zamé&fila se pfedev§im na projekt Rizové.Cz, ktery mél zviditelnit
rizovd vina primdrné v letnich mésicich, protoze rGzova vina se skvéle kombinuji
s grilovanym masem, salaty a téstovinami diky jejich lehké, svézi a ovocné chuti. Riizové
vino oviem neni jen médni vinou. Diky chladng&j$imu klimatu jsou v CR idealni podminky
pro produkei rizovych vin. V Ceské republice uz neni prakticky vinafstvi, které by riizové
vino nevyrabélo. Doporucenim pro vinate z hlediska riZzovych vin by mohlo byt zaméteni
se na zeny — prostifednictvim stale obliben¢jSich socidlnich siti jako je napt. Facebook,
Instagram nebo Pinterest. Zenam chutna lehké a ovocné rtizové vino, které dobie vypada
aje lehce pitelné. K zamysleni pfichdzi navrh na zménu z korkové zatky na Sroubovaci
uzavér. Pro milovniky vina je sice korkova zatka néco, co k vinu neodmyslitelné patii,
ovSem z Zenského pohledu by mohlo byt Sroubovaci otevirani vina o dost jednodussi nez

vytahovani korkové zatky.

24

Nemohla chybét zminka o Svatomartinskych vinech, které se t&si velké oblibé diky jejich

sveézi a ovocné chuti. Po celé Ceské republice se Svatomartinska vina oteviraji kazdorocné
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11. listopadu piesné v 11 hodin, tedy na den svatého Martina. Znacku Svatomartinské vino
mohou oznacovat vSichni vinafi, ktefi splni stanovené podminky, které urcuje Vinatsky
fond, jakozto majitel znaCky. Podle vysledkii analyzy se kazdoroné pocet lahvi

Svatomartinského vina zvysuje, stejn¢ tak jeho obliba.

Toto jsou ukazky toho, jak je propagace a marketing velmi dualezity. Formou prezentace
mohou byt nejenom velmi oblibené degustace, ale také soutéze nebo vystavy vin. Smyslem
vystav a soutézi je urCeni kvality jednotlivych vin a ziskani nalezitych ocenéni. Toto
ocenéni pak lze na etiketé uvadét. Nejznaméjsi soutézi vin je Salon vin Ceské republiky,
ktery se kond kazdorocné ve Valticich. Za nejvétsi propagacni webovy portal lze
povazovat www.wineofczechrepublic.cz, kde jsou do jednotlivych kategorii zafazeny
informace jak pro laiky, tak pro odborniky i tisk. Webova stranka ptinasi rizné aktuality
0 soutézich, poradanych akcich, propagacnich materidlech a podobné. V piedchozich
letech i vtom letoSnim byla propagace spojovana s ambasadorem tuzemskych vin
Ondfejem Brzobohatym. Jeho tvar byla vidét nejenom na billboardech, letaccich
Vv restauracich a vinotékach, ale také na informacnich panelech v nakupnich centrech
a formou videospoti v televizi. Podle letosniho prizkumu kampan vyznamné ovlivnila
smysleni lidi. O tuzemskych vinech si mysli 68 % respondentt, ze ,,maji velkou prestiz*,

coz je 0 21 % dotazanych vice neZ v loniském roce.

Za dalsi formu propagace je povazovana aplikace Vino na dotek, které je urcena pro chytré
telefony a tablety. Vinaiim nabizi inovativni marketingovy a obchodni kanal smérem
k zakaznikovi. Zapojit se do tohoto projektu je umoznéno v§em tuzemskym producentim

¢eského a moravského vina. Pro spotiebitele je tato aplikace zdarma ke staZeni.

V ramci kapitoly o propagaci vina je uveden také seridl Vinafi, ktery zlepsil postoj
K tuzemskym vinim u 41 % dotazovanych, ktefi seridl pravidelné sledovali. S timto
seridlem se spojila i oblibend tuzemska skupin Chinaski, kterd nazpivala singl s nazvem
Vino. Pisnicka je titulni skladbou k seridlu a na youtube.com ma videoklip pies 6 milionil

zhlédnuti.

Doporuc¢enim by mohlo v tomto ptipad€ byt uvedeni upoutdvky na seridl nebo umisténi
spotu s panem Brzobohatym do kin pied pusténim filmu. Navstévniky kina by tato forma
propagace mohla po zhlédnuti filmu inspirovat k naslednému posezeni v baru ¢i vinotéce

se skleni¢kou dobrého vina.
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V této kapitole byla déle uvedena novinka na trhu s vinem — Vinomat, ktery nabizi ¢tyfi
druhy vina (z Moravy, Mad’arska a Spanélska) v rozmezi 50 az 65 korun za litr. Nazory na
tuto svétovou novinku v oblasti vina a vinafstvi se li§i. Teprve Cas ukaze, jestli se bude
vinomat t&3it takové oblib&, Ze se na tizemi Ceské republiky objevi dal§i automaty se

staenym vinem.

Dalsi novinkou V letoSnim roce se stal i Vinobus — Vinaisky autobus, ktery bude objizdét
rizné vinatské sklepy a vinafstvi v okoli Znojma. Trasa bude 62 kilometrti dlouha a bude ji

tvofit 15 zastavek s informacnim panelem. Ostry provoz zahaji Vinobus v dubnu 2016.

V dnesni dob¢ je velice moderni darovat zazitek. Diky zazitkovym agenturdm a slevovym
portalim se muzete stat na den vinafem. Turistické centrum Mikulov spole¢né s vinafstvim
ZD Sedlec organizuje akci ,,S motykou do vinohradu®. Slibuji proziti nevSedniho zazitku
v tradi¢nim vinohradu. Rodina, parta pratel nebo kolegové z prace si mohou vyzkouset
praci na vinici se v§im, co k ni patfi. Pomoci teambuildingu lze rozvijet pracovni kolektiv
| utvaret pratelské vztahy na pracovisti a jesté k tomu se pracovnici dozvédi informace
0 ving, zkusi si praci na vinici a nakonec samotné vino ochutnaji. O tuto akci maji zajem
nejenom ceSti milovnici vina, ale také zahrani¢ni turisté. Na slevovych portalech lze
zakoupit pobyty s ochutnavkou vina. Pokud by zajemce nechtél nikam cestovat, ale misto
toho se radéji ucastnil vinarského kurzu spojeného s degustaci vina, mize si ho na
slevovém portalu zakoupit a vybrat si z kurzu pro zacateCniky, mirné pokrocilé nebo

sttedné pokrocilé.

Zavérem této kapitoly je uvedena dal$i moznost jak zaujmout spotiebitele. Nekteti vinafi
se chtéji odlisit vyrobou specialniho vina nebo vinafskych produktl, které spotiebitele
ur€ité zaujmou, ovSem samotni vinafi na nich ovSem pfili§ nevydélaji. MoZnosti jak
zaujmout zakaznika je i vyroba a prodej bio vina, které se vyznacuje kvalitnimi hrozny

v Bio kategorii.

66



7 ZAVER

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni faktord, které ovliviiuji spotiebitele pii nakupu
vina. Vino se v posledni dob¢ dostava stale vic do povédomi lidi, stale vice lidi méa vino
Vv oblibé a roste také ziajem o informace o ném. U spotiebiteld se zvySuji znalosti

0 vinafich, vinafskych regionech nebo snoubeni vina s jidly.

Na zéklad¢ prostudovani literarnich a internetovych zdroji byla zpracovana literarni
reSerSe, kterd seznamila se zdkladnimi pojmy, historii a vinafskou legislativou. Nasledné
byl definovan popis vyroby, rozdéleni vin a sezndmeni s ¢eskymi vinafskymi institucemi.
Tuto kapitolu zakoncily faktory ovliviiujici spotiebitele pii nakupu vina. Na zaklad¢
dotaznikového Setfeni, ktery probéhl v zafi-fijnu roku 2015 formou aplikace Formulaf

Google, byly vyhodnoceny preference spotiebitelll v souvislosti s pitim vina a navstévou

vinafskych slavnosti.

Dalsi kapitola se zamétila se propagaci a prodej vina, coz je velmi dulezity faktor pfi
zvySovani povédomi u spotiebitelii. V soucasné dobé se zacina zlepSovat propagace
tuzemskych vin a podle statistik je marketing ¢eskych a moravskych vin velmi efektivni.
Nejenom na zaklad¢ billboardd, reklamnich spotli, informacnich letackti a samolepek, ale
také propagace formou seridlu, vinomatti, vinobusti nebo zazitkovych agentur a slevovych
portal se zlepSuje povédomi o kvalité tuzemskych vin. ZvySuje se také obliba festivald,
které oslavuji jidlo a napoje. Lidé stale vice navstévuji rizné degustace, vinobrani nebo

jiné vinatské slavnosti.

Dukazem je neustdle se zvySujici spotfeba vina na obyvatele za rok. Ocekava se, ze
spotieba vina nadéale poroste, zejména kvuli kvalitni, cilené propagaci a rostouci

konkurenceschopnosti tuzemskych vinai.

Cim dél vice Cechii povazuje alespoit minimalni znalost o viné za spoleéenskou nutnost.
Pokud si tedy cesky spotiebitel uvédomi skute¢nou hodnotu a kvalitu tuzemskych vin,
prestane cena vitézit nad kvalitou vina, lze ptfedpokladat, ze tuzemsti vinaii ptijdou stéle

vice do popiedi a budou pordzet svymi kvalitnimi viny dovozce levnych a nekvalitnich vin.
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9 PRILOHY
Piiloha €. 1: Dotaznik — Preference spoti‘ebitele na trhu s vinem

Preference spotrebitele na trhu s vinem

Dotaznik je anonymni a slow#i pro analytickou ¢ast diplomove prace.

*Povinné pole

1. .Jak €asto vino pijete? *
Oznadte jen jednu efipsu.

| vice neZ 3x tydné

) 2-3x za tyden

1% za tyden

1 2-3x do mésice

alespofi 13 mé&siéné

| méné neZ 1x mésitné

2. Jakému vinu podle barvy davate piednost? *
Oznadte jen jednu efipsu.

) Bilévino
I/

| Cervené vino

() RiZové vino

3. Zménila se VaSe preference ve vybéru vina podle barvy v prubéhu poslednich péti let?
Oznacte jen jednu efipsu.
) ano, dfive jsem pil/a bilé
) ano, diive jsem pil/a Eervené
) ano, dfive jsem pil/a riZové

| nezménila

4. Jaky druh vina preferujete? *
Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.

Sladké
Polosladké
Je mi to jedno.

Polosuché
Suche

HiNNEE.

Sumivé
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5. Kde vino nakupujete? *
Zagkrtnéte viechny platné moZnosti.
[ ] we vinotécelve vinamé
|:| v ohchodé s potravinami
[ | wvinafe
|:| na intemetu
|:| na vinafskych akcich
[ ] nedé&lam v tom rozdil

[] Jiné:

6. Jak £asto vino nakupujete? *

Oznadte jen jednu elipsu.
() vice neZ 3x tydné
O ) 2-3x tydné

() x tyang

() 2-3x mésiEné

() alespofi 1x mésicné

'

() nepravidené - pfileZitostné

7. Kde vino nejcastdji pijete? *
Oznatte jen jednu efipsu.

| v restauraci, baru

|'-.-\'

-
i

na party, oslavé

R

| ve vinaméhvinotéce

N TN
LU N W

| ve vinném sklipku
na navitéve
doma

P

LN

8. Podle éeho vybirate vino? *
(vyberte, prosim, max. 3 odpovédi)
Zaskrinéte viechny platné moZnosti.

ohal, design lahve

doporuéeni

vlastni zkusenost

druh {podle barvy x podle obsahu cuknu)
cena

plvod

odriida

kvalita

znatka

chut

HiNNIN .



9.

Pii jaké piilezitosti kupujete nejéastéji vino? *
Oznadte jen jednu efipsu.
) pii navitévé (jako pozomost)

.f_ pro sebe
() jako darek

10. Kolik penéz v proméru utratite za lahev vina (o objemu 0,75 )7 *

11.

Oznadte jen jednu elipsu.
() D-T9KE
) 80-149 KE
() 150-299 Ki
) 300499 Ki

() 500 KE avice

Navstivil/a jste za posledni rok akci, na které bylo vino propagovano? *
Oznacte jen jednu efipsu.
() Vinafska slavnost (vinobrani a pod.)
() Farmafske trhy
() Food Festival
() Degustace u vinafe
) Degustace ve vinotéce
() Akci jsem nenavstivil/a.

) Jing:

e,

12. Ma akci jsem: *

Zaskrinéte viechny plainé moZnosti.

|:| Yino (burf 3k) ochutnal/a.

] Seli3la jsem se jen podivat.

[ ] Vino jsem nakoupil/a.

|:| Dozvédél/a jsem se vice informaci o viné od prodejcelvinale.
[] Nebylia.

13. Na zakladé této akce jsem:

Zaskrtnéte viechny platné moéZnosti.

|:| si 0 znatce vina vyhledal/a vice informaci.

|:| vino, které mé zaujalo (ochutnavka/ndkup) vyhledal/a a nakoupil/a.
[ | doporuilia druh/znatku vina znamym.

|| nepodniklia Zadné dali kroky.

[] Jiné:
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14.

15.

Jete: *
Oznacte jen jednu efipsu.

) muz

AW

Zena

ra

Vas vek: *

Oznacte jen jednu efipsu.
C )18
() 2635
() 345
() 4655
() 5685

() B6avice
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Priloha ¢é. 2:
Tabulka ¢. 6:

Na akci jsem:

Na zakladé této akce jsem:

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nevyplnéno

Nebyl/a. nepodnikl/a Zzadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zzadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zzadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zzadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zzadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. nepodnikl/a Zadné dalSi kroky.
Nebyl/a. ostatni - na akci jsem nebyla.
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Priloha €. 3: Propagacni plakat

KdvZ zavonizvering,
J& Cas na nase Cervena.

>

by

Www.vinazmoravy.cz
www.vinazcech.cz

Priloha €. 3: Visafka na dvere Svatomartinské

v W

S\/A'l'g 2
MARTINSKE

OTEVAEND ®

-~ dobre spolecnosti K
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Priloha €. 4: Trasa Vinobusu

80



