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1 Uvod

Vino je napoj, ktery lidstvo provazi jiz po celé tisicileti, stava se predmétem citatd, zaujima
své misto 1 v nabozenstvi. Ve spoleCnosti je spravna konzumace vina chapana jako soucast

etikety. Pozitivni uCinky pfii stfidmé konzumaci potvrzuji 1 1ékafi.

Ceska republika je situovana znaéné severndji, nez tradi¢ni vinaiské destinace, jako napiiklad
Francie ¢i Italie. Vinafstvi je zde vSak hluboce zakofenéno a Uspéchy na mezindrodnich
vinaiskych soutézich dokazuji, Ze ¢e$ti a moravsti vinafi jsou schopni vyrobit vino svétové
kvality. V soucasné dob¢ ¢im dal vice roste zajem o tento obor, a také se stale vice navySuje

poptavka po doméci produkci vin.

Jako téma mé bakalaiské prace jsem zvolila ,,Viiv vinarstvi na cestovai ruch v Ceské
republice”. Cilem této prace je charakterizovat vinafsky cestovni ruch v nasi zemi a na
zéakladé dotaznikového Setfeni na konkrétnim vinafském festivalu vyhodnotit vliv této akce na
cestovni ruch v dané oblasti. Po vyhodnoceni planuji navrhnout pfipadna opatieni, ktera by
vedla k pozitivnim zmeénam.

V teoretické &asti bych rada popsala historii, sou¢asnost a vyvoj vinaistvi v Ceské republice.
Dale bych cht&la charakterizovat vinaiské oblasti a podoblasti v Ceské republice a predstavit
nékteré vyznamné vinai'ské akce, které jsou v nasi zemi potfadany.

V praktické ¢asti této bakalatské prace planuji uskutecnit dotaznikové Setfeni na vyznamném
vinafském festivalu, konkrétné na Festivalu otevienych sklep. Na zakladé¢ vyhodnoceni
dotaznikového Setfeni bych rada navrhla opatieni, kterd by mohla vést k rozvoji tohoto
festivalu, a tim pfispet 1 k vétSimu zajmu o vinatsky cestovni ruch. Dale bych se chtéla v
ramci praktické ¢asti zaméfit na vytvoreni analyzy navstévnosti za celou dobu konani tohoto
festivalu. Na této analyze bych cht&la znazornit miru zajmu o vinatsky cestovni ruch v Ceské

republice.



Teoreticka Cast

2 Vinafstvi v Ceské republice

2.1 Historie vinarstvi

V dobé nejvétsiho rozmachu se rozprostirala Rimska iSe po znaéné ¢asti Evropy. Souéasti
fimské kultury bylo i péstovani vinné révy a vyroba vina. Tato kultura se na naSe Gzemi
dostavala diky obchodnikim a fimskym vojaktim. Po odchodu Rimand z jizni Moravy
zaznamenavame vinafstvi na naSem tizemi az béhem obdobi Velkomoravské fise v prab¢hu 9.
a 10. stoleti. Dle povésti zacala péstovani vinné révy podporovat sama knéZzna Ludmila, ktera
se také udajné zaslouzila o vznik prvni ¢eské vinice, mélnické. Tato vinice byvala ozna¢ovana
i jako Svatovaclavska, protoze Ludmilin vnuk sv. Vaclav se pravé na této vinici vzdélaval

V oblasti vinafstvi a vinohradnictvi.

Velky vliv na rozvoj vinafstvi méla zejména cirkev, vino bylo vyrdbéno pievazné pro
bohosluzebné ucely. O rozvoj vinafstvi na naSem Gzemi se ve velké mite zaslouzil Karel IV.,
ktery vydal vini¢né pravo, jenz slouzilo k ochrané vinic a pted dovozem vin z ciziny. Karel
IV. také v roce 1358 piikazal vysazovani vinic na vhodnych mistech. Zakladatelé téchto vinic
byli na 12 let osvobozeni od dani. Bratr Karla 1V., moravsky markrabé Jan Jindfich, se
zaslouZzil o rozvoj vinafstvi na Moravé, a to hlavné tim, Ze v roce 1355 vydal vini¢ni fad pro
Moravu. Ptfevazné diky pfiznivym klimatickym podminkdm prav€ moravské vinafstvi

vynikalo nad tim ¢eskym.

Pfelomovym obdobim ve vinafstvi na nasem uzemi byla prvni polovina 14. stoleti. O
vinafstvi se mimo cirkve zacalo zajimat o $iroké okoli, a to §lechtici, méstané a i poddani.
Z toho divodu doslo k vyraznému rozsifeni ploch s vinnou révou. Béhem husitskych valek
v prvni poloviné 15. stoleti bylo bohuzel mnoho vinic zni¢eno, coz znamenalo i pferuSeni
obchodu svinem. Po skonéeni valek za vlady Vladislava Jagellonského vsak doslo
k napraveni situace a vinafstvi na naSem tizemi opét expandovalo. Do obdobi pied ticetiletou
vélkou zazivalo naSe vinafstvi stale vyznamnéjsi rozvoj, avsak v 17. stoleti z davodu vale¢né

devastace témér polovina vinic zanikla a nékteré jiz nebyly nikdy obnoveny.

Obrozeni vinafstvi pfiSlo v pritbé¢hu 18. stoleti, kdy byly vinice postupné znovu osazovany.

Na moravském venkové zacali vedle velkych sklepti budovat své sklipky i mali venkovsti



vinafi. Rehof Volny zavedl béhem vlady cisafe Josefa II. tfidéni vin do jakostnich stupii,

¢imz pomohl k vyznamné modernizaci vinafstvi na naSem Gzemi.

Konec 19. stoleti znamenal pro nase vinafstvi velkou katastrofu. Vinice byly napadeny
zivocisSnymi $kudci, kteti se k nam dostali pravdépodobné z Ameriky, a skoro vSechny nase
vinice byly znieny. Situace byla sice vyfeSena, ale piiSla dal$i pohroma v podobé dvou
svétovych valek. Prvni 1 druhd svétova valka piispély k dalSimu znaénému upadku
vinohradnictvi. Od konce 60. let do roku 1984 se plochy vinic zacaly zvétSovat, avSak
dramaticky obrat pfisel na pocatku roku 1985, kdy zasahly silné¢ mrazy, které zpusobily
ohromné $kody. (Kraus, Foffova, Wurm, 2008)

2.2 Soucasnost vinarstvi

Po sametové revoluci doslo k navratu k soukromému vlastnictvi. Velkovyrobni celky byly
rozdéleny mezi soukromniky, ale podniky na vyrobu vina ziistaly zachovany. Z pocatku byl
problém ve spolupraci mezi péstiteli a zpracovateli. Roku 1995 byl vydan vinatsky zakon,
ktery se velmi zaslouzil o zna¢né zvyseni kvality ¢eského vina. Po vstupu Ceské republiky do
Evropské unie byl schvalen novy zakon, ktery stanovuje organizaci trhu s vinem pravé v

ramci Evropské unie. (Kraus, 1999)

2.3 Vyvoj vinaiského primyslu

Vyvoj a produkce vina jsou ovlivnény stejné¢ jako jiné zeméd€lské komodity stavem
ekonomické situace ve spole¢nosti. Na situaci maji také zna¢ny vliv aktualni podminky,

zivotni styl a poptavka po daném vyrobku.

Od 2. poloviny 20. stoleti prob&hly strukturdlni zmény, které zplsobily proménu tuzemského
vinohradnictvi na velkovyrobni podniky. Préaci zjednodusila mechanizace vini¢nich praci, coz
vedlo k rozvoji péstovani jednotlivych odridovych vin. Také vyrobni naklady byly snizeny a
vino se stalo vice dostupné. Zajem o vino se zvysilo s rozvojem vinatské turistiky, napfiklad

vinatfskymi akcemi zaméfenymi na poznani vinaiskych oblasti.



Vinatstvi v Ceské republice proslo v minulych letech mnoha fazemi nejen rozvoje, ale i
tipadku. Od dob minulého rezimu byla zaznamenana mnohonasobné vyssi kvalita vina. Cesti
vinafi se kvalitou svych produkti stale vice ptiblizuji svym zahrani¢nim konkurentiim a jejich
vinafskym trendtim. Cesky vinaisky primysl byl znaéné zmodernizovan, jsou pouZivany

moderni technologie a vinafi se dale vzd¢lavaji v trendech vyroby a zpracovani vinneé révy.

V dnesni dobé je vinafstvi povazovano za neustale se vyvijejici odvétvi cestovniho ruchu a
také oboru zemédélstvi. I kdyz oblibenost naseho vina ve svété nejspiSe nedosahne véhlasu
vinaiskych metropoli jako je Spanélsko, Francie, nebo Itélie, je pro Ceskou republiku vino
dalezity faktor v oblasti hospodarstvi. Tuzemské vino muze sice zahrani¢nim vintim
konkurovat kvalitou, ale kvili malym plocham ¢eskych vinic a malému objemu produkce

neni pro ¢eské vinafe mozné prorazit na vrchol vyvozct vina. [1]

3 Rozdéleni a stru¢na charakteristika vinarskych oblasti a podoblasti
v Ceské republice

3.1 Vinarska oblast Morava

Vinaiska oblast Morava pokryva zhruba 96% ploch registrovanych vinic v Ceské republice.
Na jizni Moraveé ma dobrou, vybornou ¢i dokonce vynikajici jakost vina 80% ro¢nikl a pouze
20% rocnikil nese horsi jakost. Vegetacni obdobi je zde o néco kratSi nez v zapadni Evropé,
ale na druhou stranu tato oblast vynikd vyssi teplotou vzduchu v letnich mésicich, coz
umoziuje péstovani odrid s pozdnim dozravanim hroznd. To napomaha k vyrobé vysoce
jakostnich vin. Diky pomalej$imu zrani hroznu se ve zdej$im vinu koncentruje vét§i mnozstvi

aromatickych latek.

Morava disponuje vybornymi piedpoklady pro vyrobu bilych vin se zajimavym spektrem viini
a kofenitosti, které¢ jesté doplnuje latkova plnost z moravskych urodnych ptd. Z divodu
zapojeni modernich technologii se znaéné proménil charakter ¢ervenych vin, jsou vlacnéjsi a
jemnéjsi. Diky jedine¢nym piirodnim podminkam jsou moravska vina velmi sverazna, maji ty

nejlepsi predpoklady a diky své jedinecnosti se t&8i nepifebernému zajmu. (Vecheta, 2013)
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Obrazek 1: Vinarska oblast Morava

3.1.1 Znojemska vinaiska podoblast

Znojemska podoblast patii mezi Ctyfi vinaiské podoblasti na Morave. Znojemsko se nachazi
ve stinu Ceskomoravské vrchoviny, tvofené prahornimi utvary, jejichz vybézky daly
vzniknout kamenitym ptdam, které jsou vhodné pro péstovani Ryzlinku rynského,

Veltlinského zeleného a z modrych odrud se zde dafi hlavné Frankovce.

Mésto Znojmo bylo odjakziva vyznamnym vinaiskym stiediskem, coz je ziejmé na spleti
vinnych sklept, které¢ se nachazi pifimo pod méstem. Mezi vyznamné viniéni svahy na
Znojemsku patfi napiiklad Hodonice, JeviSovice nebo znamé vinafské obce TéSetice,
Lechovice a Borotice. Znojemsko je proslulé zejména jako oblast aromatickych vin. Hlavni
odridou je zde Veltlinské zelené a dobie se zde dafi také odriidam Miiller Thurgau,
Sauvignon, Ryzlink rynsky nebo Palava. Vysokou kvalitou se také vyznacuji odrady
Rulandské bilé, Rulandské Sedé a Rulandské modré. (Vecheta, 2013)



3.1.2 Mikulovska vinaiska podoblast

Mikulovskd podoblast je charakteristicka vapencovymi elevacemi Pavlovskych vrchii. Na
jejich ubocich se nachazi vapenité jily, pisky a sprasové navéje. Diky vybornym vini¢nim
polohdm nejen v bezprostiedni blizkosti mésta, ale 1 v okolnich obcich, se mésto Mikulov
stalo vyznamnym vinafskym stfediskem. V okoli vynikaji zejména Valtice s nadhernym
zamkem, v jehoz sklepich se celoroén¢ nachdzi degustacni expozice nasi nejprestiznéjsi
vinaiské soutéze Salon vin Ceské republiky. Valtice se také pysni nejstarsi Geskou vinaiskou
Skolou. Krajinnou krasou vynika chranéna oblast Palava, kterd spolu s Lednicko-valtickym
aredlem zve k vyletim a k zastaveni u dobrého vina. Své vyzna¢né postaveni maji také obce
Sedlec, Pavlov, Perna nebo Horni a Dolni Véstonice. Nezaménitelnou chut’ ma diky
vapenitym pidam Ryzlink vlaSsky, ktery dozrava v okoli Palavy. Vyborné se zde dafi
odriddm Rulandské bilé a Chardonnay. Ryzlinku vlasskému prosivaji hlinit¢ pady
Dunajovskych vrchil. Pro tuto oblast je typicka i odrida Veltlinské zelené. Obce Strachotin,
Pouzdfany a Popice, které se nachdzi severné od Palavy, daly proslavit odridam Ryzlink

rynsky, Tramin a Pélava. (Vecheta, 2013)

3.1.3 Velkopavlovicka vinarska podoblast

Jedna ze ¢tyt podoblasti vinatfské oblasti Morava je Velkopavlovicka vinatska podoblast. Dafi
se zde pfevazné modrym odriidam, které jsou vysazeny V ptidach s vysokym obsahem
hot¢iku. Mezi nejproslulejsi vinaiské obce patii Velké Pavlovice, Kobyli, Velké Bilovice a
mnoho dalsich. Cejkovice jsou znamé jako vyznamné historické centrum s gotickou tvrzi a

rozsahlym sklepenim, které zde roku 1232 vybudovali Templafi.

Velkopavlovickd oblast je povazovana za srdce produkce cCervenych vin na Moravé,
vyznamné jsou hlavné odridy Modry Portugal a Frankovka. Z vin bilych jsou hojné
péstované odrudy Veltlinské zelené, Rulandské Sedé a také aromatické odridy jako Tramin
cerveny, Palava nebo Muskat moravsky. V tiseku Brno — Bieclav je znamé hlavné vinatfska
obec Zidlochovice, kterd ma dlouholetou vinafskou historii. Zidlochovice byvaly v minulosti
doménou brnénskych méstant, ktefi zde zakladali své vinice. Jsou zde pfiznivé podminky pro
pestovani kvalitnich vin, zejména burgundskych odrid. Po levé strané tohoto tseku se

nachazi vini¢ni traté¢ prvotiidni bonity, rozkladajici se od Velkych Némcic az po Velké



Bilovice. Nachazi se zde naptiklad obce Zajeci, Pritluky a Rakvice, kde se dafi zejména

Veltlinskému zelenému, Ryzlinku vla§skému a Modrému Portugalu. (Vecheta, 2013)

3.1.4 Slovéacka vinaiska podoblast

Slovacka vinaiska podoblast je situovana v Jihomoravskéem a Zlinském kraji. Nachazi se zde
nejvice vini¢nich obci a vinafskych trati ze vSech podoblasti. Celou podoblasti protéka feka
Morava, pudy jsou zde jilovité, Stérkopiskové i kamenité. Z bilych odrid je zde hojné
péstovan Miiller Thurgau, Muskat moravsky a Ryzlink rynsky. Na jihu podoblasti, pfedevsim
Vv Podluzi, jsou diky teplému a suchému podnebi vytvoteny vhodné podminky pro péstovani
modrych odriid, a to hlavné Frankovka a Zweigeltrebe. Cervena vina z této oblasti jsou

vyrazna a plna.

Na Slovacku lezi dvé vyznamna vinatska stiediska, a to Muténice, kde se nachazi Vyzkumna
vinafska stanice a PoleSovice, kde byla vySlechténa odrida Muskat moravsky. Dulezité
vinafské centrum je i mésto Bzenec, kde vzniklo jedno z prvnich vinafskych druzstev,
proslulé vinem Bzeneckd lipka, coz je cuvée vyrdbéné z hroznli odridy Ryzlink rynsky.
Velice vyznamna je i Blatnice pod sv. Antoninkem, a to pro znamkové vino Blatnicky rohac,
ktery zde vznikl spojenim odrid Ryzlink rynsky, Rulandské bilé a Sylvanské zelené. V okoli
Blanice se nachéazi Strdznice, které roku 1417 udé¢lil horenské pravo Petr z Kravaf.

(Vecheta, 2013)

3.2 Vinafska oblast Cechy

Vinaiska oblast Cechy je povazovana za nejseverndj$i vyspu evropského vinohradnictvi.
Nejvice vinic se nachazi v okoli Mélnika, Litométic a Mostu. Tato oblast neni vinicemi
osdzena souvisle, ale sklada se z jednotlivych piihodnych lokalit na chranénych svazich v
niz8i nadmotské vysce, zejména kolem toku fek Vltavy, Labe, Berounky a Ohte. Vinatska

oblast Cechy se sklada ze dvou podoblasti, a to Mélnické podoblasti a Litoméfické podoblasti.

[2]



Praha

Obrézek 2: Vinai'ska oblast Cechy

3.2.1 Meélnicka vinaiska podoblast

Jednou ze dvou podoblasti vinafské oblasti Cechy je Mélnicka vinafska podoblast. Jsou sem

zahrnuty vinice Mélnicka, Roudnicka, Prahy i Caslavska.

Me¢élnické plidy jsou lehké a vyborné pro péstovani modrych odrid. JiZz od stfedoveku je zde
péstovana odrtida Rulandské modré, kterd sem byla pfivezena z Burgundska spolu s
vinafskymi rodinami, od kterych se domadaci obyvatel¢ ucili péstovat vinnou révu po
burgundském zpisobu. Az v 19. stoleti se zde objevil Ryzlink Rynsky, Modry Portugal a vino
Svatovaviinecké. V Praze zlstalo dochovano nékolik vinic, hlavné v tradi¢nich polohach
Vv Troji nebo na Karlstejné, kde se také nachazi vinarska vyzkumna stanice. Na vétSin€ téchto

vinic je péstovana odruda Mdller Thurgau. [3]



3.2.2 Litoméricka vinarska podoblast

Litomé&ficka vinarskd podoblast vzdy soupefila s Mélnickou podoblasti, a to hlavné na
prazskych trzich. Historie vinafstvi na Litométicku se datuje do obdobi Sifeni kiestanstvi v
ceskych zemich. Ve stiedovéku byly Litoméfice po Praze druhym nejvétSim vinafstvim v
Cechéach. Roku 1251 zde byly v Zernosekach zalozeny cisterciacké sklepy a vinice situované
ptimo pfi vstupu Labe do Ceského stiedohoii. Tyto vinice jsou proslaveny zejména pro bila
vina, a to odriidy jako Ryzlink Rynsky, Rulandské bilé a Rulandské Sedé. Na Mostecku velmi
prospiva réva jako rekultivacni plodina na vysypce lomu Hrabadk. Dafi se zde odridam
Ryzlink Rynsky, Rulandské Sedé, Miiller Thurgau, Rulandské modré, Svatovaviinecké a
Zweigeltrebe. Kdysi znamé vinaiské mésto Louny byvalo znamé diky Traminu bilému. Tato

plodina zde byvala vysoce cenéna, hlavné jako vina, ktera zrala nékolik let v sudech. [3]

4 Vyznamné vinaiské akce v Ceské republice a jejich poradatelé

4.1 Ze sklepa do sklepa

Ze sklepa do sklepa je vinafska akce, kterd se kond ve Velkych Bilovicich od roku 2006.

Milovnikiim vina se na jediny den otevira kolem 50 vinaiskych sklepti a mistni vinafi jim

/C

sklepa

do

sklepa
2017

nabizi to nejlepSi ze své Urody. Na
navstévniky kazdy rok ¢ekd bohatd nabidka
cervenych, bilych i rGzovych vin, které se
vyznacuji neopakovatelnou chuti a vini.
Utastnikim  je kromé& degustace vina
samoziejm¢ nabidnuto 1  obcerstveni.

Putovani po Velkych Bilovicich dokresluje

programem.



Kazdy ucastnik akce Ze sklepa do sklepa obdrzi spolecné se vstupenkou také degustacni
skleni¢ku, katalog vinafii s mapou trasy a kapsicku na krk s logem akce. Navstévnici mohou v

ramci akce zdarma vyuzit autobusovou dopravu, ktera jim usnadni putovani mezi sklepy. [4]

4.1.1 Velkobilovicti vinari, o. s

Poradatelem Ze sklepa do sklepa jsou Velkobilovicti vinafi, o. s. Tento spolek vznikl v roce
2008 jako dobrovolna organizace obcanti, fyzickych a pravnickych osob. Jejich zdjmem je
osvéta v oblasti vinafstvi a vinohradnictvi, a také propagace vinafstvi ve Velkych Bilovicich.
Mezi hlavni cile tohoto sdruZeni patfi pfedev§im propagace vinait z Velkych Bilovic, ochrana
a prosazovani zajmi vinafstvi a vinohradnictvi. K doplitkovym ¢innostem se fadi napiiklad
potfadani vystav a akci zaméfenych na vinafstvi a vinohradnictvi, organizace specidlnich
Skoleni nebo reklamni, vydavatelskd, ¢i nakladatelska ¢innost. Clenem spolku se muze stat
vyhradné majitel vinného sklepa z Velkych Bilovic, ktery musi odlivodnit, pro¢ se chce
Clenem stat. O pfijeti dale rozhoduje clenskd schize. K nejzndméjSim akcim, které
Velkobiloviéti vinafi o. s. pofadaji, patii Putovani za vinem — Ze sklepa do sklepa a Za

vinafem do Velkych Bilovic. [5]

4.2 Vino v oranZzovém aneb Noc¢ni oteviené sklepy

Vinai ze spolku Vino z Velkych Paviovic
A Mésto Velké Pavioyice Vas zvou na

Vino v oranzovém aneb Noc¢ni oteviené sklepy se kona
ve vinafské obci Velké Pavlovice. Tato akce se kona
vzdy prvni sobotu v Cervenci, proto ziskala svij nazev \% ORANZOVEM

aneb Noéni oteviené sklepy,

diky vini a barvé pravé dozravajicich merungk. | = o-aiie AUy

od 17.00 hod. do PULNOCI

Velké Pavlovice

Otevieno byva piiblizn¢ 20 vinnych sklepl, a to v

OBCERSTVENI
nezvyklou dobu od 17 hodin do pilnoci. Ve sklepech je VE SKLEPECH VINARD
4 sevox , , . , HUDECKA MUZIKA

také zajiStén bohaty kulturni program a obcerstveni, ONDREJE VINKLERA

r . v v s “ , . . KYVADLOVA DOPRAVA ZDARMA
které zahrnuje hlavné tradi¢ni merunkové speciality.
PULNOCNI OHNOSTROJ

Akci o ptlnoci zavrSuje ohiostroj, ktery se kazdoro¢né

kona u Méstského Ufadu Velké Paviovice. Pro vSechny [Py s s s i

navstévniky je zdarma zajiSténa autobusova doprava. Obrazek 4: Vino v oranfovém
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Vstupenka na akci zahrnuje degustacni skleniCku, seznam otevienych vinnych sklept s

mapkou mésta a vinny listek. [6]

4.2.1 Vino z Velkych Pavlovic, z. s.

Poradatel akce Vino v oranZzovém aneb Nocni oteviené sklepy je spolek vinaiit Vino z
Velkych Pavlovic spolu s méstem Velké Pavlovice. Vino z Velkych Pavlovic, z. s. je spolek,
ktery vznikl v roce 2005. Jednd se 0 otevieny spolek registrovanych vinafi, kteti zpracovavaji
sve hrozny z katastru obce Velké Pavlovice. Spolek vznikl jako reakce na podobné spolky na
Moravé s ucelem nastaveni lepSich podminek pro mistni vinafe. Hlavnimi cili spolku je
podpora kvalitniho vina s velkopavlovickym puvodem a spoluprace v oblasti vyroby. Spolek
také pomaha fesit aktualni problémy velkopavlovickych vinaft. Vino z Velkych Pavlovic
sdruzuje vétsinu malych a stfednich vinafti a méa v soucasné dob¢ 16 ¢lenti. Spolek porada tfi
akce, kterymi jsou Majové oteviené sklepy, Vino v oranzovém aneb Noc¢ni oteviené sklepy a

Svatomartinské oteviené sklepy. [7] [8]

4.3 K Nechoram do sklepa

K Nechoram do sklepa je akce, ktera se kona ve vinai'ské obci Prusanky. V obci Prusanky se
nachazi ¢tyfi viniéni trati, z nichZz se jedna nazyva Nechory. Jiz tradi¢né byva otevieno pies
20 sklept, ve kterych hospodati ¢lenové spolku Nechorsii vinafi. Akce se Uc€astni 1 néktefi
vinafi ze sousednich vinafskych obci, jako je Moravsky Zizkov nebo Cejkovice. Obvykly
termin akce je cervnovd sobota po letnim
slunovratu. Pro navstévniky je pfipraven 1

kulturni program, napiiklad v podobé

=
b1

-
2
e

cimbalové muziky. Nechorské vinohrady a cC

sklepni ulicky ldkaji ndvstévniky 1 letni

Ng

sluneénou atmosférou. Pro tucastniky je k FUINE ¢ /

dispozici zdarma takzvany Nechorsky express

v podobé autobusové dopravy. Obréazek 5: K Nechordm do sklepa
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Vstupenka na akci zahrnuje degustacni sklenicku, katalog se seznamem sklepii a mapou, a

také kupony na nékup vin. [9]

4.3.1 Nechorsti vinari, z. s.

Poradatel akce K Nechoram do sklepa jsou Nechoi$ti vinafi. Spolek Nechorsti vinafi vznikl v
roce 2015. Cilem tohoto spolku je sdruzovat osoby zabyvajici se vinafstvim a
vinohradnictvim za ucelem udrZeni vinafskych tradic, zkvalitnéni nabidky a propagace
vinafskych a vinohradnickych produkti. Nechorsti vinafi spolupracuji s mistnimi spolky
podobného zaméfeni. Jejich zajmem je dale prezentovat napln prace vinaie, i s jejimi klady a
zapory. Spolek chce zaujmout co nejvetsi spektrum piiznivei a celoroéné posilit navstévnost
obce. V pribéhu roku se ¢lenové spolku podileji v Nechorach na mnoha akcich, jejichZ cilem
je zachovani tradic. NejvéEtsi a nejoblibenéjsi poradané akce jsou K Nechordm do sklepa a K

Nechordm do sklepa za mladym vinem. [10]

4.4 Putovani po Blatnickych budach

Putovani po Blatnickych bldach! je vinaiska akce,
kterd se kona v obci Blatnice a v aredlu historickych

sklept Stara hora a Kamenice na jihu Moravy. Akce

je zahdjena v 10 hodin dopoledne a trva do veéernich

D
. -y v v 2 T4 LSy 4 1 ; O
hodin. Jiz tradi¢né probiha Putovani po Blatnickych OQ( 4 9{)0
7 Ve T ’
budach v druhé poloviné kvétna a navstévnikim je NickycH
otevieno vice nez 35 sklepi. Obréazek 6: Putovani po Blatnickych budach

Putovani po Blatnickych budach nabizi svym navstévnikiim kromé degustace vyborného
moravskeho vina i pestry doprovodny a kulturni program. Celou akci doprovazi cimbalova

muzika, ukazka tradi¢nich lidovych femesel nebo moznost jizdy konskym spiezenim.

Vstupenka na akci zahrnuje volnou degustaci ve vSech otevienych sklepech, degustacni
skelni¢ku s tasti¢kou, informacni katalog, poukaz na ndkup vin a autobusovou dopravu

zdarma. Milym bonusem ke vstupence je i volny vstup do Blatnického muzea. [11]

1 Bida je zdéna mistnost, ktera je umisténa pied vinnym sklepem.
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441 Cech Blatnickych vinaii, z.S

Akci Putovani po Blatnickych budéach potada Cech Blatnickych vinait. Jedna se o dobrovolné
sdruzeni péstitelti a vyrobct vin, které vzniklo v roce 2004 ve spolupraci s Obecnim tfadem

Vv Blatnici pod Svatym Antoninkem. Cech blatnickych vinaii sdruzuje piiblizn¢€ 40 vinait a
oficialnim sidlem je Blatnice pod Svatym Antoninkem. Hlavni ¢innosti tohoto sdruzeni je
zadani o povoleni k pfislusSnému oznacovani vin originalni certifikace dle zékona o
vinohradnictvi a vinafstvi. K dopliikovym ¢innostem patii propagace vin z Blatnice a
poradani vinaiskych akci a vystav. Hlavnimi akcemi, které spolek potada, jsou Putovani po

Blatnickych budach a Blatnické budy pod hvézdami, které se konaji v srpnu. [12]

4.5 Festival otevienych sklepii

Festival otevienych sklepti je ojedinélou

vinafskou akci na jizni Moravé, ktera se

konda dvakrat ro¢né&, na jafe a na podzim, PY fe StiV al

a to jiz od roku 2009. Tento festival je otev":enych
putovni, vinaiské podoblasti se st¥idaji, °

do stejnych obci se festival vraci Sklepu
nejdiive po 4 letech. Festival se obvykle

kona ve 4-5 obcich v dané oblasti a

Gcastnikim otevie své sklepy pfiblizn€ ftficitka 5y s 0k 7. Festival otevie nych sklepii
nejlepsich vinafi. Ke koStovani je nabidnuto vice nez

300 vzorku, tudiz Gc¢astnici mohou poznat rozmanitost jihomoravskych vin. Mezi obcemi je

v ramci festivalu k dispozici autobusova doprava. Mimo degustace vina mohou ucastnici

ochutnat vyborné jidlo a kona se i pestry kulturni program.

Sklepy jsou ucastnikiim otevieny v sobotu mezi 10. a 21. hodinou a v ned¢li mezi 10. a 15.
hodinou. VSechny dostupné vstupenky jsou proddvany v ptedprodeji. Neni doporuceno si
vstupenky kupovat na misté, jelikoz je velmi pravdépodobné, ze budou vyprodany jiz pied

zacatkem samotného festivalu.

V cené vstupenky je zahrnuta festivalova degustacni sklenicka, jednordzovéa degustace u

vinafd, ktefi jsou do festivalu zapojeni, kupony na odbér vina u festivalovych vinait, tistény
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pravodce festivalem s profily vinaft a programem, platéna taska s logem festivalu a bezplatna

autobusové doprava mezi festivalovymi obcemi. [13]

Ucastnikim festivalu jsou ke vstupence nabizeny festivalové balicky, které zahrnuji
ubytovani a stravovani ve vybranych zatizenich. Pokud si tcastnik zakoupi festivalovy
balic¢ek, nemusi se jiz dostavit na registracni misto festivalu, ale vstupenky a dalsi nezbytnosti
jsou mu piedany na recepci ubytovaciho zafizeni hned po piijezdu. K pfepravé z hoteli
apensioni do centra festivalového déni jsou vSem ucastnikim k dispozici festivalové

autobusy. [14]

45.1 Nadace Partnerstvi prostiednictvim Partnerstvi o.p.s.

Nadace partnerstvi zacala své pusobeni roku 1991. Jeji hlavni naplni byly granty a organizace
stazi do Spojenych stati americkych. V roce 1994 bylo sidlo nadace ptesunuto z Prahy do
Brna. Téhoz roku byl feditelem nadace jmenovan Miroslav Kundrata, ktery ve funkci plsobi
dodnes. Postupné zacala nadace pribirat dalsi aktivity z mnoha oblasti. V soucasné dobé¢ se
vénuje pievazné oblastem jako bezpeénd doprava ve méstech, rozvoj cykloturistiky,
environmentalni vychova, vysadba stromt nebo otevirani vetejnych prostranstvi. K
vyznamnym ¢innostem nadace patii i poskytovani odbornych sluzeb. Z toho diivodu byla v
roce 2001 zaloZena Partnerstvi, o.p.s., ktera tyto sluzby nabizi. Ob¢& organizace, Partnerstvi
0.p.s. a Nadace Partnerstvi, jsou velmi U(zce propojeny, a to nejen ¢innostmi, ale i
zamé&stnanci. Nadace Partnerstvi dale pofaddd a spolupotfada tfadu akcei, jako naptiklad Den

stromd, Den zemé nebo anketu Strom roku.

Nadace Partnerstvi spolupracuje i s jinymi nadacemi, a to i na mezinarodni Grovni. S péti
sesterskymi nadacemi v Polsku, Rumunsku, Mad’arsku, Bulharsku a na Slovensku tvofi
asociaci Enviromental Partnership Association, kterd podporuje aktivity zaméfené na ochranu

zivotniho prostiedi, spole¢nosti a mistni komunity. [15]

Nadace Partnerstvi podporuje mimo jiné i rozvoj vinaiské turistiky, jelikoz se jedna o
neodmyslitelnou soucast historického a kulturniho dédictvi. V roce 2001 odstartovala Nadace
Partnerstvi projekt Moravské vinaiské stezky, ktery slavi stale vétsi uspéch a je hojné
vyuzivan nejen cyklisty. Dale byl roku 2007 vydan Pruvodce sklepnimi ulickami jizni

Moravy, ktery popisuje soucasnost a historii vinafstvi, jeho zvyky a legendy. Od roku 2009
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maji navstévnici Moravy diky Nadaci Partnerstvi moznost putovat po jizni Moravé s
Festivalem otevienych sklepl. Festival je organizovdn prostfednictvim Partnerstvi o.p.s.
Cilem nadace je prezentovat autentické prostfedi jizni Moravy a zlepSit obraz kvality
moravskych vin a zdejsi gastronomie. V roce 2012 byl Festival zorganizovan i v Brn¢, kde
byla pfedstavena tficitka jthomoravskych vinait. O rok pozdéji byl festival pirejmenovan na

Vino zblizka a je Uzce spojen s festivalem Jidlo zblizka. [16]
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Prakticka ¢ast

V praktické ¢asti této bakalarské prace jsem se zabyvala dotaznikovym Setfenim na Festivalu
otevienych sklepti. Dotaznikové Setfeni bylo uskutetnéno na podzim 2017, konkrétné
v terminu 10. 11. - 12. 11. 2017. Tento festival nesl podnazev Sv. Martin na Mikulovsku a

ucastnili se ho vinafi z téchto obci: Mikulov, Bavory, Perna, Dolni Dunajovice, Sedlec.[17]

Obrazek 8: Oteviené sklepy - skleni¢ka

Po vyhodnoceni dotaznikového Setieni jsem popsala navrhy na zlepSeni, pficemz jsem
vychéazela z odpovédi respondentli a vzala jsem v Givahu i nékteré zajimavé podnéty. Na zavér
praktické ¢asti mé bakalaiské prace jsem provedla analyzu navstévnosti Festivalu otevienych

sklepti za celou dobu konani.

), otevienych
¢ 31 sklept

sv. Martin na
Mikulovsku

11a12-11-2017 N\

Obrazek 9: Sv. Martin na Mikulovsku
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5 Dotaznikové Setieni

Cilem dotaznikového Setieni bylo zjistit celkovou spokojenost a pohled ucastnikii na Festival
otevienych sklepu, a dale provéfit vliv vinafstvi na cestovni ruch v dané oblasti. Dotazniky
byly piedkladany respondentim piimo na festivalu. Nejprve jsem navstivila hotely a
pensiony, kde byli ucastnici ubytovani v ramci festivalového balicku. Tam jsem pozadala
provozovatele, zda by mohli dotazniky predlozit t€m hostim, ktefi by byli ochotni dotaznik
zodpovédét. Dale jsem oslovovala i nékteré Ucastniky v prub&hu festivalu a v piipadé, Ze
souhlasili s uc¢asti na dotaznikovém Setieni, pozadala jsem je, aby mi po skoncéeni festivalu
vyplnény dotaznik zaslali elektronickou formou. Timto zplsobem se mi podafilo ziskat

dotazniky celkem od 52 respondentd.

Dotaznik se sklada ze 13 otazek a je rozdélen na dvé tematické ¢asti. Otazky 1 - 6 jsou spise
obecné, zjist'uji vliv vinafstvi na cestovni ruch v oblasti, kde se Festival otevienych sklept
konal (Mikulovsko) a zaméfuji se také na formu propagace festivalu a nazor ucastniki na ni.
Otazky 7 — 13 se zabyvaji spokojenosti ucastnikti s poskytovanymi sluzbami v rdmci

festivalu. Cely dotaznik uvadim v ptiloze této bakalaiské prace.

1. otdzka — Po kolikaté jste na Festivalu otevienych sklepi?

V otazce c¢islo 1 jsem se zajimala o to, kolikrat Gcastnici Festivalu otevienych sklepi v
minulosti tuto akci navstivili. Devét dotdzanych uvedlo, Ze jsou na Festivalu otevienych
sklepti poprvé, 18 respondentli navstivilo festival podruhé, 14 navstévnika jiz potfeti a 11
ucastniki poctvrté a vice. Jako velice pozitivni hodnotim to, Ze vétSina z dotdzanych

navstivilo festival jiz n¢kolikrat, coz ukazuje, Ze se ti€astnici na festival radi vraci.
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Po kolikate jste na Festivalu otevirenych skleptu?

m Poprvé
m Podruhé
m Potfeti

m Poctvrté a vice

Graf 1: Po kolikaté jste na Festivalu otevienych sklept?

Zdroj: Vlastni zpracovani

2. otazka - Kde jste se o Festivalu otevienych sklept dozvédél/a?

Ukolem otazky &islo 2 bylo zjistit, zjakych zdroji se dotdzani tudastnici o Festivalu
otevienych sklepi dozvédéli. Otazku jsem zaradilo proto, abych zjistila, v jaké oblasti je
propagaci festivalu ptikladana nejvétsi pozornost. Dvacet tfi respondentli se o festivalu
dozvédélo od svych znamych ¢i pratel, coz ukazuje, Ze ustni reklama hraje v propagaci tohoto
festivalu velice vyznamnou roli. Dalsich 19 z dotazanych navstévnika se o akci dozveédéli na

internetu a zbylych 10 dot&zanych se o festivalu dozvédélo z tisténych médii.
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Kde jste se o Festivalu otevienych sklept dozvédél/a?

m Ustni reklama
® Internet

m Tisténa média

Graf 2: Kde jste se 0 Festivalu otevienych sklepi dozvédél/a?

Zdroj: Vlastni zpracovani

3. otazka - Myslite si, Ze je Festival otevicenych sklepta dostateéné propagovan?

V rdmci této otdzky mé zajimalo, co si navstévnici mysli o propagaci Festivalu otevienych
sklepti. Na otazku 24 respondentii odpovédélo ,,ano* a 28 respondentii odpovedélo ,,ne*.
Festival ma své vlastni webové stranky a profil na socialnich sitich. Festival otevienych
sklepti je také k dohledani na dalSich webovych strankach, které propaguji vinaistvi a
vinai'skou turistiku. V ramci cestovniho ruchu vsak hraje neodmyslitelnou roli také ustni

reklama.
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Miyslite si, Ze je Festival otevirenych sklept dostate¢né
propagovan?

= Ano
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Graf 3: Myslite si, Ze je Festival otevifenych sklepi dostate¢né propagovan?

Zdroj: Vlastni zpracovani

4. otazka - Navstivil/a byste tuto oblast, i kdyby se zde nekonal Festivalu otevienych

sklepu?

Cilem 4. otazky bylo zjistit, v jaké mife vinafstvi ovliviiuje cestovni ruch v dané oblasti.
Mikulovsko nabizi svym nav§tévnikim bohaté mnozstvi kulturné-historickych a piirodnich
zajimavosti a bezpochyby se jedna se o velice atraktivni destinaci. Tficet pét dotdzanych vsak
odpovédelo, Ze by oblast bez konani této vinaiské akce nenavstivilo. Zbylych 17 respondentt
by oblast navstivilo, i kdyby se zde Festival otevienych sklepti nekonal. Tato skute¢nost miize

vypovidat o tom, Ze vinaf'stvi miize mit na cestovni ruch v Ceské republice znacny vliv.
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Navstivil/a byste tuto oblast, i kdyby se zde nekonal Festivalu
otevirenych sklepi?
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Graf 4: Navstivil/a byste tuto oblast, i kdyby se zde nekonal Festivalu otevi‘enych sklept?

Zdroj: Vlastni zpracovani

5. otazka - UpFednostiiujete v ramci cestovani piedevsim vinai'sky cestovni ruch?

V otazce ¢islo 5 bylo cilem zjistit, zda dotdzani cestuji prevazné mista, kde je vinafstvi hojné
rozvinuto, nebo jestli spiSe berou tuto formu cestovani jako okrajovou a vénuji se i jinym
formam cestovniho ruchu. Pouze 13 dotazanych vyhledava vyhradné vinatsky cestovni ruch a
39 dotdzanych si ziejmé vybira 1 jiné cilové destinace, nez ty vinafské, pficemz vinaisky
cestovni ruch berou jako kratkodobou sezonni zalezitost, netvoii v§ak jejich hlavni zajem v

oblasti cestovani.
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Uprednostiiujete v ramci cestovani predevsim vinarsky
cestovni ruch?
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m Ne

Graf 5: Upfednostiiujete v ramci cestovani piedevsim vinai'sky cestovni ruch?

Zdroj: Vlastni zpracovani

6. otazka - Setkal/a jste se na Festivalu otevienych sklepi se zahrani¢nimi navs§tévniky?

V 6. otdzce bylo mym cilem zjistit, zda je Festival otevienych sklept obliben i u zahrani¢nich
navstévnikd, a to nejen z okolnich, ale i ze vzdalengji situovanych zemi. Jelikoz jsem se
chtéla vyhnout spekulacim, zda navstévniky ze Slovenska skute¢né povazujeme za
,,zahrani¢ni“, dala jsem respondentim na vybér ze tii odpovédi, a to ,,ano®, ,,ne“ nebo
,»setkani s navstévniky ze Slovenska®“. Deset dotazanych odpovédélo, ze se s zadnymi
zahraniénimi navstévniky festivalu nesetkalo, 41 dotazanych uvedlo, ze se setkali s
navstévniky ze Slovenska, 1 dotdzany uvedl, Ze se na Festivalu otevienych sklepu setkal s
jinymi zahraniénimi navstévniky, nez témi ze Slovenska. Narodnost vSak nebyla v dotazniku
uvedena. Dle odpovédi dotazanych respondentu je ziejmé, Ze Festival otevienych sklepi bud’
neprobouzi v zahrani¢nich turistech zajem, nebo je v zahranicnich zemich nedostatecné
propagovan. Otazkou vsak je, zda je viibec cilem této akce zahrani¢ni turisty na Festival

otevienych sklept ptilakat.
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Setkal/a jste se na Festivalu otevifenych sklepii se
zahrani¢nimi nav§tévniky?
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Graf 6: Setkal/a jste se na Festivalu otevitenych sklepii se zahrani¢nimi nav§tévniky?

Zdroj: Vlastni zpracovani

7. otdzka - Vyuzivate ubytovani v ramci festivalového bali¢ku?

Na 7. otazku ohledn¢ ubytovani v rdmci festivalového balicku 45 respondentti odpovédélo, ze
toto ubytovani vyuzilo. Zbylych 7 respondenti moznost ubytovani v ramci festivalu
nevyuzilo z toho diivodu, ze bydli nedaleko mista konani, a tudiz pro n¢ vyuziti této sluzby

nebylo tfeba.

wr _r

Vyuzivate ubytovani v ramci festivalového balicku?
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Graf 7: Vyuzivate ubytovani v ramci festivalového bali¢ku?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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V piipadé, Ze respondenti na otazku, zda vyuzili moznost ubytovani v rdmci festivalového
balicku odpovédéli ,,ano®, byli dale tazani ohledné spokojenosti s poskytnutym ubytovanim.
Hodnoceni probihalo pomoci stupnice 1-5, 1 jako nejlepsi, 5 jako nejhorsi. Dvacet dotdzanych
by ubytovani hodnotilo znamkou 1, znamku 2 udélilo 12 dotazanych, 10 dotdzanych by
hodnotilo znamkou 3 a zbyli 3 respondenti by udélili znamku 4. Zadny z respondentti by

ubytovani neohodnotil nejhorsi znamkou 5.

Hodnoceni ubytovani
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Graf 8: Hodnoceni ubytovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dotazani dale mohli uveést, pro¢ konkrétné s ubytovanim nebyli spokojeni. Osm z dotazanych
uvedlo, Ze byli nespokojeni s neochotou personalu, ktery se o né¢ v ubytovacich zafizenich
staral. S teplotou na pokojich byli nespokojeni 4 ucastnici, velikost pokoje nevyhovovala 3
ucastnikiim, konkrétné si st€Zovali, Ze byl velice maly. Tfi dotdzani byli nespokojeni s tim, Ze
se jejich ubytovani nachazelo daleko od mist, kde se Festival otevienych sklepti konal. S
parkovanim v arealu ubytovaciho zafizeni byl dale nespokojen 1 dotazany. Nespokojenost

souvisela s tim, Ze se v arealu jeho ubytovani nenachazelo hlidané parkoviste.
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Nespokojenost s ubytovanim
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Graf 9: Nespokojenost s ubytovanim

Zdroj: Vlastni zpracovani
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8. otazka - VyuzZivate stravovani v ramci festivalového bali¢ku?

Otazka ¢islo 8 zjistovala, zda Gcastnici Festivalu otevienych sklept vyuzili stravovani v
ramci ubytovaciho balicku a pokud ano, tak jak byli se stravovanim spokojeni. Stravovani
bylo mozné vybrat podle toho, zda byla podavana polopenze (snidané a vecefe) nebo jen
snidan¢. Snidan¢ byla servirovana dvakrat, a to v sobotu a v nedéli. Vecefe v ramci
ubytovaciho bali¢ku se servirovala v patek po prijezdu a v sobotu. Ubytovaci zafizeni, ktera
nabizela polopenzi, servirovala vecefi v ramci jednoho spolecného menu. Pokud néktery z
hostl nebyl s vybérem pokrmu na jednotném menu spokojen, byla mu nabidnuta moznost si
vybrat jiny pokrm ze stalého restaura¢niho menu. Pokud hosté neméli objednanou vecefi v
ramci festivalového balicku, méli samoziejmé moznost se i v tomto piipadé naveceiet ve

svém hotelu ¢i pensionu.

Tticet osm respondentii odpovédelo, ze v ramci balicku vyuziva jen snidané a pouze 7
respondentli vyuzilo moznost polopenze. Zbylych 7 stravovani nevyuzilo, ale jen proto, Ze

nevyuzilo ani ubytovani.
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Vyuzivate stravovani v ramci festivalového balicku?

® Snidané
m Polopenze
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Graf 10: Vyuzivate stravovani v ramci festivalového bali¢ku?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dotazani méli stejné jako u ubytovani moznost, aby stravovani ohodnotili zndmkou 1-5.
Deset respondenti bylo velice spokojeno a ozndmkovalo stravovani znamkou 1. Nejvice
respondentll, a to 24, udélilo znamku 2. DalSich 6 dotdzanych stravu hodnotilo primérné

znamkou 3. Tii z dotazanych by udélili znamku 4 a zbyli 2 znamku 5.
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Hodnoceni stravovani
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Graf 11: Hodnoceni stravovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dale byli respondenti pozadani, aby uvedli, s ¢im byli v ramci stravovani nespokojeni. Tfinact
z dotazanych bylo nespokojeno se snidanovym servisem, a to konkrétné s tim, Ze snidanovy
bufet nebyl dostate¢né Casto dopliiovan, tudiz kdyz pftisli na snidani pozdé&ji, nabidka pokrmui
byla jiz znaéné omezena. DalSich 9 respondentti uvedlo, ze byli nespokojeni s pestrosti jak
snidani, tak s celkovou nabidkou na jidelnim listku. Pét respondentt uvedlo, Ze museli na
vecefi velice dlouho ¢ekat. Tti dotdzani vyjadrili nespokojenost s oteviraci dobou kuchyné
v restauraci, 2 dotazani byli nespokojeni s tim, Ze méli jidlo studené a 1 dotazany uvedl, ze

byl nespokojen uplné se vSim.
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Nespokojenost se stravovanim
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Graf 12: Nespokojenost se stravovanim

Zdroj: Vlastni zpracovani

9. otadzka — Byl/a jste spokojen/a s kulturnim programem (hudba/tanec)?

Otazkou cislo 9 jsem chtéla zjistit spokojenost s kulturnim programem v ramci Festivalu
otevienych sklept. Na tuto otazku odpovédélo 33 respondentt ,,ano. Zbylych 19 spokojeno
nebylo, tudiz odpovédélo ,,ne”. Nespokojenost souvisela piedevsim s tim, Ze dle dotazanych

byla zajisténa mala moznost tance a zivé hudby.
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Byl/a jste spokojen/a s kulturnim programem
(hudba/tanec)?
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Graf 13: Byl/a jste spokojen/a s kulturnim programem (hudba/tanec)?

Zdroj: Vlastni zpracovani

10. otdzka - Byl/a jste spokojen/a se sortimentem nabizenych vin?

Cilem otazky ¢islo 10 bylo zjistit, zda byli ucastnici Festivalu otevienych sklepti spokojeni se
sortimentem nabizenych vin. V pfipad¢, Ze respondent odpovédél, ze spokojen nebyl, mohl
uvést davod ptipadné nespokojenosti. TFicet dva respondentii odpovédélo, Ze bylo spokojeno.
Jedendct respondenttl by uvitalo vétsi nabidku ledovych nebo slamovych vin. Vétsi nabidku
Sumivych vin by ocenilo 7 respondentd a 1 respondent byl nespokojen s nabidkou vin
cervenych. Jeden z dotazanych, ktery uvedl, Ze s nabidkou spokojen nebyl, bohuzel duvod

neuvedl.
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Byl/a jste spokojen/a se sortimentem nabizenych vin?
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Graf 14: Byl/a jste spokojen/a se sortimentem nabizenych vin?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nespokojenost se sortimentem nabizenych vin
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Graf 15: Nespokojenost se sortimentem nabizenych vin

Zdroj: Vlastni zpracovani
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11. otdzka - Mél/a jste mozZnost v ramci Festivalu otevienych sklepi ochutnat regionalni

pokrmy?

Oblast jizni Moravy laka navstévniky nejen vybornym vinem, ale i regionalni gastronomii.
Otazkou ¢islo 11 jsem chtéla zjistit spokojenost s nabidkou regionalnich pokrmu. Velice
pozitivni shleddvam, ze 44 dotdzanych mélo moznost se s regionalnimi pokrmy setkat.

Zbylych 8 odpovédélo ne, ale vice bliz§ich informaci uvedeno nebylo.

Mél/a jste moZnost v ramci Festivalu otevienych sklept

ochutnat regionalni pokrmy?

= Ano
m Ne

Graf 16: Mél/a jste moZnost v ramci Festivalu otevienych sklepii ochutnat regionalni pokrmy?

Zdroj: Vlastni zpracovani

12. Co Vam na Festivalu otevi‘enych sklept chybélo?

Cilem otazky cislo 12 bylo zjistit, co navstévnikiim Festivalu otevienych sklepi na akci
chybélo nebo co by pii pfistich roc¢nicich ocenili, aby se zménilo. Dvacet 0sm respondentil
uvedlo, ze by uvitalo vice festivalovych autobusu. Tyto autobusy piepravuji ucastniky z mist,
kde jsou ubytovani, do mist, kde se festival kona. Dale je piepravuje po jednotlivych mistech
konani. Jedenact respondentti uvedlo jako nejvétsi nedostatek malo zivé hudby a 5
respondentti by v budoucnu uvitalo pestiej$i nabidku slamovych nebo ledovych vin. Pét
respondentl bylo nespokojeno s nabidkou pokrmi, a to konkrétné s tim, Ze jim nabidka
piipadala nedostatecna ¢i malo pestra. Zajimavé zjisténi bylo, ze 2 Gc¢astnici by do budoucna
ocenili odborné prednasky o vinohradnictvi, coz se zda byt velice zajimavy podnét. Jeden

dotdzany byl nespokojen s tim, Ze vinati rozlévali vzorky vin ve velice malém mnozZstvi.
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Co Vam na Festivalu otevirenych sklept chybélo?
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Graf 17: Co Vam na Festivalu otevienych sklepti chybélo?

Zdroj: Vlastni zpracovani

13. Co se Vam na Festivalu otevi‘enych sklepi libilo nejvice?

Ugelem otazky &islo 13 bylo zjistit, co se u¢astnikiim na Festivalu otevienych sklept libilo
nejvice. Dvacet tii respondentll odpovédélo, Ze se jim samoziejmé nejvice libila degustace
moravskych vin. Deset respondenti bylo uchvaceno skvélou atmosférou, ktera na festivalu
panovala. Dalsich 6 z dotazanych bylo nejvice spokojeno s nabizenymi pokrmy v ramci
festivalu. S moznosti nakupu kvalitnich vin za rozumnou cenu byli nejvice spokojeni 4
respondenti. Tfi dotazani u€astnici festivalu za nejhez¢i zazitek povazovali obecné oblast jizni
Moravy, malebnou krajinu a vyhled na vinice. Dva dotazani uvedli jako nejvétsi pozitivum to,
ze stravili volny vikend s ptateli, dalSi 2 UcCastnici zminili, Ze se jim nejvice libilo osobni
setkani s vinafi a moznost si s nimi pohovofit. Zbyli 2 respondenti nejvice ocenili specialni

drzaky na degustac¢ni sklenicky, které si ucastnici v ramci festivalu mohli zakoupit.
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Co se Vam na Festivalu otevirenych sklepii libilo nejvice?
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Graf 18: Co se Vam na Festivalu otevienych sklepi libilo nejvice?

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni

Z dotaznikového Setieni vyplyva, ze se Festival otevienych sklepi t€si velké oblibé. Pfevazna
vétSina dotdzanych Ucastnikil navstivila festival jiz ponékolikaté, neékteti dokonce i poctvrté a
vice. Déle z dotaznikového Setfeni vyslo najevo, Ze nejen, ze se dotdzani ucastnici na festival
radi vraci, ale pravdépodobné ho doporucuji i svym pratelim a lidem ve svém okoli, jelikoZ

téméf polovina dotazanych se o festivalu dozvédela prostfednictvim ustni reklamy.

Z hlediska oblibenosti jizni Moravy bylo zjisténo, ze vice jak polovina dotdzanych by tuto
oblast nenavstivila, kdyby se zde Festival otevienych sklepti nekonal, coz vypovida o
podstatném vlivu vinafstvi na cestovni ruch v dané oblasti. Nebylo vSak prokazano, Ze by
vinafsky cestovni ruch tvofit jedinou formu cestovniho ruchu, o kterou maji ucastnici

festivalu zajem.
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Festival otevienych sklepi se t&Si oblibé predev§im u tuzemskych ucastnikli. Nebylo
prokazano, ze by byl obliben i u zahrani¢nich milovniki vina, krom¢ néavstévniku, ktefi

pricestovali na festival ze Slovenska.

Dle dotaznikového Setfeni vSichni dotazani, ktefi nepochazi z okoli konani festivalu, vyuzivaji
ubytovani a stravovani v rdmci festivalového balicku, coz je jak z ekonomického, tak z
praktického divodu velice vyhodné. VétSina navstévnikl festivalu, ktefi balicek vyuzili, si

jako verzi stravovani zvolili pouze snidané, jen nékolik navstévniki zvolilo polopenzi.

Piiblizné polovina dotazanych byla naprosto spokojena s ubytovanim poskytnutym v ramci
festivalového balicku, dalsi ptiblizné tfetina hodnotila ubytovani snizenou znamkou jen o
jeden stupeni a Zadny z dotdzanych nehodnotil ubytovani nejhorsi znamkou, coz povazuji za
velice pozitivni vysledek. Ucastnici dotazovani si nejéastéji stézovali na neochotu personalu,
coz s hodnocenim ubytovani uplné¢ uzce nesouvisi. Nekteti dotdzani byli nespokojeni
s teplotou na svych pokojich, s rozméry pokojti nebo s nehlidanym parkovistém. Obecné bylo

ubytovani v ramci festivalového bali¢ku hodnoceno velmi kladné.

Poskytnuté stravovani v rdmci festivalového bali¢ku bylo stejné jako ubytovani hodnoceno
kladnég, vétSina dotazanych ucastnikli hodnotila stravovani nejlepsi, nebo druhou nejlepsi
zndmkou. Bylo zminéno i par nedostatkli, pfedev§im to byla nespokojenost se snidafiovym
servisem a nabidkou na jidelnim listku. Hosté si také stézovali na podavané pokrmy a na

pomaly servis. Celkové bylo vSak stravovani dle dotaznikového Setfeni hodnoceno pozitivné.

Z hlediska hudby a kulturniho programu byla vice jak polovina dotazanych ucastniki
Festivalu otevienych sklepi spokojena, coz se muze jevit jako pozitivni vysledek, avSak
v predposledni otazce dotazniku, kterd zjiStovala, co konkrétné¢ ucastnikiim na festivalu
chybélo, 11 respondenti uvedlo, ze jim nejvice chybéla praveé ziva hudba. Je to pravé hudba a
dalsi doprovodny kulturni program, které dokresluji celkovy dojem z celé akce, a proto by

mél byt kladen dliraz na celkovou spokojenost ti€astniki s touto nedilnou soucasti programu.
Pfevazna vétSina ucastnikti byla spokojena s nabizenym sortimentem vin, i kdyz néktefi

respondenti by uvitali pestiejsi nabidku, a to pfedevsim ledovych, sldmovych nebo Sumivych

vin, ktera nejsou tak obvykla, ale o to vice Zadana.
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Za pozitivni zjisténi, které vyslo najevo na zakladé¢ dotaznikového Setifeni, povazuji
spokojenost tcastniku festivalu s nabizenymi regiondlnimi pokrmy. Pro festival je podstatnym
pfinosem, ze na této akci mohou ucastnici ochutnat nejen kvalitni moravska vina, ale i

regionalni pokrmy, coz dokresluje nezapomenutelny gastronomicky zazitek.

Navstévnici festivalu nejvice ocenili moznost degustace moravskych vin a velkého mnozstvi
tradi¢nich pokrmu, celkovou atmosféru a malebné prostiedi jizni Moravy, kde mohli stravit
volny vikend s rodinou nebo s prateli. Dle dotaznikového Setfeni néktefi navstévnici nejvice

ocenili moznost nakupu kvalitniho vina za pfijatelnou cenu.

Jako velky nedostatek Festivalu otevienych sklepu byla respondenty hodnocena autobusova

doprava. Vétsina respondentti by uvitala vice festivalovych autobusi.

5.2 Navrhy na zlepSeni

Na zéklad¢ vysledkt dotaznikového Setfeni k této bakalatské praci bych rada navrhla nékolik
navrhil na zlepSeni poskytovanych sluzeb v ramci Festivalu otevienych sklept, a také bych
chtéla predstavit nékteré zajimavé podnéty, které jsem se béhem konani festivalu bud’
dozvédéla primo od ucastnikl, nebo bych je ja sama rada privitala na nékterém z dalSich

konani tohoto festivalu.

5.2.1 Festivalova doprava

Vétsina navstévnika festivalu si v§imla nedostateéného mnozstvi autobust, které je béhem
festivalu pfepravovaly po jednotlivych mistech konani. Béhem festivalu dochézelo k tomu, Ze
ucastnici ¢ekali na ptislusny autobus pomérné dlouhou dobu. Jelikoz na zastavce ¢ekalo na
festivalové autobusy velké mnozstvi lidi, byly autobusy mnohdy pteplnéné, a proto se do nich
velké mnozstvi Gcastnikd neveslo. Ti, ktefi se do autobusu vmistili, Se museli tisnit v
preplnéném prostoru. Tato zkuSenosti by mohla u nékterych navstévnika negativné ovlivnit
celkovy dojem z festivalu. Jako podnét ke zlepSeni poskytovanych sluzeb na festivalu bych

navrhovala alespon zdvojnasobit pocet autobust, aby byla zajisténa pohodIngjsi a bezpecnéjsi

pfeprava vSem ucastniktim festivalu.
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Jako dal$i nedostatek z hlediska dopravy na festivalu bych rada zminila $patnou dostupnost
taxi sluzeb. Jelikoz se festival vétsinou kona v malych moravskych obcich, nejsou zde taxi
sluzby tak dostupné, jako ve vétsich méstech. Ucastnici, ktefi se nestihli dopravit do mista
ubytovani poslednim festivalovym autobusem, mohli mit problém s opatifenim dostupné taxi
sluzby. Dle mého nazoru by mohlo byt pozitivni zménou zavedeni festivalovych taxi, které by
si ucastnici mohli za urCity poplatek objednat. Navstévnici festivalu by tak méli i dalsi
moznost se bezpecné a pohodlné dopravit do svych hotelli a pensionli. DalSim feSenim by
mohlo byt zprostfedkovani automobilové pfepravy ve vecernich hodinach v ramci sluzeb
hotelt a pensiont, kde jsou Giastnici ubytovani. Ucastnici by méli moznost kontaktovat sviij

hotel ¢i penzion a auto si objednat nebo si odvoz ve vecernich hodinach pfedem domluvit.

5.2.2 Propagace

Jak bylo zjisténo z dotaznikového Setfeni, ustni reklama hraje v ramci Festivalu otevienych
sklepti velice vyznamnou roli. Aby se o festivalu dozvéd¢lo jesté vice navstévniki, mohla by
byt jako propagacni prostfedek zvolena i placend reklama na internetu, konkrétné na
sociélnich sitich. Socialni sité hraji v dnes$ni dobé z hlediska propagace a marketingu velice
vyznamnou roli. [ kdyZ mé Festival otevienych sklepil své stranky na socialnich sitich, tuto
stranku si zajemci vyhledavaji pouze cilené. Moznosti by mohla byt placena reklama na
socialnich sitich, kterd by se mohla objevovat, 1 kdyby ji potencidlni Gi€astnici cilené
nevyhledavali. Tento zplisob propagace by mohl zaujmout nové zajemce o festival, kteti se 0
podobné akci nedoslechli ve svém okoli a neméli ptilezitost se podobného vinaiského
festivalu zacastnit. Cilem této reklamy by bylo pfilakat nové navstévniky, kteti by

prostiednictvi vySe zminéné stni reklamy mohli zvysit povédomi jejich okoli o festivalu.

5.2.3 Kulturni program

Dle konkrétni otazky v dotaznikovém Setieni tykajici se spokojenosti s kulturnim programem
vyslo najevo, Ze vice nez polovina ucastniki Festivalu otevienych sklept byla s timto
chybélo nejvice, tak 11 respondentii zminilo nedostatek Zivé hudby. Dle mého nézoru hraje
tato sloZka na podobné akci vyznamnou roli, a proto si myslim, Ze by mély byt v tomto

ohledu navrzeny néavrhy ke zlepSeni, které by vedly ke spokojenosti vétSiny ucastniki tohoto
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festivalu. Z tohoto divodu bych rada navrhla jako podnét ke zlepSeni pestiejsi hudebni
doprovodny program. Celkova atmosféra festivalu by mohla byt dokreslena tradi¢ni
cimbalovou muzikou, pficemz by mohly byt vzdy osloveny folklorni skupiny z mista konani.
Kromé tance a hudby by k dobrému dojmu z kulturniho programu mohla ptispét i ukazka
tradicnich lidovych femesel. Na zakladé mych poznatku bych chtéla podotknout, ze na tomto
ro¢niku festivalu bylo Zivé hudby pomérné méné nez obvykle, ale ty vinné sklepy, ve kterych

byla moznost poslechy zZivé hudby, se t&Sily nejvétsi oblibenosti u ti¢astniku.

5.2.4 Nabidka vin

Dle dotaznikového Setfeni néktefi Gcastnici postradali pestfej$i nabidku méné béznych vin,
jako jsou ledova ¢i slamova vina. Je pochopitelné, ze pii navstéveé vinarské akce na jizni
Moravé mohou mit ucastnici zajem o degustaci vin, se kterymi se bézné nesetkaji nebo si
nejsou jisti, zda by jim zachutnala a radi by na festivalu ochutnali vzorek nebo si nechali
doporucit to spravné vino piimo od vinatskych profesionalti. Mohlo by byt piinosem nabidku
téchto vin na Festivalu otevienych sklepti rozsifit a poskytnout navstévnikim Sir$i Skalu
Z tohoto dtivodu by na festivalu mohla byt nabizena tato specialni vina, ktera by pochazela i

od vinafi, ktefi se festivalu ptfimo netcastni.

5.25 Kulturné-historické pamétihodnosti

Z dotaznikového Setfeni vySlo najevo, Ze vétSina dotdzanych navstévuje danou oblast
prevazné z diivodu konani vinaiské akce. Proto by jisté stalo za zvazeni zkusit navstévniky
motivovat, aby krom¢ vinatské akce navstivili i n€které kulturné-historické pamatky v okoli.
Z toho divodu bych navrhla, aby souast vstupenky na Festival otevienych sklept tvofil
slevovy poukaz na navstévu nékterych zajimavych mist v okoli, napiiklad hradd, zamkd, ¢i

muzei, coz by mohlo nékteré ticastniky k navstéve téchto mist povzbudit.
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5.2.6 Odborné prednasky

Velice m¢ zaujal zajimavy podnét dvou ucastniku festivalu podilejicich se na dotaznikovém
Setfeni, ktefi navrhovali zavedeni odbornych pfednasek a besed o vinafstvi a vinohradnictvi.
Ugastnici by se zde piimo od vinaitt mohli dozvédét zajimavé informace naptiklad o zpasobu
péstovani a odridach vinné révy nebo o vyrobé vina. Vinafti nebo jejich zastupci by také na
téchto besedach méli moznost predstavit sviyj vinny sklep, prezentovat zajemcum fotografie
z vyroby ¢i sklizné nebo jim nabidnout individualni navstévu. Timto by si vinafi mohli ziskat
nové navstévniky ¢i odbératele vina v pribéhu celého roku. Pro zajemce by také mohli
doporucit odbornou literaturu nebo motivovat a nadchnout nové potencialni vinafe. Besedy a
prednasky by mohly byt zatazeny do programu na pate¢ni odpoledne, tudiz by se jich zajemci
mohli uc€astnit po ptijezdu. Druhou moznosti by mohlo byt nedélni odpoledne, kdy se festival
chyli ke konci. Ucastnici by spolu se viemi ti§ténymi materialy o festivalu obdrzeli i seznam

prednasek, kterych by se dle svych preferenci mohli ucastnit.

5.2.7 Predstaveni vinaiskych trendi

V poslednich letech se stale vice zvySuje zdjem o ekologii a zdravy Zivotni styl s dirazem na
navrat K ptirod¢ a pivodnim tradicim. Z tohoto divodu maji milovnici zvySeny zajem i o
takzvana ,,Autentickd vina“. Autentisté vznikli jako spoleCenstvi nezavislych vinatt. Jedna se
o podobné smyslejici vinate, ktefi vyrabi jiz zminéné autentické vino. Toto vino je vyrobeno
na zéklad¢ autentickych postupli. Cilem autentisti je tvorba ptirodu respektujicich vin bez
nadbyte¢nych technologickych zasahti a bez pfidavani latek jako jsou enzymy, selektované
kvasinky ¢i ¢ifidla. Pfidavana nejsou ani syntetickd hnojiva a vylu€uje se jiny, nez ru¢ni sbér
vinné révy. Ve vinicich jsou poté dodrzovana platna pro produkci ekologického zemédélstvi.
Autentisté maji mezi sebou urcena jasna pravidla ohledné péstovani a zpracovani vinné révy,

kterd jsou popsana v takzvané charté Autentisti. [18] (Kraus, Kopecek, 2012)

Myslim si, Ze by mohlo byt zajimavé tento trend zatadit i na Festival otevienych sklepti, a to
naptiklad v ramci vySe zminénych prednasek a besed, které by festival jest¢ vice obohatily.
Vinaii (Autentisté) by mohli byt osloveni a v pfipadé zajmu ucastniky s timto zajimavym

trendem seznamit.

38



6 Analyza navStévnosti

Festival otevienych sklept se kona od roku 2009. V tento rok byl festival poradan tiikrat, a to
na jafe, v 1ét¢ a na podzim. Prvniho jarniho Festivalu otevienych sklepd se zucastnilo pouze
311 navstévnika. V 1ét€ 2009 byla jiz navstévnost o néco vyssi, a to 438 navstévniki. Na
podzim téhoz roku se vSak navstévnost témét zdvojnasobila, festivalu se zacastnilo 958 osob.
Nasledujici rok se festival konal pouze dvakrat, na jafe a na podzim. Na jafe se festivalu
ucastnilo 1089 navstévnikli a na podzim o néco vice, a to 1209 navstévnikt. V roce 2011 se
Festival otevienych sklepii konal opét trikrat, na jafe navstivilo festival 1650 navstévniki,
Vv 1été o néco méng, a to 1050 navstévniki a na podzim se navstévnost opét zvedla na 1235
navstévniki. Od roku 2012 se jiz festival vzdy konal jen dvakrat ro¢né. Na jafe 2012 pfijelo
na festival 1435 ucastnikl, na podzim o néco vice, 1508 navstévnikid. Na jate 2013 se
navstévnost znacné zvysila, festivalu se Gcastnilo ptesné 2000 navstévniki. Na podzim 2013
byl z hlediska navs§tévnosti zaznamenan pokles na 1400 navstévniki. Na jafe 2014 se
navstévnost opét znaéné zvysila. Festivalu se zucastnilo celkem 2400 osob, coz je zatim
nejvyssi navstévnost v celé historii Festivalu otevienych sklept. Navstévnost podzimniho
festivalu v roce 2014 opét klesla, a to na 1900 navstévnikl. Navstévnost na jafe 2015 byla
znacné niz§i, nez piedchozi rok, na festival zavitalo jen 2100 navstévnikd. Na podzim 2015
pocet ucastnikll klesl na 1500. V roce 2016 se situace obratila, jarni navstévnost byla nizsi, a
to 1750 zacastnénych. Podzimni festival roku 2016 zaznamenal naopak nartist ucastnikd, a to
ptesné 2000 osob. Na jafe 2017 zavitalo na festival 1830 ucastnikii a na podzim 2017, kdy
jsem na festivalu provedla dotaznikové Setfeni, které je zpracované v této bakalarské praci, se
Festivalu otevienych sklepi zcastnilo 2046 tucastnikli, coz muze byt povazovano za

nadpriimérnou ucast.

Jak je znazornéno v Grafu 19 a v Tabulce 1, navstévnost se za celkovou dobu konani festivalu

vvvvv

v

uplné poprvé. Naopak prozatim nejvyssi navstévnost Festivalu otevienych sklepl organizatoii
zaznamenali na jate 2014, kdy se festivalu zc¢astnilo celkem 2400 osob. Od roku 2013 se
navstévnost festivalu pohybuje viceméné kolem 2000 navstévnikl, nekdy je navstévnost o
néco vyssi, jindy naopak nizsi. Dalo by se oCekavat, ze v jarnich terminech bude navstévnost
Festivalu otevienych sklepti z diivodu ptiznivéjsSiho pocasi vyssi. Jak mizeme dle tabulky a

grafu vidét, toto pravidlo vramci festivalu neplati. V jarnim terminu byla navstévnost
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festivalu vyssi v letech 2011, 2013, 2014 a 2015. Naopak v letech 2009, 2010, 2012, 2016 a
2017 byla navstévnost vyssi zase na podzim. Ttikrat rocné, na jafe, na podzim a v Iéte, se
festival konal pouze dvakrat, a to prvni rok konani v roce 2009, a dale v roce 2011. V prib&hu
prvniho roku byla letni navstévnost vyssi nez na jate, coz bych prisoudila skutecnosti, ze se
festival konal celkové podruhé. V 1ét€ 2011 byla v8ak navstévnost vyrazné niz§i v porovnani

S jarem a podzimem.

Vyvoj navstévnosti 2009 - 2017

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Jaro 311 1089 | 1650 | 1435 | 2000 | 2400 | 2100 | 1750 | 1830

Léto 438 1050
Podzim [ 958 1209 | 1235 | 1508 | 1400 | 1900 | 1500 | 2000 | 2046

Tabulka 1: Vyvej navstévnosti 2009 - 2017

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé udaji ziskanych od Nadace Partnerstvi

Vyvoj navstévnosti 2009 - 2017
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Graf 19: Vyvoj navstévnosti 2009 - 2017

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé tidaji ziskanych od Nadace Partnerstvi
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[ Zavér

Podstatou mé bakalafské prace bylo zpracovat téma ,, Viiv vinaistvi na cestovni ruch v Ceské
republice. Dle vyty¢enych cili jsem nejprve v teoretické Casti popsala historii, souc¢asnost a
vyvoj vinafstvi a charakterizovala vinaiské oblasti v naSi zemi. Piedstavila jsem vinaiské
akce, které maji pravé na tuto formu cestovniho ruchu podstatny vliv. Nebylo jednoduché
rozhodnout se, které vinarské akce pro zpracovani mé prace vybrat, jelikoz se v nasi zemi
celorotné kona nepieberné mnozstvi téchto akci, které jsou poradany v atraktivnich
turistickych destinacich a ldkaji navstévniky nejen na degustaci kvalitniho ceského a

moravského vina, ale i zajimavym kulturnim programem.

Stézejni cil pro praktickou ¢ast pfedstavovalo dotaznikové Setfeni na Festivalu otevienych
sklepti, které mélo za cil zjistit spokojenost navstévnika s timto festivalem, a dale provétit
vliv vinafstvi na cestovni ruch v dané oblasti. Pfed sbérem dat jsem méla obavy, zda budou
ucastnici festivalu ochotni mé otazky zodpoveédét, a proto mé velmi piekvapilo jejich nadSeni,
se kterym k dotaznikovému Setfeni pfistupovali. PotéSilo mé, Ze mi dotdzani wcastnici
festivalu sd€lovali i ty poznatky, které nebyly soucasti dotazniku, zaujaté o festivalu a
vinafském cestovnim ruchu diskutovali a spole¢né sdileli nadSeni z této vinaiské akce. Po
zpracovani odpovédi jsem dotaznikové Setfeni vyhodnotila a zabyvala se nejen nedostatky,
ale 1 zajimavymi podnéty, které mi ucastnici sdé€lili. K navrhlim na zlepSeni jsem se snaZila

pfipojit 1 mé vlastni poznatky.

Pro zpracovani analyzy navstévnosti Festivalu otevienych sklepti, kterd tvofi dalsi kapitolu
praktické casti, jsem kontaktovala Nadaci Partnerstvi. Zastupce nadace, se kterym jsem

komunikovala, mi ochotné poskytl vSechna potfebna data a zodpovédél veskeré dotazy.

V Ceské republice kazdoroéné stoupa spotieba vina. S popularitou napoje roste i zajem
konzumentii 0 poznavéani procesu vyrovy vin a mist, kde je tato surovina péstovana. Ceské a
moravské vinafské oblasti jsou idedlnimi misty pro jesté vetsi rozvoj cestovniho ruchu
v Ceské republice, a to hlavné diky velké koncentraci nejen vinnych sklepi, ale i pfirodnich a

kulturné-historickych pamétihodnosti.
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Resumé

Hlavnim cilem mé bakalai'ské prace bylo charakterizovat vinatrsky cestovni ruch v nasi zemi a
na zéklad¢ dotaznikového Setfeni na konkrétnim vinatrském festivalu vyhodnotit vliv této akce
na cestovni ruch v dané oblasti. Bakalafska prace je rozdélena do dvou ¢asti. V teoretické
Gasti se zabyvam historii, sou¢asnosti a vyvojem vinaistvi v Ceské republice. Charakterizuji
vinai'ské oblasti a zaméfuji se na vyznamné vinai'ské akce, které se v Ceské republice konaji a
na jejich potadatele. V ramci praktické casti jsem provedla dotazovani na vyznamném
vinafském festivalu, kde jsem zjistovala spokojenost s poskytovanymi sluzbami a vliv
vinafstvi na cestovni ruch v dané oblasti. Po vyhodnoceni dotazniku jsem navrhla podnéty ke

zlepSeni. V zavéru jsem provedla analyzu navstévnosti za celou dobu konani tohoto festivalu.

The main target of this bachelor thesis was to characterize wine tourism in the Czech
Republic. On the grounds of questioning at the concrete wine festival, the influence of this
event on the tourism in the area was evaluated. This bachelor thesis is divided in two parts. In
the theoretical part history, present, and development of wine-growing in the Czech Republic
is described. Additionally, wine areas, significant wine events that take place in our country
and its organizers and characterized. In the application part | conducted a questionnaire
survey at a well-known wine festival. | inquired about the services provided and the influence
of the viticulture on the tourism industry in the area. After evaluating the questionnaire, |
suggested some improvements. In conclusion, the overall attendance of the festival was

analysed.

Das Hauptziel meiner Bachelorarbeit war den Weintourismus in unserem Land zu
charakterisieren. Auf Grund der Fragebogenuntersuchung auf dem bestimmten Weinfest,
wurde ein Einfluss dieses Festivals auf den Reiseverkehr im konkreten Gebiet ausgewertet.
Die Bachelor Theiss besteht sich aus zwei Teilen. Im theoretischen Teil beschéftige ich mich
mit Geschichte, Gegenwart und Entwicklung des Weinbaus in der Tschechischen Republik.
Ich charakterisiere Weinregionen und konzentriere mich auf wichtige Weinveranstaltungen in
der Tschechischen Republik und deren Organisatoren. Im Rahmen des praktischen Teils
verwirklichte ich eine Befragung bei dem wichtigen Weinfest, wo ich nach der Zufriedenheit
mit Dienstleistungen und dem Einfluss des Weinbaus auf den Tourismus in der Region fragte.
Nach Auswertung des Fragebogens schlug ich Verbesserungsvorschldge vor. Am Ende habe

ich die gesamte Besucherzahlanalyse flr dieses Festival durchgefihrt
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Prilohy

Priloha A — Dotaznik

Dotaznik — Festival otevienvch sklept, Sv. Martin na Mikulovsku 10. 11. - 12. 11. 2017

Dotazniky prosim zasilejte na e-mail beranovadenisa@seznam.cz

Kromé odpovédi na polozené otazky muzete do dotazniku napsat veskeré Vase poznatky,
které byste radi uvedli. Dékuji za Vas €as a ochotu.

1) Pokolikéaté jste na Festivalu otevicenych sklept?

2) Kde jste se o Festivalu otevirenych sklepu dozvédél/a?

3) Myslite si, Ze je Festival otevicenych sklept dostatecné propagovan?
Ano - Ne

4) Navstivil/a byste tuto oblast, i kdyby se zde nekonal Festival otevi‘enych sklepu?
Ano - Ne

5) Upfrednostiiujete v ramci cestovani prevazné vinarsky cestovni ruch?
Ano - Ne

6) Setkal/a jste se na Festivalu otevienych sklepii se zahrani¢nimi navstévniky?

Ano — Ne — Setkal/a jsem se s navstévniky ze Slovenska

7) Vyuzivate ubytovani v ramci festivalového balicku?

Ano — Ne
Pokud ano, jak jste s ubytovanim spokojen/a? Co byste ptipadné zlepsil/a?

1-5 (oznamkujte jako ve Skole)



8) Vyuzivate stravovani v ramci festivalového balicku?

Ano — Ne

Pokud ano, jak jste se stravovanim spokojen/a? Co byste ptipadné zlepsil/a?

1-5 (oznamkujte jako ve Skole)

9) Byl/a jste spokojen/a s kulturnim programem (hudba, tanec)?
Ano - Ne

10) Byl/a jste spokojen/a se sortimentem nabizenych vin?
Ano - Ne

11) Mél/a jste moZnost v ramci Festivalu otevienych sklepii ochutnat regionalni
pokrmy?

Ano - Ne

12) Co Vam na Festivalu otevi‘enych sklept nejvice chybélo?

13) Co se Vam na Festivalu otevirenych sklepi libilo nejvice?



