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Stupen

Hlediska hodnoceni

Splnéni pozadavka zadani

Aktuélnost a odborné Groven prace

Vyuziti znalosti ziskanych studiem

Vyuziti odborné literatury

Vhodnost metodiky resenf{

Vyuziti metod zpracovéni vysledk(

Interpretace vysledkd, diskuze

Formalni Gprava prace
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Pristup resitele k reseni Gkolu

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Teoretické ¢ast zavérecné prace je dobre zpracovana, napliuje autorkou stanovené cile pro teoretickou
&ast prace. | kdy? poet vyuzitych odbornych zdrojd je pomérné nizky (12), autorka s nimi velmi dobre
pracuje. V jednotlivych kapitolach a podkapitolach dokaze vystizné vyuzit odbornych poznatk( uvadénych
jednotlivymi autory v souvislosti se zpracovavanym tématem. Kladné hodnotim Gvahy nad jejich nazory

a snahu o jejich vzajemné srovnéni. Na tomto zakladé teoreticka ¢ast prace nabizi vystizny vhled do
problematiky marketingového fizeni $kol.

Formulace cile pro praktickou ¢ast neni Uplné presna, protoze tématem prace je Marketingova koncepce
vybrané stiedni skoly a autorka, pfi formulaci cile mluvi jen o zjistovani marketingovych nastroj, které
jsou vyznamnou soucasti marketingové koncepce, ale predevsim plni funkci prostredku k naplnéni
konkrétni marketingové koncepce.

Dale bych doporucovala celé znéni rozhovoru uskute¢néného s pracovnikem odpovédnym za
marketingovou koncepci $koly vlozit do pfiloh a v textu prace provést jeho rozbor se zamérenim na
vysledky, které z toho vyplyvaiji.

Vysledky z dotazniku jsou dobre zpracovény prostrednictvim prehlednych grafi. U jednotlivych grafi bych
v8ak doporucovala autorce rozhodnout se pro pouZiti relativnich nebo absolutnich ¢&isel, nebot oboji
pouziti pusobi ponékud matoucim dojmem.

V kapitole 6, kterd je nazvana Diskuze a srovnani vysledkd, jsou zjisténé vysledky podrobné rozebrany.
Autorce se dobre dafi srovnat poznatky ziskané od zakd s informacemi od pracovnika odpovédného za
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marketingovou koncepci skoly. Tady bych vsak doporucila provést srovnani i s poznatky, které jsou

uvedeny v teoretické Casti prace.

Otazky k obhajobé:
1. Vysvétlete rozdil mezi tradi¢ni skolni koncepci a marketingovou koncepci skoly.
2. Jak konkrétné byste podporila formy propagace skoly, které zZaci malo nebo témér vibec nesledu;ji?

3. Uvedte moznosti konkrétni spoluprace s absolventy skol?

Zavér: Zavére¢nou praci doporucuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: A
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